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RESUMEN

El Ecuador es el pais de mega diversidad y posiblemente uno de los mas ricos del planeta, pues
gracias a sus grandes contrastes, en su pequefio territorio conjuga 4 regiones naturales que
ofrece una inmensidad de suelos, clima, montafias, paramos, playas, islas y selva, que a la ves
constituyen el hogar de miles de especies de flora 'y fauna. El canton Saquisili es conocido como
la tierra del comerciante esta ubicado en la provincia de Cotopaxi, es uno de los sitios que puede
convertirse en un potencial turistico y fuente desarrollo socioeconomico, sus 4 parroquias
cuentan con diferentes atractivos naturales y culturales los mismo que pueden ser aprovechados
de una manera adecuada. El presente proyecto se realizo la investigacion en el Cantén Saquisili
con el objetivo de determinar el potencial turistico, por la cual se planted tres objetivos
especificos para llevar a cabo el proyecto. En el primero objetivo se realizo salidas de campo
para poder observar las condiciones que se encuentran los atractivos del Cantdn, al realizar el
inventario de atractivos con las fichas del MINTUR se demuestra que existen 3 atractivos
culturales nuevos en las parroquias de Saquisili y Chantilin dando, asi como resultado 24
atractivos naturales y culturales mediante la actualizacion del inventario, indicando que tiene
avance en la actividad turistica en cada parroquia del cantén Saquisili. En el segundo objetivo
se realiza mediante las encuestas a los turistas que visitan el cantdn, despues se realiz6 una
entrevista dirigida al ING: Diego Vargas para poder identificar y analizar el potencial turistico
de los atractivos. Con los resultados obtenidos de las entrevista y encuesta se realiza la matriz
FODA que da a conocer las fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas que tiene el
canton mediante esto se analiza las matrices MEFE Y MEFI, basados en la matriz Sandoval
2006 de indicadores de potencialidades llegando a Evaluacion de potencialidad del cantdn
Saquisili de las parroquias identificadas. Dando como resultado que la parroquia de
Cochapamba tiene alto potencial turistico. Finalmente, en el tercer objetivo se elabord un
articulo académico como medio de difusion del proyecto culminado, el mismo que sera
publicado en la revista RENPYS para dar a conocer los resultados alcanzados mediante la
investigacion realizada en el Cantén.

Palabras clave: atractivos, inventario, FODA, potencial turistico, salidas de campo.
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TOPIC: "DETERMINATION OF THE TOURIST POTENTIAL OF THE SAQUISILI
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AUTHOR: Pallo Chicaiza Holger Xavier
ABSTRACT

Ecuador is the country of mega diversity and possibly one of the richest on the planet, because
thanks to its great contrasts, in its small territory combines 4 natural regions that offers an
immensity of soils, climate, mountains, paramos, beaches, islands and jungle, which at the same
time are home to thousands of species of flora and fauna. The Saquisili canton is known as the
land of the merchant is located in the province of Cotopaxi, is one of the sites that can become
a potential tourism and socio-economic development source, its 4 parishes have different
natural and cultural attractions the same that can be exploited in an appropriate manner. The
present project was carried out in the Saquisili Canton with the objective of determining the
tourism potential, for which three specific objectives were proposed to carry out the project. In
the first objective, field trips were made in order to observe the conditions of the attractions of
the canton, to make the inventory of attractions with the MINTUR cards shows that there are 3
new cultural attractions in the parishes of Saquisili and Chantilin giving as a result 24 natural
and cultural attractions by updating the inventory, indicating that it has progress in tourism in
each parish of the canton Saquisili. The second objective is carried out through surveys of
tourists visiting the canton, then an interview was conducted with ING: Diego Vargas to
identify and analyze the tourism potential of the attractions. With the results obtained from the
interview and survey, a SWOT matrix was created to identify the strengths, opportunities,
weaknesses and threats that the canton has. This was used to analyze the MEFE and MEFI
matrices, based on the Sandoval 2006 matrix of potential indicators, arriving at the evaluation
of the potential of the Saquisili canton of the identified parishes. As a result, the parish of
Cochapamba has a high tourism potential. Finally, in the third objective, an academic article
was prepared as a means of dissemination of the completed project, which will be published in
the journal RENPYS to publicize the results achieved through the research conducted in the
canton.

Key words: attractions, inventory, SWOT, tourism potential, field trips.
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2 JUSTIFICACION DEL PROYECTO

Saquisili brinda una variedad exquisita de artesanias y vivencias en sus mercados que
toman vida en ocho coloridas plazas, cada una de las cuales provee diferente mercaderia e
interesantes objetos de las comunidades indigenas de la regién. Desde el punto de vista
econoémico, Saquisili es una de las mas importantes ferias indigenas del pais. Ademas, junto
con Puijili, Saquisili ofrece la mas vistosa fiesta del Corpus Christi en el pais. Un lugar que lo
cautivara por sus colores, costumbres, paisajes y por la amabilidad de su gente. (GAD Saquisili,
2022)

El proyecto de investigacion estd enfocado en determinar cuéles son los recursos
culturales y naturales que cautivan la atencién del turista, ademas, de identificar y seleccionar
los potenciales turisticos de cada parroquia del canton Saquisili , caracterizando sus beneficios
y las posibles debilidades o problemas que hacen que los recursos no desarrollen competencia,
para esto es importante utilizar “la guia para el levantamiento de atractivos turisticos del
Ecuador” MINTUR (2017), propuestos en afios pasados bajo los cuales se tomara en cuenta las
fichas de inventario para la creacion de una matriz de atractivos actualizado con su respectiva
categorizacion, tipo, subtipo, ponderacion y jerarquizacion. Bajo este conocimiento, la
investigacion es de gran ayuda hacia las personas que laboran dentro del sector turistico, por
otra parte se pretende determinar si los atractivos turisticos actuales coinciden con los
establecidos en el inventario, ademas de conocer el nivel de potencialidad mediante la
metodologia de Sandoval (2006), para establecer proyectos que aportaran al desarrollo del

turismo y la calidad de sus servicios en funcion a las necesidades del turista.

Finalmente el desarrollo de esta investigacion beneficiara a los prestadores de servicio
de las parroquias del canton Saquisili, en especial para las comunidades que se encuentran
dentro de los atractivos turisticos, por el University Tourism Center, quedara como base para
futuros trabajos de investigacion de la carrera de Turismo, esto generara nuevas propuestas que
en un futuro puedan aplicarse para el beneficio de la actividad turistica del canton y a favor de

los estudiante mediante alianzas de la universidad con los GADMIC.



3 BENEFICIARIOS DEL PROYECTO DE INVESTIGACION

Los beneficiarios del proyecto seran directos e indirectos los cuales haran uso de este en el

canton Saquisili y sus parroquias aledafias. Asi como su poblacién actual.

3.1 Beneficiarios directos

Los beneficiarios directos seran los 240 estudiantes de la carrera de licenciatura en
turismo pertenecientes a la Universidad Técnica de Cotopaxi, siendo (til esta investigacion en
el desarrollo de préximos proyectos que promuevan la promocién y difusion del turismo

mediante el University Tourism Center.

Tabla 1
Beneficiarios directos del proyecto de investigacion
BENEFICIARIOS Datos especificos
DIRECTOS | University Tourism Center 240 estudiantes

Nota. Datos tomados de Direccion de Carrera (2023)
3.2 Beneficiarios indirectos

Los beneficiarios indirectos seran toda la poblaciéon total de 25320 habitantes del cantén
Saquisili de los cuales 11957 son hombres y 13363 son mujeres. Ademas de 50300 turistas
nacionales, 2753 turistas extranjeros y 24 prestadores de servicios, los cuales se veran
beneficiados en la generacion de fuentes de empleo. Los visitantes y turistas podran conocer
los atractivos naturales y culturales dispone el canton.

Tabla 2

Beneficiarios indirectos del proyecto de investigacion

BENEFICIARIOS DATOS ESPECIFICOS
Indirectos Habitantes del catén Saquisili 25320 habitantes
Prestadores de servicios 4 Establecimientos de Alojamiento.

15 Establecimientos de alimentacion y bebidas.
2 Establecimientos de ocio y esparcimiento.

3 Cooperativas de trasporte.

Turistas nacionales 50300 turistas nacionales

Turistas extranjeros 2753 turistas extranjeros
Nota. Datos tomados de GADMIC Saquisili (2022)




4 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El Ecuador es un pais que tiene una gran cantidad de recursos naturales y culturales, la
existencia de flora y fauna debido a su ubicacion en los andes, la variedad de cultura e historias
que tiene el pais es innumerable, por tal motivo, es importante analizar el entorno actual. Para
determinar el potencial turistico del Canton Saquisili.

El problema del proyecto es la falta de informacidn turistica actualizada del canton
Saquisili principalmente de sus parroguias urbanas y rurales son la principal problematica que
viven lo que ha causado que la oferta del canton sea aceptada solo en el centro, mientras que
los turistas no conocen los atractivos naturales y culturales que poseen en sus alrededores.
Saquisili cuenta con 4 parroquias en las cuales se desconoce el potencial turistico que posee, la
cual esto es debido a la falta de apoyo por parte del GAD parroquial. Por otra parte, la falta de
un inventario turistico de atractivos naturales y culturales que no han sido actualizados desde
el afio 2019 provocado ser un problema méas que posee el cantdn y sus parroquias. La
informacion de la planta turistica existente hasta el afio 2022 se registré 24 establecimientos
turisticos entre hoteles, restaurantes y cooperativas de transporte, sumandole a que todo cantén
y parroquias cuenta con todos los servicios basicos como agua, luz, cobertura telefonica, vias
de acceso de primer, segundo Yy tercer orden. Finalmente, el canton Saquisili si esta apto para la
llegada de turistas nacionales y extranjeros, sin embargo, el poco trabajo de la poblacién local
y las autoridades no se ha podido realizar la innovacién de servicios turisticos que requiere los

atractivos naturales y culturales de cada parroquia.



5 OBJETIVO

51 General
Analizar el potencial turistico del canton Saquisili determinando areas de investigacion.
5.2 Especificos:

v Actualizar el inventario de los atractivos utilizando metodologia MINTUR.
v' Determinar el potencial turistico del cantdn mediante la valorizacién de indicadores de
potencialidad y el FODA.

v’ Elaborar propuestas de articulo académico como medio de difusion, mediante la guia
de autores para la revista RENPYS



6 ACTIVIDADES Y SISTEMA DE TAREAS EN RELACION A LOS OBJETIVOS

PLANTEADOS
Tabla 3
Sistematizacion de tareas
OBJETIVO 1 ACTIVIDADES METODOLOGIA RESULTADOS

Actualizar 1. Recopilacion de informacion La guia para el | Actualizacién
el inventario de los primaria y secundaria en el levantamiento de | del inventario de
atractivos utilizando Canton Saquisili. atractivos turisticos del datos
metodologia 2. Revisacion bibliogréafica. Ecuador (MINTUR actualizada.
MINTUR. 3. Revision del inventario 2017).

existente y comparacion. v' Levantamiento
4. Actualizacion del inventario. de informacion
5. Sistematizacion de primario y
informacion. secundario.
6. Analisis de fichas de v Ponderacién vy
atractivos. jerarquizacién
7. Ponderacion y jerarquizacion de  atractivos
de atractivos. del cantén
Saquisili.

Determinar 1. Diagnostico situacional. v lLa matriz Potencial
el potencial turistico 2. Andlisis de la oferta del canton FODA: turistico del
del canton Saquisili Saquisili. Alternativas de | canton Saquisili.
mediante la 3. Anédlisis de la demanda diagnostico 'y
valorizacion de turistica del canton Saquisili. determinacion
indicadores de 4. Establecer puntos estratégicos de estrategia de
potencialidad y el en el area de estudio. intervenciones
FODA 5. Salidas de campo. en diversas

6. Disefio, Aplicacion de organizaciones;
encuestas. MEFE, MEFI,

7. Disefio, aplicacion de MIE. (Ponce,
entrevista. 2007)

8. Tabulacion de datos.

9. Anadlisis de resultados. v Indicadores de

10. Evaluacién de factores potencialidad

internos y externos.

Turistica segun
Sandoval
(2006)




11. Evaluacién de indicadores de

potencialidad en las 4

parroquias del cantén Saquisili

Elaborar
propuestas de
articulo académico
como medio de
difusién, mediante
la guia de autores
para la revista

RENPYS.

3.

Sistematizar la informacion
obtenida.

Redactar de forma académica
y cientifica.

Revision final.

Guia de autores de la
Revista REMPYS.

Articulo académico:

v

LSRN NN N NN

\

Titulo

Autores
Afiliaciones
Resumen
Abstrac
Introduccién
Metodologias
Resultados v
discusion
Conclusién

Referencias

Propuesta de
articulo

académico.




7 FUNDAMENTACION CIENTIFICO TECNICA
7.1 Fundamentacion legal

Como primer apartado se mencionara las principales entidades que regula y permite el
desarrollo de la actividad turistica, es importante mencionar la constitucion del Ecuador y los
articulos que rige el turismo ademas mencionar la ley de turismo, consorcio de gobierno
autonomos provinciales del Ecuador y el cddigo organico de organizacion territorial autbnoma
y descentralizada. Al infringir estar preceptivas pueden ser penados basado en lo que menciona
el marco juridico legal. Para la presente se justifican por medio de las sucesivas legislaciones

referentes al turismo.

7.2 Constitucion de la Republica del Ecuador

En el Ecuador se manejan politicas establecidos a través de decretos ejecutivos
referentes a la constitucion de la republica del Ecuador, ente principal de regulacién con

lineamientos dentro de la nacion.

El Art. 24 “De la seccion cuarta Cultura y ciencia de la Constitucion de la Republica del
Ecuador expresa que Las personas tienen derecho a la recreacion y al esparcimiento, a la

practica del deporte y al tiempo libre” (Constitucion de la Republica, 2015).

También, el Art. 57 que menciona en el registro oficial N° 499, con fecha 20 de octubre
sefiala que se avala y reconoce a las localidades rurales, nacionalidades y pueblos indigenas, el
consentimiento de participacion con la constitucion, con los acuerdos, declaraciones e

instrumentos a nivel internacional de los derechos humanos a los posteriores derechos sociales.

Conservar y promover sus practicas de direccion de la biodiversidad y del medio natural.
El Estado fundara y formara programas, con la participacion de la comunidad, asegurando la
conservacion y utilizacion sustentable de la biodiversidad. Conservar, rescatar, resguardar,
desplegar y salvaguardar el patrimonio cultural e histérico como un segmento inherente del

patrimonio del Ecuador. El Estado suministrara con recursos para tal efecto.

Art.71 Referente a los derechos de la naturaleza, especificamente en el titulo Il en su
capitulo séptimo sefiala, la naturaleza conocida también como pacha mama, lugar donde se
reproduce y realiza la vida, tiene derecho a que se respete integralmente su sustento,
mantenimiento y regeneracion de sus ciclos vitales, organizacion, oficios y técnicas

progresivas.



Finalmente, el Art. 278 numeral afirma que “Participar en todas las fases y espacios de
la gestion publica y de la planificacion y de la planificacion del desarrollo nacional y local, y

en la ejecucion y control del cumplimiento de planes de desarrollo en todos sus niveles”.

7.3 Ley de turismo.

El Congreso Nacional del Ecuador (2002), el registro oficial suplemento 733 con fecha
27 de diciembre del 2002 modificado el 29 de diciembre del 2014, actualmente vigente en la
Ley del Turismo del Ecuador, sefiala “la politica estatal con el sector del turismo” en el Art.4:

literal, uno, seis y siete, los siguientes objetivos que deben ser cumplidos:

Segun la ley de turismo con Congreso Nacional del Ecuador (2014), reconocer a la
actividad turistica forma parte de la iniciativa privada y comunitaria o de autogestion; por ello
el estado debe potencializar actividades a traves del fomento y promociéon de un producto
turistico competitivo. Promover al pais y a sus atractivos a nivel internacional juntamente con

las entidades del sector publico y privado. Asi también, fomentar e incentivar el turismo interno.

En el Art. 12 referente a las actividades turisticas y a quienes ejercen expresa, cuando
las comunidades de la zona, organizadas y capacitadas pretendan prestar servicios turisticos, el
ministerio de turismo o sus delegados proveera de todas las facilidades necesarias en igual de
condiciones para el progreso de la actividad turistica, no tendran exclusividad de operacion en
el lugar de prestacion de servicios y se sujetardn a lo dispuesto en ésta Ley y reglamentos

pertinentes.

El Art.15 expresa dentro de su capitulo IV en su predmbulo 7 referente al ministerio de turismo
que se “promovera e impulsara todo tipo de turismo, principalmente el receptivo, social y la
realizacion de proyectos, programas y prestacion de servicios complementarios con
organizaciones, entidades e instituciones publicas y privadas tomando en consideracion a las

comunidades campesinas e indigenas en sus localidades”.

7.4  Consorcio de Gobiernos Autonomos Provinciales del Ecuador (CONGOPE).

Segun LA ASAMBLEA GENERAL DEL CONSORCIO (2011), el registro 498 del
estatuto del CONGOPE dentro de sus estrategias nacionales se enfoca en la igualdad y la
erradicacion de la pobreza, ademas, en el literal dos sefiala acerca de los ejes de priorizacion
del turismo y sus estrategias para el impulso del turismo comunitario, a través de fortalecer
iniciativas locales, capacitaciones a los actores, promocionar atractivos a fin de buscar una

mayor inclusién social, sustentabilidad ambiental y justicia econdmica. En lo que refiere al
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cambio de la matriz productiva sefiala que el turismo, es considerado una de las catorce

industrias sobresalidas para atraer inversionistas al pais.

Ademas, el Registro Oficial Nro. 718, de resoluciones a través del Concejo Nacional de
Competencias expresa: “Regllense las facultades y atribuciones de los Gobiernos Auténomos
26 Descentralizados Municipales, Metropolitanos, Provinciales y Parroquiales Rurales respecto

al desarrollo de las actividades turisticas”.

7.5 Cddigo Organico de Organizacion Territorial, Autonoma y Descentralizada
(COOTAD).

Segun el COOTAD (2019), este registro oficial suplemento 598 actualmente vigente

otorga los siguientes articulos referentes a la presente:

El Art.54.- referente al GAD municipal en su capitulo 111 seccion segunda expresa que
se regulara, controlara y promovera a nivel cantonal el desarrollo de la actividad turistica
conjuntamente con los demas GAD’s de tal forma se promocione especialmente la construccion

y el funcionamiento de instituciones asociativas y organismos turisticos comunitarios.

Asi también, el literal ocho del Articulo 64 menciona “promover la inversion y progreso
econdmico especificamente de la economia popular y solidaria para los sectores de la
agricultura, artesanias, ganaderia y turismo conjuntamente en coordinacion con gobiernos

autonomos descentralizados”.

El Art. 64 seccién segunda del capitulo | especificamente en el literal siete menciona:
“Regular, controlar y promover el desarrollo de la actividad turistica dentro del distrito
metropolitano en coordinacion con los GAD’s, fomentando la instauracién y funcionamiento

de organizaciones asociativas y entidades comunitarias de turismo.”

Finalmente, el Art. 144 describe: “Los GAD’s provinciales podran hacer uso social y
productivo de las manifestaciones culturales de su zona, a fin de conseguir su competitividad

turistica en el marco del fomento productivo”.(COOTAD, 2019, p. 62)
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7.6 Turismo

Guerrero & Ramos (2017) nos dicen que “El turismo es la totalidad de las relaciones y
fendmenos generados por el viaje y la estancia de forasteros, siempre y cuando la estancia no
implique el establecimiento de una residencia permanente y no esté relacionada con actividades
remuneradas”(p. 46).Asimismo Boullén (2006), define al turismo como el Conjunto de
relaciones y fendmenos producidos por el desplazamiento y permanencia de las personas fuera
de su lugar de residencia; en tanto esto no esté motivado por una actividad lucrativa principal.
El turismo es compartir experiencias y adquirir conocimientos de los lugares que son visitados
de tal modo que el turismo juega un rol importante en la sociedad, mediante ello muchos
recursos naturales y culturales son conocidos y apreciados por los turistas lo que les permite
realizar actividades en los sitios e interactuar con las personas de los pueblos, ciudades, y asi

conocer lo que poseen (p. 13).

7.7 Importancia del Turismo

El turismo al ser manejado de una manera responsable y sostenible permite que se
minimicen los impactos negativos en el medio ambiente y en el patrimonio cultural, en donde
el desarrollo de la conciencia tanto medioambiental cultural y social se debe ver reflejada en
los interesados en el dmbito turistico, por ende el turismo puede contribuir a crear nuevas
oportunidades laborales, a generar nuevos ingresos econdémicos para el territorio, a la
participacion de la poblacion local en el desarrollo turistico, pero creando actividades que
tengan un impacto minimo sobre la naturaleza y aprovechando los recursos que se pueden
encontrar en el sector, creando una experiencia totalmente diferente y gratificante (Guamani,
2020, p. 12).

El Ministerio de Turismo ha catalogado al eje turistico como una oportunidad
importante de dinamizacion para la economia del pais, es asi que en el Plan Nacional del Buen
Vivir 2013-2017, establece que el turismo es uno de los sectores prioritarios para la atraccion
de inversion nacional y extranjera, siempre y cuando no desplace las iniciativas locales y en
concordancia con la Constitucién de la Republica se establezcan propuestas que reconozcan los

derechos de la naturaleza y las bases para un desarrollo sostenible. (Bravo et al., 2018, p. 6)

Segun Orddnez (2001), expresa que la actividad turistica en la economia ecuatoriana,
solamente se pueden hacer aproximaciones, debido a que las estadisticas de sintesis (cuentas
nacionales) no han incorporado una rama especifica para esta actividad; méas bien, se encuentra

contabilizada y dispersa en varias de ellas. En efecto, el turismo abarca una amplia gama de
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actividades, productos y servicios que se desarrollan practicamente en todos los sectores de la
economia: agricultura, ganaderia, industrias manufactureras, artesanias, comercio, hoteles y
restaurantes, construccion, transporte, comunicaciones, establecimientos financieros, etc. (p.
18)

7.8 Turismo en el Ecuador

Fines de los afios 1950 en Ecuador, en el marco de politicas modernizantes promovidas
por el Gobierno de Galo Plaza, se propone al turismo internacional como un instrumento para
el desarrollo del pais para lo cual se establece una oficina adscrita a la Presidencia del
Republica. En esta misma época se promueve el establecimiento de una bésica infraestructura
hotelera en Quito para albergar esta potencial actividad en donde se insiste en visibilizar a los
y las indigenas como una atraccion particular y se establece una importante agencia privada de
turismo. Estos distintos esfuerzos iniciales por promover una industria del turismo tuvieron
logros modestos en cuanto a atraer personas extranjeras y nacionales, a la consolidacion de la
infraestructura y negocios turisticos, aunque parece haber fijado a Otavalo y Galapagos como
productos de carécter internacional. (Prieto, 2011, pp. 9-10)

En general, Ecuador ha sido y sigue siendo una estacién de turismo de pequefia y
mediana intensidad, aunque creciente. De manera que los limites entre turismo y migracién son
extremadamente difusos. Como veremos en algunos de los casos estudiados en este volumen, el
numero de visitantes extranjeros a ciertos lugares turisticos ha disminuido a la par que ha
crecido el turismo interno. Efectivamente, segun el INEC, el 40% de la poblacion habia
realizado en el trascurso de los meses de diciembre de 2009 y febrero de 2010 un movimiento

de turismo en el pais.

Es mas, segun cifras oficiales desde el afio 2004, el turismo ocupd el segundo lugar en
las exportaciones del pais. Creemos que estas miradas optimistas sobre el turismo deben ser
escudrifiadas y puestas a la discusién de manera que se lo establezca como un campo de

reflexion sistematico que tiene bondades, pero también riesgos.

En el transcurso del 2022, el sector turismo se ha convertido en una de las mayores
fuentes generadoras de empleo, de divisas y de estimulo a la inversion y al crecimiento
econodmico. Los ingresos obtenidos por el turismo sobrepasaron a aquellos del comercio

internacional de los afios ochenta y proporcionalmente, constituyen en la actualidad una
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proporcion de mayor valor que los demas sectores econdmicos con excepcion del petrdleo y la

rama automotriz.

7.9 El turismo en Cotopaxi

Fundamentalmente en Cotopaxi se prioriza el turismo como area estratégica para el
desarrollo econémico, por su potencial de desarrollo, generacion de ingresos y empleo, y por
sus encadenamientos intersectoriales que incentivan inversiones en otros sectores. La Provincia
de Cotopaxi cuenta con su icono turistico, el volcan Cotopaxi, bellezas naturales, paisajes,
bosques nublados, paramos, lagunas, cascadas, cafiones gigantes y artesanias de sus pueblos.
Sus 7 cantones con diversidad de climas que van desde las nieves perpetuas hasta el sub trépico,

hacen de cada rincon de Cotopaxi un potencial turistico.(PDyOT, 2018, p. 107)

La provincia de Cotopaxi se encuentra varios atractivos naturales y culturales, con
diferentes actividades para el turista nacional y extranjero siendo una provincia llena de cultura.
Aun siendo llena de atractivos y cultura, falta incrementar nuevas opciones para que los turistas

puedan realizar actividades en todos los atractivos presentes.

7.10 Turismo en Saquisili

En el cantén Saquisili en los ultimos afios ha ido evolucionando en el area del turismo,
“es un lugar que lo cautivara por sus colores, costumbres, paisajes y tiendas de artesanos por la
amabilidad de su gente”(GAD Saquisili, 2022). Ademas, cuenta con sus plazas, por lo que el
turista tendrd mucho para ver y conocer. Es una zona que atin conserva tradiciones indigenas;
por esto, los dias jueves se retnen indigenas en las ferias para danzar y ofrecer sus productos.
Sus principales actividades econdmicas son la agricultura, la ganaderia y la artesania. Llamada

asi la tierra del comerciante por tradicion.
7.11 Tipos de turismos

“Las actividades turisticas se clasifican de acuerdo al componente espacial, temporal o
incluso de acuerdo al proposito del viaje. Cada modalidad turistica engloba un amplio de
actividades” (Ibafiez & Rodriguez, 2017, p. 18). El turismo en el trascurso del tiempo ha venido
evolucionando obteniendo nuevas caracteristicas donde han dado como resultado una gran
variedad de turismo, esto quiere decir que cada dia se observa varios lugares turisticos tanto

natural y cultural.
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7.11.1 Turismo de comunitario

Es una actividad sustentada en emprendimientos productivos donde la propiedad y
gestion de los recursos patrimoniales se llevan a cabo por la comunidad, con arreglo a practicas
de participacion social colectiva, solidarias en el trabajo y en la distribucion de los beneficios
generados por la prestacion de servicios, con miras a fomentar encuentros interculturales de
calidad con los visitantes.(Villavicencio et al., 2016, p. 8)

Desde la perspectiva, el turismo comunitario fomenta valores de conservacion de la
naturaleza y el medio ambiente al tiempo que promueve la integracion sociocultural con la
comunidad local. Los actores tienen un control importante en su desarrollo y manejo; adquieren
mayor conciencia sobre la conservacion y una proporcion sustancial de los beneficios se quedan
en la propia comunidad. En este sentido representa una actividad desde la cual es posible

distribuir de mejor manera los recursos generados a nivel local.

7.11.2 Turismo natural

Es la actividad turistica que se desarrolla sin alterar el equilibrio con el entorno natural,
al promover la conservacion de la naturaleza y los ecosistemas existentes, realizando
actividades recreativas de apreciacion y conocimiento de la naturaleza a través de la interaccion
con lamisma, relacionada directamente con el desarrollo sostenible, la preservacion de aspectos
socioculturales de las comunidades.(Cuétara et al., 2022, p. 7)

Como mencionan los autores, esta modalidad se caracteriza por actividades turisticas
vinculadas entre si para el mejor fortalecimiento y oferta; por el viaje a entornos naturales,
compartir la experiencia conseguida en contacto con la comunidad local, promover la
conservacion de los recursos naturales, y por ultimo educar a los turistas en valores

medioambientales, asi como culturales de los lugares visitados.

7.11.3 Turismo rural

Segn Zambrano (2014), manifiesta que el turismo rural se origina por el auge de lo
auténtico, propio y natural, ha generado grandes corrientes turisticas representadas por viajeros
que se desplazan seducidos por la necesidad de vivir esa ruralidad, que pocas veces puede
experimentarse en el entorno urbano ( p. 2). “Esta actividad relativamente nueva, tanto en el
ambito rural como en el propio sector turistico. Existen diversas versiones de actividades de
turismo en el espacio rural”’(Valdez & Ochoa, 2015, p. 10). En su mayoria, la tendencia que

viene ocurriendo es complementar o sustituir a las actividades tradicionales agropecuarias por
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actividades basadas en la creacion de servicios de alojamiento turistico, de recreacion o de

restauracion.

En el 2019 toma mas fuerza por la pandemia del covid-19 de tal manera da un realce al
turismo rural dando més salida a los turistas a las zonas rurales y mas beneficios a la comunidad
de tal amanera esto ayudo al beneficio socioeconomico. Se desarrollan con el fin de facilitar al
turista conocimientos para ampliar su cultura desde una perspectiva del tiempo libre y de la
civilizacion del ocio, basado en manifestaciones culturales, folkléricas, visita a monumentos y
museos, asistencia a cursos y seminarios, festivales de mdusica, teatro, recorrido de rutas e

itinerarios histérico-monumentales.

Aparte que a los habitantes de la zona urbana les hace llamativa la zona rural, es para
los turistas que se fascinan por experimentar del entorno natural, puesto poseen de recursos
naturales como montafias, rios, cascadas, cerros entre otros, también esta presente la parte
cultural por lo que ciertos sectores rurales tienen sus creencias, tradiciones y gastronomia que

la hace atractiva para visitarla.

7.11.4 Turismo cultural

Es el movimiento de personas esencialmente por una motivacion cultural, tal como el
viaje de estudios, representaciones artisticas, festivales u otros eventos culturales, visitas a
lugares y monumentos, folklore, arte o peregrinacion “ICOMOS-OIT”. Especifico que tiene
como motivacién el conocimiento, consumo e interrelacion cultural del patrimonio tangible e
intangible del destino turistico que puede ser tal solo si presenta diversas facilidades de
conocimiento y consumo de la cultura patrimonio y la forma de vida de las culturas actuales
del destino.(Paredes, 2019, pp. 2-3)

Es el resultado de la interaccion dinamica y sistémica entre turismo, cultura y patrimonio
cultural. Surge como consecuencia de una de las principales motivaciones de viaje de los
turistas nacionales y extranjeros, que es el deseo de visitar nuevos lugares y conocer su cultura,

tradiciones y costumbres adquiriendo vivencias Unicas de cada lugar.

7.11.5 Turismo religioso

Es uno de los nichos del mercado turistico en crecimiento, principalmente para aquellos
destinos que cuentan con lugares de devocion y de peregrinaje, asi como sitios destacados por
su valor histérico y cultural, en torno de lo cual es necesario identificar la relevancia de la
hospitalidad para los gestores de los santuarios y los visitantes.(Aguirre & Castro Ramirez,
2021, p. 18)
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Algunas personas en la actualidad hacen viajes religiosos para purificar sus almas para
encontrar la paz y el equilibrio interior. Asi la peregrinacion se practicaba incluso antes del
nacimiento de Cristo, y ahora también es practicada turisticamente la romeria por la
religiosidad, pernoctando en otros sitios que no son los que suelen normalmente utilizar por los

turistas.

7.11.6 Turismo historico

Segun Tinajero (2016), manifiesta que el turismo histérico es una gran oportunidad de
aprender de una forma interactiva, emocional y con calidad de conocimiento. La historia en las
ciudades y comunidades es la maquina del tiempo, donde coexisten evidencias del pasado

conviviendo con la cultura presente y que nos da indicadores de como seré el futuro ( p. 3).

El turista histérico busca sitios donde haya una fuerte tradicion oral, archivos y
bibliotecas con fuentes documentales de gran valia, como codices, mapas, cronicas, etc.
También desea encontrarse con museos, monumentos religiosos, civiles. Estar en contacto con

lugares donde se escribieron novelas, filmaron peliculas de gran interés.

7.11.7 Turismo de aventura

Guamani (2020) como se cité en SECTUR (2010) manifiesta, que las actividades
recreativas es una parte donde el turista conoce, disfruta y participa en la conservacién de los
recursos tanto naturales como culturales, ademas pueda tener una experiencia Unica
satisfaciendo su busqueda por mejorar su condicién fisica, reduciendo la tension y asi mejorar
su estado emocional y fisico. En la actualidad el turismo de aventura es un segmento de mercado
de enorme crecimiento, que ofrece diferentes alternativas de entretenimiento que resultan
atractivas para los turistas, especialmente para aquellas personas que buscan nuevas
experiencias, ya que en los Gltimos afos, los gustos las preferencias de las personas ha
cambiado, mostrando un interés por la ecologia, el cuidado del ambiente, las actividades fisicas
y deportivas, la preservacion del entorno natural y cultural de las comunidades rurales, etc. Por
ello el desarrollo del turismo de aventura y del turismo de naturaleza en general representa una
interesante posibilidad de activacion econdmica, no solo para las zonas rurales o urbanas que

se consideran social, sino siendo una alternativa prioritaria de negocio turistico. (p. 16)

Se percibe como una actividad alternativa para la materializacién de los programas de
desarrollo rural basados en el enfoque de la nueva ruralidad. Sus aportes al desarrollo, se

precisan a partir de la introduccion de algunos cambios en la dinamica productiva rural, los
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cuales permiten la generacion de nuevos empleos relacionados con los productos turisticos, el
mejoramiento de los niveles de ingreso, el uso del potencial de desarrollo con criterios de
sustentabilidad y sostenibilidad ambiental, asi como la revalorizacion del capital social y

cultural de estos territorio.(Andrade et al., 2019, p. 3)

7.11.8 Turismo agricola o agroturismo

Segun Figueiras (2021), define al turismo agricola como una forma de turismo rural que
se compone de un conjunto de actividades relacionadas con la explotacion agropecuaria. Los
turistas que eligen el agroturismo disfrutaran del contacto directo con las tradiciones y el modo
de vida rural, de la produccién tipica de la casa en la que se alojan y de sus procesos de
transformacion, asi como las peculiaridades de su gastronomia.

Asi pues, el agroturismo es una modalidad de turismo rural, dado que tiene lugar en
dicho entorno: campos, montes y pueblos mas o menos pequefios, en los que disfrutar de los
paisajes, la naturaleza, el entorno todo, la gastronomia y los usos y costumbres del lugar. Pero
aun asi el agroturismo va mas lejos, pues tiene lugar en alojamientos que tienen una vinculacién
directa con alguna de las tareas agricolas o ganaderas de la zona. Bien sea el cuidado del ganado,
bien la produccién agricola, bien el aprovechamiento de recursos de la zona, el visitante tiene
la oportunidad de conocer y participar en las tareas que la familia que explota el alojamiento
hace habitualmente(Figueiras, 2021, p. 1). Para agroturismo es el desplazamiento de personas
hacia lugares distintos, con la finalidad de conocer los procesos y sistemas de produccion del
campo (cultivar, cosechar, y otras) o experiencias de la vida rural. Esto se ha convertido en
turismo rural en las unidades agropecuarias con elevados beneficios econémicos dado que los

bienes consumidos por el visitante son producidos en su mayoria en las mismas granjas.

7.11.9 Turismo vivencial

“La incorporacion de la actividad turistica en la economia nacional viene desde los afios
sesenta durante el siglo XX (Molina & Torres, 2020, p. 32). Como respuesta a la idea de que
el turismo puede ser un motor fundamental en la economia de un pais debido a que contribuye
al desarrollo econémico y social de muchos territorios. En el Ecuador turismo vivencial ha
tomado forma tras desarrollarse en comunidades de la Sierra, Costa y Oriente, ecuatoriano un
acercamiento con las comunidades donde aprenden costumbres, tradiciones, juegos ancestrales

con lo cual se dara una experiencia Unica.

Segln Lagua (2020), sefiala que el turismo vivencial es una manera de hacer turismo

que tiene como diferencia en las familias que estdn dedicadas especialmente a las actividades
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campesinas, ademas de que abren sus casas para albergar al turista inclinado hacia la forma de
vida Unica que existe en el mundo y en aquel lugar. De ahi que, en una tentativa de satisfacer
diferentes nichos de mercado es donde aparece el turismo vivencial, y de esta manera se puedan
crear continuamente nuevos productos turisticos innovadores en el que se pueda brindar

experiencias diferentes y tnicas.(p. 20)

7.11.10 Turismo sostenible

“El turismo que tiene plenamente en cuenta las repercusiones actuales y futuras,
econdmicas, sociales y medioambientales para satisfacer las necesidades de los visitantes, de la
industria, del entorno y de las comunidades anfitrionas”. El turismo sostenible deberia generar
prosperidad y trabajo decente en el plano local; promover la comprension de los problemas
medioambientales; contribuir a conservar y proteger el entorno natural; respetar la vida
silvestre, la flora, la biodiversidad, los ecosistemas y la diversidad cultural; mejorar el bienestar
y los medios de subsistencia de las comunidades locales mediante el apoyo a las economias
locales y al medio ambiente humano y natural en su conjunto; y lograr la viabilidad y la
competitividad de los destinos turisticos y las empresas, a fin de que puedan prosperar y generar
beneficios a largo plazo. La justicia social, el trabajo decente, la igualdad de género, el
desarrollo econémico y la integridad ambiental estdn en el corazon mismo del turismo
sostenible.(Madrid., 2017, p. 5)

7.12 Atractivos turisticos

Segun Navarro (2015) afirma que, el componente mas importante del producto turistico
por cuanto son los que determinan la seleccidn, por parte del turista, del punto del destino de su
viaje apunta asimismo que constituyen el principal motivo para que el turista lo visite al destino

y son capaces de satisfacer las motivaciones primarias de viaje de los turistas. (p. 337)

“Se entiende como atractivo turistico al conjunto de elementos materiales y/o
inmateriales que pueden ser convertidos en productos turisticos capaces de influir en las

decisiones de la gente propiciando asi un flujo de visita a un destino en particular”.(Salazar et

al., 2020, p. 6)

Como lo manifiesta los autores, atractivo turistico es el producto que el turista visita,
por el mismo hecho que es un lugar de interés y llamativo, donde los turistas llegan para
conocerlo ya sea por su historia, belleza, ademas ofrezca ocio, aventura y diversion, de tal modo

que el turista pueda realizar actividades y conozca nuevos atractivos naturales y culturales, que
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cada una de los atractivos tienen diferentes caracteristicas y Unicas que motiva a los turistas

para que la visiten.
Segun Chavez (2020), manifiesta los tipos de atractivos turisticos:

e Atractivos turisticos naturales: Playas, montafas, desiertos, lagunas, costas, rios,
Ilanuras, bosques, reservas naturales, parques nacionales, zooldgicos, jardines

botanicos.

e Atractivos turisticos recreativos: Parques tematicos, parques de diversiones, centros
vacacionales, acuarios turisticos, casinos, zonas para acampar, campos deportivos,

miradores turisticos y sitios para practicar actividades acuaticas.

e Atractivos turisticos culturales: Museos, bibliotecas, palacios de cultura,

monumentos, patrimonios de la humanidad y esculturas.

e Atractivos turisticos gastrondmicos: Restaurantes, culturas culinarias, ferias

gastronémicas, tours gastronémicos, platillos tipicos y escuelas de gastronomia.

e Atractivos turisticos arqueoldgicos: Yacimientos arqueoldgicos, asentamientos

arqueoldgicos, santuarios arqueologicos, ruinas arqueoldgicas y museos arqueologicos.

e Atractivos turisticos historicos: Ferrocarriles patrimoniales, centros histéricos,

ciudades histdricas, museos de historia y lugares donde ocurrieron hechos histéricos.

e Atractivos turisticos arquitectonicos: Templos, patrimonios arquitectonicos,
piramides, ciudades antiguas, prisiones antiguas, castillos, torres, rascacielos, puentes,
palacios antiguos, y otros tipos de arquitectura (renacentista, del barroco, roméanica, de
la antigua Grecia, gética, medieval, neoclésica, islamica, del antiguo Egipto, maya,

brutalista, colonial y contemporanea).
e Atractivos turisticos artisticos: Galerias de arte y tiendas de arte.

e Atractivos turisticos linguisticos: Zonas donde habiten grupos étnicos, destinos donde
aun se hablen lenguas antiguas, escuelas de idiomas modernos y lugares que hablen en
un idioma diferente al del turista.

e Atractivos turisticos astronomicos: Observatorios astronémicos y lugares para ver el

cielo de noche
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7.13 Atractivo natural

Los atractivos naturales que posee gran parte del territorio se centra en el paisaje
silvestre, muy bien conservado en muchas zonas como consecuencia de la abaja presion
demogréfica a la que esta sometida y consecuentemente al menor aprovechamiento econémico,

la calidad del atractivo da lugar a que una parte considerable.
7.14 Recurso turistico

La Organizacion Mundial del Turismo (OMT) hace referencia de que un recurso
turistico es todos aquellos bienes y servicios presentes en un determinado ambito geografico
capaces de atraer por si mismo visitantes y que hacen posible la actividad turistica, satisfacen
las necesidades de la demanda, mediante la actividad del hombre y de los medios que
cuenta.(Carvajal & Lemoine, 2018, p. 13)

Segn Navarro (2015) afirma que, “son aquellos elementos que por si mismos o en
combinacion con otros pueden despertar el interés para visitar una determinada zona o region”
(p. 337). Es decir, seria todo elemento capaz de generar desplazamientos turisticos por ocio y
recreacion. Por lo tanto, es importante realizar un analisis correcto del potencial que tiene los

recursos con el fin de que se haga un buen uso de ellos y no se exploten.

Figural

Tipos de recursos turisticos.

Guamani (2020) como se citd en Roldan (2019) expresa que, los recursos naturales son
todos aquellos factores que la naturaleza ofrece para satisfacer las necesidades del hombre,
como la productividad agricola de la tierra, los rios, minerales, la fauna, los bosques, el paisaje,
entre otros, de tal manera que pueden ser aprovechados como recursos turisticos, pero siempre
y cuando el ingenio humano encuentre la forma de hacerlos suficientemente atractivos, y a la
vez exista una adecuada planificacion y organizacién, porque algunos de estos recursos a los

posteriores pueden desaparecer. ( p. 18)



21

7.14.1 Recursos naturales

Es el producto turistico a desarrollar en un determinado sitio turistico ya que conforman
el conjunto de elementos naturales que se encuentran en la naturaleza de forma no modificada,
asi estos cuentan con las caracteristicas necesarias que eligen los turistas para vacacionar y ser
parte de lo que estos demandan por lo que es determinante para ofertar los servicios y satisfacer
las necesidades. (Covarrubias Ramirez, 2015, p. 24) Para potencializar el territorio local
generando un valor agregado a los atractivos, para que de este modo se pueda ofrecer al visitante
un servicio de calidad y al mismo tiempo se dé a conocer los principios de sostenibilidad.(Pabon
& Rodriguez, 2022, p. 30)

Asimismo como manifiesta los autores, los recursos naturales forman parte de la
posicion econdmica de los municipios y el mismo estado por lo que la biodiversidad de flora'y
fauna también conforman al recurso natural haciéndolo parte de un solo producto turistico
natural que puede tener un gran potencial turistico, beneficiar integralmente al sitio y es
importante cuidarlos porque son Gnicos y representativos del patrimonio turisticos que pueden

lograr convertirse en un producto turistico de calidad.

7.14.2 Recursos culturales

Segun Covarrubias (2015) menciona que los recursos culturales son indicadores de la
variedad de actividades con los que cuentan la sociedad ya que existen vinculos entre la historia
y la evolucién de un sito determinado(p. 21). Es por esto que los recursos naturales constituyen
la identidad de las comunidades y pueblos, de esta manera suma la importancia, cuidar ya que
son Unicos y representativos del patrimonio turistico que hacen posible un producto turistico de
calidad.

Covarrubias (2015) como se citd en Montero (2010) explica que los recursos culturales
tangibles pueden fundamentar una oferta diferenciada de productos turisticos culturales. En
estos casos se configuran como elementos motivadores que generan desplazamiento de
visitantes con expectativas culturales tangibles de los municipios. Desde esta perspectiva el
patrimonio cultural tangible de los municipios se convierte en un elemento basico para el disefio
de las estrategias de marketing turistico, de acuerdo a la especificidad del destino y a su
posicionamiento competitivo (p. 21).

“Los recursos culturales constituyen la base patrimonial que posee toda sociedad y sobre
la que se asientan el resto de las estrategias de gestidn cultural, destinadas a su conservacion,

difusion, tutela e investigacion” (Edisson, 2017, p. 21). Son las diferentes expresiones y sitios
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culturales de un pais, region o pueblo, que proceden de épocas ancestrales (desarrollo y
progreso de un lugar determinado) o modernas (tales como restos y lugares arqueoldgicos, sitios

histdricos, entre otros) y que simbolizan por si mismos una atraccion.

7.14.3 Recursos historicos

“Son los referidos basicamente al patrimonio tangible o edificado, que se manifiesta en
monumentos, iglesias, castillos, centros histéricos, yacimientos arqueoldgicos, pinturas
rupestres, etc.”(Marin, 2012, p. 2).

Los recursos historicos de un pais, region o ciudad estan constituidos por todos aquellos
elementos y manifestaciones tangibles o intangibles producidas por las sociedades, resultado
de un proceso historico en donde la reproduccion de las ideas y del material se constituyen en
factores que identifican y diferencian a ese pais o region.

7.14.4 Planta turistica

Una vez que la actividad turistica permite el aprovechamiento de los atractivos
turisticos, se establece un proceso productivo alrededor de estos, una combinacion de servicios
que forman la planta turistica, lo cual constituye otros aspectos de los recursos disponibles para
ofrecer a los turistas (Viracocha, 2020, p. 28). La planta turistica esta formada por instalaciones
y el equipo de bienes y servicios que satisfacen lo que requiere el turista en sus desplazamientos

y estancia en el destino escogido, entre ellos tenemos:

v Transporte

v" Alojamiento

v Alimentacion y bebidas

v Recreacion

v Agencias de viajes

Esta constituida en categorias de acuerdo a los servicios, personal, disefio, ubicacion,

infraestructura, estructura, especializacion, procesos administrativos y operativos, asi como,
segmento de mercado, lo cual, es considerado para determinar las tarifas y esquemas de
funcionamiento (C. Flores, 2012, pp. 5-6). La Estructura Complementaria: Se conforma de los
organismo publicos, privados del ambito cantonal y nacional que coordinan, promueven,
regulan y supervisan la actividad turistica, bajo esquemas flexibles que consolidan el sector
terciario, aportando mayor eficacia y eficiencia en la prestacion de los servicios, garantizando

la seguridad de los turistas, prestadores de servicios y la propia comunidad anfitriona,
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resguardando el uso y aprovechamiento sustentable del patrimonio y riqueza turistica global. (A.
Flores, 2017, pp. 5-6)

7.14.5 Infraestructura turistica

La infraestructura turistica es el conjunto de instalaciones y dotacion de bienes y
servicios de un pais o region destinada a comprender y atender turistas, asi mismo, esta
infraestructura comprende instalaciones con fines comerciales, de ocio, educativos, culturales
entre otros. Esto influye muy bien en el grado de satisfaccion que se lleva cada turistica en lo

personal y ademas en el proceso interno del atractivo.(Romero, 2021, p. 10)
7.15 Servicios turisticos

Comprende el conjunto de técnicas relativas a la transferencia y venta de bienes
turisticos del productor al consumidor. Constituye politica de entidades turisticas en relacion
con la oferta y la demanda, preparacién del producto turistico para la venta, distribucion del
mismo, comercio y satisfaccion Optima de necesidades de un segmento determinado de

consumidores.(Ramirez, 2017, p. 1)
7.16 Inventario turistico

El inventario de recursos turisticos es un sistema dinamico que facilita la recogida de
informacion con la finalidad de evaluar las potencialidades que posee un territorio para
emprender un proyecto de desarrollo turistico y en ese sentido es un instrumento que garantiza
la toma de decisiones. La elaboracion de un inventario en un destino turistico permite la
identificacién, localizacion, descripcion, clasificacién, valoracion, jerarquizacion y proteccion
de los recursos turisticos locales porque su construccién parte de la realizaciéon de estudios
especializados que concluyen con un informe que en manos de las instituciones turisticas se

convierte en una poderosa herramienta de gestion.
7.17 Sistema turistico

Segun Ramos (2011), manifiesta la naturaleza de la actividad turistica es un resultado
complejo de interrelaciones entre diferentes factores que hay que considerar conjuntamente
desde una oOptica sistematica, es decir, un conjunto de elementos interrelacionados entre si que

evolucionan dinamicamente. (p. 44)

El turismo integra una serie de elementos los cuales deben estar siempre relacionados e

integrados con el fin de incrementar el turismo que se relaciona con la satisfaccion plena con



24

calidad, los requerimientos y necesidades del turista en el sentido de descanso goce y

conocimiento de nuevos lugares. (Guamani, 2020, p. 19)
El sistema turistico esta integrado por:

7.17.1 La demanda turistica

Segun Sacotelli (2013), manifiesta que la demanda esta directamente relacionada con la
toma de decisiones que los individuos realizan en la planificacion de sus actividades de ocio,
cuando se trata de viajes de recreacion y familiares o bien de sus ocupaciones profesionales,
cuando se trata de viajes de negocios. Esta se ve afectada, positiva y negativamente, por factores
tales como: las mejoras econdémicas, los cambios demograficos y sociales, la mejora
tecnologica, factores politicos, de planificacion y ecoldgicos, seguridad, etc.; y finalmente
factores propios del mercado (derivados de su relacion con la oferta), como el conocimiento de

la oferta, desarrollo de productos turisticos, etc. (p. 1)

7.17.2 Oferta turistica

“Es el conjunto de bienes y servicios puestos en el mercado. La oferta se clasifica en
primordial y complementaria” (Varisco, 2013)(Varisco, 2013, p. 6). La primera esta integrada
por los recursos turisticos y la segunda, por las empresas que componen el equipamiento
turistico y los eslabonamientos. Los recursos o atractivos turisticos han sido considerados la
materia prima de la actividad debido a que son los elementos de la cultura o la naturaleza con
atributos para motivar a los visitantes y generar la corriente turistica. La metodologia bésica
para su descripcion es el relevamiento, que incluye su identificacion y registro sistematizado, y
la evaluacién para determinar su importancia relativa dentro de un espacio geogréafico. Para
facilitar la comprension y valoracion de los visitantes respecto de los recursos se utilizan las

técnicas de interpretacion.

7.17.3 Espacio geografico

Segun Abarca (2017), expresa que el espacio geografico es una base fisica donde tiene
lugar la conjuncién o encuentro entre la oferta y la demanda y en donde se sitda la poblacion
residente que, si bien no es en si misma un elemento turistico, se considera un importante factor
de cohesion o disgregacion, segun se la haya tenido en cuenta o no a la hora de planificar la

actividad turistica.( p. 9)
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7.17.4 Operador de mercado

Son aquellas empresas y organismos cuya funcion principal es facilitar la interrelacion
entre la oferta y la demanda. Entran en esta consideracion las agencias de viajes, las compafiias
de transporte regular y aquellos organismos publicos y privados que, mediante su labor
profesional, son artifices de la ordenacion y/o promocion del turismo (Ramos, 2011, p. 47).

7.18 Potencial turistico

Al potencial turistico se lo define como la suma de los recursos turisticos, facilidades
de acceso, equipamientos, infraestructura e informacién de una localidad o territorio que puede
desarrollarse para recibir a los turistas, ademas de satisfacer las necesidades y expectativas de
cada uno de los visitantes de una determinada aérea. Segun la Sandoval (2006), la metodologia
para evaluar el potencial turistico se encuentra definido por diez indicadores de la manera en
que la oferta de bienes y servicios de un territorio se ajusta con la finalidad de complacer las
necesidades existentes de recreacion de los visitantes tanto nacionales y extranjeros. El
potencial turistico es la capacidad que poseen los productos turisticos, con el propoésito de
constituir los gustos y preferencias, que tienen los visitantes nacionales y extranjeros a una
region en especifico. El potencial turistico es identificado mediante la investigacién en la que
se agrupen todos los componentes del sistema turistico, tomando en cuenta sus caracteristicas
tanto: naturales, culturales, humanas y de esta manera se pueda consolidad un recurso que sea
de interés y genere una motivacion para ser visitado.

Por lo expuesto anteriormente por el autor se establece que el potencial turistico esta
definido por todos los elementos que forman parte del entorno turistico, de esta manera también
se analiza la oferta, demanda, otros factores que ayuden al desarrollo del &rea de estudio. Para
evaluar el potencial turistico engloba un estudio completo que permite establecer si un territorio
0 aérea especifica posee la capacidad para progresar turisticamente, este estudio permite tener
una perspectiva concisa de los elementos que pueden ser aprovechados, de la misma forma se
lograra realizar proyectos turisticos, mediante el analisis se puede definir una oferta turistica
que permita ser diferenciada de otros productos turisticos, a su vez a través de la demanda
conocer cudles son las expectativas de los visitantes. Antes de realizar la evaluacién del
potencial turistico de un territorio, es importante tener en claro términos relacionados al
potencial turistico.

La Gnica manera de confirmar que un territorio posee verdaderamente un potencial de desarrollo
turistico que justifique unas determinadas inversiones es a traves de una evaluacion rigurosa

que tenga en cuenta la oferta, la demanda, la competencia y las tendencias del mercado.
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Evaluar el potencial turistico local conlleva dos fases fundamentales:

v El analisis de la situacion turistica existente, una fase en la que se examina la oferta, la
demanda, la competencia y las tendencias del mercado.

v El diagndstico, que, comparando los resultados del analisis de la situacion, permitira
identificar los puntos fuertes y débiles del territorio, las oportunidades y los riesgos, por

ultimo, decidir la conveniencia de desarrollar o no el turismo en la zona.

Estas dos fases implican la recogida, tratamiento y explotacion de informaciones internas y
externas. La labor de marketing proporciona un amplio abanico de métodos que permiten

realizar este trabajo.
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8 VALIDACION DE LAS PREGUNTAS CIENTIFICAS O HIPOTESIS

e (Existe atractivos turisticos en el canton Saquisili?

Se conoce los atractivos turistico que existe actualmente dentro del cantén Saquisili con las
fichas de la metodologia MINTUR Yy las salidas de campo para la aplicacion lista de chequeo,
fue posible conocer la cantidad de atractivos naturales y culturales reales que han sido
inventariados dentro del canton los cuales llegan a 24 atractivos: naturales (8) y culturales (16),
ademas se logro identificar la presencia de 3 nuevos atractivos, sin embargo esta informacion

no ha sido actualizada por parte del GAD cantonal.

e Cuél es el potencial turistico del cantdn Saquisili?

En base a los estudios realizados mediante la matriz de potencialidad de Sandoval, se determin6
el cantdn Saquisili con mayor potencialidad turistica la parroquia de Cochapamba la misma que
dio una calificacion alta de 27 sobre 30, gracias a su vialidad de primer orden y la variedad de
actividades a realizar, visibilizando una fauna representativa y garantizada con una belleza

paisajista apta para realizar rutas turisticas.

Sin dejar de mencionar Saquisili, Canchagua y Chantilin que son las parroquias que poseen un
potencial turistico medio lo que indica a futuro puedan obtener una calificacion alta si se toma

la accion pertinente
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9 METODOLOGIAS

9.1 Actualizar el inventario de los atractivos turisticos del cantén Saquisili utilizando la
metodologia de la guia para el levantamiento de atractivos turisticos del Ecuador
MINTUR (2017).

9.1.1 Tipo de investigacion: Exploratorio

La investigacion exploratoria no pretende dar explicaciones respecto del objeto de
estudio, sino recopilar informacién, identificar antecedentes generales, ubicar aspectos
relevantes, como tendencias y relaciones potenciales entre variables que habran de examinarse
a profundidad en futuras investigaciones.(Meza, 2017, p. 1)

Se utilizd la investigacién exploratoria con el proposito de destacar los aspectos
fundamentales de una problematica determinada y encontrar los procedimientos adecuado.

A través de la investigacion se recabara informacion actualizada de los atractivos

naturales y culturales existentes en el canton Saquisili

9.1.2 Meétodo: Cualitativo

“La investigacion cualitativa es aquel procedimiento sistematico de indagacion que
brinda técnicas especializadas para recabar datos”.(Escudero & Cortez, 2018, p. 13)

Este tipo de investigacion se caracteriza por ser interpretativa y participacion es activa
durante todo el desarrollo del proceso investigativo, a fin de conocer y generalizar la realidad

atractivos naturales y culturales del cantdn Saquisili.

9.1.3 Busqueda bibliografica

Para la busqueda de informacion se realizé las revisiones bibliograficas, de diferentes
paginas web, articulos cientificos, tesis relacionadas a la problematica en estudio, entre otros,
ademas se utilizd paginas como Scielo, Google académico, etc.; que permitié obtener
informacion de varios autores que tienen conocimiento del tema de investigacion, también se
analizo los plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial Parroquiales (PDOT) 2014-2019,
Inventario de Atractivos Turisticos de la provincia de Cotopaxi y catastro turistico del cantén
Saquisili, después de haber buscado la informacion esto fue analizada, de modo que se logré
extraer ideas principales y establecer con claridad las relaciones internas de los

contenidos.(Saquisili, 2014)
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9.1.4 Guia para el levantamiento de atractivos turisticos del Ecuador

Segun MINTUR (2017), muestra que el inventario de atractivos turisticos, se concibe
como un registro valorado de todos los sitios que, por sus atributos naturales, culturales y
oportunidades para la operacion constituyen parte del patrimonio nacional. Es un instrumentd
dinamico de informacién integrada para respaldar la gestion, por su capacidad de aportar datos
consistentes para planificar, ejecutar y evaluar el territorio facilitando la toma de decisiones en
materia de desarrollo turistico. De esta forma el inventario de atractivos nacionales almacenado
en una base de datos plana y en una base de datos geografica constituye un insumo clave para
alimentar al Sistema de Informacion Geografica Turistica orientado a la realizacién de andlisis
y planificacion territorial turistica. Para la sistematizacion de atractivos se utilizé las fichas del

MINTUR sobre los atractivos naturales y culturales que existen dentro del canton Saquisili.

9.1.5 Fase 1 levantamiento de informacion

9.1.5.1 Levantamiento de informacion primaria en el cantdén Saquisili y Verificacion con

Informacion Secundaria.

Se realiz6 como la investigacion en fuentes primarias como lo es el acercamiento al
dialogo y solicitud para la recepcion de las fichas del inventario de atractivos turisticos y el
catastro turistico del cantdn, mismos documentos que fueron otorgado por el funcionario del
area ejecucion de procesos de apoyo en gestion turistica, las fichas de inventario y la
informacion obtenida esta basada en la “Guia Metodologia de la guia para el levantamiento de
atractivos turisticos del Ecuador MINTUR (2017)”, ademas se estructuro una investigacion de
tipo documental donde se revisd fuentes secundarias la cual se basa en instrumentos como

revistas, paginas web, y proyectos de grado que aporten al desarrollo del presente trabajo.

9.1.6 Fase 2 Ponderacion y Jerarquizacion de atractivos naturales y culturales

9.1.6.1 Ponderacioén de criterios

Los atractivos turisticos levantados en funcién de un conjunto de criterios que
permitieron determinar su grado en relacion a las mejores condiciones que debe presentar para
el desarrollo de atractivos turisticos. Los criterios establecidos tienen sustento en los indices de
competitividad turisticas de la OMT y son: accesibilidad y conectividad, planta turistica
servicios, actividades que se practican, estado de conservacion, politicas y regulaciones, salud

e higiene y seguridad turistica. Ademas, criterios de la demanda en lo referente al tipo de
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visitante, afluencia y difusion. La ponderacion se realizo segln su nivel de importancia una vez
valorados los atractivos turisticos a través de la ponderacion se suman los valores de los criterios
antes descritos. Con la finalidad de automatizar los resultados de la aplicacion de los criterios,
se ha procedido a asignar un factor de ponderacion, segun nivel de importancia y de esta manera
determinar la inclusion y aprovechamiento del atractivo en el desarrollo turistico en la tabla 4.
Tabla 4

Ponderacion de criterios. Atractivos naturales y culturales

Criterio de Valorizacion Ponderacién
A | Accesibilidad y conectividad 18
B | Planta turistica / Complementarios 18
C | Estado de conservacion e integracion sitio / Entorno 14
D | Higiene y seguridad turistica 14
E | Politicas y regulaciones 10
F | Actividades que se practican en el atractivo 9
G | Difusion, medios de promocién y comercializacion 7
H | Registro de visitantes y afluencia 5
I | Recursos Humanos 5

TOTAL 100

Nota. Adaptado de metodologia para la jerarquizacion de atractivos y generacion de espacios turisticos del
Ecuador (MINTUR, 2017b).

9.1.6.2 Jerarquizacion de los atractivos

Los atractivos turisticos una vez valorados acorde a la ponderacion de criterios antes
descrita, permite conocer el grado de interés y las opciones de visita en el atractivo. Esta
valoracion dara como resultado segun la ponderacién se enmarca dentro de una jerarquia que
vaen unaescalade | alV en latabla5.

Tabla 5
Rangos de jerarquizacién y descripcion
RANGOS | JERARQUIA | Criterios de valorizacion

76 — 100 v Atractivo excepcional y de alta significacion para el mercado turistico
internacional, capaz por si solo de motivar una importante corriente de visitantes
(actual o potencial).

51-75 Il Atractivo con rasgos excepcionales, capaz de motivar por si solo o en
conjunto con otros atractivos contiguos, una corriente actual o potencial de
visitantes nacionales o extranjeros

26 — 50 1 Atractivo con algin rasgo llamativo, capaz de interesar a visitantes que
hubiesen llegado a la zona por otras motivaciones turisticas, o de motivar
corrientes turisticas nacionales.

11-25 | Atractivo que presenta condiciones minimas para generar productos,
elemento que complementa a otros de mayor jerarquia.
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0-10 RECURSO Es un elemento natural o cultural que pueden motivar el
desplazamiento, pero no se encuentran todavia incorporados en la dindmica
turistica, ni cuenta con ningdn tipo de infraestructura de apoyo.

NOTA. Adaptacion de la Metodologia Inventario de Atractivos Turisticos, MINTUR, 2004. Adaptacion Direccion
de Productos y Destinos, (MINTUR, 2017b, p. 12)

9.1.7 Técnicas

9.1.7.1 Revision de inventario existente

El registro de los atractivos turisticos existentes en el cantén Saquisili se lo utilizo como
referente para conocer el nimero y la valoracion de los recursos turisticos existentes dentro de
cada parroquia, aplicando el disefio de matriz de listas de chequeo (check list) para comprobar
si los atractivos del inventario seguian teniendo las mismas caracteristicas al momento de ser
evaluados, ademas se llevd acabo acercamiento al Ing. Diego Samuel Vargas encargado del
area de gestion turistica del canton. Para verificar si existen atractivos que no han sido
mencionados dentro del inventario toda esta informacion fue obtenida a través de la herramienta

de la entrevista.

9.1.7.2 Mapeo de informantes

Para el cumplimento de esta técnica se tuvo la colaboracion del Ing. Diego Vargas quien
es el actual encargado del sector turistico del canton y también se refirié directamente a los

demas presidentes de las parroquias rurales como se observa en la figura 3.

Figura 2

Descripcion grafica de los informantes claves mediante las técnicas de mapeo y bola de nieve.

Maribel Ona

(Presidenta de la
parroquia rural de

Canchagua)
Diego Vargas Jorge Sivi
(Ejecucion De Procesos (Presidente de la
De Apoyo En Gestion parroquia rural de
- Turistica) R . Cochapamba)

Segundo Guanoquiza

(Presidente de la
parroquia rural de
Chantilin)
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9.1.8 Lista de verificacién (check list)

La lista de verificacion fue utilizada para corroborar la existencia de los atractivos
naturales y culturales que constan dentro de las fichas del inventario realizadas por el MINTUR
de las 4 parroquias del canton Saquisili, para esto se elabor6 una matriz propia, ademas se
aplicaron salidas de campo en las cuales se pudo constatar que la informacién de las fichas sea
la misma que esta presente en la actualidad o de ser el caso registrar los atractivos nuevos que

pertenecen al canton y sus parroquias.

9.1.8.1 Salidas de campo

Se concibe la salida de campo como una actividad cientifica asimilable
metodologicamente a cualquier tipo de investigacién, como lo afirma Sénchez de Pérez
Rodriguez, (2010) por tanto, se realiza la adquisicion sistematica de datos nuevos o brutos

dentro de un area previamente delimitada.

Se realiz6 10 salidas de campo en el cantdon Saquisili, donde se pudo determinar el
reconocimiento del area de estudio realizando una observacion directa en el lugar, logrando
identificar sus puntos fuertes, pero también los factores negativos que inciden en el desarrollo
turistico del canton. De igual manera, el analisis correspondiente a cada una de las parroquias

en cuanto a su nivel de potencialidad.

Tabla 6
Cronogramas de salidas de campo al cantén Saquisili
N.° Fecha Actividades Lugares y atractivos

1. | Miércoles 29 de | Acercamiento al municipio con el Diego Vargas | Municipio de Saquisili
Junio 2022.

2. | Viernes 1 de Julio | Entrega de listado de atractivos culturales ya | Municipio de Saquisili.
2022. naturales a cargo Diego Vargas

3. | Martes 5 de Julio | Visita a la iglesia matriz Saquisili Iglesia matriz san Juan Bautista.
2022.

4. | Miércoles 6 de | Acercamiento a la parroquia de Canchagua Ing. | Parroquia de Canchagua.
Julio 2022. Mauricio Toapanta

5. | Viernes 8 de Julio | Visita a la parroquia de Canchagua y sus | Centro interpretacion cancha
2022, atractivos vigentes. Huasi.

Cerro Yanahurco.
Cerro Wingopana.
Vivero semilla de vida.
Hito santa Gertrudis.

6. | S&bado 16 de Julio | Visita a la parroquia de Cochapamba y sus | Cascada Candela Fazo.
2022. atractivos vigentes. Cerrd Calquin.

Cerrd Padre Rumi.
Cerrd Rucu Caparina.
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Laguna de Tiloncocha.

7. | Jueves 21 de Julio | Visita a la parroquia de Saquisili y sus ocho | Plaza de Hierbas.

2022. plazas Plaza Vicente Rocafuerte.
Plaza de Rastro.

Plaza 18 de Octubre.
Plaza Kennedy.

Plaza gran Colombia.
Plazoleta Juan Montalvo.
Plaza san Juan Bautista.

8. | Miércoles 27 de | Visita a la parroquia de Chantilin y sus atractivos | Iglesia de la Resurreccion.
Julio 2022. vigentes Tratamiento de pieles.
Artesanias de Totora.

9. | Viernes 6 hasta | Entrevista a los turistas locales y extranjeros en | Parroquia de Canchagua (Barrio

lunes 9 de Enero | el canton Saquisili Cinco Esquinas, Barrio
del 2023. Canchagua Chico)
Parroquia de Chantilin (Barrio san
Francisco).

Parroquia de Saquisili
(Barrio Carlos Sama, Barrio
Calvario, Barrio Tambillo)

10] Martes 10 de | Encuesta al ing. Diego Vargas Municipio del cantén Saquisili
enero del 2023.

9.2 Determinar el potencial turistico del canton Saquisili mediante la valorizacion de

indicadores de potencialidad por Sandoval (2006) y el FODA.

9.2.1 Tipo de investigacién: Diagnostico

“El diagndstico es un estudio previo al proyecto y que consiste en la recopilacion de
informacion, su ordenamiento, su interpretacion y la obtencion de conclusiones e hipotesis”.

Nos permite conocer mejor la realidad mediante encuestas y entrevistas para determinar
el potencial turistico. Con la existencia FODA, entender las relaciones entre los distintos
factores internos y externos que se desenvuelven en un determinado medio y prever acciones
de intervencion o bien cambios suscitados en algin aspecto de la estructura de la poblacion bajo
estudio con la metodologia de Sandoval se dard a conocer con los diez indicadores de

potencialidad.

9.2.2 Meétodo: Cuantitativo

Recoge informacion mediante cuestiones cerradas que se plantean al sujeto de forma
idéntica y homogénea lo que permite su cuantificacion y tratamiento estadistico. Se busca la
generalizacion de los resultados a partir de una muestra pequefia que este dentro de los

margenes de confianza error previamente fijados
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Se aplico este método mediante el célculo de la muestra, se tom6 como referencia el
nimero de habitantes del cantén de Saquisili, dando un total de 25320 habitantes, segun
(Saquisili, 2014, p. 59)

9.2.3 Técnica

9.2.3.1 Encuesta

Segun Garcia (2017), manifiesta que las encuesta “es una investigacion realizada sobre
una muestra de sujetos representativa de un colectivo mas amplio, utilizando procedimientos
estandarizados de interrogacion con intencion de obtener mediciones cuantitativas de una gran

variedad de caracteristicas objetivas y subjetivas de la poblacion”(p. 1).

Segun Garcia (2017) da a conocer el tipo de encuesta:

9.2.3.2 Tipo de encuestas

Las encuestas pueden catalogarse en base al tipo de preguntas, publico, caracteristicas
y medio de difusion. Para el disefio del cuestionario del presente proyecto, se analizé 3 factores
que ayudaran a tener una vision clara del enfoque de la encuesta y que sea entendible para el
publico seleccionado.

Medios para realizar las encuestas:

* Personal. - se realiza de manera directa con el encuestado, se establece la relacion mas
personal ya que el entrevistador es capaz de formular una conversacion en relacion al tema o
solventar cualquier duda que la persona tuviese. Se usan instrumentos fisicos como el

cuestionario de preguntas impreso.

* Online. - es la forma méas econdmica de recabar datos ya que se envia el formulario por

cualquier medio digital.
Finalidad

Para este proceso se determino que el tipo de encuesta que se adapta mejor al objetivo
es de caracter “Analitica” ya que esta nos permite no solo documentar un problema actual, sino

también describir una posible solucidn en base a una premisa que haya sido planteada.

Tipo de pregunta
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Las preguntas desarrolladas para este cuestionario son de caracter “Cerrada”, debido
que el encuestado debe guiarse solo por las alternativas presentadas ya se pretende llegar a un

Unico resultado.

Poblacion. - el universo seleccionado para representar los resultados fueron las
personas que acuden al canton Saquisili con motivos turisticos o de comercio, el tipo de

poblacion respecto a la investigacion es:

Poblacion Infinita. - poblaciones inmensas en las cuales es dificil contabilizar

individuos, por lo tanto, solo se tomara en cuenta la participacion de solo una porcion del total.

Muestra. - Es la cantidad de individuos que son seleccionados del total del universo

que cumplen las caracteristicas de la investigacion.

Para el proyecto se utiliz6 el tipo de muestra llamado “Aleatorio Simple” el cual explica
gue todos los elementos del universo tienen la misma probabilidad de participar, es decir dentro
del sector escogido que son los “Turistas”, segun el nimero total de ingresos, cada individuo
que cumpla la caracterizacion de las variables cuenta con el mismo peso al momento de ser

seleccionado.

9.2.4 Foérmula del calculo del tamarfio de la muestra

La expresion matematica para el célculo de la muestra ayuda a obtener toda la
informacion deseada para realizar un eficiente estudio del objetivo. Para lo cual se tom6 como
referencia un tipo de férmula para la poblacién seleccionada que son los turistas de Saquisili,

estos valores vendran representados en la siguiente ecuacion matematica:

Tabla 7

Datos de formula del tamafio de la muestra

n | Tamafio de la muestra ?

Z | Nivel de confiabilidad 196

P | Probabilidad de ocurrencia 0.050
Q | Probabilidad de no ocurrencia 0,050
N | Poblacién 25320
e Error de muestreo 0.005
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Formula del tamarfio de la muestra:

Z%Npq

"Z72PQ + Nez?

~ 1962(0,50)(0,50)(25320)
~ 1,962(0,50)(0,50) + (25320)  (0,05)(1,96)2

n

_ 3,8416 x 0,50 * 0,50 * 25320
n= 3,8416 * 0,50 * 0,50 + 25320 * 0,0025

24317,328

"= 64,2604

n =270

En base al resultado de la formula se determiné que en el canton Saquisili se deben
aplicar la cantidad 270 encuestas a los turistas nacionales y extranjeros que visitan los distintos

atractivos.

9.2.4.1 Entrevista

Segunda Guamani (2020), manifiesta que “La realizacion de una entrevista implica
siempre un proceso de comunicacion, en el transcurso del cual, el entrevistador y el entrevistado
pueden influirse mutuamente, como técnica de recogida de datos, esta fuertemente influenciada

por las caracteristicas personales del entrevistador”(p. 22).

Para realizar las respectivas entrevistas se acudid al sitio donde labora el actor clave
(Ing. Diego Vargas). Se aplicé el tipo de entrevista estructurada por 8 preguntas que esta basada
que “tenga una actitud abierta y flexible para poder ir saltando de pregunta segiin las respuestas
que se vayan dando o, inclusive, incorporar alguna nueva cuestion a partir de las respuestas
dadas por la persona entrevista” (Folgueiras, 2016, p. 3) permitié obtener informacién mas

completa resaltando dudas y opiniones del entrevistado.

9.24.2 FODA

La matriz es muy utilizada para realizar proyectos de investigacion den turismo, etc.
Consiste en realizar una evaluacion de los factores fuertes y débiles que, en su conjunto,
diagnostican la situacion interna de una organizacion, asi como su evaluacion externa, es decir,

las oportunidades y amenazas.(Ponce, 2007, p. 3)
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También es una herramienta que puede considerarse sencilla y que permite obtener una
perspectiva general de la situacion estratégica de una organizacion determinada. Establecen que
el andlisis FODA estima el efecto que una estrategia tiene para lograr un equilibrio o ajuste
entre la capacidad interna de la organizacion y su situacion externa, esto es, las oportunidades

Yy amenazas.

Figura 3
Descripcion FODA

Fortalezas Oportunidades
Capacidades y Ventajas. Factores que favorecen.
Debilidades Amenazas

Registros que dificultan. Ponen en peligro.

Para la realizacién de la matriz FODA se toma en cuenta las salidas de campo, ponderacion y
jerarquizacion de los atractivos naturales y culturales aplicando las encuestas, la entrevista a los

turistas y al personal encargado del &rea de turismo del canton Saquisili.

9.2.4.2.1 Matriz De Evaluacion De Los Factores Internos (MEFI)

Segun Ponce (2007), manifiesta que una vez elaborada la matriz FODA, que enlista los
factores internos y externos que influyen en el desempefio de una organizacion, el siguiente
paso es evaluar primeramente la situacién interna de la compafiia mediante la Matriz de

Evaluacion de los Factores Internos (MEFI), como lo muestra la tabla 7.

9.2.4.2.2 Matriz De Evaluacion De Los Factores Externos (MEFE)

Una vez elaboradas las matrices FODA y MAFE, existen otras matrices que pueden
enriquecer el analisis estratégico. Como lo propone (Ponce, 2007), la siguiente matriz evalta
los factores externos (tabla 8), donde se observan algunos cambios con respecto a las anteriores,
ya que establece un andlisis cuantitativo simple de los factores externos, es decir, de las

oportunidades y las amenazas.

Lo que ayuda a evaluar la informacidn obtenida a través de cinco pasos:
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El MEFE con los factores claves externos que inciden ya afectan, expansion y desarrollo. Al

crecimiento y se consideran con las oportunidades y amenazas. MEFI, enumerar los factores

internos clave que se identificaron en el canton interno y se consideran fortalezas y debilidades.

1.

Se listaron las fuerzas o variables seleccionadas en el diagnostico estratégico. Las
amenazas y oportunidades para la MEFE vy las fortalezas y debilidades para la MEFI.
Se ponderaron segun el peso relativo a partir del criterio que se tiene cada de una de
ellas para el funcionamiento del equipo deportivo, teniendo como es de suponer
cierto grado de subjetividad.

En la MEFI se clasificaron las debilidades y fortalezas, asignandole el valor de 1 a
las debilidades muy negativas (MN) y 2 a las negativas (N), 4 a las fortalezas muy
positivas (MP) y 3 a las positivas (P). La MEFE tiene un tratamiento similar, 1 punto
para las amenazas muy negativas (MN) y 2 a las negativas (N); 3 a las oportunidades
positivas (P) y 4 a las muy positivas (P)

Se multiplicaron la ponderacion con la clasificacion de cada variable para obtener
el resultado ponderado de cada una.

Se sumaron todos los resultados ponderados para obtener el resultado total. Por lo
tanto, los valores que estan debajo de 2.5 indican que el cantdén es débil
internamente, en tanto, que los puntajes muy por arriba de 2.5 sefialan que tiene una

posicion interna fuerte. (Granja, 2016, pp. 32-35)

9.24.23 MATRIZ MEFI

Tabla 8

Factor interno clave

Factor Critico de Exito. Valor Clasificacion Calificacion
Ponderada
Fortalezas
Debilidades
TOTAL

Nota. Adaptado de (Alvarez & Vélez, 2016).



9.2.4.2.4 MATRIZ MEFE
Tabla 9

Factor externo clave

Factor Critico de Exito. | Valor

Clasificacion

Calificacion
Ponderada

Oportunidades

Amenazas

TOTAL

Nota. Adaptado de (Alvarez & Vélez, 2016).

9.243 MEFEY MEFI
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Matriz Interna Externa, esta matriz coloca en el eje X los totales ponderados de la matriz

MEFI (se divide a su vez en fuerte, promedio y débil) y los totales ponderados de la matriz

MEFE en el eje Y (alto, media y bajo).

La matriz también se divide en tres grandes espacios con implicaciones estratégicas o

recomendaciones:

v’ Crecer y construir: celdas I, 11 o IV

v" Retener y mantener: celdas Ill, V o VII

v Cosechar o desinvertir: celdas VI, VIl y IX

Figura 4
Ponderacion MEFE -MEFI

MEFE — MEFI

\Y

Vi

Vil

Vil

Total de ponderacion en EFI

Total, de ponderacion en EFE




9.25
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Matriz de indicadores de potencialidad

Para definir la potencialidad del cantén Saquisili, se utiliz6 la matriz de indicadores de

potencialidad propuesta por (Sandoval, 2006) en la cual se evalua todos los factores para cada

parroquia con la finalidad de obtener un resultado més particular.

Los resultados de la caracterizacion de los sitios se analizaron por localidad a través de

un modelo de matriz para potencialidad turistica, propuesto por (Sandoval, 2006) en donde se

evallan diez indicadores de potencialidad en base a una escala de valoracion de indicadores
(Tabla 9).

9.2.5.1 Calificacion de indicadores de potencialidad.

=

A N N A N NN

SAE N NN Y N N

AN

Cercania de aeropuertos o centros urbanos importantes: distancia a la que se
encuentran los sitios como lo son el subcentros de salud, bancos, supermercados, etc.
Cerca. -Se puede llegar caminando.

Relativamente cerca. - Se puede ir caminando, pero es preferible ir en automovil.
Lejos. - Solo se puede llegar mediante un tipo de transporte terrestre 4x4.
Caracteristicas del trayecto hacia el area: Singularidades de la vialidad

Comodo. - Facilita una llegada satisfactoria al lugar.

Facil. - Facilita una llegada sencilla sin mucho esfuerzo.

Peligroso. - Compromete la integridad de los turistas.

Posibilidades de desarrollo de actividades de turismo de naturaleza: probable de
generar acciones recreativas en el sitio.

Varias. - De 11 actividades en adelante.

Algunas. - De 4 a 10 actividades.

Pocas. - De 1 a 3 actividades.

Presencia de atractivos faunisticos: cantidad de animales nativos de la zona.
Especies “estrella” (especiales). - De 15 especies en adelante.

Fauna representativa. - De 8 a 15 especies.

Fauna de poco interés. - De 3 a 7 especies.

Posibilidad de observacion de la fauna: probabilidad de observar animales que
pertenecen al ecosistema o lugar.

Garantizada. - Puede observar las especies.

Frecuente. - A ciertas horas se puede visualizar dichas especies.
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v" Depende de la época. - Solo en determinadas épocas, meses o dias se pueden observar

las especies.

6. Caracteristicas de interés turistico: actividades que realizan las personas
durante sus viajes y estancias en lugares distintos al de su entorno.

¥v' Varias. - Diversidad de peculiaridades.

v' Mas de una. - De 2 en adelante.

v" Una sola. - Unicamente una caracteristica.

7. Lugares de interés cultural: Cantidad de lugares culturales que posee el lugar.

¥v" Muchos lugares. - De 5 atractivos en adelante.

v" Algunos lugares. - De 3 a 4 atractivos.

v" Pocos lugares. - De 1 a 2 atractivos.

8. Las caracteristicas intrinsecas del area son: las particularidades son propias o
caracteristicas del lugar.

v Unicas. - Que tiene caracteristicas auténticas.

v' Algo diferentes. - Al menos una caracteristica que lo diferencia de otro sitio.

v" Similares a otras zonas. - La mayoria de las peculiaridades son relativamente iguales.

9. Potencialidad escénica de los alrededores del area: el lugar tiene alrededor factores
complementarios.

v" De una gran belleza paisajistica. -Los escenarios cuentan con un paisaje Unico.

v" Un verdadero atractivo. - Los escenarios refieren con un paisaje en buenas
condiciones.

v De poco interés. -Los escenarios cuentan con escasos factores atrayentes.

10. Potencial para integrar el area a circuitos de interés turistico: nivel de desarrollo
turistico para posicionarlo como sector de interés para los turistas.

v" Gran potencial para integrar a un circuito turistico. - Nivel alto de potencialidad.

AN

Potencial moderado. - Nivel medio de potencialidad
v" Poco potencial. — Nivel bajo de potencialidad.

Para completar el proceso, (Sandoval, 2006) establece la valorizacion numérica que
terminan siendo los resultados a las evaluaciones de cada uno de los indicadores de

potencialidad que plantea en la matriz de evaluacion.



Tabla 10

Evaluacion del potencial turistico
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Valor numérico

Indicadores de potencialidad 3 2 1
Cercania de aeropuertos o Relativamente .
. Cerca Lejos

centros urbanos importantes cerca
Caracteristicas del trayecto ) -~ .

: , y Comodo Fécil Peligroso
hacia el area.
Posibilidades de desarrollo de
actividades de turismo de Varios Algunos Pocos
naturaleza.
Presencia de atractivos Especies "estrella Fauna N

I . ) . Fauna de poco interés
faunisticos especialmente. representativa

Posibilidades de observacion de
la fauna

Garantizada

Frecuente

depende de la época

Caracteristicas de interés

turistico

Varias

Mas de una

Una sola

Lugares de interés cultural

Muchos lugares

Algunos lugares

Pocos lugares

Las caracteristicas intrinsecas
del area son

Unicas

Algo diferente

Similares a otras zonas

Potencialidades escénicas de los

De una gran belleza

Un verdadero

De poco interés

turistico

alrededores del area paisajistica atractivo
. . , Gran potencial para .
Potencial para integrar el area . P _p . Potencial L,
L . ) . integrarla a un circuito Poco interés
a circuito de interés turistico. moderado

Total

Nota. Tomada de la metodologia de Sandoval, 2006

Con la matriz de Sandoval tendremos un resultado con alto, medio, bajo potencial
turistico de cada parroquia asi se dara a conocer el potencial turistico del canton Saquisili de
dar a conocer la parroquia con mayor potencial turistico dentro cantén mediante. La suma de
los indicadores clasifico a las localidades en tres categorias de potencialidad, segun la escala de
evaluacion numeérica propuesta por dicho autor: alto potencial (30-25), mediano potencial (24-
15) y bajo potencial (14-10). De esta forma se determind la potencialidad para cada localidad
contemplada y promover la inclusion del turismo alternativo en las estrategias de desarrollo
municipal.

Tabla 11

Rango de calificacion de potencialidad

Potencial Rangos de Calificacion
Alto 30-25
Medio 24-15
Bajo 14-10

Nota. Tomada con base metodologia de (Sandoval, 2006)
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9.3 Elaborar propuestas de articulo académico como medio de difusion, mediante la

guia de autores para la revista RENPYS.

9.3.1 Tipo de investigacion: Cualitativo

Segun(Escudero & Cortez, 2018) manifiesta en las investigaciones con un enfoque
cualitativo, no es relevante la cuantificacion de la realidad, sino entender y revelar lo mas
profundo de las estructuras socia- les; es decir, los aspectos subjetivos de las personas como sus
motivaciones y actitudes, para de esta forma explicar su comportamiento en la realidad

En el presente articulo académico se dara a conocer informacion precisa y clara del

potencial turistico del canton Saquisili.

9.3.2 Método: holistico

“El enfoque holistico en investigacion surge como respuesta a la necesidad integradora
de los diversos enfoques, métodos y técnicas, que desde diversas disciplinas cientificas ayudado
al desarrollo del conocimiento humano”(Londofio, 2018).

Se presenta en el articulo académico como sintesis integradora metodoldgica,
desarrollado hasta el momento, material que el investigador recolecta la informacion, analiza y
modela, en un esquema préactico, coherente y sencillo pero firme y seguro en el apoyo de
determinar el potencial turistico del cantdn Saquisili.

9.3.3 Técnica

9.3.3.1 Redaccion cientifica

“La redaccion cientifica, por el contrario, tiene un sélo propoésito: informar el resultado

especificas dando un enfoque claro al problema de una investigacion”(Mari Mutt, 2009, p. 9)

La redaccidn cientifica se sustentara con la metodologia impartida para en la presente
investigacion, con los resultados obtenidos de la actualizacion del inventario de atractivos y la
matriz FODA vy las matrices MEFE, MEFI dando a conocer con la metodologia (Sandoval,

2006) mediante con los resultados de indicadores de potencialidad.

9.3.4 Instrumento

9.3.4.1 Estructura de la revista REMPYS

La Revista RENPYS es una publicacion periddica cientifica y académica a texto completo. Esta

dirigida a estudiantes, docentes e investigadores nacionales e internacionales que pertenezcan
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al ambito de las Ciencias Agropecuarias y Recursos Naturales, tales como Agroindustria,
Agronomia, Agropecuaria, Biotecnologia, Medio Ambiente, Medicina Veterinaria y Turismo.
Sus contenidos se distribuyen gratuitamente segun la filosofia del Movimiento de Acceso
Abierto a la Informacion, con sistema de arbitraje por pares, frecuencia semestral, editada por
la Universidad Técnica de Cotopaxi. Su mision es contribuir a la difusion de la innovacion y el
conocimiento a través de la publicacion de articulos originales de alta calidad. (Universidad
Técnica de Cotopaxi, 2022)

9.3.4.2 Articulo académico

Segun Arenas et al. (2014), manifiesta que el articulo académico exige el cumplimiento
de normas especificas tanto en su estructura general como en su contenido. Tales normas estan
determinadas por la temética del texto, el tipo de lectores y el medio de divulgacion. Cubre una
extensa variedad de temas relacionados con la investigacion en las diversas disciplinas del
conocimiento. Por esta razén, el uso de vocabulario especializado y el tono formal en que se
escribe facilitan el acceso a la informacion y por consiguiente, su comprension (p. 2).

Segun la direccion de investigacion de la Universidad Técnica de Cotopaxi menciona
que, los articulos ofrecen resultados de investigacion sobre un tema concreto desde una
perspectiva critica y analitica, a través de un debate profundo de referencias bibliograficas con
caracter cientifico. La estructura de un articulo de revision es la siguiente se muestra con

paréntesis aquellos apartados que siguen las mismas normas de un articulo cientifico:

Titulo puede ser en espafiol e inglés

Debera contener un méaximo de 17 palabras. Hay que evitar el uso de abreviaturas y

acronimos. Se escribird en tamafio de fuente 14 puntos, centrado, doble espacio y en negrillas.

Autoria

Se debe escribir el primer nombre y el primer apellido, se pueden utilizar los dos
apellidos siempre y cuando estos sean unidos con un guién. Se deben utilizar superindices, al

final del apellido de cada autor o autora para indicar su afiliacion.
Afiliaciones

Mencionar la carrera o el centro de investigacion al que se pertenece, el nombre de la
universidad o institucion, ciudad y pais de los autores. No incluir los cargos o titulos

académicos. Se debe sefialar un correo electronico de los autores por cada institucion.
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Resumen

El resumen debera tener una extension minima de 150 palabras y méxima de 250

palabras, escrito en un solo parrafo y sin sangria

Palabras Clave

El autor debera identificar cinco o seis palabras que describan los elementos centrales

de su articulo, estas deben ser ordenadas alfabéticamente.

Abstract
Es la traduccion apropiada al idioma inglés del resumen en espafiol.

Keywords

Se refiere a las palabras claves en el idioma inglés.

Introduccioén

Dentro de esta seccion se esbozan de forma ordenada clara y precisa, los antecedentes
investigativos, justificacion, hipotesis, objetivos de la investigacion, asi como los referentes
teoricos con bibliografia pertinente. Toda cita expuesta en el articulo debera tener un sentido y
objetivo para apoyar el concepto o la idea general del articulo y debera constar en la referencia

bibliogréfica correspondiente.

Metodologia

La metodologia del articulo deberéa ser expuesta de manera clara, detallada y ordenada.
Se debera incluir la descripcion del area de investigacion, los métodos o procedimientos (se
debera aclarar la metodologia y técnicas de investigacion utilizadas, sean estas cuantitativas o

cualitativas) y/o describir el disefio de la investigacion utilizado para medir las variables.

Resultados

Presentar a detalle el andlisis de los datos recopilados con el objetivo de justificar las
conclusiones. Hay que exponer todos los resultados importantes, aun los que contradicen lo
esperado. La informacion que ha sido expuesta en las tablas no debera ser repetida en el texto.
Figuras y tablas deben ir secuencialmente con respecto al narrativo, y colocarlas al final del
texto. Cada figura y tabla debe tener su leyenda que exprese el lugar, el tépico de la

investigacion.
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Discusién

Dentro de la discusion se deberan realizar reflexiones e interpretaciones con fundamento
basandose en la metodologia utilizada, asi mismo el autor puede realizar recomendaciones
tedricas, metodoldgicas y practicas a futuros investigadores. Se puede mencionar la relacién

con trabajos similares.

Conclusion

En la seccion conclusiones se deberan exponer de manera concreta las consecuencias
tedricas, metodologicas y practicas de la investigacion. Si bien la conclusion se compone de
diversos argumentos, estas no deberan enumerarse, todo deberd formar parte de un texto
secuencial y coherente presentando una argumentacion clara sobre las contribuciones al campo
cientifico. No se trata de reformular ideas ya repetidas, sino de incluir los aportes e innovaciones

a investigaciones relacionadas dentro del &mbito.

Literatura citada

Se deben incluir sin excepcion, las referencias completas de la literatura citada en el
texto. Las referencias completas deberan ser escritas en el formato que se indica en estas
instrucciones. Los articulos deberan tener una extensién minima de ocho paginas y no deberéan

exceder las 20 paginas.
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10 RESULTADOS
Objetivo 1. Para el cumplimiento de las actividades se detallara ordenadamente el proceso que

se cumplid para obtener un resultado el cual consiste en:

10.1 Levantamiento de informacién primaria y secundaria.
El turismo en los ultimos afios ha tomado mucha fuerza. A pesar de ser conocido
Saquisili como la “Tierra del Comerciante” por las ferias que realizan los dias jueves, el canton

Saquisili posee varios atractivos turisticos muy poco visitados por los turistas.

Figura 5

Linea de tiempo de atractivos

«15 Atractivos +21 Atractivos
naturales y 23 Atractivos naturales y «24 Atractivos
culturales. naturales y culturales. naturales y
+Lic. Juan Alomoto culturales. +Ing. Diego Vargas culturales.
*Ing. Guamani Ofia *Holger Pallo

Para el cumplimiento del primer objetivo se revisé el Plan de Ordenamiento y
Desarrollo Territorial del Canton (PDyOT) 2014-2019 por la Municipalidad de Saquisili en el
cual consta de 15 atractivos turisticos tanto naturales y culturales, mientras que en la tesis de
pregrado de “Caracterizacion de las alternativas ecoturisticas del canton Saquisili” la Ing.
Guamani Ofia en el afio 2020 se registrado 23 atractivos. Sin embargo, en el afio 2021 el Ing.
Diego Vargas encargado del desarrollo social da a conocer que ya no se toma en cuenta dos
atractivos (Asociacion Pie de Cria y Mirador Pingullero) en la parroquia de Canchagua dando
asi un resultado de 21 atractivos. Es asi que el afio 2022-2023 en la presente investigacion da

como resultado 24 atractivos naturales y culturales.

A continuacion, se detalla la informacion recabada desde el afio 2014 hasta la

actualidad.
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10.1.1 Atractivos turisticos del PDyOT 2014-2019

De acuerdo al estudio de turismo realizado por la Municipalidad de Saquisili en el afio

2014-2019 se tiene entre los atractivos turisticos mas importantes del canton y se mantiene

algunos de ellos.

Inventario de los atractivos turisticos segin Municipalidad de Saquisili en el afio 2014-2020.

Tabla 12

Atractivos Turisticos del Cantdn Saquisili 2014-2019

Tipo de . Nombre del L
. ri . icacion
Turismo Categoria Atractivo Ubicacio
Mirador  Natural Se encuentra ubicado enla comunidad de
Wingopana Yanahurco de la Parroquia de Canchagua.
Laguna de Ubicado en la Parroquiade Cochapamba a
Tiloncocha 37 km. de la zona urbana de Saquisili
Cascada Candela Estd ubicada en laComunidad de Jatun
Fazo Era,perteneciente a la Parroquiade Cochapamba.
Unién de los Rios . .
pumacunchi Se encuentra ubicado en la Parroquia
Natural Atractivo P y Cochapamba
Natural ucayacu _ i i _
Cerro Ceremonial Ubicado en la comunidad de Calquin.
de Calquin Perteneciente a la Parroquia de Cochapamba.
Ubicadas en el Barrio  San
Fuentes de . .
. Francisco, perteneciente a la
Agua Mineral . -
parroquiaChantilin.
Se encuentra ubicada en la Parroquia
Pantanales y .
. Chantilin, en este lugar se observa una gran
Acequias . .
cantidad de avessilvestres.
Tipo de . Nombre del L
p. Categoria . Ubicacion
turismo atractivo
Saquisili: Entre las calles Pullupaxi y
Barreno,a 200 metros al oeste del Parque Central La
Plaza Kennedy .
Concordia.
Entre las calles Manabi y Gonzales Suarez, a
Plaza Vicente | 400 metros al noroeste del Parque Central La
Rocafuerte Concordia.
Entre las calles 24 deMayo y Bartolomé de
Cultural
. Plaza 18 de Octubre las Casas_, a 200 metros al nortedel Parque Central La
Atractivo Cultural Concordia.
Entre las calles Garcia Moreno y Mariscal
Sucre, a
Plaza Gran '
. 100 metros al este del Parque Central La
Colombia .
Concordia.
Entre las calles Simon Bolivar y Abddn
Plaza San Juan | Calderdn,a pocos metros al este del Parque Central La
Bautista Concordia.
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Entre las calles 24 demayo y Barreno, a 100
Plaza de Rastros metros al suroeste del parque central de la concordia.
Tipo de . S . .
p_ Categoria Descripcion Fiestas religiosas
turismo
v Fiesta de la Virgen delQuinche.
Ep_e,l Can_ton v" Semana Santa
Saquisili  existe
un calendario de v/ SanJuan Bautista,
Cultural fiestas religiosas v Patrono de Saquisili
de importante v Diade los dif
magnitud ia de los difuntos
] v" La misa del Gallo y laMisa del Nifio
Turismo
religioso Manifestaciones Descripcion Manifestaciones
culturales
En las fiestas v/ San Juanitos o Tejedores
que se realizan en v Los Danzantes de Saquisili
el Cantén
Saquisili  viene v"INTI AYA consta de 4penachos en la parte
acompafiadas por alta desu moldura, representa las cuatro
estas parroquias  del canton:  Saquisili,
manifestaciones. Cochapamba, Canchagua yChantilin

Nota. Informacidén tomada del Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial 2014-2019.

En la tabla 12 se observa los atractivos turisticos naturales y culturales registrados por
el PDyOT del Canton Saquisili, 7 son atractivos naturales y 8 atractivos culturales. En cuanto
a los atractivos culturales las ferias del Canton Saquisili estdn conformada por 7 plazas que son;
Plaza Kennedy, Plaza Vicente Rocafuerte, Plaza 18 de octubre, Plaza Gran Colombia, Plaza
San Juan Bautista, Plaza de Rastros y Plaza Juan Montalvo; en cada una de estas se ofrece una
variedad de productos para los clientes.

Algunos de los pobladores del cantén Saquisili son muy devoto de la religion catolica,
razén por lo cual tienen un calendario de las fiestas religiosas como son Fiesta de la Virgen del
Quinche, Semana Santa, San Juan Bautista, Patrono de Saquisili, Dia de los difuntos, La misa
del Gallo y la Misa del Nifio, dependiendo las fechas realizan las fiestas religiosas, de la misma
manera estas fiestas vienen acompafados con actividades culturales. Con los personajes San

Juanitos o Tejedores, los Danzantes de Saquisili y el Intiaya.

En cuanto a los atractivos naturales Saquisili posee 7, los cuales son atractivos que
forman un aparte importante para cada una de las parroquias, debido a que estos se encuentran

en las zonas rurales Canchagua, Chantilin y Cochapamba.



50

10.1.2 Anadlisis de los atractivos turisticos (2020).

A través de la revision bibliografica se revisd la tesis de pregrado denominada
“Caracterizacion de las alternativas ecoturisticas del canton Saquisili” realizada por la autora
Ing. Lizbeth Guamani en el afio 2020 desarrollo un inventario en el cual registro un total de 23
atractivos turisticos de jerarquia I, 11 y 111 siendo importantes para el cantén. Para la obtencién
de resultados se realizaron las salidas de campo y se encontrd 4 atractivos turisticos de la
Parroquia de Canchagua; Centro Cultural Cancha Huasi, Vivero Semillas de Vida, Mirador
Pingullero y la Asociacion Pie de Cria, las mismas que se visualizar en la tabla 13 siendo estos
atractivos importantes para la localidad, el Centro Cultural Cancha Huasi se demuestra varios
objetos como las vasijas de barro, la cocina ancestral, la agricultura, la vestimenta entre otros,
enfocandose en cdmo fue Canchagua en el pasado, presente y hacia el futuro; ademas el Vivero
Semillas de Vida es un proyecto enfocado a la produccion de plantas nativas con el objetivo de
sensibilizar a las personas en el cuidado de las plantas, mientras que en el Mirador Pingullero
es un atractivo lleno de historias y musica de los antepasados, la Asociacion Pie de Cria es una
asociacion enfocado al cuidado de las ovejas de raza, estos atractivos forman una parte
importante dentro de la parroquia, las aguas de oxidacion contaba con la presencia de aves
silvestres, pero hace poco decidieron secar el agua para seguir avanzando con un proyecto, que

provoco la perdida de las especies y el recurso .(Guamani, 2020, p. 70)

Tabla 13
Atractivos turisticos 2020
N.C Atractivos Categoria Tipo Subtipo Jerarquizacion
1. Plaza San Juan Bautistas | Atractivo Cultural Acervo Ferias y 51
cultural y | Mercados.
popular i
2. Plaza Juan Montalvo Atractivo Cultural Acervo Ferias y 51
cultural y | Mercados.
popular i
3. Plaza Vicente | Atractivo Cultural Acervo Ferias y 51
Rocafuerte cultural y | Mercados.
popular i
4, Plaza Kennedy Atractivo Cultural Acervo Ferias y 51
cultural y | Mercados.
popular i
5. Plaza de Rastros Atractivo Cultural Acervo Ferias y 51
cultural y | Mercados.
popular i
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6. Plaza gran Colombia Atractivo Cultural Acervo Ferias y 51
cultural y | Mercados.
popular i
7. Plaza 18 de Octubre Atractivo Cultural Acervo Ferias y 51
cultural y | Mercados.
popular i
8. Fiestas de la Santisima | Atractivo Cultural Acervo Fiestas 44
Virgen del Quinche cultural y | religiosas
popular tradicionales y I
creencias
populares
9. Festividades de San Juan | Atractivo Cultural Acervo Fiestas 33,5
Bautista cultural y | religiosas
popular tradicionales y i
creencias
populares
10. | Laiglesia matriz Atractivo Cultural Arquitectura Histdrica 331
Vernacula "
11. | Artesanias de Totora | Atractivo Cultural Acervo Artesanias y 35
Chantilin cultural y | Arte
popular I
12. | Centro de interpretacion | Atractivo Cultural Arquitectura Infraestructura 49,5
Cancha Huasi Cultural y
13. | Asociacion Pie de Cria | Atractivo Cultural Realizaciones | Centro 49,6
técnicas y | agropecuario
cientificas Y pesquero I
14. | Hito Santa Gertrudis Atractivo Cultural Arquitectura Monumentos 25
|
15. | Laguna de Tiloncocha Atractivo Natural Ambiente Lagunas 38,1
Lacustres I
16. | Cascada Candela Fazo | Atractivo Natural Rios Cascadas 39.1
|
17. | Ceremonial de Calquin | Atractivo Natural Montafia Baja Montafia 37,7
|
18. | Cerr6 Padre Rumi Atractivo Natural Montafia Media 36,1
Montafia I
19. | Cerrd Ruco Caparina Atractivo Natural Montafia Baja Montafia 26,5
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20. | Cerr6 Wingopana Atractivo Natural Montafia Media 46
Montafa I

21. Cerro Yanahurco Atractivo Natural Montafia Media 37,5
Montafia "

22. | Vivero Semillas de Vida | Atractivo Cultural Realizaciones | Centros 36

técnicas y | agropecuarios

cientificas Y pesqueros I

23. | Mirador Pingullero Atractivo Natural Montafa Baja Montafia 25
|

Nota. Informacion tomada de Caracterizacion de las alternativas ecoturisticas del cantén Saquisili (Guamani,

2020, pp. 71-75)

10.1.3 Check list de los atractivos naturales y culturales

Mediante la informacién de la lista de verificacion (check list) proporcionada por el Ing.

Diego Vargas en el afio 2021 existe 23 atractivos, de los cuales se han descartado 2 atractivos

como son la Asociacion Pie de Cria y el Mirador Pingullero por no estar en buenas condiciones

ya que se encontraban en total deterioro y abandono, por tal motivo ya no cumplian los criterios

de valorizacion que establecia el MINTUR. Dando como resultado al afio 2021

Un total 21 atractivos naturales y culturales en el cantén Saquisili.

Tabla 14
Atractivos naturales y culturales (2021)
1. Plaza San Juan Bautistas v
2. Plaza Juan Montalvo v
3. Plaza Vicente Rocafuerte v
4, Plaza Kennedy v
5. Plaza de Rastros v
6. Plaza gran Colombia v
7. Plaza 18 de Octubre v
8. Fiestas de la Santisima Virgen del Quinche v
9. Festividades de San Juan Bautista v
10. La iglesia matriz v
11. Artesanias de Totora Chantilin v
12. Centro de interpretacion Cancha Huasi 4




13. Asociacion Pie de Cria X
14. Hito Santa Gertrudis v
15. Laguna de Tiloncocha v
16. Cascada Candela Fazo v
17. Ceremonial de Calquin v
18. Cerr6 Padre Rumi v
19. Cerr6 Ruco Caparina v
20. Cerr6 Wingopana 4
21. Cerro Yanahurco v
22. Vivero Semillas de Vida v
23. Mirador Pingullero X

Nota. Informacién tomada del GAD cantonal de Saquisili Vargas (2021)
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10.1.4 Ponderacion y jerarquizacion de las fichas del MINTUR (2017) del canton Saquisili

y sus parroquias

Para el cumplimiento del primer objetivo se realizé la actualizacion del inventario

turismo (2022-2023) a través de la “Guia Mediante la Metodologia para la Jerarquizacion de

Atractivos y Generacion de Espacios Turisticos del Ecuador” (MINTUR 2017) se ha podido

constatar lo siguiente: a través de las 10 salidas de campo del investigador existe 24 atractivos

culturales y naturales con su respectivo lugar, nombre del atractivo, categoria, tipo, subtipo,

ponderacion y jerarquizacion en la tabla 10.

Tabla 15
Ponderacion y jerarquizacion de los atractivos del canton Saquisili y sus parroquias
Lugar Nombre del | Categoria Tipo Subtipo Ponderacién Jerarquia
atractivo total
Parroquia | Iglesia la | Atractivo Arquitectura | Infraestructura 46 I
Saquisili Matriz Cultural. Cultural.
del i i
Plaza de | Atractivo Acervo Fiestas 48 I
Canton .
L rastro Cultural. cultural religiosas
Saquisili o
Popular tradicionales y
creencias
populares.
Festividades | Atractivo Acervo Fiestas 54 11
de la Virgen | Cultural. cultural religiosas
del Quinche popular tradicionales y
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creencias
populares.
Festividades | Atractivo Acervo Ferias y 53 11
Patronalesde | Cultural. cultural mercados.
San Juan popular
Bautista
Plaza 18 de | Atractivo Acervo Ferias y 52 11
octubre Cultural. cultural mercados.
popular
Plaza de | Atractivo Acervo Ferias y 51 11
Hierbas Cultural. cultural mercados.
popular
Plaza Gran | Atractivo Acervo Ferias y 51 11
Colombia Cultural. cultural mercados.
popular.
Plaza Atractivo Acervo Ferias y 51 11
Kennedy Cultural cultural mercados
popular
Plaza  San | Atractivo Acervo Ferias y 51 11
Juan Bautista | Cultural cultural mercados
popular
Plaza Atractivo Acervo Ferias y 51 11
Vicente Cultural cultural mercados
Rocafuerte popular
Plazoleta Atractivo Acervo Ferias y 51 11
Juan Cultural cultural mercados
Montalvo popular
Parroquia | Centro Atractivo Arquitectura | Infraestructura 40 1
Canchagu interpretacié | Cultural Cultural
a del n  Cancha
Canto6n Fiuasi
Saquisili Cerro Atractivo Montafias Media 46 I
Wingopana | Natural Montaia
Cerro Atractivo Montafia Media 38 1
Yanahurco Natural Montafia
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Vivero Atractivo Bosque Seco 38 1
Semillas de | Natural
Vida
Hito Santa | Atractivo Arquitectura | Monumentos 44 I
Gertrudis Cultural
Parroquia | Cascada Atractivo Rios Cascada 38 I
Candela Natural
Cochapa
Fazo
mba  del
canton Laguna de | Atractivo Ambiente Lagunas 36 I
Saquisili Tiloncocha Natural Lacustres
Cerro Atractivo Montafia Baja 49 1
Calquin Natural Montaiia
Cerr6 Padre | Atractivo Montana Media 36 I
Rumi. Natural. Montafia.
Cerr6 Rucu | Atractivo Montafia Media 27 I
Caparina. Natural. Montafia.
Parroquia | Las Atractivo Realizacione | Centro 32 I
Chantilin | artesanias de s técnicas y | industrial.
Cultural.
del totora cientificas
Canton — i i
L lglesia sefior | Atractivo | Arquitectura | Infraestructura 46 1
Saquisili
de la | Cultural. Cultural.
Resurreccion
Tratamientos | Atractivo Realizacione | Centro 32 I
de pieles s técnicas y | industrial.
Cultural.
cientificas

La parroquia de Saquisili es conocida por sus costumbres, paisajes y por la amabilidad

de su gente. Tiene 11 atractivos de categoria culturales, con 2 de tipo arquitectura y 9 de acervo

cultural popular; como subtipo tenemos 1 de infraestructura cultural, 2 de fiestas religiosas

tradiciones y creencias populares, 8 ferias y mercados que se realizan los dias miércoles y jueves
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en las que brinda una variedad exquisita de artesanias y productos del cantén. Por ultimo, se
menciona la ponderacién y jerarquia de cada atractivo dando, asi como resultado de 9 atractivos
culturales con una ponderacién total entre 51-75 puntos tomando un rango de jerarquia Il y 2
atractivos obtienen jerarquia Il teniendo un rango de 26 a 50.

La parroquia de Canchagua proviene del kichwa panzaleo CANCHA = tostado y
CHAGUA = sin sabor o desabrido esto lo traduce como la tierra de un tostado desabrido. Posee
5 atractivos de categoria natural y cultural, donde 2 atractivos culturales son de tipo de
arquitectura, 3 atractivos naturales de tipo 1 de bosque y 2 de montafia; con subtipo obtenemos
1 de infraestructura cultural, 1 monumento, 2 de media montafia y 1 seco. Por ultimo, se
menciona la ponderacién y jerarquia dando, asi como resultado de 5 atractivos con una
ponderacion total entre 26-50 puntos tomando un rango de jerarquia l.

La parroquia de Cochapamba segun sus habitantes, proviene de un término Kichwa
compuesto por los vocablos: COCHA: lugar donde se recoge el agua de las laderas PAMBA:
Planicie que rodea a una especie de laguna. Tiene 5 atractivos de categoria naturales, con 1
ambiente lacustre 1 rio y 3 montafia; como subtipo tenemos 1 cascada, 1 laguna y 3 de montafa
baja que predomina el paramo su fauna y flora. Por Gltimo, se menciona la ponderacion y
jerarquia de cada atractivo dando, asi como resultado 5 atractivos con jerarquia Il teniendo un
rango de ponderacion 26 a 50.

La parroquia de Chantilin es conocida por sus artesanias de totora, tratamiento de pieles
y su iglesia de resurreccion y por la amabilidad de su gente. Tiene 3 atractivos de categoria
culturales, con 1 de tipo arquitectura 'y 2 de realizaciones técnicas y cientificas; como subtipo
tenemos 1 de infraestructura cultural, 2 centros industriales llamando la atencion de turistas
nacionales y extranjeros. Por ultimo, se menciona 3 atractivos obtienen jerarquia 11 teniendo
con un rango de ponderacién 26 a 50.

Otro aspecto a destacar en el levantamiento de informacion perteneciente al cantén
Saquisili, donde se logr6 determinar la existencia de 3 nuevo atractivo mediante las salidas de
campo en las parroquias de Saquisili (Plaza de Hierbas) y Chantilin (Iglesia de Resurreccion y
Tratamiento de Pieles) los mismo que se encuentra registrado en el presente inventario con sus
respectivas fichas del MINTUR (2017).
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10.1.5 Resumen de nuevos atractivos

Tabla 16

Plaza de Hierbas

Atractivo :

Plaza de Hierbas

Autor : Holger Pallo
Ubicacién : Parroquia Saquisili/ Barrio Carlos Sama
Coordenadas: | Latitud: 0,830394 S
Longitud : 78,666204 N
Servicios : Comercializacién de cafia de maiz, pastos para ganado, alfalfa.
Descripcion: Se encuentra ubicada en el “Barrio Carlosama”, calle principal 24

de mayo y la transversal Abdén Caldero. Esta plaza es conocida como la
plaza de las “hierbas” en la que podemos encontrar alfalfa, hierba para
ganado, borregos, cuyes y hoja de maiz. Al recibir los dias jueves a los
turistas nacional y extranjeros por el alto indice de ventas de gallinas, patos,
conejos, cuyes.




Tabla 17
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Iglesia Sefior de la Resurreccion

Atractivo :

Iglesia Sefior de la Resurreccion

Autor : Holger Pallo
Ubicacion : Parroquia Chantilin / Barrio Chantilin Grande
Coordenadas: | Latitud: 0.856221S
Longitud : 78.6488138 N
Servicios : Religiosos
Descripcion: Se ubica en la parroquia de Chantilin Grande, asi llamando la

atencion de los visitantes locales y extranjeros con su hermosa estructura
colonial que ha representado con el pasar de los afios y asi dar una buena

imagen. Construyen desde su experiencia la memoria histérica de la

parroquia.




Tabla 18

Tratamiento de pieles
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Atractivo :

Tratamiento de Pieles

Autor : Holger Pallo
Ubicacion : Parroquia Chantilin / Barrio San Francisco
Coordenadas: | Latitud: 0.6857735 S
Longitud : 78.7543838 N
Servicios : Comercializacion de piel y tratamiento.
Descripcion: Se ubica en el Barrio Chantilin centro se ha desarrollado el

curtimiento de piles de borrego y res ya es la trasformacién de la piel en
cuero comercial por medio de la estabilizacion del colageno de la piel
mediante agentes minerales o vegetales. Sus derivados son comercializados

en las Plaza 18 de Octubre los dias jueves.
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En la tabla 15, se detalla los atractivos por categoria segun la informacion de los
resultados obtenidos por fichas del MINTUR.

Tabla 19

Atractivos del cantdn Saquisili en sus parroquias

Parroquia Tipo de atractivos del canton Saquisili
Natural Cultural
Saquisili -- 11
Canchagua 3 2
Cochapamba 5 --
Chantilin -- 3
Total 8 16

Con la actualizacién del inventario de atractivos turisticos mediante “la guia para el
levantamiento de atractivos turisticos del Ecuador “MINTUR (2017), en el afio 2022 y 2023

se da a conocer que en el cantdn Saquisili tiene 24 atractivos donde 16 son atractivos culturales

y 8 atractivos naturales. Se encuentran en las parroquias de Saquisili, Canchagua, Chantilin y

Cochapamba.

10.2 Determinar el potencial turistico del cantén Saquisili

Las actividades que fueron realizadas para el cumplimiento del objetivo han sido

ordenadas de una manera cronoldgica en las que se fueron desarrollando.

10.2.1 Area de diagnostico

El Cantén San Juan Bautista de Saquisili, tierra de asiento comercial turistico y

folkldrico de la patria, y representada por la bandera que significa amarillo y verde, conjunto

que armoniza riqueza, esperanza, y progreso Saquisili, palabra historica, proviene de la
palabra kichwa “SAQUI” que significa “DEJA” y “SILI” que significa “AQUI” es decir

“deja aqui”. (Monta, 2016, p. 55)

10.2.1.1 Ubicacién

El Canton Saquisili esta ubicado de la Provincia de Cotopaxi en la sierra centro del

Ecuador, tiene una extension de 20.549,28 Has; ocupa el 3,36 % del territorio Provincial.

Localizado a una distancia de 13 km de la Ciudad de Latacunga (cabecera provincial); a 6

km de distancia de la via panamericana, cuyo acceso se lo realiza mediante una carretera

asfaltada de primer orden; con una altitud que va desde los 2.240 a los 4.280 msnm; una
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temperatura media de 14 grados centigrados y una precipitacion anual de 750
milimetros.(Saquisili, 2014, p. 3)

Figura 6

Ubicacion del cantdn Saquisili y delimitacion.
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Nota.- Tomada del gobierno descentralizado del canton Saquisili(Saquisili, 2014)

10.2.1.2 Antecedentes

Segun Alomoto (2014) afirma que, el Canton Saquisili fue creado por el Congreso
Nacional, mediante Decreto expedido el 18 de octubre de 1943. En su Art. 2, se determinan los
limites:" por el Sur, de Occidente a Oriente, de los paramos de Tigua desde el cerro, el
Predicador", sigue el camino de Yurac - Rumi a la quebrada seca de las haciendas de " la
Componia™ y " la Rioja", hasta el puente sobre la acequia que conduce aguas de regadio a las
haciendas " la Rioja" y " Tilipulito-"y de alli, en linea recta, al puente sobre el Rio Pumacunchi
en la carretera de Latacunga a Saquisili, sigue el curso del Rio Negro aguas arriba, hasta el
puente, en la carretera Toacaso - Sigchos, continuando luego por esta carretera hasta los
paramos de Wingopana. Por el Occidente, de Norte a Sur: de los paramos de Wingopana al
nevado de Yanahurco y de aqui por las cordilleras de la Provincia y Guangaje hasta el cerro
Predicador.”( p. 4)

10.2.1.3 Ubicacién

El Cantdn Saquisili estad conformada por la cabecera cantonal del mismo nombre y 3
parroquias rurales: Canchagua, Chantilin y Cochapamba, las mismas que se emplazan dentro

de los linderos que a continuacion se describen:

Por el Norte, Sur y Este
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Limita con el canton Latacunga.

Por el Oeste
Limita con los cantones Sigchos y Pujili.

Figura7
Division politica Division politica de la parroquia urbanay rural
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Nota. Tomada del gobierno descentralizado del canton Saquisili (Saquisili, 2014).

10.2.1.4 Historia

Alomoto (2014), en el plan de desarrollo y ordenamiento territorial del cantén afirma
que, en época incasica ésta region conocida como CUTUCHAGSI “Chaquinan Culchichasqui”;
CUNGATULLU TAMIA TURO NINA MANA ALLI es decir: “Coto sin cuello lluvia de lodo,
fuego malo”. “Chaqui del Chasqui” o sea Chaquifian del Chasqui, estaba dominada por caciques
indigenas férreos guerreros que pusieron resistencia a la invasion espafola, en donde se destaco
en esta area geografica Nina Capac quien fue un soldado de Rumifiahui y Atahualpa y murio
ahorcado por los espafioles en represalia por la pujanza por defender sus territorios ante la

intromisioén de éstos.

Con la llegada de los espafioles se da una huida de los pobladores hacia los paramos,
dandose asi el establecimiento de las comunidades con el fin de vivir con sus familias en paz,
sin dejarse usurpar sus recursos, y estas comunidades estaban unidas para defender su territorio.
Hijo de Nina Capac, Alonso Sancho Hacho recibe el titulo de cacique, de manos del victimario
de su padre, siendo el gobernador de Saquisili, San Felipe, Pujili y San Sebastian, traicionando

a su gente.
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En 1510, se crea la PARROQUIA ECLESIASTICA DE SAQUISILI, bajo la doctrina
de San Juan Bautista, y el cuidado pastoral de la Congregacién de San Francisco de Asis. Entre
1570 y 1575 se fundan pueblos en Tungurahua, Chimborazo y Cotopaxi, organizando en forma
mini-urbana a Pujili y Saquisili, luego de la ACTUALIZACION DEL PLAN DE
DESARROLLO Y ORDENAMIENTO TERRITORIAL DEL CANTON SAQUISILI 4
convencer a los habitantes de vivir en una vida comun tracen plazas y calles, fijando areas para
la iglesia y el convento debiendo indicar que estos pueblos existian, siendo los mas antiguos en

la época incaica.

En 1608 el Cacique Bartolomé Sancho Hacho Pullopaxi paga 540 pesos, por las aguas
y Vvertientes en beneficio y utilidad del pueblo de Saquisili. EI 23 de noviembre de 1820, los
indigenas que habitaban en los alrededores de Saquisili, se alzaron en contra de un grupo de

soldados del rey, que hacian de las suyas quitandoles las pertenencias.

El 25 de junio 1824, Latacunga es parte de la provincia de Pichincha, consecuentemente
Saquisili también, ademas el 22 de septiembre de 1852 se crea el Canton Pujili, y anexado como
parroquia a Saquisili. El 9 de noviembre de 1855, se suprime como canton a Pujili y Saquisili
se adhiere a Latacunga, el 29 de mayo de 1861 la provincia de Leon consta de los cantones
Latacunga y Pujili, siendo Saquisili parte de Puijili, el 17 de abril de 1884 la provincia de Leon

consta de los cantones, Latacunga y Puijili, siendo Saquisili parte de Latacunga.

En 1918 se pide la cantonizacion, de Saquisili, adhiriéndose como parroquias,
Guaytacama, Toacaso, Tanicuchi, Sigchos y Pastocalle. Esta peticién fue negada. 1943,
solicitud pidiendo cantonizacion y cambio de nombre de Saquisili, por Carlos Alberto Arroyo
del Rio, adhiriéndose Toacaso como parroquia. 18 de octubre de 1943, decreto de
cantonizacion, publicado en el Registro Oficial N° 940, manteniéndose el histérico nombre de
Saquisili. Luego de la cantonizacion en el afio de 1944, Canchagua y Chantilin pasan a ser
parroquias rurales de Saquisili y Cochapamba en el afio de 1989. Caracterizandose por zonas
agricolas, mayoritariamente su poblacién es indigena; Cochapamba es una parroquia
eminentemente indigena, y el resto de parroquias existen indigenas y mestizos ( pp. 4-5).

10.2.1.5 Actividad econdmica

En laactualidad la poblacion urbana de Saquisili es el comercio el mismo que desarrolla
principalmente en la feria de los jueves de cada semana mientras que a nivel rural predomina

las actividades agropecuarias que al no satisfacer por si solas las necesidades basicas de las
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unidades familiares han sido complementadas con los ingresos procedentes de la migracion

temporal masculina.

El mercado minifundista sea extendido hacia los paramos cerramos poco a poco el
incremento de la frontera agricola sin embargo por la poca disponibilidad de agua la
inexistencia de élites agroindustriales y la prevalencia de las actividades de intermediacion
comercial en el sector urbano de la ciudad se han visto la alternativa de buscar nuevas ideas de
desarrollo local enfocadas especialmente en areas turisticas, artesanales y de desarrollo

productivo.

10.2.1.6 Infraestructuray planta turistica.

Tapia (2015), en su Diccionario de Hospitalidad, indica que la infraestructura turistica
es un conjunto de bienes, tanto pablicos como privados, los cuales son muy importantes para el
desarrollo turistico; mientras que los servicios son productos intangibles destinados a satisfacer
la necesidad de los turistas. (Tapia.S, 2015, p. 19)

El canton Saquisili posee infraestructura y servicios, pero no de forma sofisticada, en
los Gltimos 10 afios se ha realizado la regeneracion de accesos viales, mantenimiento de
espacios publicos, regeneracion de parques entre otros; lo cual ha ayudado en gran medida a
mejorar la imagen de la ciudad, y trajo como consecuencia mayor inversion en la zona,
construccion de hoteles, restaurantes, impulsando de esta manera la actividad turistica en el

canton.

10.2.1.7 Trasporte y viabilidad

Cabe recalcar que en el Canton Saquisili existen cooperativas de transportes como la
Cooperativa Nacional Saquisili, que brinda servicios a todos los saquisilenses e inclusive
turistas que llegan los dias jueves por las ferias al Cantdn, su recorrido es desde el Canton hacia
el terminal terrestre de Latacunga el valor de pasaje es de 0,50ctvs, de igual manera existen
otras cooperativas como el Transporte Ilinizas y la Reina de Sigchos, que transitan por el Canton

Saquisili, con destino a la Parroquia de Toacaso y el Cantdn Sigchos.

Por las ferias en el Canton de los jueves existen otras cooperativas que prestan servicios
tales como: Cooperativa Canchagua, Cooperativa Tanicuchi, Cooperativa 14 de octubre y la
Cooperativa Vivero. El servicio de transporte con el que cuenta Saquisili en el area urbana son

las compafiias de taxis llamadas Saquitax y Taxisaquisili, mientras en el area rural, la mayoria
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son camionetas como: Canchagua, Plaza Kennedy y Cooperativa Primero de Febrero, que

brindan servicios a la poblacion.

10.2.1.8 Salud

El panorama es historico de la salud en el canton Saquisili més variados sustancialmente
siguiendo las tendencias de los cambios que han experimentado en el sector a nivel nacional.
Los datos nacionales reflejan un aumento cuantitativo de la cobertura de salud sin embargo
esconden grandes diferencias y desigualdades especialmente en lo que se refiere al sector rural
la poblacion con menos ingresos. Un importante extracto de la poblacion no tiene acceso a los
servicios formales de salud y estos han mejorado en cuanto a su calidad. La poblacion rural y
marginal, debido de sus limitaciones de recursos y a la deficiencia de los servicios formales de

salud, dependen absolutamente del sistema estatal de salud.

Segun el PDyOT del cantén Saquisili da a conocer los centros de salud (Saquisili, 2014):

Tabla 20
Subcentros del canton Saquisili
Parroquia Comunidad Clasificacion Direccion
Canchagua Canchagua Centro | Centro de salud Tipos A. Calles Armando Soto y Carlos
Mena Bustillos.
Canchagua Chico Puesto de salud. Se ubica en el barrio Canchagua
chico
Cochabamba Cochapamba Seguro campesino. Barrio centro Cochapamba
Cochapamba Puesto de salud. Barrio centro Cochapamba
Chantilly Centro Puesto de salud. Barrio centro Chantilin
Saquisili Centro Centro de salud Tipos A. Calles Imbabura y 24 de Mayo.
Centro Centro de salud tipo C. Via Saquisili Tanicuchi

Nota. Elaboracién propia informacién tomada del PDyOT del canton Saquisili (Saquisili, 2014).

En el canton Saquisili se han identificado instituciones de salud que pertenecen a las
categorias de Puesto de Salud, Sub centro de Salud, Centro de Salud, Dispensario del Seguro

Social Campesino.(Saquisili, 2014, p. 95)

En el cantdn se han identificado 2 puestos de Salud localizados uno en la parroquia
Cochapamba y otro en la Parroguia Canchagua; 3 subcentros de Salud ubicados uno en la
parroquia Chantilin, otro en Canchagua y otro en la parroquia Saquisili; 1 Centro de Salud
localizado en la parroquia Saquisili y finalmente 1 Dispensario Médico del Seguro Social
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Campesino ubicado en la parroquia Cochapamba, como se puede observar en el mapa, si bien
todas las parroquias disponen de un local de atencion médica, es importante recalcar que en el
caso del Dispensario del Seguro Social Campesino se trata de una institucion que presta sus

servicios tnicamente a los afiliados, razén por la cual su acceso es limitado.

En relacion a los horarios de atencion en las diferentes Instituciones de salud se ha
identificado que la atencion no es permanente, tal es el caso del Dispensario Médico del Seguro
Social Campesino y del Subcentros de Salud de Chantilin, este Gltimo presta sus servicios
Unicamente los dias miércoles, jueves y viernes, situacion que se da en gran medida debido a
que el personal médico labora también en el Centro de Salud de Saquisili. En el caso de requerir
atencion de mayor especialidad, la gente del Cantén acude a las Instituciones de Salud de
sitian relativamente cerca de este cantobn 20 minutos

Latacunga que se

aproximadamente.(Saquisili, 2014, p. 96)

10.2.1.9 Alojamiento

En el canton Saquisili cuenta con dos hosterias y dos hoteles para alojamiento a turistas.

Alojamientos que cumplen los permisos pertinentes segun (Saquisili, 2014):

Tabla 21
Alojamiento Saquisili
Nombre de Actividad | Clasificacion | Categoria Propietario Direccion
Alojamiento
Quinta las | Alojamiento | Hosteria 3 Estrellas | Yanchapaxi Mario Saquisili Via Poalo.
Mercedes
Hosteria Alojamiento | Hosteria Segunda Olger Veintimilla Chimborazo y
Gilocarmelo Bartolomé de las
Casas a poco minuto a
pie de 7 plazas.
San Carlos Alojamiento | Hotel Segunda Sinchiguano Nataly Saquisili  frente al
Parque Central.
El Castillo Alojamiento | Hotel Segunda Maria Herrera Via a Saquisili Km
paso lateral.

Nota. Informacion tomada (GAD SAQUISILI & LIC. TOTASIG J, 2019).
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10.2.1.10 Servicios de alimentos y bebidas

En cuanto a servicios de alimentacion y bebidas el cantén con gran variedad de
establecimientos que brindan varias opciones a quienes la visitan, la gran mayoria ubicados en

el centro de la ciudad para propios y extrafios.
Solo estos establecimientos cuentan con todos los permisos.

Segun (Saquisili, 2014) estos establecimientos cumplen con los permisos vigentes :

Tabla 22
Servicio de Alimentos y bebidas Saquisili
Nombre Comercial Actividad Clasificacion Categoria Propietario
Asadero restaurante pollo | Alimento y Bebidas Restaurante Tercera Mendoza Rosalba
de oro
Asadero pollo de oro 2 Alimento y Bebidas Restaurante Tercera Mendoza Rosalba
Asadero el placer Alimento y Bebidas Restaurante Tercera Sambache Lorena

Nota. Tomada del (GAD SAQUISILI & LIC. TOTASIG J, 2019).

10.2.1.11 Festividades.

Saquisili es uno de los pueblos con mayor fervor y religiosidad de la provincia de
Cotopaxi, durante el afio existe un calendario de fiestas religiosas de importante magnitud, pero

entre las principales:

Segun el PD y OT (Saquisili, 2014) estas festividades son las relevantes del cantén y

sus parroquias:

Tabla 23
Fiestas religiosas del canton Saquisili

1. Fiesta De La Virgen Del Quinche
2. Semana santa
3. San Juan Bautista
4, Patrono De Saquisili
5. Dia De Los Difuntos
6. La Misa Del Gallo
7. La Misa Del Nifio

Nota. Informacién tomada del PDyOT del GAD de Saquisili



68

Estas festividades se celebran desde aproximadamente 65 afios en las cuales esta
constituido por representaciones, expresiones, conocimiento y técnica juntos con instrumentos,
objetos, artefactos y espacios culturales que son inseparables donde las comunidades, los grupos

y algunos casos los individuos reconozcan la parte importante de su patrimonio cultural.
Manifestaciones culturales y folklore:

v Los San Juanitos o Tejedores.
v Los Danzantes de Saquisili.
v" INTI AYA consta de 4 penachos en la parte alta de su moldura, representa las cuatro

parroquias del cantdn: Saquisili, Cochapamba, Canchagua y Chantilin.

10.2.2 Demanda turistica

Se aplico un cuestionario de 10 preguntas a 270 turistas tanto nacionales como extranjeros, lo
que permiti6 conocer su identidad de género, edades, lugar de procedencia, atractivos naturales
y culturales, actividades turisticas, desarrollo turistico en sus 4 parroquias para conocer el perfil
del turista que ingresa al Cantén Saquisili; la mayoria de los turistas encuestados son de turistas

extranjeros y nacionales de ciudades del Ecuador.

10.2.3 Tabulacion de encuestas dirigidas a los turistas nacionales y extranjeros del canton

Saquisili

Las encuestas aplicadas dentro del canton Saquisili fueron un factor de apoyo para la
elaboracion del FODA vy asi determinar el potencial turistico, los actores involucrados fueron
los visitantes nacionales y extranjeros. Ademas, también se conto con la opinion de la poblacion
que se moviliza entre parroquias con fines turisticos. EI nimero de encuestas a realizarse fue
determinado gracias a la formula de calculo de la muestra con una poblacion de 25320
habitantes (INEC 2010) y fueron aplicadas a 270 personas, lo que arrojé los siguientes

resultados:
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Figura 8

1. ;Cudl es su identidad de género?

Identidad de Género

m Masculino.
m Femenino.

Analisis:

Del 100% de turistas encuestados el cantdén Saquisili se pudo observar el 55%, son de
género masculino mientras tanto el 45% son de género femenino. Analizando asi que llegan
turistas de género masculino con frecuencia ya sea por negocios, recreacion y visitar a sus
familiares los fines de semana que han decidido. Mientas tanto el género femenino aventurarse
a disfrutar de los atractivos turisticos y sus diferentes actividades que tiene las parroquias

urbanas y rurales.
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Figura 9

2. ¢Indique cudl es su rango de edad?

Rango de Edad

m18-29.

m 30 - 39.

m 40 - 49.

50 afo en adelante.

Anélisis:

Del 100 por ciento de personas encuestadas, el 55% de las edades de los turistas que
visitan el Cantdn Saquisili corresponde a un rango de edad de 18 a 29 afios, seguido por el 24%
de las edades entre 30 a 39 afios, mientras el 18% de las edades entre 40 a 49 afios y el 3%
tienen las edades de 50 afios en adelante, analizando asi que en el Canton Saquisili Ilegan
turistas de diferentes edades que les gusta conocer los diferentes atractivos turisticos y

aventurarse un poco mas en el cantén y sus parroquias
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Figura 10

3. ¢Indique su lugar de procedencia?

Lugar de procedencia

m Region Costa

m Region Sierra

= Region Oriente.

= Extranjero

Analisis:

Del 100% de los encuestados, manifiestan que el lugar de procedencia de los turistas,
es del 91% son de la Regidén Sierra, seguido por el 6% que corresponde a la Region Costa,
mientras que el 2% es de la Region Oriente y el 1% son extranjeros (italianos y espafioles). Se
puede observar que el lugar de procedencia de los turistas que visitan el Canton Saquisili es de
todas las regiones del Ecuador y también de personas extranjeras ya que desean disfrutar de las

y conocer nuevos paisajes e interactuar con la naturaleza que les ofrece cada una de las

parroquias.
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Figura 11
4. Del siguiente listado, ¢Qué atractivos naturales y culturales del cantén Saquisili conoce

usted?

Atractivos Naturales y Culturales

m Cerro Wingopana

m |_aguna de Tiloncocha

m Cascada Candela Fazo
Centro cultural Cancha Huasi

H Artesanias de totora

H Ferias de Saquisili

m Festividades de la Virgen del Quinche

Andlisis:

El 21% de los turistas conocen las ferias de Cantdn Saquisili, seguido del 17% que
conoce el cerro Wingopana, por el 14% que conocen donde estd ubicado Candela Fazo y la
celebran las festividades de la Virgen del Quinche, mientras el 12% conocen el Centro Cultural
Cancha Huasi ubicado en la parroquia de Canchagua y por ultimo con el 11% las artesanias de
Totora y la Laguna de Tiloncocha, sumando el 100% de los turistas encuestados. Por ende, el
atractivo cultural més conocido son las 8 plazas del Canton Saquisili, por el mismo hecho que
les atrae la vestimenta de muchos comerciantes, las artesanias, las variedades de productos y la
diversa variedad de animales que existen para la comercializacion, ya que los dias jueves son
de mayor afluencia por comerciantes mayoristas y pequefios que llegan a vender sus productos

y ser comprados por los habitantes del cantén y sus alrededores.
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Figura 12

5. ¢Qué actividades turisticas realizaria usted en el cantdn Saquisili?

Actividades Turisticas

m Caminata

= Cabalgata

= Ciclismo
Fotografia

m Pesca deportiva

m Trekking

= Ninguno

Andlisis:

Del 100% de los encuestados. EI 37% de los turistas manifestaron que las actividades
que realizaria en el Cantdn Saquisili son caminatas, mientras el 14% no realizaria ninguna
actividad, el 14% le gusta fotografiar la flora y fauna, seguido del 12% desarrolla ciclismo por
sus vias seguras, el 10% realizaria cabalgata y pesca deportiva y por ultimo el 3% cumpliria
Trekking por sus senderos. Segun lo manifestado con el mayor porcentaje los turistas prefieren

realizar caminatas para observar y disfrutar todos los paisajes que les ofrece el Cantdn Saquisili.
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Figura 13
6. Escoja, ¢Debido a que factores considera usted que los atractivos naturales y

culturales son importantes del canton Saquisili?

Factores de los Atractivos Naturales y
Culturales

m indice de popularidad

7% & 11%

m Ubicacion y Accesibilidad

= Servicios complementarios
(alimentacion, hospedaje, ocio y
recreacion)

Importancia cultural

m Seguridad turistica.

Analisis:

Del 100% de los encuestados manifiesta que el 40% de los turistas consideran que uno
de los factores mas importantes de los atractivos naturales y culturales son la importancia
cultural, seguido el 25% la ubicacién y la accesibilidad, el 17% los servicios complementarios,
mientras el 11% el indice de popularidad y el 7% la seguridad turistica. Por lo tanto, la mayoria
de turistas consideran que lo mas importante para conocer cualquier atractivo es el valor cultural
ya que por ellos se da a conocer su vestimenta, tradiciones, gastronomia y sus rituales

ancestrales.
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Figura 14

7. Indique ¢Qué parroquia del canton Saquisili se ha desarrollado turisticamente?

Desarollo turistico del canton Saquisili

m Saquisili
® Canchagua
= Cochapamba

Chantilin

Anélisis:

Del 100% de las personas encuestas en el canton Saquisili. Menciona 64% consideran
que la parroquia urbana Saquisili se ha desarrollado turisticamente, seguido del 17%
Cochapamba con el apoyo de su comunidad, mientras que el 15% Canchagua y el 4% Chantilin.
Se analiza que los turistas consideran que Saquisili se ha desarrollado turisticamente en el
trascurso del tiempo manteniendo su cultura y tradiciones intactas con el pasar de los afios, pero
tampoco hay que desmerecer el trabajo que realiza los pobladores en las parroquias, sino que

es la falta de accesibilidad para poder llegar a los atractivos de cada parroquia.
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Figura 15
8. ¢Considera usted que el desinterés de la poblacion local limita el turismo dentro
del Canton Saquisili?

Desinteres de la poblacion local

m Sj
= No

m Tal vez

Anélisis:

Se analiza que el 72% considera que, si hay desinterés de la poblacion local ya que
limita al crecimiento del turismo dentro del canton Saquisili, mientras que el 20% cree que tal
vez no influya y el 8% piensa que no es el motivo para crecer turisticamente sumando asi el
100% de turistas encuestados. Se puede mencionar que, si influye mucho el desinterés turistico
por parte de las poblaciones y comunidades ya que prefieren mantener sus culturas y costumbres
para sus familias, pero no para compartir con las personas que vienen de otras partes del
Ecuador por tal motivo a la hora de facilitar alguna direccion tienen el miedo al ser robado sus

ganados 0 sus pertenencias.
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Figura 16

9. ¢Como calificaria usted el estado de las vias de acceso hacia el Canton Saquisili
y sus parroquias?

’ Estado de las vias de acceso ‘

H Bueno
= Malo

= Regular

Anélisis:

Del 100% de los encuestados, el 50% califica que las vias de acceso al Canton Saquisili
Yy sus parroguias estan en un estado regular, mientras que el 42,7% estan en un estado bueno y
el 7,3% se encuentran en un estado malo. Se consideran en un estado regular a las vias de acceso
al canton y sus alrededores, faltando mas trabajos viales por parte de los GAD’S parroquiales
del cantdn Saquisili, la mayoria de vias que conectan a las comunidades lejanas son de tercer

orden, siendo este un impedimento a la hora de trasportarse a conocer los atractivos naturales,



78

pero las vias principales son totalmente de primer orden por tal llegando asi solo ser visitadas

en los centros de cada parroquia.

Figura 17
10. ¢Considera usted que la falta de inversion del sector publico o privado limita el
desarrollo de nuevos proyectos turisticos dentro del Canton Saquisili?

Limitacion desarrollo de nuevos proyectos

u Sj

= No

Analisis:

Del 100% de los turistas encuestados, el 98% considera que la falta de inversion de las
entidades publicas y privadas afecta al desarrollo de proyectos turisticos dentro del Canton
Saquisili, mientras tanto el 2% no esta de acuerdo que sea el motivo que limite al desarrollo
turistico. Se puede observar que las entidades tienen muy corto presupuesto para invertir en los
proyectos turisticos ya que al rato de ejecutar se dan cuenta que se quedan en la fase econémica

por la mala administracion de autoridades.
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10.2.4 Andlisis de la demanda turistica

En el cantdn Saquisili llegan turistas de género masculino con frecuencia ya sea por
negocios, recreacion y visitar a sus familiares los fines de semana que han decidido aventuran
en conocer mas al Canton y sus parroquias, el rango de edad de las personas que lo visitan es
de 18 a 29 afios de edad existen turistas que llegan de varias partes del Ecuador entre ellas son
de la region sierra a conocer uno de los atractivos culturales mas visitados por los turistas son
las 8 plazas brindara una variedad exquisita de artesanias y vivencias en sus mercados turistico
de Cotopaxi que al pasar de los afios siempre son visitados por comerciantes y personas que
viven en sus alrededores. Cerro Wingopana atractivo natural llamado por los comuneros “Cerro
del amor”, en la que realizan las parejas juramentos de amor y las personas nativas realizan
purificaciones y limpias para tener de mejor manera su alma.

Una de las actividades que realizan los turistas son las caminatas permitiendo asi
recorrer todos los atractivos para observar y disfrutar todos los paisajes que les ofrece el canton,
la importancia cultural que tiene los atractivos naturales y culturas hacen de ellos los mas
significativos del Cantdn llegando asi que turistas los visiten, ya que mantiene sus culturas y
sus costumbres intactas con el pasar de los afios. ElI Canton Saquisili es una de las parroquias
mas desarrolladas turisticamente por que brinda a sus turistas una variedad de artesanias,
gastronomia, costumbres, amabilidad por su gente y vivencias por las plazas considerandole,
asi como una de las ferias mas importantes del pais para poder adquirir alguna compra o venta.
El estado de las vias son el impedimento para desarrollarse turisticamente puesto que las vias a
las parroquias si son de primer orden hasta el centro de cada comunidad pero para poder visitar
los atractivos naturales son de tercer orden permitiendo asi no poder llegar al destino, y el
desinterés de la poblacion local también es un problema porque al pedir informacion para llegar
a los destinos que quieren visitar se limitan mucho de ahi el Canton Saquisili si tiene potencial
turistico pero si necesita la ayuda de entidades publicas para crecer en el mercado turistico

puesto que si poseen atractivos naturales y cultural que los turistas buscan conocer.

10.2.5 Andlisis de la Entrevista aplicada

La informacidn que se detalla a continuacion describe para determinar el potencial
turistico en el canton Saquisili, segun la entrevista realizada a nuestro autor clave Ing. Diego
Samuel Vargas del gobierno autdbnomo descentralizado del canton Saquisili de la direccién de
desarrollo encargado del area de ejecucién de procesos de apoyo en la gestion turistica. Se
presenta a continuacién un analisis textual del resultado obtenido de ocho preguntas en el

apéndice 11.
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Actualmente el turismo en el Cantdn Saquisili tiene mucha importancia porque toda
persona realiza algun tipo de negocios, viajes y emprendimientos asi impulsando a la
reactivacion economica local, el gobierno nacional y el ministerio de turismo siempre han
considerado como la ultima opcion al turismo en los pequefios pueblos como lo es en nuestro
Canton, llegando asi a no ser tomando en cuenta para algin beneficio. EIl turismo no es solo
ofrecer un servicio turistico, sino que va de la mano de la seguridad, viabilidad y los servicios
basicos para asi cumplir con todas las necesidades del turista. Las instituciones publicas dentro
del cantdn realizan proyectos de sostenibilidad, capacitaciones a los prestadores de servicios y
a las comunidades llegando a garantizar la seguridad a los visitantes, cumpliendo asi con las

normativas a los establecimientos que se encuentran dentro del area de turismo.

El presupuesto que se maneja dentro del area de turismo no tiene un valor fijo para poder
realizar todos los proyectos turisticos que se quisiera ejecutar, por ello existe una deficiencia
para el canton y sus parroquias ya sea por falta de accesibilidad y sefializacion puesto que las
vias del centro urbano y sus alrededores son de primer orden, pero las vias que conectan a las

comunidades donde se encuentran en su totalidad los atractivos naturales son del tercer orden.

Saquisili es uno de los cantones mas importantes en la compra y venta de productos
Ilegando asi en ser reconocida por sus 7 plazas, también se puede decir que el Cerro Wingopana
y la cascada Candela Fazo se considera como de los atractivos mas visitados por propios y
extrafios por poseer una flora y fauna nativa extraordinaria. Segun el registro de turistas del PD
y OT del Municipio del Cantén Saquisili de enero a diciembre del 2021 conocieron 32.600
turistas nacionales y extranjeros 2.620 a las 7 plazas, seguido del cerro Wingopana visitaron
5.000 turistas nacionales, luego la Cascada Candela Fazo recorrieron turistas nacionales 6.500
y extranjeros 23y por ultimo visitaron 1.200 turistas nacionales la Laguna de Tiloncocha. Con
lo manifestado anteriormente el Cant6n Saquisili puede llegar a convertirse en uno de los
cantones con mas fluyo de turistas porque posee todos los atractivos naturales y culturales
nativos de cada parroquia, sino que le falta el apoyo de entidades privadas hacen de esto no
poder desarrollar de mejor manera todos los planes turisticos que requieren ejecutar y también
requieren de un presupuesto fijo para poder realizar todas las sefializaciones y accesos viales

que requieren las comunidades aledafias al Canton Saquisili.

10.2.6 FODA del canton Saquisili
El FODA en el cantdn Saquisili se realizan en base a la informacion recolectada a partir

de la entrevista al ing. Diego Vargas del area de ejecucidon de procesos de apoyo en gestién
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turistica compartiendo su conocimiento sobre la situacion actual del turismo en el canton,
ademas se utilizd las encuestas realizadas a los turistas nacionales y extranjeros para asi analizar

la percepcion que ellos tienen del turismo y su desarrollo.

En tabla 20 se detalla los factores designados para la realizacion de la matriz FODA
estos criterios fueron seleccionados segun la opinién de los encuestados, entrevista, resultados
de la actualizacién de los atractivos naturales y culturales en base a las salidas de campo, que
se pudo observar las condiciones que se encuentra los atractivos de cada parroquia.

Tabla 24

Matriz FODA del canton Saquisili

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

F1.Cuenta con importantes atractivos culturales en la
parroquia urbana Saquisili como son las 8 plazas,

consideradas como patrimonio cultural inmaterial.

O1.Importante flujo turistico por las calles de Saquisili
lo que permite el desarrollo econdmico de la

parroquia.

F2.Cuenta con atractivos naturales importantes
(Cerro Wingopana, cascada Candela Fazo) en las

parroquias de Canchagua y Cochapamba.

02.Creacion de nuevos productos turisticos que

diversifiquen la oferta turistica actual.

F3.Desarrollo  de emprendimientos turisticos
(artesanias de totora, tratamiento de pieles en la

parroquia de Chantilin).

03.Creacion de un centro de acopio para los productos

de los emprendedores

F4.0rganizacion a favor del turismo comunitario y

desarrollo local.

O4.Gran interés de la comunidad Jatin Era, en
potenciar las actividades turisticas en la parroquia de

Cochapamba..

F5.La parroquia Saquisili cuentan con festividades

que atraen a un gran nimero de turistas.

O5.La potencializacion cultural en la zona.

DEBILIDADES

AMENAZAS

D1.Deficiencia de infraestructura por los prestadores

de servicio turistico.

Al.Desinterés del turista por conocer nuevos

atractivos

D2. Escasa sefialética turistica en los atractivos

naturales.

A2.Escasez y deterioro de sefializacién turistica hacia

los atractivos.

D3.falta profesionales capacitados en el area de

turismo.

A3.Nuevos competidores en el mercado turistico de

artesanias.

D4.Poca afluencia de turistas nacionales vy

extranjeros hacia la comunidad.

A4.Deficiente destinado a obras

enfocadas al turismo.

presupuesto

D5. Vias de segundo orden en mal estado

A5.Aumenta el indice de delincuencia a nivel

parroquial.
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10.2.6.1 Fortaleza

En la parroquia de Saquisili cuenta con importantes atractivos culturales como son las
ocho plazas considerandose como patrimonio cultural que se les atribuyen valores a ser
transmitidos, y luego resignificados, de una época a otra para generaciones futuras.

El cerro Wingopana y la cascada Candela Fazo son atractivos naturales importantes de
la parroquia de Cochapamba y Canchagua porque mantienen flora y fauna endémica. Teniendo
estos destinos Unicos y valorados por la comunidad para los turistas.

En los Gltimos afios han tomado fuerza los emprendimientos turisticos en la parroquia
de Chantilin con las artesanias de totora y tratamiento de pieles ubicadas en el barrio San
Francisco.

Con la debida organizacion en la parroguia de Cochapamba el turismo comunitario se
fortaleceria de mejor manera dando asi un desarrollo local para la parroquia y con ello mejoraria
la economia de los artesanos.

La parroquia de Saquisili cuenta con festividades de la Virgen del Quinche y
festividades de san Juan Bautista patrono de Saquisili que ataren a gran nimero de turistas

nacionales y extranjeros que viajan con fin religiosos.

10.2.6.2 Oportunidades

Los dias jueves se puede observar el importante flujo turistico que hay por las calles de
Saquisili que visitan la feria de las 8 plazas y asi creando un desarrollo econdémico para los
comerciantes.

Con la creacion de nuevos productos turisticos que diversifiquen la oferta turistica
actual ayudaran al desarrollo de la oferta turistica en las parroquias de Canchagua y
Cochapamba asi teniendo un flujo de turistas consistentes.

Con la creacion de un centro de acopio para los emprendedores, se creara fuentes de
empleo para moradores de la parroquia con ello tendran a favor un aporte econémico del cual
se sustentaran mensualmente.

La comunidad Jatin Era tiene gran interés en potenciar las actividades turisticas en la
parroquia de Cochapamba, porque es via de accesos para llegar a la laguna de Quilotoa y podran
hacer una parada para visitar sus atractivos.

Con la potencializacion cultural en la zona se trasformara las fiestas con itinerarios asi
atrayendo mas turistas nacionales y extranjeros que deseen conocer mas de la cultura del cantdn

Saquisili.
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10.2.6.3 Debilidades

En la parroquia Saquisili los prestadores de servicios turisticos tiene una deficiencia de
infraestructura para recibir turistas nacionales y extranjeros por ellos disponen de otros sitios
aledafos al canton.

La escasa sefialética turistica en los atractivos naturales perjudica a los visitantes que
desean visitar los atractivos que tiene el canton y sus parroquias generado la carencia de
entidades publicas y personal capacitado en las en el area de turismo. Por falta de organizacion
y presupuesto del GAD’s cantonal hacia las parroquias.

Hay una poca afluencia de turistas nacionales y extranjeros hacia la comunidad de
Cochapamba por falta de publicidad en redes sociales y medios de comunicacion de los
atractivos turisticos.

Las vias que conecta a la parroquia de Saquisili son de segundo orden y no se encuentra
en Optimas condiciones, lo cual no permite a los turistas nacionales conocer la celebracion de

las festividades religiosas del cantén

10.2.6.4 Amenazas

El turistaa la hora de llegar al cantén Saquisili solo prefiere conocer las diferentes plazas
gue se encuentran en el centro de cantdn, por otra parte, existe el desinterés en conocer nuevos
atractivos que ofrece el canton y sus parroquias

La escasez del presupuesto que maneja el GAD™S no ayuda con el mejoramiento de las
sefialéticas que requiere los atractivos naturales para poder ser identificados por los turistas que
quieren visitar.

En los dltimos afios en la parroquia de Chantilin se ven afectados por las industrias
creando productos a menor precio de tal manera ya no valoran el trabajo de los artesanos que
dia a dia se esfuerzan por dar un buen producto de calidad.

En la parroquia de Chantilin no cuenta con una infraestructura adecuada para los
emprendedores que realizan las artesanias autdctonas de la parroquia, puesto que venden en sus
hogares por la falta de turistas que llegan a la parroquia.

Al no tener un presupuesto asignado no se pueden desarrollar los proyectos turisticos ya
que solo se ejecutan en la zona urbana y dejan a un lado las parroquias rurales que también tiene
potencial turistico en sus atractivos.

Aumenta el indice de la delincuencia a nivel parroquial, por la afluencia de turistas en

las festividades por no tener apoyo y colaboracion de la policia nacional.
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10.2.7 Matriz MEFI
En la elaboracion de la tabla 18, se tomo6 como factores a las Fortalezas y Debilidades
establecidas en la Matriz FODA, donde se establece un analisis cuantitativo simple de los

factores internos y a cada uno se les asigna un peso, clasificacion y calificacion pondera.

La suma de los puntajes de la calificacion ponderada obtenidos mediante la
multiplicacion del valor por la clasificacion de cada uno de los factores dio un total de 2.95, lo
que significa que los factores internos tienen un balance positivo. Tener un resultado favorable
con lleva a determinar que las fortalezas estan reaccionando exitosamente ante las debilidades

del canton Saquisili.

Tabla 25
Evaluacion MEFI
Factor Internos Clave. Valor Clasificacion Calificacion
ponderada
FORTALEZA
F1.Cuenta con importantes atractivos culturales en la | 0,05 4 0,2
parroquia urbana Saquisili como son las 8 plazas,
consideradas como patrimonio cultural inmaterial.
F2.Cuenta con atractivos naturales importantes (Cerro | 0,05 3 0,15
Wingopana, cascada Candela Fazo) en las parroquias de
Canchagua y Cochapamba.
F3.Desarrollo de emprendimientos turisticos (artesanias de | 0,25 4 1
totora, tratamiento de pieles en la parroquia de Chantilin).
F4.Organizacion a favor del turismo comunitario y 0,1 3 0,3
desarrollo local.
F5.La parroquia Saquisili cuentan con festividades que | 0,15 4 0,6
atraen a un gran namero de turistas.
DEBILIDADES
D1.Deficiencia de infraestructura por los prestadores de 0,15 2 0,3
servicio turistico.
D2 Escasa sefialética turistica en los atractivos naturales. 0,05 1 0,05
D3.falta profesionales capacitados en el area de turismo. 0,05 1 0,05
D4.Poca afluencia de turistas nacionales y extranjeros hacia 0,1 2 0,2
la comunidad.
D5.Vias de segundo orden en mal estado 0,05 2 0,1
TOTAL 1 2,95

Nota. Adaptado de (Ponce, 2007).

10.2.8 Matriz MEFE
En la elaboracidn de la tabla 22, se tom6 como factores a las Oportunidades y Amenazas
establecidas en la Matriz FODA, donde se establece un andlisis cuantitativo simple de los

factores externos y a cada uno se les asigna un peso, clasificacion y calificacién pondera.
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La suma de los puntajes obtenidos mediante la multiplicacion del valor por la
clasificacion de cada uno de los factores dio un total de 2.59, lo que equivale a que los factores
externos contienen un balance positivo. Tener un resultado favorable con lleva a determinar

que las oportunidades estan respondiendo bien ante las amenazas existentes en el canton

Saquisili.
Tabla 26
Evaluacion MEFE
Factor Externos Clave. Valor Clasificacion Calificacion
ponderada
OPORTUNIDADES
O1.Importante flujo turistico por las calles de Saquisili lo que 0,1 3 0,3
permite el desarrollo econémico de la parroquia.
02.Creacion de nuevos productos turisticos que diversifiquen | 0,15 4 0,6
la oferta turistica actual.
03.Creacion de un centro de acopio para los productos de los | 0,14 4 0,56
emprendedores
O4.Gran interés de la comunidad Jatin Era, en potenciar las | 0,15 2 0,3
actividades turisticas en la parroquia de Cochapamba.
05.La potencializacion cultural en la zona. 0,09 4 0,36
AMENAZAS
Al.Desinterés del turista por conocer nuevos atractivos 0,07 1 0,07
A2.Escasez y deterioro de sefializacion turistica hacia los | 0,12 1 0,12
atractivos.
A3.Nuevos competidores en el mercado turistico de artesanias. 0,1 2 0,2
Ad.Deficiente presupuesto destinado a obras enfocadas al | 0,05 1 0,05
turismo.
A5.Aumenta el indice de delincuencia a nivel parroquial. 0,03 1 0,03
TOTAL 1 2,59

Nota. Adaptado de (Ponce, 2007).

Tabla 27
Resumen de matriz MEFI —MEFI
Factores internos Fortalezas Debilidades | Total
0,60 0,63 2,95
Factores externos Oportunidades | Amenazas
0,40 0,.37 2,59

Nota. Adaptado de (Ponce, 2007).

10.2.9 Matriz Interna Externa MEFE- MEFI

Para la realizacion de esta matriz fue necesario transponer los resultados obtenidos
mediante las matrices MEFI — MEFE: 2,95 — 2,59 respectivamente, lo cual demostré que ambas
puntuaciones se encuentran por encima de la media que es 2,5 lo que nos indica que el canton

Saquisili se encuentra en un rango de potencial turistico “Promedio alto”. La matriz de



ponderacion se divide en tres grandes espacios con

recomendaciones:

v Crecer y construir: celdas I, 11 0 1V;

v’ Retener y mantener: celdas Ill, V o VII

v" Cosechar o desinvertir: celdas VI, VIl y IX.

Tabla 28
Ponderacion MEFE -MEFI

S MEFE - MEFI
I I T i
|-
[<b]
'g AV4 V VI
o
° VIl VIl IX
-c —
B 0
2§ Total, de ponderacién en EFE

Nota. Adaptado de (Ponce, 2007).

Dando como resultado Crecer y construir: celdas I, 11 o IV
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implicaciones estratégicas o

Una vez aplicadas ambas matrices para el sitio de estudio y habiendo desarrollado el

correcto analisis de los factores de ponderacion, a Saquisili se le otorga el resultado ubicado en

la celda “II” cuyo significado se basa en Crecer y Construir.

10.2.10 Indicadores de potencialidad de variabilidad del canton Saquisili

Considerando que existe alta variabilidad entre los sitios de estudio, asi como elementos

gue son importantes, por ejemplo, la diversidad floristica en el canton Saquisili al tener dentro

de sus parroquias diferentes pisos climaticos, tiende a existir una variedad en la flora.

Tabla 29

Atractivos culturales y naturales con potencial.

Atractivo

Sitios con potencial

Cultural

Ferias de Saquisili (8 plazas)

Festividades de la virgen
Quinche

del

Artesanias de Chantilin

Natural

Cerro Wingopana

Centro cultural Cancha Huasi

Cascada Candela Fazo

Laguna de Tiloncocha
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En la (tabla 30) se detalla informacion respecto a nivel de potencialidad de los atractivos
de acuerdo al puntaje obtenido mediante la evaluacién aplicada con la matriz de indicadores de
potencialidad. El atractivo natural tiene 25 puntos asi dando una potencialidad alta por que
cuenta con mas desarrollo de actividades turisticas con mayor interés, fauna representativa,
caracteristicas con una gran belleza paisajistica con un gran potencial para integran a un circuito
turistico. Mientras que el recurso cultural tiene un puntaje de 23 obteniendo una potencialidad

media ya que la mayoria de recursos estan en la zona urbana.

Tabla 30
Evaluacion de potencialidad de atractivos del canton Saquisili
Indicadores de potencialidad / Atractivos AC AN
Cercania de aeropuertos o centros urbanos importantes 3 2
Caracteristicas del trayecto hacia el area. 3 2
Posibilidades de desarrollo de actividades de turismo de naturaleza. 2 3
Presencia de atractivos faunisticos 1 2
Posibilidades de observacion de la fauna 1 2
Caracteristicas de interés turistico 3 3
Lugares de interés cultural 3 2
Las caracteristicas intrinsecas del area son 2 3
Potencialidades escénicas de los alrededores del &rea 3 3
Potencial para integrar el &rea a circuito de interés turistico. 2 3
Suma de indicadores = Potencial 23 25
M A

Nota. Abreviatura de los recursos: Atractivo Culturales (RC), Atractivo Naturales (RN)

Tabla 31
Nivel de potencialidad
Atractivo Puntuacioén Potencial
Cultural 23 Medio
Natural 25 Alto

Nota. Adaptados con la metodologia de Sandoval, (2006)

Los resultados de la caracterizacion de los sitios se analizaron por el cantén Saquisili a
través de un modelo de matriz para potencialidad turistica, propuesto por (Sandoval, 2006) en
donde se evaluan diez indicadores de potencialidad en base a una escala de valoracion de
indicadores (Tabla 32).
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En la tabla 33 se detalla informacion respecto a nivel de potencialidad de cada parroquia de
acuerdo al puntaje obtenido mediante la evaluacién aplicada con la matriz de indicadores de

potencialidad.

Con la aplicacion metodoldgica se demostrd que la parroquia Cochapamba presenta un
alto potencial turistico del cantén Saquisili sin dejar de mencionar Saquisili, Canchagua y
Chantilin que son las parroquias que poseen un potencial turistico medio lo que indica que a

futuro puedan obtener una calificacién mas alta si se toma las acciones pertinentes.

Tabla 32
Evaluacion de potencialidad del canton Saquisili de las parroquias identificadas.
Indicadores de potencialidad / Parroquias PS PC PCO | PCH
Cercania de aeropuertos o centros urbanos importantes 2 1 1 2
Caracteristicas del trayecto hacia el area. 3 2 3 2
Posibilidades de desarrollo de actividades de turismo de naturaleza. 2 1 3 1
Presencia de atractivos faunisticos 1 2 2 2
Posibilidades de observacion de la fauna 1 3 3 2
Caracteristicas de interés turistico 3 2 3 2
Lugares de interés cultural 3 2 2 2
Las caracteristicas intrinsecas del area son 1 2 3 2
Potencialidades escénicas de los alrededores del area 2 3 3 2
Potencial para integrar el area a circuito de interés turistico. 3 2 3 2
Suma de indicadores = Potencial 21 20 27 19
M M A M

Nota. Abreviaturas de parroquias: Parroquia de Saquisili (PS), Parroquia de Canchagua (PC), Parroquia
de Cochapamba (PCO). Parroquia de Chantilin (PCH).Resultado de indicadores: para determinar la
potencialidad se retoma la escala de evaluacion numérica de Sandoval (2006), donde puntajes de 30 a 25 se
consideran con alto potencial (A); 24 a 15 con mediano potencial (M) y 14 a 10 con bajo potencial (B)

Parroquia Cochapamba tiene alto potencial turistico en el canton Saquisili, para
ingresar hacia la parroquia es muy comodo por contar con una viabilidad de primer orden,
pero para acceder a los atractivos turisticos es de tercer orden. En sus atractivos naturales
tiene varias actividades que puedan interactuar los turistas, visibilizando una fauna
representativa y garantizada con una gran belleza paisajistica apta para ser integrada en

unas rutas turisticas.
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Tabla 33
Nivel de potencialidad
Parroquia Puntuacion Potencial
Saquisili 21 Medio
Canchagua 20 Medio
Cochapamba 27 Alto
Chantilin 19 Medio

Nota. Adaptados con la metodologia de Sandoval, (2006)

10.3 Elaborar propuestas de articulo académico como medio de difusion, mediante la
guia de autores para la revista RENPYS.

Determinar El Potencial Turistico Del Cantdn Saquisili
AUTOR: Pallo Chicaiza Holger Xavier
Licenciatura en turismo. Facultad de Ciencias Agropecuarias y Recursos Naturales.
Universidad Técnica de Cotopaxi. Latacunga. Ecuador

Holger.pallo4774@utc.edu.ec

RESUMEN

El Ecuador es el pais de mega diversidad y posiblemente uno de los mas ricos del
planeta, pues gracias a sus grandes contrastes, en su pequefio territorio conjuga 4 regiones
naturales que ofrece una inmensidad de suelos, clima, montafas, paramos, playas, islas y selva,
que a la vez constituyen el hogar de miles de especies de flora y fauna. El objeto de este articulo
académico es identificar el potencial turistico que posee cada una de las parroquias que
conforman el canton Saquisili, el mismo que est& ubicado en la provincia de Cotopaxi, con el
objetivo de actualizar el inventario existente de atractivos naturales y culturales, utilizando
metodologia MINTUR (2017) realizando las encuestas a los turistas nacionales y extranjeros
con la guia de preguntas que hace referencia a temas del sector turistico y a lugares que tiene
mayor desarrollo. Adicionalmente se realizé una entrevista al ING. Diego Vargas encargado
del area de ejecucion de procesos de apoyo en gestion turistica en el cantdn Saquisili, con la
finalidad de conocer a profundidad la perspectiva que tiene como trabajador en el sector
turistico. Con la matriz FODA nos ayudara a identificar las fortalezas, oportunidades,
debilidades y amenazas que tiene el canton mediante esto se analiza las matrices MEFE Y
MEFI dando como resultado un aporte positivo. Finalmente se realiza una calificacion mediante
10 indicadores de potencialidad donde se evalta los recursos naturales y culturales dando a

conocer gue la parroguia Cochapamba tiene alto potencial turistico.
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Palabras claves: atractivos, inventario, indicadores, FODA, potencialidad turistica.
Summary

Ecuador is the country of mega diversity and possibly one of the richest on the planet, because
thanks to it’s great contrasts, in its small territory combines 4 natural regions that offers an
immensity of soils, climate, mountains, paramos, beaches, islands and jungle, which at the same
time are home to thousands of species of flora and fauna. The purpose of this academic article
is to identify the tourism potential that has each of the parishes that make up the canton
Saquisili, which is located in the province of Cotopaxi, in order to update the existing inventory
of natural and cultural attractions, using methodology MINTUR (2017) conducting surveys to
domestic and foreign tourists with the guide of questions that refers to issues of the tourism
sector and places that have greater development. Additionally, an interview was conducted with
ING. Diego Vargas in charge of the area of implementation of support processes in tourism
management in the canton Saquisili, in order to know in depth the perspective he has as a worker
in the tourism sector. The SWOT matrix will help us to identify the strengths, opportunities,
weaknesses and threats that the canton has by analyzing the MEFE and MEFI matrices,
resulting in a positive contribution. Finally, a qualification is made through 10 indicators of
potentiality where the natural and cultural resources are evaluated, showing that the parish of

Cochapamba has a high tourism potential.
Key words: attractive, inventory, indicators, SWOT, tourism potential.
Introduccion

El canton Saquisili oferta un turismo cultural y natural, pues posee atractivos que son
de interés para los turistas. Sin embargo, es posible observar la escasa informacion de estudios
e investigaciones del sector que determinen la potencialidad turistica del canton y sus
parroquias contribuyendo en el ambito turistico, econémico, sociocultural. A su vez los
atractivos presentan escases de sefializacion, equipamiento vias de acceso, la falta de interés de
los habitantes influye de manera negativa al desarrollo turistico. (MINTUR, 2017a) es por eso
la gran importancia de nuestro estudio para determinar el potencial turistico del canton
Saquisili. La actividad turista, de acuerdo a su planificacion y desarrollo, puede ayudar a los
pueblos a salir de la pobreza y a construir mejores vidas. La actividad turistica tiene potencial
para promover el crecimiento econdmico y la inversion a nivel local, lo cual a su vez se logra
oportunidades de empleo y en el impulso de otras actividades como la agricultura, pesca y
artesania. (Morillo, 2011)
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Metodologia:

El trabajo investigativo se desarroll6 en el canton Saquisili de la provincia de Cotopaxi
la investigacion fue cualitativa y exploratoria. Para la identificacion de los atractivos se realizd
“La guia para el levantamiento de atractivos turisticos del Ecuador” MINTUR (2017),el
levantamiento de informacion primaria y secundaria, ponderacion y jerarquizacion de los
atractivos, como técnica se empled busqueda bibliogréfica, 10 salidas de campo y como
instrumento la ficha de inventario y lista atractivos 2021; la ponderaciéon de criterios y

descripcion de jerarquias detallada en las tablas 1y 2.

Como técnica utilizamos la encuesta aplicada a turistas nacionales y extranjeros,
entrevista fue dirigida para el Ing. Diego Vargas encargado del area de ejecucion de procesos
de apoyo en gestion turistica con alto coeficiente de competencias y conocimiento
argumentacion sobre turismo del cantdn, generando la matriz FODA, matriz MEFE (tabla 3),
MEFI (tabla 4), MEFE Y MEFI. Se trabajo con la metodologia de (Sandoval, 2006) para
determinar el potencial turistico con sus respectivos rangos de calificacion se tom6 como base

a 10 indicadores propuestos por el autor.

Tabla.1

Ponderacion de criterios. Atractivos naturales y culturales

Criterio de Valorizacién Ponderacién
A | Accesibilidad y conectividad 18
B | Planta turistica / Complementarios 18
C | Estado de conservacidn e integracidn sitio / Entorno 14
D | Higiene y seguridad turistica 14
E | Politicas y regulaciones 10
F | Actividades que se practican en el atractivo 9
G | Difusién, medios de promocidn y comercializacion 7
H | Registro de visitantes y afluencia 5
I | Recursos Humanos 5
TOTAL 100
Nota. Adaptado de metodologia para la jerarquizacion de atractivos y generacion de
espacios turisticos del Ecuador (MINTUR, 2017b)




92

Tabla.2

Rangos de jerarquizacion y descripcién

RANGOS | JERARQUIA Criterios de valorizacién

76 — 100 v Atractivo excepcional y de alta significacion para el mercado turistico
internacional, capaz por si solo de motivar una importante corriente de visitantes
(actual o potencial).

51-75 Il Atractivo con rasgos excepcionales, capaz de motivar por si solo o0 en
conjunto con otros atractivos contiguos, una corriente actual o potencial de
visitantes nacionales o extranjeros

26 — 50 1 Atractivo con algin rasgo llamativo, capaz de interesar a visitantes que
hubiesen llegado a la zona por otras motivaciones turisticas, o de motivar
corrientes turisticas nacionales.

11-25 | Atractivo que presenta condiciones minimas para generar productos,
elemento que complementa a otros de mayor jerarquia.

0-10 RECURSO Es un elemento natural o cultural que pueden motivar el
desplazamiento, pero no se encuentran todavia incorporados en la dindmica
turistica, ni cuenta con ningun tipo de infraestructura de apoyo.

NOTA. Adaptacion de la Metodologia Inventario de Atractivos Turisticos, MINTUR, 2004. Adaptacion Direccién
de Productos y Destinos, (MINTUR, 2017b, p. 12)

Tabla.3

Factor interno clave

Factor Critico de Exito. | Valor Clasificacion | Calificacion
Ponderada

Fortalezas

Debilidades

TOTAL

Tabla.4

Factor externo clave

Factor Critico de Exito. | Valor Clasificacion | Calificacion
Ponderada

Oportunidades

Amenazas

TOTAL




Tabla.5

Evaluacion del potencial turistico
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Valor numérico

Indicadores de potencialidad 3 2 1
Cercania de aeropuertos o centros Cerca Relativamente Lejos
urbanos importantes cerca

Caracteristicas del trayecto hacia el Cdémodo Fécil Peligroso
area.

Posibilidades de desarrollo de Varios Algunos Pocos
actividades de turismo de naturaleza.

Presencia de atractivos faunisticos Especies "estrella Fauna Fauna de poco interés

“especialmente. representativa
Posibilidades de observacién de la Garantizada Frecuente depende de la época
fauna
Caracteristicas de interés turistico Varias Mas de una Una sola
Lugares de interés cultural Muchos lugares Algunos Pocos lugares

lugares

Las caracteristicas intrinsecas del Unicas Algo Similares a otras zonas
area son diferente

Potencialidades escénicas de los

De una gran belleza

Un verdadero

De poco interés

turistico

alrededores del area paisajistica atractivo
Potencial para integrar el &area a Gran potencial para Potencial Poco interés
circuito de interés turistico. integrarla a un circuito moderado

Nota. Tomada de la metodologia de Sandoval, 2006

Tabla.6

Rango de calificacion de potencialidad

Potencial Rangos de Calificacion
Alto 30-25
Medio 24 -15
Bajo 14 -10

Nota. Tomada con base metodologia de Sandoval, (2006)

Resultados y discusién

La identificacidn de los atractivos culturales y naturales del cantén Saquisili, se realiz6

la actualizacién del inventario de atractivos. Se identificaron 24 atractivos turisticos siendo 16

atractivos culturales y 8 atractivos naturales como se puede observar en la tabla 7.

Fase II: Ponderacién y jerarquizacion se observa que la Parrogquia Saquisili posee 9

atractivo turistico de jerarquia Il y 2 atractivos turisticos de jerarquia Il; La Parroquia
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Canchagua posee 5 atractivos turisticos de jerarquia Il; La parroquia de Cochapamba posee 4
atractivos turisticos con jerarquia Il y 1 atractivos turisticos de jerarquia I; La Parroguia
Chantilin posee 3 atractivo de jerarquia Il. En total en las cuatro parroquias del canton Saquisili
poseen 9 atractivos turisticos de jerarquia Ill, 14 atractivos turisticos de jerarquia Il y 1
atractivos turisticos de jerarquia .

Tabla.7
Categoria, ponderacion y jerarquizacion de atractivos naturales y culturales del canton
Saquisili
Lugar Nombre del Categoria Tipo Subtipo Ponderacion | Jerarquia
atractivo total
Parroquia | Iglesia la Matriz Atractivo Arquitectu | Infraestructura 46 I
Saquisili Cultural. ra Cultural.
del Plaza de rastro Atractivo Acervo Fiestas 48 |
Cantén Cultural. cultural religiosas
Saquisili Popular tradicionales y
creencias
populares.
Festividades de la | Atractivo Acervo Fiestas 54 i
Virgen del | Cultural. cultural religiosas
Quinche popular tradicionales y
creencias
populares.
Festividades Atractivo Acervo Ferias y 53 i
Patronales de San | Cultural. cultural mercados.
Juan Bautista popular
Plaza 18 de | Atractivo Acervo Ferias y 52 i
octubre Cultural. cultural mercados.
popular
Plaza de Hierbas | Atractivo Acervo Ferias y 51 i
Cultural. cultural mercados.
popular
Plaza Gran | Atractivo Acervo Ferias y 51 i
Colombia Cultural. cultural mercados.
popular.
Plaza Kennedy Atractivo Acervo Ferias y 51 i
Cultural cultural mercados
popular
Plaza San Juan | Atractivo Acervo Ferias y 51 i
Bautista Cultural cultural mercados
popular
Plaza Vicente | Atractivo Acervo Ferias y 51 i
Rocafuerte Cultural cultural mercados
popular
Plazoleta Juan | Atractivo Acervo Ferias y 51 i
Montalvo Cultural cultural mercados
popular
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Parroquia | Centro Atractivo Arquitectu | Infraestructura 40 I
interpretacion Cultural ra Cultural
Canchagu | cancha Huasi
a del
Cantoén Cerro Wingopana | Atractivo Montafas | Media 46 |
Saquisili Natural Montafia
Cerro Yanahurco | Atractivo Montana Media 38 1
Natural Montafia
Vivero Semillas | Atractivo Bosque Seco 38 1
de Vida Natural
Hito Santa | Atractivo Arquitectu | Monumentos 44 1
Gertrudis Cultural ra
Parroquia | Cascada Candela | Atractivo Rios Cascada 38 I
Fazo Natural
Cochapa
mba  del i i
cantén Laguna de | Atractivo Ambiente | Lagunas 36 I
Saquisili Tiloncocha Natural Lacustres
Cerro Calquin Atractivo Montafia Baja 49 I
Natural Montafia
Cerr6 Padre Rumi. | Atractivo Montafia Media 36 I
Natural. Montafia.
Cerro Rucu | Atractivo Montafia Media 27 |
Caparina. Natural. Montafia.
Parroquia | Las artesanias de | Atractivo Realizacio | Centro 32 1
Chantilin | totora nes industrial.
del Cultural. técnicas y
Canton cientificas
Saquisili Iglesia sefior de la | Atractivo Arquitectu | Infraestructura 46 |
Resurreccién Cultural. ra Cultural.
Tratamientos de | Atractivo Realizacio | Centro 32 I
pieles nes industrial.
Cultural. técnicas y
cientificas

Mediante la encuesta realizada en el canton Saquisili a 270 turistas nacionales y

extranjeros, llegan viajeros de género femenino que se aventuran en conocer mas al Canton y

sus parroquias, el rango de edad de las personas que lo visitan es de 18 a 29 afios de edad existen

turistas que llegan de varias partes del Ecuador entre ellas son de la region sierra, uno de los

atractivos culturales mas visitados por los turistas son las 8 plazas considerado como el asiento
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comercial y turistico de Cotopaxi que al pasar de los afios siempre son visitados por

comerciantes y personas que viven en sus alrededores.

Actividades Turisticas

m Caminata

= Cabalgata
Ciclismo
Fotografia

m Pesca deportiva

m Trekking

m Ninguno

12% 10%

Una de las actividades que realizan los turistas son las caminatas con el 37%
permitiendo asi recorrer todos los atractivos que les ofrece el cantdn, la importancia cultural
que tiene los atractivos naturales y culturas hacen de ellos los més significativos del Cantdn
Ilegando asi que turistas los visiten, ya que mantiene sus culturas y sus costumbres intactas con
el pasar de los afos. El 14% ejecutaria fotografia de la flora y fauna, disfrutar todos los paisajes

que les ofrece

Atractivos Naturales y Culturales
m Cerro Wingopana
m |_aguna de Tiloncocha

Cascada Candela Fazo
14% " 17%
Centro cultural Cancha
21% 11% Huasi

14% ! m Artesanias de totora

11% 1904

m Ferias de Saquisili

m Festividades de la Virgen
del Quinche

El Canton Saquisili es una de las parroquias mas desarrolladas turisticamente por que
brinda a sus turistas una variedad de artesanias, gastronomia, costumbres, amabilidad por su
gente y vivencias por las 8 plazas considerandole, asi como una de las ferias mas importantes
del pais ya que los dias jueves son de mayor afluencia por comerciantes mayoristas y pequefios
que llegan a vender sus productos. De las 250 encuestas mencionan que el 21% de los turistas

conocen las ferias de Canton Saquisili, seguido del 17% que conoce el cerro Wingopana Cerro
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Wingopana atractivo natural llamado por los comuneros “cerro del amor”, en la que realizan
las parejas juramentos de amor y las personas nativas realizan purificaciones y limpias para

tener de mejor manera su alma.
Estado de las vias de acceso
H Bueno

= Malo
Regular

Con un 50% mencionan que el estado de las vias son regulares creando asi un
impedimento para desarrollarse turisticamente puesto que las vias a las parroquias si son de
primer orden pero para poder visitar los atractivos naturales son de tercer orden permitiendo asi
no poder llegar al destino, y el desinterés de la poblacion local también es un problema porque
al pedir informacion para llegar a los destinos que quieren visitar se limitan mucho de ahi el
Cantdn Saquisili si tiene potencial turistico pero si necesita la ayuda de entidades publicas para
crecer en el mercado turistico puesto que si poseen atractivos naturales y cultural que los turistas

buscan conocer.

Como parte complementaria del estudio de potencialidad para determinar el potencial
turistico del cantén, en la Tabla 8 se presenta el analisis de las Fortalezas, Oportunidades,
Debilidades y Amenazas (FODA) que constituyen el contexto general que enmarca cualquier

accion encaminada a promover el turismo en el Cantén. (Ponce, 2007)

Tabla.8
Matriz FODA del canton Saquisili

FORTALEZAS OPORTUNIDADES

F1.Cuenta con importantes atractivos culturales en la
parroquia urbana Saquisili como son las 8 plazas,
consideradas como patrimonio cultural inmaterial.

O1.Importante flujo turistico por las calles de Saquisili
lo que permite el desarrollo econémico de la
parroquia.

F2.Cuenta con atractivos naturales importantes
(Cerro Wingopana, cascada Candela Fazo) en las
parroquias de Canchagua y Cochapamba.

02.Creacion de nuevos productos turisticos que
diversifiquen la oferta turistica actual.




F3.Desarrollo  de emprendimientos turisticos
(artesanias de totora, tratamiento de pieles en la
parroquia de Chantilin).

03.Creacion de un centro de acopio para los productos
de los emprendedores

F4.0rganizacién a favor del turismo comunitario y
desarrollo local.

O4.Gran interés de la comunidad Jatun Era, en
potenciar las actividades turisticas en la parroquia de
Cochapamba..

F5.La parroquia Saquisili cuentan con festividades
que atraen a un gran namero de turistas.

05.La potencializacion cultural en la zona.

DEBILIDADES AMENAZAS
D1.Deficiencia de infraestructura por los prestadores | Al.Desinterés del turista por conocer nuevos
de servicio turistico. atractivos

D2. Escasa sefialética turistica en los atractivos
naturales.

A2.Escasez y deterioro de sefializacién turistica hacia
los atractivos.

D3.falta profesionales capacitados en el area de
turismo.

A3.Nuevos competidores en el mercado turistico de
artesanias.

D4.Poca afluencia de turistas
extranjeros hacia la comunidad.

nacionales vy

Ad4.Deficiente presupuesto destinado a obras

enfocadas al turismo.

D5. Vias de segundo orden en mal estado

A5.Aumenta el indice de delincuencia a nivel
parroquial.
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Como se puede observar en la tabla 9 la suma de los puntajes de la calificacién ponderada

obtenidos mediante la multiplicacion del valor por la clasificacion de cada uno de los factores

dio un total de 2.95, lo que significa que los factores internos tienen un balance positivo. Tener

un resultado favorable con lleva a determinar que las fortalezas estan reaccionando

exitosamente ante las debilidades del cantén Saquisili.

Tabla.9

Factores internos del cantén Saquisili

Factor Internos Clave. Valor | Clasificacion Calificacion
ponderada

Fortaleza

F1.Cuenta con importantes atractivos culturales en la | 0,05 4 0,2

parroquia urbana Saquisili como las 8 plazas, consideradas

como patrimonio cultural inmaterial.

F2.Cuenta con atractivos naturales importantes (Cerro 0,05 3 0,15

Wingopana, cascada Candela Fazo) en las parroquias de

Canchagua y Cochapamba.

F3.Desarrollo de emprendimientos turisticos (artesanias de | 0,25 4 1

totora, tratamiento de pieles en la parroquia de Chantilin).

F4.Organizacion a favor del turismo comunitario vy 0,1 3 0,3

desarrollo local.

F5.La parrogquia Saquisili cuentan con festividades que | 0,15 4 0,6

atraen a un gran namero de turistas.

Debilidades

D1.Deficiencia de infraestructura por los prestadores de | 0,15 2 0,3

servicio turistico.
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D2.No presenta sefialética turistica adecuada en los | 0,05 1 0,05
atractivos naturales para los visitantes.

D3.Carencia de entidades publicas y profesionales | 0,05 1 0,05
capacitados en el area de turismo.

D4.Poca afluencia de turistas nacionales y extranjeros hacia 0,1 2 0,2
la comunidad.

D5.Mala condicién climatica evita la afluencia de turistasen | 0,05 2 0,1
las festividades.

TOTAL 1 2,95

Nota. Adaptado de (Ponce, 2007).

El puntaje obtenido mediante la multiplicacion del valor por la clasificacion de cada uno
de los factores dio un total de 2.59, lo que equivale a que los factores externos contienen un
balance positivo. Tener un resultado favorable con lleva a determinar que las oportunidades
estan respondiendo bien ante las amenazas existentes en el canton. Como se detalla en la tabla
10.

Tabla.10

Evaluacion MEFE

Factor Externos Clave. Valor | Clasificacion Calificacion
ponderada

Oportunidades

O1.Importante flujo turistico por las calles de Saquisili. 0,1 3 0,3

O2.Facilidad de acceso y orientacidn, hacia los atractivos | 0,15 4 0,6

naturales en las parroquias de Canchagua y Cochapamba.

03.Creacion de un centro de acopio para los productos de los | 0,14 4 0,56

emprendedores

O4.Gran interés de la comunidad Jatin Era, en potenciar las | 0,15 2 0,3

actividades turisticas en la parroquia de Cochapamba.

05.Realizacién de ferias para dar a conocer productos de sus | 0,09 4 0,36

parroquias.

Amenazas

Al.Desinterés del turista por conocer nuevos atractivos 0,07 1 0,07

A2.Escasez y deterioro de sefializacién turistica hacia los | 0,12 1 0,12

atractivos.

A3.Nuevos competidores en el mercado turistico de artesanias. 0,1 2 0,2

Ad.Deficiente presupuesto destinado a obras enfocadas al | 0,05 1 0,05

turismo.

A5.Aumenta el indice de delincuencia a nivel parroquial. 0,03 1 0,03

TOTAL 1 2,59

Nota. Adaptado de (Ponce, 2007).
En los cuales se asignd un valor de 1 hasta 3 como valores de indicadores, los puntajes
la sumatoria y los niveles alcanzados por cada atractivo se detalla en la tabla 11 luego de la

valoracion de la evaluacion de potencialidad del canton. La parroquia Cochapamba se observa
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una puntuacion de 27 dando como potenciabilidad alta y las parroquias de Canchagua, Saquisili,

Chantilin tienen una suma entre 24 a 15 de equivalente a potencia media

Tabla.11

Evaluacion de potencialidad del cantdn Saquisili de las parroquias identificadas.

Indicadores de potencialidad / parroquias PS PC PCO | PCH
Cercania de aeropuertos o centros urbanos importantes 2 1 1 2
Caracteristicas del trayecto hacia el area. 3 2 3 2
Posibilidades de desarrollo de actividades de turismo de naturaleza. 2 1 3 1
Presencia de atractivos faunisticos 1 2 2 2
Posibilidades de observacion de la fauna 1 3 3 2
Caracteristicas de interés turistico 3 2 3 2
Lugares de interés cultural 3 2 2 2
Las caracteristicas intrinsecas del area son 1 2 3 2
Potencialidades escénicas de los alrededores del area 2 3 3 2
Potencial para integrar el area a circuito de interés turistico. 3 2 3 2
Suma de indicadores = Potencial 21 20 27 19
M M A M

Nota. Abreviaturas de parroquias: Parroquia de Saquisili (PS), Parroquia de Canchagua (PC), Parroquia
de Cochapamba (PCO). Parroquia de Chantilin (PCH).

Resultado de indicadores: para determinar la potencialidad se retoma la escala de evaluacién numérica de
(Sandoval, 2006) donde puntajes de 30 a 25 se consideran con alto potencial (A); 24 a 15 con mediano
potencial (M) y 14 a 10 con bajo potencial (B)

Conclusién

El cantén Saquisili como la mayoria de cantones de la provincia de Cotopaxi presenta
24 atractivos naturales y culturales para los turistas nacionales y extranjeros que llegan al canton
con sus respectivas motivaciones de viaje. La investigacion para determinar el potencial
turistico del Saquisili se realizo de manera detalla y completa, De estos tiene la parroquia
Saquisili cuenta posee 9 atractivo turistico de jerarquia Il y 2 atractivos turisticos de jerarquia
II; La Parroquia Canchagua posee 5 atractivos turisticos de jerarquia Il; La parroquia de
Cochapamba posee 4 atractivos turisticos con jerarquia Il y 1 atractivos turisticos de jerarquia
I; La Parroquia Chantilin posee 3 atractivo de jerarquia Il. En total en las cuatro parroquias del
canton Saquisili poseen 9 atractivos turisticos de jerarquia Ill, 14 atractivos turisticos de
jerarquia Il'y 1 atractivos turisticos de jerarquia I. Mediante las entrevistas y encuestas se forma
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la matriz FODA que determina las fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas; con una
fortaleza la parroquia de Saquisili cuenta con festividades que ataren un gran nimero de turistas
que tiene el cantdn Saquisili, dando como oportunidad a la potencializacién cultural en la zona.
Pero cuenta con una debilidad que las vias de segundo orden estdn en mal estado; teniendo una
amenaza del aumento el indice de delincuencia a nivel parroquial. La matriz MEFI y MEFE
da a conocer que el canton Saquisili se debe profundizar mas en el sector turistico, desarrollando
productos en base a las fortalezas que tiene el canton como son las artesanias y manifestaciones
culturales. Disefiando asi nuevas ofertas turisticas al canton Saquisili, aplicando la matriz de
Sandoval (2006) la misma que determing el nivel de potencialidad de los recursos naturales y
culturales determinando que si existe el alto potencial turistico en los atractivos naturales y en

la parroquia de Cochapamba.
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11 IMPACTOS
En la presente investigacion tendra ha considerado los impactos sociales y técnicos

dentro del canton Saquisili

Impactos Sociales

La poblacion del canton Saquisili posee una matriz de inventario actualizado de los
atractivos verificados, aportando asi para que los turistas y pobladores puedan conocer la oferta
turistica en cuanto al namero real de atractivos que posee el canton, ademas se marca un impacto
positivo al tener en cuenta los atractivos por parroquia. También, para que se puedan realizar
mas estudios de caso en la aplicacion de nuevos proyectos turisticos para lograr un desarrollo
comunitario.

Impactos técnicos

La actualizacion del inventario de los atractivos mediante la metodologia del MINTUR
(2017) aplicando a los atractivos naturales y culturales sobre la sefializacion turistica y
viabilidad para los turistas nacionales y extranjeros, da como resultado un impacto técnico
negativo, pues al validar la ficha del MINTUR (2017) tomada en los atractivos naturales se
pudo calificar la falta de sefialética y el mal estado de las vias de acceso a cada uno de los
atractivos mientras que en la zona urbana donde se encuentran los atractivos culturales las
sefialéticas se encuentran en mal estado.

Con las evaluaciones asignadas a las 4 parroquias del canton Saquisili aplicando la
metodologia de Sandoval (2006) sobre los indicadores a cumplir para catalogar potencial
turistico, da como resultado un impacto técnico positivo pues al validar la matriz tomada para
el sitio de investigacion se puede llegar a calificar mas aspectos que sirven para determinar el

potencial turistico de un lugar.
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12 PRESUPUESTO DEL PROYECTO

Recurso Descripcion Cantidad | V. Unitario | Valor Total
Equipo Laptop hp 1 520,00 520,00
Impresora 1 400,00 400,00
Trasporte y salida de | Movilizacion 30 5,00 150,00
campo
Materiales y suministros | Cuaderno  de | 1 1,50 1,50
apuntes
Esfero 1 0,50 0,50
Materiales Hojas de papel | 2 10,00 20,00
bibliograficos y | bond
fotocopias
Otros recursos Internet 40,00
Anillados
Carpetas
Subtotal 1132.00
Impuesto 12% 135,84
Total 1267,84
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13 CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Conclusiones:

En levantamiento de informacion primaria y secundaria del 2014 - 2019 da a conocer,
10 naturales y culturales, pero en el 2020 la sefiorita Guamani Ofia en su investigacion de
pregrado, para su titulacion en la universidad técnica de Cotopaxi da a conocer 23 atractivos
naturales y culturales con la metodologia del MINTUR 2017. En el 2021 se da de baja 2
atractivos (Mirador Pingullero y Asociacion Pie de Cria) en la parroquia de Canchagua porque
ya no cumplian con la ficha del MINTUR. Se verifico el inventario de atractivos turisticos
existentes en el canton Saquisili, mediante un listado de atractivos culturales y naturales que
sirvié como instrumento para verificar y actualizar las fichas del MINTUR, gracias a las salidas
de campo se determin0 la existencia de 3 nuevos atractivos ubicados en la parroquia de Saquisili
(Plaza de Hierbas) y dos en la parroguia de Chantilin (Iglesia de Chantilin, Tratamiento de
pieles), dando como resultado 24 atractivos naturales y culturales en el afio 2022 — 2023 que
tiene el cantdn Saquisili se levantd informacién ejecutando la ficha del MINTUR 2017 donde
se ponderacion 9 atractivos entre una ponderacion de 51-75 puntos y 14 atractivos entre un
puntuacion de 26 a 50 puntos y solo un atractivo entre un ponderacion de 11-25. Se
jerarquizacion dando como resultado en la parroquia de Saquisili posee 9 atractivos con
jerarquia 111 y 2 atractivos con jerarquia Il; en la parroquia de Canchagua tiene 5 atractivos de
jerarquia Il; la parroquia de Cochapamba tiene 4 atractivos de jerarquia Il y un atractivo de

jerarquia I; en la parroquia de Chantilin obtiene 3 atractivos de jerarquia Il.

Mediante las encuestas realizadas a turistas nacionales, extranjeros y entrevista realizada
al ING: Diego Vargas para poder identificar el potencial turistico se forma la matriz FODA que
determina las fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas que tiene el canton Saquisili,
con la matriz MEFI y MEFE da a conocer que el cantdn Saquisili se debe profundizar mas en
el sector turistico, desarrollando productos en base a las fortalezas que tiene el cantén como son
las artesanias y manifestaciones culturales. Disefiando asi nuevas ofertas turisticas al canton
Saquisili, aplicando la matriz de Sandoval (2006) determiné la potencialidad de los atractivos
naturales y culturales determinando que si existe el alto potencial turistico en los atractivos
naturales y en la parroquia de Cochapamba en la cual se evidencio que tiene una viabilidad de
primer orden, con paisajes Unicos donde se puede visibilizar fauna Gnica por temporadas y en
sus atractivos naturales se puede realizar actividades como ciclismo, trekking, senderismo,

pesca deportiva, etc. Y tiene mucha viabilidad para integrarles en circuitos de interés turistico.
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En la propuesta del articulo académico, se detalla de manera clara, precisa de toda la
investigacion realizada con el proceso ordenado que se disefio para llevar a cabo explicando las
metodologias de autores que fueron utilizadas y a su vez describe los resultados propuestos en
los objetivos, sustentando un conocimiento colectivo es decir que adquiere nuevos
conocimientos o aprendizaje en la formacion investigativa y cientifica aportando asi nuevas

ideas para los futuros investigadores.
Recomendaciones:

Actualizar constantemente el inventario de atractivos turisticos en el catastro, para que
tanto habitantes del canton Saquisili, como los turistas naciones y extranjeros sepan que ofertan
las distintas parroquias de tal manera se desarrollen turisticamente. De la misma forma se
recomienda a las autoridades del GAD Cantonal enfocarse mas parroquias para asi promover

las actividades turisticas para obtener un bien comun.

Proyectar productos turisticos en base a la determinacion del nivel de potencialidad de
las parroquias del cantén Saquisili, estos nuevos productos beneficiaran al desarrollo turistico

local, teniendo asi una mayor oferta y atencién de los turistas nacionales y extranjeros.

Es recomendable que lean este articulo académico las autoridades del canton Saquisili
para que evidencien que si existe potencial turistico en las parroquias ya que cuentan con
atractivos naturales que necesitan ser conocido por turistas nacionales y extranjeros. De tal

manera que den un presupuesto apropiado para el desarrollo del sector turistico.
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Formato de las fichas del MINTUR 2017

La “Metodologia para Jerarquizacion de Atractivos y Generacion de Espacios Turisticos
en Ecuador”, establece los lineamientos técnicos para la identificacion, clasificacion y
valoracién de los atractivos que presenten las mejores condiciones para el desarrollo de
productos turisticos. Aquellos atractivos que no alcancen un puntaje minimo, seran
considerados como recursos turisticos. (MINTUR, 2017c, p. 1)

A continuacion se detalla la ficha del (MINTUR, 2017c):

Cadigo del atractivo

El Cddigo, esta compuesto por 17 digitos (caracteres alfanumeéricos), Unico e irrepetible,

mismo que aparecera al inicio de la ficha para su identificacion.

Figura.l
Caodigo del atractivo

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Codigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia | Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo

Datos generales

Esta seccion se enfoca en la descripcion del nombre del atractivo, categoria, tipo y
subtipo segun la clasificacion de atractivos turisticos (Guia Metodoldgica para la Jerarquizacion

y Generacién de Espacios Turisticos del Ecuador.)

Figura.2
Datos generales

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

PLAYA MONTANITA

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

ATRACTIVOS_NATURALES COSTAS_O_LITORALES PLAYA

Ubicacion del atractivo turistico

Esta seccion hace referencia a la localizacion y ubicacion geografica del atractivo dentro
del territorio nacional, determinando la provincia, cantdn y parroquia de acuerdo a la divisién
politica administrativa del Instituto Nacional de Estadistica y Censos — INEC. Nota: Desde el

campo 1.1 al 2.8 son campos de llenado obligatorio.
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Figura.3
Ubicacién del atractivo

2. UBICACION DEL ATRACTIVO TURISTICO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
SAMTA ELENA SANTA ELENA MANGLAR ALTO
2.4 Ccalle Principal 2.5 Namero 2.6 Transversal
MALECON DE MONTANITA S/N S/N
2.7 Barrio, Sector o Comuna 2.8 Sitio poblado mas cercano
COMUNA MONTANITA COMUNA MONTARNITA
2.9 Latitud (grados decimales) 2.10 Longitud (grados decimales) i Click 2.11 Altura (msnm)
1.827 80.763 13
2.12 Inmerso en Espacio Turistico Si r NO r s/ r
2.12.1 Nombre del Espacio Turistico: DESTINO MONTANITA
Observaciones:

Caracteristicas climatoldgicas

Para determinar las caracteristicas climatoldgicas de cada atractivo turistico se tom¢ la
informacion provista por la Subsecretaria de Informacion de la SENPLADES en noviembre de
2016. Esta informacion se generard automaticamente al momento de ingresar las coordenadas
(campos 2.9 y 2.10) en la plataforma disefiada para la sistematizacion del Inventario de
Atractivos Turisticos.

Figura.4
Caracteristicas climaticas

3, CARACTERISTICAS CLIMATOLOGICAS

SIN EXCESO DE AGUA .
§ ‘J_" o 2. % 3.3 Precipitacion 0. 750

3.1, Clima ~ 3.2 Temperatura(°C) o
Pluviométrica (mm|

Accesibilidad al atractivo turistico.

Hace referencia al ingreso al atractivo pudiendo seleccionar entre libre, restringido o
pagado. Si es pagado, registrar el precio y forma de pago; ademas del horario, atencion,
temporalidad (alta o baja) y facilidades para personas con discapacidad (rampas, baterias

sanitarias, personal calificado, sistema braille, otro).

Figura.5
Accesibilidad al atractivo
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4. ACCESIBILIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO Si v NO - S/ r
4.1 Tipo de Ingreso (M) Sl I~ NO — s/l r
4.1.1 Libre (Continuar 4.1.4) e 4.1.2 Restringido (Continua - 4.1;3 Pagado (Continuar -
observaciones) siguiente)
4.1.3.1 Precio (Tarifa minima y maxima): a. Desde $ b. Hasta $
a. Efectivo - b. Dinero Electrénico r
4.1.3.2 Forma de Pago (M): c. Tarjeta de Débito - d. Tarjeta de Crédito r
e. Transferencia Bancaria —~ f. Cheque r
4.1.4 Horario: a. Hora de Ingreso: 8:00 b. Hora de Salida: 17:00
a. Todos los dias i c. Fines de Semana y Feriados r
4.1.5 Atencién (u):
b. Sélo dias habiles r d. Otro. T Especifique:
b i AL SER UN LUGAR DE ACCESO PUBLICO NO TIENE UN HORARIO ESTABLECIDO SIN EMBARGO EL
Observaciones: 1 \\INTSTRADOR SUGIERE EL HORARIO ESTABLECIDO EN EL ITEM 4.1.4

Temporalidad

Hace referencia a los periodos de mayor o menor visitacion a los atractivos turisticos.

Esta dada en meses y su contenido es informativo.

Figura.6
Temporalidad
4.2 Temporalidad (m) Sl ¥ NO n S/l r
a. Alta (meses) v Especifique: NOVIEMBRE - MAYO
b. Baja (meses) v Especifique: RESTO DEL ANO
Observaciones: MANTIENE UNA AFLUENCIA DE TURISTA CONSTANTE

Facilidades para personas con discapacidad (M):

Se refiere a la accesibilidad arquitectonica del sitio para la visitacion de personas con
discapacidad.

Figura.7
Facilidad para personas discapacitadas

4.3 Facilidades para personas con

S| r NO v S/l r
discapacidad (m). /

b. Baterias Sanitarias
a. Rampas r r c. Personal Calificado r
adecuadas

d. Sistema Braille r e. Otro r Especifique:

NO SE HAN CONTEMPLADQO ESTE TIPO DE FACILIDADES DENTRO DE LA PLANIFICACION TURISTICA

Observaciones: _
TERRITORIAL.

Conectividad al atractivo turistico (m).
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Este punto se lo define in situ 0 en un radio de 500 m y puede seleccionarse una o varias
opciones de ser el caso. En este punto se evidencia el grado de conexion que tiene el atractivo
turistico, los medios de transporte que permiten el acceso al mismo; también se observa el
poblado urbano mas cercano (entendiéndose como una localidad que cuenta con infraestructura

bésica y servicios complementarios).

Figura.8
Conectividad ala atractivo
5. CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO Sl v NO I il I
5.1 Acceso (M) sl V NO r S/l r
a. Primer Orden v _ Bueno 4 Regular r Malo I~
=l
5.1.1 Terrestre (u) b. Segundo Orden I~ 'r-; Bueno r Regular r Malo I~
i
c. Tercer Orden r Bueno r Regular r Malo r
a. Maritimo r Describir:
5.1.2 Acuatico () b. Lacustre r Describir:
c. Fluvial r Describir:
5.1.3 Aéreo r Describir:
Observaciones: LA VIA PRINCIPAL O CONECTORA ES ASFALTADA

Comunicacion (M)

Hace referencia a la conectividad tecnoldgica en el atractivo. (Rango aproximado de
100 metros)

Figura.9
Comunicacion
5.2 Comunicacion (M) S| v NO r S/ r
5.2.1 Telefonia (m) 2 a. Fija v b. Movil r c. Satelital r
a. Linea Telefonica I~ b. Cable r c. Satélite r
5.2.2 Conexion a Internet (M) W o, Redes
R v e. LMDS r f. Telefonia Mdvil ™
inalambricas
5.2.3 Radio Portatil (u) v Sl r NO v
Observaciones: LAS SENALADAS SE HALLAN EN UN RANGO APROXIMADO DE 100 METROS

Sefializaciéon (M)




119

Hace referencia a si existe sefializacion de aproximacion al atractivo que permita al

visitante llegar sin dificultad y también a la sefialética in situ que facilite la apreciacién del

lugar.

Figura.10

Sefializacion

5.3 Sefializacion () Sl v NO r 5/ 5

a. Sefializacion de aproximacién al sitio v 2| Bueno W Regular I Malo r
0
3

b. Sefialética en el sitio v 2| Bueno I Regular Malo r

Observaciones:  SE REALTZA MANTENIMIENTO DE LA SENALETICA CADA 6 MESES

Poblado Urbano Cercano mas importante

Hace referencia a la localidad urbana més cercana al atractivo turistico que cuente con servicios

turisticos, infraestructura basica y servicios complementarios para atencion a visitantes.

Figura.11
Poblado urbano cercano méas importante

5.4, Poblado Urbano Cercano mas
importante

?.4.1 Nombre del Poblado Urbano mas GUAYAQUIL
importante:

a. Distancia del atractivo al Poblado'170 b. Tiempo de viaje al poblado

urbano mas cercano: urbano mas cercano:

3 7 NO r s/ r

2:20  horas/ minutos

Observaciones: LA DISTANCIAY TIEMPO SON APROXIMADOS

Tipo de Transporte y Frecuencia

Hace referencia al tipo de transporte que arriba al atractivo ademas de la frecuencia con

la que se lo encuentra.

Ya sea bus, buseta, automoviles, 4x4, etc. Que pueden tomarse desde las ciudades mas
importantes y cercanas hacia el atractivo de forma diaria, semanal, mensual y eventualmente.
Explicada en la figura 12 tomadas de las fichas del (MINTUR 2017).

Figura.12
Tipo de trasporte y frecuencia
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5.5. Tipo de Transporte y Frecuencia (M) SI ~ NO S/l r
5.5.2 Frecuencia
5.5.1 Tipo
a. Diaria b. Semanal c. Mensual d. Eventual
a. Bus v v r r r
b. Busetas W W r r r
c. Automovil ~ W r r r
d. 4x4 r r r r r
e. Tren r r r r r
f. Barco r r r r r
g. Lancha / Canoa/ Bote r r r r r
h. Avién r r r r r
i. Avioneta r r r r r
j. Helicoptero r r r r r
k. Otro M  Especifique: BICICLETAS
Observaciones: EIX‘IASYTQEDNI LINEAS DE TRANSPORTE QUE SE PUEDEN TOMAR DESDE LAS CIUDADES IMPORTANTES QUITO Y
GUA L.

Planta turistica / complementarios

Planta Turistica (M). Son todos los bienes y servicios que se ofertan a los turistas; esta integrado

por el equipamiento e instalaciones, entre otros. Esto podra evidenciarse in situ o en el poblado

mas cercano.

Figura.13
Planta turistica
6. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS Sl v NO S/l [
6.1 Planta Turistica (m) Sl 2 NO S/l r
_— Establecimientos -
a. Alojamiento ] ) 160 Habitaciones: 1.892 Plazas: 5816
registrados:
b. Alimentos y Bebidas v Estﬁblemmmntos 64 Mesas: 576 Plazas: 2.304
registrados:
) . Establecimientos
c. Agencias de viaje/Operadoras v 1

Registrados:

d. Intermediacién " |Especifique:
e. Transporte o movilizacién interno I~ |Especifique:
f. Guianza " |Especifique:
g. Otros ™ |Especifique:

Observaciones:

LOS

VALORES ANOTADOS CORRESPONDEN A LA OFERTA REGISTRADA
ESTABLECIMIENTOS TURISTICOS DEL MINTUR 2016 CORRESPONDIENTES A LA PARROQUIA MANGLAR ALTO

EN EL CATASTRO DE

Facilidades Turisticas (M).




121

Son elementos espaciales (arquitectonicos) de complemento y apoyo, cuyo objetivo es dotar
con infraestructura (social o fisica) y equipamiento (mobiliario, sefialética, elementos
comunicativos, etc.) al espacio turistico durante las diversas etapas de su desarrollo (creacion,
perfeccionamiento y consolidacion) a fin de reforzar la experiencia turistica y minimizar
impacto ambiental negativo

Figura.14
Facilidades en el entorno del atractivo

6.2 Facilidades en el entorno al atractivo
sl ~ NO | s/l |
(M)
) - 6.2.5 Coordenadas 6.2.6 Estado (U
6.2.1 Categoria 6.2.2. Tipo (M) 6.2.3 Cant. [ 6.2.4 Administrador W)
a. Lat. b. Long. B R M
Punto de Informacion
) r r r r
abierto
Punto de informacidn [ | [
cerrado
I-Tur I I I
a.De apoyo ala
gestion turistica |Centro deinterpretacion I r r r
J Centro de facilitacion | [
turistica
Centro de recepcion -
equipamiento de I r r r
visitantes
Miradores r r r ~
b. De observacién [Torres de avistamiento [ | [
y vigilancia de aves
r Torres de observacion de i | i
salvavidas
Senderos r r r r
Estaciones de sombra y [ I [
descanso
] Areas de Acampar r I
c. De recorrido y
descanso Puentes de acceso a [ | [
I senderos
Refugio de alta montafia | T I
Muelle r r r r
Area de servicio de : : :
alimentacion
Garitas de guardiania T T T
d. De servicio
r Baterias sanitarias r r r r
Estacionamientos I I I
e. Otros r MODULO DE SURF 1 COMUNA MONTANITA 5/1 s/T r 7 r
Observaciones:

Complementarios.
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Si el atractivo cuenta con servicios complementarios como parqueaderos,
equipamientos, infraestructura, servicios de transporte, bancarios, ventas de artesanias, entre

otros; pudiendo ser in situ o en el poblado més cercano.

Figura.15
Complementarios

6.2 Complementarios (M) Sl v NO ™ S/l r

c. Venta de Artesanias y

a. Parqueadero v b. Casa de cambio r . 2
merchandising
d. Alquiler y venta de
_q Y L i~ e. Taxis WV f. Cajero WV
equipo especializado
g. Baterias Sanitarias v h. Otro - Especifique:

Observaciones: EXISTE COMERCIO INFORMAL QUE DEBERA SER REGULARIZADO POR PARTE DEL GAD

Estado de conservacion del atractivo e integracion atractivo / entorno

Figura.16
Estado de conservacion

7. [ESTADO DE CONSERVACION E q . o . g .
INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO
7.1 Atractivo (v) Sl v NO r s/l r
a. Conservado r b. Alterado r ¢ Fn proceso  de ¥ d. Deteriorado r
deterioro
. EL GAD EJECUTARA UN PLAN DE REGENERACION DE ESPACIOS PUBLICOS QUE PERMITA MANTENER EL
Observaciones:
ATRACTIVO
7.2 Entorno (500 m) (v) g i NO N S/l L
a. Conservado r b. Alterado r ¢ Fn proceso de d. Deteriorado r
deterioro
. EL GAD EJECUTARA UN PLAN DE REGENERACION DE ESPACIOS PUBLICOS QUE PERMITA MANTENER EL
Observaciones: ATRACTIVO

El estado de conservacién del atractivo y del entorno (radio de 500 metros, ambiente
fisico bioldgico y socio-cultural que rodea un atractivo), tiene que ver con el grado de integridad
fisica en que se encuentran los mismos desde el punto de vista de su situacion original o inicial
0 a partir de las posibles acciones del hombre o la naturaleza. Sera necesario seleccionar una de
las alternativas que evidencien el estado de conservacion (acciones en marcha para su defensa
y proteccion, describiendo las causas o acciones que influyen para mantener la situacion actual);
atractivo/ entorno y posteriormente una 0 varias opciones que muestren los factores de

deterioro.

Factores de deterioro (Atractivo) / Factores de deterioro (Entorno)
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Permite identificar las causales por las cuales los atractivos naturales o culturales van

perdiendo sus caracteristicas originales.

Figura.17
Factores de deterioro

7.1.1 Factores de deterioro [m) SI v NO r s/ r
7.1.1.1 Naturales (m) 7.1.1.2 Antrépicos (M)
L a. Actividades b. Actividades C. Actividades
a. Erosion r ) r r r
Agricolas Ganaderas Forestales
d. Actividades L . .
. e Actividades f. Negligencia /
b. Humedad r Extractivas / . r r
o Industriales Abandono
Mineria
. h. Conflicto de i. Condiciones de
c. Desastres Naturales r g. Huaqueria r i r o W
tenencia UsO y eXposicion
j. Escaso o nulo k. Contaminacion |. Generacidon de
d. Flora/Fauna T e = i = ) W
mantenimiento del Ambiente residuos
X Desarroll
i m. Expansion n. Conflicto Iod i Ie arro j
e. Clima r . ] ndustria f
urbana N Politico / Social ) v
Comercial
Otro r Especifique:
) EL GAD DEBERA TOMAR EN CONSIDERACION LOS ITEMS SENALADOS PARA UNA MEJOR GESTION DEL
Observaciones: RACTIVO
RACTLIVOD

Armonia con el paisaje natural que lo rodea.

El atractivo guarda armonia con el entorno (U): Para determinar si el atractivo en
registro guarda armonia con el paisaje que lo rodea, seleccionar una de las dos opciones de

respuesta; en los dos casos, es necesario describir la pertinencia.

Figura.18

Armonia con el paisaje natural

7.3 Armonia con el paisaje natural o cultural
que lo rodea

a. El atractivo guarda armonia con el entorno
(V)

S| v NO r S/l r

SI r NO v

EL PAISAJE SE HA VISTO CONTAMINADO DEBIDO A LA FALTA DE PLANIFICACION URBANA QUE HA
GENERADO UN IMPACTO VISUAL DEL ENTORNO A MAS DE LA AFECTACION PROPIA DE LA ACTIVIDAD

Observaciones:

Declaratoria del Atractivo.

Se refiere a los reconocimientos nacionales o internacionales que el atractivo pueda
poseer por sus particularidades o caracteristicas propias. La declaratoria hace referencia al

espacio o destino turistico en el que se encuentra el atractivo.

Figura.19
Declaratoria del atractivo
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7.4. Declaratoria del Atractivo S| I NO v S/l r
L, b. Fecha de
a. Denominacion: B c. Alcance:
declaracion:
Observaciones:

Amenazas Naturales.

Se trata de fendmenos provocados por fuerzas naturales y que por su accionar generan

potenciales riesgos al atractivo.

Figura.20

Amenazas naturales

7.5 Amenazas Naturales (v) Sl v NO r S/ r
7.5.1 Geoldgicas (M) 7.5.2 Meteoroldgicas (m)

a. Sismos ¥ a. Huracanes r

b. Erupciones volcénicas r b. Deslizamientos r

c. Movimientos en masa-

) A r c. Marejadas v
deslizamientos

d. Fallas Geoldgicas r d. Inundaciones r

Otro r Especifique:

Observaciones: DESDE ABRIL 2016 SE HAN REGISTRADO MOVIMIENTOS SISMICOS EN LA COSTA ECUATORIANA

Geoldgicas (M):

Procesos 0 fendmenos naturales terrestres que pueden ocasionar la muerte, lesiones u
otros impactos a la salud de las personas, al igual que dafios a la propiedad, la pérdida de medios

de sustento y de servicios, trastornos sociales y econdémicos, o dafios ambientales.
Meteoroldgica (M):

Potencial ocurrencia de procesos o fendmenos naturales de origen atmosférico; mismas
que pueden causar la muerte o lesiones, dafios materiales, interrupcién de la actividad social y
econdémica o degradacion ambiental. Un proceso o fendmeno de origen atmosférico,
hidrologico u oceanografico que puede ocasionar la muerte, lesiones u otros impactos a la salud,
al igual que dafios a la propiedad, la pérdida de medios de sustento y de servicios, trastornos

sociales y econdmicos, o dafios ambientales.

Higiene y seguridad turistica.
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Esta seccidn hace referencia a los servicios basicos que se hallan en el entorno del

atractivo y puestos de emergencia tanto de salud como de seguridad cercana al atractivo; éstos

Gltimos seran considerados en un rango aproximado de 500 m.

Figura.21
Higiene y seguridad turistica

8. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA S| 7 NO X s/

8.1 Agua (m) S| v NO r s/l

a. Potable r b. Pozo r ¢. Tanquero r
e. Rio, vertiente, acequia )

d. Entubada v r f. Lluvia r
o canal

g. Otro r Especifique:

Observaciones: EN EL 2017 SE TIENE PROYECTADO LA IMPLEMENTACION DE AGUA POTABLE

Energia Eléctrica (M):

Es una red interconectada que tiene el proposito de suministrar electricidad o sus

equivalentes desde los proveedores hasta los consumidores. Seleccionar una alternativa segun

corresponda.

Figura.22
Energia Eléctrica

8.2 Energia Eléctrica (v) Sl v NO r g/l

a. Red de empresa eléctrica de . Generador de corriente
o v b. Panel Solar r o r

Servicio Publico: eléctrica

d. Otro r Especifique:

Observaciones:  NO SE PRESENTAN PROBLEMAS CON ESTE SERVICIO

Servicio de Alcantarillado (M):

Corresponde al transporte de aguas residuales o servidas (alcantarillado sanitario) o

aguas de lluvia (alcantarillado pluvial) desde el lugar en que se generan hasta el sitio en que se

vierten al cauce o se tratan. Sin embargo, podrén existir otras alternativas para el servicio.

Figura.23

Servicios de alcantarillado
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8.3 Servicio de Alcantarillado (m) S| v NO r S/ r
a. Red Publica ¥ b. Pozo Ciego r ¢. Pozo Séptico r d. Con'descarga directa al
mar, rio 0 quebrada
e. Letrina r f. Otro I Especifique:
ob ) EL SERVICIO AUN NO ES EFICIENTE EN ANOS ANTERIORES SE HA REGISTRADO COLAPSO DE
servaciones: -
O ESTE SERVICIO.

Gestion de residuos (M):

Servicio de recoleccion de desechos o las alternativas de manejo de desechos que se
ejecutan en el atractivo turistico.

Comprende toda infraestructura de salud como edificaciones y equipos sanitarios, que aseguran
los servicios de atencién a la poblacion. En observaciones se anotara el nombre, direccion,

numero de contacto, distancia en kmy tiempo en horas.

Figura.24
Gestién de residios

8.4 Gestion de residuos generados por la

.. r o S| v NO r S/l r
actividad turistica (m)
a. Manejo de b. Carro c. Terreno baldio o
1 7 d. Quema de basura r
desechos (5R) Recolector quebrada
e. Basura arrojada al rio, .
) r f. Basura enterrada r g. Otro I Especifique:

acequia o canal

Observaciones: NO EXISTE UN ADECUADO MANEJO DE RESIDUQOS

Salud

Se toma en cuenta los centros de salud mas cercanos del atractivo y se da una

observacion clara y concisa el nombre del hospital direccion y por altimo numero telefdnico.

Figura.25
Salud
8.5 Salud (mas cercano) (M) S| v NO r S/l r
d P | Capacitad
a. Hospital o b. Puesto / Centro C. Dispensario ersona apa@ 8do
- e r . en primeros auxiios y I
Clinica de salud Meédico .,
botiquin
Observaciones: HOSPITAL BASICO MANGLAR ALTO / 24 DE MAYO Y 10 DE AGOSTO / (+593)42901192 / 3,6 KM / 00:06

Seguridad (M):
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Cuenta con algun tipo de vigilancia para brindar seguridad a los turistas, instalaciones

0 equipamientos in situ o en un radio de 500m.

Figura.26
Seguridad
8.6 Seguridad (m) S| 2 NO r S/l r
a. Privada r b. Policia Nacional v ¢ PO"',“ Metropolitana / v
Municipal
d.Otra r Especifique:
Observaciones: ECU 911 / UPC Montafiita / Ruta del Spondylus

9. POLITICAS Y REGULACIONES.

Hace referencia a identificar si el atractivo turistico se halla incluido dentro de los
planes de ordenamiento y desarrollo territorial, ademas de determinar si la operacion cumple
con la normativa vigente para las actividades que se desarrollan tanto en el atractivo como en

su entorno e identifica al administrador del mismo.

Figura.27
Politicas y regulaciones

9. POLITICAS Y REGULACIONES Sl v NO r s/l r

9.1. El atractivo se halla dentro de la

R o , v NO r  Especifique: PDOT MONTANITA
planificacidn turistica territorial (GAD'S) (u):

9.2. Se cumple con la normativa para

actividades que se practican en el atractivo Sl r NO ¥  Especifique:
(u):
9.3. Nombre del Administrador: GAD PARROQUIAL MANGLARALTO - COMUNA MONTANLITA

9.4, Tipo de Administrador (v)

a.Plblico ™ h.Privado I c. Comunitario T~ d. Otro ¥ Especifique: PUBLICO - COMUNITARIO

9.5. Contacto

a. Nombre: MARIO ANDRES RIVERA b. Teléfono/Celular: (+B93)959854943
¢. Correo Electrénico: 5/1 d. Pagina WEB: S/T
Observaciones:

Actividades que se practican (u).
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Figura.28
Actividades que se realiza en el atractivo

Las actividades que se practican en el atractivo estan relacionadas para el caso de los
atractivos naturales con aquellas concernientes a turismo de aventura en la mayoria de casos;
para los atractivos culturales las actividades consideradas estan en funcion de caracteristicas

tangibles e intangibles.

10. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (u) si i~ NO r s/ -
10.1 ATRACTIVOS NATURALES (m) =] v NO - s/ r
10.1.1 En el Agua (M) sI = NO — s/l -

b. Kayak de mar 0
a. Buceo F v / F c. Kayak de Rio F
lacustre

d. Kite Surf = e. Rafting — f. Snorkel -

g. Surf = h. Tubing T i. Regata T

k. Paseo en Moto
Acuatica / Parasailing / = I. Banana / Inflables 1
Esqui

j. Paseo en Panga / Bote /
Lancha

m. Pesca Deportiva T n. Otro T Especifique:

A DE SURF ES MUY FRECUENTE EN ESTA PLAYA Y SE HAN ORGANIZADO CAMPEONATOS DE ESTE

Observaciones:

En el aire (M).

Alas Delta: Es una modalidad turistica de aventura que planea y realiza vuelos en el aire

mediante el uso de un mecanismo construido sin motor.

Canopy: Modalidad turistica de aventura cuyo objetivo es deslizarse sobre el dosel del bosque.
Parapente: Modalidad turistica de aventura que utiliza un planeador aerodindmico, ultra liviano

y flexible que utiliza la fuerza de traccién humana para despegar y aterrizar.

Otro: De existir otra actividad relacionada, se debe escoger esta opcion y especificar el tipo de

actividad que se practica.
Enel aire

Actividades que se realizan en el aire con medidas de seguridad para el turista.

Figura.29

En el aire
10.1.2 En el Aire (m) si ~ NO r s/l -
a. Alas Delta ~ b. Canopy — c. Parapente ¥ dOtro I~ Especifique:
Observaciones: NO ECISTE EL CONTROL SUFICIENTE A LAS OPERADORAS QUE REALIZAN ESTA ACTIVIDAD

En la superficie terrestre (M).

Montafiismo: Se refiere al ascenso de montafias y volcanes, se necesita tener un amplio domino

de técnicas particulares y equipo especializado.
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Escalada: La escalada se practica subiendo por paredes rocosas naturales o artificiales.
Senderismo: Modalidad turistico de aventura cuyo fin es recorrer o visitar un terreno de
condiciones geograficas y meteoroldgicas diversas que puede requerir el uso de equipo

especializado de montafia.

Ciclo turismo: Modalidad turistica de aventura que consiste en el recorrido de un area urbana,

rural o ambiente natural en bicicleta.

Canyoning: Modalidad turistica de aventura cuyo fin es el descenso de cafiones, cascadas y
cursos de agua. Exploracion de cuevas: Modalidad turistica de aventura cuyo objeto es la

exploracién y estudio de cuevas y cavidades subterraneas.

Actividades recreativas: Son acciones que permiten que el turista se entretenga o divierta

(esparcimiento) como juegos de mesa, juegos tradicionales u otros.

Cabalgata: Modalidad turistica de aventura que utiliza caballos para acceder a zonas

preferentemente agrestes por medio de senderos o rutas identificadas.

Caminata: La caminata consiste en recorrer a pie una region, conociendo de cerca areas

naturales, ya sea a campo traviesa o a lo largo de veredas (trekking).

Camping: Consiste en acampar en lugares al aire libre, acondicionado para que acampen.
Picnic: Consiste en una excursion gue se hace para comer o merendar sentados en el campo o

al aire libre.

Observacion de flora y fauna: El turista puede observar a los animales y vegetacion en su

hébitat natural.

Fotografia: Consiste en fotografiar escenarios naturales, flora, fauna, cultura, paisaje, etc.

Figura.30

Superficie terrestre
10.1.3 En Superficie Terrestre (M) SI 4 NO I s/i J
a. Montafiismo r b. Escalada r ¢. Senderismo r
d. Cicloturismo r e. Canyoning r f. Exploracién de cuevas T

g. Actividades

) v h. Cabalgata r i. Caminata 4
Recreativas

|. Observacion de floray

j. Campin r k. Picnic r
! ping fauna

m. Fotografia ¥ n. Otro r Especifique:

Observaciones:
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Manifestaciones culturales (u).
Se tomaré atencion Gnicamente a todos aquellos atractivos que sean de indole cultural.

Figura.31
Atractivos culturales

10.2 ATRACTIVOS CULTURALES (u) Sl v NO » S/l I~

10.2.1 Tangibles (m) Sl v NO r s/l r
b.  Exposiciones  Tematicas ¢.  Exhibicibn de piezas,

a. Recorridos Autoguiados v Permanentes, Temporales y I muestras, obras, etc., I
Eventuales originales.

d. Presentaciones 0 L f. Actividades Vivenciales y/o

- - v e. Muestras Audiovisuales r L v/ r

Representaciones en vivo Ludicas

g. Fotografia v h. Informacion del lugar ~ i. Visita a Talleres r

j. Otro r Especifique:

Observaciones:

Intangibles (M):

Origen: Se refiere al tipo de inicio del atractivo cultural, teniendo tres opciones a
escoger. Ancestral: Cuando el origen del atractivo se dio por la gesta y practica de actividades
que han trascendido en el tiempo. Historico: Cuando el origen del atractivo esta ligado a hitos
0 procesos histéricos. Contemporaneo: Como su nombre lo indica, se refiere a un origen

comprendido en un lapso de tiempo reciente no mayor a las dos décadas.

Simbolismo: Se trata del significado y la connotacion que tiene el atractivo cultural dentro de

su zona de impacto directo (comunitario, gastronomico, rituales, etc.).

Fecha: Dentro de este espacio colocar las fechas de celebracidn o realizacion del atractivo

intangible en registro.

Periodicidad: Se refiere a la frecuencia con la cual el recurso intangible es realizado. Se sub-

dividen en:
Anual: Cuando se lo realiza una vez al afo.

Ocasional: Cuando no existe una fecha definida en su realizacion y puede ocurrir una o varias

veces durante el afo.

Otro: Hace referencia a frecuencia semanal, quincenal, mensual, etc.
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Portadores: Se trata de aquellas personas que estan a cargo o son apoyo en el desarrollo del

evento. Se pueden sub-dividir en:

Individuos: Cuando el responsable es una sola persona. Colectivos: Cuando los responsables
son dos 0 mas personas. Instituciones: Cuando la responsabilidad del recurso recae sobre

organismos publicos, privados.

Mantiene costumbres y tradiciones: La respuesta puede ser afirmativa o negativa, es
necesario tener en cuenta la conservacion o trascendencia de practica a lo largo del tiempo.
Caracteristicas especificas distintivas: Se refieren a aquellas particularidades, rasgos,

detalles, distintivos que son exclusivas del atractivo.

Informacion del Evento: Se refiere a la disponibilidad de informacion del atractivo cultural in

situ 0 externos a través de diversos mecanismos de difusion (tripticos, volantes, mapas, etc.).

Nivel de Organizacion: Se refiere a cOmo se organiza la actividad; para este caso se debera

escoger entre: Bueno, Regular o Malo.

Figura.32

Intangibles
10.2.2 Intangibles (M) Sl v NO r s/ r
10.2.2.1. Origen: a. Ancestral =] b. Histérico I~ c. Contemporaneo I
10.2.2.2. Simbolisn FIESTA TRADICIONAL 10.2.2.3. Fecha de celebracién: 23 DE JULIC
10.2.2.4. Periodicidad: a. Anual ¥ b.Ocasional I~ c. Otro I~ Especifique:
10.2.2.5. Portadores: a. Individuos r b. Colectivos W c. Instituciones r
10.2.2.6. Mantiene Costumbres y 5l - NO r
tradiciones:
10.2.2.7. Caracteristicas Especificas
distintivas:
10.2.2.8. Existe Inf ion al to del

ISTe Informacion al respecto ae Sl v NO -

Evento:
10.2.2 9. Nivel de Organizacion: a. Bueno r b. Regular v c.Malo C

Observaciones:

Difusion y medios de promocion del atractivo

Se refiere al interés y conocimiento que tienen las personas / visitantes respecto del
atractivo (esta estrechamente relacionado con la difusién y alcance permanente o frecuente del

mismo). Para este caso se debera seleccionar segun corresponda.
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Figura.33
Difusion y medios de promocion del atractivo
11. DIFUSION Y MEDIOS DE PROMOCION
usIé 0S oMOCIO N = NO ]
DEL ATRACTIVO
11.1. Nivel de difusion del atractivo (u) S| r NO S/
a. Local r b. Regional r ¢. Nacional d. Internacional
Observaciones:
Medios de Promocidn del Atractivo (M):
Figura.34
Medios de promocion del atractivo
11'\:)2 Medios de Promocidn del Atractivo S| - NO s/l
a. Pagina WEB ~ URL:
b. Red Social ¥ Nombre: FACEBOOK, YOUTUBE
c. Revistas Especializadas I~ Nombre:
d. Material POP I~ Nombre:
e, Oficina de Informacidn Turistica ¥ Nombre: G6AD MANGLARALTO
f. Medios de comunicacién (radio, tv, .
Especifigue:
prensa)
g. Otro " Especifique:

Observaciones:

Pagina web: cuando el atractivo sea promocionado mediante una pagina web especifica.

Red social: cuando se utilice alguna red social para su promocion. Revista especializada:

cuando se promocione mediante material impreso. Material pop (punto de compra): cualquier

objeto o cosa que tenga un logo 0 emblema que represente una marca, empresa u organizacion

que requiera gque un publico determinado la conozca. Oficina de informacion turistica: cuando

exista un punto de informacion especifico donde se promocione el atractivo. Medios de

comunicacion (radio, tv, prensa): son todos aquellos medios disponibles que mediante anuncios

pagados promocionan el atractivo turistico. Otro: cuando exista otra manera de promocionar el

atractivo que no corresponda a ninguna de las anteriores

Asociacidn con otros atractivos.

Se detallaran otros atractivos turisticos que se encuentren cercanos o conecten con el

atractivo registrado; asi también la distancia existente entre los mismos y sus coordenadas

geogréficas en el formato establecido.



Figura.35
Asociacion con otros atractivos
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11.3. Asociacién con otros Atractivos (minimo s1 r NO r s/l r
4)
. . . d. Coordenadas Geograficas
. b. Distancia c. Tiempo
a. Nombre del atractivo
(km) (h/m aprox.) 1. Latitud 2. Longitud
(grados decimales) (grados decimales)
PLAY A DE OLON 4 0:08:00 1.797366 80.759991
SANTUARIO DE LA VIRGEN ESTRELLA DE
1,70 0:04:00 1.815119 80.757247
MAR DE OLON
PLAYA LA CURTIA 6,40 0:09:00 1.774946 80.765564
PLAYA MANGLARALTO 3,10 0:06:00 1.848884 80.747605
. LAS DISTANCIAS Y TIEMPOS SON APROXIMADOS: EL TRASLADO DE UN ATRACTIVO A OTRO SE LO REALIZO
Obsevaciones: _ -
EN VEHICULO PARTICULAR

Tipo de visitante y afluencia (m).

Se refiere al tipo de visitante ya sea turista 0 excursionista sea este local, nacional o
internacional y su afluencia hacia el atractivo.

Figura.36
Tipo de visitantes y afluencia

12. TIPO DE VISITANTE Y AFLUENCIA (m)

Sl v NO o S/ [
12.1 Afluencia (M) 12.2 Tipo (U) 12.3 Frecuencia (U)
a. Local r a.Turista [ b. Excursionista ™ a. Alta r b.Media I c. Baja r
b. Nacional v a.Turista W b. Excursionista I a. Alta r b. Media W c. Baja r
c. Extranjera v a.Turista W b. Excursionista I~ a. Alta r b. Media ™ c. Baja r

Observaciones: -\ <+ ANTEMENTE

AL SER CONSIDERADO UNO DE LOS PUNTOS PRINCIPALES PARA LA PRACTICA DEL SURF ES VISITADO

Recurso humano.

Hace referencia al talento humano profesionalizado o capacitado en turismo con el que

cuenta el atractivo turistico para su manejo turistico adecuado.

Figura.37
Recurso humano

13. RECURSO HUMANO

Sl v

NO I

13.1. Personal especializado en turismo (u):

SI v

No I

Especifique:

13.2. Nivel de instruccién (u)

Primaria r Secundaria I Tercer Nivel = Cuarto Nivel T Otro I Especifique:
13.3 Manejo de Idiomas (M)
a. Inglés v b. Aleman I c. Francés I d. Italiano I e. Chino r f. Otro r

Observaciones:
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Descripcion del atractivo.

Dentro de este espacio se sintetizara la informacion relacionada con el atractivo tomando
como base lo especificado en la clasificacion de atractivos, columna de ‘“caracteristicas”;
adicionalmente se podra ubicar informacion que se considere relevante (datos estadisticos,
histdricos, generales, especificos, intrinsecos y extrinsecos, etc.), que aporten en la descripcion

del atractivo.

Figura.38
Descripcion del atractivo

14. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO

Montafiita constituye el balneario mds popular entre los viajeres independientes del Ecuador y de Sudamérica, gracias a sus olas perfectas esta

playa ha logrado calar entre las preferencias de los surfistas provenientes de todas partes del mundo. La playa tiene una forma de ensenada

gracias a su pequefia curva entre el sector conocido como la Punta hasta el malecén recientemente remodelado. El agua del lugar es relativamente

cdlida y posee un color transparente con tonos verdosos, la calidad de la arena es fina y clara. La notoriedad de este antiguo pueblo de pescadores
en la entonces Provincia del Guayas, comenzé en la década de los 60 cuando llegaron los primeros surfers y gracias a su publicidad personalizada
fue posiciondndose como un paso obligado de los amantes de este deporte. Pero, no es sino después del fenémeno de El Nifio en el afioc 98, cuando
por poco desaparece toda la comuna por los desbordamientos de los rios y se perdieron cultives y embarcaciones pesqueras, cuando los habitantes
locales decidieron apostarie al turismo como nueva actividad productiva. Es asi que llegaron los primeros emprendimientos turisticos conservando
la materialidad autéctona de la zona, lo cual dio un plus a la imagen del destino como tal. La popularidad del destino crecid vertiginosamente
durante las dos décadas pasadas y dejé de ser un simple sitio de paso para convertirse en un centfro de distribucién turistica, esto ha generado
impactos positivos y negativos en la poblacién y en los visitantes que ven a este espacio como un centro de diversién y de libertad. A pesar de esto

Montafita sigue siendo el punte de encuentro para los viajeros independientes y jévenes que buscan disfrutar de la vida bohemia playera

Anexos.

Archivo fotografico (al menos 2 fotografias) y ubicacion del atractivo dentro del

territorio deben ser tomadas horizontalmente.

Figura.39
ANexos

15. ANEXOS

a. Archivo Fotografico

Fuente: MINTUR 2016
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Ubicacién del atractivo.

Para ingresar la informacion gréfica correspondiente se recomienda la utilizacion de la
herramienta Google Earth o herramientas de ubicacion espacial libres que permitan identificar
de manera Optima el atractivo en el territorio. Colocar la fuente.

Figura.40
Ubicacion del atractivo

c. Ubicacién del Atractivo

Fuente: Google Earth

Finalmente se estableceran las firmas de responsabilidad de quienes participaron en la

elaboracion de la ficha, campos que deben ser completados en su totalidad.

Figura.41
Firmas de responsabilidad

ELABORADO POR:

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Institucion GAD

Institucion CZ MINTUR

Institucion MATRIZ MINTUR

Cargo

Cargo

Cargo

Correo Electrénico

Correo Electronico

Correo Electronico

Teléfono

Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha
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Fichas del MINTUR (2017) Plaza de Hierbas.

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS
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0 5 0 6 5 0 M C 0 2 0 5 0 2 0 o 1
Cédigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Afractivo Turistico
PLAZA DE HIERVAS
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACIONES_CULTURALES ACERVO_CULTURAL_Y_POPULAR FERIAS Y MERCADOS
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Canton 2.3 Parroquia
COTOPAXI SAQUISILI S SILI
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Numero 2.7 Transversal
BARRIO CARLOS 24 DE MAYO SN ABDON CALDERON
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longi s) click 2.10 Altura (msnm)
0,830 29
2.11 Info on del inistrador
a. Tipo de Administrador: COMISARIA MUNICIPAL b. Nombre de la Institucion: GADMIC SAQUISILI

d. Cargo que ocupa: COMISARIA MUNICIPAL

c. Nombre del Administrador: Abg. MIRIAM FABARA

No p

No posee f. Comreo Electronico!

e. Teléfono / Celular:

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1C isti i logi [~}
a. Cima: b. Temperatura(°C): e “"‘y c. Precipitacidon Pluviométrica (mm): 750 - 1000
3.2 Linea de producto al que perte el ivo (U) [~}
a. Cultura =] b. Natursleza o <. Aventura o
3.3 Escenario dond I i 1 i isti B
a. Pristino o b. Primitivo o c. Ristico Natural o d. Rursl o e Ubano B
3.4 Ingreso al atractivo (U) |~}
b. Horario de Atencion c. Atencion
a. Tipo de Ingr
Ingreso Salida Todos los dias F"esfd€ T"a ¥ Solo dias habiles Otro
Libre a ):00 0:00 o o o
Restringido o 0:00 0:00 o o o o texto
Pagado o 0:00 o o o o texto
i < S . Dinero Deposito 5 b
d. Maneja un sistema de reservas: (=] £F o Efectivo o Electrénico o B g (=] Tarjeta de Débito [m]
. Precio: Desdss 0,00° Hasta:® 000 Leus Tarjeta de Crédito O  Transferencia Bancaria O Cheque o
g. Meses recomendables de visita: 1
Observaciones:
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO S B NO {n) sn o
a. Nombre de la ciudad o mas (Que pr i
b. Distancia desde la ciudad o c. Tiempo estimado de
poblado mas cercano: | KM esplazamiento en auto:
Observaciones:
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio Coord da de fin Di: (km) Tipode material Estado
a. Primer orden o ) 0 o
a. Terrestre (M) |~}
b. Segundo orden B ASFALTADO
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¢. Tercer orden o 0 0 0
Observaciones.  Para pader llegar al atractivo contamos con cameteras de segundo orden en buen estado.
Maitmo [ P“::‘;m‘:“ £xto M&Qﬁ'ede Exto
bAuso(U) O | lacste O P“j‘:"pch‘.::'e o g P“e“l‘_’éga’“‘z“e xto g
Fivia 0 P“;“;;’a‘:'e exto P"enmbde iexto
Observaciones:
cAéeo(U) O Nacional: u] Intemacional: o
Observaciones:
4.3 Servicio de transporte (M) 7]
a. Bus B b.Buseta B ¢ Transporte 4x4 O dTa B e. Moto taxi O f Teleférco o
g. Lancha O h.Bote O iBaco O j.Canca n} k. Avion O I Avioneta n]
m. Helicdptero [0 n.Otro F  Especfique  AUTOMOVIL
Obsefvm B recarrido hacia el atractivos se puede reglizar tanto en transparte publico como privado
4.3.1 Detalle de transporte haciael atractivo (M) 1]
c. Frecuencia
:I.BN::II):‘:: cooperatia o asociacion que b. Estacion / terminal E !- 'g 5 d. Detalle (Traslado arigen / destino)
i
COOPERATIVA NACIONAL SAQUISILI SAQUISIL] B 0O O O SAQUISILI - LATACUNGA
COOPERATIVA DE TRANSPORTE ILINIZA ;EEL::_\'._\“L:EB_TEC-FE M 0 0 0O LATACUNGA - SAQUISILI - TOACASO
COOPERATIVA DE TRANSPORTE TANICUCH ;EE:)L‘AL::[:E: ?EE'-RE 7] o n] o LATACUNGA - SAQUISILI - ILINIZA
O 0o O 0o
0O 0o O 0O
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) 5}
a. Accesibilidad motriz B b. Accesibilidad visual n] c. Accesibilidad suditha n) d. No es accesible n]
Observaciones:  No cuenta con sefialetica visual y auditiva
4.5 Sefializacion 1)
8. Sefalizacion de aproximacion al atractivo 7] Estado (U) Bueno o Regular B Mslo n]
Observaciones: La poco senalefica con la que cuenta dicho atractivo no se encuentra en perfectas condiciones
5. PLANTATURISTICA / COMPLEMENTARIOS ss@ N O 0O
5.4 Planta turistica (M) H
a.EnelAtractivo B b. En la ciudad o poblado cercano B
0
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Hotel o 0 ] 0 Hotel o 0 0 0
Hostal 7] 1 18 27 Hostal B 1 18 27
Hosteria B 1 10 35 Hosteria B 1 10 35
Hacienda Turistica n] 4] 0 ] Hacienda Turistica o 0 ] ]
Lodge o o 0 0 Lodge o 0 o 0
Resort o 0 0 0 Resort o 0 0 0
Refugio o ] 0 Q Refugio o Q ] 0
Campamento Turistico 0 0 0 0 Campamento Turistico [0 0 ] 0
Casa de Huéspedes [n] 0 ] 0 Casa de Huéspedes o 0 o 0
Observaciones: SOLO LO QUE SE ENCUENTRA Observaciones: SOLO LO QUE SE ENCUENTRA CATASTRADO
5 5 Establecimientos Nimero de Namero de | Alimentosy Establecimientos Nimero de Namero de
Alimentos y bebidas  H registrados Mesas Plazas bebidas B registrados Mesas Plazas
Restaurantes 7] 3 15 80 Restaurantes %] 3 15 60
Cafeterias o ] 0 0 Cafeterias o 0 o 0
Bares o Q 0 ] Bares u} 0 0 0
Fuentes de soda [n] 0 ] 0 Fuentesdesoda [ 0 ] 0
Observaciones: SOLO LO QUE SE ENCUENTRA CATASTRADO Observaciones: SOLO LO QUE SE ENCUENTRA CATASTRADO
Agencias de Viaje m} Establecimientos registradas Agencias de Viaje n} Establecimientos registrados
Mayoristas [m ] ] Mayoristas o 0
Internacionales o 0 Internacionales o 0
Operadoras o 0 Operadoras o 0
Observaciones: Observaciones:
. 2 Nacional . 2 Nacional
Gu Na 1] Cultura 0 Gui. Nacional Cultu
- ons Especialzado - e " Especializado = g
o 0 0 0 Aventura 0 o 0 Qo 0 Aventura 0
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo ]
- e Accesibilidad Estado (U)
o o T Ay *
Categoria (M) Tipo (M) Administrador T 8 R M
Punto de Informacion o 0 texto u ] o u] o
FTur o 0 n} o o u]
a. De apaoyo a la gestion e 2 .
Sretios Centro de interpretacion o 0 o o o o
o Centro de facilitacion turistica u} 0 texto o o o o
Centro de recepcion de vistantes [ 0 @0 o o o o
Garitas de guardiania o 0 o o o n]
i Miradores o 0 o o o o
b. De observacion y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves o 0 texio o o n} o
o Tores de wgiancia para fa ] - fa] o o] o
salvavidas %
Senderos O 0 texio n} n} m} o
Estaciones de sombra y o N tisido o o o o
c. De recomido y descanso ) -
descanso .
Areas de acampar o 0 texio o o o o
o Refugio de alta montaia o 0 u] o o n]
Baterias sanitarias [~} -0830394-78.88204  [MUNICIPI B n] [~ | o
d. De servicio
B Estacionamientos o 0 exto o o o o
e Otos O 0 exto o o o o
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Observaciones:
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) B
a. En el Atractivo [~ b. En la ciudad o poblad. [~ |
Alquiler y wventa de equipo o Vents de artesanias ¥y Alquiler y venta de equipo o Venta de artesanias y
especialzado merchandising especiglizado merchandising
Casa de cambio o Cajero automatico O oto Casa de cambio O Csjero sutomatico B  oto o
Especifique:  texio Especifique: Banco de! Pichincha
Observaciones: No existe otra entidad financiera que ofresca el servicio de cajero sutomatice
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO st & No O siO
6.1 Atractivo (U) B
a. Consenado o b. Alterado B <. En proceso de deterioro ] d. Deteriorado o
Observack . B atractivo se encuentra alterado y en proceso de deterioro debido & que las entids publicas y Jos propios pobladores no reslizan un debido
manternimiento,
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antropicos / A pogénicos (M)
<& a. Actividades agricolas y o c. Actividades extractivas /
a. Erosidn o genaderss o b. Actividades forestales o e o
b. Humedad o d. Actividades industrisles o e. Negligencia / abandono =] f. Huaquearia o
) _ h. Condiciones de uso y > s
c. Desastres natursles o g. Confiicto de tenencia [~} s o i. Falta de mantenimiento o
expasicion
d. Flora’Fauna o j. Contaminacién del ambiente [ k. Generacidn de residuas o I. Expansion urbana [~
3 2 E n. Desarrollo industrial /
e. Cima o m. Conflicto politico / social o B B 0. Vandalismo o
Otro o Especifique:
Observaci < vo se encuentra alterado y en proceso de deterioro debido a que las entkdades publicas y los propios pobladores no realzan un debilo
6.2 Entorno (U) |~}
a. Consenado o b. Alterado o c. En proceso de deterioro d. Deteriorado o
Observaciones: Por falta de cultura de limpieza por parte de los pobladores & entomo se deteriora provocando una mala imagen
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)
2 a. Actividades agricolas y 332 c. Actividades extractivas /
a. Erosidn o ganadesss o b. Actidades forestales o ey o
b. Humedad o d. Actividades industrisles o e. Negligencia / abandono o f Huaquearia o
c. Desastres naturales o g. Confiicto de tenencia o h: Cond esceusoy, u] i. Falta de mantenimiento o
exposicion
d. Flora'Fauna o j. Contaminacion del ambiente B4 k. Generacidn de residuas B 1. Expansion urbana [~}
e. Cima o m. Corflicto palitico / social u] o, Dessrllc micusine 7] o. Vandalismo o
comercial
Otro o Especifique:
Observaciones: La poblacion debe evitar dafar el medio ambiente que rodea a dicho atractivo y asi conservandole de mejor manera
6.3. Decl ia del io turistico iado al atractivo o
a. Declarante: b. Denominacion: b Fechgfie_ c. Alcance:
declaracion:
Observaciones:
sl HB No O si O
7.1 Servicios Basicos %]
a.Enel atractivo H© b. Enlaciudad o poblado mas ]
Agua: [~} Agua ]
Especifique: FOTAEBLE Especifique: POTABLE
Energia eléctrica: 7] Energia eléctrica ]
Especifique: A INTERCONECTADO Especifique: SISTEMA INTERCONECTADO
Saneamiento: B Saneamiento: B
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Especifique: PLATA DE TRATAMIEN Especifique: PLANTA DE TRATAMIENTO
Disposicion de desechos B Disposicion de desechos B
Especifique: RED PUBLICA Especifique: RED PUBLICA
Observaciones:
7.2 Seiialética en el atractivo o
7.2.3. Materiglidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
Pk de 4 1l o o 0 texto o o o
Pictograma de atractivos culturales 4] a 0 texto o o o
Pi de dad i 0 0 0 texto [u] (u] [u]
. Pictograma de servicios de apoyo ] ] Q texto o o o
En éreas
urbanas A
o Pictogramas de restriccion Qo 4] 0 texto o o o
Tétems de atractivos turisticos ] 0 0 texto =] o =)
Tétems de sitio a a ] texto n] o o
Tétems direccionales 4] 0 0 texto o o o
Pi de atractn, a a 0 texto o o u]
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto o o o
Pictog de dack e 0 ] Q taxto o (m} o
Pictograma de servicios de apayo 0 4] ] texto o o =]
Pictogramas de restriccion o 0 0 texto n] a o
% Sefial de ap & a ] 0 texto o o o
En dreas
naturales
Paneles de di hacia g a 0 0 texto o o o
o
Panel informativo de atractivos o 0 0 texto o o o
Panel i i de di hacia - o a
stractivos, senvicios y actividad Y 0 0 texto [u] (u] o
Mesas interpretativas 0 0 Q texto =] (=] o
Tétem de sitio 0 o 0 texto (n] (u] (u]
Tétem de direccionamiento 0 0 0 texto u] u] o
Lefreros
- 2 De inf ion botani 4] 0 0 texto o o o
o Normativos de concienciacion 4] 0 0 texto o o o
Sefaléfca
interna de
o P ion de los el tos del i 0 0 0 texto o =] o
a
otes O texto
Observaciones: El atractivo solo posee una sefialefica de cion del atractivo, mas no de informacion o inte:
7.3 Salud (mas cercano) (M) B
a.Enel atractivo B b. Enlaciudad o poblado mas cercano B
Hospital o Clinica =] a Hospital o Clinica =] a
Puesto / Centro de Puesto / Centro de
salud ] 3 ! sslud = !
Dispensario médico ] E ] Dispensario médico ] 9
Bohq_uln de primeros o 0 Botiquin de primeros o 0
auxlios suxilios
Otros. o ] Otros o Q
Observaciones: Centro de Salud tipo C anton Ssquisii, Dispensario medicos privados que exsten dentro del Canton Saquisili
7.4 Seguridad (M) B
a. Privada o
b. Pdlicia nacional ] % UPC
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c. Policia metropolitana / Municipal [~ ] g Policia Municipal de! Cantén Saquisii
d.Otra o
Observaciones:
7.5 Servicio de comunicacién de uso puablico (M) %}
a.Enel atractivo H b.Enlaci o poblado mas =]
Telefonia (M) OO Conexion a internet (M) o Telefonia (M) B Conexion a internet (M) B
Fia |~ Linea telefonica M Fibra dptica |~ Fia B Linea telefonica B Fibra dptica
Mol B Satélite o Redes inaldmbricas ] Mévil ] Satélte o Redes inaldmbricas =]
Satelital |~ | Telefonia mavil |~ ] Satelital [~} Telefonia mavi
Observaciones
Radio portatil (U) o
De uso exclusivo para el visitante o De uso exch para interna O De uso exclusivoen de emerge! o
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) i~ |
Deslaves o Sismos B Erupciones wicanicas [~ Incendios forestales
Sequia o Inundaciones o Agusjes o Tsunami
GEXBQE un plan de contingencia en caso o Institucidn que elabord e Nombre del texta Afo g 0
de catastrofes? el documento. documento: elaboracion:
Observaciones:
8. POLITICAS Y REGULACIONES st O NO sn O
a. ¢El GAD cuenta con el Plan de Desamolio Turistico Territorial ? s O NO B Afio de elaboracidn:
b. ¢El atractivo se encuentra dentro de ia plani 6n turists i (GAD'S)? st O NO B Especifique:
c. ¢Existen que se para el desarrollo de la sctividad turistica en el atractio? st 0O Nno B Especifique:
d. ¢Existen que se para el d lo de la sctividad turistica en el atractivo? st O Nno B Especifique:
Observaciones: SE ENCUENTRA EN PROCESO
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) st B NOo O sn O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) O
9.1.1 Enel Agua (M) o
a. Buceo o b. Kayak de mar o c. Kayak lacustre o d. Kayak de Rio o e. Surf =]
f. Kite surf o g. Rafting o h. Snorkel =] i. Tubing =] j. Regata
k. Paseo en panga o 1. Paseo en bote o m. Paseo en lancha o :::::: enmota o o. Parasailing
p. Esqui acudtico o q. Banana fiotante o r. Boya o s. Pesca deporfiva o ore O texto
Observaciones:
9.1.2 Enel Aire (M) o
a. Alas Delta o b. Canopy o c. Parapente o d Otro o texto
Observaciones:
9.1.3 En Superficie Temestre (M) o
a. Montafiismo O b Escalsda O c Senderismo d. Cicloturismo o e. Canyoning [m}
;:":;"’“‘"“ e o g m’s O b Cabaigata i. Caminata O i Camping o
k. Picnic o 'f;ﬁ’:em" deflony” o Ts'ﬁg:se”"ﬁ“’“ de n. Otro o exto
Observaciones:

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) B
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9.2.1 Tangibles eintangibles E

a. Recorridos guiados o b. Recorrido autoguiados O  c. \fisita a talleres artisticos =]
h. P. an en talleres o d. Visita a talleres artesanales [0 i Participacion en talleres i o
‘ee"v:;pm;de;mmws permanentes, o ;;x::smm de piezas, muestras, obras, etc., o i. Actividades vivencisles y/o lidicas =
g. P X o en vivo o h. Muestras audiovisuales O g Fotogrsfia m ]
j. Degustacion de platos tradicionales o LF on de la celeb O m. Compra de artesanias o
n. Convivencia M o. Medicina ancestral O oto o texto
Observaciones:
10. mouocléu Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO si O NO H si O
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocion turistica cantonal? sl o no B Especifique:
¢ El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocidn turistico cantonal? Si [m} NO ]
Medio Promocional Direccion y bre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion
a. Pagina WEB o URL:
b. Red Social o Nombre:
c. Revistas Especializadas ] Nombre:
d. Material POP ] Nombre:
e. Oficina de Informacion Turistica o Nombre:
. Medios de com ion (radio, tv, p ) o Nombre:
g. Asistencia a ferias turisticas o Nombre:
h. Otro o Nombre:
Observaciones:
10.2. El atractivo forma parte de una oferta blecida (paq turistico) st O NO B  Especifique: (cxio
Observaciones:
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) st O NO ® si O
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos o
a. ;Posee un sistema de registro de visitantes? st O no O Tipo: Digital o Papel o Afos de registro 0
b. ;Se genera reporte de estadisticas de visita al atracivo? s O Nno O Frecuencia de los reportes:
¢. Temporafidad de visita al atracti
Alta (meses) 3 3 g
Baja (meses) g '2 {
d. Uegada de turistas
o Turista nacional Liegadas mensuales Total anual o Turista extranjero Uegadas mensusles Total Anual
texto 0 0 texto 0 0
Ciudades de onigen texto 0 o Paises de origen texio 0 0
texto Q o texio 0 0
Observaciones:
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave o
Nombre del Informante Clave: Contactos:
Demanda segin dias de visita o Demanda segin frecuencia de visita o
Lunes a viemes 0 Fs:::’: 0 Dias feriados 0 Permanente o Estacional o Esporadica o Inexistente [

Observaciones:
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12. RECURSO HUMANO Si NO O sn O
a. N|'J_mevo de personas a cargo de la administracion y operacion del 2 : 4. NG e pesciiis eapecialt en furi o 0
atractivo :
e. Nimero de personas con nivel de . § o g. Nimero de personas que manejan algin de -
instrucsidn (M): [~} . NGmero de personas capacitadas por temética (M) [m] iomas (M)
Primaria 0 Secundaria ] Primeros Auxlios 0 Hospitaidad 0 Inglés 0 Aleman 0
Tercer Nivel 1 Cuarto Nivel 0 |Atencion al Chente 0 Guianza 0 Francés 0 ltaliano 0
Otro texto imsﬁm de; 0 Otro texto Chino 0 Otro Quichus
Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

onoc que podemos

mayo ylatr

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogrifico (dos) (HD)

Sacquisill

Fuente:
ELABORADO POR: APROBADO POR:
Apellido y Nombre Holger Xavier Pallo Apellido y Nombre Apelliido y Nombre Sara Armipos
Institucion Institucion GAD'S Saquisili Institucidn Universidad T
Cargo Estudiante Cargo Cargo
Correo Electrénico holger.palloa77a@utc.com Correo Electronico diegovargas1007@zmailcom  |Comreo Electrénico 5ar3 3rmijos3995@utc edu.ec
Teléfono Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha
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Fichas del MINTUR (2017) Iglesia Sefior de la Resurreccién

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

0 5 0 6 5 2 M C 0 1 0 2 0 2 0 0 2
Codigo del atractivo:
Provincia Canton Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 del ivo Turisti
IGLESIA SENOR DE LA RESURRECCION
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACIONES_CULTURALES ARQUITECTURA INFRAESTRUCTURA CULTURAL
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
COTOPAXI SAQUISILI CHANTILIN
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Numero 2.7 Transversal
BARRIO CHANTILIN GRANDE VIA SAQUISILI SN SN
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
0.85619284

211 ion del ini:

ador

a. Tipo de Administrador:

PARROCO DE LA IGLESIA

b. Nombre de la Institucion:

GA

DIOSESIS DE LATACUN

<. Nombre del Administrador:

PADRE LUIS TORREZ

d. Cargo que ocupa:

PARR(

e. Teléfono / Celular:

f. Comreo Electrénico:

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 C isti 1 16 ]
a. Clima: FRIO - TEMPLADO b. Temperatura(°C): . Precipitacion Pluviométrica (mm): 750 - 1000
3.2 Linea de producto al que p el ivo (U) |~ ]

a. Cultura -~} b. Natursleza o <. Aventura o
33E io donde se localiza el i isti ]

a. Pristino o b. Primitivo o c. Ristico Natural o d. Rural o e Ubano H©
3.4 Ingreso al atractivo (U) |~}
b. Horario de Atencion c. Atencion
SRS - £ Finesde semanay A 2
Ingreso Salida Todos los dias R Solo dias habies Otro
Libre a 7:00 20:00 o -~ ] o a
Restringido o 0:00 0:00 o m} o o texto
Pagado o 0:00 0:00 o o o o exto
4. Maneia un sistema de reservas: | Efectivo o E'eDc‘t':.)fm o g;’fg:‘;g o Tarjeta de Débito [
e. Precio: Desde 000 Hasta 0.00 Reoc Tarjeta de Crédito O  Transferencia Bancaria O Cheque o
g. Meses recomendables de visita: JUNIO
Observaciones:
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Sl B NO o sn o
a. Nombre de la ciudad o poblado mas (Que pr ick ini de servicios): sAQuIsIL
e . . e o L e Lons:
Observaciones: s MATRIZ
4.2 Vias de Acceso (M) |~ ]
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden o a a 0

a. Terrestre (M)
b. Segundo orden
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c. Tercer orden o 0 0 0
Observaciones: La via de acceso pars legar & la llesia Matrz se encuentra en buen estado para llegar & dicho atractivo
Maritimo n] P"::‘;:::'e texto pueﬂm le de texto
bAagio) O | lsewre 0 |Pgoleel o g p“e“l‘_’l;g"f‘d“i“e bl g
Fuwiad 0O P":‘;Qx'e xto P"enmb % Exto
Observaciones:
cAéeo(U) O Nacional: u] Intemacional: o
Observaciones:
4.3 Servicio de transporte (M) 7]
a. Bus B  b.Buseta B ¢ Transporte 4x4 O d7Ta B e. Moto taxi O f Teleférco o
g. Lancha O h.Bote O iBaco O j.Canoa (n] k. Avian O . Avioneta n}
m. Helicdptero [ n.Otro F  Especfique  AUTOMOVIL

Observaciones: El recorrido hacia el atractivos se puede realizar tanto en transporte publico como privado
4.3.1 Detalle de fransporte hacia el atractivo (M) B
c. Frecuencia
:; &N::I')::: ola cooperatia 0 asociacion que b. Estacion / terminal E a a 5 d. Detalle (Traslado origen / destina)
I I
COOPERATIVA NACIONAL SAQUISILI SAQUISILI B n} [n] o SAQUISIL] - LATACUNGA
COOPERATIVA DE TRANSPORTE ILINZA ;ER:A]-:JEETETE B 0 O O ATACUNGA - SAQUISILI - TOACASO
COOPERATIVA DE TRANSPORTE TANICUCHI ;EPLLK:C"JESPTEC_PE B 0O O 0O LATACUNGA - SAQUISILI - ILNIZA
o u] o o
o 0o o0 0O
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) B
8. Accesibilidad motriz a b. Accesibilidad visual n} ¢. Accesibilidad auditva n] d. No es accesible B
Observaciones: Porque no cuenta con rampas de accesibiidad y tampoco con sefializacion tact y visual
4.5 Seializacion ]
a. Sefalizacion de aproximacion al stractivo n] Estado (U) Bueno o Regular o Malo o
Observaciones: No exste sefializacion cerca del stractivo
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS s w~NO w0
5.1 Planta turistica (M) B
a.Enel Atractivo H b. En la ciudad o poblado cercano B
e e e
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Hotel o 0 0 0 Hotel o 0 0 0
Hostal 7] 1 18 27 Hostal ] 1 18 27
Hosteria B 10 35 Hosteria B 1 10 35
Hacienda Turistica o 0 0 ] Hacienda Turistica o ] a 0
Lodge o 0 0 0 Lodge o 0 (1] ]
Resort o 0 0 0 Resort n ] 0 ] 0
Refugio o 0 0 ] Refugio o ] ] 0
Campamento Turistico O 0 0 0 Campamento Turistico [ 0 0 0
Casa de Huéspedes n] 0 0 0 Casa de Huéspedes o 0 4] 0
Observaciones: SOLO LOS QUE SE ENCUENTRAN CATASTRADOS Observaciones: SOLO LOS QUE SE ENCUENTRAN CATASTRADOS
T el il
Restaurantes 7] 3 15 60 Restaurantes [~ 3 15 80
Cafeterias o 0 0 0 Cafeterias o 0 o ]
Bares o a 0 0 Bares o 0 a 0
Fuentes de soda o 0 0 ] Fuentesdesoda [0 0 0 0
Observaciones: SOLOLOS QUE SE ENCUENTRAN CATASTRADOS Observaciones SOLO LOS QUE SE ENCUENTRAN CATASTRADOS
Agencias de Viaje o Establecimientos registrados Agencias de Viaje o Establecimientos registrados.
Mayoristas o 0 Mayoristas o 0
Intemacionales o 0 Internacionales o 0
Operadoras o ] Operadoras o 0
Observaciones: Observaciones:
Guia i Nacional Ep“::‘."‘;do Cultura 0 Guia  Local Nacionsal EspN;.‘:!;do Cuitura 0
o 0 0 0 Aventura 0 o 0 0 0 Aventura 0
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo o
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador At:n;v:;l;ad B Eﬂﬂ: L M
Punto de Informacidn o < 0 o o o u]
FTur o 0 0 o o =}
2:0e kel 983N | Centro de interpretacion o 0 0 exio o o o o
o Centro de facilitacion turistica [n} 0 0 o u ] u] u]
Centro de recepcion de vistantes [0 0 0 texio o o o (u]
Garitas de guardiania o 0 0 120 o o o (n]
b. De cbsenvacién y Miradores o 0 : texio o o o u]
Yelansi Torres de avistamiento de aves o 0 0 o o o o
o i - 0 0 o o o o
Senderos [u} 0 0 texio o ] n} ]
c. Derecomido y ms = o ‘ ‘ o o o o
desoanso Areas de acampar o g 0 o u] n] n]
o Refugio de alta montafia o 0 0 exio o o o n]
Baterias sanitarias o 0 0 o o o (n]
d. De servicio
o Estacionamientos o 0 0 texio o o o [m]
e Otos O 0 0 o u ] u ] u]
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Observaciones: Por ser un atractivo cultural y de afiuencia en diss especificos no cuenta con facilidades del entomo
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) B
a. En el Atractivo o b. En la ciudad o poblad [~}
Alquiler y venta de equipo o Venta de artesanias y Alquiler y venta de equipo o Venta de artesanias y
especiaizado merchandising especiaiizado merchandising
Casa de cambio o Cajero automatico O oto Casa de cambio O Csjero sutomatico B oto
Especifique:  texto Especifique: Banco del Pichincha
Observaciones: de cajero sutomatico
st & NO O si O
6.1 Atractivo (U) |~
a. Conservado ] b. Alferado ] <. En proceso de deterioro o d. Deteriorado o
Observaciones: Se encuentra consenado porque no existe mucha actividad tunistica y alterado en & ambito estructural / arquitectonico por parte de poblacidn
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)
a. Erosién o a. Actividades agricolas y o b. Actiidades forestales c._Ac’a'udades extractivas / o
ganaderas mineria
b. Humedad o d. Actividades industriales o e. Negligencia / abandono o f. Huaquearia o
E h. Condiciones de uso y £ duad
c. Desastres naturales B g. Confiicto de tenencia o SR 7] i. Falta de mantenimiento B
expasicion
d. Flora/Fauna o j. Contaminacion del ambiente [ k. Generacion de residuos B I. Expansion urbana o
- " . n. Desarrollo industrial / "
e. Ciima n] m. Conflicto politico / social o al |n} o. Vandalismo o
Otro o Especifique:
Observaciones: La destruccion de la propiedad publica por parte de sus pobladores y personas externas de dicho cantan
6.2 Entorno (U) B
a. Consenvado o b. Alterado n ] c. En proceso de deterioro 7] d. Deteriorado o
Observaciones: Porque exista destruccion por parte de las comunidades que se encuentran aledafas al stractivo
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antropicos / Antropog: (M)
", a. Actividades agricolas y . c. Actividades extractivas /
a. Erosidn n] Genaderss o b. Actividades forestales ] ek o
b. Humedad o d. Actiidades industriales o e. Negligencia / abandano =} f. Huaquearia o
5 h. Condiciones de uso y £ Era
c. Desastres naturales o g. Confiicto de tenencia o e o i. Falta de mantenimiento o
expasicion
d. Flora'Fauna o j. Contaminacion del ambiente [0 k. Generacion de residuos o I. Expansion urbana ]
S ae 5 n. Desarrollo industrial / .
e. Cima o m. Conflicto politico / social o sl o 0. Vandalismo o
Otro n Especifique:
Observaciones: Por faita de arganizeidn y limpieza por parte de las personas que realzan actividades economicas & su alrededor
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo o
a. Declarante: b. Denominacidon: b Fecha.’de- c. Alcance:
declaracion:
Observaciones:
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA 'ss @ No O s1 O
7.1 Servicios Basicos 1~}
a.Enel atractivo H b. Enlaciudad o poblado mas [~
Agua: Agua 1~ ]
Especifique: OTABLE Especifique: POTABLE
Energia eléctrica: 7] Energia eléctrica ]
Especifique: SISTEMA INTERCONECTADO Especifique: SISTEMA INTERCONECTADO
Saneamiento: B Saneamiento: [~
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Especifique:

PLANTA DE TRATAMIENTO

Especifique:

PLANTA DE TRATAMIENTO

Disposicion de desechos B

Disposicion de desechos B

Especifique: RED PULICA Especifique: RED PUBLICA
Obsenaciones:
7.2 Seiialética en el atractivo o
7.2.3. Materiglidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a.Madera b.Aluminio ¢.Otro Especifique B R M
Py de n al 0 0 0 texto u} o u}
Pictograma de atractivos culturales o] 4] ] texto o o o
Pi de actidad isth 0 0 0 texto o o o
5 Pictograma de servicios de apoyo o a o texto o o o
En éreas
urbanas &
o Pictogramas de restriccidn 0 4] o texto n} n} o
Tétems de stractivos turisticos 0 a o texto o (=} o
Tétems de sitio a a 0 texto u] o o
Tétems direccionales Q 0 0 texto o o o
P de T 4] a ] texto o o o
F de 0 0 0 texto o o o
' de T : 3 o 0 texto u] u] u]
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto o a (=}
Pictogramas de restriccion 0 ] 0 texto o o n}
= Sefales turisticas de aproximacion 0 Q 0 texto o o o
En areas
naturales
Paneles de di hacia Q 0 0 texto o o o
o
Panel informativo de stractivos a v] 0 texto o o o
Panel info g de d¥ hacia &
atractivos, icios  actividades 0 Q 0 texto o m} o
Mesas interpretativas 0 o o texto o o o
Tétem de sitio 0 0 0 texto 5] o =]
Tétem de direccionamiento 0 0 0 texto n] (n] a
Lefreros " co o a 0
inf i De informacion botanica 0 0 0 texto o o o
o Normativos de concienciacion Q 0 0 texto o o o
Sefalética
interna de
o Proteccion de los el tos del 0 0 0 texto o o o
a
otres O texto
Observaciones: B atractivo solo posee una senalefica de identificacion del atractivo, mas no de informacidn o interactiva
7.3 Salud (mas cercano) (M) ]
a.Enel atractivo 0O b. En la ciudad o poblado mas B
Hospital o Clinica =] ] Hospital o Clinica (=] 0
Puesto / Centro de Puesto / Centro de
sslud & 5 ! sslud & !
Dispensario médico [~ ] E 3 Dispensario médico ] 3
Botiquin de primeros o 2 Botiquin de primeros o 2
auxilios i auxiios i
Otros o 0 Otros. o 0
Observaciones: Centro de Salud tipo C del Cantén Ssquisili, Dispensaric medicos privados que existen dentro del Cantdn Saquisili
7.4 Seguridad (M) ]
a. Privada o
b. Pdlicia nacional B i UPC
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c. Policia metropolitana / Municipal ] g Policia Municipal de! Cantén Sequisili
d.Otra o
Observaciones:
7.5 Servicio de de uso publico (M) B
a.Enel atractivo H b.Enl op mas |~ ]
Telefonia (M) 0O Conexion ainternet (M) o Telefonia (M) B Conexion a internet (M) B
Fia |~} Linea telefonica ] Fibra dptica [~} Fia ] Linea telefénica B Fibra dptica
Mol B Satélite o Redes inaldmbricas B Movil ] Satélite o Redes inalambricas -}
Satelital |~ ] Telefonia mévil [~} Satelital [~ ] Telefonia movi
Observaciones:
Radio portatil (U) o
De uso exclusivo para el visitante m} De uso exclt para interna O De uso exclusivo en caso de emergencia o
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) =
Deslaves o Sismos M Erupciones wicanicas [~ ] Incendios forestales
Sequia Inundaciones o Agusjes o Tsunami
,',Exﬂg un plan de contingencia en caso o Institucidn que elabord tesds Nombre del tasto Afo | de 0
de catastrofes? el documento. documento: elaboracion:
Observaciones:
8. POLITICAS Y REGULACIONES o NO s O
a. ;El GAD cuenta con & Plan de Desamollo Turistico Territorial? s O NO B Afio de elaboracion:
b. ¢El atractivo se encuentra dentro de la planificacidn turistica terrtorial (GAD’S)? s O NnO B Especifique:
c. ¢Existen ativas que se para el ok dela turistica en &l atractivo? st 0O No B Especifique:
d. ;Existen que se para el desarrolio de la actividad turistica en el atractivo? st 0O No B Especifique:
Observaciones: SE ENCUENTRA EN PROCESO
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) st @ No O s1 0O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) O
9.1.1 Enel Agua (M) o
a. Buceo o b. Kayak de mar o c. Kayak lacustre o d. Kayak de Rio o e. Surf o
f. Kite surf o g. Rafting o h. Snarkel =] i. Tubing =] j. Regata o
k. Paseo en panga (u] 1. Paseo en bote o m. Paseo en lancha o :‘:::;om mote o o. Parasailing u]
p. Esqui acustico o q. Banana flotante o r. Boya o s. Pesca deporfiva o ore O texto
Observaciones:
9.1.2 Enel Aire (M) o
a. Alas Delta o b. Canopy o c. Parapente o d Otro o exta
Observaciones:
9.1.3 En Superficie Temestre (M) o
a. Montafiismo b. Escalada c. Senderismo d. Cicloturismo o e. Canyoning o
;:\:’s‘“"m de g‘ mes h. Cabalgata i. Caminata O i Camping o
k. Picnic ',;uof“’”é" deflray: £ :;:'s’“m" de n. Otro o texto
Observaciones:
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) =
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9.2.1 Tangibles eintangibles B
a. Recomidos guiados o b. Recorrido autoguisdos O  c. \isita a talleres artisticos =]
h. Participacion en talleres o d. Visita a talleres artesanales [0 i Participacion en talleres artesanales o
;mfd;s y em:ude; e o o L:‘T:?m de piezas, muestras, obras, efc., o i. Actividades vivenciales y/o lidicas o
g. P orep en vivo o h. Muestras audiovisuales O g Fotogrsfia =]
j. D on de platos tradic o LP on de la celeb B  m. Compra de artesanias o
n. Convivencia [~} 0. Medicina ancestral O oto o exto
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO s O No B si O
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocion turistica cantonal? SI o no B Especifique:
¢ El Atractivo se encuentra incluido en el plan de p on turistico cantonal? sl o NO H
Medio Promocional Direccion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la p! i0
a. Pagina WEB o URL:
b. Red Social o Nombre:
c. Revistas Especislizadas o Nombre:
d. Material POP o Nombre:
e. Oficina de Informacién Turistica o Nombre:
f. Medios de comunicacidn (radio, tv, prensa) o Nombre:
g. Asistencia a ferias turisticas O Nombre:
h. Otro o Nombre:
Observaciones:
10.2. El atractivo forma parte de una oferta da (paq turistico) st O NO B Especifique: (=xic
Observaciones:
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos o
a. ;Posee un sk de registro de visi ? st O no O Tipo: Digital o Papel o Afos de registro 0
b. ;Se genera reporte de estadisticas de visita al atracivo? Sl no O Frecuencia de los reportes:
c. Temporalkdad de visita al atractn
Alta (meses) 3 3 é
Baja (meses) § .i §
d. Uegada de turistas
o Turista nacional Llegadas mensuales Total anual o Turista extranjero Uegadas mensuales Total Anual
texto 0 0 texto 0 0
Ciudades de origen texta ] ] Paises de arigen texto 0 ]
texto o ] texio 0 0
Observaciones:
11.2. Frecuencia de visita segtn informantes clave o
Nombre del Informante Clave: Contactos:
Demanda segin dias de visita o Demanda segin frecuencia de visita o
Lunes a viemes 0 Z:‘:’: ) Dias feriados 0 Permanente o Estacional o Esporadica o Inexistente [
Observaciones:
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. N d de la administracio on del o
8. Nimero de personas a cargo de la administracion y operacion 2 R . 4ép i e tri o o
atractivo

e. Ndmero de personas con nivel de % ; A% g. NUmero de personas que manejan algin de
instruccién (M): 7.} f. Nimero de personas capacitadas por tematica (M) o Idiomas (M) o
Primaria ] Secundaria 0 Primeros Auxlios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleman a
Tercer Nivel 1 Cuarto Nivel 0 Atencion al Cliente 4] Guianza ] Francés 0 ltaliano 4]
oo Sensibilizacidon de s 3 o
Otro texto di acidades 0 Otro texto Chino 0 Otro texto
Observaciones:

rroquia de Chantilin Grande
lar una buena imagen. Con

si tanies

cion de los v
de su experiencia la memoria hist

amando ia ates
n de

14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

ELABORADO POR: APROBADO POR:
Apeliido y Nombre Holger Pallo Apeliido y Nombre Apeliido y Nombre Sara Amios
Institucion Unnersidad Técnica de Cotopax | Institucion GAD'S Saquisii Institucion Universidad Técnica de Cotopax
eJECUCION De PROCESUS UE
Cargo Estudiante Cargo APOYO EN GESTION Cargo Docente
nipisTica
Correo Electrénico holger.palioa77a@utc.eduec | Correo Electronico diezovargas1007 @zmail com Correo Electronico saraarmijps3995@utc edu.ec
Teléfono 0887522088 Teléfono 0039847700 Teléfono 0002734236
Firma Firma Firma
Fecha 21 de Julio 2022 Fecha 21 de Julio 2022 Fecha
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FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

0 = 0 6 S 2 M C 0 3 0 6 0 2 o 0 3
Caodigo del atractivo:
Provincia Canton Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Turisti
TRATAMIEENTO DE PIELES
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACIONES_CULTURALES REALIZACIONES_TECNICAS_Y_CIENTIFICAS CENTROS INDUSTRIALES
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
COTOPAXI SAQUISILI CHANTILIN
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Numero 2.7 Transversal
SAN FRANC RIO AMAZONAS SN
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
0. 2,923

2.11 Informacion del administrador

a. Tipo de Administrador:

GERENTE

b. Nombre de la Institucion:

SIN

c. Nombre del Administrador:

JAIME CORRALES

d. Cargo que ocupa:

DUERO, COMERCIANTE

e. Teléfono / Celular:

No p

f. Comreo Electrénico:

No

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

31C isti 1 16gi ]
a. Ciima: b. Temperatura(®C): ° © ¢. Precipitacién Pluviométrica (mm): 750 - 1
3.2 Linea de prodt al que p el ivo (U) |
a. Cultura | ~] b. Naturaleza =} . Aventura (=]
3.3 E donde se | lizael i isti B
a. Pristino o b. Primitivo o <. Ristico Natural o d. Rural o e Ubsno B
3.4 Ingreso al atractivo (U) |~}
b. Horario de Atencion c. Atencion
a. Tipo de Ingr =aa
= - nesde semanay '’ =
Ingreso Salida Todos los dias feriados Solo dias habiles Otro
Libre ] 7:00 o B o [~ ]
Restringido o 0:00 0:00 o o o o
Pagado o 0:00 0:00 o o o o exto
. = > . Dinero Depdsito : o
d. Maneja un sistema de reservas: {m] fF - Efectivo [m} Electrénico o e o [m] Tarjeta de Debito O
e. Precio: Desde 000 Hasta 0.00 baoo Tarjeta de Crédito o Transferencia Bancaria O Cheque O
g. Meses recomendables de visita: JUNIO
Observaciones:
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO si 1~ NO o si o
a. Nombre de la ciudad o p do mas (Que pr z ini de servicios):
b. Distancia desde la ciudad o P> c. Tiempo estimado de - d. Coordenadas (grados Lat: & 78.66887
poblado mas cercano: 0: ‘lm desplazamiento en auto: 000: h/min decmales): § g S
Observaciones: LA MA
4.2 Vias de Acceso (M) |~}
Tipo de via Coordenada de inicio C de fin Di: ia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden o 0 0 o
a. Terrestre (M) |~
b. Segundo orden |~ 0.83 1 0 Reguls
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¢. Tercer orden o 0 0 0
Observaciones: La via de acceso pars llegar & la Iglesia Matrz se encuentra en buen estado para legar a dicho atractivo
Maritimo ) Pu::«;;t:le texto Puenwlede texto
bAgio(U) O | lsoste 0 [PE0UREE) e g P"e“m“e xto §
Fwial 0O P":e“;;:."d‘:'e fexto puenmbde texto
Observaciones:
c. Aéreo (U) n} Nacional: n} Internacional: o
Observaciones:
4.3 Servicio de transporte (M) B
a. Bus B  b.Buseta B c Transporte 4x4 O dTa B . Moto taxi O f Teleférico n}
g. Lancha O h.Bote O i Barco O j.Canca 0} k. Avion O | Avioneta n}
m. Helicaptero  [1  n.Otro F  Espacifique AUTOMOVIL
Observaciones: El recorrido hacia el atractivos se puede realizar tanto en transporte publico como privado
4.3.1 Detalle de fransporte haciael atractivo (M) 7]
¢. Frecuencia
/ fhamiis e e cotpemitaio: moomth(oum (8 RS g 3 @ d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el senicio E _ a 3
N
COOPERATIVA NACIONAL SAQUISILI SAQUISILI B 0O O 0O SAQUISILI - LATACUNGA
COOPERATIVA DE TRANSPORTE ILINIZA ;EPL'_"_:!“L_EGPSE“_RE B O 0O o LATACUNGA - SAQUISILI - TOACASO
COOPERATIVA DE TRANSPORTE TANICUCHI ;ET_‘E_\*’LL_EE:E“TE B O O O LATACUNGA - SAQUISILI - ILINIZA
o 0O O O
O 0D 0O 0O
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) 5}
a. Accesibilidad motriz ] b. Accesibilidad visual ] ¢. Accesibilidad suditiva n) d. No es accesible B
Observaciones: Porque na cuenta con rampas de accesibibdad y tampoco can sefialzacion tactl y visual
4.5 Sefializacion u}
a. Sefializacion de aproximacion &l stractivo o Estado (U) Bueno o Regular ) Malo o
Observaciones:  No existe sefializacion carca del atractivo
5. PLANTATURISTICA / COMPLEMENTARIOS sl ®@ No O st O
5.1 Planta turistica (M) 7]
a. Enel Atractivo B b. En la ciudad o poblado cercano  H
e s e et || e [ e e Hems
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¢. Tercer orden o 0 0 0
Observaciones: La via de acceso para llegar & la glesia Matriz se encuentra en buen estado para legar a dicho atractivo
Maitmo O P“::‘;m‘:“ xto Mmb“ exto
bAwdicoU) O | lawre O (el e g Puenﬁéglv:;llede o g
Fivial 0O P“:'e";;m'e xto Rmﬁégrgb ® Exto
Observaciones:
c.Aéeo(l) 0O Nacional: n] Intenacional: o
Observaciones:
4.3 Servicio de transporte (M) 7]
a. Bus B b.Buseta B c Transporte 4x4 0 dTa 7] . Moto taxi O 1 Teleférico
g. Lancha O h.Bote O iBarco O j.Canoa n] k. Avion O . Avioneta
m. Helicoptero [ n.Otro B Especfique  ALTONOVIL
Observaciones: Bl recarrido hacia el atractivos se puede relizar tanto en transporte publico como privado
4,3.1 Detalle de transporte haciael atractivo (M) 7]
¢. Frecuencia
ScchCatog 8 18 SEopmaDi . deckon M B/ = @ d. Detalle (Traslado arigen / destino)
presta el senicio i B a -
d 51
COOPERATIVA NACIONAL SAQUISILI SAQUISILI B 0O O 0O SAQUISILI - LATACUNGA
COOPERATIVA DE TRANSPORTE ILINIZA ;EEF:_LL:'L-EPSE? £ B 0 0O 0O LATACUNGA - SAQUISILI - TOACASO
COOPERATIVA DE TRANSPORTE TANICUCHI DE LATACUNGA 7] n} ] n] LATACUNGA - SAQUISILI - ILINIZA
o 0O O 0O
o 0 0 0O
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) 3}
a. Accesibilidad motriz o b. Accesibilidad visual n] ¢. Accesibilkdad suditiva n} d. No es accesible
Observaciones:  Porque no cuenta con rampas de accesibiidad y tampoco con sefalzacion tacti y visua

4.5 Seiializacion 0

a. Sefializacion de aproximacion &l stractivo o Estado (U) Bueno o Regular o Malo
Observaciones:  No existe sefalzacion cerca del atractivo
5. PLANTATURISTICA | COMPLEMENTARIOS s @ wNO
5.1 Planta turistica (M) 7}
a.Enel Atractivo B b. En la ciudad o poblado cercano
Moy 8 P Bk Wk | e, g e e e
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Hotel o 0 0 0 Hotel o 0 0 0
Hostal ] 1 18 27 Hostal B 1 18 27
Hosteria =] 1 10 35 Hosteria [~ 1 10 35
Hacienda Turistica o 0 0 ] Hacienda Turistica o ] 0 4]
Lodge o o 0 Q Lodge o ] 0 0
Resort o o 0 0 Resort [n ] 0 0 ]
Refugio o 0 a ] Refugio o a 0 ]
Campamento Turistico [0 ] 4] 0 Campamento Turistico [0 ] 0 0
Casa de Huéspedes o 4] 0 0 Casa de Huéspedes o 0 0 4]
Observaciones: SOLO LOS QUE SE ENCUENTRAN CATASTRADOS Observaciones: SOLO LOS QUE SE ENCUENTRAN CATASTRADOS
2 S Establecimi N de Nimero de | Alimentosy Establecimientos Nimero de Namero de
Alimentos y bebidas B registrados Mesas Plszas bebidas =] registrados. Mesas Plazas
Restaurantes 7] 3 15 80 Restaurantes ] 3 15 80
Cafeterias o 0 0 0 Cafeterias o 0 0 0
Bares [u] 0 a 0 Bares o 0 0 o
Fuentes de soda |n} 0 0 ] Fuentesdesoda [J 0 Q 0
Observaciones: SOLO LOS QUE SE ENCUENTRAN CATASTRADOS Observaciones: SOLO LOS QUE SE ENCUENTRAN CATASTRADOS
Agencias de Viaje o Establecimientos registrados Agencias de Viaje o Establecimientos registrados
Mayoristas O 0 Mayoristas o 0
Intemacionales o 0 Internacionales o 0
Operadoras o 0 Operadoras o o
Observaciones: Observaciones:
Guia Locsl Nacional B’:: :‘;do Cultura 0 Guia Local Nacional Especs l':do Cultura )
o 0 0 0 Aventura 0 o 0 o 0 Aventura 0
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo o
. 2 i Accesibilidad Estado (U)
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador el B R M
Punto de Informacidn o 0 0 texio o o o o
FTur o 0 0 &xio o o o o
a. De apoyo a la gestion . -~ = = e
turistica Centro de interpretacion o 0 0 texio =] o o m]
o Centro de facilitacidn turistica o 0 0 texto o o o o
Centro de recepcidn de visitantes [0 0 0 texio o o o ]
Garitas de guardiania (n] 0 0 o o o u]
" Miradores o 0 0 exo o n] u] n]
b. De observacion y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves o 0 0 texio o o o o
fu] Tores de wgiancia para o o o texio n n [u} (]
salvavidas = = A
Senderos n} 0 0 texio o n} o o
Estaciones de sombra vy & .
o 0 0 o o o o
c. De recormido y descanso
descanso .
Areas de acampar o 0 0 texio o o o o
o Refugio de alta montafia o o z o n] u] n]
Baterias sanitarias o 0 0 texio o o o o
d. De servicio
o Estacionamientos o ] 0 texto o o o (u]
e Otos O 0 0 o o o ]
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Observaciones: Por ser un atractivo cultural y de afluencia en dias especificos no cuenta con facilidades del entorno
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) ]
a. En el Atractivo o b. En la ciudad o poblado cercano [~
Alquiler y wenta de equipo o Venta de artesanias ¥y o Alquiler y venta de equipo o Venta de artesanias y
especiaizado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio o Cajero automatico O oto o Casa de cambio O Cajero sutomatico B ot
Especifique:  texio Especifique: Banco del Pichincha
Observaciones: No exste otra entidad financiera que ofresca el senvicio de cajero automatico
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO /ENTORNO st B NOo O sn O
6.1 Atractivo (U) B
a. Consenvado "] b. Allerado ] c. En proceso de deterioro o d. Deteriorado o
Observaciones: Se encuentra conservado porque no existe mucha actividad turistica y alterado en & ambito estructural / arquitectonico por parte de poblacian
6.1.1 Factores de alteracién y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)
. a. Actividades agricolas y . c. Actividades extractivas /
a. Erosidn o Gaadeins o b. Actiidades forestales u] s o
b. Humedad o d. Actiidades industrisles o e. Negligencia / abandono o f. Huaquearia o
S h. Condiciones de uso y > g
c. Desastres naturales B g. Confiicto de tenencia o 205 B i. Falta de mantenimiento ]
exposicion
d. Flora'Fauna o j. Contaminacion del ambiente [ k. Generacion de residuos [~ ] I. Expansion urbana o
e. Cima o m. Conflicto paltico / social o n:Desarullo:ndustrial o o. Vandalismo o
comercial
Otro o Especifique:
Observaciones: La destruccion de la propiedad pubiica por parte de sus pobladores y personas externas de dicho canton
6.2 Entorno (U) ]
a. Consenvado o b. Allerado o c. En proceso de deterioro 7] d. Deteriorado o
Observaciones: Porque exista destruccion por parte de ran siedafias &l atractivo
6.2.1 Faciores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)
Sa a. Actividades agricolas y s <. Actividades extractivas /
a. Erosidn o Seaderss o b. Actiidades forestales u] el o
b. Humedad o d. Acthidades industrisles o e. Negligencia / abandono o f. Huaquearia o
N h. Condiciones de uso y N .
c. Desastres naturales o g. Confiicto de tenencia o s o i. Falta de mantenimiento o
exposicion
d. Flora/Fauna o j. Contaminacién del ambiente [ k. Generacion de residuos o 1. Expansidn urbana =}
< P 3 n. Desarrollo industrial /
e. Cima o m. Conflicto politico / social o e o o. Vandalismo o
Otro n} Especifique:
Observaciones: Por falta de organizcidn y limpieza por pare de ias personas que realizan actividades economicas 8 su airededor
6.3. D ia del espaci i iado al atracti o
a. Declarante: b. Denominacion: b. Fechaj!e_ c. Alcance:
declaracion:
Observaciones:
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA s B No O sn O
7.1 Servicios Basicos ]
a.Enel atractivo H b. En laciudad o poblado mas B
Agua: =] Agua -~ ]
Especffique: FOTAEBLE Especifique: POTABLE
Energia eléctrica: 7] Energia eléctrica [~}
Especifique: 3 ISTEMA INTERCONECTADO Especifique: SISTEMA INTERCONECTADO
Saneamiento: B Saneamiento: B
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Especifique:

PLANTA DE TRATAMIENTO

Especifique:

PLANTA DE TRATAMIENTO

Disposicion de desechos B

Disposicidn de desechos B

Especifique: RED PULICA Especifique: RED PUBLICA
Obsenaciones:
7.2 Senalética en el atractivo o
7.2.3. Mateniglidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Maders b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales 0 0 a texto n] u] o
Pi de atracti a 0 ] texto o o o
F de dadh i 0 ] 0 texto o o o
= Pictograma de servicios de apoyo a o 0 texto o [n] |n]
En areas
urbanas .
o Pictogramas de restriccion 1] ] 0 texto o o o
Tétems de atractivos turisticos ] ] 0 texta o =) o
Tétems de sitio o 0 o texto n] (u] (]
Tétems direccionales 4] 0 Q texto o o o
Pictograma de atractivos naturales a 0 ] texto o [u} o
Pictog de ] 0 0 texto o o o
Pi de acthidad : a 0 0 texto u] a u]
Pictograma de servicios de apoyo 4] ] 0 texto o =] =]
Pictogramas de restriccidn a 0 0 texto o o o
; Sefial i de ap: 5 ] ] 0 texto (n} a o
En dreas
naturales
o Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 ] Q texto o o o
Panel informativo de stractivos o 4] 0 texto o o o
Panel & g de di hacia
0 te
atractivos, servicios y actividades 0 0 exto u] a u]
Mesas interpretativas a a o texto o o o
Tétem de sitio 0 0 0 texto o o n}
Tétem de direccionamiento o a 0 texto n] o o
Letreros B " L . N .
SR De informacion botanica 0 0 o texto o [u} o
=] Normstivos de concienciacién 0 ] Q texto o o o
Sefalética
interna de s
seguriklad Proteccion de los elementos del stractivo ) 0 0 texto (=] o =]
o
otres O texto
Observaciones: El atractho solo posee una sefialetica de identificacion del atractivo, mas no de informacion o interactiva
7.3 Salud (mas cercano) (M) B
a.Enel atractivo 0O b. Enlacil o mas B
Hospital o Clinica o 0 Hospital o Clinica =] 4]
Puesto / Centro de Puesto / Centro de
salud B 3 s salud B !
Dispensario médico ] § a Dispensario médico ] 9
chq.um de primeros o 0 Botiquin de primeros o o
auxlios auxiios
Otros. o Q Otros. o o
Observaciones: Centro de Salud tipo C del Cantdn Saquisdi, Dispensario medicos privados que existen dentro del Cantdn Saquisili
7.4 Seguridad (M) B
a. Privada o
b. Pdlicia nacional B i uPC




158

c. Policia metropolitana / Municipal [~ ] 2 Policia Municipal del Canton Saquisili
d.Otra o
Observaciones:
7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M) 1}
a.Enel atractivo H® b. En laciudad o poblado mas [~}
Telefonia (M) 0O Conexion ainternet (M) (=} Telefonia (M) B Conexion a internet (M) B
Fia "] Linea telefonica ™| Fibra dptica ] Fija M Linea telefonica B Fibra dptica
Mol ] Satélite o Redes inaldmbricas B Mévil B Satélite o Redes inalémbricas =
Satelital ] Telefonia mévil ] Satelital [~ ] Telefonia mévil =]
Observaciones:
Radio portatil (U) o
De uso exclusivo para el visitante o De uso excl para on interna O De uso exclusivoen casode emergencia o
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) =2
Deslaves m} Sismos B Erupciones wlcanicas [~} Incendios forestales
Sequia [w} Inundaciones o Agusjes o Tsunami o
,_Ensﬁe un plan de contingencia en caso o Institucion que elabord i Nombre del i Afo 7 de 0
de catastrofes? el documento. documento: elaboracion:
Observaciones:
8. POLITICAS Y REGULACIONES st O NO s O
a. ¢El GAD cuenta con el Plan de D i itori s O NO B Afo de elsboracion:
b. ¢El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica temtorial (GAD’S)? st O NO B Especifique:
c. ;Existen que se para el d lio de la actividad turistica en el atractivo? s O NnOo B Especifique:
d. ¢Existen ordenanzas que se apliquen para el desarralio de la actividad turistica en el atractivo? st 0O Nno B Especifique:
Observaciones: SE ENCUENTRA EN PROCESO
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) si B No O sn 0O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) O
9.1.1 Enel Agua (M) o
a. Buceo o b. Kayak de mar o c. Kayak lacustre o d. Kayak de Rio o e. Surf
. Kite surf o g. Rafting o h. Snorkel o i. Tubing o j. Regata
k. Paseo en panga n} 1. Paseo en bote o m. Paseo en lancha n} :..:mo &n moto o o. Parasailing o
p. Esqui acustico o q. Banana fiotante o r. Boya (=] s. Pesca deporfva o ore O texto
Observaciones:
9.1.2 Enel Aire (M) o
a. Alas Delta o b. Canopy o c. Parapente o d Otro o texto
Observaciones:
9.1.3 En Superficie Temestre (M) o
a. Montafismo O b.Escalada ¢. Senderismo d. Cicloturismo o e. Canyoning =}
;5::““’“ de o g' m:es h. Cabalgata i. Caminata O i Camping o
k. Picnic g jOeeddndedday. iy JmOtsanctnds n. Otro o texto
Observaciones:

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)
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9.2.1 Tangibles eintangibles H
a. Recomidos guiados o b. Recorrido autoguiados O  c. \isita a talleres artisticos o
h. Participacion en talleres o d. Visita a talleres artesanales O i Participacion en talleres art: al o
fe' w;d*es ywm & es i P o ;;\"::f“‘ de piezas, muestras, obras, €. I ; Acvidedes vivencisles ylo lidicas o
g. P e orep X en vivo o h. Muestras audiovisuales O g. Fotogrsfia |~}
j. D 3on de plstos fradick o I. Participacion de la celeb B m. Compra de artesanias o
n. Convivencia B o Medicina ancestral O oto o texto
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO st O NO B si O
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocion turistica cantonal? Sl o no B Especifique:
¢ El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocidn turistico cantonal? Sl m ] NO 1~}
Medio Promocional Direccion y bre de los medios promocionales Pericdicidad de la promocion
a. Pagina WEB o URL:
b. Red Social ] Nombre:
c. Revistas Especislizadas o Nombre:
d. Msterial POP o Nombre:
e. Oficina de Informacion Turistica m] Nombre:
. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) o Nombre:
g. Asistencia a ferias turisticas o Nombre:
h. Otro (] Nombre:
Observaciones:
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) st O NO B Especifique: =10
Observaciones:
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) sso N B siO
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos O
a. ;Posee un sistema de registro de visitantes? st O no O Tipo: Digital o Papel O Afios de registro 0
b. ;Se genera reporte de estadisticas de visita al atracfivo? s O Nno O Frecuencia de los reportes:
c. Temp dad de visita al
Atta (meses) 3 -E E
Baja (meses) 5 g ﬁ
d. Uegada de turistas
o Turista nacional Liegadas mensuales Total anusl o Turista extranjero Uegadas mensusles Total Anual
texto 0 0 texto 0 0
Ciudades de origen texto 0 Q Paises de origen texio 0 0
texto 0 b} texto 0 0
Observaciones:
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave o
Nombre del Informante Clave: Contactos:
Demanda segin dias de visita o Demanda segin frecuencia de vista o
Lunes a viemes 0 Fs:::\:: 0 Dias feriados 0 Permanente o Estacional o Esporadica o Inexistente [
Observaciones:
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12. RECURSO HUMANO Si B NO O sn O
. Nd I init = 0 1 . =
a Wmm de personas a cargo de la administracion y operacion del 2 : AN dep fas e e o
atractivo
e. Nimero de personas con nivel de 5 x 3 g. Numero de personas que manejan algin de
o f. NG d acitad. tematica (M, R
instruccién (M): B merg de persanas/capadtacias porbem aiod. (M) o Kiomas (M) o
Primaria 4] Secundana Q Primeros Auxlios Q Hospitabdad 0 Inglés o Aleman 0
Tercer Nivel 1 Cuarto Nivel 0 |Atencidn al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 ltsliano 0
Sensiilizacidon de 3 = P
o discapacidades s Ot Chino 0 Oftro texto
Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogrifico (dos) (HD)

Fuente:

c. Ubicacion grafica del Atractivo

Fuente:
ELABORADO POR:

Apeliido y Nombre HOLGER PALLO Apeliido y Nombre Apellido y Nombre
Institucion Institucidn Institucidn
Cargo Cargo Cargo
Correo Electrénico holger.palioa774@utc.eduec | Correo Electronico diegovargas1007@zmail com Correo Electrénico 5ar3 3rmijos3995@utc edu.ec
Teléfono Teléfono 847700 Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha Fecha 21 de Julio Fecha
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Apéndice 9.
Modelo encuestas.

Universidad Técnica de Cotopaxi
Facultad de Ciencias Agropecuarias y Recursos Naturales
Licenciatura en turismo

La siguiente encuesta tiene como objetivo determinar el potencial turistico de los
atractivos existentes en el cantén Saquisili. Para el desarrollo de las preguntas, se tomo en
cuenta los atractivos con mayor renombre de cada parroquia segun la informacién obtenida en

los GAD’S parroquiales y cabecera cantonal.
Lea atentamente las instrucciones:

Esta encuesta costa de 10 preguntas. Lea atentamente cada una de ellas, revise todas las

opciones y seleccione la respuesta segun su criterio
Marque la respuesta que mas asemeje a su informacion.
La informacion recopilada sera usada con fines académicos.

1. ¢Cual es su identidad de género?
o Masculino

o Femenino

¢Indique cudl es su rango de edad?
o 18-29 afos
o 30 -39 afos
o 40 -49 afos
o 50 afios en adelante

3. Indique su lugar de procedencia
Ecuatoriana

o Regiodn costa
o Region sierra
o Region oriente

o Regiodn insular
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EXtranjero.........cccooeviiiiiiiiii

4. Del siguiente listado, ¢Qué atractivos culturales y naturales del cantén Saquisili

conoce usted?

Atractivos culturales Atractivos naturales
o | Ferias de Saquisili (8 plazas) o | Cerro Wingopana
o | Artesanias de Totora o | Cascada Candela Fazo
o | Centro interpretacion Cancha o | Laguna de Tiloncocha
Huasi
o | Festividades de la Virgen del
Quinche

5. ¢Queé actividades turisticas realizaria usted en el canton Saquisili?
o Caminatas
o Cabalgatas
o Ciclismo
o Fotografia
o Pesca Deportiva
o Trekking
o Ninguno
6. Escoja, ¢Debido a que factores considera usted que los atractivos naturales y
culturales son importantes del canton Saquisili?
o Indice de popularidad
o Ubicacion y Accesibilidad
o Servicios complementarios (alimentacion, hospedaje, ocio y recreacion)
o Importancia cultural
o Seguridad turistica.
7. Indique ¢ Queé parroquia del cantdn Saquisili se ha desarrollado turisticamente?
o Saquisili
o Canchagua
o Cochapamba
o Chantilin
¢ Considera usted que el desinterés de la poblacién local limita el turismo dentro

del Canton Saquisili?



163

o Si

o No

o Talvez

9. ¢Cobmo calificaria usted el estado de las vias de acceso hacia el Canton Saquisili
y sus parroquias?

o Bueno

o Malo

o Regular

10. ¢ Considera usted que la falta de inversion del sector publico o privado limita el
desarrollo de nuevos proyectos turisticos dentro del Canton Saquisili?

o Si

o No
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Apéndice 10.
Modelo entrevistas

Universidad técnica de Cotopaxi
Facultad de Ciencias Agropecuarias y Recursos Naturales

Licenciatura en turismo

La siguiente entrevista tiene como objetivo determinar el potencial turistico de los
atractivos existentes en el canton Saquisili. Para el desarrollo de las preguntas, se tomd en
cuenta los atractivos con mayor renombre de cada parroquia segun la informacién obtenida en

los GAD’S parroquiales y cabecera cantonal.

La informacion recopilada seré usada con fines académicos.

Fecha:

Lugar:

Entrevistador:
DATOS PERSONALES:
Edad: Sexo:

Nivel de educacion (completo):

Cargo: Profesion:

Preguntas:

¢ Cual es la importancia actual del turismo en el Canton Saquisili?
¢ Cémo se podria dar un mayor impulso al turismo?
¢ Queé rol juega la institucion publica dentro del Cantdn Saquisili?

¢ Qué porcentaje del presupuesto municipal le corresponde al area de turismo?

o ~ w0 N oE

¢Cuales son los atractivos naturales y culturales con potencial turistico en el

Canton Saquisili? (consta de registro visitantes)

6. ¢Cual de las parroquias que conforman el cantén Saquisili son las mas visitadas
por turistas y explique por qué?

7. ¢En el canton Saquisili y sus parroquias como se considera usted las vias de acceso

y los servicios basicos?

8. ¢Describa si dentro de los atractivos hay presencia de floray fauna?
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Apéndice 11.
Entrevista al ING. Diego Vargas

UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI
FACULTAD DE CIENCIAS AGROPECUARIAS Y RECURSOS NATURALES
CARRERA DE TURISMO
La entrevista esta dirigida a personas profesionales vinculadas a la actividad
turistica dentro del territorio, con la finalidad de determinar el potencial turistico
en el cantén Saquisili.
Fecha: 10 de enero del 2023

Lugar: Saquisili
DATOS PERSONALES:

Entrevistado: Ing. Diego Samuel Vargas Vargas
Edad: 29 afios Sexo: Masculino

Nivel de educacion (completo): tercer nivel en ingenieria en Ecoturismo

Cargo: Ejecucién De Procesos de Apoyo en Gestidn Turistica Profesion: Ingeniero

1. ¢ Cuél es la importancia actual del turismo en el Cantén Saquisili?

Toda persona que realiza algin tipo de negocios, viajes, emprendimientos,
prestadores de servicios, estan vinculados dentro del turismo, en ese sentido el turismo en
este cantén tiene mucha importancia ya que mediante estos actores el turismo da un impulso

a la reactivacion econémica local.
2. ¢CoOmo se podria dar un mayor impulso al turismo?

Desde el gobierno nacional y el ministerio del turismo siempre han considerado al
turismo como la ultima rueda de coche, siendo asi que el turismo en pequefios pueblos como
nuestro canton no se tomado en cuenta en algun beneficio, el turismo no es solo ofrecer un
servicio turistico o algun atractivo, el turismo viene de la mano la seguridad, vialidad, y los
servicios, una vez cumpliendo toda esa necesidad como complemento serian las estrategias

de marketing, los programas, capacitaciones.

3. ¢Qué rol juega la institucién publica dentro del Canton Saquisili?



166

Realizar proyectos de sostenibilidad, capacitaciones a los prestadores de servicios y
las comunidades, dar la garantia y la seguridad de los visitantes, hacer cumplir las

normativas a los establecimientos que estan dentro de area del turismo.
4. ¢Queé porcentaje del presupuesto municipal le corresponde al area de turismo?

La direccion de desarrollo social tiene algunas jefaturas una de ellas esta el area de turismo
por ende aqui el presupuesto viene para la direccién y para el area de turismo es mediante

algun proyecto no tiene un presupuesto fijo.

5.¢Cuédles son los atractivos naturales y culturales con potencial turistico en el Cantén
Saquisili? (consta de registro visitantes)
Segun la informacion proporcionada los turistas que ingresaron en el afio 2021 entre los meses

de enero y diciembre segun informacion proporcionada por el GAD.

Afluencia de turistas en Saquisili Enero - Diciembre 2021

SITIOS TURISTAS TURISTAS TOTAL
TURISTICOS NACIONALES EXTRANJEROS
7 plazas 32.600 2620 35.220
Wingopana 5.000 5.000
Cascada Candela Fazo 6.500 23 6.523
Laguna de Tiloncocha 1.200 1.200
Fiestas 18 de octubre 5.000 110 5.110

(cantonizacion)

Nota. Se tomaron datos del GAD municipal, Diego Vargas 2023

Consta con un registro de visitantes del afio 2021 de enero a diciembre en el cual ha en
la parroquia Saquisili visitado las 7 plazas turistas nacionales y extranjeros dando un total de
35.220 como en las fiestas del 18 octubre por la cantonizacion se a conocer que tiene 5.110
visitantes registrados. En la parroquia de Canchagua, cerro Wingopana registra turistas
nacionales 5.000. Mientras tanto en la parroquia de Cochapamba en la Cascada candela Fazo

tiene un registro 6.523 y en laguna de Tiloncocha tiene 1.200 turistas
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6. ¢Cual de las parroquias que conforman el cantén Saquisili son las mas visitadas

por turistas y explique por qué?

Cochapamba es una de las parroquias mas visitadas por algunos factores, los turistas que
visitan la cascada candela Fazo de la comunidad de Jatun Era, y hay turistas que van a la

Laguna Quilotoa por Cochapamba y realizan alguna actividad durante el trayecto.

7. ¢En el cnton Saquisili y sus parroquias como se considera usted las vias de acceso
y los servicios basicos?

Las vias del centro urbano y de sus parroquias son del primer orden, pero las vias a las

comunidades donde estan los atractivos naturales son del tercer orden las parroquias si

cuentan con los servicios basicos.

8. ¢Describa si dentro de los atractivos hay presencia de flora y fauna?

En todos los atractivos naturales hay la presencia de flora y fauna



Apéndice 12.

Evaluacion de potencialidad

Indicadores de potencialidad Atractivos Culturales del canton Saquisili

Valor numérico

Indicadores de potencialidad/Parroquia 3 2 1
Cercania de aeropuertos o centros urbanos Cerca Relativamente Lejos
importantes cerca

X
Caracteristicas del trayecto hacia el area. Coémodo Fécil Peligroso
X
Posibilidades de desarrollo de actividades de Varios Algunos Pocos
turismo de naturaleza.
X
Presencia de atractivos faunisticos Especies Fauna Fauna de poco
"estrella representativa interés
“especialmente.
X
Posibilidades de observacion de la fauna Garantizada Frecuente depende de la
época
X
Caracteristicas de interés turistico Varias Mas de una Una sola
X

Lugares de interés cultural

Muchos lugares

Algunos lugares

Pocos lugares

X
Las caracteristicas intrinsecas del area son Unicas Algo diferente Similares a
otras zonas
X
Potencialidades escénicas de los alrededores De una gran Un verdadero De poco
del &rea belleza atractivo interés
paisajistica
X
Potencial para integrar el 4rea a circuito de  Gran potencial Potencial Poco interés
interés turistico. para integrarla moderado
a un circuito
turistico
X

Nota. Tomada de la metodologia de Sandoval, 2006
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Indicadores de potencilidad Atractivos Naturales del canton Saquisili

Valor numérico

Indicadores de potencialidad/Parroquia 3 2 1
Cercania de aeropuertos o centros urbanos Cerca Relativamente Lejos
importantes cerca

X
Caracteristicas del trayecto hacia el area. Cdémodo Fécil Peligroso
X
Posibilidades de desarrollo de actividades de Varios Algunos Pocos
turismo de naturaleza. <
Presencia de atractivos faunisticos Especies Fauna Fauna de poco
"estrella representativa interés
“especialmente.
X
Posibilidades de observacion de la fauna Garantizada Frecuente depende de la
época
X
Caracteristicas de interés turistico Varias Mas de una Una sola
X

Lugares de interés cultural

Muchos lugares

Algunos lugares

Pocos lugares

X
Las caracteristicas intrinsecas del rea son Unicas Algo diferente Similares a
otras zonas
X
Potencialidades escénicas de los alrededores De una gran Un verdadero De poco
del &rea belleza atractivo interés
paisajistica
X
Potencial para integrar el area a circuito de  Gran potencial Potencial Poco interés
interés turistico. para integrarla moderado
a un circuito
turistico
X

Nota. Tomada de la metodologia de Sandoval, 2006
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Indicadores de potencilidad de la parroquia de Saquisili

Valor numérico

Indicadores de potencialidad/Parroquia 3 2 1
Cercania de aeropuertos o centros urbanos Cerca Relativamente Lejos
importantes cerca

X
Caracteristicas del trayecto hacia el area. Cémodo Fécil Peligroso
X
Posibilidades de desarrollo de actividades de Varios Algunos Pocos
turismo de naturaleza.
X
Presencia de atractivos faunisticos Especies Fauna Fauna de poco
"estrella representativa interés
“especialmente.
X
Posibilidades de observacion de la fauna Garantizada Frecuente depende de la
época
X
Caracteristicas de interés turistico Varias Maés de una Una sola
X

Lugares de interés cultural

Muchos lugares

Algunos lugares

Pocos lugares

X
Las caracteristicas intrinsecas del rea son Unicas Algo diferente Similares a
otras zonas
X
Potencialidades escénicas de los alrededores De una gran Un verdadero De poco
del area belleza atractivo interés
paisajistica
X
Potencial para integrar el &rea a circuito de  Gran potencial Potencial Poco interés
interés turistico. para integrarla moderado
a un circuito
turistico
X

Nota. Tomada de la metodologia de Sandoval, 2006
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Indicadores de potencilidad de la parroquia de Canchagua

Valor numérico

Indicadores de potencialidad/Parroquia 3 2 1
Cercania de aeropuertos o centros urbanos Cerca Relativamente Lejos
importantes cerca

X
Caracteristicas del trayecto hacia el area. Cémodo Fécil Peligroso
X
Posibilidades de desarrollo de actividades de Varios Algunos Pocos
turismo de naturaleza.
X
Presencia de atractivos faunisticos Especies Fauna Fauna de poco
"estrella representativa interés
“especialmente.
X
Posibilidades de observacion de la fauna Garantizada Frecuente depende de la
época
X
Caracteristicas de interés turistico Varias Maés de una Una sola
X

Lugares de interés cultural

Muchos lugares

Algunos lugares

Pocos lugares

X
Las caracteristicas intrinsecas del rea son Unicas Algo diferente Similares a
otras zonas
X
Potencialidades escénicas de los alrededores De una gran Un verdadero De poco
del area belleza atractivo interés
paisajistica
X
Potencial para integrar el &rea a circuito de  Gran potencial Potencial Poco interés
interés turistico. para integrarla moderado
a un circuito
turistico
X

Nota. Tomada de la metodologia de Sandoval, 2006

171



Indicadores de potencilidad de la parroquia de Cochapamba

Valor numérico

Indicadores de potencialidad/Parroquia 3 2 1
Cercania de aeropuertos o centros urbanos Cerca Relativamente Lejos
importantes cerca

X
Caracteristicas del trayecto hacia el area. Cémodo Fécil Peligroso
X
Posibilidades de desarrollo de actividades de Varios Algunos Pocos
turismo de naturaleza.
X
Presencia de atractivos faunisticos Especies Fauna Fauna de poco
"estrella representativa interés
“especialmente.
X
Posibilidades de observacion de la fauna Garantizada Frecuente depende de la
época
X
Caracteristicas de interés turistico Varias Maés de una Una sola
X

Lugares de interés cultural

Muchos lugares

Algunos lugares

Pocos lugares

X
Las caracteristicas intrinsecas del rea son Unicas Algo diferente Similares a
otras zonas
X
Potencialidades escénicas de los alrededores De una gran Un verdadero De poco
del area belleza atractivo interés
paisajistica
X
Potencial para integrar el &rea a circuito de  Gran potencial Potencial Poco interés
interés turistico. para integrarla moderado
a un circuito
turistico
X

Nota. Tomada de la metodologia de Sandoval, 2006
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Indicadores de potencilidad de la parroquia de Chantilin

Valor numérico

Indicadores de potencialidad/Parroquia 3 2 1
Cercania de aeropuertos o centros urbanos Cerca Relativamente Lejos
importantes cerca

X
Caracteristicas del trayecto hacia el area. Cémodo Fécil Peligroso
X
Posibilidades de desarrollo de actividades de Varios Algunos Pocos
turismo de naturaleza.
X
Presencia de atractivos faunisticos Especies Fauna Fauna de poco
"estrella representativa interés
“especialmente.
X
Posibilidades de observacion de la fauna Garantizada Frecuente depende de la
época
X
Caracteristicas de interés turistico Varias Maés de una Una sola
X

Lugares de interés cultural

Muchos lugares

Algunos lugares

Pocos lugares

X
Las caracteristicas intrinsecas del rea son Unicas Algo diferente Similares a
otras zonas
X
Potencialidades escénicas de los alrededores De una gran Un verdadero De poco
del area belleza atractivo interés
paisajistica
X
Potencial para integrar el &rea a circuito de  Gran potencial Potencial Poco interés
interés turistico. para integrarla moderado
a un circuito
turistico
X

Nota. Tomada de la metodologia de Sandoval, 2006
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