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RESUMEN 

El presente proyecto de investigación se llevó a cabo en la Provincia de Pichincha, Cantón 

Mejía, en la parroquia de Machachi a una Latitud: 0°30.6066′ S y Longitud: 78°34.0272′ O. El 

objetivo del trabajo realizado fue: Localizar la cadena de comercialización de 3 variedades de 

papa (Solanum tuberosum) y Establecer la fluctuación de precios en los diferentes eslabones de 

la cadena de comercialización. En la primera fase  se realizó visita a la zona de estudio, se aplicó 

un total de 384 encuestas con preguntas necesarias como el costo de producción de papas por 

hectárea, precio de comercialización en quintales, Sitio de comercialización, entre otras. De la 

información obtenida se puede mencionar que la cadena de comercialización de la Parroquia 

de Machachi, Cantón Mejía Provincia de Pichincha está compuesta por: productor-

intermediario (Mayorista-Minorista) y consumidor final, donde los productores pertenecen a 

las parroquias (Alóag, Chaupi, Machachi, Uyumbicho, Tambillo, Aloasí, Cutuglahua) del 

cantón Mejía  y comercializan sus productos en el mercado de Machachi (“Centro de 

Comercialización de Productores del Cantón Mejía”), el intermediario Mayorista compra  en el 

mercado de Machachi y vende en la parroquia la Argelia (Mercado Mayorista de Quito) del 

cantón Quito, el intermediario minorista compra en el mercado mayorista de Quito o en el 

mercado de Machachi (“Centro de Comercialización de Productores del Cantón Mejía”) y 

vende en las parroquias Guamaní, Chillogallo, Magdalena, La Ecuatoriana, Quitumbe, San 

Bartolo, Solanda). La fluctuacion de precios en los diferentes eslabones de comercialización se 

establece por  factores como; calidad, volumen de venta, competencia (oferta y demanda), 

variedad e inversión, también se logra indicar que el eslabón en el cual el precio de la papa se 

vuelve más cara es en el eslabón intermediario minorista- consumidor final. Existe un gran 

déficit de regulación de precios en la cadena de comercialización de papas, el cual se puede 

solventar con un plan de comercialización para los productores el cual consiste en  incrementar 

la demanda de papas ya sea de forma nacional o internacional y crear mercados en las  

parroquias de Quito  de esta manera pueden llegar al consumidor final. 

Palabras clave: papa, cadena de comercialización, fluctuación de precios 
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ABSTRACT 

This research study was carried out in Pichincha Province, Mejía Canton, in Machachi Parish 

at Latitude: 0°30.6066’S and Longitude: 78°34.0272’W. The objective of this study was to 

locate the marketing chain of 3 varieties of potato (Solanum tuberosum) and establish price 

fluctuation in the different links of the marketing chain. In the first phase, a visit was made to 

the study area, a total of 384 surveys were applied with required questions such as the cost of 

potato production per hectare, marketing price in quintals, marketing site, among others. The 

information obtained stated that the marketing chain of Machachi Parish, Mejía Canton, 

Pichincha Province is composed of producer-intermediary (Wholesaler-Retailer) and final 

consumer, where producers belong to the parishes Alóag, Chaupi, Machachi, Uyumbicho, 

Tambillo, Aloasí, Cutuglahua in Mejía Canton and market their products in the Machachi 

market (‘Centro de Comercialización de Productores del Cantón Mejía’), the wholesale 

intermediary buys in the Machachi market and sells in ‘La Argelia’ Parish (‘Mercado Mayorista 

de Quito’) in Quito Canton, the retail intermediary buys in the wholesale market of Quito or in 

the market of Machachi (‘Centro de Comercialización de Productores del Cantón Mejía’) and 

sells in the parishes Guamaní, Chillogallo, Magdalena, Ecuatoriana, Quitumbe, San Bartolo, 

Solanda. Price fluctuation in the different marketing links is established by factors such as; 

quality, sales volume, competition (supply and demand), variety and investment. It is also 

possible to specify that the link in which the price of potatoes becomes more expensive is in the 

retail intermediary link-final consumer. There is a large price regulation shortfall in the potato 

marketing chain, which can be met by a marketing plan for producers which is to increase potato 

demand either nationally or internationally and create markets in Quito parishes in this way 

they can reach the final consumer. 

Keywords: potato, marketing chain, price fluctuations. 
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2) JUSTIFICACIÓN DEL PROYECTO 

La papa es un cultivo de gran importancia en la dieta de los ecuatorianos y gracias a las 

características geográficas del territorio ha facilitado su producción, se ha convertido en 

un cultivo de gran valor economía y social para las familias que se dedican a este 

cultivo(Tapia García, Galindo Bucheli, and Rea Toapanta 2014).  

En la provincia de Pichincha en el año 2019 donde los productores han invertido su 

esfuerzo físico, económico y social, se ha caracterizado por tener una producción de 

40,633 toneladas con rendimientos de 25,7 t/ha(INEC 2020). Sin embargo se ven 

desmotivados ya que existen factores que afectan el rendimiento económico de la 

producción de papas, entre ellos se encuentra la cadena de comercialización. La cadena 

de comercialización de papas es un factor impórtate en el rendimiento económico del 

agricultor(BRAVO 2019) 

La presente investigación pretende enfocar esfuerzos para localizar y conocer la 

formación de precios dentro de los eslabones (Productor-Intermediario-Consumidor final 

de la cadena de comercialización) con esto identificar los factores que determinan la 

fluctuación  de precio en la cadena de comercialización. Con el presente proyecto se 

beneficiarán a los productores del Cantón Mejía. 

 

3) BENEFICIARIOS DEL PROYECTO DE INVESTIGACIÓN. 

Por medio del presente Proyecto de investigación se beneficiara a los agricultores del 

cantón Mejía  
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4) PROBLEMÁTICA    

La papa constituye un producto básico en la dieta cotidiana de los ecuatorianos por ello 

es un cultivo principal en el país, En el año 2019 en Ecuador se sembró una superficie de 

20,626 hectáreas de papas de diferentes variedades (INEC 2020).También es un cultivo 

importante por su participación económica y social sobre la generación de ingresos para 

las familias que se dedican a este cultivo(Ministerio de Agricultura y Ganadería 2018).  

La Provincia de Pichincha en el año 2019 se ha caracterizado por tener una producción 

de 40,633 toneladas con un rendimiento de 25,37 t/ha de papa (Solanum tuberosum). A 

pesar de la gran producción anual existen varios problemas que afectan a los productores 

y disminuyen su utilidad, uno de  ellos es: la cadenas de comercialización (Ministerio de 

Agricultura y Ganadería 2019). 

La comercialización de los productos agropecuarios representa el cuello de botella en la 

actividad económica del sector primario, en el cual el productor por lo general pierde gran 

parte de su inversión económica, física y social. La comercialización de papas sufre varios 

problemas de orden estructural, lo que permite la distorsión y el inadecuado 

funcionamiento de los precios en los mercados, esto perjudica al productor y consumidor 

final. Esto quiere decir que la actividad más importante en el sector agrícola es la 

comercialización ya que de esto depende que los productores puedan recuperar y obtener 

utilidades de su inversión, de esta manera tener estabilidad y sustentabilidad en su 

actividad (Tapia García et al. 2014). 

El promedio de fluctuación de precios dentro de la cadena de comercialización  del año 

2015-2020  sobre el cultivo de Papas (Solanum tuberosum) variedad Súper Chola, en los  

mercados de Quito es de 0,41 $/kg en el mes de Enero y Octubre, 0,39$/kg en el mes de 

Diciembre, 0,38$/kg en el mes de Noviembre, 0,37$/kg en el mes de Septiembre, 

0,36$/kg en el mes de Junio, Julio y Agosto, 0,35$/kg en el mes de Febrero, 0,34$/kg en 

el mes de Marzo, 0,32$/kg en el mes de Abril y Mayo. El precios  en el  año 2020  sobre 

el cultivo de Papas (Solanum tuberosum) variedad Súper Chola, en el, Mercado de 

Machachi es de $ 14 el quintal en el mes de diciembre(Ministerio de Agricultura y 

Ganadería 2020). 
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Según el análisis de la fluctuacion de precios en la cadena de comercialización se puede 

decir que en el mercado Mayorista de Quito el quintal de papas variedad súper chola en 

el mes de Diciembre año 2020 tiene un promedio de $ 17,50 a diferencia del mercado de 

Machachi que tiene un costo de $14, esto quiere decir que en el mercado Mayorista de 

Quito excede el valor con 3,50 a comparación del mercado de Machachi. En una hectárea 

se estima producir 25,7 toneladas esto sería 257 quintales de papas si lo vendemos en $14 

esto nos daría un valor de $ 3598 esto sería lo que obtendría un productor de papas en 

Machachi pero si lo vende en $ 17,50 esto daría como resultado $4497,50, existe una 

diferencia de $ 899,50. 

En el año 2018 mes de abril el quintal de papa variedad súper chola calidad Redrojilla en 

el mercado de Machachi tiene un costo de 3,50 mientras que en el mercado Mayorista  de 

Quito lo venden a 10 y 12 dólares, es importante mencionar para recuperar la inversión 

se debería pagar en las fincas un mínimo de USD 12 por la de primera calidad, calcula 

Andrés Chulde, técnico de la cadena de la papa (EL COMERCIO 2018).  

 

5) OBJETIVOS  

 

5.1 Objetivo general 

 

Determinar la cadena de comercialización de tres variedades de papa (Solanum 

tuberosum) en la Parroquia de Machachi Cantón Mejía Provincia de Pichincha 

 

5.2 Objetivos específicos  

 

1. Localizar la cadena de comercialización de 3 variedades de papa (Solanum 

tuberosum) del Mercado de Machachi Cantón Mejía Provincia de Pichincha. 

 

2. Establecer la fluctuación de precios en los diferentes eslabones de la cadena de 

comercialización de papas (Solanum tuberosum). 
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6) ACTIVIDADES Y SISTEMA DE TAREAS EN RELACIÓN A LOS 

OBJETIVOS PLANTEADOS 

 

 

 

 

OBJETIVO ACTIVIDAD RESULTADO MEDIO DE 

VERIFICACIÓ

N 

1 Localizar la 

cadena de 

comercialización 

de papa (Solanum 

tuberosum) del 

Mercado de 

Machachi Cantón 

Mejía Provincia de 

Pichincha. 

* Visita a la zona de estudio  

*  Realizar encuestas sobre la 

cadena de comercialización 

* localizar  la cadena de 

comercialización de papas 

mediante mapas de red. 

 

 

  

Cadena de 

comercialización 

localizada 

Fotos 

2 Establecer la 

fluctuación de 

precios en los 

diferentes 

eslabones de la 

cadena de 

comercialización 

de papas (Solanum 

tuberosum). 

*Identificar los diferentes 

eslabones de comercialización 

de papas 

*Revisión bibliográfica de  

precios por mes del año (5 años 

atrás y actual) 

*Realizar encuestas sobre el 

precio de la papa, en los 

diferentes eslabones de 

comercialización 

*Identificar el precio en cada 

eslabón de la cadena de 

comercialización de papas. 

 

Tablas, gráficos 

de precios 

Fotos 
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7) FUNDAMENTACIÓN CIENTÍFICO TÉCNICA 

 

7.1 GENERALIDADES 

 

La papa (Solanum Tuberosum L.) es un cultivo de gran diversidad genética que fue 

cultivada hace 6 000 a 10000  años atrás  al norte del lago Titica-ca, en los Andes del sur 

de Perú siendo originaria de las tierras altas de los Andes de América del sur. La evolución 

y la clasificación de papas crearon discusión ya que este cultivo se convirtió en uno de 

los alimentos más importantes del mundo(Rodríguez 2010).  

Este tubérculo cuenta con una superficie sembrada de 50 mil hectáreas, de donde se 

producen 300 mil toneladas repartidas en la alimentación de cada familia. En el país, cada 

persona consume un promedio de 30 Kg de papa al año. La papa es el segundo cultivo 

más importante en la Sierra Ecuatoriana, después del maíz suave (Choclo), la cadena de 

producción de papa se ha extendido a tal punto que ha llegado a 80 mil agricultores que 

se dedican a la producción y comercialización de este cultivo (MAGAP 2017). 

 

7.2 CLASIFICACIÓN BOTÁNICA Y TAXONÓMICA 

Es una planta Anual y herbácea que florece y despliega tubérculos subterráneos en la 

ramificación de los estolones. La morfología de la planta puede ser alterada por factores 

ambientales como: Temperatura, duración día, intensidad de luminosidad, rocío(humedad 

de aire), cantidad de materia orgánica en el suelo, debido a su capacidad de producir 

diferentes fenotipos en respuesta a diferentes condiciones ambientales conocida como 

plasticidad fenotípica(Vizcaíno 2017).Pertenece al  Reino: Plantae, División: 

Magoliophyta, Clase: Magnoliopsida, Subclase: Asteridae, Orden: Solanales, Familia: 

Solanáceas, Género: Solanum, Especie: S. Teberosum, Nombre científico: Solanum 

teberosum(QUISAGUANO 2015). 

 

7.2.1 DESCRIPCIÓN MORFOLÓGICA DEL CULTIVO 

Morfología: Se encarga de la Investigación e interpretación  de los tejidos, órganos, 

formas y expresiones (estructura) durante el ciclo fenológico de las plantas(Gómez 2000), 
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es una rama de la botánica que estudia la parte externa (forma) e interna (anatomía) 

incluye la citología e histología de la planta(Chuncho, Chuncho, and Aguirre 2019). 

Raíz : La raíz principal es filiforme(objetos que tienen forma y apariencia de hilo) a partir 

de esta raíz principal nace su ramificación lateral el cual forma un sistema fibroso, posee 

muchas raíces adventicias, su profundidad es aproximadamente de 30cm hasta 60 

cm(Cortez and Hurtado 2002).  

Tallos: El sistema de tallos está constituido por estolones y tubérculos, si proviene de una 

semilla verdadera solo presenta un tallo y si proviene de tubérculos presentan barios tallos 

y estolones(Vizcaíno 2017). 

Estolones: Forman tubérculos mediante el agrandamiento de su extremo terminal, sin 

embargo no todos los estolones forman tubérculos ya que si presenta un estolón 

descubierto (sin tierra) puede dar origen a un tallo vertical con follaje(TIBÁN 2012).  

Tubérculos: son tallos modificados y es el órgano principal de almacenamiento de 

almidón, el tubérculo constituye dos extremos los cuales son basal o extremo (ligado al 

estolón, se llama talón). La profundidad de los ojos varían, cuando los ojos del tubérculo 

miden <2mm  son considerados superficiales, cuando miden de 2 a 4 mm es  considerados 

ligeramente profundo, cuando miden de 5 a 6 mm son Profundos y si mide más de 6mm 

es considerado como muy profundo(Huamán 2010).  

Hojas: Las hojas tienen una forma compuesta, y está conformada por las siguientes 

partes: foliolo terminal, inter-hojuelas, raquis, peciolo y foliolos laterales(Martínez 2009).  

Flor: tienen un tamaño aproximado de 3 o 4 centímetros y poseen cinco pétalos que están 

unidos por sus bordes, teniendo así forma de estrella. El pedúnculo está dividido en dos 

ramas y cada una se subdivide en dos ramas, así se forma una inflorescencia llamada 

camisa (Vizcaíno 2017). 

 

7.3 Localidad  de productores de papas  

En Ecuador existen diversas variedades de papas alrededor de 350 las cuales son 

cultivadas en diferentes zonas como: zona norte, zona centro (zona centro está 

conformada por las provincias de: Pichincha, Cotopaxi, Tungurahua, Bolívar y 

Chimborazo.) y zona sur. Además se encuentran las zonas marginales que corresponden 
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a las provincias templadas las cuales son Napo, Pastaza, el Oro y las regiones frías de la 

Provincia de Galápagos, debido a su localización geográfica solo aportan pequeñas 

cantidades al mercado nacional(CIP 2010). 

 

7.4 Variedades de papas producidas en la Provincia de Pichincha  

De las 350 variedades de papas las más cultivadas en la zona centro del Ecuador 

(Pichincha, Cotopaxi, Tungurahua, Bolívar y Chimborazo) son las variedades de papas 

que presentan características fenotípicas como piel rosada, carne amarilla y con alto 

contenido de materia seca por ende prefieren cultivar estas variedades: Uvilla, Chaucha, 

Leona negra, Leona Blanca, Súper chola  Coneja negra, Coneja blanca, Puña, Calvache, 

Chaucha colorada, Santa Rosa y Carrizo(CIP 2010). 

En El Cantón Mejía los productores prefieren dedicar sus trabajo y parcelas a las papas 

variedades (Súper Chola, Chaucha y Leona Blanca) ya que existe mayor demanda de estas 

tres variedades en el mercado de Machachi(Muñoz and Andrade 2017). En la actualidad 

el mercado de Machachi con el nombre de “Centro de Comercialización de Productores 

del Cantón Mejía” 

 

7.5 Características de las  variedades de papas (Solanum teberosum) cultivadas 

en el Cantón Mejía y Comercializadas en el Mercado de Machachi 

Súper chola: El rendimiento oscila entre 20 a 30 t/ha, se desarrollar a una altura de 2800 

a 3400 m.s.n.m. Es una papa apta para el consumo en fresco (Sopas y puré)  y procesado 

(papas fritas en forma de hojuelas y tipo bastón)(INIAP 2016). Yema de huevo 

(Chaucha): Es una papa apta para el consumo en fresco (cocida y al vapor) y para fritura. 

Los tubérculos son redondos y presentan ojos con profundidad mediana. Tiene piel 

amarilla. y pulpa amarillo-crema(CIP 2017). Leona blanca: Es una papa para consumo 

en fresco (cocida y al vapor) y para fritura. Los tubérculos son ovalados con ojos de 

profundidad mediana. De piel blanca- crema pulpa blanca- crema (CIP 2017). 
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7.6 Eslabones de la cadena de comercialización  

Los eslabones de la cadena de comercialización está determinada por algunos elementos: 

Productor, tipo de distribuidor (Mayorista y Minorista) y consumidor final (Candelaria 

and Harold 2015). 

 

7.6.1 Productor 

El productor es una persona civil o jurídica que adopta las decisiones principales acerca 

de la utilización de recursos disponibles y ejerce el control administrativo sobre la 

explotación agropecuaria(Pedrero 2000), también se puede mencionar que el productor 

es aquella persona encargada de la producción de bienes y servicios en la organización 

de trabajo(VÉLEZ 2018). 

 

7.6.2 Comerciante (Intermediario) 

En el Art 1 y 2 de la ley del Código de Comercio se declara comerciante a todas las 

personas que hacen del comercio su profesión habitual. Toda persona que hace profesión 

a la compra y venta de bienes y servicios en particular se llama comerciante así mismo el 

que compra y hace fabricar mercaderías para vender por mayor o menor(Pozo 2019). 

Por lo general los productores no suelen vender sus productos de forma directa al 

consumidor final sino que estos productos pasan por varios intermediarios los cuales 

cumplen con funciones de mercadotecnia (Conjunto de técnicas y estudios que tienen 

como objetivo mejorar la comercialización del producto), recibiendo sus utilidades de 

acuerdo a tales funciones(Rosillo 2009). El número y tipo de intermediario (Mayorista o 

minorista) dependerá de la forma (directo (Productor –consumidor final), corto 

(productor –intermediario minorista-consumidor final),  y largo (productor –

intermediario minorista-intermediario minorista-consumidor final) de distribución del 

producto(Rosillo 2009). 

 

7.6.3 Función del intermediario  

El intermediario tiene por funciones: Trasportar, Fraccionar, Almacenar, Surtir, 

Contactar, Informar (GLOBAL FRUITLATAM 2021). 
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7.6.4 Ventajas del Intermediario  

• Mayor eficiencia en la distribución 

• Mayor nivel de ventas  

• Participan en funciones de almacenamiento y fraccionamiento 

• Mejor servicio por proximidad al consumidor final (GLOBAL FRUITLATAM 

2021). 

 

7.6.5 Desventajas del intermediario  

• Utilizan empaques diferentes lo que hace que incremente el precio del producto 

• Cuando el producto no es igual al de la muestra baja de precio de venta 

• La supervisión de calidad es rigurosa y se ejecuta dentro de las instalaciones 

(mercado, tiendas) 

• Si el consumidor final encuentra otro producto similar a menor costo, dejara de 

comprar paulatinamente (GLOBAL FRUITLATAM 2021). 

 

7.6.6 Consumidor final  

El consumidor final es una persona que comprar un bien o servicio por necesidad y 

realmente utiliza y disfruta del bien o servicio (UNIVERSIDAD DE PAMPLONA 2017). 

 

7.6.7 ¿Por qué compra el consumidor?  

El consumidor es una persona  que demanda un producto  ya sea a causa de una necesidad 

o un deseo esto genera un problema el cual es comprar lo que le hace falta, por lo general 

el consumidor compra por impulso, por necesidad, por sentir alivio y  luego lo desecha 

porque su necesidad ya fue satisfecha(Gómez and Sequeira 2015). 

 

7.6.8 Posicionamiento 

Es la manera en la cual los consumidores definen al producto en lo que concierne a sus 

atributos importantes además indica el lugar que ocupa el producto en el mercado del 

consumidor con referencia a la competencia.(RAITERI 2016), las estrategias para 
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posesionar al producto en el mercado del consumidor son especificas conforme a las 

necesidades que satisfacen y los beneficios que ofrece al consumidor.(Rivas and 

Echaverri 2014). 

 

7.6.9 Conservación del cliente  

Un cliente es una persona que comprar constantemente un producto o servicio en un solo  

lugar, Cuando el consumidor disfruta de un producto o servicio  experimenta una 

sensación  de  satisfacción o insatisfacción, según sea el resultado de la sensación el 

consumidor se convertirá en un cliente del sitio en el cual encontró dicho 

producto(Rodríguez and Rabadán 2014). 

 

7.7 Comercialización de papas  

La comercialización ocupa un lugar importante dentro de la estructura organizacional, es 

una de las actividades claves en el ajuste de precios, además en la comercialización 

participan varios agentes desde el productor hasta llegar al consumidor final a este 

proceso se le denomina cadena de comercialización (Rizo et al. 2017). 

 

7.7.1 Tipo  de comercialización  

Existen dos tipos de comercialización los cuales son: 1. Consumo Interno o Micro 

Comercialización: Trata sobre hacer llegar el bien o servicio desde el productor o del 

Mercado al consumidor, esto se puede llevar a cabo por diferentes canales de distribución  

(canal directa, corto o largo)(Días 2013). Y 2. Consumo Externa o Macro 

Comercialización: Trata sobre la exportación de los productos, él envió puede ejecutarse 

de diversas formas de trasporte ya sea terrestre, marítimo o aéreo, el objetivo es vender a 

diferentes países (Días 2013). 

Mediante el análisis de los conceptos sobre tipos de comercialización (Consumo Interno 

o  Micro Comercialización y Consumo Externa o Macro Comercialización) se puede 

mencionar que para el presente proyecto de investigación se utilizara el tipo 1. 
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7.7.2 Cadena de comercialización  

Es un medio de distribución, el cual abarca un conjunto de participantes organizacionales 

que establecen todas las funciones necesarias para conseguir que el producto llegue al 

consumidor final, (Candelaria and Harold 2015). En sus funciones incluyen: compra, 

venta, trasportar, financiar y asumir riesgos de perdida por baja demanda del consumidor 

etc.(Instituto Interamericano de Cooperación para la Agricultura 2018). 

 

7.7.3 Clasificación de la cadena de comercialización  

La Organización de las Naciones Unidas para la Alimentación y la Agricultura (FAO) 

clasifica en dos partes: 1. Agroalimentaria e industrial se caracteriza por la 

comercialización de productos procesados o trasformados, 2. Agroalimentaria se 

caracteriza por la comercialización de productos frescos sin ningún tipo de valor agregado 

como : tubérculos, granos, hortalizas, etc. (IGLESIAS and SALCEDO 2017). 

 

7.7.4 Formas de distribución de productos en la  cadena de 

comercialización  

Canal Directo: En este canal de distribución no existe la intervención de intermediarios 

la comercialización se lo realiza directamente entre el Productor y Consumidor final, y el 

productor realiza la mayoría de actividades de Comercialización, transporte, 

almacenamiento y aceptación de riesgos (Velázquez 2012). 

Canal corto: en este canal  el productor vende sus productos al Intermediario (Minorista) 

y el intermediario (Minorista) se encarga de vender a los consumidores finales (Acosta 

2017). 

Canal Largo: el productor vende su producto al intermediario Mayorista, el mayorista 

vende al intermediario minorista  y este al consumidor final(ALVARADO 2013). Los 

intermediarios mayoristas son vendedores especializados en pocos productos frescos por 

ejemplo: intermediario mayorista de Papas(Godás 2007). Además realiza tareas como: 

elección de los posibles proveedores( Productores) y negociación de las condiciones de 

compra y entrega(CRUZ 2010). El intermediario Mayorista trata de vender sus productos 



 13 
  
   
 

 
 

a intermediarios minoritas porque así puede vender mayor cantidad de 

productos(Sanguino 2001). 

 

7.7.5 Problemas de la cadena de comercialización de papas (Solanum 

tuberosum) 

La comercialización de la producción de tubérculos es uno de los principales problemas 

en la cadena de comercialización especialmente para los pequeños productores debido a 

la fluctuación de precios y por ser un proceso en el cual involucra varios agentes 

(intermediarios), también la deficiencia en el sistema de comercialización impidiendo a 

los productores obtener utilidades acorde al trabajo que implica el manejo  agronómico y 

la producción del mismo(Figueroa, Rosas, and Torres 2012). 

 

7.7.6 Cadena de comercialización en América Latina 

El Instituto Interamericano de Cooperación para la Agricultura (IICA), reconoce que a 

pesar de los esfuerzos realizados por los países por mejorar la vinculación y la 

participación en los diferentes mercados de los productores pequeños y de mediana escala 

incluyendo los de la agricultura familiar, aún existen retos como la existencia de 

irregularidades en las cadenas y el poder de negociación en determinados eslabones de la 

cadena de comercialización, reduciendo las utilidades en determinados eslabones e 

incrementando el valor agregado en otras(IICA 2018). 

 

7.7.7 Cadena de comercialización en Ecuador  

En Ecuador la cadena de comercialización agropecuaria  es realizado por el sector 

privado, en el canal de comercialización existen diferentes participantes  (Productor, 

intermediarios y comerciantes), todos los participantes tienen derecho a percibir un 

beneficio económico (Utilidad), esto encarece el costo de los productores agropecuarios 

cuando llega al consumidor final, se puede mencionar que la cadena de comercialización 

de papas está conformada por una serie de actividades y servicios (producción, cultivo, 

cosecha, embalaje, transporte, almacenamiento, fabricación de alimentos, finalmente la 

distribución y venta de los productos)(López 2020). La papa es un producto muy 
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importante en la dieta diaria de la población, la región andina es la que presenta un mayor 

consumo de papas, ocupa el séptimo lugar de producción después de los cultivos (caña 

de azúcar, banano, palma, maíz, arroz y plátano), presenta una superficie cultivada de 

aproximadamente 36 mil hectáreas, está presente en 12 provincias del país(Muñoz and 

Andrade 2017). 

 

7.7.8 Cadena de comercialización de papa (Solanum Tuberosum) en la 

Provincia de Pichincha Cantón Mejía  

La comercialización de papas en la Provincia de Pichincha Cantón Mejía se ejecuta en el 

mercado “Centro de Comercialización de Productores del Cantón Mejía” en el cual 

los productores de papas pueden llevar su producción y comercializarlo, por lo general su 

producción es vendida a Intermediarios Mayoristas e Intermediarios Minoristas, los 

cuales se encargan de revender en otros mercados de la Ciudad de Quito o en tiendas (EL 

COMERCIO 2020) 

Dentro de la cadena de comercialización de papas existen varios canales de distribución 

(Se entiende por canal de distribución a la ruta por la cual circula el flujo de productos 

desde su creación) dentro de estos canales están los diferentes eslabones (productor-

intermediario mayorista, minorista y consumidor final)(PORTILLA 2013). Cada eslabón 

de la cadena de comercialización de papas  está orientado a satisfacer las exigencias del 

consumidor final, por otro lado para la comercialización de papa en fresco se requiere de 

celeridad porque es perecible, esto incrementa el número de intermediarios entre el 

productor y consumidor final(Chávez 2007). 

 

7.7.9 Resumen de la cadena de comercialización de papa (Solanum 

Tuberosum) 

El Agricultor (Papas) de Machachi venden sus productos a intermediarios mayoristas y 

minoristas donde los intermediarios mayoristas venden a los intermediarios minoristas en 

el mercado Mayorista de Quito, posterior a esto los intermediario minoristas vende al 

consumidor final(Rivas and Tapia 2012). 
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7.8 Producción de papas en la Provincia de Pichincha  

La Provincia de Pichincha en el año 2019 se ha caracterizado por tener una producción 

de 40,633 toneladas con un rendimiento de 25.7 t/ha de papa (Solanum 

tuberosum)(Ministerio de Agricultura y Ganadería 2019). Para el año  2019, la superficie 

sembrada de papa a nivel nacional fue de 20.626 hectáreas (INEC 2020). 

 

7.9 Participación en la producción nacional 2019 Papa (Solanum Tuberosum) 

La Producción Nacional de papas (Solanum Tuberosum) es de 517,655(t).   

 

GRAFICO 1.Participación de las Producción Nacional 2019 papa (Solanum 

Tuberosum) 

La Provincia de Pichincha tuvo una participación en la producción de papas (Solanum 

Tuberosum) de 7,85 % del total de 517,655(t), esto es 40,635 toneladas de 

papas(Ministerio de Agricultura y Ganadería 2019). 
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GRAFICO 2.Ranking de rendimiento a Nivel Nacional 2019 de Papa (Solanum 

Tuberosum), tubérculo fresco en t/ha 

La Provincia de Pichincha tuvo un rendimiento en la producción de papas (Solanum 

Tuberosum) de 25.4 t/ha (Ministerio de Agricultura y Ganadería 2019). A pesar de que 

los productores alcancen buenos rendimientos de producción tienen problemas en la 

comercialización debido a la fluctuacion de precios por la oferta y demanda del 

tubérculo(Tapia García et al. 2014). 

 

7.10 Producción y rendimiento de papas en el Cantón Mejía Provincia de  

 

7.10.1 Pichincha  

A nivel cantonal, las zona de mayor productividad de la provincia de Pichincha es el 

Cantón Mejía  con rendimiento de 16,4  t/ ha y el cantón con un bajo rendimiento es Pedro 

Moncayo con un rendimiento de 6,5 t/ha(Muñoz and Andrade 2017).  

 

7.10.2 Mercado  

Un mercado es un sitio en el cual por medio de acuerdos entre compradores y vendedores 

(Oferta y Demanda), entran en una negociación para establecer  precios con el fin de 

poder intercambiar bienes y servicios(Arias and Pizanán 2013). 

Mercado de Machachi “Centro de Comercialización de Productores del Cantón 

Mejía” ofrece productos frescos (tubérculos, vegetales, hortalizas), la mayoría de 

comerciantes de este mercado son productores, este mercado está ubicado en el barrio 

San Vicente, sector Tahuachi de Machachi, el mercado al terminarse de construir contara 

con 6 hectáreas para que los productores puedan comercializar sus productos(Hidalgo 

2020). 

 

7.10.3 Investigación de mercado 

El estudio de mercado permite conocer el comportamiento del mercado identificando las 

necesidades existentes, hábitos de consumo, precios y preferencia de los consumidores 

por los productos ofertados, también permitirá la determinación de la oferta y demanda 
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(Pasántez 2012). Uno de los objetivos del estudio de mercado es hacer reflexionar al 

emprendedor de forma detenida sobre la descripción del público al que se va a dirigir y 

recordarle que “no hay mejor forma de fracasar que dirigirse a nadie en especial y a todos 

por completo“(Orjuela and Sandoval 2002). 

 

7.10.4 Oferta y demanda  

Describe la interacción en el mercado entre los consumidores y los comerciantes, en 

relación con el precio y las ventas de un producto o bien(Carrasco 2014).además la oferta 

y demanda determinan la cantidad intercambiada de productos y el precio al que se 

intercambia(Álvarez et al. 2013). La oferta y demanda cambian en el tiempo a medida 

que va cambiando las condiciones del mercado(UNIVERSIDAD DEL CEMA and 

MADE 2015). 

 

7.11 FLUCTUACIÓN DE PRECIOS  

Es un hecho normal que los precios fluctúen de las frutas, hortalizas, legumbres, 

tubérculos. La economía define que el precio de un bien o servicio es aquel donde 

vendedores y compradores están dispuestos a cambiar por dinero,  en la fluctuación de 

precios la oferta y demanda cumple un papel indispensable ya que si la oferta es menor  

a la demanda, puede ser porque el clima no fue favorable y se enfermaron los cultivos 

perdiéndose la cosecha, entonces el precio sube, pero si la demanda es menor que la oferta 

el precio baja.(Tapia and Ramos 2012). 

La oferta y la demanda son factores fundamentales en la formación de precios dentro de 

la cadena de comercialización (Granja 2018). 

 

 

 

GRAFICO 3.Fluctuación de precios en la cadena de comercialización de papas 

debido a la oferta y demanda de producto 

(Gonzáles 2011). 
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TABLA 1.Precio promedio de papas variedad Súper Chola en el Mercado Mayorista 

de Quito 

Precio promedio del kilogramo de papas variedad Súper Chola en el Mercado de 

Quito, a partir del año 2015 al año 2020 

Meses 

AÑO  

2015 2016 2017 2018 2019 2020 

Enero 0,48 0,33 0,42 0,36 0,53 0,34 

Febrero 0,34 0,31 0,40 0,33 0,41 0,32 

Marzo 0,33 0,36 0,43 0,27 0,34 0,33 

Abril 0,29 0,42 0,32 0,23 0,38 0,26 

Mayo 0,32 0,43 0,31 0,22 0,39 0,26 

Junio 0,47 0,44 0,24 0,22 0,51 0,26 

Julio 0,44 0,43 0,32 0,30 0,43 0,26 

Agosto 0,44 0,40 0,30 0,33 0,45 0,24 

Septiembre 0,44 0,35 0,30 0,35 0,55 0,23 

Octubre 0,44 0,34 0,42 0,43 0,61 0,20 

Noviembre 0,42 0,36 0,46 0,43 0,42 0,22 

Diciembre 0,43 0,38 0,47 0,45 0,40 0,21 

(Ministerio de Agricultura y Ganadería 2019). 

7.11.1 Precio de comercialización de papa variedad Súper Chola (Productor) 

La recopilación de datos en la tabla número 1 nos indica la fluctuacion de precios a partir 

del año 2015 al año 2020 en el mercado Mayorista de Quito (Ministerio de Agricultura y 

Ganadería 2020). 
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GRAFICO 4.Precio en dólares el quintal de papas Variedad Súper Chola que 

oferta el productor en el año 2019 

El análisis indica que octubre es el mes en el cual el precio de la papa sube, llegando a 

costar 21,70 $ el Quintal y el mes que presente un precio bajo es marzo con un costo de 

12,89 $ el quintal  (Ministerio de Agricultura y Ganadería 2019). 

 

 

 

GRAFICO 5.Precio promedio del kilogramo de papas variedad Súper Chola en 

el Mercado de Quito, a partir del año 2015 al año 2020(Intermediario) 

El análisis indica que octubre es el mes en el cual el precio de la papa sube, llegando a 

costar 0,61 $ el kilogramo esto quiere decir que el quintal tiene un costo de 27,75 $ y el 

mes que presente un precio bajo es marzo con un costo de 0,34 $ el kilogramo esto quiere 
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decir que el quintal tiene un costo de 15,47 $  (Ministerio de Agricultura y Ganadería 

2020). 

“ El análisis sobre la tabla 2 y 3 indica que el mes en el cual el precio de la papa subió fue 

en octubre, por lo cual el productor vende el quintal de Papa Variedad Súper Chola en 

21,70 $ (Ministerio de Agricultura y Ganadería 2019). Y el intermediario vende en 27,75 

$ el quintal obtiene una utilidad de 6,05 $ por quintal(Ministerio de Agricultura y 

Ganadería 2020). Pero el mes en el cual el precio de la papa baja es en marzo por lo cual 

el productor vende el quintal de papa en 12,89 $(Ministerio de Agricultura y Ganadería 

2019). Y el intermediario en 15,47 $ obteniendo una utilidad de 2,58 $, lo que indica que 

si el precio de la papa sube o baje el único que corre el riesgo de perder es el productor 

ya que el intermediario siempre obtendrá utilidad sobre el precio del productor(Ministerio 

de Agricultura y Ganadería 2020).” 

 

 

8) FORMULACIÓN DEL PROBLEMA 

 

8.1 Preguntas de investigación 

 

Hipótesis nula 

¿La cadena de comercialización de papas (Solanum tuberosum) influye en la fluctuación 

de precios en el mercado? 

 

Hipótesis alternativa 

¿La cadena de comercialización de papas (Solanum tuberosum) no influye en la 

fluctuación de precios en el mercado? 
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9)  OPERACIONALIZACIÓN DE VARIABLES 

 

Variable independiente: Localidades, Eslabones de cadena (productor, comerciantes 

mayoristas, intermediarios) 

TABLA 2.Operacionalización de variables (VI) 

 

INDICADO

R 

 

UNIDAD DE 

MEDIDA 

 

INTRUMENTO 

TECNOLÓGIC

O 

 

INTRUMENTO 

METODOLÓGI

CO 

 

TECNICA 

Localidad  Km Gps  

ArcGis 
 

Libro de campo Medición 
 

Eslabones de 

la cadena de 

comercializa

ción 

Categoría KoBoToolbox Libro de campo Medición 

Variedades 

de papas 

Tipo Tabla de 

variedades de 

papas 

Libro de campo Conteo 

 

 

Variable dependiente: Lugares de comercialización, Precio (productor, mayoristas, 

comerciantes) 

TABLA 3.Operacionalización de variables (VD) 

 

INDICADOR 

 

UNIDAD DE 

MEDIDA 

 

INSTRUMENTO 

TECNOLÓGICO 

 

INSTRUMENTO 

METODOLÓGIC

O 

 

TÉCNICA 

cantidad que 

comercializan 

Cantidad KoBoToolbox Libro de campo Conteo 

 

Tipo de embalajes Tamaño de 

costal(Lb) 

KoBoToolbox Libro de campo 

 

Conteo 
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10) METODOLOGÍA 

10.1 Modalidad básica de investigación 

 

10.1.1 De Campo 

La investigación es de campo, ya que la recolección de datos se realizara directamente a 

los ofertantes y demandantes de papas (Solanum tuberosum) de la provincia de Pichincha, 

con la finalidad de obtener información de los lugares en estudio, para la tabulación y 

procesamiento de los datos obtenidos a través de cuadros estadísticos de los lugares en 

estudio. 

 

10.1.2 Bibliográfica Documental 

De igual manera, este estudio se obtendrá con material bibliográfico y documental que 

servirá de base para el contexto del marco teórico y la fundamentación de los resultados 

obtenidos. 

 

10.1.3 Observación 

Visitas de campo para la identificación de los sectores donde se produce y comercializa 

las variedades de papas (Solanum tuberosum) 

 

10.1.4 Encuesta 

Se elaboró un cuestionario con preguntas dirigidas (eslabones) a los ofertantes y 

demandantes de diferentes sitios de la provincia de Pichincha 

 

 

Precios de compra 

y venta 

$ KoBoToolbox Libro de campo Conteo 
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10.1.5 Aplicación de instrumentos 

TABLA 4.Aplicación de instrumento (Encuesta) en los diferentes eslabones de la 

cadena de comercialización de papas 

Instrumento  Fuente  

Encuesta  

Productores  
  

Intermediario  

Mayoristas 
Comerciantes  que compran 

en cantidad mayor a(20qq) 

Bodegas 

Mercados  

Minoristas 

Comerciantes  que compran 

en menor cantidad menor 

a(20qq) 

Tiendas   

restaurantes    

Consumidor 

final  Personas que compran para su consumo Hogar 

(Manya,2021). 

 

10.2 Tipo de Investigación 

 

10.2.1 Descriptiva 

Puntualiza como se ocasionan los fenómenos que se investigan, también se ocupa de la 

descripción de datos y características de una población.  

 

10.2.2 Cualitativo-Cuantitativo 

Mediante el método cualitativo y cuantitativo recolectaremos, clasificaremos y 

mediremos los datos, aplicando encuestas que nos permitan obtener información sobre la 

fluctuación de precios en los eslabones de la cadena de comercialización de papas 

(Solanum tuberosum). Las encuestas se aplicaran mediante el software Google drive, 

posterior a ellos se pasaran los datos a Excel.  

La georreferenciación de la cadena de comercialización se determinara mediante el 

análisis de las encuesta realizadas a los demandantes y ofertantes de papas (Solanum 

tuberosum), utilizando el software ArcGIS.  
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La determinación de los canales de comercialización y sus diferentes eslabones se 

efectuara en base al análisis de las encuesta realizadas a los demandantes y ofertantes en 

el ámbito de la zona de estudio. 

La determinación de la fluctuación de precios se realizara mediante el desarrollo de 

estadísticas, a partir de la información obtenida de la encuesta y de revisión bibliográfica, 

posteriormente se tabulara los datos en el programa de Microsoft Excel. 

 

10.2.3 Población 

La población de estudio es un conjunto de casos, definido, limitado y accesible, que 

formará el referente para la elección de la muestra, y que cumple con una serie de criterios 

predeterminados. Es necesario aclarar que cuando se habla de población de estudio, el 

término no se refiere exclusivamente a seres humanos sino que también puede 

corresponder a animales, muestras biológicas, expedientes, hospitales, objetos, familias, 

organizaciones, etc. (Arias Gómez and Villasís Keever, Miguel Ángel Miranda-Novales 

2016). 

La población que se utilizara para la presente investigación son todas las personas que se 

dedican a la producción, comercialización y consumo de papas (Solanum tuberosum) en 

la provincia de Pichincha. 

En toda investigación siempre debe determinarse el número específico de participantes 

que será necesario incluir a fin de lograr los objetivos planteados desde un principio. Este 

número se conoce como tamaño de muestra. 

10.2.4 Tamaño de muestra. 

Para conocer el tamaño de la muestra se aplicara la fórmula de la variable cualitativa ya 

que esta fórmula me permitirá identificar el número de participantes en la investigación 

dentro de la cadena de comercialización de papas, por cada eslabón (Productor, 

intermediario (mayorista, minorista) y consumidor final). 

Formula del tamaño de muestra 

 

 

         z2 σ 2 

          E 2 

 

n = 
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• n = es el tamaño de la muestra poblacional a obtener. 

• σ = representa la desviación estándar de la población. En caso de 

desconocer este dato es común utilizar un valor constate que equivale a 0.5 

• Z = es el valor obtenido mediante niveles de confianza. Su valor es una 

constante, por lo general se tienen dos valores dependiendo el grado de 

confianza que se desee siendo 99% el valor más alto (este valor equivale 

a 2.58) y 95% (1.96) el valor mínimo aceptado para considerar la 

investigación como confiable. 

• e = representa el límite aceptable de error muestra, generalmente va del 

1% (0.01) al 9% (0.09), siendo 5% (0.5) el valor estándar usado en las 

investigaciones. 

Se desea estimar el promedio de la fluctuación de precios por eslabones (intermediarios 

(Mayoristas (bodegas), Minoristas (tiendas)) y consumidor final), en la cadena de 

comercialización de papas (Solanum tuberosum) con una confianza del 95 % y un error 

del 5 %. 

Formula  

 

 

Datos 

z= 95% = 1,96 

E= 5 %  

σ = 0.5 

El tamaño de la muestra del presente proyecto de revisión bibliográfica es de 384 

personas. 

 

 

N = 1.962 * 0.52  

         z2 σ 2 

          E 2 

 

n = 

0.052 

N =3,84*0,25 

0.0025 

N =0,96/0.0025 

 

N= 384 
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10.2.5 Muestra  

Parte de los elementos o subconjunto de una población que se selecciona para el estudio 

de esa característica o condición.(CARRILLO FLORES 2015). 

Para identificar la muestra existen diferentes tipos de muestreo probabilístico como son: 

Muestreo aleatorio simple, Estratificado, de conglomerados, etc. En la presente 

investigación se utilizara Muestreo Estratificado ya que Se determina los estratos que 

conforman la población blanco para seleccionar y extraer de ellos la muestra (se define 

como estrato a los subgrupos de unidades de análisis que difieren en las características 

que van a ser analizadas)(Otzen and Manterola 2017). Un ejemplo seria estudiar a las 

personas productoras de papas (Solanum tuberosum), intermediarios (Mayoristas 

(bodegas), Minoristas (tiendas)) y consumidor final. 

 

 

11) DELIMITACIÓN DEL LUGAR 

El cantón Mejía está ubicado al sur-oriente de la provincia de Pichincha, a tan solo 45 

minutos de la ciudad de Quito, Capital del Ecuador. Se asienta majestuoso en un valle de 

suelo fértil, envuelto de una infinidad de paisajes (montañas). El Cantón Mejía fue creado, 

mediante Decreto Oficial, el 23 de julio de 1883 y lleva su nombre en honor al ilustre 

quiteño José Mejía Lequerica. Está conformado por su Cabecera Cantonal, Machachi, y 

siete parroquias rurales: Alóag, Aloasí, Cutuglagua, El Chaupi, Manuel Cornejo Astorga 

(Tandapi), Tambillo y Uyumbicho(MOSQUERA 2018). 
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(MOSQUERA,2018). 

FIGURA 1.Mapa de Ubicación del Cantón Mejía 

11.1 Limites del canton Mejía 

Norte: Distrito Metropolitano de Quito, Cantón Rumiñahui y Santo Domingo de los 

Colorados. 

Sur: Provincia de Cotopaxi. 

Este: Provincia de Napo. 

Oeste: Santo Domingo de los Tsáchilas.  

 

 

 

 

 

 

 

(Arias and Pizanán 2013) 

12) UBICACIÓN DE LA INVESTIGACIÓN 

La presente investigación se llevó a cabo en la Provincia de Pichincha, Cantón Mejía, 

barrio San Vicente, Mercado “Centro de Comercialización de Productores del Cantón 

Mejía” 

12.1 Ubicación Política 

TABLA 5.Ubicación Política  del sitio de estudio 

País  Ecuador 

Provincia  Pichincha 

Cantón  Mejía  

(Manya, 2021). 

FIGURA 2.Mapa de los límites del Cantón Mejía 
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12.2 Ubicación Geográfica 

TABLA 6.Coordenadas Geográficas del sitio de estudio 

Ubicación  Ecuador 

Latitud N 0°30'36.4'' 

Longitud O 78°34.027' 

(Geodatos, 2021) 

ELABORADO POR:  

 

12.3 Características climáticas del lugar 

TABLA 7.Condiciones Climáticas del sitio de estudio 

Temperatura anual media (°C)  11 ºC a  22 ºC 

Humedad Relativa (%)  95.0 % 

(Inamhi 2021) 

ELABORADO POR: Jefferson Manya C 

 

 

13) ANÁLISIS Y DISCUSIÓN DE LOS RESULTADOS.  

Los principales resultados de la investigación  

 

Para el análisis y discusión de resultados se tomó los datos obtenidos de las encuestas 

aplicadas a   432 personas dentro de la Provincia de Pichincha. 
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GRAFICO 6.Clasificación de productores, intermediarios y consumidor final de 

papas 

(Manya, 2021). 

Según el análisis del grafico número 6  se puede afirmar que sobre el total de encuestados 

existen 216 productores que representa el 50%, 136 intermediario que representa el 31,48 

% y 64 consumidor final que representa el 14,81 %  

En la cadena de comercialización existen diferentes canales de distribución (Se entiende 

por canal de distribución a la ruta por la cual circula el flujo de productos desde su 

creación), en los canales de distribución participan los eslabones de comercialización, el 

cual está conformado por (Productores, Intermediarios y Consumidor Final) (PORTILLA 

2013). 

 

 

13.1 LOCALIZACIÓN DE LOS ESLABONES DE LA CADENA DE 
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GRAFICO 7. GEORREFERENCIACIÓN DE LAS PARROQUIAS DEL CANTÓN MEJÍA Y CANTÓN QUITO  

Elaborado por: (Manya, 2021). 

 



 2 
     
 

 
 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

Parroquias del Cantón Mejía 

Productores de papas variedad 

(Súper Chola, Chaucha y  Leona 

Blanca) 

• Alóag 

• Chaupi 

• Machachi 

• Uyumbicho 

• Tambillo 

• Aloasí 

• Cutuglahua 

 

Comercialización Mercado de 

Machachi (“Centro 

de Comercialización 

de Productores del 

Cantón Mejía”) 

Mercado 

Mayorista 

de Quito 

Intermediario 

Mayorista 

Intermediario 

Minorista 

Intermediario 

Minorista 

Guamaní 

Chillogallo 

Magdalena 

La Ecuatoriana 

Quitumbe 

San Bartolo 

Solanda 
 

Parroquias  del Centro - Sur de Quito en el 

cual el consumidor final compra variedades 

(Súper Chola, Chaucha, Leona Blanca) de papas 

• Guamaní 

• La Ecuatoriana 

• Quitumbe 

• Magdalena 

• Solanda 

• San Bartolo 

• Chillogallo 

Guamaní 

Chillogallo 

Magdalena 

La Ecuatoriana 

Quitumbe 

San Bartolo 

Solanda 

 

CANAL  2 O 

CANAL 

CORTO 

 

CANAL  3 O CANAL 

LARGO 

 

Consumidor 

final 

Consumidor 

final 



 1 
  
   
 

 
 

GRAFICO 8.Localización de los eslabones de la cadena de comercialización en la 

Parroquia Machachi Cantón Mejía Provincia De Pichincha 

Elaborado por: (Manya, 2021). 

Según el análisis que se realizó en el grafico número 8  se puede mencionar que en la 

cadena de comercialización de papas de la  Parroquia Machachi Cantón Mejía 

Provincia de Pichincha existe el consumo interno o micro comercialización el cual 

tiene por objetivo hacer llegar el producto al consumidor final por diferentes canales de 

distribución (canal directo, corto y largo) (Días 2013). En la cadena de comercialización 

del proyecto en estudio se puede observar que existen dos canales de distribución de papas 

los cuales son: canal corto (el productor vende papas al intermediario minorista y el vende 

al consumidor final) (Acosta 2017). y canal largo (el productor vende papas al 

intermediario Mayorista, el mayorista vende al minorista y el minorista  al consumidor 

final) (Godás 2007). Dentro de estos canales  se encuentra los eslabones el cual está 

conformado por: Productores, Intermediarios y Consumidor Final. Donde el  Productor 

es una persona que se dedica a la explotación agropecuaria(Pedrero 2000).  Con el fin de 

obtener productos agrícolas (VÉLEZ 2018).El intermediario se dedican a la compra y 

venta de productos agrícolas, con el fin de hacer llegar el producto al consumidor 

final(Pozo 2019).El consumidor final es una persona que comprar un bien o servicio por 

necesidad y realmente utiliza y disfruta del bien o servicio (UNIVERSIDAD DE 

PAMPLONA 2017). 

Descripción del canal (Corto) de distribución de papas en la Parroquia Machachi 

Cantón Mejía Provincia de Pichincha 

Los agricultores de las parroquias (Alóag, Chaupi, Machachi, Uyumbicho, Tambillo, 

Aloasí, Cutuglahua) se dedican a la producción de papas y una vez obtenido la cosecha 

lo comercializan en  el mercado de Machachi” “Centro de Comercialización de 

Productores del Cantón Mejía”. El intermediario minorista  compra  y lo revende al 

consumidor final en diferentes Parroquias del Cantón Quito entre ellas: Guamaní, 

Chillogallo, Magdalena, La Ecuatoriana, Quitumbe, San Bartolo, Solanda. 

 

Descripción del canal (Largo) de distribución de papas en la Parroquia Machachi 

Cantón Mejía Provincia de Pichincha 

Los agricultores de las parroquias (Alóag, Chaupi, Machachi, Uyumbicho, Tambillo, 
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Aloasí, Cutuglahua) se dedican a la producción de papas y una vez obtenido la cosecha 

lo comercializan en  el mercado de Machachi” “Centro de Comercialización de 

Productores del Cantón Mejía”. El intermediario mayorista compra  y lo revende en 

el mercado “Mayorista de Quito” posterior a eso el intermediario minorista compra y 

lo revende a los consumidores finales en diferentes Parroquias del Cantón Quito entre 

ellas: Guamaní, Chillogallo, Magdalena, La Ecuatoriana, Quitumbe, San Bartolo, 

Solanda 

En la cadena de comercialización de papas hay varios canales para la distribución (Se 

entiende por canal de distribución a la ruta por la cual circula el flujo de productos desde 

su creación), por lo tanto en los canales de distribución hay varios agentes(personas) que 

cumplen diferentes funciones para que el producto se pueda comercializar en diferentes 

sitios y finalmente llegue al consumidor final(PORTILLA 2013). A esto se le conoce 

como los eslabones de la cadena de  comercialización, los eslabones están conformados 

por: Productor, Intermediario y Consumidor Final(Chávez 2007). En donde el productor  

es la persona  encargada de la producción agrícola (VÉLEZ 2018). El comerciante es la 

persona que se dedica a la compra y venta de bienes y servicios (Pozo 2019).Y el 

consumidor es la persona que compra  y disfruta como destinatario final bienes, productos 

o servicios(Vázquez 2017). 
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GRAFICO 9.Parroquias del Cantón Mejía en la cual se dedican a la producción 

de las variedades (Súper Chola, Chaucha, Leona Blanca) de papa 

(Manya, 2021). 

Según el análisis del grafico número 9 se puede mencionar que los agricultores producen 

papas en las siguientes parroquias: Alóag, Chaupi, Machachi, Uyumbicho, Tambillo, 

Aloasí, Cutuglahua, así mismo se puede observar que las parroquias con mayor número 

de agricultores dedicadas al cultivo de papas son: Alóag, Chaupi, Machachi, Uyumbicho. 

 

 

GRAFICO 10.Sector en el cual los productores de papas variedad (Súper Chola, 

Chaucha, Leona Blanca) vende su producción 
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(Manya, 2021). 

Según el análisis del grafico número 10 se puede afirmar que los productores venden sus 

papas en el mercado de Machachi “Centro de Comercialización de Productores del 

Cantón Mejía”  

 

 

 

GRAFICO 11.Sectores en los cuales los intermediarios compran papas variedad 

(Súper Chola, Chaucha, Leona Blanca) comúnmente 

(Manya, 2021). 

Según el análisis del grafico número 11 se puede afirmar que la demanda de  papas 

variedad (Súper Chola, Chaucha, Leona Blanca) es mayor en el mercado de Machachi 

representando el 20,6 % del total de encuestas “Centro de Comercialización de 

Productores del Cantón Mejía”, en segundo lugar está el mercado Mayorista de Quito 

representando el 7,87% del total de encuestados  y por ultimo con una demanda baja de 

1,85 intermediaros están las cementeras de papas. 
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GRAFICO 12. Parroquias  del Centro - Sur de Quito en el cual los intermediarios 

venden  variedades (Súper Chola, Chaucha, Leona Blanca) de papas 

(Manya, 2021). 

Según el análisis del grafico número 12 podemos mencionar que hay mayor cantidad de 

ventas de papas en la Parroquia la Argelia debido a que en esta parroquia se encuentra 

ubicado el mercado Mayorista de Quito por ende presenta un porcentaje de 17,36 % de 

comerciantes de papas y en las demás parroquias presentan de 0,46 a 3,01 % de 

comerciantes de papas ya que estos son intermediarios minoristas y se dedican a la 

comercialización en tiendas de barrio. 
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GRAFICO 13.Parroquias  del Centro - Sur de Quito en el cual el consumidor 

final compra variedades (Súper Chola, Chaucha, Leona Blanca) de papas 

(Manya, 2021). 

Según el análisis del grafico número 13 podemos mencionar que  el consumidor final 

compra en las diferentes tiendas de barrios de las parroquias (Guamaní, La Ecuatoriana, 

Quitumbe, Magdalena, Solanda, San Bartolo, Chillogallo) así mismo podemos mencionar 

que la mayoría de encuestados pertenecen  a las parroquias de Guamaní, Quitumbe y La 

Ecuatorina el cual presenta un porcentaje de 2,54 a 3,0% y en las demás parroquias 

presenta un porcentaje de 1,8 % a 1,85% del total de encuestas dirigidas al  consumidor 

final. 
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13.1 COSTO DE PRODUCCIÓN Y EXTENSIÓN DE TERRENO QUE 

EL PRODUCTOR LE DEDICA AL CULTIVO DE PAPAS  

 

 

 

 

GRAFICO 14.Costo de producción y extensión de terreno que el productor le 

dedica  al cultivo de papas 

(Manya,2021). 

Según el análisis que se realizó al grafico número 14 se puede decir que el costo de 

producción por hectárea de papa variedad Súper Chola esta entra $ 4000 a 5000, $ 2000 

a 3000 papa variedad Chaucha y por ultimo de $ 100 a 200 papa variedad Leona blanca. 

El costo de producción de papas en una hectárea es de 3330 

 (Vega 2021) 
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La mayoría de agricultores le dedican de 1 a 2 hectáreas de sus terrenos al cultivo de 

papas, el porcentaje de agricultores que afirman es del 31,02 % que representa a 134  

productores del total de 216 

 

 

 

 

GRAFICO 15.Costo de producción de papas variedad (Súper Chola, Chaucha, 

Leona Blanca) por hectárea 

(Manya,2021). 

 

 Según el análisis que se realizó al grafico número 15 se puede decir que el costo de 

producción por hectárea de papa variedad Súper Chola esta entra $ 4000 a 5000, $ 2000 

a 3000 papa variedad Chaucha y por ultimo de $ 1000 a 2000 papa variedad Leona blanca. 
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GRAFICO 16.Extensión de terreno dedicada al cultivo de papa 

(Manya,2021). 

Según el análisis que se realizó al grafico número 16 se puede mencionar que la mayoría 

de agricultores  dedican de 1 a 2 hectáreas al cultivo de papas el porcentaje de agricultores 

que afirman es del 31,02 % que representa a 134  productores del total de 216 
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PARROQUIA MACHACHI CANTÓN MEJÍA PROVINCIA DE PICHINCHA 
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GRAFICO 17. Variedades cultivadas, Rendimiento y demanda de papa en la 

cadena de comercialización del  Cantón Mejía Provincia de Pichincha 

Elaborado por: (Manya,2021). 

Según el análisis del grafico número 17 se puede mencionar que los agricultores  se 

dedican a la producción de papas variedad (Súper Chola, Chaucha y Leona Blanca), del 

total de productores encuestados, 117 (27,08%) agricultores se dedican a la producción 

de papa variedad Súper Chola, 66(15,27%) agricultores se dedican a la producción de 

papa variedad Chaucha y 32(7,40%) agricultores se dedican a la producción de papas 

variedad Leona Blanca, es importante indicar que la mayoría de agricultores se dedican a 

la producción de papa variedad Súper Chola y Chaucha, en menor porcentaje a la variedad 

Leona Blanca además las variedades más demandadas en las parroquias del Cantón Quito 

es la papa variedad Súper chola  con un 18,98%, 6,48% la papa variedad Chaucha y 5,09% 
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la papa variedad Leona Blanca del total de encuestas aplicadas a intermediarios que 

representa  136 encuestados esto sería el 31,48% del 100 % de encuestas aplicadas en la 

investigación de la cadena de comercialización en tres variedades de papas en la parroquia 

de Machachi Cantón Mejía Provincia de Pichincha 

En Ecuador hay más de 350 variedades de papas, de las cuales las  más cultivadas en la 

sierra central conformada por (Pichincha, Cotopaxi, Tungurahua, Bolívar y Chimborazo), 

son las de piel rosada, carne amarilla por ende prefieren cultivar estas variedades: Uvilla, 

Yema de huevo, Leona Blanca, Súper chola  Coneja negra, Coneja blanca, Puña, 

Calvache, Chaucha colorada, Santa Rosa y Carrizo(CIP 2010).En el cantón Mejía las 

variedades más cultivadas y de mayor demanda en el mercado son la súper chola y yema 

de huevo(Chaucha)(Coronel 2019). 

En las diferentes parroquias del Cantón Mejía Provincia de Pichincha los agricultores se 

dedican a cultivar ciertas variedades de papas entre ellas tenemos la Súper Chola que 

alcanza un rendimiento de 600 a 800 quintales por hectárea, 900 a 1500 arrobas por 

hectárea papa variedad Chaucha y por ultimo de 900 a 1300 arrobas de papa variedad 

Leona Blanca. 

La provincia de Pichincha tuvo una participación  en la producción nacional de 40.635 

toneladas de papas  que representa el 7,85%  del total de la producción Nacional de 

517.655 toneladas, es importante mencionar que la provincia de Pichincha obtuvo un 

rendimiento de 25,4 toneladas por hectárea (Ministerio de Agricultura y Ganadería 2019). 

Por otro lado es indispensable indicar que a nivel cantonal  la zona de mayor 

productividad en la Provincia de Pichincha es el Cantón Mejía con un rendimiento de 

16,4 toneladas por hectáreas (Muñoz and Andrade 2017). 
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GRAFICO 18.Variedades de papas cultivadas en la Parroquia Machachi Cantón 

Mejía Provincia de Pichincha) 

(Manya,2021). 

Según el análisis que  se  realizó al grafico número 18 podemos afirmar que  en  las 

parroquias del Cantón Mejía, los agricultores dedican su tiempo y parcelas a la 

producción de variedades de papas, en lo cual podemos mencionar que  117 agricultores 

se dedican a la producción de la papa variedad Súper Chola ,66 agricultores se dedican a 

la papa variedad Chaucha  y a la papa variedad Leona Blanca se dedican 32 agricultores, 

del total de encuestas realizadas a  los productores de papa, la cual  es de 216 encuestas 

aplicadas a los agricultores. 
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GRAFICO 19.Cantidad (quintales y arrobas) de papas variedad (Súper Chola, 

Chaucha y Leona Blanca) producida en una hectárea 

(Manya,2021). 

Según el análisis que se realizó en el grafico número 19 se puede mencionar que de una 

hectárea de papas variedad Súper Chola el productor estima cosechar de 600 a 800 

quintales de diferentes calidades (Primera, Redroja, Redrojilla y Pepa), de 900 a 1500 

arrobas de papa variedad chaucha y de 900 a 1300 arrobas de papa variedad Leona Blanca  
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GRAFICO 20.Variedades de papas con  mayor demanda en las parroquias del 

Cantón  Quito 

(Manya,2021). 

Según el análisis que se realizó en el grafico número 20 se puede mencionar que en las 

parroquias del Cantón Quito  existe mayor demanda de papa variedad Súper Chola que 

representa el 18,98 %, 6,48 % la demanda de Chucha y 5,09% la demanda de leona blanca 

del total de encuestas aplicadas a intermediarios que es de 31,48 % que representa a 136 

intermediarios.  
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13.3 CANTIDAD DE PAPAS EN (ARROBA/QUINTALES) VARIEDAD 

(SÚPER CHOLA-CHAUCHA-LEONA BLANCA) QUE EL COMERCIANTE 

(MINORISTA- MAYORISTA) VENDE AL MES Y DEMANDA DE PAPAS 

POR EL CONSUMIDOR FINAL 

 

 

 

GRAFICO 21.Cantidad de ventas por intermediario (Mayorista Y Minoristas) y 

cantidad que compra el consumidor final  al mes de papas variedad (Súper Chola, 

Chaucha y Leona Blanca) 

(Manya,2021). 

Según el análisis  que se realizó a la tabla número 21 podemos mencionar que  el 

intermediario minorista vende menos de 20 quintales de papas variedad  Súper Chola, 

Chaucha y Leona Blanca  al mes, así mismo es importante mencionar que el intermediario  

Mayorista vende de 300 a 500qq  de papas variedad Súper Chola al mes, de 300 a 400 

arrobas de papa Chaucha al mes y de 280 a 380 arrobas de papa Leona Blanca al mes. 
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El consumidor final compra menos de un quintal de papa variedad Súper chola calidad 

(Primera, Redroja, Redrojilla, Pepa) al mes, representando el 7,40% lo que es igual a 31 

encuetados, así mismo se puede  mencionar que la compra de 1 a 3 arrobas de papa 

variedad Chaucha es de 4,01 % que representa a 17 encuestados y 2,76% papa variedad 

Leona Blanca que representa a 11 personas del total de 64 encuestados en el eslabón 

consumidor final. 

 

 

 

GRAFICO 22.Cantidad de papas en (arroba y Quintales) variedad (Súper Chola, 

Chaucha y Leona Blanca) que el comerciante (Minorista y Mayorista) vende al mes 

(Manya,2021). 

Según el análisis  que se realizó a la tabla número 22 podemos mencionar que  el 

intermediario minorista vende menos de 20 quintales de papas variedad  Súper Chola, 

Chaucha y Leona Blanca  al mes, así mismo es importante mencionar que el intermediario  

Mayorista vende papas variedad Súper Chola de 300 a 500qq al mes, de 300 a 400 arrobas 

de papa Chaucha al mes y de 280 a 380 arrobas de papa Leona Blanca. 
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GRAFICO 23.Cantidad (quintales) de papa variedad Súper chola calidad 

(Primera, Redroja, Redrojilla, Pepa)  que compra al mes el consumidor final  

(Manya,2021). 

Según el análisis realizado al grafico número 23 se puede mencionar que el consumidor 

final compra menos de un quintal de papa variedad Súper chola calidad (Primera, Redroja, 

Redrojilla, Pepa) al mes, así mismo podemos mencionar que la calidad de papa de mayor 

demanda es la calidad primera o gruesa ya que representa el 3,24 % del total de encuestas 

aplicadas al consumidor final el cual es de 14,81%  que representa a 64 encuestados 
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GRAFICO 24. Cantidad (arrobas) de papas variedad (Leona blanca y  Chaucha) 

en arrobas que compra al mes en el eslabón (consumidor final) 

(Manya,2021). 

Según el análisis que se realizó al grafico número 24 se pude mencionar que la mayoría 

de consumidor final de papas compra una arroba al mes esto representa el 3,70% en la 

variedad Chucha, 2,1% en la variedad lona blanca del total de encuestas aplicadas a al 

consumidor final el cual es 14,81%  que representa a 64 encuestados. 

 

 

13.4 FACTORES QUE DETERMINAN EL PRECIO EN LA CADENA 

DE COMERCIALIZACIÓN DE PAPAS DEL CANTÓN MEJÍA PROVINCIA 
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GRAFICO 25.Factores que determinan el precio del quintal de papas 

(Manya,2021). 

Según el análisis que se realizó en el grafico número 25 se puede mencionar que para los 

agricultores los factores más importantes que determinan el precio de la papa es la Calidad 

con el 17,2%, 10,11% volumen de ventas, 14,1% competencia (Oferta y demanda) y los 

que tienen menor importancia en la determinación del precio son la variedad con el 

5,79%, inversión 2,6 % y por último la Época del año  con el 0,2% del total de 216  

encuestas aplicadas a productores, es de suma importancia indicar que según los 

agricultores encuestados  la inversión que representa el 2,6% es un factor que no 

interviene en la determinación del precio es por ello que muchos agricultores pierden las 

utilidades e incluso el propio capital económico y  físico que se invierte en la producción 

del cultivo. Para los intermediarios  los factores principales que determina el costo del 

quintal de papas es la calidad con un 8,31%, 5,81 volúmenes de ventas, 5,39 competencias 

(Oferta y demanda), 7,04%  Inversión y por último la época del año que representa 0,99%. 
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Es importante tomar en cuenta que para el intermediario la inversión es clave para la 

determinación de precio del quintal de papas. 

En la comercialización presenta uno de los principales problemas para los productores de 

papas ya que existe mucha variabilidad  de precios, el precio de la papa es determina 

según el sitio de comercialización, variedad, calidad y competencia(Oferta y demanda)   

(Figueroa et al. 2012). 

Los precios de la papa varían dependiendo su tipo, oferta y demanda, calidad y sitio  en 

donde se comercializa  es por esto que no existe un solo precio para determinada variedad 

en el país por las diferencias en costos de transporte, producción, entre otros(Granja 

2018). 

Se entiende que el Ministerio de Agricultura (MAG) distribuyó la semilla de la papa para 

mejorar la productividad del cultivo de papas. El problema fue que se alteró el equilibrio 

del mercado (oferta y demanda) y esto lamentablemente ha perjudicado al agricultor que 

no alcanza a cubrir el costo de producción, además es importante mencionar que el precio 

de la papa bajo pero el costo de producción se mantiene(Granja 2018).  

Por lo generar el precio de  frutas, hortalizas, legumbres, tubérculos cambian con 

frecuencia, la fluctuación de precios tiene una relación estrecha con la  oferta y demanda 

cumple un papel indispensable ya que si la oferta es menor  a la demanda, puede ser 

porque el clima no fue favorable y se enfermaron los cultivos perdiéndose la cosecha, 

entonces el precio sube, pero si la demanda es menor que la oferta el precio baja.(Tapia 

and Ramos 2012). 

 

 

 

13.5 FLUCTUACIÓN DE PRECIOS EN LOS DIFERENTES 

ESLABONE DE LA CADENA DE COMERCIALIZACIÓN DE PAPAS 

VARIEDAD (SÚPER CHOLA, CHAUCHA Y LEONA  BLANCA)
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GRAFICO 26.Formación de  precios en la cadena de comercialización de papas 

variedad Súper chola calidad (Primera, Redroja, Redrojilla y Pepa) 

(Manya,2021). 

Según el análisis sobre el grafico número 26 El agricultor vende el quintal de papas 

variedad Primera de $ 24 a 26, de $ 20 a 22 calidad Redroja, menor a $ 13 Redrójela y 

por último el quintal de la variedad Pepa menor a $ 9, para conocer un promedio del valor 

económico que percibe cuando termine de vender toda la producción se ha sacado una 

media de todas las calidades de papas variedad Súper Chola el cual es de $ 17. 

• El intermediario mayorista  vende el quintal de papas  variedad Primera de $ 28  

a 29, de $ 22 a 24 calidad Redroja, de $ 13 a 15  y por último el quintal de la 

variedad Pepa de  $ 9 a 11. 

• El intermediario Minorista  vende la libra de papas  variedad Primera de 0,35 a 

0,40 ctv., de 0,25 a 0,30 ctv. Calidad Redroja, de 0,20 a 0,25 ctv. Calidad 

Redrojilla  y por último  la libra de variedad Pepa de  0,20 a 0,25 ctv. 

• El consumidor final compra la libra de papas  variedad Primera de 0,35 a 0,40 

ctv., de 0,25  a 0,30 ctv. Calidad Redroja, de 0,20 a 0,25 ctv. Calidad Redrojilla  

y por último  la libra de variedad Pepa de  0,20 a 0,25 ctv. Y el quintal de papa 

calidad Primera de  $ 28 a 29, Redroja de  $ 22 a 24, Redrojilla de  $ 13 a 15 y 

Pepa  de $ 9 a 11 

 

 

 



 23 
  
   
 

 
 

 

GRAFICO 27.Precio que vende el agricultor el quintal de papa variedad Súper 

chola calidad (Primera, Redroja, Redrojilla y Pepa) 

(Manya,2021). 

Según el análisis que se realizó al grafico número 27 se puede indicar que el agricultor 

vende el quintal de papas variedad Primera de $ 24 a 26, de $ 20 a 22 calidad Redroja, 

menor a $ 13 calidad Redrojilla y por último el quintal de la variedad Pepa menor a $ 9. 
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GRAFICO 28.Precio promedio al que vende el (quintal y libra) de papa variedad 

Súper Chola calidad (Primera, Redroja, Redrojilla, Pepa) eslabón (intermediario) 

(Manya,2021). 

Según el análisis que se realizó al grafico número 28  se puede indicar que el intermediario 

mayorista  vende el quintal de papas  calidad Primera de $ 28  a 29, de $ 22 a 24 calidad 

Redroja, de $ 13 a 15  y por último el quintal de la variedad Pepa de  $ 9 a 11. 

El intermediario Minorista  vende la libra de papas  variedad Primera de 0,35 a 0,40 ctv., 

de 0,25 a 0,30 ctv. Calidad Redroja, de 0,20 a 0,25 ctv. Calidad Redrojilla  y por último  

la libra de variedad Pepa de  0,20 a 0,25 ctv. 

 

 

 

0,35 a 0.40 ctv.
0,25 a 0, 30 ctv.

0,20 a 0,25ctv. 0,20 a 0,25 ctv.

$ 28 a 29

$ 22 a 24

$ 13 a 15

$ 9 a 11

0

5

10

15

20

25

30

Primera Redroja Redorjilla Pepa

Precio promedio al que vende el (quintal y libra) de papa 

variedad Súper Chola calidad (Primera, Redroja, 

Redrojilla, Pepa) eslabón (intermediario)

Libra

Quintal



 25 
  
   
 

 
 

 

GRAFICO 29.Precio promedio al que compra el (quintal y libra) de papa 

variedad Súper Chola calidad (Primera, Redroja, Redrojilla, Pepa) eslabón 

(Consumidor Final) 

(Manya,2021).  

Según el análisis que se realizó al grafico número 29 se puede indicar que el consumidor 

final compra el quintal de papas  variedad Primera de $ 28  a 39, de $ 22 a 24 calidad 

Redroja, de $ 13 a 15  y por último el quintal de la variedad Pepa de  $ 9 a 11 en el 

mercado mayorista de Quito. 

El consumidor final compra la libra de papas  variedad Primera de 0,35 a 0,40 ctv., de 

0,25 a 0,30 ctv. Calidad Redroja, de 0,20 a 0,25 ctv. Calidad Redrojilla  y por último  la 

libra de variedad Pepa de  0,20 a 0,25 ctv. 
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GRAFICO 30.Formación de  precios en la cadena de comercialización de papas 

variedad Chaucha y Leona Blanca 

(Manya,2021). 

Según el análisis del grafico número 30 se indica que el agricultor vende la arroba de 

papas variedad Chaucha  de $ 4 a  5 y de la variedad Leona Blanca de $3 a 4 

• El intermediario mayorista  vende la arroba de papa  variedad Chaucha y Leona 

Blanca de  $ 7 a 8 

• El intermediario minorista  vende la libra de papa variedad Chaucha y Leona 

Blanca de 0.45 a 0.50 ctv. por lo cual la arroba tendría un costo de  $ 11.25 a 12,50 

• El consumidor final compra la libra variedad Chaucha y Leona Blanca de 0.45 a 

0.50 ctv. por lo cual la arroba tendría un costo de  $ 11.25 a 12,50. En el caso que 

compre la arroba a un intermediario mayorista tendría un costo de $ 7 a 8 

 

 

 

GRAFICO 31.Precio promedio al que el Productor vende la arroba de papa 

variedad (Chaucha y Leona Blanca) 

(Manya,2021). 

Según el análisis del grafico 31 se puede mencionar que el productor vende la arroba de 

papa variedad Chaucha en un promedio de $ 4 a 5 y Leona blanca de $ 3 a 5. 
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GRAFICO 32.Precio promedio al que vende la (arroba y libra) de papa variedad 

(Chaucha y Leona Blanca) eslabón (intermediario) 

(Manya,2021). 

Según el análisis que se realizó al grafico número 32  se puede indicar que el intermediario 

Mayorista vende el quintal de papas  variedad Caucha entre $ 7 a 8 y leona blanca entre 

$ 7 a 8. 

El intermediario minorista vende la arroba de papas de $ 11.25 a 12,50 y la variedad 

Leona Blanca entre $ 11.25 a 12,50 
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GRAFICO 33.Precio promedio al que compra la (arroba y libra) de papa 

variedad (Chaucha y Leona Blanca) eslabón (consumidor final) 

Según el análisis del grafico número 33 podemos indicar que el consumidor final compra 

en el Mercado Mayorista de Quito la papa variedad chaucha entre 7 a 8 $ y Leona Blanca 

entre $ 7 a 8. 

En tiendas compra papa variedad chaucha entre $ 11.25 a 12,50 y Leona Blanca entre $ 

$ 11.25 a 12,50 

 

 

  

13.6 UTILIDAD PROMEDIO QUE OBTIENEN EL INTERMEDIARIO 

(MAYORISTA - MINORISTA) Y PRECIO DEL (QUINTAL Y ARROBA) DE 

PAPA QUE LLEGA AL CONSUMIDOR FINAL 

 

 

 

 

 

 

De 0,45 a 0,50 0,45 a 0,50

$ 7 a 8 $ 7  a 8

0

1

2

3

4

5

6

7

8

9

Chaucha Leona blanca

Precio promedio al que compra la (arroba y libra) de papa 
variedad (Chaucha y Leona Blanca) eslabón (consumidor 

final)

Libra

Arroba



 30 
  
   
 

 
 

 

 

GRAFICO 34.Utilidades promedio que obtienen el intermediario (Mayorista y 

Minorista) y precio del quintal de papa que llega con consumidor final 

(Manya,2021).  

Según el análisis del grafico número 34 se puede indicar que el intermediario mayorista 

en la venta de papa variedad Súper Chola obtiene utilidades de (Primera $ 3 a 4, Redroja 

$ 2 a 4, Redrojilla $ 1 a 4, Pepa $ 1 a 4, Chaucha $ 3 a 4, Leona blanca $ 3 a 5). 

El intermediario minorista en la venta de papa variedad Súper Chola obtiene utilidades 

de (Primera $ 10 a 14, Redroja $ 5 a 8, Redrojilla $ 7 a 12, Pepa $ 11 a 16, Chaucha $ 

7,50 a 8,50  a, Leona blanca $ 7,50 a 9,5). 
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14)  CONCLUSIONES  

La cadena de comercialización del Mercado de Machachi Cantón Mejía Provincia de 

Pichincha está caracterizado por tener una comercialización de consumo interno o micro 

comercialización, tiene una cadena agroalimentaria el cual presenta varios canales de 

distribución: canal corto (Productor-intermediario, minorista -consumidor final) y canal 

largo (Productor-intermediario, mayorista-intermediario, minorista -consumidor final). 

En el canal corto el productor de papas variedad (Súper Chola, Chaucha, Leona Blanca) 

de las parroquias del cantón Mejía vende sus productos en el mercado mayorista de 

Machachi” Centro de Comercialización de Productores del Cantón Mejía”, el 

intermediario minorista compra en ese mercado y lo vende en las Parroquias Urbanas de 

Quito.  

En el canal largo el intermediario mayorista compra en el mercado mayorista de 

Machachi” Centro de Comercialización de Productores del Cantón Mejía” y vende en el 

mercado Mayorista de Quito. El intermediario minorista compra en ese mercado y lo 

vende en las Parroquias Urbanas de Quito. 

En la cadena de comercialización del  Mercado de Machachi Cantón Mejía Provincia de 

Pichincha La fluctuacion de precios en los diferentes eslabones de comercialización se 

establece por  factores como; calidad, volumen de venta, competencia (oferta y demanda), 

variedad e inversión. 

Según las encuestas realizadas en la cadena de comercialización del  Mercado de 

Machachi Cantón Mejía Provincia de Pichincha el eslabón en el cual el precio de la papa 

se vuelve más cara es en el eslabón intermediario minorista- consumidor final. 
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15) RECOMENDACIONES 

En la cadena comercialización el precio tiene a elevarse en el eslabón intermediario 

mayorista - consumidor final, por el motivo que el intermediario minorista vende papas 

por libras es por ello que el precio de la papa sube, por ende es recomendable comprar 

por quintal en el mercado Mayorista de Quito o mercado mayorista de Machachi, de esta 

forma evita el eslabón intermediario minorista. 

 En las parroquias de Quito deberían existir mercados en los cuales los Productores 

puedan vender  sus productos, con el fin de acercarse más  al consumidor final y de esta 

manera eliminar eslabones de la cadena de comercialización. 

Investigar diferente técnica o métodos para Incrementar la demanda de papas de forma 

nacional e internacional con el fin de evitar el exceso de oferta de papas en la Provincia 

de Pichincha. 
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17) Anexos  

 

Anexo 1.Encuesta dirigida a productores de papas Cantón mejía  
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Anexo 2.Encuesta dirigida a intermediario Mayorista de papas “Mercado Mayorista 

de Quito”  
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Anexo 3.Encuesta dirigida a intermediario Minoristas de papas “Mercado 

Mayorista de Quito” 
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