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RESUMEN

El propésito de esta investigacion en la ParroquidGuasaganda permitié
conocer las falencias que tienen cada uno de losoductores en la produccion
piscicola, el estudio de la produccion, comerciabizién y rentabilidad de la
tilapia roja permitié identificar la cantidad de produccidon que existe en la
Parroquia asi como la utilidad que genera este dilo, gracias a la aplicaciéon
de encuestas a los productores y consumidores sedpwbtener informacion;
determinando que existen 14 productores de tilapiaoja, con el objeto de
criar tilapia para su comercializacion que es un ioremento de la produccion
de peces, los mismos que realizan sus ventas emfardirecta en las ferias o
plazas que le permitiran conocer la rentabilidad dda producciéon. Para la
recopilacion de datos de esta investigacion se @l la técnica de la encuesta
tanto a los consumidores y productores de tilapid.os productores no llevan
un registro contable de los ingresos y gastos enpaoduccion por esta razén
no conocen cuanto invierte, cuanto  ganan en la @duccion vy
comercializacioén, es decir no cuentan con un asesoniento apropiado de los
gastos que genera esta actividad. Para poder detginar la rentabilidad del
cultivo se procedié a analizar Estados Financierognediante el analisis del
VAN y la TIR se pudo establecer que la ganancia quse obtiene es
satisfactoria en relacién a la inversion realizadagn base a este estudio se
tomaron decisiones de inversion y competitividad wg ayudaron a mejorar
el ingreso de los productores mediante la busquedde nuevos mercados,
creando fuentes de empleo que permitan mejorar elivel de vida de la
poblacién considerando que para muchos productoress su Unica fuente de
ingreso.

Palabras claves: Produccién, Comercializacion, Reabilidad y Tilapia Roja.
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Author: Vega Zoto Marina Rosario.

ABSTRACT

The purpose of this research in Guasaganda parishllawed to know the
disadvantages that every single producers has insh production during the
year 2011. The study of the marketing and profitaldity of red tilapia
identified the amount of production that exists inthe parish and the utility
that generates this activity. In order to obtain ifformation, it was necessary
the use of surveys which were applied to producerand consumers, so
determining that there are 14 red tilapia producers In addition, their activity
is focused in raising tilapia for marketing, so itrepresents an increase of fish
production. The activity is performed by applying a principal way: direct
sales in local markets and other places. Accordintp the information about
the activity, producers could establish the profitility of production. Data
collection to develop the research was necessaryrdligh the application of
surveys to customers and small, medium, and big pducers of red tilapia.
The information showed that producers do not have maccounting record of
income and investment in production. Moreover, prodcers do not know the
amount of money to spend, and the range of earninig the production and
marketing of red tilapia. In fact, they do not havea proper counseling for
expenses generated by this activity. The importancef determining the
profitability of the business was carried out by aalyzing financial statements
which are based on compiled information. The amountof money that
producers invest was determined through analysis diPV and IRR. It could
be established that the obtained profit is satisfdory in relation to the
investment. Based on this study, it was taken invesent and competitiveness
decisions that help to improve farmers' income by ifiding new markets,
creating sources of employment, and improving theiMing standards of the
population; because for many producers this activit is their only source of
income.

DESCRIPTORS: Marketing, Production, Profitability, Red Tilapia.
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INTRODUCCION

El presente trabajo surgié de la necesidad de containformacion actualizada
sobre las condiciones de la Produccion, Comereictn y Rentabilidad de la
Tilapia Roja en la Parroquia Guasaganda Canton aadVique proporcione datos
exactos referente a la cantidad de producida eweilsva los gastos que genera
la produccién y comercializacién de la misma, peassablecer medidas que
permitan alcanzar mayores beneficios en esta imprtactividad piscicola,
mejorando las caracteristicas técnicas y economiges se emplean en la
produccion para contribuir a mejorar la calidatipkz y con esto satisfacer las
necesidades de los consumidores buscando tener m@ypetitividad frente a
otros productores.

El objetivo es conocer los principales problemag afectan la produccion,
comercializacién y rentabilidad de la Tilapia Rajaicando su situacion actual,
mediante la recopilacion y andlisis de informaciéstadistica bésica e
informacion sobre de produccidn. Se trata de cargarla informacion necesaria

para ubicar mejor su funcionamiento, problematicagesidades

Para esto hemos utilizado herramientas adecuadascpnocerla aceptabilidad
gue este producto tiene en las ferias o plazas rotates ya que su crecimiento
potencial de consumo va aumentando por ser un jpetaso , calidad de su

carne, su textura firme, coloracion blanca hacesgaeapreciado y apetecido por

los consumidores del Canton La Mana.
El contenido de la investigacion consta de tre$talys como son:

Capitulo I, Se refiere a la contextualizacion del Marco Tade los diferentes
autores con relacién a la categoria fundamenti@gsnismas que permiten tener
un mejor desarrollo en nuestros conocimientos [ga@rrecta realizacion de la

investigacion.



Capitulo Il, Se hace referencia al analisis e interpretaciéroderesultados
obtenidos de las encuestas realizadas durantevéstigacion de campo a los
productores y consumidores de Tilapia Roja, lo seancuentra representadas en

gréaficos estadisticos con su respectivo analisiteepretacion, de datos.

Capitulo Il , se da a conocer el desarrollo y la aplicacionladg@ropuesta,
analizando los factores que determinan la cantidadroduccion, en la etapa del
Estudio Economico, se presenta los gastos e igrgse se utiliza en la
Evaluacion Financiera con la aplicacion de métamoao: VAN y la TIR,para

luego efectuar las conclusiones y las recomendesida la investigacion.



CAPITULO |

FUNDAMENTACION TEORICA

1.1 Antecedentes

Una vez abordadas las investigaciones en tornoema,t se presentan a
continuacion la informacion de proyectos que tieredacion directa con el tema
de tesis, los mismos que serviran de base pararoléade la mejor manera el

presente trabajo de investigacion cientifica

1.1.1 Proyecto 1

Produccion y Comercializacion de Especies Piscicsleen la Provincia de

Orellana.

El principal objetivo del proyecto es proporcionara herramienta solida de
Inversion para el Gobierno Provincial de Orellana problemas descritos se
indica que actualmente no existen Microempresastaln Metodologia

productiva no ha evolucionado.

Se propone por tanto que las nuevas microempresgart un tamafio de 20.000
m y una capacidad de siembra por lote de 14.00@nake de tilapia roja o

Cachama.



La inversion total del proyecto es de 92.335,10 UfDlos cuales el 72% sea
financiado y el 28 % con propios recursos, impaeaaber que esta cantidad de
dinero dificil obtenerlo pero si se forma facilmerb pueden financiar las

instituciones crediticias o instituciones detessada

El analisis financiero utilizando los indicadoresl &/AN y TIR presentan
resultados alentadores: VAN Del 15% anual, en cuahTIR arroja un 70% con

la misma tasa de descuento.

El periodo de recuperacién del capital para el rsioaista es en 3 afos
(MARQUEZ Juan, Web. 2010, p. 1).

1.1.2 Proyecto 2

Transformacion de 14 Has. Arroceras a piscinas paral cultivo de tilapia en

el Cantén Naranjal.

Este proyecto de negocio detalla los motivos realee promueven al
inversionista a dejar de producir arroz por el rctitapias. Ademas, analiza
profundamente al mercado, la parte técnica, ingrgscostos en los que se va a

incurrir para obtener ganancias.

Ecuador por excelencia es productor de especidsadas, esto ha permitido que
uno de los productos mas apetecidos por los pextesjeros y principal por los
Estados Unidos sea la Tilapia, la misma que a gws&eexporta posicionando al

pais como el segundo proveedor mundial de filetscts en este tipo de mercado.

La comercializacion del producto se realizara #itisdores especializados que
se encargan de la compra directa al productomisno a diferentes cadenas de
los supermercados, y a hoteles y restaurantes gpezializan en la preparacion

de estos.



El plan de estudio del proyecto se ha desarroltampla finalidad de evaluar la
viabilidad técnica, economica y financiera pareelizacion de cultivos acuicolas
en la mencionada zona, mediante la ejecucion dasobe infraestructura,
adquisicidon maquinarias y equipos apropiados; grdehar s vale la peno o0 no

invertir en el mismo.

Este trabajo ademas de servir para este fin egpepifiede servir de guia para
otros posibles inversionistas que podrian estarasados en similares proyectos,
brinddndoles una herramienta que sirva para segis orientacion hacia dichas

actividades y como fuente de estudio.

En nuestro pais se esta desarrollando atractivamanproduccion de especies
acuicolas en el mercado interno siendo lideradadagoprovincias de la Sierra,
ciudades como Imbabura, Quito, Cuenca. Debido abtanos antecedentes
consideramos que se ha llegado en la actualidad @geficit de produccion con

respecto a la demanda actual, ante tal problemstrauempresa con su incursion
al mercado ayudara a cubrir dicho déficit (ALCAZ&Renda, Web.2010, p. 1).



1.2 Categorias Fundamentales.

GRAFICO 1
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1.3 Marco Teorico

1.3.1 Economia

La economia es la ciencia social que trata la m@da, distribucion y consumo
de productos o riguezas, como el estudio de ladicones bajo las cuales se
puede maximizar el bienestar de la comunidad, glémcion de las acciones
necesarias. (GISPERT Carlos, 2008, p.)258

La economia como ciencia social, estudia las atdes de los hombres que
viven en sociedad, en tanto que dichas actividad&m aplicadas a la obtencion
de bienes o recursos dirigidos a la satisfacciorsuge necesidades materiales.
(ZORRILLA Santiago, 2008, p. 23).

La economia implica los costes de todos los bigresvicios que se adquieren a
diario, ademas es uno de los factores mas imgerigue existe, ya que por

medio de ella se puede satisfacer las necesidadesarias.

1.3.1.2 Ramas de la Economia

La economia se divide en dos ramas muy impodagte se detallan a

continuacion cada una de ellas.

1.3.1.2.1 MacroeconomiaCconstituye un éarea de la economia como
disciplina cientifica, su objetivo no es otro questudio del funcionamiento de la
economia globalmente considerada, la macroeconoeritia su interés en las
regularidades que se observa en la actividad edoaduoncebida como un todo,
esto es como un complejo mecanismo que pone ematoné los multiples
consumidores de mercados (LARRAIN, Sochs, 2007).p.



Estudia el comportamiento de agregados, es decagdellas variables que estan
relacionadas con el consumo, el ahorro, la inversidlacion, el tipo de cambio,

entre otras. Sin embargo, este concepto partenteti@, ya que los agregados
surgen precisamente de unidades individuales. @énsud objetivos es disminuir

el desempleo y elevar el nivel de produccién (KRUSWPaul, 2007 p138).

Se puede decir que la macroeconomia se orientbbsalatos agregados, como el
nivel de produccion y costos, que estudia unidad#siduales. Las variables que
usualmente estudia la macroeconomia son el nivedrta nacional, el consumo,

el ahorro, la inversion, la inflacién, el cambicegexiste en la economia.

Indicadores Macroeconomicoka Microeconomia habla de indicadores, tales
como el producto total, el empleo total, el ingrestal, los gastos agregados, y el
nivel general de precios, cuando analiza los dogmoblemas econdémicos, no
presta atencion o les presta poca a las unidagesiisas que conforman esos
agregados (GISPERT Carlos, 2008, p. 264).

La microeconomia considera las unidades econdénespscificas. En este nivel
de analisis, el economista observa con un micréscolga metafora, los

detalles de una unidad econdémica, o de un segmmuoip pequefio de la
economia. En microeconomia hablamos de una industmpresa o familia
individual. Medimos el precio de un producto esfeai el nidmero de

trabajadores por una sola empresa, la renta osagie una empresa o familia
particular, los gastos de una empresa, gobierntidagho familia especifica

(CORNELL Campbell, STANLEY Blue, 2007, p. 139).

Un indicador macro es el medio por el cual se pusi®cer la situacién de un
pais o entidad en un tiempo determinado, permitiela evaluacion, el
seguimiento y pronostico de las medidas de desarfos mismos que se obtiene
a partir de un procedimiento estadistico con le sgipuede determinar el avance
0 retroceso que se genera para la toma de dedsione



Balanza ComercialLa balanza comercial es el registro de las impmmt&s y
exportaciones de un pais durante un periodo, lpsesiars pymes tienen la vision
de obtener comercializacion con paises extrangedss productos que fabrican
(BRAVO Robert, 2007, p.111).

La balanza comercial registra la compra y ventdidaes entre residentes y no
residentes, es decir, son las importaciones y Xpsreaciones de bienes. Pero
debe tratarse de bienes muebles que pueden sen{@eos fisicamente en la
aduana, a la entrega o salida del territorio adwan®e incluye ademas los
suministros de mercaderia a medios de transparitg e combustible como de
cualquier otro tipo. (CASTILLO José, 2009, p. 15).

La balanza comercial es la diferencia entre expmmas e importaciones, es
decir la diferencia entre los bienes que un paisl@&l exterior y los que compra
a otros paises, que generan utilidades para laesagpdedicadas a estas acciones
durante un periodo determinado, la misma que seéepercontrar con resultados

favorables o desfavorables para dicha nacion.

1.3.1.2.2 Microeconomia. Estudia el comportamiento de unidades
individuales. Analiza las variables que contribuyanestablecer los precios
relacionados con los bienes, las cantidades ydasfltios que esto acarrea para

las empresas y los consumidores (KRUGMAN Paul, 20036).

La microeconomia considera las unidades especitieaada en el estudio de la
unidad economica, productiva propiamente dicha ly abenportamiento del
consumidor individual, la microeconomia tambiérc@socida como economia de
la empresa, economia individual (SAMUEL Carl, 204.019)

La microeconomia estudia los mecanismos del sectatuctivo que establecen
los precios de los bienes y factores, asi comoefestos de las diferentes
empresas del mercado, cantidades comerciadas,desafe las empresas y de

los consumidores de un mercado determinado.



Indicadores Microeconémico4.0s indicadores micro son especificos, es decir,
estan vinculados con los fendmenos econdmicosalssgiculturales o de otra
naturaleza sobre los que se pretende actuar; pantkyior, se debe contar con
objetivos y metas claros, para poder evaluar quédeca o lejos nos encontramos
de los mismos y proceder a la toma de decisionem@etes (GISPERT Carlos,
2008, p. 268).

Los indicadores micro son herramientas para cotasify definir, de forma mas
precisa, objetivos e impactos son medidas verigsalle cambio o resultado,
disefiadas para contar con un estandar contra lebealaar, estimar o demostrar
el progreso con respecto a metas establecidadifaiaceél reparto de insumos,

produciendo productos y alcanzando objetivos (MAWKGEregory, 2008, p. 52).

Los indicadores proporcionan resultados y ponemdgifiesto la situacion que
atraviesa un determinado sector productivo en uioge de tiempo establecido,
lo que permite realizar una evaluacion exhaustelapdoceso identificando las

falencias, lo que favoreceréa a la toma de decisianertadas.

Ingreso Per Capit&l nivel per céapita, es por persona, por lo conaindra
que se emplea para medir el desarrollo econdmicendeais. Por lo regular se
presume que los paises con alto nivel de per céippan un mayor nivel de
bienestar econdmico que los paises con bajos sidgeper capita (CORNELL
Campbell, STANLEY Blue, 2007, p. 139).

La renta per capita o ingreso per capita, es laci@h que hay entre el PIB
(producto interno bruto), y la cantidad de hab#arde un pais, para conseguirlo,
hay que dividir el PIB de un pais entre su pobla¢i©@UEVAS Carlos, 2007, p.
271).
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Se denomina ingreso per capita, al valor del Ritndimterno Bruto por habitante,
por tanto determina la calidad de vida de los mmeslde una colectividad, sin
embargo contiene errores de apreciacion, se lozaegbr cada persona para
calcular el progreso economico del pais si el tadalque se obtiene es alto nos

demuestra que el bienestar econémico consideragidoeshestar econémico.

1.3.2 Produccién

La produccion es el estudio de las técnicas dedgest el procesamiento de
bienes empleadas para conseguir la mayor difexeteclos procesos econdmicos
a través del cual el trabajo humano genera riqueate el valor agregado vy el
costo incorporado de los productos finales. Aungemleralmente se asocia a la
produccion con el hecho de producir bienes matsriegdmo alimentos, vestidos o
automoviles, la funcién de produccidn esta presemecualquier ente socio-
econdmico sea que este ofrezca bienes materiale®nacios intangibles
(PASHOAL José, 2008, p.62).

La producciéon es una actividad realizada bajooatrol y la responsabilidad de
una unidad institucional que utiliza mano de olwapital y bienes y servicios,
para producir otros bienes y servicios. La produtano abarca los procesos
puramente naturales que tienen lugar sin la inteida o la direccion humana
(RUSINEK José, 2009, p. 42).

La produccion es la actividad principal de cualgsistema econémico de bienes
y servicios que esta organizado precisamente gvadaicir, distribuir y consumir
los bienes y servicios necesarios para la satisiace las necesidades humanas
que deben realizar en las empresas.

1.3.2.1Procesos de la Produccion

Una vez analizado todos los sistemas de produapi@nexisten para la cria y

engorde de tilapia el sistema adoptado para ekptoypuesto en los estanques.
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GRAFICO 2
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1.3.2.1.1 Actividades que se Desarrollan per&@roduccion de Tilapia

Procesos de Actividades PiscicoMuchas personas se interesan en el cultivo de
tilapia, e inician las operaciones sin haber addmilta informacién previa para
asegurar la produccion, es frecuente pensar quisdicultura es una manera facil

de hacer mucho dinero, a la vez que se piensa pasatiempo.

Por ello se consideran algunos factores previogndeera que cada doélar sea

invertido con la certeza de establecer una opearawiiiosa.

» Limpieza del Terreno

Se debe analizar el tipo de suelo, area requetapmgrafia, posibilidad de
expansion, drenaje. Debe eliminarse del fondo d,|piedras, troncos, ramas u

otros materiales que en el futuro dificultaran@astivos y la cosecha

» Construcciéon de Estanques

En lo que respecta a la construccion de estanqudimes piscicolas, dada la
necesidad de manejo es imprescindible que puedarlesados y vaciados
facilmente, segun las necesidades y constituyemdonedio favorable para el

desarrollo de los organismos que se estan cultozand

Los estanques son construidos mediante el levaatéonde diques o presas por
encima de la superficie del suelo. Este es el pindento mas usado, ya que
permite utilizar una variedad de condiciones topbgas, también pueden
construirse por el método de excavacion, el cuakiste en remover el suelo

desde un area determinada para formar depresioeexoq llenadas con agua.
El método mas eficiente y recomendable para canssianques en areas con

mediana pendiente, es por medio de excavacion us@lde diques al mismo

tiempo.
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» Agua

EL agua es el recurso basico para la producciotadédapia, por lo que es
necesario disponer de ella en cantidad y calidditiente para sustentar el

proceso productivo.

» Temperatura

Los peces son animales poiquilotermos (su temperatorporal depende de la
temperatura del medio) y altamente, dependienssngibles a los cambios de la

temperatura.

El rango Optimo de temperatura para el cultivo idgias fluctia entre 28°C y
32°C, aunque ésta puede continuarse con una \arideihasta 5°C por debajo de

este rango optimo.

El efecto negativo sobre el crecimiento del petivado, que pudiera originar las
variaciones grandes de temperatura entre el diangdhe, podria subsanarse con

el suministro de alimentos con porcentajes altgsrdeina (30%, 32%, etc.).

» PH del agua

El pH del agua depende principalmente de la cormeidh de carbonatos,
bicarbonatos y dioxido de carbono (CO2) un altateoido de CO2 puede causar
valores de pH &cidos, afectando el crecimientcodegéeces. La presencia alta de

carbonatos y bicarbonatos puede producir condisiafalinas en el agua.

> Desinfectacion

Es el factor mas importante para la produccionldpia donde se debe controlar
cualquier tipo de enfermedades de hongos que puwedsar muerte a las tilapias
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» Colocacién de Alevines

Se debe analizar si un proveedor produce aleviedsidna calidad, la obtencién
de la semilla es un punto clave en el engordeldgidi Se recomienda sembrar
alevines mayor mente macho ya que estos engordanapidlo que las hembras y
se evita la reproduccion en los estanques queapbaamiento de los peces

> Alimento

Se puede alimentar los peces con alimento conclenpara tilapia o fertilizar sus
estanques y estimular la produccion de calidadalumento natural para tilapia
debe tener éxito en el cultivo puede utilizar ampara que la ganancia de peso

sea mayar

» Estanque Pre-engorde

Algunos productores prefieren hacer una sola fageatparca a la pre-cria y pre
engorde. Se maneja en piscinas un poco mas gransesas de pre-cria. Se

siembran juveniles de entre 25 y 30 g. Esta fas® aloroximadamente 3 meses.

» Estanque de Engorde

Esta fase comprende la crianza de la tilapia destte los 80 gramos hasta el
peso de cosecha. Generalmente se realiza en estaegto depende de la
cantidad de peces para engorde. En densidadesesaj®i12 animales por m, es
necesario contar con sistemas de aireacion o torpatcentaje de recambio de
agua (40 a 50%)).

Los peces se alimentan de balanceados de 30 od28&bntenido de proteina,
dependiendo de la clase de cultivo, (extensivo,i-g@ensivo o intensivo),
temperatura del agua. Sé sugiere suministrar ehtte2%y el 3%de la biomasa
distribuida entre 2 y 4 dosis al dia.
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» Cosecha

El método de cosecha es determinado por las conéigiprevalecientes. Por lo
general, la mejor forma implica que se realicem gpa red que se extiende a
través del estanque. La longitud de la red debedseacuerdo del ancho del
estanque. (GOYBURO Victor, 2007, p. 32).

El tipo adecuado del proceso de produccion detrusgstema obedecen a la
comparacion de la variable que se desea conttokdiferentes pasos que tiene
la produccion piscicola, y asi poder manejar losopague tiene la produccién

piscicola para poder el buen crecimiento de lacspe

> Proceso Productivo

Las etapas del proceso productivo en el cultivdildpia varian de acuerdo al
sistema que se use, los recursos disponiblesxigsneias del mercado y el nivel
tecnoldgico de la produccidén. El proyecto se daréreciclo incompleto, pues no
abarcara la etapa de reproduccion de la tilapia snstara de tres etapas:

Crecimiento, desarrollo y engorde.
1.3.2.2 Factores de la Produccién

Son todos los elementos que intervienen en el poode produccion, tales como:

GRAFICO 3
FACTORES DE LA PRODUCCION
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Fuente: Libro de Economia
Elaborado por: Pachoal José.

16



1.3.2.2.1 Tierrala tierra es el conjunto de recursos naturalesexisten en
las zonas urbanas y rurales, de productos minerdéesaguas superficiales y
subterraneas, aire, luz y calor del sol, la fauasybosques. El factor tierra es
movil, pues es posible de planificar los aprovedkatos de los recursos, de

forma que sus variaciones sean control@ASHOAL José, 2008, p.367)

La tierra se constituye en el elemento primordella producciéon, nadie puede
crear tierras ni fuerzas de trabajo, es decirasssidera como el conjunto de
elementos que la naturaleza pone a disposiciémalabre, la tierra en si esta
constituida por todos sus atributos utilizableslarproduccion y que generan

ingresos, comprende:

* Suelo: Agua, pesca, caza, silvicultura, agricultgeanaderia.

* Subsuelo: Petrdleo, gas, carbén, metales, minemnalesetalicos.

» Atmosfera: Humedad, lluvia, aire, clima, energidasdaVILLALBA
Carlos, 2007, p. 64).

La tierra son los recursos mas importantes quiézautel hombre para su
produccion agricola que representa a todos sussms;ua tierra es la fuente de

toda materia prima de los alimentos indispensgides la produccion.

1.3.2.2.2 CapitalEl capital en teoria econdmica, es uno de loofastde la
produccion que, habiendo sido creados por las passoson utilizados para
producir otros bienes o servicios. Dos caractegstimportantes del capital son
gue su creacion involucra un costo, porque es adoestilizar recursos que
podrian destinarse al consumo; y que su aplicaaléproceso de produccion
incrementa la productividad de los otros factoresdpctivos, tales como el
trabajo y la tierra (KRUGMAN Paul, 2007, p.192).
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Capital es el factor de la produccién, un insumble que por si mismo es un
producto de la economia, que debe ser producides ate poder utilizarse. Por
ejemplo en algunas empresas y otras que constitusgsiores agricolas
(PASHOAL José, 2008, p.368).

Capital son los recursos muy importantes para ymiodcualquier actividad
econdmica de bienes y servicios, el mismo deb@melucido antes de poderse
utilizar y puede ser en dinero llamado también teagirculante, en articulos o

capital productivo.

1.3.2.2.3 TrabajoEl trabajo es esencial para el bienestar de lasopas,
ademas de generar un ingreso, el trabajo facllipgogreso social y econémico,
fortalece a las personas, a sus familias y comdeglaPero todos estos avances
dependen de que el trabajo sea trabajo descendentgje el trabajo decente
sintetiza las aspiraciones de los individuos derasu vida laboral (TACSAN
Rodolfo. 2007, p. 10).

El trabajo es el esfuerzo humano fisico, la hadilithtelectual que es realizada
por el hombre para producir un producto terminadwen, servicio, a cambio de

una remuneracion, por los servicios prestados éa gao de sus labores diarias,
el trabajo es el esfuerzo humano, de serviciodymto/os representados por el
esfuerzo fisico, las aptitudes y la habilidad edalal y artistica de las personas,
por ello el trabajo es un concepto genérico, qupoba aptitudes y esfuerzos de
muy diversa (PASHOAL José, 2008, p.367).

El trabajo es una actividad genérica, que englabaapacidades y el esfuerzo

intelectual del hombre para producir un productonteado o un servicio a

cambio de una remuneracion por el trabajo realizadon periodo determinado.
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1.3.3 Comercializacion

La Comercializacién es la introduccion de un nuevoducto al mercado, las
pruebas del mercado ofrecen la direccion de coalemai los productos, la
empresa tendra que construir o alquilar una pldetéabricacion, y tendra que
invertir en el caso de nuevos bienes de consumasadvs, empleando publicidad
como promocion, de ventas y otros esfuerzos de etiagk(MANKIW Gregory,
2008, p. 260).

La Comercializacion es un conjunto de actividadelacionadas entre si, el
objetivo principal es hacer llegar los bienes Wovgios desde el productor hasta
el consumidor, es muy importante realizar una ctarevestigacion de mercado
para detectar las necesidades de los clientes gneac la manera de que el
producto o servicio que se ofrezca cumpla esteqggitip (GONZALES Isabel,
2009, p. 135).

La comercializacion se refiere a la compra y velet#éos productos transformados
ya gque en estos grupos se encuentran las emprisg#sudtioras para satisfacer
las necesidades a los consumidores, por mediaenliés canales de distribucion,
dentro y fuera del pais y de esta manera llegaor@umidor final de una manera

adecuada y con facilidad para poderlos consumir.

1.3.3.1 Tipos de la Comercializacion.

1.3.3.1.1 Macro-Comercializacioha macro comercializaciéon constituye un
proceso socioeconémico que orienta un flujo dendsey servicios de una
economia desde los productores hasta los conswsi@dor una forma que haga
corresponder de una manera efectiva las heterogiéapacidades de la oferta con
una demanda heterogénea y que cumpla a la vezbjesvos a corto y largo
plazo de la sociedad (GONZALES Isabel, 2009, p).145
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Proceso social al que se dirige el flujo de biepeervicios de una economia,
desde el productor al consumidor, de una maneraquipara verdaderamente la
oferta y la demanda y logra los objetivos de laiestar{VILLALBA Carlos,
2007, p. 20).

Es una exportacion de bienes y servicios de wanoeniadesde los productores
hasta los consumidores en una forma que haga pormé@sr de una manera
efectiva que facilitara conocer a los grandes ypgqs productores que cumplen

a la vez los objetivos a corto y largo plazo derntgpresa.

1.3.3.1.2 Micro-ComercializacioBs la ejecucion de actividades que tratan de
cumplir los objetivos de una organizacion previefedonecesidades del cliente y
estableciendo entre el productor y el cliente unr@iente de bienes y servicios
que satisfacen las necesidades (VILLALBA Carlo972@. 19).

La micro-comercializacion es la realizacion de #asividades que tratan de
cumplir los objetivos de una organizacion previetedonecesidades del cliente y
estableciendo entre el productor y el cliente unr@iente de bienes y servicios
gue satisfacen las necesidades, se aplica iguanaentganizaciones con o0 sin
fines de lucro (GONZALES Maria, 2009, p. 144).

El micro comercializacién es la relacion de aquebatividades que tratan de
lograr objetivos de una organizacion anticipadéssanecesidades de los clientes
y que orienta un flujo de bienes, es decir queeskcd a la venta de productos o

servicios al consumidor final.

1.3.3.2 Canales de la Comercializacion

1.3.3.2.1 Canal Directhste tipo de canal no tiene ningun nivel de
intermediarios, por tanto, el productor o fabrieadesempefia la mayoria de las
funciones de mercadotecnia tales como comerctalimatransporte, almacenaje
y aceptacion de riesgos sin la ayuda de ningumneéiario” (NAVAS Gonzalo,
2009, p. 229).
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Canal directo nos es permite tener un mayor costble nuestros productos o
sobre la venta, por ejemplo, nos permite asegusaldeoque los productos seran
entregados en buenas condiciones, o asegurarngsdir ofrecer un buen
servicio o atencion al cliente. Entre las desvestajstan la falta de cobertura, los
mayores costos que implica y el hecho de no poe&rgdr responsabilidad.
(LONGENECKER Justin, 2009, p. 66).

El canal directo es el mas corto donde llega todyctos al consumidor, este tipo
de canal no tiene ningun tipo de, el cual tiene anaynportancia en la
distribucion de productos industriales, donde ebpcto ejecuta las funciones de

la mercadotecnia.

1.3.3.2.2 Canales IndirectosConsiste en vender nuestros productos a
intermediarios, quienes posteriormente los vendak&onsumidor final o en todo
caso a otros intermediarios. Un intermediario pusgfeun agente mayorista por
ejemplo, una distribuidora, un minorista por ejempliendas, bazares, o un
detallista por ejemplo, supermercados, grandes caines (LONGENECKER
Justin, 2009, p. 67).

Un canal de distribucion suele ser indirecto, pergxisten intermediarios entre el
proveedor y el usuario o consumidor final. El tamafie los canales de
distribucion se mide por el nimero de intermedgsadoe forman el camino que
recorre el producto (CONE Carlos. 2008, p.35).

El canal indirecto es aquel que tiene uno o vantemediarios entre el productor
y el consumidor final, el cual es muy frecuenteeobar en los supermercados,
almacenes, tiendas de abasto, etc., donde puedsir egentes mayoristas y

minoristas, previo a la distribucion de los biearsl mercado.
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1.3.3.3 Mercado

Un mercado es un conjunto de compradores realesotgngales de un

determinado producto. Estos compradores companannacesidad o un deseo
particular que puede clasificarse mediante unaideiade intercambio; el tamafio
del mercado depende del nimero de personas queamamia misma necesidad,
disponen de recursos necesarios que ofrecer a ea@aljue estan dispuestos a

entregar recursos para obtener lo que desean (KRHLHip, 2007, p. 10).

Al mercado se puede definir como un conjunto dededores y compradores que
cambian sus funciones para realizar intercambiesiebe diferenciar el mercado
de la industria ya que esta es un conjunto de esaprgue exponen productos
estrechamente relacionados entre si o idénticolPgola industria lleva consigo
la responsabilidad de la oferta en el mercado (MILBA, Carlos. 2007. p. 112).

Mercado es el espacio geografico donde los clienpesductores realizan
actividades comerciales, los primeros busca conapesiss necesidades y los
segundos vender sus bienes, a un precio idéneo lpEmeficio de ambas
partesentre ellos la oferta y demanda de los ptodua vez dando a conocer el
grado satisfaccion a varias de sus necesidadesmidmte por los agentes

econémicos.

1.3.3.3.1 OfertaCorresponde a la conducta de los empresarios ilvcales
elementos que condicionan la oferta son el costgraeuccion del bien o
servicio, el grado de flexibilidad en la produccigue tenga la tecnologia las
expectativas de los productores, la cantidad deegap en el sector y el nivel de
barreras a la entrada de nuevos competidores@bpe bienes relacionados y la
capacidad adquisitiva de los consumidores (SAPA&sXa2007, p.46).

Mientras la curva de la demanda refleja como sepootan los compradores, la
curva de la oferta expresa el comportamiento devésledores y muestra la
cantidad que estan dispuestos a vender ante logassprecios (WONNACOTT
Paul, 2007, p. 59).
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La oferta esta representada por el comportamiemolod productores o
vendedores, que tienen que ofrecer bienes y sesvicicambio de un pago o

reconocimiento en un periodo de tiempo determinado

1.3.3.3.2 Demandd.a demanda es la cantidad de bienes y serviciosehue
mercado requiere o solicita para buscar la satigface una necesidad especifica
a un precio determinado a medida que el precimnd@en aumenta la cantidad de
dicho bien disminuye, se puede identificar una defaaindividual, que es la
realizada por un sujeto econémico, y una demancialsubtenida como suma de
las demandas individuales (JONES Charles, 200Z54).

Se define como la cantidad, calidad de bienes yicses que pueden ser
adquiridos a los diferentes precios del mercado yporconsumidor o por el
conjunto de consumidores, es decir la demanda esagnama que nos muestra
las cantidades de un producto que los consumigreden y estan dispuestos a

comprar segun su precio (RUIZ, Carlos. 2009. p. 3).

La demanda permite diferenciar las cantidades a@ugtos que los consumidores
estan dispuestos a comprar, permitiéndose de estarenconocer el nimero de
posibles consumidores que darian lugar a la impitcedn de un negocio
determinando el precio y el lugar establecido.

1.3.3.4 Variable del Marketing Mix

Esta variable del marketing estd compuesta dedagestes partes:
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GRAFICO 4

VARIABLE DEL MARKETING MIX

Fuente:El Marketing Mix
Elaborado por. Soriano Claudio

1.3.3.4.1 PrecicEs la cantidad de dinero que el consumidor tiereegpgar a
cambio de un producto o servicio. Por tanto, eeefmesentacion monetaria del
valor de un bien o un producto en el mercado, s chanto estan dispuestos a
gastar los consumidores para cubrir su necesidaddaho bien(SORIANO
Claudio, 2008, p 12).

La cantidad de dinero que se cobra por un prodoctervicio, o a la suma de
valores que los consumidores entregan cambios siddaoeficios de poseer o
utilizar dicho producto o servici(AMUELSON Hordhaus, 2007, p. 35).

El precio es la cantidad de dinero que se cobraipgroducto o servicio para la
determinacion de los precios en los productorekebera realizar con los costos y

gastos que se generaran para la elaboracion dema bambio de sus beneficios.
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1.3.3.4.2 ProductdJn producto es un conjunto de caracteristicasilyuats
tangibles e intangibles que da forma, tamafio, colarca, imagen de empresa,
servicio que el comprador acepta, en principio, @@go que va a satisfacer
sus necesidades. Por tanto, en marketing un pmdactexiste hasta que no

responda a una necesidad, a un deseo (Sorianoi;120468, p. 16).

El producto en un elemento esencial dentro deliéiga de marketing, ya que
es el objeto a través del cual la empresa pueddariein el mercado, es el
resultado final del proceso de produccion o desframacion de la empresa,
pero también permite satisfacer un deseo o nexksjde tiene el consumidor,
todo lo que se desea compf8AMUELSON Hordhaus, 2007, p. 35).

Al producto se puede definir como objeto que seenbt como resultado del
trabajo ejercido acompafiado de una inversion géatael mismo que debe
poseer un conjunto de caracteristicas que sirvaa gatisfacer las diferentes

necesidades de los seres humanos.

1.3.3.4.3 PromociorEsta formada por un conjunto de incentivos diogid
los consumidores finales o los intermediarios cbifirede incrementar las
ventas de un producto a corto plazo. Por ejemplanado se hace un regalo por
la compra de un producto. (SORIANO Claudi608, p. 18).

Se refiere a informar al mercado meta respecto pdetlucto adecuado, la
promocién comprende: Venta personal, implica coegagion hablada directa
entre vendedores y clientes en pote@MUELSON Hordhaus, 2007, p. 35).

La promocion es cuando el mercado se encuentrafesta o/ se pude dar a
conocer los beneficios que tiene el producto confirelde convencer al
consumidor y despertar el deseo al cliente cofiiniidad que adquiera el

producto.
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1.3.3.4.4 PlazaTambién es conocida como distribucion y se cangiten la
estructura interna y externa que permite estableekwinculo fisico entre la
empresa y sus mercados para permitir la comprausigomductos o0 servicios
(ARMSTRONG Gary et al, 2009, p. 235).

Se define como la estructura interna y externapgrmite establecer el vinculo
fisico entre la empresa y sus mercados, sus vesiaun las siguientes: canales,

cobertura, ubicaciones, inventario y transporteR8®IO Claudio, 2010, p. 16).

Es el territorio destinado para la venta de biepeservicios, colocando el
producto al alcance de los consumidores, el mismnebedser escogido
minuciosamente para qué facilite el acceso dedasumidores, y puedan de esta
manera adquirir los productos para la satisfacd@éisus necesidades y a cambio

proporcionen ingresos que permiten continuar catti@idad econdémica.

1.3.3.4.5 ServicioSon actividades identificables e intangibles qua sb
resultado de esfuerzos humanos o mecéanicos queqaodesempefio y esfuerzo,
gue implica generalmente la participacién delntbey que no es posible poseer
fisicamente, siendo este el objeto principal de tmaasaccion ideada para
satisfacer las necesidades de los clientes (SORIBNQdio, 2010, p. 169).

Se caracterizan por qué no producen bienes matgripltestan servicio de
caracter personal, material o técnico, ya sea metdi@ ejercicio profesional
individual o a través de instituciondSAMUELSON Hordhaus, 2007, p. 35).

Son el resultado de esfuerzos humanos o mecaniesi@ es posible poseer
fisicamente, dentro del cual se involucra el apbdmano e intelectual para
generar ideas e innovacion que estén relacionasfals calidad de servicio que

se otorgue a los clientes de esto dependera taéasvposteriores.
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1.3.4 Costos

Se refiere al costo total de la mercaderia comprdidponible para la venta, sin
considerar los inventarios de la misma, su apliceeista referida a las empresas
comerciales que no producen el bien, sino que doloadquieren para
comercializarlo en el mercado, en calidad de inggliarios (FLORES Luis, 2009,
p. 30).

En el costo de ventas se sitlan todos aquellogniedsos realizados durante la
compra y transporte de la mercaderia vendida, &grgue se citan el monto de la
compra de mercaderia, los fletes o transporte empias, los descuentos en
compras, las devoluciones, entre las de mayor itapcia.(SANCHEZ Alfonso,
2008, p. 49).

Los cotos son valores monetarios que se pagéapequisicion de un bien o
servicio de las compras de mercaderias, sin @erasilos inventarios, sino solo
la mercaderia vendida, a la que se afiade en ltssas transporte, descuentos,
devoluciones, entre otros, los cuales solo estéeridas para las empresas

comerciales.

1.3.4.1 Costos Indirectos

Es el costo tercer elementd del costo y lo intedyrmaterial indirecto, la mano de
obra indirecta y también costos que no estan &strente relacionados con el
producto terminado, pero indispensables para querdduccion se desarrolle
normalmente(HORNGREN Charles, FOSTER George, 2007, p. 32).

También conocido con el nombre de carga fabril, m@mden todos los costos

asociados con la fabricacion de los productos, lacexcepcion de la materia
prima y la mano de obra (SINISTERRA Gonzalo, 2@¢0230).
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Los costos indirectos constituyen un elemento nmyyortante en la produccion,
gue no son facilmente medibles, pero que no sduaka con el directamente en

la elaboracion de sus productos terminados.

1.3.4.1.1 Costo de Materia Primks el primeros de los elementos del costo
gue corresponde a materias que pueden facilmergatifidarse con un
determinado producto y que forma parte de estdees se encuentra facil mente
de é| la materia prima constituye los materiales que oo $aciimente
identificables pero estan involucrados en la famiian del producto (BRAVO
Mercedes; TAPIA Carmita, 2007, p. 19).

Se define como materia prima todos los elementas spi incluyen en la
elaboracion de un producto. La materia prima eg taguel elemento que se
transforma e incorpora en un producto final. Urdpiio terminado tiene incluido
una serie de elementos y subproductos, que medianteproceso de
transformacion permitieron la confeccion del praddmal (SOLDEVTLA Pilar,
2008, p. 71).

Se le conoce como materia prima a todo los elerseqi@ se emplea para la
elaboracion del producto y tener un producto fieate producto puede emplear

diferente materiales de acuerdo a su caracteristieaeficios.

1.3.4.1.2 Costo de Mano de Ob€onstituye el segundo elemento del costo y
corresponde a las remuneraciones que perciben desoras que trabajan
directamente con la elaboracion del producto, olaeaano de obra aplicada de
forma directa a los componentes de los productasiniados, es decir es el costo
de tiempo que los trabajadores invierten en elgao@roductivo y que por lo
tanto deben ser cargados a la produccion. (FLORES 2009, p. 24).

Mano de obra representa el esfuerzo laboral queaaplos trabajadores sobre la

materia prima para convertirla en un producto teado. (SINISTERRA
Gonzalo, 2007, p. 230).
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Esto el tiempo que se invierte para mantener eridoamiento la planta
productiva pero no se relaciona directamente cofall@icaciéon del producto

terminado dentro de las labores productivas.

1.3.4.2 Costo Fijo

Costo fijos son los que se tienen que pagar siroitapsi la empresa produce
mayor o menor cantidad de productos, como ejemgli@nelos arrendamientos,
gue aungque la empresa este activa o0 no hay quegmgssi produzca 100 o 500
unidades siempre debera pagar el mismo valor paocegio de arrendamiento
(SAPAG Nassir, 2007, p. 50).

Gastos gue se mantienen constantes dentro desdienites o circunstancias que
por su naturaleza, resultan inversamente propal@enal volumen de la
produccion de bienes o de sus ventas, es deciuauagproduccion aumente o
disminuya hasta cierto limite, habra que cubrirtogegastos constantes como el
alquiler de la planta, y habra que cargar los gaddepreciacion del equipo y
maquinaria. (HORNGREN Charles, FOSTER George, 20029).

Los costos fijos son aquellos costos que se mamtidantro de los ciertos limites,
es decir aunque la produccion aumente o disminagtatcierto limite, habra que

cubrir ciertos gastos constantes.

1.3.4.3 Costo Variable

Los costos variables son los que se cancelan derdmcual volumen de
produccion, tal como la mano de obra,(si la protfurces baja, se contratan pocos
empleados, si aumentan pues se contrataran madignsnuye, se despediran),
también tenemos la materia prima, que se compragcderdo a la cantidad que
se esté produciendfHORNGREN Charles, FOSTER George, 2007, p36).
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Los costos variables Para las empresas que no fg&ias a control de precios,
resulta muy interesante ver las diferentes opcideesstos, y su repercusion en la
demanda vy, por tanto, su efecto sobre las utilislaidela empresa. La base sobre
la que se reducen los precios es siempre mas goearedia base para incrementar
los costos variables; es valido si se trata dehmiporcentaje de reduccion e
incremento. Son aquellos costos que varian en fpnoaorcional, de acuerdo al
nivel de produccién o actividad de la empresa (S&m¥eassir, 2007, p. 47).

Son aquellos costos que varian con el nivel deatdwidades del negocio
medidas por ventas o produccion total, en unagdoale fabricacion, el costo de
materia prima y mano de obra directa depende gedduccion total, a corto
plazo los costos totales se pueden reducir solansalio de la reduccion de los

costos variables
1.3.4.4 Punto de Equilibrio

El punto de equilibrio es una herramienta finarecigue permite determinar el

momento en el cual las ventas cubriran exactamesteostos, expresandose en
valores, porcentaje y unidades, ademas muestraad¢mitnd de las utilidades o

pérdidas de la empresa cuando las ventas excezinagor debajo de este punto,
de tal forma que este viene e ser un punto deerefex a partir del cual un

incremento en los volimenes de venta generaradadis, pero también un

decremento ocasionara perdidas (ZAPATA, Pedro ,p0BY) .

Formula (1):

CF

PE unidades = m

Donde:

CF = costos fijos

PVq = precio de venta unitario
CVq = costo variable unitario.
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También se puede calcular para ventas de la stguieanera:

Formula (2):
CF
PEventas = —
Cvr
Doénde:

CF = costos fijos
CVT = costo variable total

VT = ventas totales

El punto de equilibrio es el valor de las ventasisn@les que una empresa debe
realizar parar no obtener perdidas y cero utilidag® mismo suministra, las
ventas alcanzar a cubrir solo los costos totalesjeeir costos fijos mas costo
variables, con cero pérdidas o cero utilidadesa Pader realizar un analisis por

medio del punto de equilibrio se necesitan una skFipuntos:

» Los inventarios deben de ser constantes, 0 queal#ciones que presentan no

sean relevantes durante la operacion de la entidad.

> Se deberd de realizar la separacion de los co§tss ¥ los costos

variables.

> Determinar la utilidad o contribucion marginal poridad de produccién
(AYALA Jorge, 2009, p. 34).

El punto de equilibrio, es una técnica que demadateficacia del desemperio de
la empresa cuando su ingreso inicial es suficipata igualar los costos totales
ademas de ayudar a analizar la informacién, tamdséma util herramienta para

la toma de decisiones, fijacion de precios y aisatie costos, gastos e ingresos
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GRAFICO 5

PUNTO DE EQUILIBRIO

FuenteContabilidad General
Elaborado por:Zapata Pedro

1.3.4.5 Depreciacion

La depreciacion refleja el desgaste que sufreelermentos del activo fijo. Si una
empresa quiere conocer el resultado real que lemidiot tendra que afiadir a los
demas gastos el referente a la depreciacion. $ia, diay activos fijos que gastan
y, por tanto, se ha de incluir este desgaste comlémas gastos (FLORES Luis,
2009, p. 29).

Formula:

Costo - Valor Residual
Vida Util

Depreciacion Anual =

La depreciacion total del afio se refleja en la taide resultados aumentando el
conjunto de los gastos y, por tanto, reduciendatitddad o aumentando las
pérdidas(HORNGREN Charles, FOSTER George, 2007, p. 38)
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La depreciacién son aquellos gastos indirectosrgeevienen a la empresa por el
uso de los equipos y magquinarias por el tiempo wevida atil debera ser

distribuido adecuadamente en los periodos contables

1.3.5 Rentabilidad

La rentabilidad es la relacion que existe entratileddad y la inversion necesaria
para lograrla, la rentabilidad mide la efectividdel la gerencia de una empresa
demostrada por las utilidades obtenidas de lasseptlizadas y la utilizacion de
las inversiones, dichas utilidades a su vez saoralusion de una administracion
competente, una planeacién inteligente, reduccitegral de costos y gastos y en
general de la observancia de cualquier medida d@atelia la obtencion de
utilidades (LOPEZ Carlos, 2008, p. 3)

Se refiere, a obtener mas ganancias que pérdidas esampo determinado.
Rentabilidad hace referencia a que el proyectodersion de una empresa pueda
generar suficientes beneficios para recuperareriio y la tasa deseada por el
inversionista (SANCHEZ Alfonso, 2008, p. 69).

La rentabilidad es un indicador que mide la daidl de la empresa que pueda
demostrar las pérdidas o ganancias en un campeondefdo a largo o corto
plazo, el cual determina el porcentaje que quedaada peso de venta después de

deducir todos los gastos.

1.3.5.1 Estados Financieros

La recoleccion y el procesamiento de la informaaéruna entidad, comprenden
la mayor parte de la funcion contable, por tal ralas estados financieros son

empleados para determinar la capacidad financiera yentabilidad de la
inversion del capital propio e invertido (ZAPATAdRe, 2007, p. 22).
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Los estados financieros, también denominados estzaidables son el resultado
de los registros contables realizados en un dodanm@riddico los mismos que
demuestran los cambios o variaciones de la sitndan@nciera de la empresa,
ocurrido en un ejercicio econémico de conformidaeh dos principios de la

contabilidad vigente en el pais (RIOS PINTADO Rhifae09, p. 131).

Los estados financieros son los que determinaiakilidad de la inversion de los
resultados obtenidos durante un periodo contabiiees de muestra sus pérdidas

0 ganancias

1.3.5.1.1 Inversion Inicial.La inversion es la materializacion de recursos
financieros o capital para adquirir bienes, seodggiinfraestructura o insumos
destinados a la operacién de un negaiga;ierta forma, se estaria disponiendo de
recursos actuales propios o financiados, a cambioné expectativa econdmica
de beneficios futuros (SAPAG Nassir, 2007, p. 45).

La inversion inicial se cataloga como el capitakirtido al inicio de una actividad
economica, el mismo esté destinado a la compradiestios recursos que sirven
para implementar la produccién (GUAJARDO GerardblDRADE Nora, 2008,
p. 149).

La inversion inicial es el monto que cuenta la ersgr para realizar sus
actividades econdémicas que pretenden poner en easamnegocio en diferentes

aspectos.

1.3.5.1.2 Estado de Pérdidas y Ganancigk.estado de resultado radica en
medir los gastos y de las deudas que demanda ssiontiecisiones gerenciales
dependera que una empresa gane o pierda, estméng® conoce el resultado
econdémico de la empresa por las actividades ddélsal@e durante un periodo
contable (GUTIERREZ, Manuel, 2008. p. 298).
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Informe financiero basico producto de todo el sistecontable, que se presenta
conjuntamente con el estado de situacion financielranismo consiste en la
presentacion ordenada y de acuerdo con el planudatas de los ingresos
percibidos o ganados y los gastos efectuados gsaltado final relacionado con

las operaciones financieras de una empresa (ZAPRdd®#o0, 2007, p.219).

Es un informe contable que establece la situacton@mica de la empresa
durante un periodo determinado a través de la pi@sén ordenada y sistematica
de las cuentas que denotan rendimientos, costpsodectos vendidos y gastos,
en general el estado de resultado como su nomhiedp resume los resultados
de las operaciones de la compaiiia referente adadas de ingreso y gastos de un

periodo.

1.3.5.1.3 Balance Generdtl balance general representa el termino del ciclo
contable, el mismo que permite conocer duranteiokdd contable, la situacion
financiera en conjunto, el importe y la naturalelsh activo, del pasivo y del
capital que comparado con el estado de situaciimmlin dara a conocer los
motivos que han originados los cambios en el cafmamciero de la empresa
(MOLINA Lucia, 2010, p.235).

Son las actividades mercantiles , el empresarsgealeonocer durante el ciclo
contable, la situacién financiera en conjuntopgbarte y la naturaleza del activo,
del pasivo y del capital que comparado con el Bstil Situacion Inicia, dara a
conocer los motivos que han originados los cambiosel campo financiero
(RIVERO Patricio, 2008. p. 238).

El balance general es un estado contable que raussttidades, con el fin de
presentar una propuesta financiera futura probghle,contenga activos, pasivos
y patrimonio que tendra la empresa, incluye todestovimientos susceptibles y

gue hayan finalizado su ciclo contable.
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1.3.5.1.4 Flujo de Efectiv@El estado de flujos de efectivo esta incluidoan |
estados financieros basicos que deben preparanipeesas para cumplir con la
normativa y reglamentos institucionales de cada.{daste provee informacion
importante para los administradores del negocianges como respuesta a la
necesidad de determinar la salida de recursos emoumento determinado, como
también un analisis proyectivo para sustentar laatale decisiones en las
actividades financieras, operacionales, adminigaaty comerciales(YANQUI
Alejandro, 2010, p. 14).

El estado de flujos de efectivo es el estado fiaacbasico que muestra el
efectivo generado y utilizado en las actividades ogeracion, inversion y
financiacion. Un estado de flujos de efectivo estige financiero y muestra
entradas, salidas y cambio neto en el efectivasieliferentes actividades de una
empresa durante un periodo contable, en una fomeacgncilie los saldos de
efectivo inicial y fina(GUTIERREZ Manuel, 2008, p. 231).

El flujo de efectivo proporciona informacion neaga que sirve de base para
evaluar el desarrollo de la empresa de las entsadalkdas de efectivo y permite

mejorar, las sus politicas de operacion y finan@ato.
1.3.5.2 Evaluacion Financiera.

1.3.5.2.1 VANPor Valor Actual Neto de una inversion se entieladeuma de
los valores actualizados de todos los flujos nd€aja esperado del proyecto,

deducido el valor de la inversion inicial.

Formula:

FNC, FNC, FNC,

VAN =-A+——c—t+—7=..... —_—
+(1+K)1+(1+K)2 +(1+K)"

36



Dénde:

A= Capital invertido o coste inicial.

FNC= Flujo neto de caja o flujo de tesoreria al finacdda periodo.

K= Tipo de actualizacion, expresados en tantos por taferido a la misma
unidad de tiempo que los flujos de tesoreria.

N=Horizonte temporal de la inversion (SINISTERRA, Galo 2007 p.15).

Si el resultado es positivo, el proyecto es viable VAN positivo indica que la
inversion en el proyecto produce beneficios supesia los que podrian obtenerse
invirtiendo la misma cantidad a la tasa de refaeer®u valor absoluto positivo es
el incremento patrimonial actualizado que expertiaéamempresa por acometer el
proyecto, con lo que cuanto mas alto sea, a igdaldaas demas circunstancias
(BERNSTEIN Luis, 2007, p. 237).

El VAN también nos permite determinar cual proyeesoel mas rentable entre
varias opciones de inversion. Incluso, si alguies wfrece comprar nuestro
negocio, con este indicador podemos determinat prezio ofrecido esta por

encima o por debajo de lo que ganariamos de naeviend

1.3.5.2.2 TIRLa Tasa Interna de Retorno es una tasa de integédagcuenta
una serie de flujos anuales de efectivo de tal naagee el valor presente neto,
para tratar que la tasa de interés sea igual aviersion inicial, este método
considera que una inversion es aconsejable siRaddultante es igual o superior
a la tasa exigida por el inversor, y entre varissrativa, la mas conveniente sera
aquella que ofrezca una TIR mayor. (DVOSKIN Rohe2@@09, p. 28).

La TIR es la tasa de descuento de un proyecto\wdEsidn que permite que el
VAN sea igual a la inversion es la maxima que pueder un proyecto para que
sea rentable, pues una mayor tasa ocasionaria gseaémenor que la inversion

(VAN menor que 0).
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Es la tasa de descuento por la cual el valor presesio es igual a cero, o dicho
de otro modo, es la tasa que iguala la suma ddlugss descontados a la

inversion inicial, mediante esta tasa se igualavaér presente descontado de
todos los flujos de efectivo o0 ingresos que geeemoyecto durante su vida Util

y el monto total de la inversion realizada (MASCARES Juan, 2010, p. 196).

Formula:

FNC, FNC, FNC,

VAN = —A + + Fop— =
(1++R)!  (1+ +R)? (1++R)"

La TIR es la tasa de descuento que iguala el @@@mulado de los desembolsos

previos (inversiones) con el valor actualizadoadeflujos de tesoreria esperados.
1.3.5.3 indices Financieros

Los ratios financieros determinan la magnitud gction de los cambios sufridos
en la empresa durante un periodo de tiempo. Funttainmeente los ratios estan

divididos en los siguientes grupos:

> Indices de liquidez: Evaltan la capacidad de laresgpara atender sus

compromisos de corto plazo.

> Indices de Solvencia o endeudamiento: Ratios glagioman recursos y

COMpromisos.

> Indices de Rentabilidad: Miden la capacidad denigresa para generar
riqueza (LOPEZ Carlos, 2009, p. 22).

Los ratios o razones financieras, son los indiceslaue proveen informacion
importante acerca de una inversion o de la marehaird negocio, la cual es
valiosa para la toma de decisiones, porque perquee sus directivos puedan
conocer como han evolucionado las finanzas de diokiarsion o negocio
(SANCHEZ Alfonso, 2010, p. 39).
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CUADRO 1

INDICES FINANCIEROS

indices de Liquidez

indices de Productividad

Mide el porcentaje de cada
UM de ventas que queda

1.-Margen de Utilidad Neta después de que todos los
Utilidad Ventas Netas gastos, incluyendo lgs
impuestos, han sido
deducidos.
Mide el ingresos que se
2.- Margen de Utilidad Bruta obtienen por la venta de |a
Utilidad Bruta Ventas Netas produccion cubren el costo

de produccién y a la vez
proporcionan utilidad.

Mide margen de utilidad
3.- Utilidad de Utilidad de Operacion | operacional debido a que no
Operacién Ventas Netas destinan una cantidad alta de
dinero para los gastos
administrativos.
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indices de Solvencia o Endeudamiento

1.-Razon de Patrimonio Es patrimonio se cuenta con
Patrimonio a Pasivo un pasivo que tiene que
Pasivo pagar sus deudas.

Sirve para medir las
2.-Razén de Pasivo disponibilidades de Ia
Pasivo a Activo Activo empresa, a corto plazo, para

pagar sus deudas.
indice de Rentabilidad

Es una medida de Ila

1.-Tasa de rentabilidad del negocip
Rendimiento Utilidad neta como proyectq
sobre la Inversion Activos Total independiente de Igs
de Activos accionistas.

2.- Tasa de Utilidad neta Mide la rentabilidad de los
Rendimiento Patrimonio fondos aportados por el
sobre la inversion inversionista.

Fuente: Rentabilidad
Elaborado Por. Lépez Carlos

Los indices financieros sirven para determinar dgmitud de los cambios de una
empresa durante un periodo de tiempo que se reklticon las cuentas del
balance general que permite tomar decisiones desrta los dueiios de las

diferentes organizaciones.

1.3.6 Gestion Microempresarial

Es una actividad empresarial que busca a travgedmnas como autoridades
institucionales, gerentes, productores, consultprespertos, la misma mejorar la
productividad y por ende la competitividad de laspeesas o negocios, una
Optima gestion no busca sélo hacer las cosas nlejonas importante es hacer
mejor las cosas correctas y en ese sentido esangcekentificar los factores que
influyen en el éxito de la gestion (RODRIGUEZ Jdag2007, p.9).
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La gestibn microempresarial se ha caracterizado l@oglobalizacion de la
economia, lo cual agudiza las presiones sobre rigettividad provocando la
necesidad de drasticos cambio en la orientaciorratégica de las
empresag§SANTISTEVAN Fernando, 2009, p. 19).

Es la actividad empresarial que busca a través ewsopas mejorar la
productividad y por ende la competitividad de laspeesas o negocios. Una
Optima gestion no busca soélo hacer las cosas niejonas importante es hacer
mejor las cosas correctas y en ese sentido esangcekentificar los factores que
influyen en el éxito o mejor resultado de la gastio

1.3.6.1 PYMES

Se define a una empresa como pequefia 0 microemprasdo es alto el grado
de presencia y control administrativo y financigu tengan los propietarios y su
familia dentro de la misma. A mayor numero de sogim familiares de un
mismo grupo o grupos laborando en una empresa gyameoncentracion de las
decisiones en algunos de sus miembros (COURTER,M@0y, p. 71).

Pequeiias y Microempresas (PYMES) son todas aquellatonde se involucra
una persona o un pequefo grupo de personas querpoeoh tener algun vinculo
familiar y que participan de la rentabilidad quetapresa genere, siendo pequefia
su capacidad de operacion, es asi como encont@NMI&ES desde un negocio
hasta una microempresa en desarrollo (CHIAVENAT&Mdrto, 2008, p. 401).

Las PYMES son las pequefias empresas que se caatteor tener un capital
menor que las empresas grandes por lo que susliplasibs para obtener un alto
nivel de utilidades es reducido, por lo generaagsimpresas estan compuestas
por una cantidad limitada de personas o trabajagdotentan con un presupuesto

mucho mas reducido y por lo tanto reciben ciertadaydel Estado.
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1.3.6.2 Importancia de las PYMES

En diferentes investigaciones empiricas, las peapigfimedianas empresas han
sido sefialadas como uno de los principales paatitgs del crecimiento
economico asi como de la creacién de empleos deaisn (LONGENECKER
Justin, 2010, p. 164).

La importancia de la PYMES en la economia de us @giun hecho indiscutible,

mas aun si son analizadas las consecuencias detsiidades empresariales en el
desarrollo integral de una sociedad, en una ecandmimercado, el empresario
es la pieza clave, si no hay empresarios, no hgyesa, no hay creacion de
puestos de trabajo, ni creacion de riqueza, detgfaonjunto de empresas, las
pequefias y microempresas constituyen la espinaldigsdesarrollo econémico

(CHIAVENATO lIdalberto, 2008, p. 412).

Las PYMES son muy importantes para el desarrolloladeconomia porque
generan fuentes de trabajo, riquezas propias y [saraociedad, por tanto
constituyen un eje fundamental dentro del desaresbndémico.

1.3.6.3 Funciones de la Gestion Empresarial.

1.3.6.3.1 PlanificacionLa planeacion consiste en fijar el curso concudo
accion que ha de seguirse, estableciendo los piiiscgue habran de orientarlo, la
secuencia de operaciones para realizarlo, y larrdetacion de tiempos y

nameros necesarios para su realizacion, comprende:

a) Establecer los objetivos de la empresa.

b) Desarrollar premisas acerca del medio ambientd eual han de cumplirse.
c) Elegir un curso de accion para alcanzar lostivog

d) Iniciar las actividades necesarias para tradasiplanes en acciones.

e) Replantear sobre la marcha para corregir dafi@s existentes (VILLACIS
Pepe, 2007, p. 15).
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Esta funciébn contempla definir las metas de la mimgeion, establecer una
estrategia global para el logro de estas metasaradiar una jerarquia detallada
de planes para integrar y coordinar actividadesiteropla las siguientes
actividades: Asignacion de recursos — Programa¢lddNGENECKER, Justin,
2010, p. 36).

La planificacidon consiste en determinar las actidies a seguir en un periodo de

tiempo dado para alcanzar los objetivos y metagpyastas de la planeacion.

1.3.6.3.2 OrganizacionLa palabra organizacion tiene tres acepciones; la
primera, etimologicamente, proviene del griego #0an) que significa
instrumento; otra se refiere se refiere a la oggaodn como una entidad o grupo
social; y otra mas que se refiere a la organizacmo un proceso (AYALA
Jorge, 2009, p. 85).

Es el proceso mediante el cual se relacionan Iqgdeaos y sus labores para
cumplir los objetivos de la empresa, consiste erdiiel trabajo entre grupos e
individuos y coordinar las actividades individuatkd grupo (LONGENECKER,
Justin, 2010, p. 36).

Organizar implica también establecer autoridadctlira para obtener el mejor

aprovechamiento de las personas y de los recuisosnibles.

1.3.6.3.3 DireccionEs la influencia o capacidad de persuasion ejerpior
medio del liderazgo sobre los individuos para lasezucion de los objetivos
fijados; basado esto en la toma de decisiones asaadelos 16gicos y también
intuitivos de toma de decisiones, un elevado nikel comunicacion con su
personal y habilidad para crear un ambiente progpaira alcanzar los objetivos
de eficacia y rentabilidad de la empresa(LEON Ga21@07, p. 26).
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La direccién sera eficiente en tanto se encamiméahal logro de los objetivos
generales de la empresa. Asi mismo, establece aguebijetivos de todos los
departamentos y secciones deberan relas®narmoniosamente para
lograr el objetivo general (BRAVO Robert, 20114f).

La direccion es también conocida como la ejecud&fas actividades, donde los
directivos efectuan la funcidn de liderazgo derlgaaizacion, para que la empresa
alcance sus objetivos y metas establecidos emidfighcion establecida en cada

uno de las empresas.

1.3.6.3.4 Control.Es el proceso de asegurar el desempefio eficiaarge p

alcanzar los objetivos de la empresa, implica:

a) Establecer metas y normas.

b) Comparar el desempefio medio contra las metaswyas establecidas.

c) Reforzar los aciertos y corregir las fallas,ntifecar el progreso realizado por
el personal en cuanto a los objetivos marcados GENECKER, Justin, 2010,
p. 36).

El control es una etapa primordial en la admincstra, pues, aunque una empresa
cuente con magnificos planes, una estructura argeional adecuada y una

direccion eficiente, el ejecutivo no podra verificaal es la situacion real de la

organizacién si no existe un mecanismo que searere informe si los hechos

van de acuerdo con los objetivos. (BRAVO Robert,12(. 41).

Pero en realidad lo que ha hecho que los empossimngan en cuenta muchos
otros factores, porque los mercados ya no crecenremon de la oferta, y hay
gue luchar en mercados muy competitivos y a vesessivos interiormente, sin

contar con los problemas de competencia.
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1.3.7 Piscicultura

La piscicultura tiene por objeto el cultivo racibda los peces, lo que comprende
particularmente el control de su crecimiento y spraduccién. Se practica en
estanques naturales o artificiales, vigila y redalenultiplicacion, alimentacion y
el crecimiento de los peces, asi como la puestafustionamiento y
mantenimiento de estos recintos acuosos, en lugateghr a la naturaleza que
encargue en estas cuestiones (GOYBURO Victor, 200872).

La piscicultura es el cultivo controlado de anirsajeplantas acuaticas hasta su
cosecha, proceso, comercializacién y consumo fomal,la piscicultura se pueden
emplear eficientemente aquellos sitios que no gasapara la agricultura, la
misma permite hacer un buen aprovechamiento deh ggla tierra la finca
ademas es una buena forma de solucionar los prablaia alimentacion y

generacion de empleo ( FAO, 2007, p. 34).

La pesca y la acuicultura se conciben como actidalinamicas y econdmicas
que contribuyen a los procesos de modernizaciorselgbr agropecuario. Para

realizar estos tipos de cultivos hay que tenemabiente adecuado, eficiente.

1.3.7.1 Produccion Piscicola

La produccion piscicola es una actividad en &,psonstituye un componente
importante de nuestra economia, siendo necesaviestigar sus principales
variables, con el objeto de explicar su comportatoieen el contexto del

desarrollo del pais para una buena producciéon (AQR®aymon, 2008, p. 45).

Es el sector de pesca y acuicultura comprendeoeupto de las actividades de
extraccion de poblaciones naturales, tanto en aguafiimas como en aguas
continentales, y las de produccion en condicionastroladas, o acuicultura
(SANCHEZ Angel, 2010, p. 180).
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La produccion piscicola es un proceso de transfoidn de materia prima, q
proporciona la naturalezeLa produccion piscicola es donde se en
directamente a los productocuavicolas,como la reproduccion y crecimier

controlado de animales acicos, bajo condiciones especificas.

GRAFICO 6

CICLO DE VIDA DE LA TILAPIA

FuenteAcuacultur:
Elaborado pr: Galarza Elsa.

El ciclo de vida bioldica de la tilapia rojaresponde a los procesos
estandarizacion deticlo de produccion y alimentacion, y la aplicacida la
nueva biologia permite estimar la productividad aragtizar un suministt
continuado de alevines de un posterior engordeuquiiclo de produccié es la

vida de un producto representa distintapas.
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CAPITULO Il

ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

2.1 Breve caracterizacion de la Produccién, Comeraizacion y

Rentabilidad de la Tilapia Roja en la Parroquia Guaaganda.

La Produccion Comercializacion y Rentabilidad d€taduccién Piscicola tiene
la gran importancia en la actividad pecuaria quastiuye un componente
importante de nuestra economia ubicada en la Raardsduasaganda y recintos
aledanos.En la Parroquia Guasaganda las timwasmuy productivas su clima
es subtropical siendo donde se proporciona losretlifes labores pesqueras

agricolas.

Las especies que actualmente se estan creciendstaanclimas son la tilapia roja
o tilapia negra, estos peces poseen sus ventajasiemolicultivos, soportan

condiciones externas de calidad de agua y cuidado.

Entre las especies que son criadas por medio declegulturas, se encuentra la
tilapia, un pez que tiene gran adaptabilidad arelfies condiciones de medio
ambiente. La mayoria de las tilapias cultivadas estanques tierras han
comprobado ser muy resistentes a bajas concemescide oxigeno. Crecen
rapidamente en aguas ricas en nutrientes y puelimentarse de plantas e
insectos. La tilapia roja es muy demandada por dgdsumidor dada su

presentacion, buen color de la carne y tamario.
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CUADRO 2

2.2 OPERACIONALIZACION DE LAS VARIABLES

Variables Dimensién Sub-dimensioén Indicadores Instrumentos
= Proceso de " Limpieza
L = | lenado de
piscicola. g
G » Temperatura
E = Canal directo
S = Canales de o
o .. | = Canal indirecto
T comercializacion
', = Producto
O o, . = Precio
N Comercializacion= Variables del
. . = Plaza
Marketing Mix .
= Promocion
I\I/I = Servicio
C -
R = Mercado Oferta
= Demanda £
CE) =Materia Prima N
) = Mano de Obra C
M| Costos de = Costos fijos =Costos
; Produccion « Costos Variabled Indirectos de Lé
£ Produccion S
S T
A = |ndicadores =TIR A
R Financieros =\VAN S
I
A Rentabilidad : =Liquidez
L Eﬁi‘?}i oros =Rentabilidad
sEndeudamiento
E = |ndicadores * Balanzg
C Macro Comercial
@] .
N Ramas de » Indicadores *Ingreso Per
e} Economia Micro Céplta
M
[
A

Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario

48




2.3 Metodologia de la Investigacion

2.3.1 Tipos de Investigacion

En el presente proyecto de tesis se utilizo lasenges investigaciones:

Exploratoria, permitid conocer las caracteristicas necesagaficientes para
realizar un analisis de la produccion, comercializay rentabilidad de la Tilapia
Roja, mediante la busqueda de antecedentes esiaslistreferenciales Gtiles para

el adelanto de la tesis.

Descriptiva, tiene finalidad obtener informacion que permitichhocer, analizar,
elaborar y simplificar la indagacion necesaria sfapoder identificar en forma
detallada a los beneficiarios, procesos técnicde gsta manera evaluar variables

necesarias para resolucion del problema.

Correlacidnales, por cuanto se ha establecido varias relacionegsdables de

manera simple, tales como:
» Produccion, comercializacion, rentabilidad y laremia.
» Cadena productiva, canales de distribucién y ventas

» Costo de comercializacion.

Explicativa, es la busqueda de causas y efectos que expipactas relevantes

del estudio, los mismos que serdn ampliados eesarbllo de la tesis.

2.3.2 Metodologia

El trabajo a realizarse se fundamentara en el disefiexperimental mediante el

lineamiento transaccional para el levantamientdates estadisticos.
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Siendo activamente parte de este estudio el mét@isaccional porque el
levantamiento de los datos se lo ejecutara en al@apeticion a lo largo de la

poblacion o tamafio de muestra establecida.

Ademas, la metodologia a utilizarse en nuestrasiigacion se basara en aspectos
técnicos orientados a procedimientos y métodosioglados con: Recolecciéon de
informacion de la produccion, comercializacion wntabilidad del producto;
Recopilacion de informacion técnica y econdmicadiar@e una encuesta a los

productores; Analizar la informacién del analisis

2.3.3 Unidad de Estudio (Poblacion y Muestra)

2.3.3.1 Poblacion Universo

La poblacién universo de la investigacion, est@maesta por los productores de
tilapia roja asi como los consumidores del Cant@ Nlana Provincia de

Cotopaxi.

En el caso de los productores de tilapia rojarsegalié a realizar un censo a cada
uno de ellos debido a que son 14 personas dedieadakivo de tilapia.

La poblacion universo inmersa en la investigac&ginel caso de los consumidores

estd compuesta por la poblacion del Cantén La MRirmdjincia de Cotopaxi.

CUADRO 3

POBLACION POR ESTRATO

Extracto Poblacién NUmero de Familias

La Mana 46.632 8.526

Fuente INEC, proyeccién de poblacion.
Realizado por: Vega Zoto Marina Rosario
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2.3.3.2. Tamano de la Muestra

Para el célculo del tamafio de la muestra se utilizesiguiente formula

N
n=
(E)2(N-1)+1

Donde:

N = Poblacién

n = Tamafio de la muestra
E = Error (0,05)

Desarrollo de la formula:

o= 8.526
~ (0,05)2(8.526-1) +1

Nz 8.526
~ (0,0025) (8.525) + 1
_ 8526
©21.31+1

n = 382

Por lo expuesto, la investigacion se basara endaesta a 382 familias, segun lo

expuesto anteriormente.
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2.3.4Métodos y Técnicas a ser Empleadas

2.3.4.1 Métodos

En la investigacion aplico los siguientes métodos:

Induccion, por cuanto los resultados de la muestra puedegesmralizada a la
produccion, de la tilapia roja del Cantén La Manademas aspectos positivos de
la informacion, seran recomendados para extendertada la poblacion del

Canton La Mana.

Deduccion debido a que todos los negocios necesitan cadaldistribucion

para mejorar las ventas:

» Todos los negocios se requieren de los canaldssttdgucion, promocion
y publicidad para impulsar las ventas; por tanttldgia roja requiere de

tales instrumentos para vender su producto.

» La produccion determina la rentabilidad del ini@sta, entonces, sera
necesario aplicar los principios pertinentes paraostmar la

comercializacion de la tilapia roja.

Andlisis, permite identificar los elementos y las relae®existentes entre ellos:

Produccion, Comercializacion y Rentabilidad

Finalmente mediantéa sintesis, se estudid los elementos establecidos en el
proyecto, con el fin de verificar que cada uno tesey obtener informacion
necesaria para lograr un resultado final, de estaema alcanzar los objetivos
planteados.
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2.3.4.2 Técnicas

La encuesta se empled para el levantamiento des dktola investigacion se
manejo la técnica de encuesta aplicable a los ptodis y consumidores de la
Tilapia Roja del Cantdn siendo la manera mas akcpara obtencion de datos

y proceder a la interpretacion de resultados.

53



2.3.5Encuesta Aplicad a los Productores de Tilapia Ro

1.- ¢ A qué tipo de producto se dedica uste

CUADRO 4

TIPO DE PRODUCTO

Agricola 3 21
Pecuari 3 22
Pesquet 8 57
TOTAL 14 100

FuenteEncuest: Aplicada a los Productores de Tilapia
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario.

GRAFICO 7
TIPO DE PRODUCTO

H Agricola
B Pecuaric

" Pesquer

FuenteEncuestas Aplicadas a los Productores de TiRoja.
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario

Analisis e Interpretacion:

De acuerd@ las encuestas realizas se encontré q57% de los productores
dedican a la produccion pesque mientras que el 24 se dedican a |
produccionagricola. Lo productores dedicaron a esta actividad porqueecha

gran demandée la produccion piscicola por los consumidt
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2.- ¢(Qué tipos de peces produce ust?
CUADRO 5

TIPOS DE PECES

Tilapia roja 12 86
Tilapia negre 2 14
TOTAL 14 100

FuenteéEncuesta Aplicada a los Productores de Ti
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario.

GRAFICOS8

TIPOS DE PECES

FuenteéEncuesta Aplicada a los Productores de Til
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario.

Andlisis e Interpretacion:

De las encuestas realizadas 6% de los productores dedicamproduccion de |
tilapia roja, mientras que el 14% a la prodon de la tilapia negra, se puede d
que en mayor cantidad producen la tilapia roja pergs el mas comerczado

en las ferias por los consumidc.
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3.- ¢Elespacio de la crianza de tilapi es?

CUADRO 6

TIPO DE CULTIVO

Propio 9 64
Arrendado 2 15
Prestado 3 21
TOTAL 14 100

FuenteEncuesta Aplicada a los Productores de Til
Elaborado por:Vega Zoto Marina Rosar

GRAFICO 9

TIPO DE CULTIVO

= Propio
= Arrendadt

Prestado

Fuente: Encuesta Aplicada a los Productores de Til
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario.

Analisis e Interpretacion:

De acuerdo a los datos recopile de los 9 productorese dice que el 64% de |
productoregienen terreno propio, porque de esta manera senebun mejo

beneficio, el 15% terreno arrende tiene un menor ingreso.
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4.- ¢ Qué cantidad de Tilapiascria usted anualmente?

CUADROY

CANTIDAD DE TILA PIAS EXPLOTA

3.000 Pees 3 21
10.000 Pees 7 50
Mayor a 20.000 Pes 4 29
TOTAL 14 10C

FuenteEncuesta Aplicada a los Productores de Til
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario

GRAFICO: 10

CANTIDAD DE TILAPIAS EXPLOTA

| 3.000 Peces
m 10.000 peces

Mayor a 20.000

FuenteEncuesta Aplicada a los Productores de Til
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario

Analisis e Interpretacion:

Los resultados obtenidos se manifiestan el 50% crian 10.000 peces
anualmentemientras que el 21% producen 3.C pecesanualment¢ esto se da
una diferencia entre lo grandes y pequefios productores de acuerdo
posibilidades econémicas que tengan cada uno geddsictore:
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5- ¢ Donde omercializa la tilapia roja?

CUADRO: 8

LUGAR DE COMERCIALIZACION DE LA TILAPIA

Mercadc 2 14
Frigorifica 3 22
Directament 9 64
TOTAL 14 100

Fuente: Encuesta Aplicada a los Productores de Tilapia
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario

GRAFICO 11

LUGAR DE COMERCIALIZACION DE LA TILAPIA

1

ca

iment

Fuente: Encuesta Aplicada a los Productores de Tilapia
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario

Andlisis e Interpretacion:

De los 14 encuestados, el 64% entregan su producto dineata al consumidc
final en la feria porque la mayoria de las personas dgsi@ren vivas por <
frescura,14% a los mercadc
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6.- ¢Cual es el periodo de engorde de la Tilapia para kaa la venta?

CUADRO 9

PERIODO DE ENGORDE

Siete mese

Cincomese

FuenteEncuesta Aplicada a los Productores de Til
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario

GRAFICO 12
PERIODO DE ENGORDE

B Cinco Meses

I Seis Meses

O Siete Meses

FuenteEncuesta Aplicada a los Productores de Til
Elaborado porVega Zoto Marina Rosario

Analisis e Interpretacion:

El 100% de los 7 encuestadodos productores dicen 64 % <sn en los seis
meces, 14% en los siete me porque depende del alimento y el cuidado
tiene el productor por su capacidad de prepar y asi tener un mejor benefic
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7.- ¢Utiliza personal capacitado en la produccion de ldlapia Roja?

CUADRO 10

PERSONAL CAPACITADO

Si 9 64
No 5 36
TOTAL 14 100

FuenteEncuesta Aplicada a los Productores de Til
Elaborado por:Vega Zoto Marina Rosario

GRAFICO 13

PERSONAL CAPACITADO

LN
mNO

FuenteEncuesta Aplicada a los Productores de Til
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario

Andlisis e Interpretacion:

El 64% se utiliza personal capacita para el cuidado de tilapia roja, 36%
tiene personal capacitado principal problema que tienen los productores
momentode criar las tilapia esta diferencia se da entre Igsande y pequefios
productores que debe estar bien capacitado g enfermedades que existen

el agua.
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8.- ¢ CualedHectéareas de terreno utiliza parela produccion de Tilapia Roje?

CUADRO 11

TERRENO FACTIBLES DE LOS ESTANQUES

1 Ha. 7 50
1/2Ha. 5 36
60X45M 2 14
TOTAL 14 10¢

FuenteEncuesta Aplicada a los Productores de Til
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario

GRAFICO 14
TERRENO FACTIBLES DE LOS ESTANQUES

®]1Ha
m1/2Ha
60x 4°

FuenteEncuesta Aplicada a los Productores de Til
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario

Analisis e Interpretacion:

De los resultadosbtenidos se puede verificar que el 100% de 14 censados
responden que el %@ tienen una hectarea de terrendlidenen unos solares
distintas medidassto puede variar el tamade los estanques y de canticque

va producir cadaroducto.
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9.- ¢ Cuél es epeso acto para la venta de lailapia Roja?

CUADRO 12

PESO IDEAL DE LA TILAPIA

1/2Lb 8 57
1Lb 3 22
1.1/2Lk 3 21
TOTAL 14 10C

FuenteEncuesta Aplicada a los Productores de Til
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario

GRAFICO 15

PESO IDEAL DE LA TILAPIA

FuenteéEncuesta Aplicada a los Productores de Til
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario

Andlisis e Interpretacion:

El 57% de los productores dicen que el peso ideda la venta de tilapia es
media libra, 21% de una libra media esto dep«como quieran sacar a la vel
cada uno de los productot

62



10.- ¢ Quémedio de transporte utiliza para la venta de Tilapia Roje?

CUADRO 13

TRANSPORTE QUE OCUPA

Carro 12 86
Moto 2 14
TOTAL 14 100

FuenteEncuesta Aplicada a los Productores de Til
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario

GRAFICO 16

TRANSPORTE QUE OCUPA

rrc

ito

FuenteEncuesta Aplicada a los Productores de Til
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario

Andlisis e Interpretacion:

El 100% de los resultados obtenidos en las enciessabre el medio ¢
transporte, 14% es de moto y el 86% de carro, dspende de la cantidad ¢
quiera producir cada productor y su nivel dest
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11.-¢La produccion de Tilapia genera ganancia?

CUADRO 14

RENTABILIDAD DE LA TILAPIA

Si 11 79
No 3 21
TOTAL 14 100

FuenteéEncuesta Aplicada a los Productores de Til
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario

GRAFICO 17

RENTABILIDAD DE LA TILAPIA

FuenteEncuesta Aplicada a los Productores de Til
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario

Andlisis e Interpretacion:

Una vez realizada leencuestas a los productores se puede estableeeel 0%
si manifiestan, cultivo de tilapia si genera reiltdéd, mientras 21% cen que no
genera rentabilidad, esto puede por desconocimgué tenga cada uno de

productores de no llevar un rstro contable.
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12.- ¢ El magen de utilidad se mid?
CUADRO 15

MIDE EL MARGEN DE LA GANANCIA

Trimestra 5 36
Semestr: 4 28
Anual 5 36
TOTAL 14 100

FuenteéEncuesta Aplicada a los Productores de Til
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario

GRAFICO 18

MIDE EL MARGEN DE LA GANANCIA

S

FuenteéEncuesta Aplicada a los Productores de Til
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario

Andlisis e Interpretacion:

Del 100% de losl4 encuestados se dice que €% dime sumargen de
rentabilidad trimestral, 2% semestral esto depende de como verifique
inversion durante el periodo de produccion y coaegle estan entre pequefios

y grandes productor.
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13.-¢,Conoce usted la Comercializacion y Rentabilidad da Tilapia Roja?

CUADRO 16

CONOCIMIENTO DEL ANALISIS

Si 3 21
No 11 79
TOTAL 14 100

FuenteéEncuesta Aplicada a los Productores de Til
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario

GRAFICO 19

CONOCIMIENTO DEL ANALISIS

FuenteéEncuesta Aplicada a los Productores de Til
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario

Andlisis e Interpretacion:

De los resultados obtenidos podemos apreciatel 79% de los 14 productor
no conocen lo que ecomercializacion y la rentabilidade la tilapia, mientre
21% si conocen , estos es donde los productores deben proyectos,
asesoramientos técnicos y actividades, unos pouaessi conocen a estos

permite tener una buena rentabilic
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14.- ¢ Estausted de acuerdo que se realice un Analisis de la@ercializacion
y Rentabilidad de la Tilapia Roja%

CUADRO 17

REALIZACION DE UN ANALISIS

Si 8 57
No 6 43
TOTAL 14 100

FuenteéEncuesta Aplicada a los Productores de Til
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario

GRAFICO 20

REALIZACION DE UN ANALISIS

“Fuenté&ncuesta Aplicada a los Productores de Til
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario

Andlisis e Interpretacion:

De los 14 encuestados dicen que el% si conocen lo que esnalisis de la
Comercializacion y entabilidad @ la Tilapia Roja, mientras 57% conocen,
porque ellos si conocen del temael mismo no lepermitirar conocer con

exactitud la cantiad producida y comercializa

67



2.3.6 Encuesta Aplicad a los Consumidores deil@pia Rojz

1.- ;Qué Producto consumé con mayor frecuenc?

CUADRO 18

PRODUCTOS QUE CONSUMEN

Marisco:s 159 42
carnico: 157 41
Vegetale 66 17
TOTAL 382 100

FuenteEncuesta Aplicada a los consumidores de Til
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario

GRAFICO 21

PRODUCTOS QUE CONSUMEN

m

e

FuenteEncuest: Aplicada a los consumidores de Tilapia
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario

Andlisis elnterpretacion:

Segun las informaciones obtenidas el 42% correspoadl59 consumidores
consumen mariscos el 17% es la. Estas son las grandes diferencias de
consumidores finales en las cuales adquieren eyomyaroduccion de los

mariscos.
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2.- ¢ En quelugar adquieren la Tilapia Roja?

CUADRO 19

DONDE CONSUME ESTOS ALIMENTOS

Frigorificos 169 44
Mercado loce 33 9
Directamente Pro 180 47
TOTAL 382 100

FuenteEncuesta Aplicada a los consumidores de Til
Elaborado porVega Zoto Marina Rosario

GRAFICO 22

DONDE CONSUME ESTOS ALIMENTOS

FuenteEncuesta Aplicada a los consumidores de Til
Elaborado porVega Zoto Marina Rosario

Andlisis e Interpretacion:

El 100% de las encuestas realizadas se considarane 47% de 180
consumidores adquieren directamente del produ@®ren los mercados local

esto depende de los consumidores de como quiecpririagy de donde para s

familias.
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3.- ¢ Estaria de acuerdo a comprar tilapia con estandasede calidad’

CUADRO 20

ESTANDARES DE CALIDAD

Si 193 51
No 189 49
TOTAL 382 100

FuenteéEncuesta Aplicada a los consumidores de Til
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario

GRAFICO 23

ESTANDARES DE CALIDAD

FuenteéEncuesta Aplicada a los consumidores de Til
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario

Andlisis e Interpretacion:

Se puede observar gel 100% de las encuestas realizadd93 consumidore
nos dicen 51% si desean adqucon estandares de calid porque esto le
permite tener un mejor registro sanitario, aungst® signifigue que el prec

tenga incrementy el 49% no desean adquirir con estandares deada
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4.- Qué cantidad de Tilapia Consume usted a la Semalmente?

CUADRO 21

CONSUMO DE TILAPIA

2-3Lb 138 36
4-51Lb 155 41
Mas de 6 L/ 89 23
TOTAL 382 100

FuenteEncuesta Aplicada a los consumidores de Til
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario.

GRAFICO 24

CONSUMO DE TILAPIA

(o]
—

FuenteEncuesta Aplicada a los consumidores de Til
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario

Andlisis e Interpretacion:

Los resultados manifiestan que el 41% de 155 coitkwes adquieren tilapia d
4 a 5 libras por semana ) 23 % mas de 6 librag&l consumo de la tilapia var
en la alimentacién diaria de lfamilias porque con mayor frecuencia para

nutricion que puede ser semanalmente en su dieepeaparaciol
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5.- ¢ Cuanto estaria dispuesto a pagar por la libra deilapia?

CUADRO 22

PRECIO A PAGAR POR LA LIBRA DE TILAPIA

$ 1,50 112 28
$1,8( 209 55
$2 61 1€
TOTAL 382 100

FuenteéEncuesta Aplicada a los consumidores de Til
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario

GRAFICO 25

PRECIO A PAGAR POR LA LIBRA DE TILAPIA

FuenteéEncuesta Aplicada a los consumidores de Til
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario

Andlisis e Interpretacion:

El 100% de las encuestas realizadas a 209 consumigloeesorresponde que
55% nos indican que le gustaria pagar por la libmpia adquirida a 1,80ctv,
el 16% corresponde a pagar los dos doldos consumidores al momende
adquirir la tilapia tienen un precio fijo, porquedos los productores venden

un mismo valor, por la demanda que existe en lagsades
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6.- ¢ Al momento de adquirir la tilapia como le gustaria que le entregue

CUADRO 23

ENTREGA DE TILAPIA

Vivas 197 52
Faenade 92 24
Fileteada 93 24
TOTAL 382 100

FuenteEncuesta Aplicada a los consumidores de Til
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario.

GRAFICO 26

ENTREGA DE TILAPIA

Ja

ada

FuenteEncuesta Aplicada a los consumidores de Til
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario

Andlisis e Interpretacion:

De las encuestas realizadas puede observar que el%2e custaria adquirir
tilapia vivas,porque adquieren producto de calidad, esto le permealizar el
diferentes sabores, y 24% desean adquirir fainadesto esta a la disponibilidi
de cada uno de las famil. Siendo un producto exquigithutricional para s

preparacion por la cual tendra uto indice de comercializacion.
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7.- ¢ Cada que tiempc consume tilapia usted?
CUADRO 24

CONSUME TILAPIA

Diario 87 23
Seman: 238 62
Mensua 57 15
TOTAL 382 10C

FuenteEncuesta Aplicada a los consumidores de Ti
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario

GRAFICO 27

CONSUME LA TILAPIA

FuenteEncuesta Aplicada a los consumidores de Til
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario.

Andlisis e Interpretacion:

Con los resultados obtenidos se puede aprque los 238 consumidol de las
encuestas corresponden, 62% ccomen tilapia semanalmerperque adquiere
en la feria donde el productor entrega al consunudlectamente ya que es

producto muy utilizado para la alimentac, y el 15% mensual.
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8.- ¢ Le proporciona incentivcs el productor al momento que usted compra |
tilapia?

CUADRO 25

PROPORCIONA INCENTIVOS

Si 143 37
No 239 63
TOTAL 382 100

FuenteéEncuesta Aplicada a los consumidores de Til
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario.

GRAFICO 28

PROPORCIONA INCENTIVOS

Lo ]

FuenteéEncuesta Aplicada a los consumidores de Til
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario.

Andlisis e Interpretacion:
Del total de personas encuestadas se pudo estabjee 239 consumidores

tilapia nos dicen que no proporciorincentivos es decir e | 63% por la dema

gue existe en las ferias o plazas y el 37 sporcionan igentivos
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2.3.7 Conclusiones y Recomendaciones de las Enasgest

Después de haber realizado las encuestas a lsgowoes y consumidores de la
tilapia roja en la Parroquia Guasaganda se procadadiza rcada una de las
preguntas que contiene el cuestionario, informaade permitié establecer
parametros para realizar un correcto estudio gedduccion, comercializacion y
rentabilidad de la tilapia roja, que posteriormesdea de mucha ayuda para el
mejoramiento de la economia de todos los involugaen este proceso de

produccion.

Conclusiones:

» Gran parte de los productores de tilapia, estéacderdo que se realice un
estudio de produccion, comercializacién y rentdhdi, el mismo que
permitira conocer la cantidad de productores guiedauen a este tipo de
cultivo, de la misma forma si se estd empleandategfias adecuadas para

comercializar este producto.

> Los, productores de tilapia roja en su mayoriaewben capacitacion
técnica para el correcto manejo de la producciénigdla por tal motivo
existen pérdidas de la produccion por falta decaaesento técnico que
permita controlar la presencia de nuevas enferdesjaasi como la
utilizacién de antibidticos que incrementen y mejoia calidad de la

produccion

» Los productores no llevan un registro contablesuke ingresos y gastos
que permitan llevar célculos exactos de los codmgroduccion para
conocer las utilidades que genera este cultivo repariodo de tiempo
determinado.
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» Los productores realizan la comercializacion detil@pia solo en el
mercado del Canton La Mana por tal motivo no cuertan clientes
potenciales que adquieran el producto al por mayoe les proporcione

mayor rentabilidad.

Recomendaciones:

» Se recomienda a realizar un estudio de la prodoccidmercializacion y
rentabilidad de la tilapia, con el fin de fortaledas debilidades de los
productores y aportar positivamente al manejo dectanomia del sector

piscicola

» Los productores de tilapia roja deben recibir capaiones para que
realicen de manera correcta el manejo del cultvma vez adquirido los
conocimientos técnicos podran ponerlos en practicde esta manera
incrementar el volumen de produccion asi como adlidel pez lo que
traera como resultado mayores beneficios econémipasa los
productores.

» Es necesario que los productores lleven un registnbable de todos sus
ingresos y gastos que se generan en la produccéam que puedan
determinar el costo exacto de produccién de céda dle tilapia y asi fijar

el precio de venta incluyendo un porcentaje déedatil.

» Es conveniente que los productores busquen nuewersados para
comercializar su produccion y de esta manera cootar clientes
potenciales con los cuales se realice conveniogedé al por mayor,
aprovechando la demanda que este producto a atiyeini estos ultimos

afnos y asi multiplicar sus ingresos.
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2.4 Verificacidon de las Preguntas Cientificas

» ¢Cudles son los fundamentos tedricos necesarios garealizar la

produccion, comercializacion y rentabilidad?

Para la elaboracion de presente trabajo investm@ase considerd necesario
utilizar fundamentos teoricos relacionados coreeia, empleando instrumentos
como: libros, trabajos investigativos, los cualewvieron de base para el
desarrollo del primer capitulo. Los fundamentosite§ en los que se enmarca la

Produccion Comercializacion y Rentabilidad delkgpta roja.

Aceptacion

El presente proyecto de produccion, comercial@gaientabilidad de la tilapia

roja se ha cumplido en su totalidad, con los &sadoricos de varios autores

> ¢Cudles son las principales causas de la ausenciaueestudio sobre la
produccion, comercializacion y rentabilidad de la itapia roja en los

productores de la Parroquia Guasaganda?

Por lo expuesto anteriormente en los resultaddasdi@vestigaciones se llegé a la
conclusién de las siguientes causas; loscambiogtitios y desastres naturales,
carencia de fuentes de empleo, falta de organizat#da produccion piscicola; y
se producen los siguientes efectos; escases alpétdila produccion piscicola,
migracion, existencia de intermediarios, sobrepcoufun, pérdida econdmica;
esto se da debido a la falta de conocimiento denfortancia de un estudio
exhaustivo de la produccion, por parte de las @l#des pertinentes a la

agricultura y por falta de recursos econémicospaote del Estado.
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Aceptacion

Las principales causas del entorno en que se gknprablematica son admitidas
en la busqueda de soluciones Optimas en la ineeshig, con la finalidad de
obtener la mejor alternativa de solucién para aldig, y con ello ayudar a los

productores de tilapia.

» ¢Cudles son las caracteristicas que debe tener paoduccion,

comercializacién y rentabilidad en base a la indag#n ejecutada?

La produccién, comercializacion y rentabilidad dapia debe ser analitico,
sistematico y objetivo; analitico porque es un esocde estudio, revision y
analisis de actividades; sistematica porque esfiglatio y programado bajo una
metodologia establecida claramente. Las caradtadsiefinidas muestran que la
investigacion a efectuarse debe regirse a las pdrasnadecuados, ya que de esta
manera se lograra llegar a la emision de un infdined bien elaborado con las
conclusiones y recomendaciones pertinentes queeayadmejorar la forma de

producir y comercializar la tilapia.

Aceptacion

Lo descrito anteriormente ayuda a deducir queesesitan de varios factores que
ayuden al mejoramiento de la produccion, comeraaldn y rentabilidad de la

tilapia y de esta manera brindar a los pequefosiuptores mayores

oportunidades de progreso.
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2.5 Disefo de la Propuesta

2.5.1 Datos Informativos

Estudio: Produccion, Comercializacion y Rentabilidad de Tdapia Roja
(oreochromissp) en la Parroquia Guasaganda y aagidal con la Economia del

Canton La Mana Provincia de Cotopaxi afio, 2011.

GRAFICO 29
PROBUORES
Ubicacion Sectores | Tipos Cantidad unid. Caracteristicas
Geografica Producidas
Aproximad.

Posee 3 estanques d¢
80m2 para la siembra
y desarrollo de la
tilapia.

D

e Florida | Grande | 25.000

,

Cuenta con 2
estanques de 75m2
e Salento| Mediano | 6.500 para realizar la
actividad piscicola.

Tiene un estanque
* Villa Pequefio | 3.500 de75m2 'destlnad’
verde para el cultivo de I
tilapia.

O

>O0Z2>0>0Nn>PCO >»P—COO0OTIO>X>T

CONSUMIDORES

Poblacién rural y urbana del Cantén La Mana

Fuente: Productores de Tilapia.
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario
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2.5.2 Justificacion

El motivo para realizar la presente investigaciémlfi presentacion de un estudio
confiable y seguro acerca de la Produccion, Caalez@cion y Rentabilidad de
la Tilapia brindando un aporte significativo al tecPiscicola, poniendo en

practica los conocimientos teéricos adquiridos digrdéa formacién universitaria

Ademas cuenta con el apoyo de todos los prodciuseicolas de esta zona
pondran en préctica los resultados obtenidos éesrrollo del proyecto, puesto
que el desafio para los productores del futuronesrdrar cultivos rentables que
sustituyan a los tradicionales y que esto a sueseproporcione mayores ingresos
econdmicos y por tanto a mejorar la calidad de dil#os involucrados, tomando
en cuenta que la mayoria de los ingresos de lagahtds de esta zona provienen
de la produccién y comercializacion de la tilapigar

Los métodos, técnicas y procedimientos a utilizasela investigacién son:
entrevistas, encuestas, datos recopilados eetgu investigativo pueden servir

de aporte para futuras investigaciones.

La investigacion permite conocer las causas deptoguctores que tiene al

momento de cuidar la produccion piscicola.

La realizacion de la investigacion factible destigpunto de vista econémico,

financiero y humano, ya que esto sera cubierteepestudiante involucrado en la

elaboracion de la Tesis, necesidad de investg@aea conocer la cuantia de la
produccion, comercializacion rentabilidad ddlkpia roja.

Con la elaboracién de esta investigacion se tummoc beneficiarios a los

productores de los cultivos piscicolas y consunaslor
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2.5.3 Objetivos

2.5.3.1 Objetivo General

Realizar un estudio de la produccion Comercialiwag/ Rentabilidad de la
Tilapia Roja (Oreochromissp),a fin de brindar segeras para el mejoramiento
de la economia en la Parroquia Guarangada CantdoMama Provincia de

Cotopaxi, afio 2011.

2.5.3.2 Objetivos Especificos

» Determinar las principales fortalezas, oportunidadebilidades y amenazas
de la produccion de la Tilapia Roja, para recomesdgerencias que permita

mejorar la economia de la Parroquia Guasaganda.
* Identificar los canales de comercializacion qudizath cada uno de los
productores de tilapia, mediante una investigaeiimaustiva, para establecer

mejoras en beneficios de los productores.

« Determinar los margenes de rentabilidad de la midn piscicola mediante

el analisis de los estados financieros y calcd&d/AN y TIR.
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2.5.4Descripcién de la Propuesta

El presente trabajo de investigacion se centr@hésinte en obtener informacion
mediante las encuetas realizadas a los productpre®nsumidores de la
Parroquia Guasaganda del Cantén La Mana para aealiz analisis de la
produccion, comercializacion y rentabilidad de ldafdia Roja, el mismo ha
logrado impactar a la poblacion del Canton La Mana.

MODELO DE LA PROPUESTA

3.1 Antecedente

3.2 Produccion

3.2.1 Proceso de Produccién

3.2.2 Distribucién del Estanque

3.2.3 Andlisis del Entorno Interno y Externo
3.24 Ubicacion Geogréfica

3.3. Comercializacion Por Cada Productor
3.3.1 Comercializacion del Productor Pequefio
3.3.1.1 Canales de Comercializacion

3.3.1.2 Flujo de Comercializacion

3.3.13 Tarjeta de Presentacion

3.3.2 Comercializaciéon del Productor Mediano
3.3.2.1 Canales de Comercializacion

3.3.2.2 Flujo de Comercializacion

3.3.2.3 Tarjeta de Presentacion

3.3.3 Comercializacion del Productor Grande
3.3.3.1 Canales de Comercializacion

3.3.3.2 Flujo de Comercializacién

3.3.33 Tarjeta de Presentacion

3.4 Rentabilidad del Productor Pequeiio
3.4.1 Estado de Situacion Inicial

3.4.1.1 Costo de Produccion

3.4.1.2 Balance General

3.4.1.3 Estado de Pérdidas y Ganancias
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3.4.1.4

3.4.1.5.

3.5
3.5.1
3.5.1.1
3.5.1.2
3.5.1.3
3.5.14
3.5.1.5

3.6
3.6.1
3.6.1.1
3.6.1.2
3.6.1.3
3.6.1.4
3.6.1.5

3.7

Indicadores Financieros
Flujo de Caja
Valor Actual Neto (VAN)
Tasa Interna de Retorno (TIR)

Rentabilidad del Productor Mediano

Estado de Situacion Inicial

Costo de Produccién

Balance General

Estado de Pérdidas y Ganancias
Indicadores Financieros

Flujo de Caja

Valor Actual Neto (VAN)

Tasa Interna de Retorno (TIR)
Rentabilidad del Productor Grande
Estado de Situacion Inicial

Costo de Produccién

Balance General

Estado de Pérdidas y Ganancias
Indicadores Financieros

Flujo de Caja
Valor Actual Neto (VAN)
Tasa Interna de Retorno (TIR)
Analisis de Comparativo

84



CAPITULO 1lI

APLICACION O VALIDACION DE LA PROPUESTA

3.1 Antecedentes

La Parroquia Guasaganda se caracteriza por sayctor Piscicola que permite

mejorar la produccién y cubrir la demanda de lossamidores.

El Productor Pequefio.La finca del Sr. Eduardo Pullupaxi se encuentiaacm

a 3Km. de la via principal, esto es en el Recirapila Chico perteneciente a la
Parroquia Guasaganda del Canton La Mana es unosderdductores que estan
dando las iniciativas en el desarrollo de estavidetil, cuenta con 3500 alevines,

los mismos que seran comercializados en las fietades.

El Productor Mediano. Se lo caracteriza por tener 4 estanques pardtelocde
tilapia, ubicado en el recinto la Florida pertepate a la Parroquia Guasaganda,
el mismo que tiene 3 afos dedicandose a este wegpcsu producto lo

comercializa directamente al consumidor final.

El Productor Grande. El Sr. Fausto Sanchez es un grande productdilag&a
roja quien se dedica a esta actividad hace 5 atfiés, el mismo que cuenta con
una persona fija para el cuidado de las tilapidadugar destinado para esta

produccion es en el recinto la Florida.
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3.2 Produccion

3.2.1 Proceso de Produccion Piscicola de los TremdBctores

El proceso la produccion de la tilapia roja seemwa por diferentes secuencias lo
maneja los tres productores por las mismas cafstites que tienen que cumplir

cada uno de estas actividades para tener una preghuccion.

GRAFICO 30
PROCESO DE PRODUCCION

Desafectacion y
Fertilizacion

Compra y
Traslado de
Alevines

Pre- Engorde

Fuente: Productores de Tilapia.
Elaborado porVega Zoto Marina Rosario.
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3.2.2 Distribucién de los Estanques de los TresdRrotores

Un estanque es excavado en la tierra y posee esas@speciales para el llenado
y vaciado del agua de forma individual, el tamaédod estanques, va a depender
principalmente del sistema de cultivo a utilizaa, rlentabilidad esperada en
funcidon de la inversion y costos, y de las metagypctivas de la granja, las
mismas que tienen sus dimensiones diferentes diepeladde la cantidad que

guieran producir, pequefio 75m2, mediano75m2 yagidg 80m2.

GRAFICO 31

PISCINA DE LA PRODUCCION TILAPIA

30
B Lt S 4l
A <t
Alevines
o Piscina 1
-ﬂ_
L

FuenteProductores de Tilapia.
Elaborado porVega Zoto Marina Rosario.



3.2.3 Analisis del Entorno Interno y Externo

CUADRO 26

ANALISIS INTERNO

PRODUCTORES
F PEQUENO MEDIANO GRANDE
@)
R
T | « Terreno propio. » Experiencia en la ¢ Contar con
A e )
L produccion piscicola.| asesoramiento
E | « Canal de técnico.
Z
A | distribucion directa | - Capital de inversion « Capacidad para
S | al consumidor. propio acceder a amplios
mercados
D
E * Falta de un sistemae Falta de organizacione Corta duraciéon en la
I contable de los productores. produccion piscicola.
L
I
D | - Baja experiencia ene Baja productividad en+*No cuentan  con
A ) . .
D el cultivo de la el sector piscicola. transporte propio
E | tilapia roja.
S
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ANALISIS EXTERNO

ICD) Utilizacion * Incremento en lae Contar con fuente
0 demanda para ¢l naturales de agt
R nuevas canales (  consumo de la para el cultivo de |
T comercializacio. Tilapia Roja. tilapiaroja.

ﬁ Crecimiento  de| ° Apoyo_ ) N o
I consumo  interm incondicional  por ¢ Facilidad de Credit
D o parte del (MAGAP) para los roductores
E dela tilapia. a los productores

S

A Falta de| « Inestabilidad » Costo elevado de Ic
M asistencia técni.. | climatoldgica. INsuMmos y
ﬁ Inestabilidac materiale.

A Economica en ¢/« No cumplir con lag ¢ Incremento de lo
7 pais. exigencias de productore de
A mercado. tilapia.

S

3.2.4 Ubicacion Geografic. de los Tres Productor

GRAFICO 32

@ cCabecera Cantonal

[ ] Parroguisas

N Vi Primaria

— Via Secundaria

Fuentewww.inec.gov.e

Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario.
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3.3 Comercializacion

3.3.1Canales de Comercializaci¢ delProductor Pequefi

La comerciéizacion de la Tilapia Roja del pequeproductor la realizan de forn
directa, quien ofrece su producto las ferias de las Parroquias del Cantor
Mand, elpequefio productor realiza la comercializacion déldgpia de forme

directaes decir productc— consumidor final.

GRAFICO 33

CANAL DIRECTO

Fuente: Productores Tilapi
Elaborado por. Vega Zoto Marina Rosat.
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3.3.1.1Flujo de Comercializacié del Pequefio Productor

El flujo de comercializacion de tilapia roja que realiza groductorpequefio,
inicia el producto desde la finca ubicada enrecinto Capilla Chico para
posteriormente realizar la venal por menor donde la venta se la realal
consumidor final.

GRAFICO 34

FLUJO DE COMERCIALIZACION DEL PEQUENO PRODUCTOR
PRODUCCION COMERCIALIZACION

r
(

Consumidor
Final — -]

Fuente: Productor de Tilap
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosat.

3.3.1.2Tarjeta de Presentaci¢

GRAFICO 35
TARJETA DE PRESENTACION

Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosat
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3.3.2Canales de Comercializaci¢ del Productor Mediant

La produccion de la tilapia roja del mediano piidu es comercializada en
mercado local, ferias y restaurantes para la paefm de los diferentes platos.
mismo que saca la produccién desde su finca, lleegoansporta das ferias
cercanos para realizar la venta de la tilapia,cthraente al consumidor fin:

evitando asi la presencia de intermedia

GRAFICO 36

PRODUCTOR MEDIANO

FuenteProductor de Tilap
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario

3.3.2.1Flujo de Comercializacié del Mediano Productor

El flujo de comercializacion de tilapia roja que realiza groductormediano,
inicia con el abastecimiento del producto desdinca ubicada en el recinla
Florida perteneciente a la Parroquia Guasagpara posteriormente realizar
venta al por menor donde la venta se la realiza desdpraductor hasta ¢

consumidor final.
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GRAFICO 37

FLUJO DE COMERCIALIZACION

S Ferias

Mercados

Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosat.

3.3.2.2Tarjeta de Presentacic del Mediano Productor
GRAFICO 38

TARJETA DE PRESENTACION

Fuente:Productor de Tilap
Elaborado por:Vega Zoto Marina Rosal.

93



3.3.3 Canales de Comercializaci¢Productor Grande

Mediante el estudicealizado al Sr. Fausto Sanchez como productodgrale l¢
tilapia roja en los mercad, ferias y restaurantes, de esta forma abastec
producto a los vendedores mayoristas y minorisedsCantén La Mana y st

Parroquias quienes a su vez lo expe al consumidor final

GRAFICO 39
PRODUCTOR GRANDE

Fuente: Productor de Tilap
Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosal.
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3.3.3.1 Flujo de Comercializacién del Productor Grde

El flujo de comercializacién de la tilapia roja gebductor grande inicia con el
abastecimiento del producto desde la finca ubieadal recinto la Florida para
posteriormente realizar la venta tanto al por mgyorenor; en el primer caso se
cancela en cheque o en efectivo, mientras que ggeahdo caso solo en efectivo;

llegando asi el producto al consumidor final.

GRAFICO 40

FLUJO DE COMERCIALIZACION

Comercializacior ]

Venta del
Productt
Al por mayor Tipo de Consumidor
y menor _\Venta/_ Final
Efectivo o
Cheques

l

Entrega del Productc{

Fin
FuenteProductor de Tilapia

Elaborado poriVega Zoto Marina Rosario.
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3.3.3.2Tarjeta de Presentacic del Productor Grande

GRAFICO 41

TARJETA DE PRESENTACION

Tilapia Roja, Fresca y Congelada

Elaborado por: VegaZoto MarinaRosario.
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3.4 Rentabilidad

3.4.1 Finca del Sr. Eduardo Pullupaxi Pequefio Proctar

3.4.1.1 Estado de Situacion Inicial (Pequefio Prador).

ACTIVOS

ACTIVOS CORRIENTES 1.155,00
Caja 975,00

Cuentas por cobrar 180,0

TOTAL DE PASIVOS CORRIENTES

PROPIEDAD PLANTA Y EQUIPO 1774,55
Equipos y Herramientas Piscicolas 336,55

Terreno 750,00

Piscina 300,00

Muebles y Equipos de oficina 268,00

Ganado Equino 120
TOTALDEACTVOS 292955
PASIVOS

PASIVOS CORRIENTES

Cuentas por pagar 768,00
TOTALDEPASVOS 668,00
PATRIMONIO

Capital 2.261,55

GERENTE CONTADOR



3.4.1.2 Costo de Produccién (Pequefio Productor)

Inventario Inicial -

(+) Materiales Directos 1.285,25
(+) Mano de Obra Directa 420,00
(+) Costos Indirectos de Produccién 2445

(/) Libras de Tilapia Vendidas 1.629,00

GERENTE CONTADOR



3.4.1.3 Balance General (Pequeiio Productor)

ACTIVOS

ACTIVOS CORRIENTES 2.482,20
Caja 2.306,95

Cuentas por cobrar 175,25

PROPIEDAD PLANTA'Y EQUIPO 1725,55
Equipos y Herramientas Piscicolas 336,55

Terreno 750,00

Piscina 300,00

Muebles y Equipos de oficina 268,00

Ganado Equino 120

(-) Depreciacion -49

PASIVOS

PASIVOS CORRIENTES

Cuentas por pagar 368,00
Documentos por pagar 734,00
TOTALDEPASNOS 110200
PATRIMONIO 3.105,75
Capital 2.261,55
Utilidad del ejercicio 844,20

GERENTE CONTADOR



3.4.1.4 Estado de Pérdidas y Ganancias (Pequefia®ctor)

INGRESOS

Ingresos Operacionales

Ventas 2932,20
Libras de Tilapias Vendidas 1.629,00
(x) Precio promedio 1,80
(-) Costo de Venta 1.949,75

Gastos Operacionales 138,25
Gastos Administrativos 49,75
Predios rasticos 0,75

Gasto depreciacion de equipos de oficina 49,00

Gastos de venta 88,50
Gastos de distribucion 88,50

GERENTE CONTADOR
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3.4.1.5. indices Financieros

CUADRO 27
1.-Razon . .
Corriente Activo corriente 2.482,20 2,25 Veces
Pasivo corriente 1102,00
2.-Capital de Activo corriente — Pasivo 3
Trabajo corriente 2.482,20-1.102,00 1.380,20

Elaborado por:Vega Zoto Marina Rosario

Andlisis e Interpretacion:

Razon Corriente Por cada ddélar de deuda a corto plazo el pequedtugior

posee $ 2,25 para cubrir sus obligaciones pororaglios activos corrientes.

Capital de TrabajoEIl productor pequefio pone a cancelar todas sugacibnes
corrientes, que nos permite ver el saldo $1.38p@2@ sus actividades, para
efectuar los gastos corrientes o inversiones eactwidad econdmica de los

pequefnos productores.

CUADRO 28

INDICES DE PRODUCTIVIDAD

indices de Productividad

1.-Margen de Utilidad Neta Utilidad Neta 844,20 29%
Ventas Netas 2.932,20

2.-Margen de Utilidad Bruta Utilidad Bruta 982,45 34%
Ventas Netas 2.932,20

Elaborado por. Vega Zoto Marina Rosario.
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Andlisis e Interpretacion:

Margen de Utilidad Neta El productor pequefio adquiere un 29% de utlidia
cual es posible que realice su produccion piscicotao para las necesidades que

se puedan presentar.

Margen de Utilidad Bruta-El productor pequefio tiene una rentabilidad breta d
34% luego de disminuir el costo de produccién geeha invertido para la

produccion piscicola.

CUADRO N°- 29

indices de Rentabilidad

1.-Tasa de Rendimiento sobre el Utilidad neta 844,20 2704
patrimonio Patrimonio 3.105,75
2.- Tasa de Rendimiento sobre Utilidad neta 844,20 20%
inversion de activos Activos Totales 4.207,75

Elaborado por. Vega Zoto Marina Rosario

Andlisis e Interpretacion:

Tasa de Rendimiento sobre el Patrimonio&l productor pequefio posee el 27%
de utilidad en relacion al capital que destino pagroduccion. La mayoria de los
productores cuentan con el terreno para la prodaocpiscicola, por esa razén

poseen un ingreso mejor.
Tasa de Rendimiento sobre la Inversion de ActivosEl productor pequefio

tiene una tasa de rendimiento sobre el patrimori@@Pb6, expresando con ello
gue por cada $100,00 de venta, tiene una utilieéshld,00.
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CUADRO 30

1.-R'azon. de . Patrimonio 3.105,75
Patrimonio a Pasivo 282
. 1.102,00 '
Pasivo
i’é EV‘ZZO” de Pasivo a Pasivo 1.102,00
26 %
Total Activo 4.207,75

Elaborado por. Vega Zoto Marina Rosario

Andlisis e Interpretacion:

Razon de Patrimonio a PasivoEl pequefio productor tiene una razén de
patrimonio a pasivo de 2,82 veces, que el passvop®co representativo en
relacion a la cantidad que se tiene en patrimosidegir la produccion piscicola

no esta en un nivel de peligro de endeudamiento.
Razon de Pasivo a Activael mediano productor tiene una razon de patrimanio

pasivo de 26%; expresando con ello el productortieee que pagar su

endeudamiento y cubrir sus obligaciones.

103



3.4.1.5 Flujo de Caja

Inversién ANOS
2011 2012 2013 2014 2015

DETALLE

INGRESOS OPERACIONALES

Ventas 2.932,20 3.225,42 3.547,96 3.902,76 4.293,03
EGRESOS
(-) Costo de produccion 1.949,75 2.144,73 2.359,20 2.595,12 2.854,63
(-) Gastos de administracion 49,75 54,73 60,20 66,22 72,84
(-) Gasto de venta 88,50 97,35 107,09 117,79 129,57
(-) Inversion -2.929,55

TOTAL DE EGRESOS -2.929,55 2.088,00 2.296,80 2.526,48 2.779,13 3.057,04

GERENTE CONTADOR



3.5 Finca del Sr Patricio Dias (Mediano Productor)

3.5.1 Estado de Situacion Inicial

ACTIVOS
ACTIVOS CORRIENTES
Caja

Banco

Cuentas por cobrar

PROPIEDAD PLANTA'Y EQUIPO
Equipos y Herramientas Piscicolas
Terreno

Bodega

Piscina

Muebles y Equipos de oficina
Ganado Equino

TOTAL DE ACTIVOS

PASIVOS

PASIVOS CORRIENTES

Cuentas por pagar

TOTAL DE PASIVOS
PATRIMONIO

Capital

TOTAL PASIVOS Y PATRIMONIO

GERENTE

2.585,68
1.035,68
1.240,00
310,00
3045,95
466,95
1.100,00
350,00
530,00
359,00
240,00
5.631,63
810,00
810,00
4.821,63
5.631,63

CONTADOR



3.5.1.1 Costo de Produccién (Mediano Productor)

Inventario Inicial

(+) Materiales Directos 2512,00
(+) Mano de Obra Directa 765,00
(+) Costos Indirectos de Produccién 501,10

(/) Libras de Tilapia Vendidas 3026,00

GERENTE CONTADOR
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3.5.1.2 Balance General (Mediano Productor)

ACTIVOS

ACTIVOS CORRIENTES 5061,08
Caja 1766,88

Banco 3294,20

PROPIEDAD PLANTA'Y EQUIPO 2912,95
Equipos y Herramientas Piscicolas 466,95

Terreno 1100,00

Bodega 350,00

Piscina 530,00

Muebles y Equipos de oficina 359,00

Ganado Equino 240,00

(-) Depreciacion -133,00
TOTALDEACTNOS 797403
PASIVOS

PASIVOS CORRIENTES

Cuentas por pagar 672,00
Documentos por pagar 1109,80
TOTALDEPASVOS 178180
PATRIMONIO 6192,23
Capital 4821,63
Utilidad del ejercicio 1370,60

GERENTE CONTADOR
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3.5.1.3 Estado de Pérdidas y Ganancias (Medianodeior)

INGRESOS
Ingresos Operacionales

Ventas 5446,8
Libras de Tilapias Vendidas 3.026,00

(x) Precio promedio 1,80

(-) Costo de Produccion 3.778,10

Gastos Operacionales 298,10
Gastos Administrativos 179,60
Predios rusticos 1,00
Gasto depreciacion 133,00
Consumo de Energia 45,60
Gastos de venta 118,50
Gastos de distribucion 118,5

GERENTE CONTADOR
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3.5.1.4. indices Financieros

CUADRO 31
1.-Razén Corriente Activo corriente 5.061,08 2,8 veces
Pasivo corriente 1.781,80
2.-Capital de Activo corriente — Pasivo
Trabajo Corriente 5.061,08 -1.781,8p 3.279,28

Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario

Andlisis e Interpretacion:

La razdn corriente- La capacidad este indice permite ver si los actheosentes
puede cubrir sus obligaciones a corto plazo queepde $ 2,8 veces que cubrir

sus necesidades por medio de los activos dispanible

El capital de trabajoEs donde el productor deposita todas sus obligasion
corrientes que tiene un saldo de $ 3.279,28 que gdara cubrir sus necesidades

en la actividad econdémica de la produccion piseicol

CUADRO 32
1.-Margen de Utilidad Neta Utilidad Neta 1.370,60 25%
Ventas Netas 5.446,80
2.-Margen de Utilidad Bruta Utilidad Bruta 1.668,70 31%
Ventas Netas 5.446,80

Elaborado por. Vega Zoto Marina Rosario
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Andlisis e Interpretacion:

Margen de Utilidad Neta. EI productor mediano ha obtenido un margen de
utilidad 25% significando este indice, que pos cdtia0 que vende el productor
tiene una ganancia de $25,00; determinando quedossos que se obtienen por
la venta de la produccién cubren el costo de praddacy a la vez proporcionan
utilidad.

Margen de Utilidad Bruta.El productor mediano indica la ganancia del
productor en relacion con las ventas después decioldds costos de produccion.
Por cada ddlar de ventas se obtiene una gananteads 31 % de rentabilidad en

relacion con la inversion.

CUADRO 33
1.-Tasa de Rendimiento Utilidad neta 1.370,60 9004
sobre el patrimonio - -
Patrimonio 6.192,23
2.- Tasa de Rendimiento Utilidad neta 1.370.60
: - 310, 17%
sobre inversion de -
activos Activos Totales 7.974,03

Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario

Andlisis e Interpretacion:

Tasa de Rendimiento sobre el Patrimoni@ste indice indica que se obtiene una

rentabilidad del 22 % centavos por cada dolar dpital invertido.
Tasa de Rendimiento sobre la Inversion de ActivosEl productor mediano

obtiene el 17% de utilidad sobre el total de dinesertido en activos, lo que

significa que cuenta con $17,00 de ganancia.
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CUADRO 34

indices de Endeudamiento
1.-R_azon de Patrimonio 4 Patrimonio 6.192.23
Pasivo 3,48
Pasivo 1.781,80
i.(;tFiz\;aozon de Pasivo a pasive 1.781.80
22%
Total Activo 7.974,03

Elaborado por. Vega Zoto Marina Rosario

Andlisis e Interpretacion:

Razon de Patrimonio a Pasivo.El mediano productor tiene una razéon de
patrimonio a pasivo de 3,48 veces, que el passvop®co representativo en
relacion a la cantidad que se tiene en patrimosidegir la produccion piscicola

no esta en un nivel de peligro de endeudamiento
Razon de Pasivo a ActivoEl productor mediano posee una razén de pasivo a

activo de 22% significando este indice, que porcdtio0,00 de activo que le

pertenece al productor, tiene $22,00 de obligasione
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3.5.1.5 Flujo De Caja

DETALLE Inversion ANOS
2011 2012 2013 2014 2015

INGRESOS OPERACIONALES
Ventas 5.446,80 5.991,48 6.590,63 7.249,69 7.974,66
EGRESOS
(-) Costo de produccion 3.778,10 4.155,91 4.571,50 5.028,65 5.531,52
(-) Gastos de administracion 179,60 197,56 217,32 239,05 262,95
(-) Gasto de venta 118,50 130,35 143,39 157,72 173,50
(-) Inversion 5.631,63

TOTAL DE EGRESOS -5.631,63 4.076,20 4.483,82 4.932,20 5.425,472 5.967,96

GERENTE CONTADOR



3.6 Finca del Sr Fausto Sanchez (Grande Productor).

3.6.1 Estado de Situacion Inicial

ACTIVOS

ACTIVOS CORRIENTES 6.755,45
Caja 1.845,67

Banco 4.342,00

Cuentas por cobrar 567,78

PROPIEDAD PLANTA'Y EQUIPO 5383,10
Equipos y Herramientas Piscicolas 533,10

Terreno 1.600,00

Bodega 500,00

Piscina 320,00

Muebles y Equipos de oficina 630,00

Vehiculo (moto) 1800,00
TOTALDEACTNOS 1213855
PASIVOS

PASIVOS CORRIENTES

Cuentas por pagar 1160,00
Documentos por pagar 1987,00
TOTALDEPASNVOS 314700
PATRIMONIO

Capital 8.991,55

GERENTE CONTADOR



3.6.1.1 Costo de Produccién (Grande Productor)

Inventario Inicial -

(+) Materiales Directos 9.868,00
(+) Mano de Obra Directa 1.185,00
(+) Mano de Obra Indirecta 540,00
(+) Costos Indirectos de Produccién 1771,75

(/) Libras de Tilapia Vendidas 10241

GERENTE CONTADOR
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3.6.1.2 Balance General (Grande Productor)

ACTIVOS

ACTIVOS CORRIENTES 10.648,10
Caja 2.291,32

Banco 6.789,00

Cuentas por cobrar 1567,78

PROPIEDAD PLANTA'Y EQUIPO 4965,10
Equipos y Herramientas Piscicolas 533,10

Terreno 1.600,00

Bodega 500,00

Piscina 320,00

Muebles y Equipos de oficina 630,00

Vehiculo (moto) 1800,00

(-) Depreciacion -418,00
TOTALDEACTVOS 1561320
PASIVOS

PASIVOS CORRIENTES

Cuentas por pagar 672,00
Documentos por pagar 1526,85
TOTALDEPASIVOS 210885
PATRIMONIO 13414,35
Capital 8991,55
Utilidad del ejercicio 4422.80

GERENTE CONTADOR
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3.6.1.3 Estado de Pérdidas y Ganancias (Grande Bobok)

INGRESOS

Ingresos Operacionales

Ventas 18433,80
Libras de Tilapias Vendidas 10.241,00

(x) Precio promedio 1,80

(-) Costo de Produccion 13.364,75
()UilidadBrutaenVenas 506905
Gastos Operacionales 646,25
Gastos Administrativos 461,00
Predios rasticos 1,00

Gasto de depreciacion 418,00

Consumo de Energia 42,00

Gastos de venta 185,25
Gastos de distribucion 185,25

GERENTE CONTADOR
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3.6.1.4 indices Financieros

CUADRO 35

indices de Liquidez

1.-Razobn . )

Corriente Activo corriente 10.648,10 4,84
Pasivo corriente 2.198,85

2.-Capital de Activo corriente — Pasivo ) E

Trabajo corriente 10.648,10 - 2.198,85 8.449,25

Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario

Andlisis e Interpretacion:

La razon corriente- La capacidad este indice permite ver si los actbersentes
puede cubrir sus obligaciones a corto plazo quee®s4,84 veces que cubrir sus

necesidades por medio de los activos disponibles.
El capital de trabajo-Es donde el productor deposita todas sus obligasion
corrientes que tiene un saldo de $8.449,25 dolquessirve para cubrir sus

necesidades en la actividad econdmica de la prazupcscicola.

CUADRO 36

indices de Productividad

1.-Margen de Utilidad Neta Utilidad Neta 4.422,80| 24%
Ventas Netas 18.433,80D
Utilidad Bruta

2.-Margen de Utilidad Bruta 5.069,05 27%
Ventas Netas 18.433,80

Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario

117



Andlisis e Interpretacion:

Margen neto de Utilidad Este indice permite ver si puede cubrir todas sus
obligaciones a los costos de produccion, es del@4fée indica que hay un buen
ingreso favorable para el productor

Margen bruto de utilidad Es la ganancia que se obtiene por la venta del
producto que es la utilidad de $ 27% que nos qpeda&ada ddlar de venta, que

beneficiara mediante el costo de produccion.

CUADRO 37

indices de Rentabilidad

1.-Tasa de Rendimiento sobre Utilidad neta 4.422.80
el patrimonio

33%
Patrimonio 13.414,35

2.- Tasa de Rendimiento sobre Utilidad neta 4.422.80
inversion de activos

28%

Activos Totales 15.613,20

Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario

Andlisis e Interpretacion:

Tasa de Rendimiento sobre el Patrimoniél productor grande ha obtenido un
rendimiento sobre el patrimonio del 33%, lo queni$iga que por cada $100,00

de capital que le pertenece al productor; obtieraeganancia de $ 33,00.
Tasa de Rendimiento sobre la Inversion de Activiesproductor grande obtiene

el 28% de utilidad sobre el total de dinero inwkrten activos, lo que significa
que cuenta con $28,00 de ganancia.
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CUADRO 38

indices de Endeudamiento

1.-Razén de Patrimonio a Pasivo Patrimonio 13.414,35
Pasivo 2.198,85 6.10
2.-Razén de Pasivo a Activo Pasivo 2.198,85 14%
Total Activo 15.613,20

Elaborado por: Vega Zoto Marina Rosario

Andlisis e Interpretacion:

Razon de Patrimonio a PasivceEl grande productor tiene una razén de
patrimonio a pasivo de 6,10 veces, que el passvop®co representativo en
relacion a la cantidad que se tiene en patrimosidegir la produccion piscicola

no esta en un nivel de peligro de endeudamiento.
Razon de Pasivo a Activ&l productor grande posee una razon de pasivbvaac

de 14% significando este indice, permite ver sukgadiones res decir este

productor tiene muy bajo sus activos para cubsrahligaciones.
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3.6.1.5 Flujo De Caja

TOTAL DE EGRESOS

14.011,00

GERENTE

15.412,10

16.953,31

DETALLE Inversion ANOS
2011 2012 2013 2014 2015
INGRESOS OPERACIONALES
18.433,8( 20.277,18 22.304,90 24.535,39 26.988,93

EGRESOS
(-) Costo de produccion 13.364,75 14.701,23 16.171,35 17.788,48 19.567,33
(-) Gastos de administracion 461,00 507,10 557,81 613,59 674,95
(-) Gasto de venta 185,25 203,78 224,15 246,57 271,22
() Inversion -12.138,53

-12.138,55 20.513,51

18.648,64

CONTADOR




3.7 ANALISIS COMPARATIVO

CUADRO 39
Productor Productor Productor
Pequeiio Mediano Grande
Costo de
Produccion (Ib) 1,20 1,25 1,31

Anéalisis:

Analizando los resultados del costo de produccifmteenen los tres productores
se puede determinar que el productor grande alaamp@rcentaje mayor debido
a que cuenta con asesoramiento técnico y por eimen de produccion que posee
debe incurrir en gastos mayores en lo referentas anlateriales directos y a la
mano de obra utilizada, el costo de produccionutadio permite obtener un
margen considerable de ganancia a pesar de ser alad®los otros productores,

debido a que el precio por libra de tilapia es werado a $1,80.

CUADRO 40
Productor Productor Productor
Pequefio Mediano Grande
Tasa de Ren_dlmle_nto sobre el 270 2204 33%
patrimonio
Tas_a de R,endlmlen_to sobre 20% 17% 28%
inversion de activos

Analisis:

Luego de haber analizado la tasa de rendimientce selbpatrimonio y sobre el

total de activos se puede especificar que el ptodugrande posee mayor




rendimiento por cuanto la cantidad de peces coaleatlos es superior a los
otros productores lo que le permite obtener maggreso por las ventas que
realiza, logrando con esto cubrir los gastos emlas incurre para realizar esta
actividad y ademas contar con un margen consideddlutilidad, el productor

pequefo tiene mayor rendimiento que el medianoddedique cuenta con pocas

deudas.
CUADRO 41
Productor Productor Productor
Pequeiio Mediano Grande
TIR 27% 20% 35%
VAN 1.648,48 1.786,82 10.029,65
Anéalisis:

Se deduce que el VAN es superior a cero, con ase de descuento del 10%
para los tres productores, presentando un VAN dgldaente forma el productor

pequefio con un valor de $1.648,48 productor mediano con $1.786,82 y el
productor grande con $ 10.029,65.

El VAN del productor grande es mayor en relacidnsademas productores por
cuanto destina mayor cantidad de peces a la catizacion, en cuanto a la tasa
interna de retorno tiene un porcentaje mayor de@idoe cuenta con ingresos que

permiten costear los gastos que genera esta pioducc
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3.8 Impacto de la Economia en el Canton La Mana

La poblacion del Cantén La Mana aproximadamenté3®habitantes de acuerdo
a cifras proyectadas por el ultimo Censo de PafragiVivienda,realizado por el

Instituto Ecuatoriano de Estadisticas y Censos QN\&h noviembre del 2010.

La Poblacién Econémicamente Activa (PEA) del CarltdnrMana suma 21.365
habitantes de los cuales solo el 46,91% se enameaimpleados, mientras que el
7,8% el resto de habitantes son subempleados dedigaincipalmente a tareas

de comercio informal.

La produccion de Piscicola es dedicada por @dymtores aproximadamente en
la Parroquia Guasaganda, sus Recintos ya es uwmocglie aparecio hace pocos
afos atras esta actividad se da con el propositibtdmer beneficio y cubrir sus
necesidades que tienen cada uno de los produgtares asi garantizar a sus

trabajadores.

La poblacion del Cantén La Mana empleada en laym@dn y comercializacion
de la tilapia roja son 14 familias, las mismas gsi&n integradas por 5 personas
cada una, dando un total de 70 habitantes deéb@am Mana, estdn empleados
en este negocio, que representa el 0,59% de layP&A,70 % de la poblacion
con empleo. Durante la fase de produccion de lalym@dn piscicola este
proveera de empleo a personas que tengan conotisien la produccién a que

es un pez muy delicado en su cuidado

Con la Piscicultura se pueden emplear eficienteenaqtiellos sitios que no son
aptos para la agricultura, se permite hacer un bpesvechamiento del agua y la
tierra. Los trabajadores que se dedican a esta ladme pocos afios atras el
dinero obtenido del mismo invierten en articulogpdemera necesidad y como es

la alimentacion, educacion y vestimenta.
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4 Conclusiones y Recomendaciones

Conclusiones:

1.- Por ser una especie de facil crecimiento quriiza bajo condiciones que se
dan en el medio y en general por las caracteréstjua poseen, en poco tiempo se
ha convertido en el lider de las especies de dglea bajo el cultivo entre otros

peces.

2.- La TIR resultante es de 27%, 20% y 35%, depaxluctores: pequefio,
mediano y grande respectivamente, que por ser mayb0% de la tasa de
descuentolo cual muestra que para todos los niveles de oo es rentable el
negocio piscicola y hace factible la produccionoynercializacion de la tilapia

roja.

3.- En las ferias la comercializacion se puederdetar que los productores no
cuentan con clientes viables que les proporcioeggrglad al momento de vender
el producto, los ingresos que se obtienen por tdavde tilapia roja podrian ser

mayores si se buscan nuevos canales de comerciatiza

124



Recomendaciones

1.- Para la produccion de tilapia es recomendabbajar con personal altamente
capacitado con la ayuda de las instituciones auneldn asesoramiento técnico

para obtener un mejor beneficio en sus utilidades.

2.- La finalidad de conocer la rentabilidad queeagaresta actividad, que servira
para mejorar su actividad tanto econdémica como yatdeh, deben empezar a
manejar sus negocios con procedimientos contafples se ajusten a sus

necesidades, en cuanto a su produccion.
3.- En la comercializacion es importante que losopgroductores de tilapia roja

que existen formen una organizacion para que busqueevos nichos de

mercados que permitan mejorar sus ingresos.
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6 ANEXOS

Anexo 1

FORMATO DE ENCUESTA

UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI
EXTENSION LA MANA

“Proyecto de tesis”: Produccion, Comercializacioigntabilidad de la Tilapia
Roja y su relacién con la Economia del Cantén laam#] Provincia de Cotopaxi,
Afo 2011".

Encuestas dirigida a los Consumidores de la TilapiRoja.

Datos Informativos

Genero Edad N° de miembros de Familia  Lugar

El objetivo del trabajo es recabar informacion pareual necesitamos conocer su
opinion sobre la produccion, comercializacion, aeilidad de la Tilapia Roja y

tematicas importantes que seran de gran utilidad ehanalisis de mercado y
disefio técnico comercial del estudio, por tal raragradecemos se digne

contestar el siguiente cuestionario.

CUESTIONARIO.
1.- Qué producto consume con mayor frecuencia?
Marisco

Carnivoro

Lacteos

U
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2.- ¢ En qué lugar adquiere la tilapia roja?

Frigorificos
Mercado local
Directamente Prod. I:l

3. ¢ Estaria de acuerdo a comprar tilapia con estamdes de calidad?

Si

]
No ]
4.- Qué cantidad de tilapia consume usted semanalmnte?
2-3 Lb

45 Lb -
[ ]

Mas de 6 Lb

|

5.- ¢ Cuanto estaria dispuesto a pagar por la libree tilapia?
$1,50
$1,80

$2,00 [ ]

6.- ¢ Al momento de adquirir la Tilapia como le gusdria que le entregue?

Vivas
Fainadas
Fileteadas |:|

7.- ¢, Cada que tiempo consume la tilapia?

Diario
Semanal
Mensual

LD

8.- ¢ Le proporciona incentivos el productor al mometo que usted compra la
tilapia?

Si
No

Se agradese la colaboracién y por su informacion sgarantiza absoluta
reserva.



ANEXQOS 2

UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI
EXTENSION LA MANA

“Proyecto de tesis”: Produccion, Comercializaciémgntabilidad de la Tilapia
Roja y su relacién con la Economia del Cantén laam#] Provincia de Cotopaxi,
Ao 2011".

Encuestas dirigida a los productores de la Tilapi&oja.

Datos Informativos.

Genero Edad N° de miembros familia Lugar

El objetivo del trabajo es recabar informacion pareual necesitamos conocer su
opinion sobre la produccion, comercializacion, aeiidad de la Tilapia Roja y

tematicas importantes que seran de gran utilidad ehanalisis de mercado y
disefio técnico comercial del estudio, por tal radragradecemos se digne

contestar el siguiente cuestionario.

CUESTIONARIO.

1.- ¢Aquétipo de producto se dedica usted?

Agricola [ ]
Pecuaria [ ]
Pesquera [ ]
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2.- ¢ Qué tipos de peces produce usted?

Tilapia Roja
Tilapia Negra

il

3.- ¢El espacio de la crianza de tilapia es?

Propio
Arrendado
Prestado

UL

4.- ¢ Qué cantidad de Tilapias explota usted aalmente?

3.000,00 Peces
10.000,00 Peces
Mayor a 20.000,00 pe

0

5- ¢ Dénde comercializa la tilapia roja?

Mercado [ ]
Frigorifico
Directamente %
6.-¢,Cual es el periodo de engorde de la tilapia @jpara salir a la venta?
Cinco Meces [ ]
Seis Meces ]
Siete Meces ]
7.- ¢ Utiliza personal capacitado en la produccionella tilapia Roja?
S| ]
No ]

8.- ¢ Cuantas Hectareas terreno utiliza para la delapia roja?

1 Ha.
Y% Ha.
60 x 45m
9.- ¢ Cual es el peso acto para la venta de la tila
1 Lb [ ]
1Lb [ ]

11/2Lb [ ]



10.- ¢ Qué medio de transporte utiliza para la vea de Tilapia Roja?

Carro
Moto I:I
[ ]

11.- ¢La produccion de la Tilapia genera Rentabilidd?

S ]
No ]

12.- ¢ EI margen de utilidad se mide?
Trimestral

Semestral
Anual

L

13.- ¢Conoce usted la Comercializacion y Rentaldidd de la Tilapia Roja?

Si [ ]
No |:|

14.- ¢ Esta usted de acuerdo que se realice un As#ide la Comercializacion

y Rentabilidad de la Tilapia Roja?

Si [ ]
No [ ]

Se agradese la colaboracién y por su informacion sgarantiza absoluta
reserva.
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ANEXO

3

Inversion Fija del Pequefio Productor

CONCEPTO SANT'DA COSTO UNIT. %)TS;S ;SEAR'E)
CONSTRUCCIONES E INSTALACIONES
Terrenos 35x40m 750,00 750,00 750,00
Piscina 1 300,00 300,00 300,00
Sub-total 1.050,00
PROPIEDAD PLANTA Y EQUIPO
Calculadora 1 23,00 23,00
Sillas 1 95,00 95,00
Escritorio 1 150,00 150,00
Sub-total 268,00
GANADO EQUINO
Caballo 1 120,00 120,00
Sub-total 120,00
TOTAL 1.438,00

Depreciacion de Activos Fijos

VIDA [DEP. |DEP.

CONCEPTO |CANT Nt |TomAL uTi AU AEUM RESIDUAL
CONSTRUCCIONES E INSTALACIONES
Terrenos 750,00( 750,00 - - - 750,00
Piscina 1 300,00300,00 300,00
Sub-total 1.050,00
PROPIEDAD PLANTA Y EQUIPO
Calculadora | 1 23,0( 23,00 - - 23,00
Silla 1 95,00 95,00 5 19,0®5,00 -
Escritorio 1 150,00 150,00 5 | 30,00150,00 -
Sub-total 23,00
GANADO EQUINO
Caballo 1 120,00120,00 - - - 120,00
Sub-total 120,00
TOTAL 1.438,00 49,00(245,00| 1.193,00
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Equipo y Herramientas Piscicolas

COSTO
CONCEPTO CANTIDAD PRECIO TOTAL
Bomba CP3 1 75,00 75,00
Carretilla 2 85,00 170,00
Mallas 25m 0,25 6,25
Tubos 2 5,40 10,80
Barras 1 15,00 15,00
Palas 3 12,50 37,50
Machetes 4 5,50 22,00
TOTAL 336,55
Costo de los Materiales Directos
PRODUCCION
CONCEP. UNID. |CANT. PREC. UNIT. [SUB-TOTAL (TOTAL
MATERIALES E INSUMOS PARA ATENCION A LA PRODUCCION
DE TILAPIA
Compra de Alevines
Alevines 3.500,00 0,10 350,00 | 350,00
Balanceado
Iniciador (45) dias 2 28,00 56,00 56,00
Crecimiento 19 26,75 508,25 508,25
Engorde 14 26,50 371,00 | 371,00
TOTAL 79,06 1.121,00 1.285,25
Fase de Produccion Piscicola
FASE 1 DE LEVANTE
Numero inicial de peces por estanque 3.500,00
Duracion: 2 meses
Peso:de 0.4gal20g
Mortalidad: 5%
Numero final de peces por estanque: 3.325,00
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FASE 2 ENGORDE

Numero inicial de peces por estanque 3.325,00
Duracién de 4 Meces
Peso: de 120 g a 500 g
Mortalidad: 2%
Numero final de peces por estanque: 3.258 / 2
TOTAL DE LIBRAS DE PECES 1.629,00
1,80
TOTAL DE VENTA 2932,20
Costo de Mano de Obra Directa
PRODUCCION DE TILAPIA
CONCEPTO UNID | CANT PREC. UNIT TOTAL
Limpieza de terreno Jorndl 2 15,00 30,0D
Elaboracion de piscina Jorngl 4 15,00 60,70
Colocacién de tubos Jorngl 2 15,00 30,00
Desinfeccion del Estanquielornal 1 15,00 15,00
Colocacion de los alevingslornal 1 15,00 15,00
Cosecha Jorng| 18 15,00 270,00
TOTAL 420,00
Costos Indirectos de la Produccion
PRODUCCION DE TILAPIA
CONCEPTO CANT. PREC. SUB-
UNIT. TOTAL
Material indirecto
Fundas plasticas 10 2,75 27,50
Gavetas 4 9,50 38,00
Pipas 2 28,00 56,00
Balanza 1 25,00 25,00
Sub-total 146,50
Otros Gastos
Transporte de balanceado 34 0,25 8,50
Transporte de comercializacion 16 5,00 80,00
Depreciacion anual 8,75 8,75
Predios RUsticos 1 0,75 0,75
Sub-total 98,00
TOTAL 244,50
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ANEXO 4

Inversion Fija del Mediano Productor

CONCEPTO | CANT. | COSTO UNIT. | COSTO TOTAL TOTAL RUBRO
CONSTRUCCIONES E INSTALACIONES
Terrenos 1/2hect. 1.100,00 1.100,00 1.100,00
Bodega 1 350,00 350,00 350,00
Piscina 1 530,00 530,00 530,00
Sub-total 1.980,00
PROPIEDAD PLANTA Y EQUIPO

Calculadora 2 22,00 44,00 44,00
Sillas 1 105,00 105,00 105,00
Escritorio 1 210,00 210,00 210,00
Sub-Total 359,00
GANADO EQUINO

Caballo 2 120,00 240,00
Sub-total 240,00
TOTAL 2579,00

Depreciacion de Activos Fijos
VIDA [DEP. |DEP.

CONCEPTO ([CANT SﬁISTT %)TSATS UTIL QEU SEUM R\E/éILDCifAL
CONSTRUCCIONES E INSTALACIONES
Terrenos 1'380' 1.100,00 1.100,00
Piscina 1 530,00 530,00 530,00
Bodega 1 350,00 350,00 5 | 70,00350,00 -
Sub-total 1.630,00
PROPIEDAD PLANTA Y EQUIPO
Calculadora 2 22,0( 44,00 44,00
Silla 1 210,00 210,00 5 | 42,00210,00 -
Escritorio 1 105,00 105,00 5 | 21,00105,00 -
Sub-total 44,00
GANADO EQUINO
Caballo 1 120,00240,00 - - - 240,00
Sub-total 240,00
TOTAL 1.438,00 49,00(245,00| 1.914,00
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Equipo y Herramientas Piscicola

CONCEPTO CANTIDAD |PRECIO COSTO TOTAL
Bomba CP3 1 178,00 178,00
Termdmetro 1 15,00 15,00
Carretilla 2 85,00 170,00
Mallas 65 m 0,25 16,25
Red de Pesca 2m 2,20 4,40
Tubos 6 6,80 40,80
Palas 3 12,00 36,00
Machetes 1 6,50 6,50
Total de Equipo y Herramientas Piscicola 466,95

Costos de los Materiales Directos

PRODUCCION TILAPIA (8 MESES)

CONCEPTO | CANT. UNID. PREC. UNIT. |SUB-TOTAL
Alevines 6.500,00 Unidad 0,11 715,00
VITAMINAS
Complejo B 10 Sobres de 100 g 3,50 35,00
Antibioticos 11 Botellas miligramio 6,00 66,00
BALANCEADO
Iniciador 5 30,00 150,00
Crecimiento 32 28,00 896,00
Engorde 26 25,00 650,00
TOTAL 2.512,00

Fase de la Produccion de Tilapia
FASE 1 DE LEVANTE
Numero inicial de peces por estanque 6.500,00
Duracién: 2 meses
Peso:de 0.4gal20g
Mortalidad: 5%
Numero final de peces por estanque: 6.175,00
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FASE 2 ENGORDE
Numero inicial de peces por estanque 6.175,00
Duracion de 4 Meces
Peso: de 120 g a 500 g
Mortalidad: 2%
Numero final de peces por estanque: 6.052,00/2
TOTAL DE LIBRAS DE PECES 3.026,00
1,80
TOTAL DE VENTA : 5.446,80
Costo de Mano de Obra Directa
PRODUCCION DE TILAPIA
CONCEPTO UNID CANT. PREC. UNIT TOTAL
Limpieza de terreno Jornd| 5 15,00 75,00
Elaboracion de piscina Jornal 15 15,00 225,0D
Colocacién de tubos Jorng| 3 15,00 45,00
Llenar el pozo de agua Jornal 1 15,00 15,0(
Desinfeccion del EstanquieJornal 1 15,00 15,00
Colocacion de los alevings  Jornal 2 15,00 30,0(
Cosecha Jorna 24 15,00 360,00
TOTAL 765,00
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Costos Indirectos de la Produccion

COSTO. COSTO

CONCEPTO CANTIDAD UNIT. TOTAL
Material Indirecto
Fundas pléasticas 20 2,25 45,00
Baldes pléasticos 2 8,00 16,00
Balanza 1 25,00 25,00
Pipas 4 25,00 100,00
Gavetas 2 13,50 27,00
Sub-total 213,00
Otros Gastos
Transporte de balanceado 74 0,25 18,50
Transporte de comercializacion 18 5,00 90,00
Consumo de energia 12 meses 3,80 45,60
Predios Urbanos 1 afio 1,00 1,00
Depreciacion anual 133,00 133,00
Sub-total 288,10
Total 501,10
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ANEXO N 5

Inversion Fija del Productor Grande

COSTO TOTAL
CONCEPTO CANT. COSTO UNIT. TOTAL RUBRO
CONSTRUCCIONES E INSTALACIONES
Terrenos 1 1.600,00 1.600,0( 1.600,00
Bodega 1 500,00 500,00 500,00
Piscina 3 400,00 1.200,00 1.200,00
Sub-total 3.300,00
PROPIEDAD PLANTA Y EQUIPO
Vehiculo 1 1800,00 1800,00 1.800,00
(moto)
Calculadora 1 25,00 25,00 25,00
Sillas 3 95,00 285,00 285,00
Escritorio 2 160,00 320,00 320,00
Sub-Total 2.400,00
TOTAL 5.730,00
Depreciacion de Activos Fijos
VID
A
COSTO COST. UTI DEP. DEP. VALOR
CONCEPTO CANT UNIT. TOTAL L ANUAL ACUMUL RESIDUAL
CONSTRUCCIONES E INSTALACIONES
Terrenos 1 ha. 1.600 1.600,00 - - - 1.600,00
Bodega 1 500,00 500,00 500,00
Piscina 3 400,00 1.200,00 1.200,(
PROPIEDAD PLANTA Y EQUIPO
Vehiculo 1.800,0
(moto) 1 0 1.800,00 5 360,00 1.800,00 -
Calculadora 1 25,00 25,00 25,00
Escritorio 2 160,00 320,00 5 64,00 320,00 -
Silla 3 95,00 285,00 5 57,00 285,00 -
TOTAL 5.730,00 481,00 2405,00 3325,00




Equipo y Herramientas Piscicola

CONCEPTO | CANTIDAD IPRECIO  |COSTO TOTAL
Equipo y Herramientas Piscicola
Bomba HP 1 180,00 180,00
Termdmetro 1 15,00 15,00
Carretilla 2 85,00 170,00
Mallas 120 m 0,25 30,00
Red de Pesca 3m 2,50 7,50
Palas 3 12,00 36,00
Tubos 12 6,80 81,60
Machetes 2 6,50 13,00
TOTAL 533,10
Costos de Materiales Directos

PRODUCCION TILAPIA (8 MESES)
CONCEPTO CANT. UNID. PREC. UNIT. | TOTAL
Alevines 22.000,0D Unidad 0.12 2.640,00
VITAMINAS
Complejo B 34 Sobres de 100 g 3,00 102,00
Antibidticos 38 Botellas miligramp 7,00 266,00
BALANCEADO
Iniciador 25 30,00 750,00
Crecimiento 120 28,00 3.360,00
Engorde 115 26,00 2.990,00
TOTAL 10.108,00
Fase de la Produccion de la Tilapia Roja
FASE 1 DE LEVANTE
Numero inicial de peces por estanque 22.000,00
Duracion: 2 meses
Peso:de 0.4gal20g
Mortalidad: 5 %
Numero final de peces por estanque: 20.900,00
FASE 2 ENGORDE
Numero inicial de peces por estanque 20.900,00
Duracion de 4 Meces
Peso: de 120 g a 500 g
Mortalidad: 2 %
Numero final de peces por estanque: 20.482,00
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TOTAL DE LIBRAS DE PECES

TOTAL DE VENTA :

18.433,80

10241,00
1,80

Costo de Mano de Obra Directa

CONCEPTO UNIDAD | CANT. |PRECIO UNITARIO [TOTAL
Limpieza de terreno Jornal 4 15,00 60,00
Elaboracion de piscina Jornal 10 15,00 150,00
Colocacién de tubos Jornal 5 15,00 75,00
Llenar el pozo de agua Jornal 2 15,00 30,00
Desinfeccién del Estanque Jornal 2 15,00 30,00
Colocacion de los alevings Jornal 15,00 60,00
Cosecha Jornal 52 15,00 780,00
TOTAL 1.185,00
Costos Indirectos de la Produccién
CONCEPTO CANTIDAD SgS_TO COSTO TOTAL USD.
Material Indirecto
Fundas plasticas 45 2,10 94,50
Cal 2 12,25 24,50
Baldes plasticos 3 8,00 24,00
Balanza 1 25,00 25,00
Pipas 6 25,00 150,00
Gavetas 5 13,50 67,50
Sub-total 585,50
TOTAL DE MATERIAL INDIRECTO
MANO DE OBRA INDIRECTA
Asesoramiento técnico 18 30,00 540,00
Sub-total
Total 1125,50
OTROS GASTOS
Transporte de balancead® 261 0,25 65,25
Transporte de distribucior 20 6,00 120,00
Consumo de energia 12 mesqgs 3,50 42,00
Predios Urbanos 1 afio 1,00 1,00
Depreciacion anual 1 afo 418,00 418,00
Sub-total 646,25
Total 1771,75
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ANEXO 6

PRODUCCION DE LA TILAPIA ROJA

Cuidado Piscicola
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COSECHA
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CERTIFICACION

CERTIFICO que la Srta.Vega Zoto Marina Rosario €@dula de Identidad N°
050317233-0 estudiante de la Universidad TécnicEatepaxi Sede La Mana,
recibié informacion necesaria para el desarrollolad¢esis.“PRODUCCION,
COMERCIALIZACION Y RENTABILIDAD DE LA TILAPIA ROJA
(OREOCHROMISSP) EN LA PARROQUIA GUASAGANDA Y SU
RELACION CON LA ECONOMIA DEL CANTON LA MANA
PROVINCIA DE COTOPAXI ANO, 2011”

Es todo cuanto puedo certificar en honor a la werécultando a la interesada
hacer uso del presente documento en lo que estimeiente.

La Manéa, Diciembre del 2012

Atentamente,
Sr. Eduardo Pullupaxi Sr. Patricio Diaz
PROPIETARIO PROPIETARIO
C.C: 120529469-5 C.C: 050269335-1

Sr. Fausto Sanchez
PROPIETARIO
C.C.: 050334728-9
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