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RESUMEN
El presente trabajo de investigacion es para establecer una Ruta Cultural de Las Iglesias que
ayude como una herramienta para el desarrollo econémico de la Parroguia La Matriz de la
ciudad de Latacunga, que involucre a todos los prestadores de servicios turisticos que existen
en la ciudad de Latacunga. El objetivo general de la investigacion fue: “Establecer la
importancia del turismo cultural en el desarrollo econémico de la parroquia La Matriz del
Canton Latacunga”, en el proceso investigativo nos basamos exclusivamente en el Turismo
Religioso Cultural para desarrollar la ruta cultural de las iglesias, como método de investigacion
se manejo: cientifica, tedrica y la observacion, con un disefio documental, de campo, las
técnicas para la recoleccion de la informacion fueron, la observacion, la encuesta que se les
aplico a los turistas, para el inventario de las iglesias, ademas se utilizo la guia establecida por
el MINTUR para el levantamiento de atractivos turisticos del Ecuador y el manual de
generacién de rutas e itinerarios turisticos. En los resultados de la investigacion se aprecia que
los objetivos planteados en la investigacion se cumplieron y el disefio de la ruta cultural de las
iglesias servira para la difusion cultural de la Parroquia La Matriz del Canton Latacunga y de

esta manera atraer turistas los cuales ayudaran al desarrollo econémico de la ciudad.

Palabras claves: Turismo religioso, ruta turistica, turismo cultural, actividad economica,

ddesarrollo econémico.
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Author: Cinthya Kruskaya Sarango Estrella

ABSTRACT

The present research work is to establish a Cultural Route of the Churches that helps us as a
tool for the economic development of La Matriz parish, Latacunga city, which involves all the
providers of tourist services that exist in Latacunga city. The research work’s general goal was
to: "establish the importance of cultural tourism in the economic development of La Matriz
parish in Latacunga canton”, the research process was based exclusively Cultural Religious
Tourism to develop the cultural route of the churches, as a research method was managed:
scientific, inductive, deductive, theoretical and observation, with a documentary design, field,
the techniques for the collection of information were, the observation, the survey applied to
tourists, for the inventory of the churches, in addition, the guide established by the MINTUR
and the lifting of tourist attractions in Ecuador and the manual for generating tourist routes and
itineraries were used. The results of the research show that the objectives set in the research
were met and the design of the cultural route of the churches will serve for the cultural diffusion
of La Matriz parish, Latacunga canton and in this way to attract tourists which will help to the

economic development of the city.

Keywords: Religious tourism, tourist route, cultural tourism, economic activity, economic

development.
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1. INFORMACION GENERAL

Titulo

El turismo cultural religioso como una alternativa para el desarrollo econémico de la parroquia
la Matriz del cantén Latacunga.

Lugar de ejecucion

Canton: Latacunga

Provincia: Cotopaxi

Zona: 3

Institucién: Universidad Técnica de Cotopaxi

Facultad Académica: Ciencias Agropecuarias y Recursos Naturales “CAREN”
Carrera que auspicia: Ingenieria en Ecoturismo

Nombres de equipo de investigadores

Tutor: Ing. Mg. Ricardo Guaman Guevara

Alumno: Cinthya Sarango

Area de Conocimiento: Servicios

Linea de investigacion:

Linea: Cultura patrimonio y saberes ancestrales

Sub linea: Turismo Cultural Religioso

2. JUSTIFICACION DEL PROYECTO

La presente investigacion tiene relevancia social; pues se intentara resolver un problema
de la sociedad; en este sentido sera un instrumento que permita ofrecer una alternativa para el
desarrollo econémico mediante el turismo cultural religioso y se podra transformar la realidad
detectada con participacion activa y decidida de todos los involucrados.

Tendra utilidad tedrica porque servira de linea base, para impulsar otras investigaciones
futuras relacionadas con las variables propuestas en el documento, y se convierta en el punto
de partida desde nuestra realidad; asi se promueve el desarrollo del conocimiento cientifico de
una manera mas profunda en esta linea de investigacion.

(Gestion Creativa Iberoamericana, 2012) “Ecuador tiene un potencial para ser un destino
turistico-cultural mundial. Sin embargo, constatamos que existen carencias en politicas
publicas, en el marco juridico, y que la practica supera a la teoria alrededor del concepto del
turismo cultural”, Ecuador tiene potencial cultural, pero en su mayoria estd enfocado en las
ciudades que han sido consideradas Patrimonio de la humanidad dejando atrés a otras ciudades
gue cuentan con atractivos, pero por no tener politicas publicas bien direccionadas han sido

relegadas.



EL aporte a la universidad y a la ciudad sera el disefio de la ruta de las iglesias la cual servira
como punto de partida para implementar esta ruta como parte de un destino turistico en la ciudad
de Latacunga con el proposito de que los turistas conozcan mas acerca de nuestra gran riqueza
cultural, considerando que el turismo es una actividad dinamizadora de economia a nivel
mundial, a partir del movimiento de personas para visitar un lugar determinado con el fin de
recrear, hobbies o pasatiempo. La actividad turistica aprovecha recursos naturales y culturales
para crear productos o servicio turisticos que Ilamen la atencidn del cliente y sea adquirida de
forma tangible o intangible. A partir de ello, en el presente proyecto se propone la creacion de
una ruta turistica vivencial, que, segiin la Organizacion Mundial del Turismo, (1994). “Es una
tendencia en el turismo, también conocida como “turismo de inmersion”. Esta enfocado a los
viajes que se centran en experimentar un pais, ciudad o lugar en particular, mediante la conexién
a su historia, poblacion y cultura”.

El producto a ofrecer al mercado hace referencia a lo anterior, que busca el realce de las
iglesias que son parte importante para la historia de la poblacién del Canton Latacunga. Esta
ruta tiene lugar en el la parroquia la Matriz.

Si se logra ejecutar la ruta de las iglesias los beneficiarios serian los moradores de los
alrededores de las iglesias que conforman la ruta puesto que tendran mas afluencia turistica y
por lo tanto sus ingresos econémicos mejorarian.

La ruta de las iglesias tendrd un impacto favorable en la poblacion de Latacunga porque
con ella el turismo aumentaria no solo para visitar las iglesias sino también otros bienes
culturales con los que cuenta la ciudad de Latacunga.

El disefio de la ruta de las iglesias tendra una utilidad préctica puesto que con su ejecucion
se observaran los resultados de manera directa, una ruta turistica es el recorrido a través de un
territorio determinado con el fin de admirar disfrutar y valorar el legado cultural, es el producto
que se ofrecera al publico en el cual se debe considerar todos los puntos que conocera el turista,
asi mismo se debe ubicar puntos utiles para el visitante como restaurantes, hoteles, servicios
higiénicos y centros turisticos.

En este sentido, en la presente investigacion se considera viable aportar el disefio de una
ruta turistica de las iglesias como materializacion del aporte del patrimonio histérico al turismo
cultural.

3. BENEFICIARIOS DEL PROYECTO.

Los beneficiarios se dividen en dos partes los beneficiarios directos son los turistas,

moradores de los alrededores de las iglesias y los beneficiarios indirectos la poblacion restante

del centro historico de Latacunga.



Tabla 1 Beneficiarios
BENEFICIARIOS DIRECTOS

Personas de la parroquia: 10000

Cantdn Latacunga (urbano): 51689

Investigador: 1

BENEFICIARIOS INDIRECTOS

Turistas Nacionales

Personas del Cantdn: Hombres: 69598 Mujeres: 74381 Total: 143979
Nota: (Ministerio de Turismo, 2018); (Instituto Nacional de Estadistica y Censo, 2010)
4. PROBLEMA DE INVESTIGACION.

(KMPG, 2021) Como es habitual la Conferencia Episcopal Espafiola presentd su memoria
anual de actividades donde se indica que el Turismo Religioso en Espafia_genera 22.620
millones de euros, ademas, entre empleos directos e indirectos, da trabajo mas de 225.000
espafoles.

Como se puede dar cuenta el turismo cultural religioso genera millones en ingresos
econdémicos y crea fuentes de trabajo, en el Ecuador existe riqueza cultural que ha sido
desvalorizada y no le han dado la suficiente importancia, el turismo cultural religioso seria un
pilar indispensable en el desarrollo econdmico de las ciudades puesto que en estas se encuentran
bienes patrimoniales que datan de la época colonial, cabe recalcar que en Ecuador existen
muchas manifestaciones religiosa que se podria difundir y mediante estas incentivar a la
poblacion para que vean a este tipo de turismo como una fuente de ingresos directa.

(MINTUR, 2019 - 2020) EI turismo es la tercera fuente de ingresos no
petroleros del pais después del camardn y el banano, contribuyendo con US$
2.288 millones de dolares en el afio 2019. En el afio 2020 debido a la emergencia
sanitaria por el Covid-19 el aporte del turismo es la sexta fuente de ingresos no
petroleros a US$ 705 millones de dolares.

Como podemos darnos cuenta el turismo hasta el afio 2019 estaba ubicado como la tercera
fuente de ingresos para el pais y en el 2020 con la pandemia del COVID 19 decay6 hacia la
sexta posicion con una reduccion de los ingresos de un 50%.

En Ecuador, los activos culturales tales como museos, edificios y centros historicos son una
importante fuente de generacion de ingresos del turismo, lo que significa que pueden ser
valiosos tanto para los pobladores locales como también para los turistas extranjeros. En
ciudades como Latacunga es evidente en cambio la carencia de rutas y espacios creados para la

difusion del patrimonio historico cultural, de las tradiciones e historia de la ciudad que se



convierta en un atractivo turistico tanto para turistas nacionales como para extranjeros, asi como
para la poblacion local que desconoce en gran medida la historia y el patrimonio de la ciudad.

Segun el (PLANDETUR2020, 2007) tomando como referencia a las ciudades de Guayaquil,
Quito y Cuenca la preferencia de actividad de turistas nacionales, la visita a sitios
arqueoldgicos, historicos representa el 2.9%, y en la preferencia de visita a atractivos turisticos
nacionales a zonas historicas es del 1%. Tomando en cuenta estos datos podemos determinar
que el turismo cultural a nivel nacional tiene indices de aceptacion muy bajos y en el canton
Latacunga no es la excepcion.

El canton Latacunga segun el PDOT tiene 21 atractivos turisticos culturales como
edificaciones y construcciones que no son potencializadas turisticamente, esto puede ser debido
a politicas publicas y al desconocimiento de la importancia del turismo cultural dentro de una
localidad, la provincia de Cotopaxi lleva el nombre del majestuoso volcan del mismo nombre
es el punto de referencia principal de la provincia, otro atractivo referencial es la fiesta de la
Mama Negra pero también hay que considerar que existen otros factores culturales que se puede
potencializar.

Tomando en cuenta que el ingreso anual de turistas que visitan el Parque Nacional Cotopaxi
es de 97.231 viajeros, analizando estas cifras deducimos que en Cotopaxi y en la ciudad de
Latacunga la preferencia de estos visitantes es de turismo de naturaleza sin ponerse a pensar
que en la Parroquia la Matriz del canton Latacunga cuenta con varias iglesias con belleza
arquitectonica que pueden ser potencializadas para que a la ciudad también se la conozca por
la arquitectura que existe en sus construcciones y que no sea una ciudad de paso sino de
permanencia.

5. OBJETIVOS

5.1 General

» Establecer la importancia del turismo cultural religioso en el desarrollo econémico de

la parroquia La Matriz del cantdén Latacunga mediante el disefio de una ruta cultural de

las iglesias.



5.2 Especificos

» Analizar la situacion actual del turismo cultural religioso de la parroquia La Matriz del
cantdn Latacunga, mediante la revision de informacidn primaria y secundaria.

» Inventariar las iglesias de la parroquia La Matriz del cantdon Latacunga, mediante la
utilizacion de fichas.

» Disefiar una ruta de las iglesias para impulsar el turismo cultural en la parroquia la
Matriz del canton Latacunga.

6. ACTIVIDADES Y SISTEMA DE TAREAS EN RELACION A LOS OBJETIVOS
PLANTEADOS

Tabla 2 Sistematizacion de objetivos y actividades

OBJETIVO ACTIVIDADES RESULTADOS MEDIOS DE
OBTENIDOS VERIFICACION
Analizar la Revision Diagnostico Registros oficiales
situacion bibliografica. situacional actual y de gobiernos locales.
actual del Seleccion de la real. Entrevistas.
turismo informacion.
cultural de la Aplicacion de la
parroquia La entrevista
matriz del
canton
Latacunga
Inventariar las Aplicacion de la Inventario Fichas para el
iglesias de la encuesta levantamiento de
parroquia La Elaboracion del atractivos turisticos
Matriz del inventario. del Ecuador.
canton Sistematizacion
Latacunga de la
informacion.
Disefiar una Disefio de la ruta Ruta turistica de Disefio de la ruta
ruta de las turistica. las iglesias de la turistica.
iglesias para Construccion del parroquia La Guion.
impulsar el guion. Matriz del canton
turismo Elaboracion del Latacunga.
cultural en la presupuesto de la
parroquia la ruta.
Matriz del
canton
Latacunga

Nota: Investigador



7. FUNDAMENTACION CIENTIFICO TECNICA

7.1 Turismo

(Julian Pérez Porto y Ana Gardey, 2012) Mencionan que, “Puede definirse al turismo como
el conjunto de las acciones que una persona lleva a cabo mientras viaja y pernocta en un sitio
diferente al de su residencia habitual, por un periodo consecutivo que resulta inferior a un ano”.

La (OMT, significados, 1991) establecié que el turismo era el conjunto de actividades
realizadas por personas durante los viajes, en locales situados fuera de su residencia habitual,
por un periodo consecutivo que no excediese un afio por motivos de ocios, negocios y otros.

Segun (Raffino, concepto.de, 2020) EIl turismo es el desplazamiento de
las personas de manera temporal y voluntaria, dentro de este concepto deben ser
incluidos las relaciones humanas que conllevan y la prestacion de servicios, si
bien los motivos del turismo son variados, suelen ser relacionados con el ocio.

La (OMT, entornoturistico, 2005) menciona que el turismo es un fenébmeno
social, cultural y econdmico relacionado con el movimiento de las personas a
lugares que se encuentran fuera de su lugar de residencia habitual por motivos
personales o de negocios/profesionales. Estas personas se denominan visitantes
y el turismo tiene que ver con sus actividades, de las cuales algunas implican
un gasto turistico.

(Padilla, 2004) Sefiala que el turismo es un fendémeno social que consiste en
el desplazamiento voluntario y temporal de individuos o grupos de personas que,
fundamentalmente por motivos de recreacion, descanso, cultura o salud, se
trasladan de su lugar de residencia habitual a otro, en el que no ejercen ninguna
actividad lucrativa ni remunerada, generando mdaltiples interrelaciones de
importancia social, econdmica y cultural.

Los autores citados concuerdan que el turismo es un fendmeno en el cual las personas
realizan viajes y pernoctan en algun otro lugar que no sea su casa por un periodo inferior a un
afio, esto lo hacen por diferentes motivos, ocio, diversion y negocios, en este contexto hay que
incluir las relaciones humanas que resultan en la prestacion de un servicio, las personas que
realizan estos viajes se les denomina visitantes los cuales no hacen sus desplazamientos con
fines de lucro si no con la intencién de relajarse, interrelacionarse con las demas personas y

aprender otras culturas.



7.1.1 Origen del turismo a nivel global

(Acerenza, 2006) Afirma que “El desarrollo que hoy dia presenta el turismo es fruto de la
evolucion gque se ha manifestado como consecuencia del grado de avance que, en el transcurso
del tiempo, ha experimentado la humanidad”.

(Acerenza, 2006) indica en su libro que si bien es cierto que ya en la antigua
Babilonia se registran claras evidencias de viajes; que en La Odisea se pone de
manifiesto la gran vocacion que tenian los griegos por viajar, y quienes con
frecuencia concurrian a fiestas de caracter religioso, en las cuales se celebraban
competencias atléticas, tanto en Atenas como en Delfos, Corinto y Olimpia,
ciudad esta ultima en la cual se originan precisamente las Olimpiadas, y que
algunos antiguos escritores, como es el caso de Herodoto, considerado por
muchos como el "Padre de los escritores de turismo” describen los extensos
viajes realizados en su época, no es posible identificar actividades similares a las
que hoy conocemos con el nombre de turismo sino hasta el Imperio Romano.

Los romanos visitaban, ademas, templos y santuarios, asistian a festividades
y concurrian a bafios termales. Los relatos indican que, al principio, en sus
grandes viajes, la gran meta era Grecia, pero mas tarde, con la adopcion y
difusion del cristianismo, numerosos grupos de peregrinos comenzaron a viajar
a Tierra Santa.

También (Acerenza, 2006)afirma que “segun los historiadores, ya en esa época se disponia
de itinerarios y guias, en los cuales se especificaba: las rutas, los nombres de los caminos, las
distancias y los tiempos requeridos para viajar entre los distintos puntos del Imperio”.

(Acerenza, 2006) Menciona que los viajes disminuyeron hasta la Edad Media,
cuando la gente, por razones de seguridad, comenz6 a viajar en grupo; en
especial los peregrinos que recorrian grandes trayectos para visitar lugares como
Canterbury, Santiago de Compostela y Tierra Santa. De acuerdo con lo indicado
por Robinson (1976), las peregrinaciones se convirtieron en un acontecimiento
de la época, y en su obra menciona la existencia de una Guia del viajero del siglo
X1V, que ofrecia a los peregrinos informacién detallada sobre los paises y las
regiones que cruzarian y el tipo de hospedaje que podrian encontrar en el camino.

(Acerenza, 2006)En el periodo que inicia en el siglo XVI1 y hasta mediados
del XIX se establecen las bases del turismo moderno. Durante este tiempo tiene
su origen el denominado grand tour, del que mas tarde se derivara el término

turismo, y es en esa época cuando se comienzan a desarrollar los centros



vacacionales, muchos de los cuales perduran, como es el caso concreto de Bath,
en Inglaterra.

(Morales, 2020) Comenta que, en la edad moderna, con la aparicién de los
Estados y la transicién para la desaparicién del feudalismo, la historia del
turismo vuelve a registrar hitos de gran calado, pues el sector vivio un fuerte
impulso. Sobre todo, por la aparicion de las posadas y los hoteles, dando lugar a
lo que hoy conocemos como turista. Estos lugares de pernoctacion permitian a
los excursionistas poder descansar en lugares distintos a su lugar de origen,
dando lugar al término, el cual conociamos anteriormente, de turista. Durante la
Edad Moderna, el turismo vive un gran auge sobre todo en el turismo de ocio.
Es decir, el turismo que se realiza con fines de diversién, descanso y recreacion.
La mayor estabilidad institucional, hasta el comienzo del periodo de entreguerras
en la Edad Contemporanea, dota de mayor seguridad a los ciudadanos para las
migraciones entre territorios. Es aqui cuando los britanicos comienzan a
impulsar tendencias como la del “Grand Tour”. Una ruta que los jovenes
aristocratas britanicos realizaban por Europa, con motivo de culturizarse y
completar su formacién en materias como el arte, las lenguas y el comercio, se
produce una expansion econdémica, asi como un fuerte incremento de las rentas,
en los distintos territorios europeos. La Revolucion Industrial habia llegado a
Gran Bretafia y, junto con la posterior industrializacién de Bélgica, asi como el
resto de territorios europeos, el afianzamiento de la burguesia provoca que estos
incrementos de renta se traduzcan en mayores recursos para viajar y visitar otros
lugares. Asi es como comienza a desarrollarse el sector turistico. Posteriormente,
la aparicién de nuevas herramientas como el automdvil, con Henry Ford, asi
como el avion y los grandes barcos de transporte, incentivaron ya ese impulso
final que provocd el posicionamiento del sector turistico como uno de los
mayores sectores de nuestra economia. Siendo paralizado Unicamente por el
periodo de entreguerras, el turismo comienza a ganar presencia en la economia,
experimentando un gran impulso tras la segunda guerra mundial. Un impulso
que llegd a considerarse como el “boom turistico”.

El turismo se desarrollé por la evolucion desde tiempos antiguos se venia haciendo
viajes alrededor del mundo y ya se escuchaba de las peregrinaciones hacia tierra Santa después

ya se empiezan a hacer viajes por diversion y esparcimiento y es aqui en la revolucion industrial



en los que ya se da el boom por los viajes por vacaciones que hasta la actualidad se viene
realizando para distraerse de todas las actividades cotidianas.
7.1.2 Turismo como actividad econdmica

(Ortiz, 2014) Indica que la existencia de varios estudios que indican que el
turismo es un sector importante para el crecimiento econémico, atribuyéndole
beneficios como la generacion de divisas producto de la exportacion del
producto turismo (conjunto de bienes y servicios que en su mayoria son locales
y no transables en el exterior), la generacion de empleo, el aumento de la
inversion local y el aumento de la eficiencia local producto de la competencia
con otros destinos. Los estudios también destacan el impacto indirecto que tiene
el sector turistico en la actividad econémica, como consecuencia de los
encadenamientos gque éste genera con los sectores tradicionales y la capacidad
que tendria de ser un motor para englobar los mismos.

(Smith A, 1776) Afirma que el crecimiento economico y la riqueza de las
naciones obedecen a factores como el trabajo y el progreso técnico, factores que
a su vez estan determinados por la especializacion del trabajo, por la tendencia
al intercambio, tamafio del mercado y finalmente por la acumulacion de capital,
la cual se la considera el motor del crecimiento.

Aun cuando el turismo es uno de los mas grandes empleadores y exportadores
de servicios, y que para la economia mundial es uno de los sectores principales,
existen limitados estudios acerca de la contribucion de este sector al crecimiento
de la economia de los paises (Balaguer, J y M. Cantavella-Jorda, 2002)

“Los principales impactos econémicos positivos del turismo se relacionan con los ingresos
por divisas, la contribucidn a los ingresos publicos y la generacidén de empleo y oportunidades
de negocios” (Brida, J., J. Pereyra, M. Such, S. Zapata, 2008)

El turismo es una actividad generadora de divisas que ayudan a equilibrar la balanza de
pagos, aumenta los ingresos publicos, genera valor agregado y fomenta la actividad
empresarial, debido a que las actividades del turismo no se limitan a hoteles y restaurantes si
no que engloban una serie mucho mas amplia de servicios y bienes de consumo (Sancho, 1998)

Adicionalmente, el turismo tiene varios beneficios que se extienden a través
de toda la sociedad, como brindar una solucién econémica a ciudades y paises,
generar plazas de empleo, fomentar la cultura, la interaccion global y el

crecimiento de las relaciones comerciales (Sancho, 1998)
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Todo ello pone en evidencia que la contribucion del turismo al crecimiento econémico no es

solo directa, si no que estimula el crecimiento de otros sectores a través de los encadenamientos

hacia adelante y hacia atras que genera dentro de la economia (Gokovali, 2010)

El turismo es un sector de mucha importancia para la generacion de ingresos econémicos y

es una gran fuente de trabajo que se presenta en los diferentes servicios turisticos como son,

alojamiento, alimentacién, transporte entre otros, y de esta forma los paises han visto una

estrategia para que aumenten sus divisas de una manera significativa y esto aporta para el

desarrollo econémico de los paises.

7.2 Tipos de turismo

7.2.1 Tipos de turismo segun la OMT

Turismo cultural

Ecoturismo

Turismo rural

(Organization, World Tourism, 2021, pag. 31) El turismo
cultural es un tipo de actividad turistica en el que la motivacion esencial
del visitante es aprender, descubrir, experimentar y consumir los
atractivos/productos culturales, materiales e inmateriales, de un destino
turistico. Estos atractivos/productos se refieren a un conjunto de
elementos materiales, intelectuales, espirituales y emocionales
distintivos de una sociedad que engloba las artes y la arquitectura, el
patrimonio historico y cultural, el patrimonio gastronémico, la literatura,
la muUsica, las industrias creativas y las culturas vivas con sus formas de

vida, sistemas de valores, creencias y tradiciones.

(Organization, World Tourism, 2021, pag. 33) El ecoturismo es
un tipo de actividad turistica basado en la naturaleza en el que la
motivacién esencial del visitante es observar, aprender, descubrir,
experimentar y apreciar la diversidad biologica y cultural, con una
actitud responsable, para proteger la integridad del ecosistema y
fomentar el bienestar de la comunidad local. El ecoturismo incrementa
la sensibilizacién con respecto a la conservacion de la biodiversidad, el
entorno natural y los bienes culturales, tanto entre la poblacion local
como entre los visitantes, y requiere procesos de gestion especiales para

minimizar el impacto negativo en el ecosistema.
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(Organization, World Tourism, 2021, pag. 35) El turismo rural
es un tipo de actividad turistica en el que la experiencia del visitante esta
relacionada con un amplio espectro de productos vinculados por lo
general con las actividades de naturaleza, la agricultura, las formas de
vida y las culturas rurales, la pesca con cafia y la visita a lugares de
interés. Las actividades de turismo rural se desarrollan en entornos no
urbanos (rurales) con las siguientes caracteristicas: baja densidad
demogréfica, paisajes y ordenacion territorial donde prevalecen la
agricultura y la silvicultura, y estructuras sociales y formas de vida
tradicionales

7.2.2 Tipos de turismo que se desarrolla en Ecuador
En Ecuador se desarrollan varios tipos de turismo en los cuales se destacan:
Turismo de sol y playa
(Villacres, 2019) Es la maxima expresion del turismo de masas, ya que las
playas en los diferentes destinos turisticos, son las mas visitadas por los turistas.
Consiste primordialmente en pasar unos dias de esparcimiento en un destino de
costa, naturalmente con playa y mar, mismo que debe contar con espacios
publicos destinados a esta actividad. Lo mas comun es que el turista se hospede
en hoteles de lujo y adquiera paquetes “todo incluido” que les permite tener las
menos preocupaciones posibles.
Turismo de Naturaleza
(Villacres, 2019) Busca delimitar a un tipo de viajero mas exigente, cuya
principal motivacion es estar en contacto con la naturaleza. Principalmente
desarrollado por turistas jovenes con inquietudes por el deterioro del medio
ambiente y preocupados por temas como el calentamiento global, el desarrollo
social y el enriquecimiento cultural. Este tipo de turismo tiene 3 grandes
derivaciones: EI ecoturismo que se desarrolla en areas naturales y que tiene

como fin la apreciacion y conocimiento de la naturaleza; El turismo de aventura,

tiene como principal motivo, realizar actividades recreativas que representen un
esfuerzo emocional y fisico; y por ultimo el turismo rural donde se busca la
convivencia e interaccion con la gente propia del lugar, conociendo su culturay

formas de vida.


https://www.entornoturistico.com/que-es-el-turismo-de-aventura/
https://www.entornoturistico.com/que-es-el-turismo-rural-y-actividades-que-se-practican/
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Turismo cultural
(Villacres, 2019) Dentro del turismo cultural, los méas conocidos son el
turismo religioso y el gastrondmico. Este es mas exigente y tiene la posibilidad
de desarrollarse en cualquier época del afio; se viaja con la intension “aprender
algo”, ya que normalmente se realiza por gente con un nivel educativo mas alto
que el promedio. Es comun que se busquen monumentos historicos del destino
visitado, las manifestaciones gastrondmicas mas representativas del lugar y
sucesos o leyendas que cuenten la historia del mismo.
Turismo Arqueoldgico
(Villacres, 2019) En la costa ecuatoriana se ha descubierto una de las culturas
mas antiguas de las Américas que es la Cultura las Vegas, que data de los 8,000
A.C. Fue una de las primeras culturas que trabajo en la agricultura en toda
América. La Venus de Valdivia en la provincia de Manabi es la mas antigua de
todos los figurines femeninas de ceramica de América, y la cultura Valdivia
segun los estudios del Instituto Smithsoniano en Washington DC y arque6logos
ecuatorianos es una de las culturas que trabajaron la ceramica de las méas antiguas
de las Américas.
Turismo Comunitario
(Villacres, 2019) Turismo Comunitario es una nueva forma de relacién entre
la comunidad y sus visitantes desde una perspectiva intercultural, en el contexto
de viajes organizados, con la participacion consensuada de sus miembros,
garantizando el manejo adecuado de los recursos naturales, la valoracion de los
patrimonios, los derechos culturales y territoriales de las nacionalidades y
pueblos
7.3 Turismo cultural

(OMT, 2016) Reconoce el turismo cultural como “todos los movimientos de las personas
para satisfacer la necesidad humana de diversidad, orientados a elevar el nivel cultural del
individuo, facilitando nuevos conocimientos, experiencias y encuentros”.

(Julian Pérez Porto y Ana Gardey, 2012) Dicen que “El turismo cultural se encuentra
centrado en visitas a museos, exposiciones, y demas lugares propios del lugar donde el viajero
puede conocer mas sobre la historia y la vida cultural del sitio que visita”.

Para el Servicio Nacional de Turismo (SENATUR, 2014), destaca que el turismo cultural
“es aquella forma de turismo motivada por conocer, experimentar, y comprender distintas

culturas, formas de vida, costumbres, tradiciones, monumentos, sitios historicos, arte,
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arquitectura y festividades que caracterizan a una sociedad y su gente y reflejan la identidad de
un destino”

(Coll, 2020) En su articulo menciona que el turismo cultural es un tipo
de turismo en el que la principal actividad demandada es la visita y el desarrollo
del conocimiento de lugares culturales. Estos suelen ser monumentos 0 museos.
El turismo cultural tiene como caracteristica principal que la demanda de los
turistas que escogen este tipo de turismo es la visita de lugares culturales
destacados, con el fin de desarrollar el conocimiento y la educacion sobre el lugar
visitado, dentro de este turismo podemos encontrar el turismo creativo, el
arqueolégico, el monumental, el funerario, el turismo de compras, el etnografico,
el literario, gastronémico, el idiomatico, el urbano, el enolégico, asi como el
turismo industrial.

La (OMT, UNWTO Turism Definitions, 2021) indica que el turismo
cultural es un tipo de actividad turistica en el que la motivacion esencial del
visitante es aprender, descubrir, experimentar 'y consumir los
atractivos/productos culturales, materiales e inmateriales, de un destino turistico,
estos atractivos/productos se refieren a un conjunto de elementos materiales,
intelectuales, espirituales y emocionales distintivos de una sociedad que engloba
las artes y la arquitectura, el patrimonio histérico y cultural, el patrimonio
gastrondmico, la literatura, la masica, las industrias creativas y las culturas vivas
con sus formas de vida, sistemas de valores, creencias y tradiciones.

El turismo cultural es un tipo de turismo centrado en la visita a lugares como iglesias, museos
y exposiciones los cuales ayudan al desarrollo cultural de las personas por el conocimiento que
adquieren en las visitas la finalidad del turismo cultural es aprender, descubrir, experimentar y
consumir los atractivos culturales, materiales e inmateriales, de un destino turistico, esto se
refiere a un conjunto de elementos materiales, intelectuales, espirituales y emocionales
distintivos de una sociedad que engloba las artes y la arquitectura, el patrimonio histérico y
cultural, el patrimonio gastrondmico, la literatura, la musica, las industrias creativas y las
culturas vivas con sus formas de vida, sistemas de valores, creencias y tradiciones.

La (Comision de las Comunidades Europeas, 1993) sefiala que para que se desarrolle el
turismo cultural en un territorio tienen que cumplirse, al menos, tres condiciones:
> Un deseo de conocer y comprender los objetos muebles y las obras materiales, los lugares

incluyendo la poblacion con la que se entra en contacto, y las tradiciones.
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> El consumo de un producto que contenga un significado cultural, ciudades y conjuntos
histéricos, monumentos, poblaciones vernaculas, obras de arte, festividades y tradiciones
inmateriales, intercambio de ideas, gastronomia, artesania, etcétera).
La intervencion de un mediador, que tenga la funcién de subrayar el valor del producto
cultural, su presentacion y explicacion, propiciando una interpretacion efectiva y
auténtica del bien.
7.3.1 Tipos de turismo religioso
De este modo, se distinguen los siguientes tipos de turismo religioso:

Peregrinacion. Representa el deseo de los creyentes de rendir culto a los lugares sagrados.
Los peregrinos tienen una variedad de propositos, como el deseo de rezar a Dios y estar mas
cerca de él, para encontrar la gracia, para realizar la obra de Dios, expiar los pecados, para
expresar la gratitud por un buen acontecimiento, etc. Los peregrinos, contrariamente a la
opinion de algunas personas, no son fanaticos religiosos, sino personas dedicadas y eruditas.

Debido a que los peregrinos viajan largas distancias, necesitan poseer la calidad de la
inteligencia para comunicarse con desconocidos, asi como la capacidad de contar con su fuerza.
Los peregrinos modernos usan las muchas comodidades de la civilizacion para realizar sus
viajes. Ahora bien, esto requiere una cierta cantidad de dinero, asi como documentos que le
permitirdn llegar a un determinado pais.

Turismo religioso y cultural. Los viajes en el formato de turismo religioso implican no solo
el culto de las reliquias, edificios, estructuras u otros objetos de la iglesia, sino también un
conocimiento general de la cultura y religion de un lugar en particular, que también es de interés
educativo. Los turistas en esta direccidn no buscan alcanzar ninguna iluminacion, perdonar sus
pecados, solo quieren viajar y conocer nuevos rincones de nuestro mundo.

7.3.2 Turismo cultural para la UNESCO

La (OMT, unesco, 2021) ha fijado dos objetivos generales en el ambito del
turismo cultural: que sea responsable, integrador y sostenible, contribuyendo al
desarrollo socioeconémico de las comunidades locales y mejorando su
bienestar, y que contribuya al enriquecimiento y a la conservacion de la identidad
cultural del destino, promoviendo intercambios transculturales entre los
visitantes y la comunidad de acogida, asi como el fomento y la preservacion del
patrimonio cultural.

Para la (UNESCO, 2017) “El vinculo entre cultura y turismo es innegable. Segun estudios

recientes, el 37% del turismo mundial tiene motivaciones culturales”.
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En una conferencia del patrimonio mundial (ROSSLER, 2018) directora del
Centro del Patrimonio Mundial de la UNESCO pronuncio que nuestra meta es
cambiar la forma en que la gente viaja e incitarla a quedarse mas tiempo en los
destinos, a experimentar la cultura local y su entorno, y adquirir un conocimiento
y una apreciacion mas profundos de los valores del Patrimonio Mundial”.

El subdirector-general de la UNESCO (Xing Qu, 2018) en una conferencia
sobre el turismo cultural mantiene las comunidades y el patrimonio vivo afirmo
que “El turismo ofrece una oportunidad tremenda para apoyar el desarrollo
econdmico local, a la vez que rompe barreras entre las personas. El
aprovechamiento de la creatividad y la innovacion tecnoldgica, asi como la
proteccion del patrimonio es esencial para promover un turismo responsable y
sostenible para apoyar y unificar a las comunidades en los proximos anos”

(Pololikashvili, 2018) Secretario General de la OMT dijo que la cultura es
uno de los motores del crecimiento del turismo, por lo que proteger el patrimonio
cultural y promover el turismo para el desarrollo sostenible forman parte de la
misma ecuacion. El hecho de que mas de 30 ministros de todo el mundo estén
aqui reunidos evidencia el lugar que ocupa la cultura en el turismo.

(Terry, 2019) Hace referencia que Francesco Bandarin, subdirector general
de Cultura de la UNESCO expresé que el El turismo es un recurso clave para las
comunidades locales y para la conservacion del patrimonio. El patrimonio,
material e inmaterial, es crucial para brindar estabilidad social e identidad.
Vincular la cultura y el turismo en el proceso del desarrollo sostenible resulta
vital si queremos alcanzar los Objetivos de Desarrollo Sostenible.

(Terry, 2019) Por su parte Taleb Rifai, secretario general de la OMT destaco
lo siguiente, el turismo cultural esta creciendo, en popularidad, en importancia y
en diversidad, incorporando la innovacién y el cambio. Sin embargo, ese
crecimiento conlleva una mayor responsabilidad de proteger nuestros bienes
culturales y naturales, el fundamento mismo de nuestras sociedades y de nuestras
civilizaciones.

Los autores que son funcionarios de la UNESCO y la OMT en sus conferencias ofrecidas
mencionan que el turismo cultural esta en su auge y que hay que preservarlo por ser un turismo
dirigido a personas que verdaderamente quieren aprender las diferentes culturas, tradiciones e
historia con las que cuenta un pais o region y proponen hacer proyectos de turismo cultural

sostenible para preservar las obras y edificios, también mencionan que este tipo de turismo es
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de gran importancia por ser diverso, innovador y a su vez con el crecimiento del turismo cultural
nos exige mayor responsabilidad para el cuidado de los bienes culturales patrimoniales.

7.3.3 Origen del turismo cultural religioso

Historia del turismo Religioso

(Salgado, 2004) Desde tiempos ancestrales, los desplazamientos por motivos de fervor y
devocion religiosa han estado presentes en la humanidad, sin importar sexo, credo o estrato
social. Actualmente millones de peregrinos anualmente realizan estos tipos de viajes a diversos
y muy variados santuarios, los motivos que encierran son distintos, como pueden ser para
ofrendar algo, pedir un favor o por cumplir con una tradicion. Por lo que el turismo con motivos
religiosos resulta ser un turismo fiel a los destinos de visita que los turistas tradicionales o con
otras motivaciones. El turismo religioso, puede representar una oportunidad considerable para
el desarrollo de actividades turisticas, ya que, a diferencia del turismo tradicional, este es
recurrente al sitio en un periodo de tiempo menor y por lo tanto resulta ser un turismo mas fiel
al sitio de visita.

Salgado en este texto nos afirma que desde la antigliedad por la fe las personas se
trasladaban a diferentes lugares para realizar las peregrinaciones y conocer los templos de ahi
partimos para el nacimiento del turismo religioso puesto que este se concentra en los templos,
pinturas, monumentos y esculturas religiosas, podemos afirmar que en Latinoamérica hay
peregrinaciones muy conocidas a las que acuden millones de personas como es la de la virgen
de Guadalupe en México a la que acuden mas de 2.000.000,00 de personas de diferentes partes,
en Ecuador existe la peregrinacion de la virgen del Cisne a la que acuden mas de 500.000
personas cada afio, a la de la Virgen de Bafios de agua santa acuden 25.000 personas
anualmente, en Latacunga provincia de Cotopaxi estad la peregrinacién de la Virgen de la
Merced, con estos ejemplos nos damos cuenta que el turismo religioso llama multitudes por lo
cual difundir y a través de este sacar beneficios.

7.3.4 Turismo cultural religioso en el Ecuador

Ecuador es una nacién que posee un vasto patrimonio histérico, cultural y natural. Es un
pais que ofrece mucho en su pequefio territorio: naturaleza, aventura y hermosa arquitectura,
dentro de la cual existe una enorme riqueza en cuanto a iglesias y edificaciones de la religién
catolica. Esto hace del pais una potencia en el segmento del turismo religioso, el legado
histérico y cultural que el catolicismo exhibe en territorio continental ecuatoriano es muy
extenso. Las iglesias, capillas, conventos, museos y demas sitios de la fe catdlica en el pais,
constituyen un gran legado patrimonial, por otro lado, “8 de cada 10 ecuatorianos que dicen

tener una filiacion religiosa, son catolicos”. En lo que se refiere a la filiacion religiosa, los datos
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demuestran que el 91,95% de la poblacion afirma tener una religion, de los cuales el 80,4%
pertenece a la religion cat6lica, finalmente, un informe del INEC indica que “Tres de cada diez
creyentes afirmaron asistir por lo menos una vez a la semana a algun culto religioso (cultos,
misas, reuniones, etc.). Dos de cada diez una vez al mes y el 15,9% asiste solo en ocasiones
especiales”.
Christian Mera (Mera, 2015) Subsecretario de Desarrollo Turistico del
Mintur, inform6 acerca del trabajo que el Ministerio de Turismo realiza en
cuanto al fortalecimiento de la actividad turistica en el pais, entre estas el turismo
religioso como una estrategia para atraer turistas internacionales, para lo cual es
indispensable iniciar por el mejoramiento de la calidad de la oferta cultural y
litdrgica. La visita a Ecuador que realizard el Papa Francisco en junio es una
oportunidad Unica para que Ecuador se muestre ante el mundo como un
excelente destino para quienes gustan de esta clase de turismo. Asimismo,
explico sobre las actividades que esta Institucién lleva a cabo en conjunto con
Quito Turismo con el fin de promover el turismo religioso en la Capital y las
estrategias con las que se cuenta para recrearlas en otras ciudades, tales como
Cuenca y Loja muy conocidas por sus tradiciones y fiestas religiosas.
En esta linea, (Mera, 2015) indic6 que actualmente Quito ya cuenta con el
Pasaporte Religioso — Ruta de la Espiritualidad, producto turistico que fue
distribuido en Quito durante Semana Santa y contenia informacion sobre las
principales iglesias de la ciudad. Este proyecto incluyd, ademas, a nifios con el
objetivo de que ellos empezaran a conocer parte de la cultura del pais.

En nuestro pais tenemos algunas manifestaciones de turismo religioso cultural de gran
importancia como son la peregrinacion de la virgen del Cisne en la provincia de Loja, la
peregrinacion de la virgen de Bafios, misas por las fiestas patronales de los santos que protegen
los pueblos y esto se ha venido realizando tradicionalmente desde hace muchos afios atras y
esto también es un atractivo para que los turistas visiten los diferentes pueblos y ciudades para
conocer sus tradiciones.

7.3.5 Turismo cultural en Cotopaxi

En Tanicuchi, Pujili y Angamarca los pobladores tienen programado desde el domingo de
Ramos realizar procesiones que representaran a las Almas Santas, Almas Negras y Blancas,
hasta el Viernes Santo, al finalizar la semana se vivira el sabado de Gloria y el Domingo de

Pascua con ritos y creencias que caracterizan el mestizaje de las comunidades.
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El Canton Pujili al igual contiene la iglesia matriz que es un atractivo propio al igual que el
palacio municipal que es donde antiguamente era una casa hacienda, tiene diferentes tipos de
patrimonio que este canton tiene tanto como el Corpus Cristi que se lo realiza en esta ciudad
que es patrimonio nacional. En la provincia de Cotopaxi existen dos atractivos religiosos que
mueven masas de personas tanto como hay de Sefior del Arbol y el Nifio de Isinche, cuyas
peregrinaciones también tienen su fecha del especifico y puede también ser teatralizada o
participar de dichas peregrinaciones y las festividades también que se realiza a través de los
ritos y tradiciones que posee.

La provincia de Cotopaxi es favorecida con una gran cantidad de atractivos turisticos, tanto
naturales como culturales, de los cuales la poblacion ha sabido aprovechar estos mencionados
recursos para ir creando nuevos emprendimientos, negocios que van de la mano con la demanda
de los turistas y un gran porcentaje de esta demanda aun no es satisfecha. Para tener un dato de
ingreso de turistas a la provincia de Cotopaxi, se toma en cuenta el registro de ingreso de turistas
al Parque Nacional Cotopaxi, que, en el afio 2013, ha llegado hasta 223836 turistas, este nimero
de ingreso de turistas se ha comparado con el afio 2014 en donde se identifica un decremento
del 20.44%, pero muy significativo e importante.

Los turistas que llegan a la provincia de Cotopaxi, no todos visitan el cantén Latacunga, su
estadia promedio es de 1 a 2 dias, muchos de los turistas dicen que por no presentarse
actividades complementarias y alternativas para que su estadia sea de mayor numero de dias, y
de esta manera existan mas posibilidades de ocupacion y creacion de emprendimientos
turisticos, en sus diferentes modalidades.

La provincia de Cotopaxi es rica en manifestaciones culturales tradicionales tales como
peleas de gallos, coplas populares, vacas locas, pelota de guante, pelota nacional, danzantes,
comidas tipicas.

La fiesta folklorica mas destacada es la llamada “Mama Negra” que se realiza el 24 de
septiembre con bailes populares y desfiles en Honor a la Santisima Virgen de la Merced como
también el Once de Noviembre por la Independencia del Cantdn Latacunga.

La provincia cuenta ademas con el atractivo del Parque Nacional de Altura Cotopaxi,
hermosa zona de vegetacion andina donde se desarrollan proyectos de recuperacién de la fauna
nativa. La laguna de Quilotoa, a 4.100 metros sobre el nivel del mar en el interior del crater del
mismo nombre constituye un atractivo de rara belleza. EI cantdn no aprovecha en su totalidad
la llegada de turistas a los atractivos “Laguna del Quilotoa”, Volcan Cotopaxi, Los Illinizas; y
el transito de los turistas entre Quito-Bafios- Amazonia y viceversa; ya que no ofrece

alternativas para que los turistas se queden mas de 2 dias en el canton y en su cabecera cantonal;
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por lo que, actualmente se la considera como una ciudad de paso y no para visitarla
permanentemente.

En la provincia de Cotopaxi tenemos muchas fiestas en honor al Nifio de Isinche, el Sefior
del Arbol, la virgen de La merced entre otras la provincia también es rica en arquitectura
colonial puesto que algunas de las iglesias y monumentos historicos datan de siglos atras, y esto
llama la atencidn a propios y extrafios, cabe recalcar que los turistas visitan la Provincia de
Cotopaxi por sus atractivos naturales como son el volcan Cotopaxi, la laguna del Quilotoa entre
otras y Latacunga es considerada una ciudad de paso.

7.3.6 Turismo cultural en Latacunga

En la ciudad de Latacunga es una de las principales ciudades del Ecuador, cuya ciudad
también contiene un centro histérico en dptimas condiciones, asi como distintas edificaciones
patrimoniales, el motivo por el cual se eligié porque es un canton que posee una gran herencia
historica cultural y en lo religioso tiene la celebracion tradicional de la Santisima tragedia,
comparsa de la Mama Negra la cual se le hace tributo a la Virgen de las Mercedes.

En el canton Latacunga capital provincial, se realiza la fiesta en honor a la “Santisima
tragedia Virgen de las Mercedes” del 23 - 27 de septiembre de cada afio; visperas, mascaradas,
bandas de pueblo, fuegos artificiales, misa de gallo, procesion religiosa, 28 ademas de la
procesion de la "Mama Negra" constituyen todo un despliegue de actividades que se efectlian
durante la misma en honor a la patrona protectora del VVolcan Cotopaxi. (Soria, 2011).
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llustracion 1 Atractivos turisticos de Latacunga

Volcan Cotopaxi, Piedra Chilintosa, Pucara, Salitre, Cerro Morurco, Cerro del
Aventura Callo,Cerro Putzalahua, Laguna de Limpiopungo, Manantiales y Termas del 83,8%
Rio Blanco.
Patrimonio Cultural: Iglesia La Merced (templo), Iglesia de San Agustin,
Catedral de Latacunga, Iglesia de San Francisco (templo),Iglesia de San
Sebastian (templo), Iglesia de Nuestra Sefiora de El Salto (templo), Iglesia
de Santo Domingo (monasterio), Monasterio de Tilipulo, Casa de los
Marqueses de Miraflores (Maenza), Centro Histdrico Latacunga, Museo
Culiurales Vicente Ledn, Hacienda San Agustin de Callo, Hospital de las Hermanas 45,9%
Paez, Hosteria "La Ciénaga”, ESPE (Escuela Politécnica del Ejercito),
Gobernacion de Latacunga, Colegio Vicente Ledn”, Museo de Molinos
Monserrath”, Palacio Municipal, Parque Vicente Leodn, entre otros.
Parque Recreacional Nautico “Ignacio Flores".
Fiesta de la Mama Negra, Los santos inocentes, Fiestas del Nifio Jesus,
Finados, Ferias taurinas, Fiestas patronales en barrios y parroquias.
Ecotinsamnn Parque Nacional de Altura "Cotopaxi” 54,1%
Area Nacional de Recreacion “El Boliche”
Chugchucaras, fritada, chaguarmishque (Dulce de cabuya con arroz de
T cebada), Allullas, Quesos de hoja, tortillas de papa, tortillas de maiz, colada | g 105
morada, empanadas de dulce, motecon chicharrdn, caldo de gallina, papas
con cuy, yahuarlocro, cevichocho etc.
Etnoturismo Parroquia Poald 10,8%
Comunitario Iniciativas de turismo comunitario (Pastocalle, Belisario Quevedo y Mulald) 54,1%
Negocios Varios 2,7%

Nota: Estudio de mercado para el proyecto Puesta en valor de la hacienda Tilipulo 2012. Equipo PDOT GADML,

2014 - 2015
7.4 Economia

(Pérez, 2021) La economia trata de una ciencia social que estudia las leyes
de produccidn, distribucidn, intercambio y consumo de bienes y servicios que
la humanidad necesita o desea. Las necesidades del hombre en casi todos los
campos, son superiores a los medios que dispone para satisfacerlas, de ahi se
deriva la actividad econémica. Aun siendo una ciencia social, la economia se
ve determinada por su propio objeto de estudio al emplear de forma continua
el analisis matematico.

(Raffino, concepto.de, 2020) La Economia es una ciencia social cuyo
ambito de interés lo constituyen los modos en que una sociedad se organiza a
si misma para satisfacer sus necesidades materiales e inmateriales de
consumo, a través de un ciclo de produccion, distribucion e intercambio de

bienes que idealmente se perpetla en el tiempo.

En las dos definiciones mencionan qué la economia es una ciencia qué ayuda al

desarrollo social, se encarga de satisfacer las necesidades del hombre, desde la antigliedad
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los seres humanos han venido realizando Intercambios econdmicos mediante negocios,
trueques los mismos que han ayudado a la expansion econdmica a nivel mundial.
7.5 Actividad economica

Segun (Lépez, 2019) Actividad econdmica es toda aquella forma mediante
la que se produce, se intermedia y/o se vende un bien o servicio destinado a
satisfacer una necesidad o deseo, es decir, actividad econdmica es cualquier
actividad cuyo objetivo sea cubrir una necesidad o0 deseo.
Independientemente de que sea produciendo, intermediando o vendiendo
algun bien o servicio. Adicionalmente, se incluyen también, por origen, todas
aquellas actividades cuyo fin no sea el lucro, un ejemplo de actividad
econdmica seria, alquilar un piso que tenemos en propiedad, ya que estamos
ofreciendo/vendiendo un servicio al inquilino, también podemos hablar de
actividad econémica, cuando creamos una empresa para vender tomates o
zapatos, embotellar agua o producir pan. Las personas 0 entes que participan
de la actividad economica se denominan agentes econémicos. La actividad
econdmica estd presente en casi todos los aspectos de la sociedad. Cualquier
tienda, restaurante, casi cualquier bien o servicio ha formado parte de la

actividad econémica
Para (Raffino., 2020) Una actividad econdémica es cualquier tipo de
actividad en la cual se producen o se intercambian bienes y servicios, con el
objetivo de satisfacer las necesidades de una poblacion. Dicho de otro modo,
se trata de las actividades capaces de generar riqueza para las comunidades, a
través de la generacion de bienes o servicios que brindar (oferta) a un mercado
local, regional o global de personas o entidades que los necesiten (demanda).

7.6 Desarrollo econdémico

(Raffino, Desarrollo Econémico, 2020) El desarrollo econémico se puede
definir como la capacidad que tienen los paises o regiones de producir y
obtener riqueza. El desarrollo estd ligado al sustento y la expansion
econdmica de modo tal que garantice el bienestar, se mantenga la prosperidad
y satisfaga las necesidades personales o sociales de las personas. El desarrollo
econdémico surge con el advenimiento del modo de produccién capitalista,
que implica un aumento en las tasas de ganancia que permiten la acumulacion
del capital. Estos saltos de acumulacién cuantitativa son causados por varios

factores que se pueden combinar: la reduccion de costos, incorporacion de
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técnicas 0 maquinas mas productivas, sobre explotacion de las fuerzas de
trabajo, entre otros.

(Roldan, 2018) El desarrollo econdmico es un concepto que se refiere a la
capacidad que tiene un pais de generar riqueza. Esto, ademas, se debe reflejar
en la calidad de vida de los habitantes. Es decir, el desarrollo econémico es
un término relacionado a la capacidad productiva de una nacién. Pero también
se vincula al bienestar de los ciudadanos. Algunos signos del desarrollo son:
Elevada calidad de vida de los habitantes, distribucion de la renta
relativamente igualitaria, crecimiento econdmico sostenible, entre otros.

7.6.1 Caracteristicas del desarrollo econémico

(Raffino, Desarrollo Econémico, 2020) EIl desarrollo econémico se logra
a partir de una serie de escenarios econdmicos, sociales y politicos: Aumento
del PBI per capita. Los paises desarrollados poseen un producto bruto interno
alto debido a la produccion y comercializacion de bienes y servicios. El PBI
per capita es uno de los indices que se tiene en cuenta para el analisis del
desarrollo de un pais. Este indice mide el total de los ingresos de un pais en
relacion al nimero de habitantes. Necesidades basicas cubiertas. Los paises
desarrollados distribuyen la renta de manera que todos los habitantes posean
las necesidades basicas cubiertas. En estos paises, las tasas de desempleo
suelen ser bajas. Existe un acceso a los servicios como agua, luz y gas casi
total. Desarrollo de la capacidad productiva. Los paises desarrollados utilizan
los recursos y sacan provecho de ellos. Muchos de estos paises ponen el foco
en la industrializaciony en el sector de los servicios. Respeto por los derechos
humanos y el orden social. Las sociedades que conforman paises
desarrollados suelen estar formadas por individuos satisfechos con su calidad
de vida. Existe el respeto por la democracia y las instituciones. Uso de nuevas
tecnologias. Los paises con un mayor desarrollo econémico introducen las
nuevas tecnologias para fomentar la produccion réapida y eficiente. Acceso a
la salud y a la educacion. El desarrollo econémico permite fortalecer y
garantizar el acceso a toda la poblacién de salud y educacién. Desarrollo de
inversion. El desarrollo econdmico genera el clima propicio para la toma de
créditos e inversiones. Crecimiento sostenido. El desarrollo econdmico se
logra con el crecimiento econdémico y el desarrollo humano y social. Suelen

ser procesos largos que una vez conseguidos pueden extenderse en el tiempo.
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Cambios econdmicos y sociales. El desarrollo econémico trae aparejado una
igualdad de oportunidades a toda la poblacion y esto genera movilidad social.
Desarrollo de instituciones solidas. El desarrollo sostenido de una nacion
genera respeto por la democracia y un bajo indice de corrupcion en las esferas
politicas y sociales.

Factores determinantes del desarrollo econémico

(Roldén, 2018) Describe varios factores que influyen en la capacidad de un pais para

alcanzar el desarrollo. Aungue no todos son necesarios.

>
>

>

Recursos naturales: Acceso a materias primas y fuentes de energia.

Estabilidad politica: Existen pocas probabilidades de que las autoridades no cumplan el
periodo de su mandato.

Administracion estatal eficiente: La gestion pablica logra cumplir con sus objetivos.
Control de la corrupcion: Prevencidon y castigo de actos como los sobornos a
funcionarios publicos a cambio de favores.

Poblacion participativa: Una comunidad interesada en participar en las decisiones
politicas y econdmicas que se toman en el pais.

Acceso a la educacion y necesidades basicas cubiertas. Este es el primer paso para lograr
un buen nivel de capital humano.

Inversion en innovacién y desarrollo: El gobierno destina recursos a apoyar, por
ejemplo, nuevas ideas de negocio.

Apertura al comercio exterior: Acciones como la firma de acuerdos comerciales que
permitan incrementar el intercambio de bienes y servicios con otros paises.

Cuidado del medio ambiente: EI gobierno y el sector privado elaboran planes pensando
en un desarrollo sostenible. Asi, se prevé, por ejemplo, que los recursos naturales se
exploten con prudencia, evitando su extincion.

Seguridad juridica: El gobierno asegura la proteccion de los derechos de los habitantes.

No existe una Unica formula para alcanzar y mantener el desarrollo. Pero, en general, los paises

que lo han logrado han tenido una vision de largo plazo. Por ende, han invertido principalmente

en sus habitantes para luego potenciar su crecimiento econémico y social.

7.6.3

Desarrollo econémico en Latacunga
Segun el (PDOT Latacunga, 2016) La economia de la Provincia de Cotopaxi
se sustenta en la agricultura, en la industria, en el comercio y la artesania,
desarrollandose también la actividad agroexportadora de la Floricultura bajo

invernadero que actualmente tiene un sitial importante, Cotopaxi se convirtié en
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la segunda provincia, después de Pichincha, en produccién de flores para la
exportacion. Esta actividad y el cultivo de brécoli son los principales
generadores de nuevas fuentes de trabajo.

(PDOT Latacunga, 2016) El desarrollo turistico del Ecuador se encuentra en
un buen momento, es importante resaltar que cada vez el ingreso de turistas al
pais se incrementa gracias al aprovechamiento de los recursos naturales, ya que
este pais posee un sinnimero de actividades que le ofrecen al visitante utilizando
el agua, bosques, los paramos, las vertientes de agua, los rios, los valles, en fin,
todos los bienes que la naturaleza puede otorgarle.

(PDOT Latacunga, 2016) El canton Latacunga tiene sitios turisticos pocos
conocidos y que generan un ingreso econdmico al cantén, mientras otros sitios
no se le han dado el apoyo para su desarrollo turistico a nivel Nacional e
Internacional considerando que el Canton tiene grandes potencialidades. Es
importante sefialar que hace falta realizar un inventario de los atractivos
turisticos del canton para su promocion y difusion.

Segun el (INEC, Resultado del censo economico nacional, 2011) en el
resultado nacional del censo econémico menciona que Latacunga cuneta con
servicios como, actividades de restaurantes y servicios méviles de comida y
representa ingresos de USD190 millones, en Latacunga existen 9 agencias de
viajes y representan el 1.89%.

8. VALIDACON DE PREGUNTAS CIENTIFICAS O HIPOTESIS
¢El disefio de una ruta turistica cultural religiosa puede ser una alternativa para el
desarrollo econdémico de la parroquia la Matriz del cantén Latacunga?
El disefio de una ruta turistica cultural religioso si puede ser una alternativa para el
desarrollo econémico de la parroquia La Matriz del canton Latacunga, porque con la ruta
se dinamizara la economia de los negocios que estén alrededor de la misma.
¢El cantén Latacunga cuenta con un inventario de atractivos turisticos culturales?
Segun el PDOT el cantdn Latacunga no cuenta con un inventario actualizado de
atractivos culturales.
9. Metodologia
9.1 Protocolo de investigacion
La presente investigacion tiene un enfoque cualitativo porque puede concebirse como un
conjunto de practicas interpretativas que hacen al mundo “visible”, lo transforman y convierten

en una serie de representaciones en forma de observaciones, anotaciones, grabaciones y
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documentos, se realizaron entrevistas dirigidas a los prestadores de servicios turisticos (tour

operadores) que trabajan en la parroquia La Matriz del canton Latacunga. La investigacion

cuenta con un nivel exploratorio, puesto que, el turismo cultural es infimo en el sector de estudio

y las tour operadoras no cuentan con rutas culturales establecidas por lo cual no profundizan al

mencionarlos en sus recorridos que solo se dan ocasionalmente. Ademas, se utiliz6 el método

de observacion para obtener datos veridicos que proporcionen elementos para la investigacion,
junto a la metodologia la cual se elabord por objetivos de la siguiente manera:

9.2 Objetivo 1: Analizar la situacion actual del turismo cultural de la parroquia La
Matriz del canton Latacunga, mediante la revision de informacion primaria y
secundaria.

9.2.1 Investigacion bibliografica

(Arias, 2012) La investigacion documental es un proceso basado en la busqueda,
recuperacion, analisis, critica e interpretacion de datos secundarios, es decir, los
obtenidos y registrados por otros investigadores en fuentes documentales: impresas,
audiovisuales o electronicas. Como en toda investigacion, el proposito de este
disefio es el aporte de nuevos conocimientos. (p.27)

La investigacion tuvo su inicié a partir de fuentes de investigacion terciaria; indices que
permitieron revisar resimenes y otro tipo de documentos, hasta llegar a las fuentes primarias,
como libros, articulos, tesis fisicos y digitales, siendo estos documentos validos y confiables,
con el propdsito de descubrir extender y ahondar diferentes orientaciones, hipotesis,
conceptualizaciones, juicios de diversos autores, y temas referentes a “El Turismo Cultural
Religioso como una alternativa para el desarrollo econémico de la Parroquia La Matriz del
Canton Latacunga”, en los documentos guias para la investigacion se puede mencionar el
PDyOT del cantdn Latacunga, tesis de diferentes universidades.

9.2.2 Investigacidén de campo

(Arias, 2012) La investigacion de campo es aquella que consiste en la recoleccion
de datos directamente de los sujetos investigados, o de la realidad donde ocurren
los hechos (datos primarios), sin manipular o controlar variable alguna, es decir, el
investigador obtiene la informacién, pero no altera las condiciones existentes. De
alli su caracter de investigacion no experimental. (p.31)

A continuacién del trabajo documental, el investigador realizo un trabajo de campo, en el
lugar en donde se desarrolla el fendmeno observado, recolectando datos de primera mano que

permitieron analizar las variables en estudio; en este caso la investigacion se realizé con los
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prestadores de servicios turisticos como hospedaje, alimentacion, transporte turistico y tour
operadoras de la ciudad de Latacunga y en las iglesias de la Parroquia La Matriz.
9.2.3 Observacion

Segun (Arias, 2012) La observacién es una técnica que consiste en visualizar o captar
mediante la vista, en forma sistematica, cualquier hecho, fenébmeno o situacion que se produzca
en la naturaleza o en la sociedad, en funcion de unos objetivos de investigacion preestablecidos.
9.2.4 Entrevista

Segun (Arias, 2012) La entrevista, mas que un simple interrogatorio, es una técnica basada
en un didlogo o conversacion “cara a cara”, entre el entrevistador y el entrevistado acerca de un
tema previamente determinado, de tal manera que el entrevistador pueda obtener la informacion
requerida.

9.2.5 Disefio de la entrevista

Para el trabajo de investigacion se formuld una entrevista estructurada, la cual se
caracteriza por tener las mismas preguntas para todas las personas entrevistadas, este
instrumento se realiz6 antes de la aplicacion a los prestadores de servicios turisticos (tour
operadoras).

La entrevista fue realizada con preguntas enfocadas en conocer como se desarrolla el
turismo cultural en la parroquia La Matriz y si se obtiene réditos econémicos mediante el mismo
estos datos obtenidos serviran para el anélisis situacional de la investigacion.

9.2.6 Aplicacion de la entrevista

La entrevista se aplicé a las tour operadoras que existen en la parroquia La matriz del
cantdn Latacunga quienes nos brindaron informacion veridica de como se encuentra el turismo
cultural religioso en Latacunga y cuéles son los beneficios econémicos que este tipo de turismo
deja, y que planes y proyectos turisticos podrian generar ingresos econémicos en la ciudad de
Latacunga.

9.3 Objetivo 2: Inventariar las iglesias de la parroquia La Matriz del cantén Latacunga,
mediante la utilizacion de fichas.
9.3.1 Fichas del MINTUR

Para el levantamiento de informacion se utilizé el método descriptivo a través del manejo
de las fichas de jerarquizacion de atractivos y generacion de espacios turisticos del Ecuador del
MINTUR en las que se realizd un levantamiento de informacién de las iglesias que son parte
de la parroquia La Matriz del canton Latacunga, obteniendo un informe mas detallado de cada
uno de los templos para posteriormente sintetizar la informacion en fichas de resumen donde

se intentd plasmar la informacion mas relevante de cada atractivo.
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9.3.2 Observacion

La observacion dentro de este objetivo investigacion se aplico en virtud de evidenciar con
trabajo de campo con lo que cuentan las iglesias y sus alrededores, para ellos se realizé 6 salidas
de campo para recopilar informacion de cada uno de los templos, posteriormente se unié los
resultados con los registros establecidos en otros trabajos de investigacion para de esta manera
tener suficiente informacion para realizar el inventario de atractivos turisticos de la parroquia
La Matriz.
9.3.3 Realizacién del inventario

Para la realizacion del inventario se tomo la informacién adquirida al momento de hacer el
levantamiento y se sintetizo en fichas individuales de cada una de las iglesias en las que se
plasmo las caracteristicas mas relevantes con las que cuenta cada uno de los templos, en este
inventario constan las seis iglesias con las que cuenta la parroquia La Matriz.
La fase I: Levantamiento y registro de atractivos turisticos.
Para el levantamiento de informacion se identificé dada una de las iglesias que conforma la
parroquia La Matriz del cantdn Latacunga, se manejo la Ficha De Levantamiento De Atractivos
Turisticos Del Ecuador la cual nos permite recolectar los datos que necesarios verificar todo lo
que cuenta nuestro atractivo, al momento de llenar la ficha nos da un puntaje el cual nos indica
si nuestro atractivo es o no valido para su difusion, para recabar toda la informacion de las seis
iglesias que estamos estudiando hicimos seis salidas de campo una por cada templo.
La fase I1: Ponderacion y jerarquizacion.
Por otra parte, utilizamos La Guia Metodologica Para La Jerarquizacién De Atractivos Y
Generacion De Espacios Turisticos Del Ecuador la cual va de la mano con la ficha de
levantamiento de informacidn de atractivos turisticos pues es la que nos proporciona el puntaje
del atractivo, en esta guia encontramos los criterios de valoracion los rangos de jerarquizacion
y la descripcion de cada una de las jerarquias, al realizar la jerarquizacién de las iglesias el
resultado fue que las seis iglesias estan en Nivel 2 el cual especifica lo siguiente: Atractivo con
algln rasgo llamativo que presente condiciones basicas para la generacion de productos
turisticos capaz de interesar a visitantes que hubiesen llegado a la zona por otras motivaciones

turisticas o de motivar corrientes turisticas nacionales.



Tabla 3 Ponderacion de criterios. Atractivos Naturales y Culturales

CRITERIOS DE VALORACION

DESCRIPCION

PONDERACION

28

ACCESIBILIDAD Y
CONECTIVIDAD

PLANTA TURISTICA/
COMPLEMENTARIOS

Hace referencia a las condiciones de accesibilidad al atractivo,
ciudad o poblado mas cercano, ademas de la existencia de vias
de acceso, servicios de transporte y sefializacion.

Hace referencia a la existencia de servicios de alojamiento,
alimentos y bebidas, agencias de viaje, guia, transporte o
movilizacion interna, facilidades turisticas y servicios

complementarios a la actividad turistica.

18

18

ESTADO DE CONSERVACION
E INTEGRACION SITIO /
ENTORNO

Estimacion de la integridad de los atributos fisico-ambientales
y socioculturales, en particular de las condiciones del atractivo

y su entorno.

14

HIGIENE Y SEGURIDAD
TURISTICA

Hace referencia a la disponibilidad de servicios basicos,
gestion ambiental, sefialética, establecimientos de atencion
ciudadana en temas de salud, seguridad, comunicacion y

amenazas naturales.

14

POLITICAS Y
REGULACIONES

Consideracion del atractivo dentro de la planificacion
territorial turistica y cumplimiento de regulaciones para las

actividades que se realizan en el atractivo.

10
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ACTIVIDADES QUE SE

Actividades de agua, aire, tierra que se practican en atractivos

F PRACTICAN EN EL o ) ) 9
naturales y actividades que se practican en atractivo culturales.
ATRACTIVO
DIFUSION, MEDIOS DE ] . _ o
i Hace referencia a la mencidn del atractivo en publicaciones en
PROMOCION Y _ o ) ) ) i
G . revistas especializadas nacionales o internacionales, asi como 7
COMERCIALIZACION DEL o ) o
paginas web, redes sociales, prensa, television, entre otros.
ATRACTIVO
Hace referencia al registro visitantes realizado por el
REGISTRO DE VISITANTES Y o _ ) o
H administrador del atractivo, temporalidad de visita, 5
AFLUENCIA _ o _ o
procedencia del visitante, frecuencia de visitantes.
Hace referencia al nimero de personas y nivel de instruccion
| RECURSOS HUMANOS o ) 5
académica del personal que labora en el atractivo.
TOTAL 100

Nota: Metodologia para Inventario de Atractivos Turisticos, MINTUR 2004; Reporte del indice de Competitividad Turistica OMT, 2015.



Tabla 4 Rangos de Jerarquizacion

RANGOS JERARQUIA
86 — 100 v
61 — 85 Il
36 - 60 I
11-35 I
0-10 Recurso

Nota: Metodologia Inventario de Atractivos Turisticos, MINTUR, 2004.

Tabla 5 Descripcion de Jerarquias
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JERARQUIA

DESCRIPCION

Jerarquia IV

Atractivo excepcional y de alta significacion para el mercado
turistico internacional capaz por si solo de motivar una importante
corriente de visitantes (actual o potencial) y presenta las
condiciones 6ptimas para el desarrollo de productos turisticos

enfocado al mercado internacional.

Jerarquia Il

Atractivo con rasgos excepcionales capaz de motivar por si solo
0 en conjunto con otros atractivos contiguos una corriente actual
0 potencial de visitantes nacionales o extranjeros. y presenta las
condiciones dptimas para el desarrollo de productos turisticos

enfocado al mercado nacional e internacionales.

Jerarquia Il

Jerarquia |

Atractivo con algun rasgo Ilamativo que presente condiciones
basicas para la generacién de productos turisticos capaz de
interesar a visitantes que hubiesen llegado a la zona por otras
motivaciones turisticas o de motivar corrientes turisticas
nacionales.

Atractivo que presenta condiciones minimas para generar
productos, como elementos que complementen a otros de mayor

jerarquia.

Recurso

Es un elemento natural o cultural que pueden motivar el
desplazamiento, pero no se encuentran todavia incorporados en la
dindmica turistica, ni cuenta con ningun tipo de infraestructura de

apoyo.

Nota: Adaptado de la Metodologfa para Inventarios de Atractivos Turisticos, MINTUR, 2004.
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9.3.4 Poblacion y muestra
Poblacion
(Arias, 2012) La poblacién, o en terminos mas precisos poblacion objetivo, es un conjunto
finito o infinito de elementos con caracteristicas comunes para los cuales seran extensivas las
conclusiones de la investigacion. Esta queda delimitada por el problema y por los objetivos del
estudio. (p.81)
(Arias, 2012) “Poblacion finita: agrupacion en la que se conoce la cantidad de unidades que
la integran. Ademas, existe un registro documental de dichas unidades”. (p.82)
Para el estudio se trabajo con una poblacion referencial conformada por 233334 turistas
lo cual se tomo de los visitantes registrados en el Parque Nacional Cotopaxi en el afio 2021.
(Ministerio del turismo, s.f.)
Muestra
Segun (Arias, 2012) “La muestra es un subconjunto representativo y finito que se extrae de
la poblacion accesible”, para la muestra utilizamos una formula estadistica la cual nos dio el
tamafio de la muestra que es de 383 encuestas que se aplicaron a los turistas.
Z%02N
~e2(N—1) + 2202

n

En donde:
n= El tamafio de la muestra
N= Poblacion total
o= La desviacion estandar de la poblacion, en caso de desconocer este dato es comun utilizar
un valor constante que equivale a 0.5
Z= es el valor obtenido mediante niveles de confianza. Su valor es una constante, por lo general
se tienen dos valores dependiendo el grado de confianza que se desee siendo el 99% (2.58) el
valor mas alto y 95% (1.96) el valor minimo aceptado para considerar la investigacion como
confiable.
E=representa el limite aceptable de error muestral generalmente va del 1% (0.01) al 9% (0.09),
siendo el 5% (0.5) el valor estandar usado en las investigaciones.
Tamario muestra
B Z%0%N

e2(N — 1)+ Z?02
_ 1.9620.5%2233334

0.052(233334 — 1) + 1.9620.52

n

n
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3.8416 * 0.25 * 233334
™= 0.0025(233333) + 3.8416 * 0.25
224093.974
" = 583.3325 + 0.9604
224093.974
~ 7584.2929
n = 383

9.3.5 Diseflo de la Encuesta.

Este instrumento se aplicd para poder conocer las preferencias de los turistas que podrian
visitar las iglesias de la parroquia La Matriz del cantén Latacunga, también se la aplico con el
fin de saber con qué tipos de turistas cuenta la parroquia. Para obtener la informaciony proceder
a la realizacion del andlisis situacional se estructuro una encuesta dirigida a turistas, esta
encuesta fue de caracter cuantitativa ya que se buscd conocer datos relevantes para utilizarlos
posteriormente en la investigacion, la encuesta realizada consta de diez pregunta cerradas,
enfocadas en levantar informacion para verificar si la elaboracion de la ruta va a tener acogida
entre los turistas también se buscos conocer la procedencia y las motivaciones de los
encuestados.

9.3.6 Aplicacion de la encuesta.

La encuesta se aplico a 383 turistas que se encontraron en los lugares mas transitados de la
parroquia y también se aplic a personas que se pudo encontrar en el lugar de registro de
visitantes al Parque Nacional Cotopaxi, la encuesta se aplicO de manera personal, es decir
directamente el encuestador con el encuestado. Los dias que se aplico la encuesta fueron sdbado
y domingo, se eligi6 el fin de semana por que normalmente las personas elijen esos dias para
salir de sus hogares 'y, por ende, en esos dias se puede encontrar mas afluencia de turistas en los
atractivos turisticos, las respuestas obtenidas posteriormente se tabularon y se realizd su
respectivo analisis.

9.4 Objetivo 3: Disefiar una ruta de las iglesias para impulsar el turismo cultural en la
parroquia la Matriz del canton Latacunga.

Para el disefio de los mapas se aplicaron las “tecnologias de la informacion y la
comunicacion (TIC) son todas aquellas herramientas y programas que tratan, administran,
transmiten y comparten la informacion mediante soportes tecnologico” (Infomed, 2021).

Para el disefio de la ruta de las iglesias para impulsar el turismo cultural en la parroquia la
Matriz del canton Latacunga manejamos el Manual disefio y rutas turisticas del SENA el cual
nos proporciona cuatro fases para la creacion de la ruta turistica.

9.4.1 Manual de disefio de rutas turisticas del SENA
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¢Que es el SENA?

El Servicio Nacional de Aprendizaje, es un establecimiento publico del orden Nacional y con
autonomia administrativa, adscrito al Ministerio del Trabajo y Seguridad Social de la Republica
de Colombia. Ofrece formacion gratuita a millones de colombianos que se benefician
con programas técnicos, tecnoldgicos y complementarios que, enfocados en el desarrollo
econdémico, cientifico y social del pais, entran a fortalecer las actividades productivas de las
empresas y de la industria, para obtener mejor competitividad y mayores resultados en los
diferentes mercados. (SENA, 2022)

llustracion 2 Fases para disefiar una ruta turistica

\ Fase 4
» Determinacion de
. Fase 3 preciosy
L, beneficios netos
« Determinacion de de operacion.

los costos y gastos
de operacion.

Fase 2

« Determinacion y
seleccionde
serviciosa incluir
en laruta.

“Fase 1

« Estructuracion
de la Ruta.

Nota: Elaboracion propia a partir del Manual de Disefio de Rutas Turisticas del SENA.

Este manual explica las fases por las que se tiene que pasar para poder realizar una ruta
turistica, tenemos 4 fases que son las siguientes:
Fase 1. Estructuracion de la Ruta
Realizar un cuidadoso inventario de los atractivos turistico de la zona.
Clasificar dichos atractivos, y definir cual o cuales de ellos, haran parte de la ruta. De acuerdo
a estudios de demanda local e internacional.
Hacer un diagnostico de la infraestructura de la zona o regién, definiendo sus fortalezas y
debilidades. Planes de accidn y estrategias a corto y mediano plazo.
Seleccionar la o las rutas aptas para la zona, los atractivos y el perfil del cliente objetivo.
Escogencia de los puntos de: Salida, Parada con estancia, Llegada
Analizar y valorar las posibles rutas alternativas con respecto a los puntos intermedios de la
ruta.
Determinar los recorridos internos de interés, si los hubiere, en los distintos puntos de parada

con estancia.
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Fase 2. Determinacion y seleccion de los servicios a incluir en la ruta turistica.

Transporte

Alojamiento

Alimentacion

Servicio de guias y visitas Actividades recreativas Otras actividades

Fase 3.Determinacion de los costos y gastos de operacion.

Costos fijos

Costos variables Gastos generales

Imprevistos Presupuesto total

Fase 4. Determinacion de precios y beneficios netos de operacion.

Caélculo tarifa por persona

Determinacion del beneficio neto.

10. ANALISIS DE RESULTADOS

10.1 Obijetivo 1: Analizar la situacion actual del turismo cultural de la parroquia La
Matriz del cantdén Latacunga, mediante la revision de informacion primaria y
secundaria.

El diagnostico situacional se realizo partiendo del PDOT vy de las encuestas aplicadas a los
prestadores de servicios turisticos los cuales arrojaron como resultados que en la Parroquia La
Matriz del cantén Latacunga la mayoria no conoce acerca del turismo cultural religioso,
también se pudo notar que los turistas no acuden a la ciudad por el turismo cultural religioso si
no por otros tipos de turismo, asi mismo mediante la observacion de campo se verificd que
algunas de las iglesias a las cuales se realizé el estudio se encontraban cerradas por la falta de
parrocos y no se pudo obtener informacion directa de parte de algun encargado de las iglesias
por lo cual para la investigacion se tratd de obtener la informacion bibliografica de libros y de
internet, por otra parte en el PDOT se menciona que no existe un Plan Estratégico de Gestion
Turistica para el desarrollo del canton, tampoco existe un inventario actualizado de atractivos
turisticos del canton, y no ofrece alternativas para que los turistas se queden mas de dos dias en
la ciudad.

10.1.1 Ubicacién
Pais: Ecuador
Regién: Andes
Provincia: Cotopaxi
Latitud: -0.933659
Longitud: -78.614973
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Latacunga, esta ubicada en el centro del Ecuador a 89 km de Quito y a 335 km de
Guayaquil, es el punto de enlace entre la Costa, Andes y Amazonia. (Cotopaxi, 2014)

10.1.2 Limites
Al norte la Provincia de Pichincha.

Al sur el Canton Salcedo.

Al este, la Provincia de Napo.

Al oeste, los cantones Sigchos, Pujili y Saquisili.
10.1.3 Poblacion de la parroquia La Matriz

“Su poblacion es de 170489 habitantes de los cuales existen 88.188 hombres y 82.301
Mujeres”. (INEC, www.ecuadorencifras.gob.ec, 2010)

10.1.4 Actividades productivas del cantén Latacunga.

La Poblacion Econdmicamente Activa del canton Latacunga, representa el 43,34% en
relacion al total de la poblacion del cantdn (73897 habitantes frente a un total de 170,489 segun
datos del INEC 2010).

lHustracion 3 Poblacion econémicamente activa

Poblacion Econdmicamente Actica (PEA)
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70000
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50000

Poblacion
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HOMBRES MUJERES
LATACUNGA
42491 31406
22.102 39.644

M Poblacion Econédmicamente Activa (PEA) 73897
M Poblacion Econédmicamente Inactiva (PEI) 61.746

Fuente: INEC, 2010
Elaborado por: Equipo PDOT GADML, 2014 - 2015

De acuerdo a los resultados presentados, la PEA se concentra en labores de Agricultura,
ganaderia, silvicultura y pesca con una participacion de 26,84%, seguida por el comercio al por
mayor y menor con el 14,64% y la poblacion ocupada en el Sector de Industria Manufacturera
conel 12,64% y 12,95% la poblacion ocupada en el sector publico, siendo estas actividades las

mas representativas como se puede observar en el siguiente grafico.
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10.1.5 Poblacion econdmicamente activa por rama de actividad

llustracién 4 Poblacion econémicamente activa por rama de actividad

3,07%

26,84%

29.,86%

14,64%

12,64%

12,95%

= Poblacién ocupada en agricultura, silvicultura, caza y pesca
= Poblacion ocupada en comercio al por mayor y menor
= Poblacion ocupada en el sector publico
= Poblacién ocupada en manufactura
Otros
Desocupados

Fuente: INEC, 2010
Elaborado por:Equipo PDyOT GADML,2014- 2015

10.1.6 Turismo en la provincia de Cotopaxi

La provincia de Cotopaxi es favorecida con una gran cantidad de atractivos turisticos, tanto
naturales como culturales, de los cuales la poblacion ha sabido aprovechar estos mencionados
recursos para ir creando nuevos emprendimientos, negocios que van de la mano con la demanda
de los turistas y un gran porcentaje de esta demanda ain no es satisfecha.

Para tener un dato de ingreso de turistas a la provincia de Cotopaxi, se toma en cuenta el
registro de ingreso de turistas al Parque Nacional Cotopaxi, que, en el afio 2013, ha llegado
hasta 223836 turistas, este nimero de ingreso de turistas se ha comparado con el afio 2014 en
donde se identifica un decremento del 20.44%, pero muy significativo e importante.

Los turistas que llegan a la provincia de Cotopaxi, no todos visitan el canton Latacunga, su
estadia promedio es de 1 a 2 dias, muchos de los turistas dicen que por no presentarse
actividades complementarias y alternativas para que su estadia sea de mayor numero de dias, y
de esta manera existan mas posibilidades de ocupacion y creacion de emprendimientos
turisticos, en sus diferentes modalidades.

La provincia de Cotopaxi es rica en manifestaciones culturales tradicionales tales como
peleas de gallos, coplas populares, vacas locas, pelota de guante, pelota nacional, danzantes,
comidas tipicas. La fiesta folklorica mas destacada es la llamada “Mama Negra” que se realiza
el 24 de septiembre con bailes populares y desfiles en Honor a la Santisima Virgen de la Merced

como también el Once de Noviembre por la Independencia del Canton Latacunga.
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10.1.7 Atractivos turisticos del cantén Latacunga

llustracidn 5 Atractivos turisticos del canton Latacunga

Volcan Cotopaxi, Piedra Chilintosa, Pucara, Salitre, Cerro Morurco, Cerro del
Aventura Callo,Cerro Putzalahua, Laguna de Limplopungo, Manantiales y Termas del 83,8%
Rio Blanco.

Patrimonio Cultural: Iglesia La Merced (templo), Iglesia de San Agustin,
Catedral de Latacunga, Iglesia de San Francisco (templo),Iglesia de San
Sebastian (templo), Iglesia de Nuestra Sefiora de El Salto (templo), Iglesia
de Santo Domingo (monasterio), Monasterio de Tilipulo, Casa de los
Marqueses de Miraflores (Maenza), Centro Histérico Latacunga, Museo
Vicente Ledn, Hi lenda San A{lllcﬁn de C

4 Hosteria “La Ciénaga”, ESPE (Es
de Latacunga, Colegio Vice

o, Hospital de las Hermanas 45,9%
la Politécnica del Ejercito), 4
Ledn”, Museo de Molinos
. Palacio Municipal, Parque Vicente Ledn, ‘entre otros.
Recreacional Nautico “Ignacio Flores"

Flesta de la Mama Negra, Los santos inocentes, Flestas del Nifio Jests,
Finados, Ferias taurinas, Flestas patronales en barrios y parroquias.
Ecoturismo| Parque Nac ional de Altura "Cotopaxi” 54,1%

rea Nacional de Recreacién “El Boliche”
Chugchucaras, fritada, chaguarmishque (Dulce de cabuya con arroz de

Culturales

Qsstrendmico cebada), Allullas, Quesos de hoja, tortillas de papa, lul tillas de maiz, colada 8,1%
morada, empanadas de dulce, motecon chicharrén, caldo de gallina, papas
con cuy, yahuarlocro, cevichocho etc.
Etnoturismo Parroquia Poald 10,8%
Comunitario Iniciativas de turismo comunitario (Pastocalle, Belisario Quevedo y Mulald) 54,1%
Negocios Varios 2,7%

Nota: Equipo de trabajo PDOT GAML,; 2014-2015

El canton Latacunga tiene sitios turisticos pocos conocidos y que generan un ingreso
econdmico al cantén, mientras otros sitios no se le ha dado el apoyo para su desarrollo turistico
a nivel Nacional e Internacional considerando que el Cantdn tiene grandes potencialidades. Es
importante sefialar que hace falta realizar un inventario de los atractivos turisticos del canton
para su promocién y difusion. (PDOT Latacunga, 2016)
10.1.8 Analisis de las entrevistas.

Tabla 6 Pregunta N°1

¢ Cree usted que se desarrolla el turismo Descriptores

cultural religioso en la ciudad de E1.Sise realiza, pero no en un porcentaje no
Latacunga? muy elevado
E2. Tenemos un valor muy grande en el tema
cultural, por esto fue declarada patrimonio de
la humanidad.
E3. Desde el punto de vista de agencia no se
oferta paquetes de turismo cultural
E4. No se desarrolla el turismo cultural.

E5. No se desarrolla el turismo cultural.

Interpretacion. En esta pregunta los entrevistados coinciden con que se realiza turismo

cultural en la ciudad de Latacunga, pero no en gran medida.
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Tabla 7 Pregunta N.° 2

¢Por qué razones cree que no se desarrolla Descriptores
el turismo cultural religioso? E1. No se tiene apertura de las iglesias a
pesar que habido acercamiento con los
parrocos.
E2. No hay los permisos para las aperturas de
las iglesias.
E3. La di6secis de Latacunga tienen
protocolos estrictos para las actividades de
las iglesias y lo Unico que se puede hacer es
visitar las iglesias por fuera.
E4. Porque no existe entidades como el Gad
municipal que proponga esta oferta y se
centra mas en el turismo natural.
E5. No hay prestadores del servicio.
Interpretacion. Los entrevistados coinciden en que no se desarrolla el turismo cultural por
que la didcesis no da apertura de los templos y eso dificulta que se desarrolle este tipo de

turismo.

Tabla 8 Pregunta N.° 3
¢Segun su criterio que tipos de turismo Descriptores
son los que se desarrollan en la ciudad de E1. Turismo de aventura en un 75 % dejando
Latacunga y en que porcentajes? un 25% al city tour
E2. Visita al centro Histérico, iglesias,
parques.
E3. 80% turismo de aventura.
E4. Natural, cultural enfocado a la mama
negra
ES5. No existe turismo cultural, y a la ciudad
se le considera una ciudad de paso.
Interpretacion. Segun los entrevistados se desarrolla en gran medida el turismo de aventura

llegando un 80% vy el turismo cultural en menor dimensién que es el 20%.




39

Tabla 9 Pregunta N.° 4

¢Como las autoridades gestionan el Descriptores

turismo cultural religioso en la ciudad de E1. Estableciendo proyectos con la academia

Latacunga? y reuniones con los parrocos para plantearles
planes piloto de apertura de las iglesias, pero
ha quedado solo en planes piloto.
E2. Las autoridades no gestionan solo
promocionan en algo la ciudad, los que
gestionan es la empresa privada.
E3. Se ha escuchado varias propuestas como
recorridos en chiva del centro historico, no
hay una correcta administracion para el
turismo religioso.
E4. Publicidad enfocada a la mama negra
E5. Lo desconozco

Interpretacion. Los entrevistados manifestaron que no hay gestidn necesaria para el turismo

cultural y solo gestionan y hacen publicidad solo para las festividades de la Mama Negra de

noviembre.

Tabla 10 Pregunta N.°5
¢Cuél es el porcentaje de ingresos Descriptores
econdmicos deja el turismo cultural E1. Bajo porcentaje de ingresos por turismo
religioso a nivel local? cultural.
E2. No se puede cuantificar salvo que se
empodere a todos los participes.
E3. 20% de los ingresos por el turismo
cultural.
E4. 25% de ingresos.
E5. No conoce a plenitud esa informacion.

Interpretacion. Los entrevistados manifestaron que los ingresos que deja el turismo cultural

religioso son bajos.
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Tabla 11 Pregunta N.° 6

¢ Las festividades de la Mama Negra de la
Merced y del Salto en qué medida aportan

con la economia de Latacunga?

Descriptores

E1l. Aportan mucho y se ha buscado
alternativas para que no sea solo el dia de las
fiestas.

E2. Es una fiesta importante para la
economia de la ciudad, hay una generacion
de recursos importantes,

E3. Son fechas bastante importantes y se
trabaja en chivas y propuestas en los dias
festivos.

E4. Por medio de sus fiestas atraen a mas
turistas ya que la mama negra es primordial
e importante para las entidades vy
organizaciones para promover el turismo
cultural, aportan econdmicamente en
alojamiento, alimentacidn, turisticos

ES5. Considero que es la temporada mas alta
para reserva de hoteles y venta de

gastronomia.

Interpretacion. Las festividades de la Mama Negra de septiembre son festividades

religiosamente importantes que dinamizan la economia a nivel local pero la que mas aporta

econdmicamente son las de noviembre.

Tabla 12 Pregunta N.° 7

¢ Qué planes y proyectos turisticos podrian
generar ingresos econémicos en la ciudad

de Latacunga?

Descriptores

E1. Actualmente no existen planes y
proyectos turisticos.

E2. Los planes que se pueden hacer es seguir
promocionando la ciudad a nivel nacional e
internacional, y proyectar a Latacunga como

destino turistico.
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E3. Latacunga tiene como atractivo principal
el Volcan Cotopaxi, y el tema cultural es un
segmento especifico para conocedores.

E4. Plan de marketing bien establecido y
ejecutado al 100%

ES5. Planes estructurados y de larga duracion.

Interpretacion. Los entrevistados coinciden en que no existen planes y proyectos
ejecutados, solo se han quedado en planes pilotos de corta duracion que no se han realizado

permanentemente.

Tabla 13 Pregunta N.° 8
¢Cree usted que el turismo cultural Descriptores
religioso ayuda al desarrollo econémico de EL1. Si, pero una minoria porque no existe el
la ciudad de Latacunga? apoyo para que se desarroll6 este tipo de
turismo.
E2. Por supuesto si se tuviera un paquete
establecido generaria mucho méas por los
turistas que visitan la ciudad.
E3. Si no en gran medida al principio, pero si
se enfoca bien si aportaria a la economia.
E4. Si ayuda al desarrollo econémico.

ES5. Si, pero no en gran medida.

Interpretacion. Los entrevistados coinciden en que si se desarrolla de una manera correcta
el turismo cultural religiosa seria de gran ayuda para el desarrollo de la ciudad de Latacunga.
Tabla 14 Pregunta N.°9

¢Piensa usted que la creacion de una ruta Descriptores

turistica cultural religiosa puede ayudar al E1. EL turismo bien realizado ayuda mucho

desarrollo econémico de la ciudad de al desarrollo del cantdn.

Latacunga? E2. Por supuesto no solo se necesita la ruta
sino trabajar en muchas cosas, pero la ruta
aportaria con méas opciones de visita.

E3. Hay varias rutas del tema religioso,
incluso el tema de catacumbas que pueden

ser aprovechadas.
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E4. Si puede ayudar al desarrollo econémico.

E5. Si ayuda al desarrollo econémico.
Interpretacion. Los entrevistados manifiestan que el turismo bien realizado ayuda al
desarrollo econdmico y gque existen mas cosas en las que se deben trabajar como son el tema

de catacumbas las que pueden ser aprovechadas para el turismo.

10.1.9 Economia que genera las Festividades de la Mama Negra de septiembre.

Segun Pablo Parrefio director de Turismo del Gad de Latacunga el turismo cultural aporta
con un 20% de los ingresos econdmicos en la ciudad y en donde mas se evidencia ingresos son
en la Mama Negra de noviembre con un aproximado de tres millones de dolares que genera en
los dias de fiestas, y en la Mama Negra de septiembre que es netamente religiosa genera
aproximadamente trecientos mil délares.

10.2 Objetivo 2: Inventariar las iglesias de la parroquia La Matriz del canton Latacunga,
mediante la utilizacion de fichas.
10.2.1 Inventarios atractivos turisticos culturales del canton Latacunga.

Segun el (PDOT Latacunga, 2016) en el cantdn Latacunga existen los siguientes atractivos
turisticos culturales.

Patrimonio Cultural: Iglesia La Merced (templo), Iglesia de San Agustin, Catedral de
Latacunga, Iglesia de San Francisco (templo),Iglesia de San Sebastian (templo), Iglesia de
Nuestra Sefiora de El Salto (templo), Iglesia de Santo Domingo (monasterio), Monasterio de
Tilipulo, Casa de los Marqueses de Miraflores (Maenza), Centro Histdrico Latacunga, Museo
Vicente Leon, Hacienda San Agustin de Callo, Hospital de las Hermanas P4ez, Hosteria “La
Ciénaga”, ESPE (Escuela Politécnica del Ejercito), Gobernacion de Latacunga, Colegio
Vicente Ledn”, Museo de Molinos Monserrath", Palacio Municipal, Parque Vicente Leon, entre
otros. Parque Recreacional Nautico “Ignacio Flores".

Fiesta de la Mama Negra, Los santos inocentes, Fiestas del Nifio Jesus, Finados, Ferias

taurinas, Fiestas patronales en barrios y parroquias. (Pag.207)



10.2.2 Ficha de resumen de atractivos turisticos

Tabla 15 Ficha general de las iglesias de la parroquia La Matriz

Ficha general de las iglesias de la parroquia La Matriz
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Calidad del atractivo Apoyo Significado Valor del
recurso para la
comunidad
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Iglesia de la Catedral 8 8 6 6 2 9 8 6 - - - 0 7 - - 60
Iglesia de San Francisco 8 8 6 4 2 9 8 6 - - - 0 7 - - 58
Iglesia de la Merced 8 8 6 6 2 9 6 5 - - - 0 7 - - 57
Iglesia de Santo Domingo 8 8 6 6 2 9 8 6 - - - 0 7 - - 60
Santuario Nuestra Sefiora del Salto 8 8 6 6 2 9 6 5 - - - 0 7 - - 57
Convento de San Agustin 8 8 6 6 2 9 8 6 - - - 0 7 - -

Nota: Datos recopilados por el investigador

60
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Segun el (PDOT Latacunga, 2016) en el canton Latacunga existen los siguientes atractivos
turisticos culturales.

Patrimonio Cultural: Iglesia La Merced (templo), Iglesia de San Agustin, Catedral de
Latacunga, Iglesia de San Francisco (templo),Iglesia de San Sebastian (templo), Iglesia de
Nuestra Sefiora de El Salto (templo), Iglesia de Santo Domingo (monasterio), Monasterio de
Tilipulo, Casa de los Marqueses de Miraflores (Maenza), Centro Historico Latacunga, Museo
Vicente Leon, Hacienda San Agustin de Callo, Hospital de las Hermanas P&ez, Hosteria “La
Ciénaga”, ESPE (Escuela Politécnica del Ejercito), Gobernacion de Latacunga, Colegio
Vicente Ledn”, Museo de Molinos Monserrath", Palacio Municipal, Parque Vicente Ledn, entre
otros. Parque Recreacional Nautico “Ignacio Flores".

Fiesta de la Mama Negra, Los santos inocentes, Fiestas del Nifio Jesus, Finados, Ferias
taurinas, Fiestas patronales en barrios y parroquias. (Pag.207)

De la misma manera como nuestra jerarquizacion de atractivos alcanzo el nivel dos se gun
los puntajes alcanzados y son atractivos turisticos para difusién y promocion local.

10.2.3 Inventario
Tabla 16 Iglesia de la Catedral

Iglesia de La Catedral

N° de ficha: 01

Nivel de I

jerarquizacion:

Categoria: Sitios Culturales
Tipo: Arquitectura
Subtipo: Historica / Vernécula
Estilo Romanico

arquitectonico:

Caracteristicas

fisicas
Altura: 2.772 m.s.n.m
Temperatura: 8a23°C
L, Provincia de Cotopaxi
Localizacion: ]
Cantdn Latacunga

) ., Calles General

Direccion:

Maldonado y Quito




45

Fecha de 1698-1757
construccion:
Estado de Conservado

conservacion:

Descripcion: Ensu interior existe un altar trabajado en piedra pomez, posee obras artisticas
e iméagenes coloniales; en el torredn se aprecia un campanario, conjunto de campanarios

que anuncian las horas y las eucaristias realizadas.

Obras que se encuentran en el interior: San Vicente Martir, La capilla de la dolorosa,

Nifio Jesus

Nota: Datos recopilados por el investigador

Tabla 17 Iglesia de Santo Domingo

Iglesia de Santo Domingo

Ne° de ficha: 02

Nivel de 1

jerarquizacion:

Categoria: Sitios Culturales

Tipo: Arquitectura

Subtipo: Historica / Vernacula

Estilo arquitectonico: Romanico

Caracteristicas

fisicas

Altura: 2.772 m.s.n.m

Temperatura: 8a23°C

Localizacion: Provincia de Cotopaxi
Canton Latacunga

Direccion: Av. Juan Abel
Echeverria.

Fecha de Siglo XVII

construccion:

Estado de Conservado

conservacion:




Descripcion: Iglesia que juega un papel importante en la historia de la ciudad de
Latacunga, ya que fue dentro de ella que los patriotas Latacunguefios se reunieron para
declarar la independencia de su ciudad, del yugo espafol.

Obras que se encuentran en el interior: Sefior de la justicia, Virgen del Rosario, San

Vicente Ferrer, San Jacinto Polonio, San Martin de Porres, Divino nifio.

Nota: Datos recopilados por el investigador

Tabla 18 Iglesia de San Agustin

Iglesia de San Agustin

Ne° de ficha: 03

Nivel de 1

jerarquizacion:

Categoria: Sitios Culturales

Tipo: Arquitectura

Subtipo: Historica / Vernacula

Estilo arquitecténico: Neoclasica

Caracteristicas

fisicas

Altura: 2.772 m.s.n.m

Temperatura: 8a23°C

Localizacion: Provincia de Cotopaxi
Canton Latacunga

Direccion: Calles Hnas. Paez vy
Quito

Fecha de 1650

construccion:

Estado de Conservado

conservacion:

Descripcion: La primera piedra se coloco en 1573y se la culmino en 1579 con el nombre
de San Bernabé, con tres naves principales, el terremoto del afio 1797 la destruyo por
completo y fue reconstruida con una sola nave con un estilo neoclasico, en el mausoleo,
descansan los restos de los principales gestores de la reconstruccion de la iglesia, el pulpito
de la iglesia fue construido con la ayuda del ex presidente Garcia Moreno, que gustaba
mucho de los sermones magistrales del Padre Manuel Salcedo.
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Obras que se encuentran en el interior: Virgen del Quinche, San Agustin Patrono del

Santuario, El Martir San Vicente, El sefior de los desamparados y Santa Rita de Casia.

Nota: Datos recopilados por el investigador

Tabla 19 Iglesia de San Francisco

Iglesia de San Francisco

N° de ficha: 04

Nivel de I
jerarquizacion:

Categoria: Sitios Culturales
Tipo: Arquitectura
Subtipo: Historica / Vernacula
Estilo Roméanico
arquitectdnico:

Caracteristicas

fisicas

Altura: 2.772 m.s.n.m
Temperatura: 8a23°C

Localizacion:

Direccion:

Provincia de Cotopaxi
Canton Latacunga
Calles General Manuel
Maldonado y Manual de

Jesus Quijano y
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Orddiiez.
Fecha de XVII
construccion:
Estado de Conservado

conservacion:

De