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RESUMEN

El presente trabajo de investigacion sobre la identidad de marca del proyecto social “Entreprenehur
Artesanal” en la ciudad de Latacunga y su fortalecimiento, tiene como objetivo establecer la identidad
del proyecto mediante el branding. Las acciones que se desarrollan en esta investigacion ayudan a
crear una marca, de igual manera se contemplan los lineamientos que se implementan y desarrollan

durante el andlisis e identificacion de las cualidades que posee el proyecto de difusion.

Se utiliz6 la técnica de fichas nemotécnicas, las cuales sirvieron a retener aspectos fundamentales de
las fuentes de informacion documental y fuentes bibliograficas. Asi mismo los resultados obtenidos

en el brief y focus group son base para el desarrollo de las estrategias de marca.

Como resultado se propone una identidad de marca mediante un imagotipo con su respectivo manual
de uso, en el que se incluye los parametros para aplicacion de la marca Entreprenehur Artesanal. Esto
con la finalidad de dar un aporte al fortalecimiento del proyecto considerado por sus promotores como

una iniciativa de caracter social.

Palabras Claves: ldentidad, branding, disefio grafico, proyecto social.
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ABSTRACT

The current research work about the “Craft Entrepreneur” social project brand identity in the
Latacunga city and its strengthening, has as aim to establish the project identity by means branding.
The actions, which they are developed this research help to create a brand, the same way, it are
contemplated the guidelines, which are implemented during the qualities analysis and identification,
which possess the dissemination project. It was used the file mnemonics cards technique, which were
served to retain fundamental aspects of documentary information sources and bibliographic sources.
Likewise, the got results in the brief and focus group are the basis for the brand strategies
development. As a result, it is proposed a brand identity, through an image with its respective use
manual, which includes the parameters for the Craft Entrepreneur brand application. This with the
purpose from giving a contribution to the project strengthening considered by its promoters as a social

character.

Keywords: Identity, branding, graphic design, social project.
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1. INFORMACION GENERAL
1.1. Titulo del Proyecto

La identidad marcaria como fortalecimiento del proyecto social “Entreprenehur Artesanal”
1.2. Fecha de inicio

11/08/2022
1.3. Fecha de finalizacién

24/02/2023
1.4.Lugar de ejecucién

Parroquia: Matriz

Canton: Latacunga

Provincia: Cotopaxi

Institucion: Universidad de las Fuerzas Armadas y Universidad Técnica de Cotopaxi
1.5.Unidad Académica que auspicia

Universidad Técnica de Cotopaxi (UTC) / Universidad de las Fuerzas Armadas ESPE
1.6.Carrera que auspicia

Disefio Grafico
1.7.Proyecto de investigacién vinculado

Fortalecimiento del sector artesanal, a través de sistemas de comunicacion digital como estrategia de

desarrollo local y regional



1.8.Equipo de Trabajo

Liliana del Rocié Mena Salazar

Christian Andrés Pachacama Mosquera
1.9. Area de Conocimiento

0.2 Artes y humanidades

0.21 Artes

0.212 Disefio
1.10. Linea de investigacion

Educacidn, comunicacion y disefio grafico para el desarrollo humano y social
1.11. Sub lineas de investigacion de la Carrera

Disefio grafico aplicado a la investigacion en los procesos de disefio

2. RESUMEN DEL PROYECTO

El presente trabajo de investigacion sobre la identidad de marca del proyecto social “Entreprenehur
Artesanal” en la ciudad de Latacunga y su fortalecimiento, tiene como objetivo establecer la identidad
del proyecto mediante el branding. Las acciones que se desarrollan en esta investigacion ayudan a
crear una marca, de igual manera se contemplan los lineamientos que se implementan y desarrollan

durante el andlisis e identificacion de las cualidades que posee el proyecto de difusion.

Se utilizo la técnica de fichas nemotécnicas, las cuales sirvieron a retener aspectos fundamentales de
las fuentes de informacion documental y fuentes bibliograficas. Asi mismo los resultados obtenidos

en el brief y focus group son base para el desarrollo de las estrategias de marca.

Como resultado se propone una identidad de marca mediante un imagotipo con su respectivo manual

de uso, en el que se incluye los parametros para aplicacion de la marca Entreprenehur Artesanal. Esto



con la finalidad de dar un aporte tiene al fortalecimiento del proyecto considerado por promotores

como una iniciativa de caracter social.

Palabras Claves: ldentidad / branding / disefio grafico / sector artesanal

3. JUSTIFICACION DEL PROYECTO

El presente tema de investigacion es de gran importancia para el desarrollo del proyecto
“Entreprenchur Artesanal”, puesto que por medio de una adecuada aplicacion de identidad grafica y
de una investigacion previamente realizada, buscamos apoyar a los artesanos y productores locales a
fomentar el manejo y la creacion de sus pequefios negocios. El objetivo es ayudar a estos trabajadores
a mejorar sus habilidades empresariales y aumentar su acceso a nuevas oportunidades de trabajo y de

crecimiento.

Dicho proyecto aporta informacién y conocimientos sobre como pueden los artesanos y productores
locales administrar sus pequefios negocios. Esto incluye aspectos como el disefio, promociones y
venta de los mismos, y la gestion de un negocio. También proporciona asesoramiento y apoyo en la
busqueda de financiamiento y en la obtencion de permisos y licencias necesarios para operar un
negocio. Ademas, el proyecto promueve el uso de materiales y técnicas que fomentan el trabajo en
colaboracién con otras empresas y organizaciones locales. Esto puede aportar informacion sobre
cdmo se pueden integrar practicas sociales y cémo colaborar con diversos representantes en la

comunidad que impulsen el desarrollo econdémico y social.

Por tal motivo se efectud una investigacion detallada para comprender el problema y cual seria la
solucion mas factible a realizarse, a fin de establecer un canal de comunicacion que apoye al proyecto,
puesto que al obtener todos los resultados se observé la inexistencia de una imagen propia del

proyecto, lo cual no le permitia relacionarse de manera adecuada con sus beneficiarios.

Finalmente como consecuencia, se logro observar que hoy en dia “Entreprenehur Artesanal” no posee
una marca que lo identifique, es asi que se ha visto en la necesidad de realizar este proyecto usando
técnicas, métodos y nociones enfocadas al disefio grafico, que serviran para la creacion e
investigacion del disefio de la identidad marcaria, siendo asi imprescindible definir los canales y

medios de comunicacion para la difusion de la misma, en consecuencia se propone laimplementacion



de una linea gréfica que abarque toda la esencia del proyecto, dando un agradable resultado con la
obtencidn final de su imagotipo, manual de identidad de marca y aplicaciones de la marca.

4. BENEFICIARIOS DEL PROYECTO

4.1. Beneficiarios directos

Los beneficiarios directos de esta investigacion son el proyecto “Entreprenehur Artesanal” Proyecto
“Entreprenchur Artesanal” desarrollado en la ciudad de Latacunga por Alisva de los Angeles
Céardenas Pérez (Coordinadora), lralda Benavides, Cristina Nasimba y Mariela Chango

(Investigadores).

4.2. Beneficiarios indirectos

Indirectamente esta investigacion beneficiara a la asociacion de productores de artesanias de la
Victoria la cual se encuentra comprendida de gremios como UVANI y el gremio APAV (Asociacion
de productores artesanales de La Victoria ) y otro gremios pequefios que no cuentan con demasiados
agremiados, ya que anticipadamente se identificaron varios factores que influyen en sus procesos de
produccion y como se podria mejorar el manejo de recursos productivos, asi también se logro
establecer que este grupo de personas se beneficiarian de forma indirecta con la creacion de la

identidad de marca del proyecto “Entreprenehur Artesanal” de cual forman parte.

La poblacion beneficiaria indirectamente del proyecto se distribuye de la siguiente manera:

Tabla 1: Artesanos de la Victoria (Latacunga)

Artesanos de la Victoria (Latacunga)

Gremios Cantidad de socios % Representacion

UVANI 25 16,13%

APAV 125 80,65%




Otros 5 3,2%

Total 155 100%

Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama

5. EL PROBLEMA DE INVESTIGACION

A nivel mundial, la imagen corporativa se ha vuelto critica porque es una herramienta muy importante
para una mejor comunicacioén. Entre el emisor y receptor, marcan la diferencia entre una marcay otra,
los colores, las formas, las frases son caracteristicas de cada uno de las marcas que e involucra a los
consumidores en su forma de pensar e identificado por lo que expresa la identidad, lo que hace posible

ahora una empresa flotante altamente reconocida. (Solis, 2015).

Con relacion al mundo del desarrollo de negocios, hay muchos ejemplos de comunicaciones
significativas y propuestas publicitarias inspiradas en estilos artisticos establecidos para brindar estilo
y construir identidad de marca. Para lograr este objetivo, se lanzé una campafia masiva, ocupando
una cuota importante de espacios de comunicacion publica, y estan disefiadas estrategias de

integracion del branding grafico con otras formas de comunicacion.

Segun Luciano Cassisi distingue dos momentos que establecieron esta practica, el branding gréafico
como referencia y el branding abstracto. Como acumulador de conceptos, valores y formas de
actuacion aceptadas. EI primer momento en que se desconoce la marca y la entidad que representa.
Vemos un nombre, alguna forma, algin color, y nos basamos en los conocimientos previos, de
nuestros sesgos culturales; mientras que en el segundo momento cuando la marca ya es conocida o la
hemos recibido informacion adicional sobre la marca y la entidad a la que representa. El significado
de una marca grafica proviene de la gestion y comunicacion que se realiza, o de la informacion y

experiencias que recibimos relacionadas con su producto, servicio o prestigio social (Cassisi, 2006).

Dentro este orden las identidades y los planes de comunicacion de las marcas globales estan cada vez
maés orientados a brindar experiencias a los consumidores en lugar de productos. Es asi que de esta
manera pretenden asegurarse un cambio enfocado a la experiencia de compra 0 uso de un servicio,

junto con el concepto de marca y sentido de pertenencia.



"Todas estas experiencias son personales, emocionales y tangibles, lo que las hace muy especiales.
Una gran experiencia de marca trae muchos beneficios para el consumidor como ser bien tratado,
agradable a la vista, sentirse especial, simplicidad, incluso tranquilidad. En cuanto a lo que
verdaderamente una marca intenta transmitir y lograr con sus clientes es un vinculo fuerte que llegue
en constancia y en fin y al cabo, nosotros no nos diferencia aquellos hechos sorprendentes.”
(Butterfield, 2009, 32-33)

En el Ecuador de hoy, las empresas coinciden en la necesidad de potenciar la imagen corporativa y
buscar una comunicacién estratégica que protejan sus intereses, asi también la competitividad que se
desarrolla dentro de un mercado global de consumidores, desarrollando un identificador que
establezca cuales son los establecimientos que han saturado a sus consumidores permitiéndoles que
se haga realidad la necesidad de un nombre, la necesidad de un proceso que una empresa debe
considerar es la de la innovacion, permitiéndole mejorar la percepcién que los cliente tienen de ella
brindandole a la empresa la posibilidad de visibilizar su marca, promocionando en el mercado. (Solis,
2015)

La importancia de la marca segin Bowman, 2007) es una de las principales caracteristicas de la
sociedad contemporanea, comprendida como un espacio cultural en el que se desarrolla el
comportamiento de distinguir, identificar y diferenciar a grupos sociales. Una de las principales
fuentes de poder en la actualidad ha sido el consumo, constituyéndose como la esencia de nuestra

sociedad.

En este contexto, la marca actia como una interfaz tales que este se ha convertido en el elemento que
permite que surjan estos procesos sociales, esto se refleja en el didlogo que el individuo mantiene con
el mismo, demostrando sus principios y especificando la importancia de las marcas para las personas
como individuos o grupos sociales. A través de la marca, los humanos se legitiman a si mismos y a
los demaés, de manera que generan una afinidad con las personas, grupos de interés y grupos sociales
que se perciben de manera distinta. Gracias a las marcas, dichos individuos crean identidades para

ellos o para los demaés. (Colmenares, 2007)

En este contexto en el sector de La Victoria de la provincia de Cotopaxi existen diferentes tipos de
emprendimientos los cuales se desempefian diversas labores como: maestros de taller mecanicos,

sastres(modistas) y panaderos, quienes forman parte del proyecto Entreprenehur Artesanal



desarrollado por la Universidad de las fuerzas Armadas (ESPE) y la Universidad Técnica de
Cotopaxi, asimismo dicho proyecto no cuenta con una identidad marcaria y se ha considerado lanzar
esta identidad de marca para el posicionamiento del proyecto "Entreprenehur Artesanal™ con el fin de

ayudar el reconocimiento de aquellos emprendimientos del sector la Victoria.(Cardenas, 2019, 3-4)

6. OBJETIVOS

6.1. General

e Establecer la identidad marcaria del proyecto “Entreprenchur Artesanal” mediante el branding

para el fortalecimiento del sector artesanal de la parroquia la victoria.

6.2. Especificos

e Analizar el proyecto “Entreprenechur Artesanal”, para una mayor comprension del enfoque del
proyecto de identidad de marca.

e ldentificar los elementos técnicos y metodoldgicos del branding para la creacion de la
identidad marcaria.

e Desarrollar la identidad marcaria del proyecto “Entreprenehur Artesanal” para el

fortalecimiento del proyecto social.



7. ACTIVIDADES Y SISTEMA DE TAREAS EN RELACION A LOS OBJETIVOS

PLANTEADOS

Tabla 2: Tareas de los objetivos

ACTIVIDADES Y OBJETIVOS

OBJETIVOS ACTIVIDAD RESULTADOS DE MEDIOS DE
ESPECIFICOS LAACTIVIDAD  VERIFICACION
Analizar el proyecto Investigacion de las Compendio de Técnica: Brieff
« : . Instrumento:
Entreprenehur variantes de lamarcay  diversos documentos . :
Cuestionario
Artesanal”, para una del objeto de estudio relacionados con la

mayor comprension del
enfoque del proyecto de
identidad de marca.

tematica y reunion con

promotores

Identificar los elementos

técnicos y
metodoldgicos del
branding para la

creacion de la identidad

marcaria.

Identificacion de los
elementos y
metodologia del
branding.

Validar uno o varios
factores que puedan
afectar o fortalecer al

proyecto.

Técnica: Analisis

de documentos

Instrumento: Ficha

Nemotécnica

Desarrollar la identidad

marcaria del proyecto
“Entreprenehur
Artesanal”  para el

fortalecimiento del

proyecto social.

Sintesis de las
principales
caracteristicas de la

organizacion.

e [luminacion

e Gestacion

Elementos graficos
mas representativos de

la organizacion.

e Bocetos
e Pruebas de

color

Técnica, lluvia de

ideas

técnica, mood

board




e Elaboracion Obtencion del Técnica, paleta de

propuesta feedback de la colores
propuesta realizada _
Aplicacién del focus Técnica: Focus
para la marca del
Group con los Group
proyecto
involucrados del . Instrumento:
Entreprenehur
royecto Cuestionario
proy Artesanal”
“Entreprenehur
Artesanal”

Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama

8. FUNDAMENTACION CIENTIFICO TECNICA

8.1. Antecedentes

En el desarrollo de la identidad corporativa no se han visto grandes cambios, debido a la llegada de
la economia de mercados, y al comienzo de la libre competenciay libre mercado, se empez0 a percibir
a la marca como un elemento operante de las empresas o proyectos con el fin preservar sus bienes,
sus marcas, su identidad y sus servicios, las empresas comenzaron a solicitar a los gobiernos la
proteccion de sus marcas, es ahi donde surge la marca, Joan Costa (Costa, 1993, 27-28) menciona
que el principal objetivo era el de interceder a las empresas contra el fraude, imitaciones o

adulteraciones.

La identidad de marca es un conjunto de elementos que permiten a una empresa u organizacion
diferenciarse de sus competidores y comunicar su propuesta de valor de manera efectiva. Estos
elementos pueden incluir el nombre, el logotipo, el slogan, el disefio y la imagen de marca, entre
otros. Por mencionar algunos conceptos de algunos autores dentro del campo de la identidad marcaria,
"La identidad de marca es un elemento clave en la estrategia de marketing de una empresa, ya que
permite diferenciarla de sus competidores y comunicar su propuesta de valor de manera efectiva
(Kotler & Keller, 2012, 242).



En el Ecuador, los aspectos de la identidad corporativa se ha manifestado de formas que han tomado
la importancia que merecen, y es de esta manera que han desarrollado diversos trabajos de

investigacion centrados en este extenso tema, por nombrar algunos como:

“La influencia de la imagen corporativa en el posicionamiento de la marca Cake Studio de la ciudad
de Ambato”, investigacion desarrollada por (Girdén, 2017) de la facultad de disefio, arquitectura y
artes de la Universidad Técnica de Ambato.

El branding digital al igual que la identidad de marca es una parte importante sobre todo en esta era
digital, ya que permite a las empresas y organizaciones presentar su marca de manera coherente en
los diferentes medios digitales en los cuales interactdan con sus clientes y audiencias. El objetivo del
branding digital es construir confianza y lealtad por parte de los consumidores y tener un impacto

positivo en la valoracion de la empresa por parte de los inversores y en la atraccion de talento.

Podemos mencionar que hay elementos como el nombre, el logotipo, el disefio y la imagen de marca,
y el mensaje de la empresa que son partes que componen al branding digital. También incluye
aspectos como la presencia en redes sociales, la optimizacion para los motores de busqueda (SEO) y
la publicidad en linea. Es importante tener en cuenta que el branding digital es una parte integral de
la estrategia de marketing en la era digital y debe ser coherente con toda la identidad de marca de la

empresa.

Dado que "La identidad de marca es un elemento clave al desarrollar una estrategia de marketing de
una empresa, ya que posibilita diferenciarla de sus competidores y comunicar su propuesta de valor
de manera efectiva (Kotler & Keller, 2012, 243). En la era digital, el branding digital es una parte
importante de la identidad de marca, ya que permite a las empresas presentar su marca de manera

coherente en los diferentes canales digitales en los que interactian con sus clientes y audiencias.

8.2. Marco tedrico

8.2.1. Identidad Marcaria

La marca maés eficaz es la que con un conjunto de caracteristicas y vinculos llegan a desarrollar una

reputacion frente a su publico, debido a su elemento diferenciador. En efecto uno de los objetivos de

10



esta es sumar valor, construir una imagen (nombre y simbolo) y generar una identidad poderosa con

reconocimiento y fidelidad.

Seglin (Aanker, 1996, 24) “Determina que la identidad de marca es un conjunto de aspectos activos
y pasivos los cuales se encuentran relacionados al nombre y emblema de la marca, asi pues, se llega
a integrarse o extraerse un valor proporcionado del producto o servicio que la compafiia oferta a sus

clientes”.

Por otro lado (Llopis Sancho, 2015, 141) sefiala que la identidad de marca es un grupo Unico de
asociaciones donde ciertas personas (estrategas) aspiran a establecerse, estas asociaciones manifiestan
las diversas razones de ser de la marca, involucrando una oferta por parte de las organizaciones hacia
los clientes, asi mismo esta debe asegurar la contribucion al determinar relaciones entre una marca y
sus clientes en el sentido de generar una proposicion de valor que implique beneficios y

reconocimiento.

En resumen, se establece que a la identidad de marca se la representa como un signo gréafico, el cual
contiene aspectos diferenciadores vinculados a los elementos de construccion de la marca, los cuales
mediante un conjunto de asociaciones determinan la existencia de una marca, ocasionando que se

extraiga su valor y transfiriendo su significado a un producto o al servicio.

8.2.1.1. Comunicacién visual

Segun el autor (Munari, 1996, 79) plantea que la comunicacion visual es todo lo que puede llegar ver
nuestros ojos, desde una flor hasta un dibujo complejo, imagenes que como muchas tienen un valor
y un mensaje segun sea su contexto, de igual manera al pasar tantos mensajes ante nuestra vista el

autor también nos habla de dos distinciones que pueden ser intencional o casual.

Por otro lado (Franquesa & Fontanills, 2013, 9) nos menciona que la comunicacion visual se
complementa por un lenguaje visual el cual se caracteriza por el estudio de las imagenes; este tipo de
lenguaje presenta un entramado de cddigos y relaciones destinadas a la efectiva comunicacion entre

un emisor y receptor, como el que vemos de una imagen fisica o digital.

Segun lo citado por estos dos personajes la comunicacion visual y su lenguaje parten de una imagen

la cual puede ser de todo lo que nuestros 0jos puedan ver, ya sean estas complejas o simples de manera

11



que para este tipo comunicacion los mensajes son enviados como un grupo de variables llenas de

intenciones y de cédigos.
8.2.1.1.1. Semidtica

Desde el punto de vista (Todorov et al., 1979, 104) la semioética es la ciencia de los signos. Donde los
signos verbales establecieron una reflexién acerca de los signos y su confusién sobre el lenguaje,

debido a esto se generd una teoria semidética dentro de las especulaciones linguisticas.

La semiotica hoy en dia es una rama linguistica, la cual se ocupa de las tendencias y sefiales de la
semantica, asi como su relacién con la semiética general. Las bases de esta abordan temas como el
sentido, objetos y lenguaje. (Noth, 1990, 103)

La semidtica es la ciencia que estudia los signos y simbolos que son cruciales para la comunicacion,
en la cual se establece un canal entre un emisor y un receptor, efectuando que el mensaje que se emite

llegue de manera efectiva, acatando con la responsabilidad de comunicar.
8.2.1.1.1.1. Simbolo

Segun (Zas Friz de Col, 1997, 151) un simbolo es toda la edificacion del significado donde el sentido
es directo, estableciendo por adicion otro sentido indirecto, el cual no puede ser aprehendido sin pasar
antes por el primero. A este tipo de ley se la conoce como la ley de doble sentido, donde el primer

simbolo remite a otro de un nivel de significado latente.

Por otro lado (Jung, 2002, 177) menciona que el simbolo es aquel término o imagen que representa

mas de lo que indica o manifiesta.

Es asi que se nos dice que el simbolo se convierte en un generador de sentido, donde el mismo
mantiene una relacién entre la identidad y la realidad, lo que conlleva al establecimiento de un

concepto que existe dentro de una realidad.
8.2.1.1.1.2. Leyes de la Gestalt

Segun (Serra Florensa & Coch Roura, 2004, 101) nos definen a Gestalt como una estructura, donde

todas las partes conforman un “todo” e indicando que cada parte tiene un valor especifico sin embargo
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esto solo seria en su configuracion méas concreta. De manera que una Gestalt no puede separarse sin
que los elementos que la componen pierdan su significado y sin que cambien el valor de cada una.
En otras palabras, este concepto nos plantea que la Gestalt se ve como un todo invisible siendo lo
opuesto al concepto de mosaico, el cual no es mas que la adicién de los componentes que forman el

total de una composicion jerarquica.

Como se nos menciona la psicologia de la Gestalt es la evocacion que tienen las leyes por los
objetivos, los cuales estimulan a diversos procesos intrinsecos de multiples organismos, que proceden

de manera independiente.

Como nos afirma Serra'y Coch las leyes de la Gestalt son la union de varios elementos que se destinan
a una composicion, es asi que dichos elementos no se pueden separar ni aplicarse de forma
independiente una de otra, ya que si se llegaran a hacer se perderia el valor del contenido ocasionando

que no se las pueda ver al momento de su apreciacion.
8.2.1.1.1.3. Signos

Segun (Peirce, 1986, 22) un signo hace referencia a una representacion de un aspecto o caracter, lo

cual se encuentra dirigido a alguien o a un signo mas desarrollado.

Segun Peirce nos habla del signo como una representacion de los aspectos o caracteres que sirven
como medios para representar un objeto, asignandole un significado al mismo con caracteristicas

dirigidas a varias personas o a signos mas avanzados.

8.2.1.2. Disefio grafico

Segun (Wong, 1995, 41) El disefio es el desarrollo de las creaciones visuales las cuales traen consigo
una intencién, que a diferencia de la escultura y de la pintura son realizadas a base de las visiones
personales y suefios de un artista, de igual forma el disefio esconde varios requerimientos practicos

los cuales transmiten mensajes y cubren necesidades.

Por otro lado (Frascara, 2000, 19) menciona que la palabra disefio hace referencia a “la produccion
de objetos visuales los cuales se encuentran destinados a comunicar un mensaje especifico” por otro

lado el disefio grafico se determina como “las acciones de comprender programar, proyectar y realizar
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objetos destinados a la comunicacién visual, asi mismo producidas por medios industriales y

destinadas a transmitir mensajes especificos a grupos especificos”.

En conclusion, para estos autores el disefio grafico parte de un proceso visual las cuales son realizadas
en una base a las visiones y suefios del artista, comprendiendo las diversas formas en las que se
transmiten sus mensajes como una creacion visual u objeto visual, ambas tienen la finalidad de enviar

un mensaje y cubrir una necesidad.
8.2.1.2.1. Elementos conceptuales

Segun (Wong, 1995, 241) nos dice que los elementos conceptuales son aquellos que no se logran ver,
de manera que pareciera estar presente, estos elementos como el punto, linea, plano y volumen no

estan realmente alli si lo estuvieran ya no serian elementos conceptuales.

Los elementos conceptuales representan una idea visible que puede ser conceptualizada y
representada. Asi mismo al momento de manifestar dichos conceptos se toma a consideracién un
punto de partida el cual nos ayudara a tener una idea sobre el momento en el decidimos utilizar los

elementos conceptuales en nuestra mente. (Fayol, 2021)

Estos elementos conceptuales son los que no se encuentran de manera visible, siendo esenciales para
alcanzar una composicion la cual comprende una relacién entre si, dando como efecto un icono que

la identifique.
8.2.1.2.1.1. Punto

Como sefiala (Wong, 1995, 242) un punto es aquel que nos muestra una posicién, de manera que no
presenta largo ni ancho mucho menos profundidad, por el contrario, si presenta un principio y un final
en una linea.

Figura 1: El punto

Punito

Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama
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8.2.1.2.1.2. Linea

Para (Wong, 1995, 242) la linea se produce cuando un punto se mueve provocando un recorrido y
trazando una linea a su paso. Este si presenta longitud, pero no anchura ni profundidad, también
cuenta con posicién y direccidn, entre sus usos se encuentran el definir planos y marcas donde se

juntan.

Figura 2: La linea

Linea
Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama
8.2.1.2.1.3. Plano

Segun (Wong, 1995, 242) un plano es el recorrido de una linea en movimiento, dicho plano contiene

longitud y anchura, sin embargo, se encuentra limitada por lineas.

Figura 3: El plano

Plano

Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama

8.2.1.2.1.4. Volumen

Como afirma (Wong, 1995, 242) el volumen es el recorrido que realiza un plano en movimiento, el

cual se transforma en volumen sefialando una posicion en el espacio y limitandose por planos.
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Figura 4: El volumen

Volumen

Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama

8.2.1.2.2. Elementos visuales

Los elementos visuales se mencionan como formas tridimensionales, las cuales cambian de forma
desde las perspectivas o &ngulos que se las ve, asi como las diversas condiciones de iluminacion a las

que son expuestas (Wong, 1995, 242).

Por otro lado, los elementos visuales hacen énfasis en los componentes basicos que debe tener una
obra de arte, considerandolo como un principio para organizar una composicion. Se mencionan dichos
elementos como la clave para el éxito de un artista, de manera que se trata de presentar una perspectiva
donde un objeto es lo que representa, sin embargo, se descubriran diferentes puntos de disposicion
con los cuales tener diversas representaciones de un objeto el cual presente cualidades como: Formas,

texturas, colores, lineas, etc. (Elementos Visuales L'Atelier Glez, 2018)

Los elementos visuales son los que se encuentran en las formas tridimensionales, cuya forma depende
de la direccién en las que se observan, y como bajo varias condiciones de luz estas pueden variar su
forma, dichos elementos forman parte de flujo de trabajo de un artista ya que hacen parte de clave de

su éxito.
8.2.1.2.2.1. Color

Segun (Wong, 1995, 243) “define que para el uso adecuado del color se debe tener una nocién del
espectro solar, ya sea natural o artificial. Al ser natural su luz el color sera el original, sin embargo,

al ser la luz artificial el color se encuentra recubierto por una capa de pintura”.
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Figura 5: El color

Colar

Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama

8.2.1.2.2.1.1. Psicologia del color

La psicologia del color es el analisis de como el color afecta e influye en nuestro estado de &nimo y
conducta. Esta rama de la psicologia plantea que los colores detonan las emociones de forma
autom@tica en todas las personas, variando acorde al contexto en el que se encuentre el color.
(Naszady, 2021)

“Las personas que poseen un oido musical se les facilita identificar tonos musicales, de diversos
rangos, sin embargo, el sentido de la vista para estas personas presenta una deficiencia al momento
de percibir los diferentes elementos de la cromaética. Cada percepcion cromaética es singular e

indivisible y solo pueden ser explicadas por medios de propiedades apreciativas.” (Heller, 2004, 97)

Es asi que cada color provoca sensaciones en las personas, sin embargo, existen personas que
presentan dificultades para identificar colores ocasionando emociones diferentes a las que la mayoria
esta acostumbrado. En la psicologia de los colores existen varias relaciones entre los simbolos y las

formas geométricas.
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Tabla 3:Psicologia del color

Color Significado Su uso aporta El exceso produce
Blanco Pureza, inocencia, Purifica la mente a los mas —
optimismo altos niveles
Lavanda Equilibrio Avuda a la curacion espiritual  Cansado v desorientado
Plata Paz, tenacidad Quita dolencias v -—
enfermedades
Gn Estabilidad Inspira la creatividad —
Siumnboliza el éxito
Amanllo Inteligencia, alentador, Avuda a la estimulacion Produce agotamiento
tibieza, precaucion, mental (Genera demasiada
inovacion Aclara una mente confusa actividad mental
Oro Fortaleza Fortalece el cuerpo v el Demasiado fuerte para
espiritu muchas personas
Energia Tiene un agradable efecto de Aumenta ansiedad

tibieza
Aumenta la inmunidad v la
potencia

Energia, vitalidad, poder,
fuerza, apasionamiento,
valor, agresividad, impulsivo

Uszado para intensificar el
metabolismo del cuerpo con
efervescencia y
apasionamiento

Avuda a superar la depresion

Aumento de ansiedad,
agitacion, tensiom

Serenidad

Util para problemas mentales y
AEIVIOs05

Pensamientos negativos

Verdad, serenidad, armonia,
fidelidad. sinceridad,
responsabilidad

Tranquiliza la mente
Disipa temores

Depresion, aficion,
pesadumbre

Verdad

Avuda a despegar el camino a
la conciencia del yvo espiritual

Dwolor de cabeza

Ecuanimidad inexperta,
acaudalado, celos, moderado,
equilibrado, tradicional

Util para el agotamiento
nervioso

Equilibra emociones
Fevitaliza el espiritu
Estimula a sentir compasion

Crea energia negativa

Silencio, elegancia, poder

Paz, silencio

Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama
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8.2.1.2.2.1.2. RGB

RGB hace referencia a la sintesis del color o color en presencia de luz, el cual fue creado para el uso
exclusivo en pantallas y sitios de trabajo digitales. En su implementacion en pantalla los pixeles son
los que transmitiran cada color en cada uno de los pixeles, donde un pixel seria rojo, verde y uno azul,

cada uno de estos brillando de forma determinada. (Munsell, 2021)

Figura 6: modelo RGB

Colores primarios

RGB

Colores secundarios

+

+

+
1

Fuente: https://imborrable.com, 2020
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8.2.1.2.2.1.3. CMYK

El formato de color CMYK es el que se encuentra basado en la extraccién del color blanco utilizando
para dicho propésito mezclas de pigmentos. Mas cominmente conocido como sintesis sustractiva,
donde los colores primarios son los que usan para este modo de color dichos colores son Cian (Cyan),

Magenta (Magenta), Amarillo (Yellow) y Negro (Black).

Para la obtencion de estos colores se combinan varios pigmentos o colores obtenidos de las

sustracciones de los colores primarios, de ahi la obtencion del resto de colores. (Llasera, 2020)

Figura 7: modelo CMYK

Colores primarios

CMYK ® O

Colores secundarios

Fuente: https://imborrable.com, 2020
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8.2.1.2.2.2. Textura

Como seniala (Wong, 1995, 243) “la textura hace referencia a las diversas superficies de los materiales
que se pueden usar en un disefio, entre sus variantes podemos encontrar las texturas lisas, rugosas,
mates, brillante entre otras.”

Figura 8: La textura
b i
pubianavie e |

Textura

Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama

8.2.1.2.2.3. Tamano

Segun (Wong, 1995, 243) “el tamafio no solo nos indica la magnitud o longitud que nos explica que
todas las formas tienen un tamafo, a partir de las cuales pueden calcular su volumen.”

Figura 9: El tamafio

Tamafio
Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama

8.2.1.2.2.4. Forma

Segun (Wong, 1995, 243) “define a la forma como la apariencia externa de un disefio, la cual apoya
a la percepcion que tiene el ojo al momento de identificar un objeto.”

Figura 10: La forma
* @
H
Forma

Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama
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8.2.1.3. Elementos de la marca

Al momento de generar una marca debe definirse su valor y que cumpla con las diversas expectativas
del creador, de igual manera es indispensable fundamentar cada proceso de construccién con
informacion concreta acorde al publico que va dirigido, sino también a los objetivos y a la imagen

que desean posicionar en el mercado. (Pascalis, 2020)

La marca de una empresa u organizacion no solo hace referencia al producto o servicio que ofertan,
también es la encargada de generar los elementos clave que compondran la marca en general. Al
mencionar dichos elementos se comprenden las caracteristicas que suman experiencia y como estas
se diferencian de la competencia a través de sus propias cualidades de disefio y construccion. (Macy,
2021)

Al identificar que son los elementos de una marca se comprende que se encuentra conformada de
procesos de construccion, productos, servicios, caracteristicas entre otras. Las cuales ayudaran en el
desarrollo de la creacion de una marca, siendo esta un punto fundamental al momento de posicionarla

en el mercado.
8.2.1.3.1. Manual de identidad corporativo

El manual de identidad corporativa recopila varios elementos como los simbolos y normas que
establecen a una organizacion. En resumen, un manual nos da la ventaja de que el trabajo que ejecutan
los colaboradores sea homogéneo y coherente, apoyando de esta manera a la imagen de una

organizacién o empresa (Diez Freijeiro, 2005, 113).

Por otro lado (Ramos, 2008, 191) nos dice que el manual de identidad corporativa tiene como
finalidad fijar la coherencia y generalizacion en la identidad visual de una empresa o institucién a
cualquier soporte que sea presentado. Algunas de las especificaciones que podemos encontrar son los

logotipos, tipografia, color y los espacios de su estructura. (Ramos, 2008, 191)

En la actualidad las marcas deberian tener a su disposicion un manual de identidad corporativa, en el
cual puedan fijar los lineamientos que regiran su linea gréfica, logo, usos correctos e incorrectos,
tipografia, variaciones entre otras. En el manual la organizacion o la empresa tiene la oportunidad de

implementar estrategias de comunicacion que sean mas fluidas y coherentes, es asi que si la empresa
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toma todas las debidas consideraciones de estos elementos para el desarrollo de su Manual se

garantizara comunicar y conservar una identidad acorde ante su publico.
8.2.1.3.2. Logotipo

Un logotipo debe mostrarse completamente con su cromatica original a un tamafio que sea de rapida

visualizacion para las personas y se acomode a los diferentes elementos que componen a la marca.

Para (Cabreraetal., 2012, 187-188) el logotipo debe ser distinguido rapidamente por su publico, debe
tener un contenido que los retenga de manera inmediata, de igual forma hay varios criterios en el que
un logotipo debe tener para su desarrollo: actitud y presencia, procurando tener coherencia con la

identidad y concretar lo que la marca brinda y, por Gltimo, debe ser universal.

Un logotipo seré el que ayude a establecer agrupaciones positivas que apoyen a la marca. Asi mismo
debe ser claro, conciso y honesto, lo que la empresa represente: como su publico objetivo, su filosofia
e incluso la actividad que desempefia en el mercado. En conclusion, un logotipo representa la guia
que ayudara a generar confianza originando quedarse en la memoria de los clientes. (El logo perfecto

en 4 pasos, n.d.)
8.2.1.3.3. Tipografia

La tipografia dentro de la identidad de la marca viene siendo un transmisor de informacion e ideas,
de manera que es la forma de escribir con diferentes tipos de letras o tipografias. Este elemento es
especialmente necesario aun mas si lo relacionamos con el aspecto publicitario, lo cual es
indispensable para llamar la atencion del publico y generar distintas reacciones de los mismos (Quimi,
2020).

Escribir es la técnica a la que se le conoce como tipografia, usando diferentes tipos de letras y
caligrafia, con la intencion de resaltar lo que se anhela comunicar. La tipografia de igual manera es
muy util en el campo del marketing y publicidad, en donde el apartado visual es primordial, de la
misma forma es la encargada de los nimeros, letras y simbolos que se implementaran en los medios
digitales o fisicos. (Adrian, 2011)
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La tipografia es una herramienta fundamental de la comunicacion la cual actia como un transmisor
de ideas e informacién, de manera que se pueda escribir mediante diferentes tipos de fuentes

tipogréaficas, permitiendo ser mas facil de leer y captar la atencion del publico al que va orientado.
8.2.1.3.4. Cromatica

Segun (Herrero & Gémez, 2013, 119-120) nos mencionan que el color es uno de los elementos mas
valiosos que contribuye a determinar una identidad visual. En casi todos los manuales de identidad
existe un apartado que trata sobre el color, en el cual nos indica cuales son los colores corporativos o

principales, los secundarios, sus mezclas y como se manejan segln sean sus aplicaciones.

El color segun Leonardo Da Vinci (1452-1519) dice que el color es caracteristico de la materia,
estableciendo una escala de colores y un area de distribucion: blanco (Recibe los demas colores),
amarillo (tierra), verde (agua), azul (cielo), rojo (fuego), y el negro (anula los demas colores).
(LIMITES DE LA TEORIA DEL COLOR EN LA ENSENANZA DEL LENGUAJE VISUAL Cristina

Bartolotta — Maria Ramos Universidad Nacional, 2016)

La cromatica para los autores antes mencionados, habla de la importancia de este elemento para la
construccion de un manual de identidad y de cémo contribuye a establecer una identidad visual.
También nos dicen las categorias donde entran algunos colores como los primarios, los secundarios

y sus posibles combinaciones.

8.2.2. Proyecto Social

Podemos estar seguros que la elaboracién de proyectos sociales nace de un deseo de mejorar la
realidad gue vivimos. Estos proyectos pueden ser muy diversos tanto en objetivos como en enfoques,
todos estos proyectos comparten una caracteristica comun que los identifica como tales. En general,
podemos afirmar que un proyecto es una progresion esperada de acciones a realizar para lograr algin
objetivo. Debe presentar una unidad propia dentro de la busqueda de determinados fines, cuya

realizacién efectiva requiere de una estructura interna que le permita alcanzar los fines propuestos.

El proyecto es un programa de trabajo, con caracter de propuesta, que retne los elementos necesarios
para alcanzar una meta deseada. Su mision es anticipar, dirigir y preparar el camino de lo que se va a

hacer para facilitar su desarrollo.
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En todo proyecto siempre hay potencial: dignidad, autoestima, aprecio, seguridad, consideracion, la
capacidad de encontrar sentido a la vida y al mundo que nos rodea, etc. Todas estas necesidades son
esenciales para el ser humano, sin embargo, el concepto de necesidad difiere en el tiempo y el espacio
de acuerdo a la cultura e ideologia de cada individuo. En todo proyecto siempre hay potencial:
dignidad, autoestima, aprecio, seguridad, consideracion, la capacidad de encontrar sentido a la vida y
al mundo que nos rodea, etc. Todas estas necesidades son esenciales para el ser humano, sin embargo,
el concepto de necesidad difiere en el tiempo y el espacio de acuerdo a la cultura e ideologia de cada
individuo. (Pérez, 1990, 22)

Salamanca (Salamanca, 1995, 40) define la evaluacion de impacto como detenerse a investigar los
efectos secundarios o incidentales de cualquier intervencién social, incluyendo sus externalidades
positivas y negativas, efectos inmediatos y secundarios del tipo de retraso, y que se lleve a cabo en

dos momentos especificos. El ciclo de vida de la intervencion social.

Cohen y Franco dicen que las evaluaciones de impacto determinan en qué medida una intervencién
social mejora la situacion para la que fue disefiada, la magnitud del cambio (si lo hay o no), y qué

parte de la poblacion se ve objetivamente afectada y en qué medida.

Por otro lado, Briones parece homologar la evaluacion de impacto con la evaluacion de resultados,
en la medida que afirma que los “resultados de un programa son los cambios o modificaciones que
produce en una poblacidon”. Asi, Briones define la evaluacion de resultados mas que la evaluacion de
impacto, pero dado que los objetivos de la evaluacion de impacto son precisamente constatar

resultados, su definicion aparece como demasiado. (Briones, 2006, 38)

Mediante la intervencion de los autores se entiende que el proyecto social contiene una investigacion
profunda los cuales existen factores positivos y negativos del lugar que se va aplicar como resultados

del proyecto que se plantea realizar.

8.2.2.1. Hacia donde se proyectan los proyectos

Un intento de clasificacion basado en el tipo de incidencia real buscado mostraria que existen por lo

menos considerando los ciento cincuenta disefiadores o grupos:
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Producciones de indole propagandistica destinadas a generar cualquier tipo de conciencia social.
(politica, social, cultura de salud o cuidado ambiental). Esta suele ser una de las areas de Disefio
Social mas visible, pues esta atado a campafias que pueden ser tanto de organismos internacionales

como Greenpeace, como de colectivos locales 0 movimientos sociales.

El disefiador puede o no establecer una relacion de cercania y amistad con las personas con las que
estard. Esto esta relacionado con la postura que opta ya sea de manera consciente o inconsciente.

Producciones de Disefio tendientes a incluir a grupos aislados de la sociedad por motivos no
econdémicos (mujeres, personas con discapacidad fisica o mental, migrantes, pueblos indigenas, entre
otros). (Ledesma, 2018, 72)

Tabla 4: Intervenciones de disefio

Intervenciones de Disefio

Intervenciones de Disefio destinadas a Intervenciones de Disefio en una
brindar un servicio profesional a quienes comunidad destinadas a orientar

no pueden acceder a él. desarrollos productivos incipientes.
Intervenciones de Disefio en una Intervenciones de Disefio a nivel
comunidad destinadas a colaborar en la regional (estatal, municipal, nacional)
construccion de identidades, en el orientadas a un desarrollo econémico y
conocimiento integral del territorio como humano con vistas a una mayor

modos de legitimar el saber colectivo calidad de vida y un estado de

propio de la comunidad. bienestar social.

Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama
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8.2.2.2. Evaluacién de impacto de proyectos sociales

La evaluacion de impacto mas reciente de los datos del programa social es Intentar verificar los
cambios producidos por la intervencion El pablico objetivo de un proyecto. Es decir, evaluar El
impacto tiene como objetivo medir los resultados, en términos de cambio/impacto, las intervenciones
sociales identificadas (planes/programas/proyectos) han sido transferidas a cualquier grupo objetivo

e involucra una variedad de procedimientos técnicos en series.

Desde esta perspectiva, la evaluacion de impacto no busca determinar los niveles de logro una meta
propuesta para un proyecto que difiere de la comprension retrospectiva. En algunos casos, la
evaluacion de impacto ignora explicitamente metas previamente establecidas por las intervenciones
sociales, dandoles mayor importancia para propdsitos que no necesariamente siguen metas

intervencion social. (Valdés, M. 2009)

8.2.3. Disefio Social

De acuerdo con (Bastidas & Martinez, 2016, 95) “Disefio Social, debe reconocerse que es usado con
mayor consenso para apuntar directamente al interés de la practica, producto o proceso de disefio, que

se centra en problemas, necesidades y reacciones de grupos de personas, comunidades o ciudadanos”.

Por otra parte, en el campo de la transformacion social, el disefio social ha recibido més atencién que
la ética o la responsabilidad social de los disefiadores y las organizaciones. El disefio social se
entiende como una estrategia para definir la interaccion del disefio y la sociedad y se puede dividir en

tres dominios;

El primero se refiere al alcance del disefio y la duracion del tiempo que se tarda en cambiar de su
mensaje. Lo anterior, teniendo en cuenta la vigencia de los disefios realizados, y el tiempo de utilidad

del producto o proyecto desarrollado a través de comunicacién grafica como camparfias publicitarias.

Un segundo campo que abarca el disefio social tiene que ver con la influencia de la sociedad en el
cambio cultural o de comportamiento. Ya sean positivos 0 negativos, en este sentido es deseable
comprender el impacto del disefio en el cambio de habitos, costumbres, estructuras sociales e incluso
valores. Esto permite entrar en un proceso de disefio eficiente y mejorado con el objetivo de mejorar

la calidad de vida del individuo.
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La tercera y Gltima area abarca el aspecto mas importante del disefio social: la comunicacién. En este
sentido, se analiza la facilidad con la que los usuarios entienden una actividad o disefio, y asi se
analiza su determinacion por integrar dicho mensaje en su vida diaria. Asi, crea un vinculo de

interaccion social a través de mensajes. (Portilla, 2019)

En los Gltimos periodos se plantean metodologias que globaliza aspectos visuales

Tabla 5:Periodos de metodologias

Periodos se plantean metodologias

- El disefio para mejorar las condiciones de las personas en determinados

grupos de poblacion.

- El disefio contd con la participacion de un equipo de personas.

- El disefio como motor para incidir en el cambio de situaciones

Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama
8.2.3.1. Innovacion Social

De acuerdo a Méndez (2006) un sistema productivo innovador, se define por la presencia de empresas
organizadas en forma de cadena productiva, una parte significativa de las cuales realiza esfuerzos en
el plano de la innovacion, incorporando mejoras en sus diferentes procesos de trabajo y fases de

produccion, asi como en el disefio y gestién de productos y servicios, para lograr una mejor

8.2.4. Proyecto social “Entreprenehur Artesanal”

En lo que concierne al sector artesanal de nuestro pais, este ha ido tomando relevancia ya que la
elaboracion de artesanias es una actividad econdmicamente importante. Segun lo expuesto por el

Ministerio de Industrias y Productividad (2013), menciona lo siguiente, se puede decir que en el afio
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2013 el sector artesanal tendria que representar una prioridad para el Gobierno Ecuatoriano debido a
que representa una actividad productiva de gran importancia al involucrar directa o indirectamente a

la poblacion econdmicamente activa del pais.

Los ingresos obtenidos por los establecimientos dedicados a la elaboracion de artesanias representan
el 97,9% de un total de 870,7 millones de ddlares, pagando un total de impuestos de 7,1 millones de
dolares. El sector artesanal se destaca a nivel nacional por la innovacion, creatividad y el fomento de
empleo, las artesanias, siempre consideradas como un sector marginal, generan $ 850 millones de
ingresos anuales al pais, pero son poco conocidas en el mundo, las exportaciones de este sector no
representan ni el 1 %, paises como Brasil y Colombia ocupan los primeros lugares de exportacion,

con importantes beneficios.

Durante décadas, los artesanos en la parroquia La Victoria han venido trabajando de forma silenciosa.
Poblaciones indigenas y comuneros se han ido forjando un futuro en el mercado en base a lo que
elaboran sus manos; sin embargo, la gran mayoria de artesanos poseen un gran problema: carecen de
un adecuado sistema de gestion contable, financiera y turistica que les permita tomar decisiones
gerenciales de una forma mas técnica, y asi desarrollar sus recursos gastronémicos y artesanales para

obtener una mejor rentabilidad y ser mas competitivos a nivel nacional e internacional.

Los sistemas de gestion contable, financiera y turistica dentro del sector artesanal de la parroquia La
Victoria no solamente que es deficiente sino que en muchos casos es inexistente, esto complica la
obtencidn de recursos financieros para los artesanos y también para las instituciones financieras ya
que carecen de informacion adecuada para priorizar sus esfuerzos en colocar y controlar
adecuadamente los recursos financieros otorgados a este sector, siendo de vital importancia para el

mejoramiento de la produccion artesanal que les permita a largo plazo exportar su produccion.

El problema de la asociacion de productores artesanales de La Victoria radica en la falta de un sistema
de gestion contable, financiero y turistico que les permita conocer sus costos reales de produccién y
administrar de mejor manera los recursos obtenidos de las instituciones financieras para mejorar su

productividad y de esta manera incrementar la rentabilidad en sus negocios. (Cardenas, 2019, 2-3
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Tabla 6: Preguntas cientificas o hipétesis

9. VALIDACION DE LAS PREGUNTAS CIENTIFICAS O HIPOTESIS

MATRIZ DE DESCRIPTORES

OBJETIVOS PREGUNTA DE INFORMACION DESCRIPCION DE
ESPECIFICOS INVESTIGACION CLAVE RESULTADOS
Analizar el ¢Qué informacion es Proyecto Al analizar el proyecto
proyecto sustancial y “Entreprenchur Entreprenehur artesanal
“Entreprenchur ~ necesaria para la Artesanal” mediante el brife se pudo
Artesanal”, para  creacion de la (Cérdenas, 2019)  obtener informacion
una mayor marca? esencial y reconocimiento
comprension del del enfoque principal del
enfoque del proyecto, en consecuencia,
proyecto de se obtuvo una marca acordé
identidad de lo planteado.
marca.
Identificar los ¢Por qué es Estudio de Disefio  Aplicando las fichas
elementos necesario una (Gonzélez Ruiz, nemotécnicas de la
técnicos y metodologia para 1994, 72) metodologia de Guillermo
metodologicos realizar marca Gonzalez Ruiz se pudo
del branding mediante el adquirir técnicas que
para la creacion  branding? fortaleci6 la creacién de la
de la identidad g marca de acuerdo a las
marcaria. ¢Que tipo (,je necesidades que requiere el

metqdolog|a : proyecto Entreprenehur

medla_nte el branding Artesanal

es aplicable para la

creacion y difusion

de la marca

“Entreprenehur

Artesanal?
Desarrollar la ¢Por qué es Proyecto Mediante el Focus Group
identidad importante la “Entreprenchur se socializo la propuesta de
marcaria del creacion de lamarca  Artesanal” marca y obteniendo como
proyecto para el proyecto (Cardenas, 2019) y finalidad criterios de cada
“Entreprenchur  “Entreprenehur (Gonzélez Ruiz, uno de los integrantes del

Artesanal” para
el
fortalecimiento

Artesanal™?

1994, 72-74)

proyecto llegando como
punto la

aprobacién de la propuesta
del proyecto social.

Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama
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10. METODOLOGIAS Y DISENO EXPERIMENTAL

En este capitulo se describe la metodologia que fue empleada con el fin de establecer la identidad
marcaria del proyecto “Entreprenchur Artesanal” mediante el branding para el fortalecimiento del
sector artesanal de la parroquia la Victoria. En primer lugar, se identifica el enfoque de la
investigacion, es esencial elegir el tipo de estudio adecuadamente, ya que este permitird entender la
naturaleza del mismo, a su vez se establece el tipo de investigacion en donde se describe las fuentes
de informacidn, unidades de analisis, alcance y finalidad, por Gltimo, se establecid los instrumentos

que fueron utilizados para la recoleccion de datos e informacién.

10.1. Enfoque metodoldgico

La presente investigacion se desarrollara con una linea fundamental en base del enfoque cualitativo,
el mismo que se selecciona cuando el propdsito es examinar la forma en que los individuos perciben
y experimentan los fendmenos que los rodean, profundizando en sus puntos de vista, interpretaciones
y significados (Fernandez Collado et al., 2014, 4). De esta manera, el enfoque cualitativo se hizo a
través de la aplicacion de entrevistas con el fin de obtener los datos necesarios para las fichas
nemotécnicas, sin la necesidad de realizacion de una medicion numérica y la obtencion de datos

estadisticos.

10.2. Tipos de investigacion

10.2.1. Por las fuentes de informaciéon: Documental

Investigacion documental hace referencia a una técnica que selecciona y recopila informacion
mediante la lectura analitica de documentos de cualquier especie como fuentes bibliograficas,

articulos, ensayos, revistas, entre otros (Baena, 2017).

Se aplicara la investigacion documental, el mismo que permitird comprender los diferentes tipos de
criterios y enfoques necesarios, obtener la informacion de libros sobre el tema aumenta la
comprension del mismo. Finalmente, se obtuvo informacién a través de diarios, folletos, sitio web o
informes, con ayuda de los mismos se pudo proporcionar los datos necesarios para la investigacion

€en curso.
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10.2.2. Por las unidades de analisis: De campo

El trabajo de campo es necesario porque a través de este podemos tener contacto directo con las
personas involucradas del estudio, en este caso el entrevistado estard disponible para ayudar a
recopilar informacion, es decir, en la aplicacién de las fichas nemotécnicas, para obtener informacion

que nos permita obtener elementos de valor, que ayude a que la investigacion funcione sin problemas.

La presente investigacion es de campo puesto que se visito el sector a estudiar realizando varias
actividades, por ejemplo: la toma de fotografias para la creacion del manual de marca y finalmente
se desarrollé un acercamiento con los representantes del proyecto social “Entreprenehur Artesanal”

para el desarrollo de la identidad marcaria.

10.2.3. Por el alcance: descriptivo

El tipo de investigacidn que se utilizd es descriptivo, en ese sentido Hernandez et al. (2014) definid
el alcance descriptivo como una investigacion que busca especificar las caracteristicas de: personas,
grupos, comunidades, procesos, cosas u otros fendmenos que se sometan dentro del estudio. En la
presente investigacion se realiz6 un analisis de carécter descriptivo, debido a que se busca Identificar

los elementos técnicos y metodoldgicos del branding para la creacién de la identidad marcaria.

10.2.4. Por su finalidad: Investigacion aplicada

Dentro de la investigacion aplicada se da posibles soluciones a los problemas de la sociedad o el
sector productivo, fundamentados en la aplicacion de hallazgos tecnoldgicos haciendo uso de la
investigacion basica, es decir, la ejecucion del producto con sustentacion bibliografica (Bautista et
al., 2016, p. 1).

En relacion con lo mencionado anteriormente se ha implementado desarrollar la identidad marcaria
del proyecto “Entreprenchur Artesanal” para el fortalecimiento del proyecto social, bajo la

metodologia de Metodologia de Disefio de Guillermo Gonzales Ruiz.
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10.2.5. Instrumentos de recoleccion de informacion

10.2.5.1. Ficha nemotécnica

Las fichas nemotécnicas, son aquellas que nos sirven para recordar los aspectos mas importantes del
contenido de un libro, revista o articulo periodistico, tales como: conceptos, definiciones y
comentarios (Garcia, 2018). Al respecto, en el presente trabajo de investigacion, las presentas fichas
permitieron identificar los elementos técnicos y metodoldgicos del branding para la creacion de la
identidad marcaria y como resultado validar uno o varios factores que puedan afectar o fortalecer al
proyecto.

10.2.5.2. Brief

El brief o briefing es un documento claro y conciso que guia a una persona o grupo de personas para
realizar un proyecto o tarea determinada, con el cual se tiene un panorama completo de qué es lo que
se busca, como se hara, en qué tiempo y en qué contexto en particular. Del mismo modo, el brief en
el presente proyecto permitid desarrollar la identidad marcaria del proyecto “Entreprenehur
Artesanal” para el fortalecimiento del proyecto social y como resultado obtener los datos necesarios

para identificar el conocimiento mediante la identidad marcaria.

10.2.5.3. Focus Group

Focus Group es un método de investigacion cualitativa que retne participantes de una entrevista, en
la cual se exponen opiniones sobre productos o servicios. Es un tipo de investigacién muy usado en
marketing. Del mismo modo, el focus group en el presente proyecto permitié desarrollar la identidad
marcaria del proyecto “Entreprenehur Artesanal” para el fortalecimiento del proyecto social y como
resultado obtener los datos necesarios para identificar el conocimiento mediante la identidad

marcaria.

11. ANALISIS Y DISCUSION DE LOS RESULTADOS

De acuerdo a los resultados presentados en el presente estudio con el fin de establecer la identidad
marcaria del proyecto “Entreprenchur Artesanal” mediante el branding para el fortalecimiento del

sector artesanal de la parroquia la victoria, se utilizaron diferentes herramientas tecnoldgicas y trabajo
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de campo, las mismas que permitieron identificar a través de fichas nemotécnicas: un enfoque
cualitativo debido a la inclusion de variables en el estudio, tales como: incentivos tributarios, en la
referencia costo-beneficio. Los resultados muestran el impacto del turismo, del mismo modo se
muestra un método apropiado, que aplicaron a la region central del Ecuador que se derivara del

analisis de campo para obtener el estado actual de los sectores afectados por la investigacion.

En lo que respecta a la obra del libro sobre el Estudio de Disefio, la metodologia de Guillermo
Gonzélez manifiesta una serie de parametros por los que se tiene que pasar para llegar a un fin
determinado. La metodologia utilizada en esta obra establece que los métodos son procedimientos,
técnicas o herramientas que se usan para llevar a cabo la investigacion, usar un método no es garantia

contra los errores, debido a esto existen varias etapas que ayudan sustentar la implementacion.

Asi mismo, al realizar un analisis de la identificacion del problema de acuerdo a la metodologia de
Guillermo Gonzales define a la formulacion del problema como el objetivo claro de por qué se realiza
la investigacidn se podria decir el propdésito del disefio y derivaciones contiguos del tema, de modo

que la formulacion correcta del problema es mas importante que su solucion.

Respecto a la recoleccion de datos, se sugiere realizarlo de una manera indirecta, en la medida en que
se retne cualquier tipo de conjunto de elementos que puedan orientar sobre el tema a investigar. En
primer lugar, el autor considera mediante una profunda investigacion se clasifiquen los datos
importantes que se adjuntaron para un trabajo con evidencias o estadisticas. Por otro lado, la sintesis
es el mecanismo de incubacion del pensamiento y el proceso de separacion, seleccién, eliminacion,
concentracion y purificacion de datos detallados. Finalmente, en la gestacion, el desarrollo de una
idea parte de toda la investigacion se estd planteando con el fin de solucionar los problemas

persistentes en el proyecto.

Para finalizar, la elaboracion de la propuesta de disefio parte de la descripcidn en este apartado se da
paso a explicar las conclusiones generales de los previos pasos antes de desarrollar la propuesta
grafica, en segundo lugar la idea visual considerandose un prototipo o idea de disefio, en tercer lugar
la descripcion la cual permite plasmar las ideas de manera adecuada, en cuarto lugar las

representaciones gréaficas, permitiran ver los disefios que se han generado y si los mismo estan
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solucionando el problema existente, en quinto lugar los resultados deben mostrar el mayor trabajo

realizado.

Se realiz6 un brief en cual se puede plasmar toda la informacion de la marca “Entreprenehur
Artesanal”, en el mismo se dio a conocer el sector de la empresa clasificado por artesanal y turistico
conformandose como una pequefia empresa y ubicado en el Sector Pujili. En ese sentido se describe,
que permitira mejorar la vida de los artesanos, puesto que proporcionara informacion clara y precisa,
que da lugar a un mejor uso de los productos y servicios financieros, de la misma manera se realizd

un andlisis FODA para identificar sus fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas.

Por Gltimo, en el presente proyecto de investigacion se elaboré un focus group con el fin de conocer
las opiniones de un grupo de personas sobre la marca “Entreprenehur Artesanal”, los representantes
fueron miembros de la Universidad de las Fuerzas Armadas “ESPE”, en la presentacion se dio a
conocer la problematica en el cual se pudo observar que no cuenta con una marca que describa y
represente al proyecto, ademas mediante los pardmetros expuesto por los autores Norberto Chavez y
Raul Belluccia se gener6 una propuesta de identidad marcaria para el proyecto Entreprenehur

Artesanal las cuales se puedan evidenciar caracteristicas fundamentales del proyecto.

12. DESARROLLO DE LA PROPUESTA

12.1. Descripcion de la propuesta

Para el desarrollo de la propuesta se tomé como referencia la metodologia de Disefio de Guillermo
Gonzales Ruiz, en la cual se identifican las necesidades del proyecto con sus beneficiarios, asimismo,
de fortalecer la identidad marcaria de manera estratégica y precisa con sus representantes a fin de

comprender los aspectos y recursos que se emplean dentro de la elaboracion de la identidad de marca.

12.2. Metodologia de Disefio de Guillermo Gonzales Ruiz

La metodologia de Guillermo Gonzalez inicia desde un plan para la ejecucion de una operacion u
obra, una serie de parametros por los que se tiene que pasar para llegar a un fin determinado. Segun
Gonzalez Ruiz, 1994, 60-62), disefio es un proceso de elaboracion por el cual el disefiador interpreta

un propdasito de forma real. A este tipo de proceso se lo conoce como intuitivo, racional y operativo
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de creacidn de formas convenientes para el hombre, ya sean destinadas a ejecutar funciones de vida

urbana, de operaciones, de habitualidad mientras sean factibles o de comunicacion visual.

En esta metodologia podemos encontrar una fase la cual se encuentra desarrollada a continuacion:

12.2.1. Identificacién del problema

Tabla 7: Identificacion del problema

Identificacion de problemas y objetivos

Problema Objetivo

Inexistencia de una Establecer la identidad marcaria
identidad marcaria en del proyecto “Entreprenehur
el proyecto social Artesanal” mediante el branding

“Entreprenchur digital para el fortalecimiento del
Artesanal”. sector artesanal de la parroquia la
victoria.

Propdsito

Disefar una linea gréafica que abarque

toda la esencia del proyecto, dando un
agradable resultado con la obtencion
final de su logo, manual de identidad
de marca y aplicaciones de la marca
“Entreprenehur Artesanal”.

Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama

12.2.2. Recopilacion de datos

En esta fase encontraremos un moodboard el cual se usé como representacion visual para alcanzar

un punto de inspiracion, asi mismo se concibid una recopilacion de iméagenes las cuales hacen

referencia a los aspectos o cualidades que encontramos dentro del proyecto, lo que se trato de hacer

fue transmitir una idea general o pensamientos sobre lo que significa “Entreprenehur Artesanal”
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Figura 11: moodboard

Entreprenehur Artesanal

Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama

12.2.3. Sintesis

Aqui se puede encontrar todo el proceso de abstracciones o sintesis, las cuales fueron de utilidad para
analizar los elementos que comprenden a la marca, los mismos se analizaron y se hicieron al concepto
con el cual se estuvo trabajando. El proceso comenz6 por determinar los elementos, objetos o cosa
que estarian involucrados en la construccion o conceptualizacién, los cuales se encontrarian

relacionados con la marca:
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Tabla 8: Tabla de conceptualizacion de elementos de la marca

Elemento Referencia Abstraccion

Vasija

Manos de artesano

Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama

12.2.4. La etapa de iluminacion

La fase de iluminacién concibe un despertar de ideas las cuales se representaran mediante bocetos,
efectuando una conceptualizacion de los elementos de construccion de la marca, lo cual nos permite

acercarnos a una o varias soluciones comprendidas en elementos que compondrian la marca.
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Figura 12: Boceto de conceptualizacion

Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama

12.2.5. Etapa de gestacion

La gestacion de la propuesta consistio en determinar varias paletas de colores las cuales nos ayudarian
a generar pruebas de color, las mismas que nos sefialarian el punto de partida para la creacion de toda
la linea grafica que tendria el manual de identidad. De igual manera en este punto también se pudo
gestar la idea ya establecida del imagotipo de marca, la cual ain no puede ser aprehendida, sin antes

las debidas pruebas de visibilidad, aplicacion en diferentes fondos.
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Figura 13: Pruebas de color

d

Entreprenehur

Artesanal

ENTREPRENEHUR Entreprenehur

Artesanal Artesanal

Entreprenehur Entreprenehur
Friesanal Artesanal Artesanal

Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama

12.2.6. Elaboracion de la propuesta de disefio

12.2.6.1. Manual de Identidad Corporativa
12.2.6.1.1. Portada y Contraportada

La portada y la contraportada, impresas a full color. Tamafio De Cada Tapa: 14 cm. de alto X 21 cm.

de ancho Tamafno Abierto: 42 cm. de ancho * 14 cm. de alto
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Figura 14: Portada y contraportada

60 cm

30cm

21cm

t / 4 — | Carrera de

| Disefio Gréfico

Entrepfénehur

MANUAL DE IDENTIDAD

Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama

12.2.6.1.2. Sistema Reticular

La diagramacion general que se ha usado en el manual de identidad corporativa ha sido un sistema
reticular modular, compuesto por mddulos de igual tamafio, cinco horizontales por cuatro verticales
con un medianil de 2 mm, dentro de un margen de 0,4 cm a cada lado. Este tipo de reticula contribuyen
con dinamismo y movilidad para organizar nuestros contenidos. Las posibilidades que nos ofrece este
tipo de reticula son ilimitadas ya que nos permite trabajar sobre formatos poco comunes, al utilizar la
reticula modular hay que tener cierto cuidado de no abusar de las variantes que podemos desarrollar

ya que hay que precautelar la homogeneidad y unidad.
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Figura 15: Diagramacién general y aplicacion

4x4 moédulos 23cm
02acm
23cm
4x4 moédulos 23cm
02am
L LOGOTIPO La marca Entreprenehur se fupdamenta en la fipografia D-DIN 23cm
Condensed, una tipografia de|galo seco con extremos planos, la
cual impul: ia y segurigad

Entreprenehur

TENANAL

=

A

ERtrennenenur

]
Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama
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12.2.6.1.3. Diagramacion

La diagramacion propuesta se emplea basadndose en un estilo de diagramacion estilizado y
minimalista, al momento de su construccidon se ha tratado de mantener uniformidad y secuencia en el
disefio, lo cual forma parte importante de la identidad corporativa. Se usaron elementos graficos
asociados al proyecto “Entreprenehur Artesanal”, como lineas. Los colores de igual forma se

mantienen sutilmente en cada pagina como la familia tipogréafica corporativa.

A fin de mantener una mayor similitud, la distribucion de las paginas se ha realizado como se
establece en el gréafico siguiente, ubicando las imagenes en el centro y el texto a nivel superior de la
imagen; sin embargo, en algunas ocasiones el contenido seria modificado obviamente de ser

necesario.

Figura 16: Diagramacion general y aplicacion

0.2 cm

| Texto

Texto

Imagen

Imagen
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30cm

emm ESCALA MINIMA La escala minima ayuda a establecer un tamafio minimo el cual no sobrepasar al
momento de reproducir cualquier logotipo, esto aseguraré su correcta legibilidad
y evitari la pérdida de informacidn en tamafios reducidos

2
21 cm
Entreprenehur
ARTESANAL
7= Entreprenehur

Entreprenehur

ARTESANAL

Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama
12.2.6.2. Creacién del Brief de marca (Revisar Anexo 2)
12.2.6.2.1. Resefa historica

Durante afios, los artesanos en la parroquia La Victoria han venido trabajando de forma silenciosa.
Poblaciones indigenas y comuneros se han ido forjando un futuro en el mercado en base a lo que
elaboran sus manos; sin embargo, la gran mayoria de artesanos poseen un gran problema: carecen de
un adecuado sistema de gestiéon contable, financiera y turistica que les permita tomar decisiones
gerenciales de una forma mas técnica, y asi desarrollar sus recursos gastronémicos y artesanales para

obtener una mejor rentabilidad y ser mas competitivos a nivel nacional e internacional.

De alli surge el proyecto social “Entreprenchur Artesanal” el cual consiste en un sistema de gestion

contable, financiero y turistico para el sector artesanal, puesto que proporcionara informacion clara y
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precisa, que da lugar a un mejor uso de los productos y servicios financieros, asi también,

herramientas primordiales para la toma de decisiones.
12.2.6.2.2. Caracteristicas Generales

El proyecto fue llevado a cabo en la parroquia de La victoria, en el sector de Pujili de la ciudad de
Latacunga, provincia de Cotopaxi y en la actualidad no es un proyecto que dependa de un local para

desarrollar sus funciones, inicamente es un proyecto de gestion contable, financiero y turistico.

El valor que tiene por mejorar la economia y el progreso de los habitantes de dicha localidad es una
de las principales caracteristicas del proyecto ya que igualmente el sector turistico se veria beneficiado

en aspectos como el econdémico.
Entre los principales servicios que el proyecto “Entreprenehur Artesanal” cuenta es el de:

-Incentivos Tributarios
- Sistema tecnoldgico de gestion contable, financiero y turistico

12.2.6.2.3. Objetivo del proyecto

Desarrollar un sistema de gestion contable, financiero y turistico que incremente la productividad
mediante el uso eficiente de los recursos basados en su medicion y control en el sector artesanal de la

parroquia La Victoria, cantén Pujili.

12.2.6.2.4. Descripcion del servicio

Un sistema de gestion contable, financiero y turistico permitira mejorar la vida de los artesanos,
puesto que proporcionard informacion clara y precisa, que da lugar a un mejor uso de los productos

y servicios financieros.

12.2.6.2.5. Atributos del servicio
Basicos
Gestion de un sistema tecnoldgico contable
Valorado
Seguimiento por parte de la Universidad de las Fuerzas Armadas

Diferencial
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Apoyo a un estrato de la poblacion de la provincia de Cotopaxi la cual no ha sido apoyada por

ninguna entidad gubernamental.

12.2.6.2.6. Valores corporativos que describen al emprendimiento/empresa

Responsabilidad.
Puntualidad.
Honradez.
Transparencia.
Solidez.

Trabajo en Equipo.
Calidad.

Cumplimiento.

O N o g B~ w D PE

12.2.6.2.7. Acerca del publico objetivo Target

Nivel Socioecondémico: medio y bajo

Sexo: Masculino y femenino Edad: de los 30 a 80 en adelante
Ocupacion: Artesanos alfareros

Motivaciones: progreso y rentabilidad en sus trabajos

Mercados locales: Comercializadores en mercados: En la parroquia la Victoria,

Pujili (Artesanias/Turismo)

12.2.6.2.8. Acerca de la competencia

Competidores directos
El proyecto “Entreprenchur Artesanal” no cuenta con competencias hasta la fecha ya que es
el unico proyecto de este tipo que se encuentra implementado en la parroquia de La victoria

del canton Puijili.

12.2.6.2.9. Analisis FODA del emprendimiento/empresa

Fortalezas:

Apoyo por parte de los investigadores de la Universidad de las fuerzas armadas ESPE
Desarrollo del sistema de gestion contable

Personal profesional a cargo del proyecto
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Debilidades:

Inexistencia de una marca que presente al proyecto

Distribucion en medios digitales

Gestion de marketing

Oportunidades:

Asociaciones de agremiados

Apoyo institucional por parte de la Universidad de la Fuerzas Armadas (ESPE) Y la
Universidad Técnica de Cotopaxi

Amenazas:

Poca 0 ninguna promocion del proyecto por parte de los presidentes de cada gremio
artesanal

Recepcidn por parte de los beneficiarios

Todas las localidades a la que se debe llegar

12.2.6.2.10. Acerca de la Marca

1. Palabra o texto que desea incluir en la marca

Arte turismo y economia

2. Icono o figura que desea incluir en la marca

Escoger el nombre con méas impacto si ya existe un nombre se recomienda incluirlo, las
figuras que se proponen son: manos, vasijas, barro y el turismo

3. Aplicaciones que utilizara la marca

Rétulos, tarjetas de presentacion, hojas membretadas, articulos de papeleria, redes sociales,

web, etc.
12.2.6.2.11. Filosofia
12.2.6.2.11.1. Mision

Crear estrategias que permitan la utilizacion de los incentivos existentes y el apoyo al sector turistico

en el ambito administrativo.
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12.2.6.2.11.2. Visién

Desarrollo de un sistema de gestion contable, financiero y turistico que incremente la productividad

mediante el uso eficiente de los recursos basados en su medicion y control en el sector artesanal.
12.2.6.2.11.3. Valores

Entreprenehur Artesanal es un proyecto social dedicado a generar un sistema tecnoldgico de gestion
contable, financiero y turistico para el sector de la parroquia La Victoria del canton Pujili, cuya
filosofia y cultura se resume en una serie de valores por los cuales se rigen sus acciones. Sus

principales valores son:

-Trabajo en equipo
-Solidez

-Calidad
-Puntualidad
-Honradez
-Responsabilidad
-Transparencia

-Cumplimiento
12.2.6.3. Creacién del Manual de Identidad Corporativa

En esta primera parte del disefio es un Manual el cual contendréa los parametros y normativas que
establezcan el uso correcto y consecuente de la imagen corporativa del proyecto Entreprenehur
Artesanal, la cual se dedica a generar un sistema tecnologico de gestion contable, financiero y turistico
en la ciudad de Latacunga, con el objetivo de mejorar la economia y el progreso de los habitantes de

dicha localidad.

Para alcazar un discurso coherente, los proyectos deben equiparar sus aspectos de comunicacion y
para ello se disefié el manual de identidad corporativa la misma que servirda como herramienta que de
respuestas a las preguntas que surjan acerca de la identidad visual de Entreprenehur Artesanal, en
otras palabras, el uso de colores, uso de su imagotipo, la tipografia, la papeleria, medios digitales,

entre otros elementos de disefio.
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El contenido que se emplea en el manual se encuentra divido en varios apartados en los que se resume
lo més esencial sobre el uso y aplicacién de la marca Entreprenehur Artesanal, por tal motivo dicha

informacion se encuentra organizada de la siguiente manera:

Introduccion, resume el objeto de creacion del manual.

Elementos bésicos de identidad, aborda aspectos esenciales de la marca.

La marca, establece aspectos de la construccion de la marca.

Tipografia corporativa, aborda todo lo concerniente a las fuentes tipograficas a ser
aplicadas.

Colores corporativos, resume los aspectos con relacién a la eleccion de los colores,
parametros y medidas de los mismos.

Normas para el buen uso de la marca, se estableceran lineamientos y normas que se deben
seguir para un correcto uso de la marca

Aplicaciones, propone algunos elementos sobre los que se utilizara la marca, como

uniformes, objetos promocionales, entre otros.
12.2.6.3.1. Aspecto externo

La portada y contraportada presentan un estilo simple y colorido que reflejan el significado de
Entreprenehur Artesanal, sin perder la objetividad que debe caracterizar a una marca. En el disefio se

empled los colores corporativos y la tipografia que se explicard méas adelante de mejor manera.

En la parte de portada podemos observar el imagotipo de la marca acompafiada del titulo del proyecto,

mientras que en la contraportada se usa el mismo color de la portada variando Unicamente el logo.
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Figura 17: Aspectos externos del manual de identidad corporativa

Entreprénehur

Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama

12.2.6.3.2 Contenido

12.2.6.3.2.1 Presentacion

El presente manual tiene como finalidad facilitar la labor de todas aquellas personas que se encuentran
relacionadas con el manejo de la identidad corporativa y de la imagen corporativa de Entreprenehur
Artesanal. El total apego a los parametros que se presentan aqui se asegura cierta homogeneidad de
la imagen y sus aplicaciones. Todo el material con respecto a la construccion se encuentra incluido

en este manual el cual determina aspectos como las normas y papeleria.
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12.2.6.3.2.2 Introduccién

Figura 18: Pagina Introduccién

e INTRODUCCION

Una empresa u organizacion manifiestan su imagen, integrando
un mode de comunicacién. Lo que hace a estas propuestas atrac-
tivas es el estilo, sentido, la perseverancia de los medios por los
cuales se transmiten la esencia de una marca.

Este manual junta varias herramientas primordiales sin las cuales
no se podria dar un uso adecuado asi como las aplicaciones grifi-
cas bajo los diferentes soportes. Es asi que dicho manual ha sido
desarrollado pensando en las necesidades de las personas encar-
gadas de transmitir, interpretar, comunicar y emplear la marca en
sus diferentes medios.

El correcto manejo del uso de la marca, apoyara a gue logremos
cumplir las metas y objetives de la misma. Alcanzar |2 meta sera
un trabzjo exhaustivo por parte del equipo, en el cual participa-
mos para hacer de Entreprenehur Artesanal una marca de renom-

bre.

Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama

12.2.6.3.2.3 Elementos bésicos de identidad

Posteriormente a la respectiva investigacion ya establecida del proyecto Entreprenehur Artesanal y a
sus representantes por dar la considerable apertura, se afianzo la idea de atribuirse la esencia del sector
de la parroquia de La Victoria en el cual se daria la aplicaciéon del proyecto social. “Nosotros”, sera
la palabra de identificacion que tendremos para el desarrollo de la comunicacién, en el mismo punto
se determinara el proceso de desarrollo de la marca. Aqui podremos constatar parametros que se
deben seguir si se quiere asegurar la visibilidad de la marca, las aplicaciones también es uno de los
aspectos que podemos encontrar, asi como los soportes donde se podria aplicar: papeleria,

merchandising, medios digitales, entre otros.
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Figura 19: Paginas de elementos bésicos de identidad

amm LOGOTIPO La marca Ei se fund: ta en la t D-DIN
Condensed, una tipografia de palo seco con extremos planos, la
cual impulsa armonia y seguridad.

Entreprenehur

ARTESANAL

Entreprenehur

== |SOTIPO Para la construccién del isotipo se inicio por sintetizar un  Isotipo se refiere a aquellos logos que identifican una marca,
elemento que sea reconocible y alusivo al sector uno de esos  instituciones, productos o servicios que constan tan solo de
elementos fue la vasija y las manos de las mismas personas  un icono y, por lo tanto, prescinden de cualquier elemento
que elaboran dichas vasijas, la forma concava da un punto de  textual. De igual manera se puede usar el isotipo aislindolo
partida para realizar la conceptualizacion. Se dividen en 2  del resto de elementos de la marca.
partes los cuales serdn elementos de identificacién para la
comunicacion.
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mmm ESLOGAN Los aspectos mas fundamentales se extrajeron mediante una La compafiia que presente el eslogan dependera de uso y
investigacién de los referentes que componen a la marca. aplicacién que se le de en el smbito comunicacional.

Arte turismo y economia Mosotros Progreso

Nosotros Apoyo

Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama

12.2.6.3.2.4 La marca

Dentro de la identidad de la marca podremos encontrar la construccion de marca, la marca, reticula
de la marca, variaciones, area de respeto, uso restringido, escala minima. Estas etapas que deben estar
incluidas en la mayoria de manuales deben estar respectivamente sustentadas para una mayor

comprension.
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Figura 20: Paginas de marca

mmm CONSTRUCCION ¥ MODULACION El logotipo se establece y se construye sobre un soporte proporcional al valor X
Es asi que se determina como unidad de medida, precautelando la correcta

propoercion de la marca sobre diferentes soportes y tamafios.

122 r e” I r JArtg tutismp v .
i ] || | ecdnorhia

asx ARTESANAL

=

13

=== AREA DE PROTECCION Para el &rea de proteccién se establecié en base a la marca.
Esta 4rea no debers presentar elementos grificos que se inter-
pongan en la observacidn y lectura de la marca. Queda deter-

minada el area de respeto por la medida “x".

22

i S e

AHRTESANAL

22

2 —
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30 cm

mmm ESCALA MINIMA La escala minima ayuda a establecer un tamafio minimo el cual no sobrepasar al
momento de reproducir cualguier logotipe, esto asegurara su correcta legibilidad
y evitara |a pérdida de informacién en tamafios reducidos

8

Entreprenehur

21cm

ARTESANAL
60% - K\ 4£0%
//5 .
Entreprenehur
Entreprenehur
ARTESANAL
mmm VERSIOMNES PRINCIPALES La version vertical sera la primera propuesta que se muestre al momento de
usarla.
La versién horizontal se implementara en ciertos soportes que sean requeridos.
HORIZONTAL
ARTESANAL
T ARTESANAL

) Entreprenehur

Arte turismo y economia

L
Entreprenehur Entreprenehur

ARTESANAL
Arte turismo v economia

ARTESANAL

VERTICAL
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mmm VERSIONES PRINCIPALES

Entreprenehur

ARTESANAL

Nosotros Apoyo

El eslogan de la marca no solo debe presentarse en el desarro-
llo de la construccidn, también se debe usar ya que es muy
importante para las diversas aplicaciones. Se establecieron
wvarias versiones las cuales quedan a consideracion para sus
requerimientos y aplicaciones.

Entreprenehur Entreprenehur

ARTESANAL ARTESANAL

L R

= =
osotros Frogrese

= VERSIONES PRINCIPALES

Entreprenehur

El eslogan de la marca no solo debe presentarse en el desarro-
llo de Ia construccion, tambien se debe usar ya que es muy
importante para las diversas aplicaciones. Se establecieron
wvarias versiones las cuales quedan a consideracién para sus
requerimientos y aplicaciones.

MNosotros Progreso
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== VERSIOMNES PRINCIPALES Se puede colocar la marca sin eslogan siempre y cuando sea
requerido.

Entreprenehur

ARTESANAL

Entreprenehur

Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama

12.2.6.3.2.5. Tipografia Corporativa

La tipografia principal es aquella seleccionada para la marca como signo de identidad de la misma.
En el logotipo de Entreprenehur Artesanal se ha escogido una tipografia de la familia tipografica D-
DIN Condensed y Caligor las cuales fueron adaptadas para su correcto uso. Esta tipografia fue elegida
ya que comunica modernidad y creatividad por lo que se facilita su relacién con el concepto de la
marca. La tipografia fue usada netamente en el logotipo, por otro lado, si se podra usar en varios

elementos, asi como en su publicidad.
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Figura 21: Tipografia corporativa

mmm TIPOGRAFIA Paralaaplicacion de ipografias se recomienda usar, junto a las La razdn de haber elegido este tipo de tipografia fue por su
[l Ia fi D-DIN Cond d y Caligor. Donde buena legibilidad y claridad.

también se encontrara esta tipografia sera dentro la paginas
internas, piezas graficas o documentos, etc.

a Z D-DIN Condensed A Z CALIGOR REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijklmnopgrstuvwyz ABCOEFGHIJKLMHOPORSTUVWXYZ
0123456789 (.:,;2%€) 0123456780 [-:6LE]

al von Condensed Regular aZ Lato Regular

ABCOEFGH JKLMNOPORSTUVWYZ ABCDEFGHUKLMMOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwinz abedefghijklmnopgrstuvweeyz
123456789 (-:R%E) 0123456789 (;&3%£)

Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama

Tipografias secundarias
La tipografia secundaria fue utilizada en la construccion del manual, la familia Lato y la cual se

encuentran distribuidas en las paginas.

LATO BOLD ~

a 2 ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
1234567890

a Z LATO REGULAR
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnhopqrstuvwxyz
1234567890
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12.2.6.3.2.6. Colores corporativos

El color corporativo es parte importante de una identidad, ya que se puede proyectar una imagen
coherente que nos ayudaria a una facil identificacion de la empresa u organizacion que lo adopte.
Entreprenehur Artesanal ha elegido una paleta de colores compuesta por 4 colores de cromatica
marrdén o en términos comunes colores oscuros, estos colores se los obtuvieron de un dnico color el
cudl fue beige, su obtencion se dio reduciendo su saturacion dando como resultado estos colores

marrones adecuados a la tematica que se esta abordando.
Marrdn: Se asocia a un color sélido, estructural, confiable, calido, natural, seguro y acogedor

Vino: Se asocia a un color el cual estd vinculado con el rojo, representa la pasion, energia,
fortaleza, el amor a nivel muy profundo, entre otras cosas. Debido a esto el color vino también

representa estos sentimientos a nivel psicoldgico.

Rojo: Se asocia al color del fuego cominmente conocido, del amor, el drama, el calor, el

poder, la fuerza, la emocidn, la pasion, la sangre y la lujuria.

Naranja: Se asocia a un color alegre y entusiasta, a menudo elegido por las personas mas

extrovertidas mientras otras, quiza las mas timidas, lo encuentran demasiado atrevido.
Modelos de color

El isotipo de la marca solo se lo podrd imprimir en una seleccion de color, segin se lo haya
determinado en cada pieza; al momento de elegir una seleccién de color se procurara igualar los
valores establecidos. Al momento de su aplicacion bajo diferentes medios o pantallas, deberan
utilizarse las relaciones RGB mostradas. Bajo ninguna circunstancia se debe modificar los colores
indicados o cambiar su tono, saturacion o textura. El isotipo siempre debe observarse con sus colores
solidos, sin texturas, ni transparencia mucho menos degradados. Se recomienda al momento de

imprimir hacer pruebas de color para disminuir dafios ocasionados al material a usarse.
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Figura 22: colores corporativos

C=15% M=100% Y¥=90% K=10%
R=190 G=22 B= 34
#BE14622 Pantone=P 53-8C

C=0% M= 8% Y¥=00% K=0%
R=237 G-108 B-11
.f;‘;_’_- ! #ED6COB Pantone= P 30-8 C

Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama

Variaciones de color

C=16% M=40% Y=55% K=14%
R=195 G=147 B=110
#C39356E Pantone= P 32-10C

C=42% M=79% Y=61% K=24%
R=137 G=67 B=72
#594348 Pantone=P 67-13C

Para las versiones positivas y negativas del imagotipo se establecieron las siguientes variantes

acorde a la finalidad y requerimientos del disefio. El uso en positivo se centra en el caso de generar

sellos, bordados, entre otros. Por otro lado, el uso en negativo se implementara en casos de

documentos y papeles importantes.

Figura 23: variaciones de color

=== VARIACIONES DE COLOR

Entreprenehur

ARTESANAL

POSITIVO

Entreprenehur

ARTESANAL

Positivo

|
k‘;‘l
2

Entreprenehur

ESCALA DE GRISES

24

Entreprenehur

ARTESANAL

NEGATIVO

Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama
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12.2.6.3.2.7 Normas para el buen uso de marca

Se recomienda para no obtener resultados negativos, seguir los lineamientos y normas basicas. El
éxito de una marca comprendera en gran medida a la capacidad que se tenga al momento de ser
disciplinados. Al manejar aspectos que extenien la marca es fundamental evitar aplicaciones

contraproducentes.

Figura 24: Normas de para el uso

mmm USOS NO CORRECTOS La manipulacién o cambios echos en |a marca son algunos de los usos
incorrectos gue estan prohibidos realizar, &l mal uso de la marca corrompe
y dafia la visibilidad de la misma.
Las recomendaciones que se emiten son emitidas para todas la variaciones
de la marca.

Maodificacién de los colores Cambios en la distribucion
corporativos de elementos de la marca

Entreprenehur Entreprenehur

ARTESANAL ARTESANAL
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mmm USOS NO CORRECTOS Distorsion o manipulacién las proporciones
horizontal y vertical

&:2)

Entreprenehur Entreprenehur

ARTESANAL

ARTESANAL

mmm USOS NO CORRECTOS

Utilizacion de degradados Utilizacion de bordes

Entreprenehur Entreprenehur

ARTESANAL ARTESANAL

62



= US0OS CORRECTOS De ser posible y si es considerable se aplicara la marca bajo su version
original. En el caso de no ser posible se recurrira a las siguientes versiones.

Aplicados bajo fondos de Aplicacién sobre fotografia
color oscuro con predominic oscuro

Entreprenehur Entreprenehur

ARTESANAL ARTESANAL

=mmUSOS NO CORRECTOS

Aplicacion sobre fotografia
con predominio claro

Aplicados bajo fondos de
color claro

CUARTESANALR ST
Arfeturismo y.economia

Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama
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12.2.6.3.2.8 Aplicaciones

Las variaciones que se pueden implementar sobre los posibles formatos, de esta manera se garantiza
la correcta utilizacion de la imagen del proyecto Entreprenehur Artesanal. Al ser utilizado el

imagotipo se le dara un uso prioritario al ser usado sobre soportes digitales e impresos.

Figura 25: Aplicaciones

)

£

Entreprenehur

Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama

12.3. Evaluacion de rendimiento de la marca

El rendimiento que tendra la marca se evaluara bajos las normas de Norberto Chéavez y Bellucia
Raul las cuales se encuentran en su libro La marca Corporativa, (Chaves, N. & Bellucia R. 2008),
donde se analizaran algunos aspectos como; calidad gréafica, ajuste tipografico, correcciones de
estilo, compatibilidad semantica, entre otras. El éxito de la evaluacion nos permitira identificar
deficiencias y errores que se podran corregir a futuro.
Los indicadores de calidad que establecen Norberto Chavez y Bellucia Raul son:

e Calidad gréafica genérica

e Ajuste tipoldgico

e Correccién estilistica
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e Compatibilidad semantica
e Suficiencia

e Versatilidad

e Vigencia

e Reproducibilidad
e Legibilidad

e Inteligibilidad

e Pregnancia

e Vocatividad

e Singularidad

e Declinabilidad

Cabe mencionar que los parametros de calidad tomamos del libro de Norberto
Chaves y Belluccia Raul, no fueron tomamos en su totalidad para la evaluacion. Dicho esto, se
utilizaran aquellos parametros que respondan y se necesiten al momento de realizar una relacion
comparativa. Es por ello que se suprimen los siguientes parametros:

e Declinabilidad

e Inteligibilidad

e Compatibilidad seméantica

Calidad grafica genérica
La calidad que presenta la marca Entreprenehur Artesanal presenta un indice alto de rendimiento ya
que la iconografia y equilibrio en el conjunto de familias tipograficas son adecuadas, la familia D-

din condensed, caligor y lato son las que se consideraron para la construccion de la marca
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Figura 26: tipografia usada

s TIPOGRAF[A Paralaaplicacidn de tipografias se recomienda usar, junto a las La razén de haber elegido este tipo de tipografia fue por su
imagenes la tipografia D-DIN Condensed y Caligor. Donde buena legibilidad v claridad.
también se encontrara esta tipografia sera dentro la paginas
internas, piezas graficas o documentos, etc.

a Z D-DIN Condensed A Z CALIGOR REGULAR

ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZ
0123456789 (.:,;& %E) 0123456788 [-.:61E)

az D-DIN Condensed Regular aZ Lato Regular

ABCDEFGHUKL MNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHUKLMMNOPQRSTUVWIXYZ
abedefghijkmnopgrstuvvayz abcdefghijkimnopgrstuvwyz
0123456789 (,80€) 0123456789 (-, ;&%€)

Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama

Ajuste tipoldgico

El identificador grafico se concreta como un imagotipo, combinando una tipografia legible de estilo
sencillo, a esta relacion se la asemeja con la heterogeneidad morfoldgica ya que los signos no
provienen de la nada, su origen se basa en algunos elementos conceptuales de identificacion los

cuales son plasmados en el logotipo y el isotipo de la marca cada uno de forma individual.

Figura 27: Ajuste tipologico
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s LOGOTIPO

Entreprenehur

ARTESANAL

Entreprenchur

mm [SOTIPO

Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama

Correccion estilistica

El estilo que presenta la iconografia se ve deficiente en la parte del subtitulo del logotipo ya que no
se muestra claramente como su parte principal superior y su correlacion con la tematica del
proyecto se aprecia ya que al manejar un mensaje semantico el cual permite una correcta

interpretacion. Por ejemplo: al momento de leer el nombre de una pelicula y el de los actores

67



principales, es ahi donde la retérica del cartel de cine el que nos advierte de lo que va a tratar la
peliculay no de la publicidad que se esté presentando.

Figura 28: Correccidn estilistica

Entreprenehur

ARTESANAL

Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama

Suficiencia

Estipular la suficiencia de la marca no aplica solamente cuando esta se alcanza, sino también
cuando no sobran mantener un equilibrio es un aspecto que se debe cumplir. La suficiencia que
indica la marca manejara conceptos relacionados con los signos, relativamente el analisis muestra
que la marca requiere un simbolo mas centrado al ambito de lo logotipos, el proyecto Entreprenehur
Artesanal exige que optar por el mismo simbolo con ciertas modificaciones las cuales no alteren su
forma o cromaética, ya que de esta manera se beneficiaria a las personas a las que va dirigido el

proyecto.
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Figura 29: suficiencia

Entreprenehur

ARTESANAL

Arte tunsmeo y economia

Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama

Versatilidad

La capacidad de versatilidad que presenta la marca apuesta por manejarse con naturalidad en la
mayoria de ambitos digitales y fisicos, su capacidad para adaptarse a un medio a sido uno de sus
fuertes ya que si no cumple con el parametro sus signos suelen recaer sobre los signos de
identificacion. El grado de vertalidad que maneja esta marca es medianamente alta, el signo
satisfase en gran mayoria los requerimientos, pero hay que tomar en cuenta no exederse ya que

resultaria contraindicado.
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Figura 30: versatilidad

Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama

Vigencia

Un proyecto u organizacion nace con la idea de perdurar con el tiempo, asi el idetificador grafico de
la marca se a construido tomando en consideracion este parametro, ya que su creacion estar pensada
para tener una vigencia valida por varios afos. La forma en que se asseguro de cubrir este

parametro fue contemplar cada forma y elemento compositivo al momento de su construccion.

Reproducibilidad
La marca de este proyecto esta disefiada para ser implementada en medios digitales y medios
impresos sin que esta sufra alteraciones en su calidad gréfica.
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Figura 31: Reproducibilidad

Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama

Legibilidad
El imagotipo cumple con este pardmetro tanto el icono como la tipografia cuenta con el grado de

reconocimiento visual de los rasgos esenciales de la identidad del proyecto el mismo cuenta con

todas las posibilidades de lectura diferentes medios.

Figura 32: Legibilidad

Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama
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Pregnancia

Al visualizar el icono se puede entender a claridad de que trata la marca ya que posee una
pregnancia en sus formas complejas de cual tiene una buena composicién grafica y es capaz de ser
reconocida de forma correcta.

Figura 33: Pregnancia

Entreprenehur

ARTESANAL

Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama

Vocatividad
Una de las caracteristicas de la marca por la cual aplica este parametro es la cromatica utilizada cual
son colores planos utilizados para llamar la atencion del publico como estrategia para captar la

atencion de las personas y tenga una pregnancia mas alta.
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Figura 34: vocatividad
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Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama

Singularidad
La marca permite diferenciarse de los diferentes proyectos aplicado por sus formas y colores como

estrategia de Disefio.

Figura 35: singularidad

Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama
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13. IMPACTOS

13.1. Impacto Tecnoldgico

El presente trabajo de investigacion sobre la identidad de marca del proyecto social “Entreprenehur
Artesanal” en la ciudad de Latacunga y su fortalecimiento, tiene como objetivo establecer la identidad
del proyecto mediante el branding digital. De igual manera, el proposito de la marca digital es generar
confianza y lealtad en el consumidor, asi como influir positivamente en como los beneficiarios
valoran una empresa y atraen talento. En la actualidad el uso de nuevas tecnologias y el branding
digital permiten una mejor comunicacion con los clientes, en ese sentido, permite a las empresas
presentar su marca de forma coherente en los diversos canales digitales a través de los cuales

interacttan con el publico.

13.2. Impacto Ambiental

El impacto ambiental, es un tema que ha venido en constante evolucion debido a las nuevas
preocupaciones que surgen en los consumidores acerca de la urgente necesidad de aportar a la
conservacion del medio ambiente. La adopcién del branding digital ha ido en constante aumento
durante los ultimos afios debido a los maltiples beneficios que brinda a las organizaciones que lo

aplican, en ese sentido, el branding digital no involucra el uso de medios impresos.

13.3. Impacto Econémico

La propuesta de establecer la identidad marcaria del proyecto “Entreprenchur Artesanal” mediante el
branding digital para el fortalecimiento del sector artesanal de la parroquia la Victoria en el sector de
Pujili, contribuye ahorrar recursos, debido a que se fortalecerd el mismo y como resultado disefiara
una linea grafica que abarque toda la esencia del proyecto, dando un agradable resultado con la
obtencion final del logo, manual de identidad de marca y aplicaciones de la marca “Entreprenchur

Artesanal.
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14. PRESUPUESTO PARA LA PROPUESTA DEL PROYECTO

14.1. Costos Directos

Tabla 9: Costos directos

RECURSOS CANTIDAD DESCRIPCION VALOR VALOR
UNITARIO TOTAL
Tecnoldgico 2 Horas para Disefiar 400 800
1 Dell Inc. Inspiron 5567 i7 1200 1200
1 Hp 700 700
Tecnoldgico 1 Samsung Note 9 150 150
1 Xiaomi 11pro 200 200
Papeleria 1 Papel Bond resma 4 4
2 carpetas 1 2
4 esferos 0,25 1
Imprenta 1 Papel couche 5 5
1 pastas de cartén 5 5
4 tazas 4/u 7 28
Total 3095

Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama
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14.2. Costos indirectos

Tabla 10: Costos indirectos

DESCRIPCION PERSONAS CANTIDAD VALORUNITARIO VALOR TOTAL
ALIMENTACION 2 4 2.50 8
TRANSPORTE 2 5 1 5
TOTAL 13

Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama

14.3. Costos Generales

Tabla 11: Costos generales

DESCRIPCION VALOR TOTAL

Costos directos 3095
Costos indirectos 13
Total 3108

Elaborado por: Liliana Mena, Christian Pachacama
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15. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

15.1. Conclusiones

e Tras el analisis, podemos deducir que el trabajo de campo es necesario porque a través de este
podemos tener contacto directo con las personas involucradas del estudio, ademas los
instrumentos para la recoleccion de datos utilizados fueron fundamentales para establecer la
identidad marcaria del proyecto “Entreprenehur Artesanal” mediante el branding fortalecer el
sector artesanal de la parroquia la Victoria.

e De acuerdo a investigacién, se concluye que las fichas nemotécnicas permitieron identificar
los elementos técnicos y metodoldgicos del branding para la creacion de la identidad marcaria
y como resultado validar uno o varios factores que puedan afectar o fortalecer al proyecto.

e Durante el desarrollo de la propuesta se hizo referencia al enfoque de disefio de Guillermo
Gonzales Ruiz, donde se identificaron las necesidades de los beneficiarios del proyecto y se
fortalecié la imagen de marca en el desarrollo de la identidad marcaria del proyecto
“Entreprenchur Artesanal”

e Promocionar la identidad marcaria del proyecto social “Entreprenchur Artesanal” con mayor
frecuencia a través de medios masivos de comunicacion, destacando informacion relevante
de la misma, ya que esto permitira situarse en la mente de los clientes.

e Es necesario analizar méas profundo de la identidad marcaria del proyecto social
“Entreprenchur Artesanal”, por lo que se recomienda hacer uso de la ficha de observacion
para establecer de manera adecuada los indicadores del branding digital.

e Para discutir la investigacion, se recomienda proporcionar informacion sustancial,
complementada con entrevistas a expertos. De esta manera, es posible obtener un enfoque

mas preciso del proyecto.

15.2. Recomendaciones

Promocionar la identidad marcaria del proyecto social “Entreprenchur Artesanal” con mayor
frecuencia a través de medios masivos de comunicacion, destacando informacion relevante de la

misma, ya que esto permitira situarse en la mente de los clientes.
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Es necesario analizar mas profundo de la identidad marcaria del proyecto social “Entreprenehur
Artesanal”, por lo que se recomienda hacer uso de la ficha de observacion para establecer de manera

adecuada los indicadores del branding.

Para discutir la investigacion, se recomienda proporcionar informacién sustancial, complementada

con entrevistas a expertos. De esta manera, es posible obtener un enfoque més preciso del proyecto.
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17. ANEXOS

Anexo 1: Hojas de vida

ALEXIS PAREDES

Disefiador Grafico

PERFIL FORMACION ACADEMICA

Master en Disefo y Gestion de Marcas,
con Licenciatura en Disefio Grafico.
Docente universitario y freelance
independiente dedicado al desarrollo de
comunicacion estratégica institucional,
branding de marca y marketing digital.
Dindmico y proactivo, con orientacion al
cliente interno y externo, y a la
consecucion de resultados.

RIOBAMBA - ECUADOR  BACHILLER TECNICO EN INFORMATICA

2002 - 2008 Instituto Tecnoldgico y Técnico Superior “Isabel de Godin”

RIOBAMBA - ECUADOR  LICENCIADO EN DISENO GRAFICO

CONTACTO

Nombres y Apellidos:

Alexis Isaac Paredes Amaguaya

Cédula:

0502928237

Direccién:

Los Alamos, Tobias Cardenas

y Eduardo Kingman - Riobamba

Teléfono:
(03)2306-520 / 0992899234

Email:

alexis.paredes8237@utc.edu.ec

DESTREZAS

Inglés hablado m——

Inglés escrito  m—

Photoshop EE—
Illustrator EEEE—
Premier ]
Disefio

Estratégico I

2008 - 2015

GUAYAQUIL - ECUADOR

2016 - 2017

MANABI - ECUADOR

2018 - 2020

EXPERIENCIA

Universidad Nacional de Chimborazo

MASTER EN DISENO Y GESTION DE MARCA

Escuela Superior Politécnica del Litoral

SUFICIENCIA DE INGLES NIVEL B2

Universidad Técnica de Manabi

DISENADOR GRAFICO
2015

COMMUNITY
MANAGER

2016 - 2018

DOCENTE

2019 - Actualmente
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EDITORIAL PEDAGOGICA “FREIRE”

Diagramacién anuario de clase 2013 y Cuadernos de
Trabajo “Pablito Escribe”

OPTICA CHIMBORAZO

Monitorizacion de la marca, gestién de la comunicacion en
los medios sociales y crear contenido (de valor)

UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI

Docente - Investigador, carrera de Diseno Grafico, dictando
catedras: Historia del Disefio, Diseno Tipografico, Disefio
Corporativo, llustracién e Imagen Digital, Diseno Estratégico
y Diseno Publicitario. Coordinador de proyectos de
Vinculacion y Practicas Preprofesionales de la carrera. Tutor
tesis de investigacion enfocados en Diseno Grafico y
Publicitario.



REFERENCIAS

ING. ANGEL BEJARANO

Jefe Coordinador, Alem Cia. Ltda.
Teléfono: 0958998425
Email: angelleobeja@live.com

ARQ.WILLIAM QUEVEDO

Director de Escuela, Diseno Gafico - UNACH
Teléfono: 0987590734

Email: wquevedo@gmail.com

CAPACITACION TECNICA

LATACUNGA - ECUADOR

24 - 26 / ABRIL / 2019

GUAYAQUIL - ECUADOR

17 / AGOSTO / 2019

QUITO - ECUADOR
26 - 30 / AGOSTO / 2019

QUITO - ECUADOR

06 - 17 / ABRIL / 2020

AMBATO - ECUADOR

05/ MAYO / 2020

LA RIOJA - ESPANA

24 / MAYO / 2020

QUITO - ECUADOR

27 - 31/ AGOSTO / 2020

LATACUNGA - ECUADOR

4 / SEPTIEMBRE / 2020

11 FESTIVAL INTERNACIONAL DE DISENO MULTIMEDIA
TRANSISCOPIO MEDIA LAB

Universidad Técnica de Cotopaxi - 40 horas

DISENO DE RUBRICAS PARA EL SEGUIMIENTO Y
EVALUACION DEL PROCESO ENSENANZA - APRENDIZAJE

Centro de Investigaciones y Servicios Eduactivos - ESPOL - 8 horas

AUTOCAD 2D Y 3D

Centro de Actualizacién y Desarrollo Profesional - 20 horas

PHOTOSHOP E ILUSTRATOR PARA REDES SOCIALES

BlueiT - 40 horas

HERRAMIENTAS DE TELEDOCENCIA

Saberes 5.0 - 40 horas

FORMACION DE TUTORES DE NIVELACION ESPECIALIZADOS
EN MODALIDAD EN LINEA

Universidad Internacional de Rioja - 60 horas

PROGRAMA DE NEUROMARKETING, CUSTOMER
EXPERIENCE Y VENTAS"

Universidad de los Hemisferios - 60 horas

CURSO DE METODOLOGIAS DE USO ADECUADO DE
REDES SOCIALES CON TECNICAS ENFOCADAS AL
DISENO GRAFICO

Fundacién COORED - 40 horas
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QUITO - ECUADOR

26 / NOVIEMBRE / 2020

LATACUNGA - ECUADOR

24 - 27 / MARZO / 2021

LA RIOJA - ESPANA

19 / DICIEMBRE / 2021

LATACUNGA - ECUADOR

4 -8/ ABRIL / 2022

PROGRAMA DE MARKETING DIGITAL CON MENCION EN
COMMUNITY MANAGER

Universidad de los Hemisferios - 40 horas

TALLER TIPOGRAFIA EXPERIMENTAL ANDINA

Matma - 40 horas

CURSO INTERNACIONAL DE COMPETENCIAS DOCENTES
Y DISENO DE MATERIALES DIDACTICOS PARA LA
EDUCACION EN LINEA

Universidad Internacional de Rioja - 125 horas

SEMINARIO TALLER “DOCENCIA E INNOVACION
EDUCATIVA"

Universidad Técnica de Cotopaxi - 40 horas

CAPACITACION CIENTIFICA

GUAYAQUIL - ECUADOR

18 - 20 / SEPT / 2019

AMBATO - ECUADOR

31/ OCTUBRE / 2020

DURAN - ECUADOR

12 / DICIEMBRE / 2020

LATACUNGA - ECUADOR

25-29/0CT /2021

IV CONGRESO CIENTIFICO INTERNACIONAL
“SOCIEDAD DEL CONOCIMIENTO: RETOS Y PERSPECTIVAS”

Universidad ECOTEC

CURSO INTERNACIONAL : LINEAMIENTOS METODOLOGICOS
PARA TRABAJOS DE INVESTIGACION DE PREGRADO Y
POSTGRADO (MAESTRIA Y DOCTORADO)

Saberes 5.0 - 60 horas

CURSO DE ACTUALIZACION EN DOCENCIA PARA LA EDUCACION
SUPERIOR: ENFOCADA EN COMPETENCIAS PARA LA PUBLICACION
DE LIBROS Y ARTICULOS EN REVISTAS DE ALTO IMPACTO

CIDE - UTC - 120 horas

| CONGRESO INTERNACIONAL MULTIDISCIPLINARIO DE
VINCULACION CON LA SOCIEDAD EXPERIENCIAS, RESULTADOS
E IMPACTOS DE LOS PROYECTOS DE VINCULACION DE LAS IES

Universidad Técnica de Cotopaxi - 40 horas
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PRODUCCION CIENTIFICA

CAPITULO DE LIBRO

PROCESO DE
PUBLICACION - UTC

ARTICULO CIENTIFICO

FEBRERO 2020
VOL 5. N° 02
ISSN: 2550 - 682X

ARTICULO CIENTIFICO

JUNIO 2020
VOL 6. N° 02
ISSN: 2477-8818

ARTICULO CIENTIFICO

ABRIL 2022
VOL 7. N° 04
ISSN: 2550-682X

ARTICULO CIENTIFICO

ABRIL 2022
VOL 6. N° 02
ISSN: 2707-2215

PONENCIA

OCTUBRE 2022
EDITORIAL UTC
ISSN:

COMPOSICION GEOMETRICA DE PATRONES COMPOSITIVOS
BASADOS EN LA TRAJERIA DE LA MAMA NEGRA

Hinakuq: Estructuras compositivas basadas en la trajera del
personaje Mama Negra

ANALISIS DE EXPERIENCIAS CULTURALES DESARROLLADAS
CON TECNOLOGIAS DE REALIDAD VIRTUAL

Polo del Conocimiento
https://polodelconocimiento.com/ojs/index.php/es/article/view/1252

ANALISIS DE TENDENCIAS DE DISENO GRAFICO APLICADAS
EN DISENO WEB

Dominio de las Ciencias
https://dominiodelasciencias.com/ojs/index.php/es/article/view/1257

DISENO CENTRADO EN EL USUARIO PARA LA CREACION DE
UN CATALOGO DE PRODUCTOS DE CONSUMO MASIVO

Polo del Conocimiento
https://polodelconocimiento.com/ojs/index.php/es/article/view/3848

DESARROLLO DE BRANDING COMO EXPERIENCIA DE AULA:
ESTUDIO DE CASO MARCA POPULA VISUAL

Ciencia Latina
https://doi.org/10.37811/cl_rcm.v6i2.2067

MARCAS BARRIALES DE LA PARROQUIA URBANA DE SAN
MIGUEL DE SALCEDO COMO ESTRATEGIA
COMUNICACIONAL LOCAL

1l Congreso Internacional de Vinculacién con la Sociedad, Impactos y
Aprendizajes en el contexto Covid y Pos-Covid

RECONOCIMIENTO

LATACUNGA - ECUADOR

MAYO 2020

EVALUACION AL DESEMPENO DOCENTE, EN EL PERIODO
ACADEMICO: OCTUBRE 2019-MARZO 2020

Universidad Técnica de Cotopaxi
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LATACUNGA - ECUADOR EVALUACION AL DESEMPENO DOCENTE, EN EL PERIODO
ACADEMICO: MAYO - SEPTIEMBRE 2020

SEPTIEMBRE 2020 Universidad Técnica de Cotopaxi

LATACUNGA - ECUADOR EVALUACION AL DESEMPENO DOCENTE, EN EL PERIODO
ACADEMICO: NOVIEMBRE 2020 - MARZO 2021

ABRIL 2021 Universidad Técnica de Cotopaxi

LATACUNGA - ECUADOR APORTE A LA GENERACION DEL CONOCIMIENTO CIENTIFICO
EN EL GRUPO DE INVESTIGACION: “DISENO GRAFICO Y
MULTIMEDIA PARA EL DESARROLLO HUMANO Y SOCIAL"

FEBRERO 2022 Universidad Técnica de Cotopaxi
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LILIANA MENA

Aspirante de Disefo Grafico

PERFIL FORMACION ACADEMICA
AMBATO - ECUADOR BASICA
2003 - 2010 Unidad Educativa "Jerusalén
familia: Ita
e, con la finalidad de
AMBATO - ECUADOR BACHILLER UNIFICADO EN CIENCIAS
2010 - 2017 Unidad Educativa “Hispano América”
CO NTACTO LATACUNGA - ECUADOR APIRANTE DE DISENO GRAFICO
2019 - 2023 Universidad "Técnica de Cotopaxi”
Nombres y Apellidos:
Liliana del Rocio Mena Salazar
Cédula: LATACUNGA - ECUADOR SUFICIENCIA DE INGLES NIVEL B1
1850640713
2021 - 2022 Universidad: “Técnica de Cotopax
Direccién:
Av. Los chaquis y quevedo - Ambato
LATACUNGA - ECUADOR AUXILIAR EN ENFERMERIA
Teléfono:
(03)2415366 / 0992818910 2018 - 2019 Universidad de los Hemisferios
Email:
liliana.mena0713@utc.edu.ec
EXPERIENCIA
DESTREZAS
DISENADORA GRAFICO  VISUALGEN
2020 Creacion de Artes Graficas
Inglés ===
Affter Effecs DISENADORA GRAFICO  BROTHERS FOUR
2021- 2022 Creacion de Artes Gréficas
Photoshop e
AUX. EN CLINICA PROVIDA
—
lllustrator ENFERMERIA
Premier E—— 2018 - 2019 Atencion de Pacientes en todas las areas médicas.
Disefio AUX. EN i
Estratégico e ENFERMERIA CLINICA LATACUNGA
2018 - 2019 Atencion de Pacientes en todas las areas médicas.
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e

SRA. CRISTINA MORALES ARQ.WILLIAM QUEVEDO

Jefa Coordinadora,Delirios. Director de Escuela, Disefio Gafico - UNACH
Teléfono: 098 711 4478 Teléfono: 0987590734

Email: angelleobeja@live.com Email: wquevedo@gmail.com

CAPACITACION TECNICA

LATACUNGA - ECUADOR I FESTIVAL INTERNACIONAL DE DISENO MULTIMEDIA
TRANSISCOPIO MEDIA LAB

24 - 26 / ABRIL / 2019 Universidad Técnica de Cotopaxi - 40 horas

LATACUNGA - ECUADOR IV FESTIVAL INTERNACIONAL DE DISENO MULTIMEDIA
TRANSISCOPIO MEDIA LAB

07 -09 /g()I%EMBRE / Universidad Técnica de Cotopaxi

CAPACITACION CIENTIFICA

LATACUNGA - ECUADOR TALLER DE DESARROLLO DE MACRODESTREZAS DE LENGUA'Y
LITERATURA EDUCACION GENERAL BASICA JULIO 2022

01-5/AGOST /2021 Universidad Técnica de Cotopaxi - 40 horas
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PERFIL

Responsable ademds de que tengo destrezas en
el desarrollo en el drea de Disefio Grafico con
conocimiento en llustrador, Photoshop v After
Effecs, Alta disponibilidad, horario flexible, con la
finalidad de ayudar a alcanzar el objetivo

CONTACTO

Nombres y Apellidos:
Christian Andres Pachacama Mosquera

Cédula:
1850640713

Direccién:
Av. Pasochoa calle S14A - Amaguana
Teléfono:

0958978734

Email:
andrespachacama7@gmail.com

DESTREZAS

Frances

Affter Effecs

Photoshop

lllustrator

Premier

Disefio
Estratégico

CHRISTIAN PACHACAMA

Aspirante de Disefo Grafico

f
FORMACION ACADEMICA
QUITO - ECUADOR BASICA
2003 - 2010 Escuela “Cristo Rey”
QUITO - ECUADOR BACHILLER GENERAL
2013 - 2017 Liceo “Fernandez Madrid”

LATACUNGA - ECUADOR APIRANTE DE DISENO GRAFICO

2019 - 2023 Universidad “Técnica de Cotopaxi”

LATACUNGA - ECUADOR SUFICIENCIA DE FRANCES NIVEL B1

2021 - 2022 Universidad: “Técnica de Cotopaxi”

EXPERIENCIA

DISENADORA GRAFICO  CNE (Latacunga)

2020 2021 Creacion de Artes Graficas/Audiovisuales
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CAPACITACION TECNICA

LATACUNGA - ECUADOR Il FESTIVAL INTERNACIONAL DE DISENO MULTIMEDIA
TRANSISCOPIO MEDIA LAB
24 -26 / ABRIL / 2019 Universidad Técnica de Cotopaxi - 40 horas

LATACUNGA - ECUADOR IV FESTIVAL INTERNACIONAL DE DISENO MULTIMEDIA
TRANSISCOPIO MEDIA LAB
07 - 09 / DICIEMBRE /
2022

Universidad Técnica de Cotopaxi

CAPACITACION CIENTIFICA

LATACUNGA - ECUADOR TALLER DE DESARROLLO DE MACRODESTREZAS DE LENGUA'Y
LITERATURA EDUCACION GENERAL BASICA JULIO 2022

01-5/AGOST /2021 Universidad Técnica de Cotopaxi - 40 horas
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ANEXO 2: Brief de marca

UNIVERSIDAD = Carrera de
TECNICA DE = Disefio Grafico
COTOPAXI -

/"""_—”

UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI

FACULTAD DE CIENCIAS HUMANAS Y EDUCACION
CARRERA DE DISENO GRAFICO

CICLO ACADEMICO OCTUBRE 2022-MARZO 2023

PROYECTO DE INVESTIGACION
AUTORES:

LILIANA MENA/CHRISTIAN PACHACAMA
TUTOR:

ALEXIS PAREDES

BRIEF DE LAMARCA

“ENTREPRENEHUR ARTESANAL”

Latacunga-Ecuador

Fecha: 01/01/2023

Latacunga - Ecuador

Joe. Siendn Rodriguez &/n Barrs EL Efido J San Felipe. Tel: (03) 2252346 - 2252307 - 2252205
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UNIVERSIDAD u Carrera de
TECNICA DE - Disefio Grafico
COTOPAXI -

=

L. Datos Informativos del emprendimiento/empresa:

Nombre del emprendimiento/empresa:

PROYECTO SOCIAL “ENTREPRENEHUR ARTESANAL”
Nombre del productor/emprendedor:La Parroquia la Victoria
Direccion: Barrio: Parroquia: La Victoria

Provincia: Cotopaxi. Ciudad: Latacunga

Il. Acerca del emprendimiento/empresa

Sector del emprendimiento/empresa: Artesanal y Turistico Tamaho: pequeria
empresa

Tipo de propiedad: Pequefia Modelo de direccién: Emprendimiento de
compafieros de trabajo Alcance: Sector Pujili.

Breve Historia

La historia de este proyecto comienza por los emprendimientos que se
visualizan sin conocimientos ni ayuda social. Los emprendedores involucrados
de este proyecto no solo buscan ayuda para administrar sus negocios sino
también buscan ingresar en el sector turistico y en el sector productivo del pais,
a la par buscan generar oportunidades de empleo en el sector para quienes lo
necesiten ayudando asi al sistema econdmico del pais.

Objetivo del emprendimiento/empresa Recursos del emprendimiento/empresa

Desarrollar un sistema de gestion contable, financiero y turistico que
incremente la productividad mediante el uso eficiente de los recursos basados
en su medicién y control en el sector artesanal de la parroquia La Victoria,
cantén Pujili.

Aw. Simdn Redriguer &/n Barrs EL Ejido [ San Felipe. Tel: (03) 2262346 - 2252307 - 2252205
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UNIVERSIDAD u Carrera de
TECNICA DE - Disefio Grafico
COTOPAXI u

./""‘"—“

lll.  Acerca del publico objetivo (TARGET)
Nivel Sociceconémico: medio y bajo
Sexo: Masculino y femenino Edad: de los 30 a 80 en adelante
Ocupacion: Artesanos alfareros
Motivaciones: progreso y rentabilidad en sus trabajos

Mercados locales: Comercializadores en mercados: En la parroquia la Victoria,
Pujili (Artesanias/Turismo)

IV.  Acerca de la competencia

Competidores directos

El proyecto “Entreprenehur Artesanal” no cuenta con competencias hasta la
fecha ya que es el Unico proyecto de este tipo que se encuentra implementado

en la parroquia de La victoria del cantén Pujili.

Latacunga - Ecuador

Av. Simdn Redriguer 4/n Barrio EL Efido / San Felige. Tel: (03) 2252346 - 2252307 - 2252205
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UNIVERSIDAD u Carrera de
TECNICA DE - Disefio Gréfico
COTOPAXI -
.f'-“—--”
Analisis FODA

Fortalezas:

Realizado por sus propios artesanos.

Seguimiento Profesional de la Universidad Técnica de Cotopaxi.
Terreno Virtual

Proyecto Social

Debilidades:

Inexistencia de una marca que presente al proyecto
Distribucion en medios digitales

Gestion de marketing

Oportunidades:

Asociaciones de agremiados

Apoyo institucional por parte de la Universidad de la Fuerzas Armadas (ESPE)
Y la Universidad Técnica de Cotopaxi

Amenazas:

Poca o ninguna promocién del proyecto por parte de los Presidentes de cada
gremio artesanal

Recepcion por parte de los beneficiarios

Todas las localidades a la que se debe llegar

V. Acerca de la Marca

1. Palabra o texto que desea incluir en la marca
Arte turismo y economia
2. Icono o figura que desea incluir en la marca

Escoger el nombre con mas impacto si ya existe un nombre se
recomienda incluirlo, las figuras que se proponen son: manos, vasijas,
barro y el turismo

3. Aplicaciones que utilizara la marca

Rétulos, tarjetas de presentacion, hojas membretadas, articulos de papeleria,
redes sociales, web, etc.

Latacursga - Ecuador

A, Simdn Rodrigue $/n Barre EL Ejido f San Felipe. Tel: (03) 2252346 - 2252307 - 2252205
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ANEXO 3: Fichas nemotécnicas

empresas Turisticas y Hoteleras de la Tema: Incentivos fributarios N° 1

COTOPAXI Zona Cenfro del Ecuador.

Contenido: Incentivos tributarios y Turismo

! UNIVERSIDAD Autor: Ing-Mariela Chango y Dra. Viviana Panchi Mayo Titule: Resumen del proyecto“Entreprenehur .
Z E TECNICA DE Obra: LosIncentivos Tributarios paralas Alissanal Ficha

Fecha: 2021/11/26

Este documento analiza los incentivos tributarios y debidamente aplicado en el desarrollo de las actividades de la empre-
sa turistica y hoteles en el centro de Ecuador, a través de herramientas tecnolégicas, trabajo de campo para cada sector
del sector turistico.

La metodologia a utilizar en este proyecto tiene un enfoque cualitativo.

Se utilizan métodos cualitativos debido a la inclusion de variables en el estudio, tales como: incentivos tributarios, en la
referencia costo-beneficio, en base a las actividades que realiza la industria turistica y hotelera, la primera apreciacion
esta dirigida a varios tipos de turista atractivos en el tercer distrito, como el estudio Agentes Externos (flora, fauna, gastro-
nomia e historia), lo que permitira generar nuevos emprendimientos a partir del analisis de campo a través del turismo
comunitario y nuevas formas de hacer turismo en lugares estratégicos.

-~

FICHA NEMOTECNICA

Esimportante sefialar las actividades de esta investigacion que tiene el potencial de mostrar el turismo como un aspec-
to positivo y/o una oportunidad de la estrategia econdmica de la region central de Ecuador, haciendo una contribucion
significativa a la economia regional como se espera.

Para afirmar el impacto del turismo, es importante generar método apropiado, que aplicaron a la region central del Ecua-
dor y se derivara del analisis de campo para obtener el estado actual de los sectores afectados por la investigacion,
después del primer lanzamiento, continuara disenando base de datos por tipo de contribuyente y actividad economica
sectorial con el fin de lograr el desarrollo de lineamientos para el uso de incentivos fiscales, resumiendo estrategias
adecuadas para su correcta aplicacion y difusion.

Universidad: Universidad Técnica de Cotopaxi Curso: 8vo Biblioteca: Consuliar
Alumno(a): Liliana Mena Seccion: A Carrera: Diseno Grafico
Asignatura:  Investigacion N° de orden: 8vo Lugar y fecha: Latacunga 10 de Enero del 2023
! UNIVERSIDAD Autor:: Sulisimo Gonzdler Rulz Titulo: Método y Diseno Pag: 076 Ficha
TECNICA DE Obra: libro sobre el Estudio de Disefio 5
we= COTOPAXI Tema: Lo creacion proyectual N° 2

Contenido: Metodologia y disefio Fecha: 1995

“El método es un esquema racional trazado por las lineas de accién que deben seguirse para la construc-
cién de las ideas" (Gonzdlez, 2002, 60)

La metodologia de Guillermo Gonzdlez nos dice que parte de un plan para la ejecucién de una operacién
U obra, una serie de pardmetros por los que se tiene que pasar para llegar a un fin determinado. Segun
Ronzales Ruiz, disefio es un proceso de elaboracién por el cual el disefiador interpreta un propdsito en una
forma real. A este tipo de proceso se lo conoce como intuitivo, racional y operativo de creacién de formas
convenientes para el hombre, ya sean destinadas a ejecutar funciones de vida urbana, de operaciones,
de habitualidad mientras sean factibles o de comunicacion visual.

Sin embargo antes de decidirse por una metodologia hay que conocer un poco de lo que son las metodo-
logias, se usan en su gran mayoria para la resolucion de problemas durante la investigacién, es asi que se
establece que los métodos son procedimientos, técnicas o herramientas que se usan para llevar a cabo la
investigacion, usar un método no es garantia contra los errores, debido a esto existen varias etapas que
ayudan sustentar la implementacién de dicha metodologia en la investigacién como:

-

FICHA NEMOTECNICA

La identificacion del problema
. Larecopilacién de datos

. Lasintesis

. La gestacion

. Lailuminacién

. La elaboracién

La verificacion

NO A WON -~

Ningin método de disefio es efectivo de por si. Lo que si se puede asegurar con certeza es que todas
poseen puntos en comun y una correlacion légica.

Universidad: Universidad Técnica de Cotopaxi Curso: 8vo A Biblioteca: Estudio de Diseno

Alumno(a):  Christian Pachacama Seccién: Pag. 60 - 61 Carrera: Diseno Grdafico
Asignatura:  Investigacion N°de orden: # Lugar yfecha: Latacunga 10 de Enero del 2023
Carrera:
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Obra; Librosobre el Estudio de Diseno

' UNNERSlDAD Autor: Guillermo Gonzalez Ruiz Titulo: Método y Disenio Pag: 73
TECNICA DE
COTOPAXI

-

Tema: Lo creacion proyectual

Contenido: Melodologia y disefio Fecha: 1994

Es el objetivo claro de por qué se
realiza la investigacion se podria
decir el propésito del disefio y
derivaciones contiguos del tema.

Ficha
N°3

Lo primero requiere hacer pregun-

Estas sit i i 4
Sion HlUacones mauenen. L] I.A |DEN“HCACION DEI. — tas y nuevas posibilidades, enfo-

imaginacién creativa desde el

principio. PROBLEMA car nuevos problemas desde

FICHA NEMOTECNICA

viejas perspectivas

La formulaciéon correcta del pro-
blema era mds importante que su
solucién porque esto Ultimo a
veces es una cuestion de habili-
dad o experiencia

Universidad: Universidad Técnica de Cotopoxi Curso:  8v0 A Biblioteca: Estudio de Disefio
Alumno(a):  Mena Liliana Seccion: Pag.73-74 Lugar y fecha: Latacunga, 10/01/2023
Asignatura:  Investigacion N° de orden: — Carrera: Disenio Grafico
! UNIVERSIDAD Autor: Gullermo Gonzdlez Ruiz Titulo: Método y Disenio Pag: 73
 TECNICA DE T k 5
: Libro sobre el Estudio de Diseno
COTOPAXI Obra; Do sReeucoca=me Tema: Lo creacién proyectual

-

FICHA NEMOTECNICA

Universidad: Universidad Técnica de Cotopaxi Curso: 8vo A Biblioteca: Estudio de Disefio
Alumno(a):  Mena Lilana Seccion: Pag.73-74 Lugar y fecha: Latacunga, 10/01/2023
Asignatura:  Investigacion N° de orden: — Carrera: Disefio Grafico

Contenido: Melodologia y disefio Fecha: 1994

La recoleccidon de datos

Ficha
N° 4

Es indirecta en la medida en que reUne cualquier fipo de conjunto de

elementos que pueden orientar sobre el tema deseado, aunque a
primera vista no sean relevantes para el problema. Es inmediato

cuando acumulamos informacién relevante y especifica para las pre-
misas de los actos creativos. Mediante una profunda investigacion se

clasifica los datos importantes que se adjunfo para un frabajo con
evidencias o estadisticas.

98




! UNIVERSIDAD Autor: Guilermo Gonuzglez Ruiz Titulo: Método y Disefo Pag: 73 Ficha
TECNICA DE Obra: Libro sobre el Estudio de Diseno
W= ' COTOPAXI ' Tema: Lo creacion proyectual N°5
Contenido: Metodologia y disefio Fecha: 1994

La sintesis

Es el mecanismo de incubacién del pensamiento y el proceso
de separacion, seleccion, eliminacion, concentracion y purifi-
cacién de datos detallados. Esta es la etapa que se desarrolla
en el inconsciente o pre-consciente. Thomas Edison dijo que el
trabajo inconsciente es imposible sin un esfuerzo consciente
previo. Mediante esta etapa ya después de investigar datos del
tema que se esta realizando el proyecto se va a fomarlo mas
importante y necesario para el frabajo que se esta llevando a
cabo.

-

FICHA NEMOTECNICA

Universidad: Universidad Técnica de Cotopaxi Curso: 8vo A Biblioteca: Esfudio de Disefio
Alumno(a):  Mena liliana Seccion: Pag. 73-74 Lugar y fecha: Latacunga, 10/01/2023
Asignatura:  Investigacion N° de orden: — Carrera: Diseno Grafico

| UNIVERSIDAD Autor: Gullermo Gonzdlez Ruiz Titulo: Método y Disenio Pag: 74 .
Ficha

EEO?'SIFS:A‘;UDE Obra; librosobre el Estudio de Diseno

™

Tema: Lo creacion proyectual N° 6

Contenido: Melodologia y disefio Fecha: 1974

) La gestacion
—
v La mente entra y sale con una frecuencia cada vez mas completa y
‘L precisa, ideas o imdagenes visuales pasando alternativamente por las
|6 capas consciente e inconsciente -al principio de manera cadtica- hasta
que se aproximan a una solucién. En este punto, la idea no puede ser
E captada. El desarrollo de una idea parte de toda la investigacion se
> esta planteando con el fin de solucionar los problemas persistentes en el
o proyecto.
)
—
LL
Universidad: Universidad Técnica de Cotopaxi Curso: 8vo A Biblioteca: Estudio de Disefio
Alumno(a):  Mena Liliana Seccion: Pag./73-74 Lugar y fecha: Latacunga, 10/01/2023
Asignatura:  Investigacion N°de orden: — Carrera: Disefio Grafico
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! UNIVERSIDAD Autor: Guilermo Gonzdlez Ruiz
| Zg%g',ﬁ&lm Obra: Libro sobre el Estudio de Diseno

\

Contenido: Metodologia y disefio

CONSISTE

Aparece sin ningon fipo de
esfuerzo, coincide con el
momento, en el cual vemos las
cosas claras y aparece la
solucién. También se conoce al
esta fase como el momento
eureka en el cual surge foda la
idea a la que previamente se
desarmollara,  en  algunas
ocasiones esta fase se da de
forma instantanea.

FICHA NEMOTECNICA

Titulo: Métodoy Disefio

Tema: Lo creacion proyectual

Fecha: 1994

PERCEPCION

Lamanera enla que se percibe
esta fase es un breve periodo
en el cual la ansiedad baja sus
niveles, asiendo que todo
cobre sentido y coherencia. De
igual manera existen varios
momentos de iluminacién ya
sean intelecluales o artisticos,
se considera al alcézar esta
efapa un desborde de emocio-
nes las cuales se originaron en
el acto de construccion de las
ideas.

DESARROLLO

Pag: 74

Ficha
N°7

Al desarroliar
fluminacién se alcanzara un

la eftapa de

estado de felicidad y plenitud.
Aqui se plosmaran las ideas
relacionadas con los aspectos
de conversacion. intercambio
de ideas, vision del mercado,
ondlisis  estratégico,  DAFO,
seguridad entre ofros.

Usar este paso de las etapas de
la mefodologia de Guillermo
Gonzdlez asegura la eficiente
interpretaciéon de la elabora-
cién del diseno.

Universidad: Universidad Técnica de Cotopaxi Curso: 8vo A Biblioteca: Estudio de Disefio
Alumno(a Christian Pachacama Seccion: Pag. /74 Lugar y fecha: Latacunga, 10/01/2023
Asignatura:  Investigacion N°de orden: — Carrera: Diseno Grafico
| UENIVERSIDAD Autor: Guilermo Gorzdlez Ruiz Titulo: Métodoy Disefio Pag: 74 Ficha
: TECNICA DE 4 ’ .
COTOPAX! Obra; UbrosobreelEstudiodeDisefio 1 coccign proyectual N°8
Contenido: Metodologia y diseno Fecha: 1994
ELABORACION DE LA PROPUESTA DE DISENO
DESCRIPCION IDEA VISUAL CONSTRUCCION BEPRESENTACIONES Resultados
GRAFICAS
Eneste apartadose da | Ya sea un protolipo o | Existen varios medios | Aqui podremos ver los | Al momento de eviden-
paso a explicar las| un concepto de la | visuales disponibles | disefios que se han | ciar los resultados. se

conclusiones genera-
les de los previos pasos
antes de desarroliar la
propuesia grdfica, lo
cual ayudaria a argu-

mentar por que se
tomo una o varias
decisiones.

idea del disefio hay
que tener en mente lo
que se va a disefar y
con que fin se va
hacer, de este modo
se estaria explicando
laidea o las ideas que
se genero.

que puedes elegir

como:

* Diograma de
Gantt

* Estructura de
desglose del
frabajo

«  Mapas mentales

generado y si los mismo
estén solucionando el
problema existente, por
lo general estas repre-
sentaciones se encuen-
fran en dibujos. boce-
tos o simples ideas
conceptuales.

recomienda que no se
los muestren de forma
drecta sino hay que
crear una expectativa
la cual muestra el fraba-
jorealizado y el esfuerzo
que hay defras del
proceso.

E importante que

FICHA NEMOTECNICA

La idea que se plasme

Plasmar las ideas de

Las  representaciones
serén en las evidencias

De ser positivos los
resultados  la  idea

ciemes  describiendo | del tener como | manera adecuada es
las conclusiones a las | finalidad resolver un | uno de los factores | por las cuales se | visual sera la comecta,
que has llegado, mejo- | problema  visual o | principales de la cons- | plasmaran los hallazgos | foda la construccién
rara el pensamiento | como  sus  posibles | fuccion ya que se [y resultados. A esta | fendra una instancia
sobre las ideas al soluciones, solo se | puede observar como | etapa se la considera | en donde se evalua-
contemplar para | consideran ideas | la idea toma forma y | como la mas rigurosa | ran  los  resuttados
solucionar el proble- | visuales a las que aun | como esta se desamo- | por que incluye toda la | alcanzados
ma. no se las desarrolia, lla paso a paso. fase de la elaboracion
del disefio.
Universidad: Universidad Técnica de Cotopaxi Curso: 8vo A Biblioteca: Estudio de Disefio
Alumno(a) Christian Pachacama Seccion: Pag. 74 Lugar y fecha: Latacunga, 10/01/2023

Asignatura: Investigacion

N° de orden: —
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.  Informacién del proyecto:

Nombre del proyecto:

PROYECTO SOCIAL “ENTREPRENEHUR ARTESANAL”
Direccion: Parroquia: La victoria

Provincia: Cotopaxi. Ciudad: Latacunga
Representantes:

Universidad de la fuerzas armadas ESPE

e Alisva Cardenas (Coordinadora)
e Cristina Nasimba (Investigadora)
e Mariela Chango (Investigadora)

e Iralda Benavides (Investigadora)

Il.  Aspectos relevantes del proyecto
Sector ala que pertenece el proyecto: Artesanal Turistico y econoémico.
Tamano: mediano
Tipo de propiedad: Pequefia
Modelo de direccién: Proyecto social

Alcance: Sector Puijili.

Latacunga - Ecuador

M. Siondn Rodiriguez s/n Barro El Efido / San Felipe. Tel: (03) 2252346 - 2252307 - 2252205
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Presentacion
Presentacion por parte conductores del Focus Group.
Liliana Mena (Estudiantes de la carrera de Disefio Grafico)
Christian Pachacama (Estudiantes de la carrera de Disefio Grafico)

1. Presentacion del proyecto:

Problematica del emprendimiento/ empresa

En el proyecto Entreprenehur Artesanal se pudo observar que no cuenta con
una marca que describa y represente al proyecto. En la que esta enfocado el
sector de los artesanos de la parroquia la Victoria canton Puijili.

Objetivo del emprendimiento/empresa Recursos del emprendimiento/empresa

Desarrollar un sistema de gestion contable, financiero y turistico que
incremente la productividad mediante el uso eficiente de los recursos basados
en su medicion y control en el sector artesanal de la parroquia La Victoria,
canton Puijili.

Descripcion de la propuesta( Creacion de la identidad de marca)

Mediante los parametros expuesto por los autores Norberto Chavez y Raul
Belluccia se generé una propuesta de identidad marcaria para el proyecto
Entreprenehur Artesanal las cuales se puedan evidenciar caracteristicas
fundamentales del proyecto que son Artesanos y lugares turisticos.

Latacunga - Ecuador

M. Siondn Rodiriguez s/n Barro El Efido / San Felipe. Tel: (03) 2252346 - 2252307 - 2252205
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2. Desarrollo de cuestionario

Carrera de
Diseno Grafico

1. ¢(Qué nociones o que entiende al ver la marca?

2. ;Consideran que el desarrollo de la marca va acorde con la tematica del

proyecto?

3. Reconocerian la marca si la observan por un lugar determinado

4. (La conceptualizacion de los elementos que se tomaron para la construccion de

la marca son los adecuados?

5. ¢Lavisibilidad que presenta la marca es la adecuada?

6. (Algunos de ustedes han tenido experiencia con proyectos similares?

7. Segun el establecimiento de la marca Entreprenehur Artesanal, consideran que
aplicaron lineamientos y normas para su correcta creacion y aplicacion?

8. Previamente expuesta la marca consideran ustedes como representantes directos
del proyecto Entreprenehur Artesanal, conceder la aprobacion para su

divulgacion y aplicacion en cualquier medio digital o fisico.

3. Respuestas de cuestionario del focus group

Pregunta

Palabras claves

Latacunga - Ecuador

M. Siondn Rodiriguez s/n Barro El Efido / San Felipe. Tel: (03) 2252346 - 2252307 - 2252205

104



" UNIVERSIDAD
- TECNICA DE

COTOPAXI
/

(Qué nociones o que entiende al ver la marca?

Las manos de artesanos
Unidad

Vasija

(Consideran que el desarrollo de la marca va
acorde con la temética del proyecto?

Es muy notorio la marca artesanal

Reconocerian la marca si la observan por un
lugar determinado

Depende de la publicidad y cuando la
marca tiene un unico nombre se la reconoce
por su imagotipo

(La conceptualizacién de los elementos que se
tomaron para la construccion de la marca son
los adecuados?

Si se aprecia bien y simplemente agrandar
la palabra artesanal

(La visibilidad que presenta la marca es la
adecuada?

Si tiene una buena visibilidad

(Algunos de ustedes han tenido experiencia con
proyectos similares?

La mayoria si existia una materia en las que
realizaban pero no era muy especializada

Segun el establecimiento de la marca
Entreprenehur Artesanal. consideran que
aplicaron lineamientos y normas para su
correcta creacion y aplicacion?

Si porque tiene una excelente visualizacion
y si transmite lo que quiere.

Previamente expuesta la marca consideran
ustedes como representantes directos del
proyecto Entreprenehur Artesanal, conceder la
aprobacion para su divulgacion y aplicacion en
cualquier medio digital o fisico.

Si es un buen trabajo

Latacunga - Ecuador

M. Siondn Rodiriguez s/n Barro El Efido / San Felipe. Tel: (03) 2252346 - 2252307 - 2252205
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Anexo 5: Manual de identidad de marca
Link: https://drive.google.com/drive/folders/1Q5sRIMW7MX503goND g7vbb3-
1aiQluZ?usp=sharing

106


https://drive.google.com/drive/folders/1Q5sR9MW7MX5O3qoND_g7vbb3-1aiQ1uZ?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1Q5sR9MW7MX5O3qoND_g7vbb3-1aiQ1uZ?usp=sharing

