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CONTRATO DE CESION NO EXCLUSIVA DE DERECHOS DE AUTOR

“omparecen a la celebracion del presente instrumento de cesién no exclusiva de obra, que
celebran de una parte DIEGO ALEXANDER SABANDO CACHAGO, identificado con
sédula de ciudadania 1723894869 de estado civil soltero, a quien en lo sucesivo se
ienominara EL. CEDENTE; y. de otra parte, el Doctor Cristian Fabricio Tinajero Jiménez,
en calidad de Rector, y por tanto representante legal de la Universidad Técnica de Cotopaxi,
con domicilio en la Av. Simén Rodriguez, Barrio El Ejido, Sector San Felipe, a quien en lo
sucesivo se le denominara LA CESIONARIA en los términos contenidos en las clausulas
siguientes:

ANTECEDENTES: CLAUSULA PRIMERA. - EL. CEDENTE es una persona natural
estudiante de la carrera de Licenciatura en Turismo, titular de los derechos patrimoniales y
morales sobre €l trabajo de grado “Identificacién y elaboracién de productos turisticos
para el cantén Sigchos”, la cual se encuentra claborada segin los requerimientos
académicos propios de la Facultad; y, las caracteristicas que a continuacion se detallan:

Historial Académico

Inicio de la carrera: Marzo 2019 - Agosto 2019

Finalizacién de la carrera: Octubre 2022 — Marzo 2023

Aprobacion en Consejo Directivo: 30 de noviembre del 2022

Tutor: Ingeniera Mg. Andrea Isabel Andrade Ayala

Tema: “Identificacion y elaboracién de productos turisticos para el cantén Sigchos™

CLAUSULA SEGUNDA. - LA CESIONARIA es una persona juridica de derecho puiblico
creada por ley, cuya actividad principal estd encaminada a la educacién superior formando
profesionales de tercer y cuarto nivel normada por la legislacién ecuatoriana la misma que
establece como requisito obligatorio para publicacion de trabajos de investigacion de grado
en su repositorio institucional, hacerlo en formato digital de la presente investigacion.

CLAUSULA TERCERA. - Por el presente contrato, EL CEDENTE autoriza a LA
CESIONARIA a explotar el trabajo de grado en forma exclusiva dentro del territorio de la
Republica del Ecuador.

CLAUSULA CUARTA. - OBJETO DEL CONTRATO: Por el presente contrato EL
CEDENTE, transfiere definitivamente a LA CESIONARIA y en forma exclusiva los
siguientes derechos patrimoniales; pudiendo a partir de la firma del contrato, realizar,
autorizar o prohibir:

a) La reproduccién parcial del trabajo de grado por medio de su fijacion en el soporte
informético conocido como repositorio institucional que se ajuste a ese fin.

b) La publicacion del trabajo de grado.

¢) La traduccidn, adaptacion, arreglo u otra transformacién del trabajo de grado con fines
académicos y de consulta.

d) La importacion al territorio nacional de copias del trabajo de grado hechas sin autorizacién
del titular del derecho por cualquier medio incluyendo mediante transmision.
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- Cualquier otra forma de utilizacién del trabajo de grado que no esta contemplada en la ley
como excepeion al derecho patrimonial.

"LAUSULA QUINTA. - El presente contrato se lo realiza a titulo gratuito por lo que LA
CESIONARIA no se halla obligada a reconocer pago alguno en igual sentido EL
CEDENTE declara que no existe obligacién pendiente a su favor.

CLAUSULA SEXTA. - El presente contrato tendré una duracién indefinida, contados a
partir de la firma del presente instrumento por ambas partes.

CLAUSULA SEPTIMA. - CLAUSULA DE EXCLUSIVIDAD. - Por medio del presente
contrato, se cede en favor de LA CESIONARIA el derecho a explotar la obra en forma
exclusiva, dentro del marco establecido en la cldusula cuarta, lo que implica que ninguna otra
persona incluyendo EL CEDENTE podra utilizarla.

CLAUSULA OCTAVA. - LICENCIA A FAVOR DE TERCEROS. - LA
CESIONARIA podra licenciar la investigacion a terceras personas siempre que cuente con
el consentimiento de EL. CEDENTE en forma escrita.

CLAUSULA NOVENA. - El incumplimiento de la obligacién asumida por las partes en la
cldusula cuarta, constituird causal de resolucion del presente contrato. En consecuencia, Ia
resolucion se producird de pleno derecho cuando una de las partes comunique, por carta
notarial, a la otra que quiere valerse de esta clausula.

CLAUSULA DECIMA. - En todo lo no previsto por las partes en el presente contrato,
ambas se someten a lo establecido por la Ley de Propiedad Intelectual, Codigo Civil y demas
del sistema juridico que resulten aplicables.

CLAUSULA UNDECIMA. - Las controversias que pudieran suscitarse en torno al presente
contrato, seran sometidas a mediacién, mediante el Centro de Mediacién del Consejo de la
Judicatura en la ciudad de Latacunga. La resolucién adoptada sera definitiva e inapelable, asi
como de obligatorio cumplimiento y ejecucion para las partes y, en su caso, para la sociedad.
El costo de tasas judiciales por tal concepto sera cubierto por parte del estudiante que lo
solicitare,

En sefial de conformidad las partes suscriben este documento en dos ejemplares de igual
valor y tenor en la ciudad de Latacunga, a los 10 dias del mes de febrero del 2023.

-

Diego Alexander Sabando Cachago Dr. Fabricio Tinajero Jiménez

EL CEDENTE LA CESIONARIA
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CONTRATOQ DE CESION NO EXCLUSIVA DE DERECHOS DE AUTOR

Comparecen a la celebracion del presente instrumento de cesion no exclusiva de obra, que
celebran de una parte VASCONEZ PACHACAMA MELISSA LIZBETH identificada
con cédula de ciudadania 1723894869 de estado civil soltera, a quien en lo sucesivo se
denominard LA CEDENTE; y, de otra parte, el Doctor Cristian Fabricio Tinajero Jiménez,
en calidad de Rector, y por tanto representante legal de la Universidad Técnica de Cotopaxi,
con domicilio en la Av. Simon Rodriguez, Barrio El Ejido, Sector San Felipe, a quien en lo
sucesivo se le denominarda LA CESIONARIA en los términos contenidos en las clausulas
siguientes:

ANTECEDENTES: CLAUSULA PRIMERA. - LA CEDENTE es una persona natural
estudiante de la carrera de Licenciatura en Turisme, titular de los derechos patrimoniales y
morales sobre el trabajo de grado “Identificacion y elaboracion de productos turisticos
para el cantén Sigchos”, la cual se encuentra elaborada segin los requerimientos
académicos propios de la Facultad; y, las caracteristicas que a continuacién se detallan:

Historial Académico

Inicio de la carrera: Marzo 2019 - Agosto 2019

Finalizacion de la carrera: Octubre 2022 — Marzo 2023

Aprobacion en Consejo Directivo: 30 de noviembre del 2022

Tutor: Ingeniero Mg. Andrea Isabel Andrade Ayala

Tema: “Identificacion y elaboracién de productos turisticos para el cantdn Sigchos”

CLAUSULA SEGUNDA. - LA CESIONARIA es una persona juridica de derecho pablico
creada por ley, cuya actividad principal estd encaminada a la educacion superior formando
profesionales de tercer y cuarto nivel normada por la legislacion ecuatoriana la misma que
establece como requisito obligatorio para publicacion de trabajos de investigacién de grado
en su repositorio institucional, hacerlo en formato digital de la presente investigacion.

CLAUSULA TERCERA. - Por ¢l presente contrato, LA CEDENTE autoriza a LA
CESIONARIA a explotar el trabajo de grado en forma exclusiva dentro del territorio de la
Republica del Ecuador.

CLAUSULA CUARTA. - OBJETO DEL CONTRATO: Por el presente contrato LA
CEDENTE, transfiere definitivamente a LA CESIONARIA vy en forma exclusiva los
siguientes derechos patrimoniales; pudiendo a partir de la firma del contrato, realizar,
autorizar o prohibir:

f) La reproduccion parcial del trabajo de grado por medio de su fijacion en el soporte
informético conocido como repositorio institucional que se ajuste a ese fin.

g) La publicacion del trabajo de grado.

h) La traduccidn, adaptacion, arreglo u otra transformacion del trabajo de grado con fines
académicos vy de consulta.

1) Laimportacion al territorio nacional de copias del trabajo de grado hechas sin autorizacién
del titular del derecho por cualquier medio incluyendo mediante transmision.



J) Cualquier otra forma de utilizacion del trabajo de grado que no esta contemplada en la ley
como excepcidn al derecho patrimonial.

CLAUSULA QUINTA. - El presente contrato se lo realiza a titulo gratuito por lo que LA
CESIONARIA no se halla obligada a reconocer pago alguno en igual sentido LA
CEDENTE declara que no existe obligacién pendiente a su favor.

CLAUSULA SEXTA. - El presente contrato tendrd una duracion indefinida, contados a
partir de la firma del presente instrumento por ambas partes.

CLAUSULA SEPTIMA. - CLAUSULA DE EXCLUSIVIDAD. - Por medio del presente
confrato, se cede en favor de LA CESIONARIA el derecho a explotar la obra en forma
exclusiva, dentro del marco establecido en la clausula cuarta, lo que implica que ninguna otra
persona incluyendo LA CEDENTE podr utilizarla.

CLAUSULA OCTAVA. - LICENCIA A FAVOR DE TERCEROS. - LA CESIONARIA
podra licenciar la investigacion a terceras personas siempre que cuente con el consentimiento
de LA CEDENTE en forma escrita.

CLAUSULA NOVENA. - El incumplimiento de la obligacién asumida por las partes en la
cldusula cuarta, constituira causal de resolucion del presente contrato. En consecuencia, la
resolucion se producird de pleno derecho cuando una de las partes comunique, por carta
notarial, a la otra que quiere valerse de esta clausula.

CLAUSULA DECIMA. - En todo lo no previsto por las partes en el presente contrato,
ambas se someten a lo establecido por la Ley de Propiedad Intelectual, Cédigo Civil y demas
del sistema juridico que resulten aplicables.

CLAUSULA UNDECIMA. - Las controversias que pudieran suscitarse en torno al presente
contrato, seran sometidas a mediacién, mediante el Centro de Mediacidon del Consejo de la
Judicatura en la ciudad de Latacunga. La resolucion adoptada sera definitiva e inapelable, asi
como de obligatorio cumplimiento y ejecucion para las partes y, en su caso, para la sociedad.
El costo de tasas judiciales por tal concepto sera cubierto por parte del estudiante que lo
solicitare.

En sefial de conformidad las partes suscriben este documento en dos ejemplares de igual
valor y tenor en la ciudad de Latacunga, a los 10 dias del mes de febrero del 2023.

Melissa Lizbeth Vasconez Pachacama Dr. Fabricio Tinajero Jiménez

LA CEDENTE LA CESIONARIA

vi



AVAL DEL TUTOR DEL PROYECTO DE INVESTIGACION

En calidad de Tutor del Proyecto de Investigacidon con el titulo:

“IDENTIFICACION Y ELABORACION DE PRODUCTOS TURISTICOS PARA EL
CANTON SGICHOS”, de Sabando Cachago Diego Alexander y Vasconez Pachacama
Melissa Lizbeth, de la carrera de Turismo, considero que el presente trabajo investigativo es
merecedor del Aval de aprobacion al cumplir las normas, técnicas y formatos previstos, asi
como también ha incorporado las observaciones y recomendaciones propuestas en la Pre

defensa.

Latacunga, 10 de febrero del 2023

wa
AN
-ﬁﬁm el Andrade Ayala. Mg.

DOCENTE TUTOR
CC: 1719291468

Ing.

vii



AVAL DE LOS LECTORES DEL PROYECTQ DE INVESTIGACION

En calidad de Tribunal de Lectores, aprobamos el presente Informe de Investigacion de
acuerdo a las disposiciones reglamentarias emitidas por la Universidad Técnica de
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Lizbeth el titulo del Proyecto de Investigacion: “IDENTIFICACION Y
ELABORACION DE PRODUCTOS TURISTICOS PARA EL CANTON
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TITULO: “IDENTIFICACION Y ELABORACION DE PRODUCTOS TURISTICOS
PARA EL CANTON SIGCHOS”.

AUTORES: Sabando Cachago Diego Alexander
Vasconez Pachacama Melissa Lizbeth

RESUMEN

El canton Sigchos cuenta con potencial para el turismo, por sus areas naturales y culturales,
ademas que su cercania al Quilotoa lo convierte en un lugar ideal para la implementacion de
actividades turisticas, es por ello que se evidencia la necesidad de elaborar un producto
turistico en el canton, en funcion de sus caracteristicas. Para desarrollar el proyecto se
seleccionaron actores claves para obtener informacion y mediante una salida de campo se
entrevistaron a las autoridades (alcalde y jefa del departamento de turismo), adicionalmente
se realizaron encuestas a pobladores con la finalidad de conocer la existencia de elementos
turisticos y los servicios prestados en la localidad (dentro de ellos prestadores de servicios
turisticos); también se encuestaron a turistas para conocer las actividades que desarrollaban
en el cantdn y su experiencia al realizarlas., se procedid a validar el inventario de atractivos
turisticos existentes utilizando un Check list, con un total de 88 atractivos bibliograficamente
descritos, que con la salida de campo fueron 68 validados y se adicionaron 2 (inventariados
con las fichas MINTUR); obteniendo una base de datos de 70 atractivos (47 naturales y 23
culturales). Para el disefio del producto turistico se siguié la metodologia del Manual de
Planificacion de Productos Turisticos, mismo que consta del andlisis del destino que constatd
que cuenta con deficiencias como falta de infraestructura turistica, accesibilidad limitada a
ciertos atractivos, falta de transporte, y no existen servicios basicos en los atractivos. Se
determind el perfil del turista que es principalmente extranjero y el tipo de turismo que realiza
es de naturaleza y aventura. Con los antecedentes presentados se disefiaron 2 rutas, con una
duraciéon de 2 dias — 1 noche, y un full day; se proponen actividades como caminatas,
ciclismo, rapel y fotografia; con un servicio todo incluido (transporte, alimentacion, guia
local y alojamiento). Finalmente, se realiz6 un analisis FODA, a nivel externo se evidencia
la necesidad de innovar en productos turisticos y ampliar el mercado para incrementar el
nUmero de turistas, debido a que posee una amplia gama de recursos naturales y culturales,
que pueden fortalecer el turismo de aventura. Como estrategias se considera motivar a la
comunidad mediante charlas para mejorar la calidad del servicio, y utilizar medios digitales
e innovadores para la promocion de los atractivos y los productos existentes, incluyendo las
rutas del presente proyecto. En conclusion, existe la posibilidad de desarrollar nuevos
productos turisticos y analizar el mercado turistico a profundidad para ello, es importante
focalizar los esfuerzos conjuntos entre autoridades, pobladores y demas actores del turismo,
para promocionar los atractivos y actividades que se desarrollan en el cantén.

Palabras clave: atractivos, producto turistico, estrategias
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THEME: “IDENTIFICATION AND DEVELOPMENT OF TOURISM PRODUCTS FOR
SIGCHOS”

AUTHOR: Sabando Cachago Diego Alexander
Vasconez Pachacama Melissa Lizbeth

ABSTRACT

Sigchos has potential for tourism, for its natural and cultural areas, in addition to its proximity
to Quilotoa makes it an ideal place for the implementation of tourist activities, which is why
the need to develop a tourist product in the canton, is evident. depending on its characteristics.
To develop the project, key actors were selected to obtain information and through a field
trip the authorities were interviewed (Mayor and tourism boss) additionally, surveys were
carried out to residents in order to know the existence of tourist elements and the services
provided in the town (within them tourism service providers); tourists were also surveyed to
know the activities they developed in the canton and their experience when performing them.
With the information obtained verified with the bibliographic collection, we proceeded to
validate the inventory of existing tourist attractions using a Check list, with a total of 88
attractions bibliographically described, which with the field exit were 69 validated and 2
were added (inventoried with the MINTUR files); obtaining a database of 71 attractions (48
natural and 23 cultural). For the design of the tourist product was followed the methodology
of the Planning Manual of Tourism Products, which consists of the analysis of the destination
that found that it has deficiencies such as lack of tourist infrastructure, limited accessibility
to certain attractions, lack of transport, and there are no basic services in the attractions. It
was determined the profile of the tourist who is mainly foreign and the type of tourism that
makes is nature and adventure. With the background presented, 2 routes were designed, with
a duration of 2 days — 1 night, and a full day; activities such as hiking, cycling, abseiling and
photography are proposed; with an all-inclusive service (transport, food, local guide and
accommodation). Finally, a SWOT analysis was carried out, at the external level the need to
innovate in tourism products and expand the market to increase the number of tourists is
evidenced, because it has a wide range of natural and cultural resources, which can strengthen
adventure tourism. As strategies, it is considered to motivate the community through talks to
improve the quality of the service, and to use digital and innovative means for the promotion
of the attractions and the existing products, including the routes of this project. In conclusion,
there is the possibility of developing new tourism products and analyzing the tourism market
in depth for this, it is important to focus joint efforts between authorities, residents and other
tourism actors, to promote the attractions and activities that are developed in the canton.

Keywords: tourist attractions, tourism product, strategies
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1.8 Area de Conocimiento
81Servicios personales
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1.9 Linea de investigacion
Planificacion y Gestion del Turismo Sostenible

Analisis del turismo

1.10 Linea de vinculacion de la carrera

University Tourism Center

2. JUSTIFICACION DEL PROYECTO

El turismo en la provincia de Cotopaxi no se encuentra diversificado por todo el
territorio debido a la distancia, accesibilidad, infraestructura, y servicios basicos, por lo que
los recursos que se encuentran en estas zonas han sido excluidos y no son tomados en cuenta
en la elaboracion de nuevos productos turisticos. Ademas, el desarrollo turistico de la
provincia permanece enfocandose en: el Parque Nacional Cotopaxi, la Laguna del Quilotoa

y la Reserva Ecoldgica llinizas.

El presente proyecto de investigacion se realiza por la falta de productos turisticos en
la provincia de Cotopaxi especificamente en el canton Sigchos, la carencia de dichos
productos ha limitado el crecimiento turistico y ha privado de los beneficios que genera el
desplazamiento de turistas en la comunidad como la dinamizacion de la economia local, la
mejora de la calidad de vida de los residentes, y oportunidades de empleo afirmando lo

mencionado por Santamaria et al (2019).

De acuerdo a lo descrito en el Manual para la Planificacion de Productos Turisticos
(2014) este documento analiza la situacion del territorio en cuanto a atractivos turisticos y

establecimientos prestadores de servicios, permitiendo la elaboracion y disefio de un



producto turistico, en base a los atractivos naturales y culturales en relacion con la
infraestructura con la que cuenta el canton, se desarrollaran estrategias que fortalezcan las
actividades turisticas permitiendo un turismo sostenible y sustentable que mantiene en
equilibrio el ambito econdémico, el &mbito ambiental y el &mbito socio-cultural. Por otra
parte, reforzara el conocimiento previo sobre la elaboracion y disefio de productos turisticos

que servira para futuras investigaciones.

La elaboracién y disefio de un producto turistico beneficiara principalmente al
programa de vinculacion University Tourism Center de la carrera de turismo, permitiendo
difundir y promocionar el producto turistico creado, ademas, de la informacion de los
atractivos naturales que posee el territorio y el proceso que se llevé a cabo para el desarrollo
del producto. Al mismo tiempo afirmando lo que menciona Santamaria et al (2019)
beneficiarda a los pobladores que posean un establecimiento prestador de servicio

(alojamiento, restaurante, transporte), emprendimientos, y guias locales.

El disefio de nuevos productos turisticos en Sigchos es de gran relevancia para el
canton y sus pobladores; el pais conocera la historia y su emblematico nombre “El Jardin
Colgante de los Andes”. Por lo tanto, el crecimiento turistico en la zona tendra un impacto

positivo en la economia local y en la valoracion cultural.

3. BENEFICIARIOS DEL PROYECTO DE INVESTIGACION

3.1 Beneficiarios Directos

Los establecimientos prestadores de servicios, en este caso 10 de alojamiento que
estan registrados en el MINTUR y 32 establecimientos de alimentos y bebidas que no estan
catastrados en el MINTUR, seran beneficiarios directos debido al vinculo que poseen con la

actividad turistica y los que seran parte del producto turistico (Sillo, 2015).



Los turistas nacionales seran beneficiarios del producto creado ya que optaran por
escoger los productos turisticos creados y los servicios por los que esta conformado el
producto, permitiéndole al turista escoger otros atractivos diferentes a los usuales como el
Parque Nacional Cotopaxi, la Reserva Ecoldgica los llinizas y el Quilotoa. Finalmente, el
programa de vinculacién University Tourism Center (UTC) se beneficiara directamente ya

que este programa difundira y promocionara el producto creado en el canton.

3.2 Beneficiarios Indirectos

La provincia de Cotopaxi sera un beneficiario indirecto, ya que en el transcurso a
Sigchos existen diferentes destinos turisticos en los demas cantones, en el que los turistas
podran optar por visitar antes y después del recorrido del producto turistico. Ademas, la
poblacion de Sigchos tendra mas relevancia a nivel nacional, y se dard a conocer las
comunidades, gastronomia, atractivos naturales y culturales, estilos de vida, tradiciones y

costumbres que conforman el cantén.

Tabla 1

Beneficiarios del proyecto de investigacion

Directos Indirectos
Prestadores de servicios: Provincia Cotopaxi
Alojamiento 10 488.716
Restaurantes 32
Turistas Nacionales Poblacion de Sigchos
11,178 aproximadamente 23.277

Programa de vinculacion
University Tourism Center

4. PROBLEMA DE INVESTIGACION

Europa se considera como multidestino debido al total de arribos y el promedio de
gasto (divisas) en los paises de dicho continente, debido a la exitosa gestion de los destinos,

y a la riqueza del entorno sefialando los atractivos naturales y culturales, y planta turistica,



permitiendo el desarrollo de productos turisticos. Tal es el caso de Francia en el afio 2018 se
posiciona en primer lugar como destino de turistas con un total de 89 millones de arribos y
un gasto de $752 divisas por personas, Espafia esta en segundo lugar con un total de 83
millones de arribos y un gasto de $891 divisas por persona segun la informacion de Hosteltur
(2019). Sin embargo, Estado Unidos en el 2018 se registro la entrada de 80 millones de
turistas al pais y un gasto promedio de $2.687 divisas por persona, convirtiéndose asi en un

pais multidestino.

En el afio 2021, como menciona Abril (2022) el Ecuador ha generado divisas que
superan los $1.000 millones, lo que representa un crecimiento del 180% respecto del afio
anterior, a causa del turismo y los productos ofertados. Por lo consiguiente, gracias a las
divisas que ingresan al pais, el turismo se ha posesionado como uno de los principales
productos de exportacion no petroleros. El sector turistico en el pais ha generado una gran
oferta laboral por lo que en el primer trimestre del afio 2017, la actividad turistica gener6 470
535 plazas de empleo a nivel nacional, por lo tanto, se considera a esta actividad una de las

principales fuentes que mas empleo genera por afio como indica Chavez et al (2017).

Es importante destacar, que el turismo y su innovacion en la creacion de productos
turisticos, para los diferentes tipos de demanda, es un medio capaz de generar oportunidades
mediante la participacion de las diversas comunidades que existen en una determinada
region, dinamizando la economia local, generando plazas de empleo, y mejorando la calidad
de vida de los pobladores. Tal es el caso de turismo comunitario en Saraguro Loja-Ecuador,
en la que se practica el turismo mostrando el estilo de vida de una comunidad percibiendo
retribuciones economicas por el empleo generado de esta actividad repartidas

equitativamente segln lo mencionado por Ordofiez et al (2020).



La provincia de Cotopaxi recibe alrededor de 10.436 turistas por feriado siendo el
90.18% turistas nacionales y el 9.82% turistas extranjeros. Sin embargo, el total de turistas
enfoca su visita en el Parque nacional Cotopaxi, Reserva Ecoldgica Los llinizas y la laguna
del Quilotoa, por la falta de productos turisticos distribuidos en la provincia y el desinterés

de las autoridades segun lo indicado en la gaceta (2021).

Por lo tanto, los demas cantones y atractivos turisticos no son tomados en cuenta por
las autoridades pertinentes para el aprovechamiento adecuado y la implementacion de nuevos
productos turisticos con sus respectivas estrategias para la promocion y difusion que
despierten el interés de la demanda por los atractivos dispersos en toda la provincia (User,

2018).

El cantdn Sigchos no cuenta con productos turisticos que diversifiquen la visita del
turista por todo el territorio, en consecuencia, 10s atractivos no estan asociados a un producto
turistico 0 no se encuentran inventariados por lo tanto causa una limitacion en el crecimiento

turistico y también la pérdida de los beneficios generados por esta actividad.

5. OBJETIVOS

5.1. Objetivo General
Elaborar productos turisticos en el canton Sigchos para ser difundidos mediante el

University Tourism Center.

5.2. Objetivos Especificos
Validar el inventario de atractivos turisticos existentes en el cantdn, mediante fuentes

primarias y secundarias, obteniendo una base de datos.

Disefiar productos turisticos del cantén en funcién de los planes de desarrollo y la

realidad de los territorios mediante el manual de planificacion de productos PROMPERU.



Crear estrategias de promocion para el producto disefiado mediante el analisis FODA

que seréa difundido por el University Tourism Center.

6. ACTIVIDADES Y SISTEMA DE TAREAS EN RELACION A LOS OBJETIVOS

PLANTEADOQOS.

TABLA?

SISTEMATIZACION DE TAREAS

Objetivo Actividades Metodologia Resultados
Validar el inventario  Salida de Campo. Check list Tabla 14
de atractivos Identificacion (Check list)
turisticos existentes de actores Fichas del
en el canton, clave. MINTUR Base de datos
mediante fuentes Agendamiento con todos los
primarias y de citas. atractivos del
secundarias, Aplicacion de canton
obteniendo una base  entrevistas y
de datos. encuestas.

Aplicacion

del Check List.
Disefiar productos Salida de campo. Promperu Tabla 20
turisticos del cantén Anélisis de las Tabla 22
en funcion de los caracteristicas (ficha de ruta)
planes de desarrollo y  del destino.
la realidad de los Conceptualizacion del Rutas
territorios. producto turisticos. propuestas

Disefio del producto

turistico.

Plan de accién para el

desarrollo del

producto turistico.
Crear estrategias de Salida de campo. Matriz FODA Tabla 40
promocion y difusion  Identificacion de MEFE-MEFI Resumen de

mediante el
University Tourism
Center.

cualidades positivasy  FODA cruzado
negativas.

estrategias

7. FUNDAMENTACION CIENTIFICO TECNICA

El presente proyecto se basa en funcion a la ley del turismo que contempla la

conceptualizacion, prestacion de servicios y actividades turisticas que trabajan de manera
conjunta generando oportunidades para la sociedad. Ademas, la intervencion del Plan

Sectorial de Turismo, promueve la dinamizacion de la economia mediante el uso de los



atractivos en base a la sostenibilidad, y el fomento de los emprendimientos con fines

turisticos segun lo propuesto por Olsen (2021).

El plan nacional de desarrollo turistico sera participe en un desarrollo turistico
sostenible, manteniendo el equilibrio entre los ambitos: econdmicos, socio-cultural y
ambiental. Por lo tanto, las estrategias que se realicen estaran basadas en el crecimiento
econdmico, en la elaboracion de productos que promuevan la cultura, mejoren la calidad de
vida de los locales, generando oportunidades de empleo, y el desarrollo sostenible de los

atractivos naturales por la ley de turismo (2014).

7.1 Turismo
Los profesores de la Universidad de Berna, W. Hunziker y K.Krapf, dan su primer
acercamiento a la definicion del turismo mencionando que es el desplazamiento de un
lugar a otro, diferente al de su residencia por un cierto periodo sin esperar una
remuneracion, es decir el turismo provoca un desplazamiento voluntario con la finalidad

de conocer un lugar Sancho et al (2011).

Los destinos que receptan turistas han fomentado la préctica de actividades
complementarias que el turista puede realizar durante el tiempo de estancia, lo que conlleva
a la vinculacién del término turismo con el término vacaciones. En su concepto del turismo
Sancho (2011) menciona que las personas se trasladan a un lugar por algun motivo; es decir

existentes diferentes impulsos como: salud, aventura, investigacion, o negocios.

Segun la ley de turismo (2014) del Ecuador, en el articulo 3 menciona que la actividad
turistica esta desarrollada por personas juridicas o naturales que se dediquen a la prestacion
de servicios remunerados: alojamiento, alimentos y bebidas, transporte, ocio y recreacion,

entre otros. El recurso turistico engloba cada uno de los atractivos que posee un lugar



determinado como el patrimonio natural y cultural, por lo que Amaiquema (2015), afirma

que cada bien material o inmaterial llama la atencién del turista y motiva a visitar el atractivo.

Esta actividad segun el plan nacional de turismo ha fortalecido la economia local,
ha mejorado la calidad de vida, y ha generado oportunidades de empleo en la localidad lo
que permite afirmar la idea de Poveda (2018) y Ronquillo (2015). Sin embargo, la evolucién
del turismo ha traido consigo un desarrollo de los turistas por vivir experiencias genuinas,
mas la aplicacién de la tecnologia del mundo moderno complementando la idea de Letona
(2018) es decir el viaje y la tecnologia trabajan en conjunto en una necesidad de la mentalidad

millennial, garantizando su experiencia.

De acuerdo al reglamento general de actividades turisticas Bejarano (s.f.) se
evidencia la participacion de la infraestructura la cual mantiene un status al referirse a todos
los servicios ofrecidos al cliente, ademas, reglamentos generales que pueden ayudar a la

mejora de las actividades y ofrecer un producto mas eficaz.

7.2 Sistema Turistico

Segin Sancho (2011) y Pineda etal (2019) en la actividad turistica existen
interrelaciones de diferentes componentes que hay que considerar desde una 6ptica metddica,
es decir, son elementos que interacttan entre si evolucionando dindmicamente por lo tanto,
el sistema turistico esta constituido por 4 elementos fundamentales: la demanda, la oferta, el
espacio geografico y los operadores de mercado como muestra la (figura 1, pag. 10), mismos
que conforman un sistema estructurado para que se ejecute de manera eficaz la actividad

turistica.

De acuerdo con Varisco (2013), este sistema ofrece una explicacion clara del
desarrollo del turismo, desde las relaciones e interacciones que acurren con los elementos

hasta los impactos positivos y negativos que ocurre al momento de practicarlo.
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Figura 1

Sistema Turistico

Oferta Turistica

Estructura de Produccion del Sector Turistico:

Producto Turistico N Planta turistica (Equipamiento, instalaciones e infraestructura):
Alojamiento. ~ Transporte. ~ Alimentacion

Recreacion.  Servicios de Apoyo.

Atractivos Turisticos

Demanda Turistica

Nota: tomado de la Introduccidn al turismo (Sancho et al., 2011) para la OMT

7.2.1 La Demanda Turistica

En el afio 1949, ya existe una confusion de terminologias para denominar una persona
que realiza turismo, el autor Sancho (2011) hace un acercamiento a la diferencia de términos
entre el turista y el viajero, el primer término es atribuido a personas que desde el momento
en que llegan a un destino estan pensando en regresar, mientras que en ocasiones el segundo

No regresa nunca.

Sin embargo, la OMT (1995) distingue otro término denominado visitante que se le
atribuye a las personas que se desplazan a mas de dos paises 0 a mas de dos zonas diferentes
al de su residencia en su pais de origen. Ademas, los turistas internos e internacionales se
clasifican en turistas que pernoctan, es decir que permanece una noche en un establecimiento

de alojamiento, mientras que el visitante del dia no hace uso de un alojamiento.

Por lo tanto, con la idea de Varisco (2013) las distintas nomenclaturas que se les
atribuye a una persona que realiza turismo como: turista, viajero, o visitante, son los que

estan interesados en adquirir un producto turistico en un determinado destino.
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7.2.2 La Oferta Turistica

La oferta turistica se define como el conjunto de productos turisticos y servicios que
estan puestos a disposicion del turista en un destino determinado, garantizando su disfrute y
consumo, dentro de un destino turistico la oferta esta a disposicion de la demanda. Asi, la
OMT (1996) se apoya en el concepto de gastos turisticos para asemejar diferentes clases de
oferta turistica segiin donde se realice este gasto. Llegando a la conceptualizacion de que es
todo gasto de consumo efectuado por cuenta de un turista, durante el tiempo que dure su

estancia en el lugar de destino.

Figura 2

Actividades y oferta turistica

MARKETING
////'/7 \\\\\
s ~ &
X / = Barco. « Camping. BeS 4//%
- Bicicleta. - Hotel-Motel. \
= Avion. * Resort. \
/ - Ferrocarril. = Castillo. N

« Taxi/Limusina.
« Automovil.

TRANSPORTE

.

= Pensién-Hotel. \

* Apartamento en condominio.
« Caravana.

ALOJAMIENTO

« Tiendas de souvenirs.
« Tiendas de artesania.
* Mercados autdctonos.
* Tiendas de deporte.
« Centros comerciales.

MARKETING

\ « Mercados de carreteras. « Entretenimientos.
\ - Estudios. /
= Deportes /

. 3 A
. /

Z O\ 7 &
N . k5 o <
= ~._ COMPRAS Y OTRAS ACTIVIDADES -~ <X

9

= Actividades recreativas.

= Visitas a atracciones

= Visitas a amigos/parientes.

= Negocios y convenciones.
Festivales y eventos.

ONILDYI

Base de recursos
naturales, culturales y
elaborados por el
hombre.

Nota: Tomado de la introduccién al turismo (Sancho et al., 2011) para la OMT
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En la figura 2 se puede evidenciar los distintos elementos que intervienen en la oferta
turistica: transporte, alojamiento, alimentacion, ocio y recreacion, etc. Los elementos
mencionados estan conformados en los diferentes productos turisticos y la comercializacién
de los mismos se pueden dar de manera autbnoma; el establecimiento o servicio se hara cargo
del comercio. Por el contrario, mediante una agencia de viajes se ofertara de manera conjunta,
es decir la agencia disefia un producto turistico en el cudl intervienen elementos

seleccionados y de esta manera se oferta un plan turistico de acuerdo a la demanda.

7.2.3 Espacio Geografico

Haciendo referencia a las ideas de Varisco (2013) y Sancho (2011) el espacio
geografico que constituye el sistema turistico es la base fisica en donde se relaciona la oferta
y la demanda, y es el territorio dénde se asientan los habitantes de la poblacion. En el turismo
se lo denomina de diferentes formas que se muestran a continuacién: El espacio turistico es
la zona geografica fija donde se asienta la oferta turistica, y donde la demanda tiene que
desplazarse para adquirir los productos turistico. Destino turistico para Bull (1994) es el pais,
region o ciudad hacia la que se dirigen los turistas, viajeros o visitantes, teniéndolo como su

principal objetivo.

En el afio 1993, el autor Cooper definio al destino turistico como la concentracién de
instalaciones y servicios, es decir el destino turistico debe estar compuesta por
infraestructura, actividades complementarias, recursos naturales y culturales, mismos que

seran consumidos por la demanda y cumpliran con las expectativas de la misma.

7.2.4 Operadores Turisticos
Los operadores turisticos segun Sancho et al (2011) son aquellos funcionarios que
participan de la actividad turistica, como intermediarios entre los consumidores que

representan la demanda (el viajero, el turista, el visitante) y la oferta (bien o servicio, destino
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turistico), Las operadoras también extienden su servicio como intermediarios hasta los
productos turisticos que son todos los establecimientos prestadores de servicios, actividades,
atractivos turisticos de los que la demanda va a disponer durante su tiempo de estancia. Sin
embargo, Quijije (2022) menciona que en la actualidad las operadoras se preocupan por la
gestion y la influencia hacia la demanda, por lo que la gestion administrativa siempre debe

estar desarrollada para competir.

7.3 Producto turistico

Diferentes autores resaltan que el producto turistico se enfoca principalmente en la
opinidn del cliente, mismo que sefiala al producto como todos los servicios que el turista
recibe (alojamiento, transporte, restaurante, ocio y recreacion) y la adicién de los atractivos
y los recursos humanos asi tenemos en cuenta lo mencionado por Cuenca et al (2020). Por
lo tanto, para la elaboracion de productos turisticos, todos los elementos del sistema turistico
intervienen para la comercializacién, oferta, promocion y difusion con los visitantes, viajeros

y turistas.

El producto turistico es un conjunto de prestaciones materiales e inmateriales que se
promociona con la finalidad de satisfacer las necesidades, deseos o expectativas de la
demanda turistica. Por lo tanto, el producto turistico estd compuesto por atractivos,
establecimientos prestadores de servicio, e infraestructura. Para que el turismo tenga un
correcto funcionamiento segun Moreno & Coromoto (2011), la cultura y el patrimonio
natural de un determinado destino es importante para configurar la oferta mediante la
elaboracion de productos turisticos, la combinacion de aspectos ambientales, socioculturales

y econdmicos que puedan transformar el &mbito territorial y cultural de la actividad.

El producto turistico esta conformado por cuatro elementos fundamentales: atractivos

turisticos, infraestructuras, empresas y servicios turisticos. Los atractivos turisticos pueden
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ser relacionados con la naturaleza, con la historia, o con la cultura viva del destino turistico.
Ej. Para el producto turistico religioso se toma en cuenta la historia y la cultura por la que ha
pasado una poblacién determinada, es decir conocer costumbres y tradiciones religiosas con
las que se identifican desde sus inicios hasta la actualidad mostrando los cambios y lo que se

practica en la actualidad.

Sin embargo, tomando la idea de Arce et al (2020) y Nasimba (2015) el disefio de
productos turisticos en el pais, debe tener en cuenta tres variables importantes que se
relacionan entre si: facilidades, atractivos y accesibilidad, con la finalidad de poder disefiar
diferentes tipos de productos turisticos en un determinado territorio y garantizando la

experiencia del turista.

7.4 Atractivos Turisticos

En cuanto a terminologias existen dos categorias conceptuales que se parecen, el
recurso turistico y el atractivo turistico afirmando la idea de Navarro (2015), el recurso
turistico esta estructurada por los bienes y servicios, permitiendo la actividad turistica. Por
otra parte, los atractivos turisticos son elementos naturales o culturales, dando como resultado

la satisfaccion de la demanda de acuerdo con Valdivieso (2012).

Para la demanda los atractivos turisticos son iconos principales que reflejan la
historia, cultura, estilo de vida, e identidad de las comunidades, afirmando lo mencionado
por Vejshjerg (2012) y Otero (s.f.), cuando a los atractivos se les concede un valor,
automaticamente ya existe un mercado especifico y la oferta también aumenta con diferentes
actividades de ocio y recreacion. Ademas, la mejora de la infraestructura facilitard los
diferentes servicios a disposicion de la demanda. Es importante destacar que atractivo
turistico y recurso turistico pueden ser utilizados de la misma manera, por lo que el

significado de estos dos téerminos dependera de los autores y entidades.
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7.5 Infraestructura

Haciendo referencia a Gaibor (2019) la infraestructura turistica se constituye por los
recursos que posee un atractivo, es decir la infraestructura es cuidadosamente estudiada con
la finalidad de construirla de acuerdo al sitio. Por lo tanto, para la construccion en zonas
naturales se debe tener muy en cuenta los materiales a utilizarse, los impactos negativos que
puede ocasionar una construccion y el uso adecuado de los recursos haciendo referencia lo

gue menciona Barrantes (2013).

Segun la Ley de turismo (2014) del Ecuador, para que el turismo se desarrolle
efectivamente la infraestructura turistica cumple un papel importante fortaleciendo las
actividades turisticas con los elementos basicos para que un atractivo promocione unaimagen

alta en calidad de servicios y de esta manera el turista garantice su estancia.

7.6 Tipologias de Productos Turisticos

Segun Amador (2021) existen un sin numero de clasificaciones para realizar turismo,
por lo que no se puede definir con tanta precision. A continuacion, se describira una breve
clasificacion segun la ubicacion geografica del canton en el que se realizar diferentes tipos

de actividades.

7.6.1 Turismo de naturaleza

Esta tipologia tiene su desarrollo en espacios naturales protegidos, en donde el
hombre no ha dejado rastro o, si lo ha hecho, ha sido de caracter no significativo. Este tipo
de turista aprecia el paisaje, la flora y la fauna. Segun Rubio (2016) y Quintana (2017) este
turismo cada vez es mas demandado (aungue sigue siendo un turismo de minorias), debido a
la aspiracion por parte del turista de entrar en contacto con la naturaleza, para huir de
problemas de salud y de las aglomeraciones, trafico, ruido que existen en las grandes

ciudades. La relevancia de este turismo es el tipo de infraestructuras y servicios que lo
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caracterizan y que son amistosos con el ambiente por el bajo impacto, tales como campings
y refugios. La naturaleza toma el rol mas destacado como recurso turistico, de acuerdo con
Bertoncello (2018) debido a la diversidad de actividades de ocio y recreacion que han
incrementado considerablemente en torno al post covid19. Ademas, la préctica del turismo
ha valorado el patrimonio natural y ha puesto en marcha planes de preservacion y

conservacién que mantenga los atractivos naturales, evitando la degradacion de los mismos.

7.6.2 Ecoturismo

El ecoturismo promueve actividades en la naturaleza con la finalidad de cuidar y
proteger el medio ambiente. Ademas, afirmando la idea de Pefiaherrera (2014) se adquiere
conocimientos de poblaciones que han habitado en el entorno y la biodiversidad de especies

de flora y fauna del territorio.

Segun Medina (2018) la implementacion de una gestion en el territorio donde se
practica el ecoturismo es importante para la preservacion del entorno y lograr una
sostenibilidad. Es decir, mantener el equilibrio entre los ambitos cultural, ambiental y
econdmico, mediante acciones que promuevan la preservacion y conservacion del lugar. Ya
que el nuevo modelo de turismo ha traido consigo aspectos negativos que pone en riesgo la

estructura de la naturaleza.

7.6.3 Turismo de aventura

El turismo de aventura de acuerdo con Carvache et al (2018) nace de una demanda
enfocada en realizar actividades de alto riesgo en el entorno natural, mismas que necesitan
de habilidades fisicas y equipos de proteccion que garanticen el bienestar de la demanda.
Ademas, segun Moral (2013) las actividades también tienen niveles de riesgo por lo que se
acoplan a los diferentes tipos de demanda que llegan a un determinado destino y la alianza

que tiene con los diferentes tipos de turismo como el deportivo.
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7.6.4 Turismo Rural

Afirmando lo que menciona Varisco (2016) el turismo rural es una forma de turismo
alternativo, ya que se ha evidenciado en la demanda el interés de realizar actividades de ocio
en el campo, los desplazamientos a destinos rurales tienen la finalidad de conocer estilos de
vida de la comunidad que habita en un determinado territorio. Ademaés, el uso de los
atractivos de la naturaleza més los recursos de la comunidad complementan y fortalecen la

afluencia de turistas.

7.6.5 Turismo Cultural

Como menciona el autor Amador (2021), este tipo de turismo brinda la oportunidad
de poder conocer y experimentar los estilos de vida que posee un lugar especifico, dejando
una experiencia genuina a los turistas y la retribucién para el sustento de la misma. Sin
embargo, los autores Villalva (2021) y Jacome (2019), hacen referencia que el patrimonio
material e inmaterial de un determinado lugar ha desarrollado mas interés en el turismo,

integrando a la sociedad y el acercamiento a los pueblos.

7.6.6 Turismo Comunitario

De acuerdo con Cabanilla (2018) este tipo de turismo ha sido desarrollado por
comunidades teniendo un objetivo claro que es el de beneficiar a todos los integrantes de un
grupo, ademas, esta disefiado para preservar y conservar areas por lo que también tiene un
vinculo con el turismo sostenible. Ademas, afirmando la idea de Garcia (2016) y Rodas et al
(2015) este tipo de turismo es conocido como turismo solidario en el que las comunidades se

ven beneficiadas por la retribucién econdémica de los visitantes.

7.7 Destino Turistico
De acuerdo con Contreras (2021) y Leonard et al., (2021) mencionan que el destino

turistico es un area determinada en la que se puede evidenciar un gran numero de turistas.
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Ademas, el término destino hace referencia a los atractivos naturales y culturales los cuales

llaman la atencién de una gran cantidad de turistas.

Sin embargo, afirmando lo que menciona Carballo et al., (2021) un destino turistico
debe brindar una seguridad total al turista para poder competir y posicionarse dentro del

mercado.

7.8 Marketing Turistico

Al referirnos a la terminologia Marketing, hace referencia a las ventas, por lo tanto,
los comerciales o anuncios que se realizan de un determinado producto son el nucleo de
informacion, con la finalidad de captar la atencién de los posibles consumidores (Ballina,
2017). De esta manera Cornelio, (2019) menciona que las empresas turisticas han optado por
disefiar un plan de marketing como herramienta para posicionarse de manera efectiva en el

mercado.

La elaboracion de estrategias es importante en un plan de marketing, permitiendo la
comercializacion de los productos turisticos ofertados en el pais a turistas nacionales y
extranjeros, la promocién del destino, y el desarrollo turistico sostenible y sustentable (Pisco
et al., 2019). Haciendo referencia la idea de Martinez et al (2019) las redes sociales son una
de las principales fuentes de informacién en la actualidad, por lo que ha permitido una

colaboracidn para el desarrollo del turismo.

8. VALIDACION DE LAS PREGUNTAS CIENTIFICAS

¢ Cudl es la situacion de los atractivos turisticos en el cantén?

En primera instancia y mediante la revision de un documento en el que se encuentran
los atractivos y sus respectivas fichas, identifica que el cantén Sigchos cuenta con 88

atractivos (tabla 13) entre naturales y culturales. No obstante, mientras se realizaba el Check
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list, se identificaron platos gastronémicos como el Cariucho, Runaucho y la Boda, los cuales
ya nos son preparados debido a la aculturacion y fiestas realizadas en sus respectivas fechas.
Dando como resultado que el cantdn Sigchos cuenta con un total de 70 atractivos entre

naturales y culturales (tabla 14).

¢ Queé tipo de productos turisticos se pueden crear en el canton?

Sigchos posee una ubicacidn privilegiada en los andes ecuatorianos, rodeada de una
gran variedad de elevaciones, se identifico que el turismo de naturaleza es el principal
potencial del lugar y en el que se pueden disefiar productos turisticos relacionados con la
aventura, y actividades como el trekking, rapel, ciclismo y camping, que se pueden ofertar y
practicar en la zona. En consecuencia, de las 52 encuestas realizadas a los turistas, se realizo

el perfil del turista ideal del canton (tabla 19).

¢ Cudles son las mejores estrategias que se van a difundir mediante el University

Tourism Center?

Las estrategias apropiadas para mejorar el turismo el cant6n Sigchos fueron
analizadas mediante la matriz FODA, en la que se seleccionaron los principales atributos y
deficiencias; después se dividio las variables en la matriz interna MEFI y la matriz externa
MEFE, dando valores de peso e importancia a las estrategias para conocer cuales son las que
se utilizaran en la siguiente matriz; tras la valorizacion la matriz estratégica y la relacion de
las variables se realizaron estrategias que puedan solventar problematicas futuras; y la matriz
de impacto identificara las estrategias mas adecuadas para que el canton cumpla con un
desarrollo turistico eficaz involucrando a los pobladores y las autoridades (Tabla 40) en la

que se pueden evidenciar las estrategias para el desarrollo del turismo en el cantdn.



9. METODOLOGIAS

9.1 Validacién del Inventario
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La validacion del inventario de atractivos turisticos existentes en el cantén, mediante

fuentes primarias y secundarias, generando una base de datos. Para ello se utilizara la

metodologia diagnostica — bibliogréfica, en la que se analizara informacion previamente

inventariada y que se encuentra en el Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial, catastro

turistico, o plan de desarrollo turistico del cantdn Sigchos. Posteriormente se extraera el total

de atractivos turisticos existentes en el canton Sigchos.

9.1.1 Matriz Check list

Tabla 3
Matriz Check list

CHECK LIST
N Nombre Inven Atra Viabilidad Propiedad Acceso Dist Servicios basicos
° del tario c
atractiv tivo
0 Can Par Nat- le 2d 3¢ Pub Priv a Aut  km Agu  Energia SS
Cul r 0 r pi o} a eléctric
= e a H
= H
1 Aguas S
termales 2
Yana ©
Yaku
2 Bosque
nublado

de
Moreta

Nota: adaptado de (Ejemplo de Check List | PDF, s. f.)

Mediante una visita in situ se aplicara el Check list que determinaréa la existencia de

los atractivos turisticos ya inventariados y permitira el levantamiento de informacion de los

atractivos que no estan inventariados.
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9.1.2 Fichas MINTUR

Las fichas que se aplicardn para el levantamiento de informacion seran las del
MINTUR, en el caso de que se encuentren atractivos nuevos. A continuacion, se presentara

una descripcion de la ficha del MINTUR y el modelo encontrada como apéndice para el

correcto llenado (MINTUR, 2017).

9.1.2.1 Cdodigo del Atractivo.

Figura 3
Caodigos de la ficha MINTUR

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUI ZACION DE

ATRACTIVOS TURISTICOS

Codigo del atractivo:

Provincia| Canton | Parroquia| Categoria| Tipo Subtipo | Jerarquia|  Atractivo

Nota: Tomada de la guia para el levantamiento de atractivos turisticos del Ecuador

MINTUR (2017).

En este apartado encontraremos casilleros que seran llenados por un total de 17
digitos Unicos e irrepetibles, conformado por: provincia, canton, parroquia, categoria, tipo,

subtipo, jerarquia y numero de atractivo inventariado.

Los datos se obtendran de:

e Los codigos que pertenecen a la division politica del Ecuador es obtenida del
clasificador geogréafico del Instituto Nacional de Estadistica y Censo

(INEC).

e La categoria, tipo y subtipo se encontrara en la clasificacion de atractivos

turisticos.
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e En funcidn de criterios ya establecidos se jerarquizara en un rango de
(recurso, I, 11, 11, y V).
e Los ultimos tres digitos seran el orden de levantamiento de los atractivos

encontrados en un determinado lugar, iniciando desde 001.

9.1.2.2 Datos Generales.

En esta seccion se detallara el nombre del atractivo, la categoria, tipo y subtipo, datos

que se encontrarén en la clasificacion de atractivos (Apéndice 4).

9.1.2.3 Ubicacién del Atractivo Turistico.

En este apartado se detallara la ubicacion geografica del atractivo dentro del éarea
nacional, describiendo provincia, cantén y parroquia. Ademas, la localizacion
correspondiente a la calle principal, nimero, transversal, barrio y sitio poblado méas cercano.
Se tomaran las coordenadas geogréaficas (latitud y longitud) o coordenadas cartesianas

(UTM) del atractivo, adicionalmente los metros de altura sobre el nivel del mar.

La opcidn inmersa en un espacio turistico, hace referencia si el atractivo forma parte
de un espacio turistico determinado, Parque Nacional Cotopaxi, Reserva Ecoldgica Ilinizas,

etc. (Apéndice 4).

9.1.2.4 Caracteristicas climatoldgicas.

Se encontraran campos como clima en el que se detallara si es seco, hiumedo, calido;

el rango de temperatura en el cual varia la zona, y la precipitacion pluviométrica (mm).

9.1.2.5 Accesibilidad al Atractivo Turistico.
En esta seccion se detallara si el acceso al atractivo es libre, restringido o pagado; se
colocara el rango del valor que puede costar el acceso al atractivo; los diferentes tipos de

pago (efectivo, tarjeta, transferencia); el horario de operacion (ingreso — salida) del atractivo;
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y se especificara los dias de atencion. La temporalidad del atractivo hace referencia a la

afluencia de turistas alta o baja especificando los meses de cada una.

La facilidad para las personas con discapacidad sera detallada para conocer si existe
accesibilidad (infraestructura) adecuada para el desplazamiento de dicha persona (Apéndice

4).

9.1.2.6 Conectividad al atractivo turistico.

En este apartado se detallaran las vias de acceso, y la consideracion de las mismas,
hacia el atractivo estas pueden ser terrestres, aéreas, 0 acudticas. La comunicacion hace
referencia a la conectividad tecnoldgica que existe en el atractivo como: telefonia, internet o
radio. (Apendice 4). La sefalizacion se tomara en cuanto desde la aproximacion al atractivo
y la que se encuentre dentro del atractivo, ademas de calificar en un rango de bueno, regular

0 malo.

El poblado urbano cercano méas importante, hace referencia a la zona urbana mas
cercana al atractivo ya que dispondra de: servicios turisticos, servicios complementarios e
infraestructura bésica para la atencion del turista, se detallard el nombre la distancia y el
tiempo de viaje hacia el lugar. En los tipos de transporte y frecuencia, se llenaran de acuerdo
a los diferentes medios de transporte que se utilizan para llegar al atractivo, y la frecuencia

entre las que se podra seleccionar: diaria, semanal, mensual, o eventual (Apéndice 4).

9.1.2.7 Planta Turistica.
En este apartado se seleccionaran los servicios con los que cuenta el atractivo como:
alojamiento, alimentos y bebidas, agencia de viajes, intermediacion, transporte o

movilizacion interna, guianza u otros (Apéndice 4).
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Las facilidades turisticas son elementos complementarios y de apoyo implantados en
el area del atractivo, con la finalidad de reforzar la experiencia turistica y minimizar el
impacto ambiental (Apéndice 4). Los servicios complementarios son aquellos como
parqueaderos, servicios de transporte, bancarios, los cuales pueden estar en el atractivo o en

el poblado més cercano (Apéndice 4).

9.1.2.8 Estado de conservacion del atractivo e integracion atractivo / entorno.

En este apartado se detallara el estado de conservacion del atractivo y del entorno
seleccionando las opciones como: conservado, alterado, en proceso de deterioro o
deteriorado (Apéndice 4). Los factores de deterioro seran divididos en naturales y antropicos.
Ademas, se calificaran variables como: la armonia con el paisaje, la declaratoria del atractivo,

y las amenazas naturales.

9.1.2.9 Higiene y seguridad turistica.
En esta seccion se detallara si el atractivo cuenta con agua, energia eléctrica

determinando su procedencia, el alcantarillado, salud y seguridad (Apéndice 4).

9.1.2.10 Politicas y regulaciones.

En esta seccion hace referencia a detallar si en el atractivo turistico se halla incluido
dentro de los planes de ordenamiento y desarrollo territorial, ademas de determinar si la
operacion cumple con la normativa vigente para las actividades que se desarrollan tanto en

el atractivo como en su entorno e identifica al administrador del mismo (Apéndice 4).

9.1.2.11 Actividades.
En este apartado, se identificaran las actividades que se practican en el atractivo estan
relacionadas para el caso de los atractivos naturales (agua, aire, superficie terrestre) con

aquellas concernientes a turismo de aventura en la mayoria de casos; para los atractivos
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culturales las actividades consideradas estan en funcién de caracteristicas tangibles e

intangibles (Apéndice 4).

En el apartado de manifestaciones culturales se tomaran en cuenta Gnicamente los

atractivos que sean de indole cultural (Apéndice 4).

9.1.2.12 Difusion y medios de promocion del atractivo.

En esta seccidn se identificara el nivel de difusién que tiene el atractivo puede ser
local, regional, nacional o internacional; los medios por los que se promociona el atractivo;
Ademas, se identificaran atractivos cercanos con la finalidad de promocionar los demas

atractivos (Apéndice 4).

9.1.2.13 Tipo de visitante y afluencia.

Se tomara en cuenta si el visitante es local, nacional o extranjero, el tipo si es turista

0 excursionista y la frecuencia con la que se desplazan turistas al lugar (Apéndice 4).

9.1.2.14 Recurso Humano.

En esta seccion hace referencia al talento humano profesionalizado o capacitado en

turismo con el que cuenta el atractivo turistico para su manejo turistico (Apéndice 4).

9.1.2.15 Descripcidn del atractivo.

Se detallara la informacion relacionada con el atractivo en el que se muestren datos

relevantes que aporten a una informacion sistematizada (Apéndice 4).

9.1.2.16 Anexos.

Se presentaran archivos fotograficos en formato JPEG incluyendo la fuente de la
fotografia, se afiadirad la ubicacion geografica con la utilizacion de una herramienta como

Google Earth.
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Finalmente se estableceran las firmas de responsabilidad de quienes participaron en

la elaboracion de la ficha, campos que deben ser completados en su totalidad (Apéndice 4).

9.2 Manual para la Planificacion de Productos Turisticos

9.2.1 Analisis del destino turistico

En este aparatado se pretende realizar un analisis del area de estudio que permitira
identificar el tipo de target ideal, para poder desarrollar productos turisticos ideales mediante
la oferta y las caracteristicas especificas que presenta el target. De esta manera, se continuara

desarrollando productos que satisfacen las necesidades de los turistas.

9.2.1.1 Delimitacion del destino turistico.

Consiste en elegir en que ambito se va a desarrollar el producto turistico para ello se
tomaré en cuenta aquellos atractivos que estan inventariados y aquellos que tengan mayor
fluidez turistica. Caracteristicas de los ambitos: atractivos, actividades, accesibilidad,

servicios bésicos, y servicios directamente relacionados con la actividad turistica.

9.2.1.1.1 Atractivos.

Los atractivos en el canton Sigchos seran validados mediante una matriz de Check
list y seran determinados por su categoria (culturales o naturales), si cuentan con servicios
basicos y se describira si su acceso es en automovil o a pie (en el caso de que sea a pie se

tomara la distancia de desde el punto en el que se deja el automavil hasta el atractivo).

9.2.1.1.2 Actividades.

Las actividades estaran propuestas en base a los atractivos naturales y culturales, por
lo tanto, se identificaran segun los diferentes espacios como: trekking, ciclismo, camping,

rapel, escalada, u observacion de especies.
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9.2.1.1.3 Accesibilidad.

En este punto se determinaran los transportes y redes viales con las que cuenta el

canton, para la movilizacion del turista por todo el territorio con destino a los atractivos.

9.2.1.1.4 Servicios basicos.
Se identificaran los servicios basicos con los que cuenta el cantén como: energia

eléctrica, saluda, agua, telecomunicaciones, bancos o seguridad, etc.

9.2.1.1.5 Servicios directamente relacionados con la actividad turistica.

En este apartado estaran inmersos los establecimientos prestadores de servicios

existentes en el cantdn, como: alojamiento, tiendas, lugares de camping, restaurantes, etc.

9.2.1.2 Analisis del mercado turistico.

9.2.1.2.1 Analisis de la demanda turistica.

Tabla 4

Criterios de Valor

Cuantitativo Cualitativo

Volumen total de la demanda Caso nacional: regional, intrarregional e
Porcentaje actual sobre pernoctaciones interregional

Estacionalidad/ periodicidad Extranjero (fronterizo, corta larga distancia
Gasto medio Nivel socioecondémico, nivel cultural y
Estabilidad de la demanda aspiraciones

Perspectivas de crecimiento del mercado  Satisfaccion post viaje
Nota: Adaptado de Promperd (Manual para la Planificacion de Productos

Turisticos, 2014)

El propdsito de este componente es identificar en los perfiles las cualidades, atributos
y exigencias de los principales consumidores, tomando en consideracion las cifras de arribos

y movimientos internos de excursionistas, visitantes extranjeros y nacionales.



9.2.1.2.2 Analisis de la oferta turistica.
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Son todos los factores que corresponden al sistema de la oferta turistica: recursos y

atractivos turisticos, planta turistica, infraestructura turistica, servicios basicos, actividades

turisticas y proveedores turisticos locales.

Tabla b

Andlisis de la oferta

Infraestructura

» Transporte.

Comunicaciones e informacion.
« Servicios basicos

« Salud.

*Seguridad.

Recursos
turisticos

Instalaciones

*Flujo de visitantes.
*Temporalidad.
*Administracion a cargo.

*Instalaciones turisticas y equipamiento.

*Actividades que se realizan in situ.
*Imagen.
*Estado de conservacion

turisticas *Condiciones de uso

*Calidad

*Capacidad de atencion (aforo).
Actividades *Proveedores de la actividad.
turisticas *Precio.

*Horario de atencion.

*Datos de contacto.

«Caracteristicas de la actividad.

*Nivel de formalidad.

*Nivel de especializacion en el servicio.

Planta turistica

*Numero de establecimientos de hospedaje - clasificacion

y categorizacion.

*Numero de restaurantes - clasificacion y categorizacion.

*Capacidad de atencion.
*Nivel de calidad.

*Innovacion o especializacion en el servicio o producto.

*Horario de atencion.

Nota: Adaptado de Promperd (Manual para la Planificacion de Productos

Turisticos, 2014)

9.2.1.2.3 Andlisis de las Inversiones.

Existen dos proyectos de inversion general, diferenciandolos de aquellos relacionados

al turismo. Proyectos de inversion publica que los gobiernos regionales o las municipalidades
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desarrollan en la region y los proyectos de inversion privada para la mejora del servicio y

oferta.

Tabla 6

Proyectos de inversion

Proyectos de inversion turistica Proyectos de inversion turistica
publica privada

Mejora del servicio turistico instalando Mejorar la cabida de la oferta
recursos publicos turistica

Nota: Adaptado de Prompert (Manual para la Planificacion de Productos

Turisticos, 2014)

9.2.1.3 Analisis del contexto social, politico y econémico.

Tabla 7

Variables a considerar

Andlisis Local Andlisis Nacional e Internacional
* Territorio * Aspectos econémicos

« Poblacion « Aspectos politicos

» Seguridad y salud.  Uso de tecnologia

« Consumismo y buenas practicas
medio ambientales.
 Mapa de actores del destino

Nota: Adaptado de Promperd (Manual para la Planificacion de Productos

Turisticos, 2014)

Los aspectos considerados incluyen economia, politica, cultura, tecnologia,
demografia, medio ambiente, entre otros. Aunque no dependen directamente de ellos, deben

ser estudiados y analizados para determinar cémo afectan a los productos turisticos.

9.2.1.2.5 Andlisis FODA del destino turistico
La matriz FODA permite identificar de manera precisa los aspectos positivos y
negativos de la zona de estudio para aprovechar sus atributos y solucionar problemas en base

a las carencias.



Figura 4

Andlisis FODA

Nota: tomada de Prompert (Manual para la Planificacion de Productos Turisticos,

2014)

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

DEBILIDADES

AMENAZAS

9.2.2 Conceptualizacion Del Producto Turistico

Figura 5

Preguntas de conceptualizacion

Construyendo un producto

pensando en lo que vemos

Construyendo un producto
pensando en lo que queremos
transmitir al turista

iCual es la tematica?
Ej: cultural, aventura, naturaleza,

COMmMpras. ..

iQué lo hace especial?
Ej: el lugar, personafes, un evento en
particuwlar, una temporada....

;Qué actividades se pueden ofrecer?
Ej: kayak en ef Iago, fogata con cuenta
cuentos, wisita al taller artesanal,
ohservacion de especies de fauna
silvestre, clases de cocina...

iQué recuerdo queremos que se lleve
el turista?

Ej: descuwbrir historias o momenitos
que le recuerden a su nifez, descubrir
in situ especies de fauna gue sdlo
corrocian por televisidn, aprender
estifos de vida diferentes...

;Qué actores locales podrian

estar interesados en participar del
producta?

Ej: artesanos, boteros, albergues,
arrieros, guias espacializados,
proveadores de productos locales,
operadores de turisimo, restaurantes...

JQué expectativas queremaos superar
ofreciéndole al turista este producto?
Ej: mostraries una cara diferente del
desting (algo que no esperaban),
ofrecerfes mayor y mejor cantidad de
aclividades de las que prewviamente
han recibido....

Nota:

tomada de Promperd (Manual para la Planificacion de Productos

Turisticos, 2014)
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9.2.2.1 ldentificacién de productos turisticos potenciales.

Los productos turisticos potenciales siempre deben definirse de acuerdo con el
mercado turistico. Esto significa que debe dirigirse a un target especificos, la edad y las

preferencias turisticas (naturaleza, cultura, aventura, etc.).

Figura 6

Matriz producto - mercado

MATRIZ DE COMPARACION ENTRE PRODUCTO V MERCADO

Destina:

Macional

Entour | Independiente | Local | Regional | Internegional

Nota: tomada de Prompert (Manual para la Planificacion de Productos Turisticos,

2014)

9.2.2.2 Identificacion de las condiciones necesarias (infraestructura y servicio)
gue deberia tener el producto para poder operar de la forma ideal o esperados.

Los estandares comunes a establecer se determinan en base a los siguientes factores:
calidad de servicio, la infraestructura, utilizacion del espacio, disponibilidad y usabilidad,

medidas de seguridad y proteccion.
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Figura 7

Estandares del producto

CONDICIDNES DE

INFRAESTRUCTURA

_ g| 2| 2
. 2 Z| 5| =
CONCEPTO DE POBLICO = g =| =
PRODUCTOD OBJETIVO .4 =| 2| | B
=4 =a = = % E
=| | 8| 2| 2| &
gl | = =] = =
| = = o S| -5
£ 2| | E| B| B
=l 2| 2| E| 2|
8|l =| 5| BE| g| &
S| & = 2| =| =

Wacacionista

nacional, 25

Aventura en a 34 anos.
. - = = = x x » »
el lago sin hijos,

amante de la
naturaleza.

Nota: tomada de Promperu (Manual para la Planificacion de Productos

Turisticos, 2014)

9.2.2.2.1 Propuesta de producto turistico.

Este documento recoge los datos principales de la informacién recopilada. Se debe

llenar uno por cada producto turistico propuesto (Apéndice 20)

9.2.2.2.2 Participacion de actores en las propuestas de productos turisticos.

Tabla 8

Participacion actores

Gobierno Local Empresarios Locales Poblacion Local
Disposicién econémica y Visidn de mercado, su proyeccion Medir la aceptacion y
apoyo institucional. empresarial, y capacidad de comodidad de los productos

gestién y participacion en turisticos desarrollados.
propuestas.

Nota: Adaptada de Prompert (Manual para la Planificacion de Productos

Turisticos, 2014)

El proceso convoca a diversos actores que desarrollan y dirigen propuestas de

productos potenciales, los analizan y priorizan, en funcion de su conocimiento y experiencia
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del destino, para analizar y priorizar productos turisticos en desarrollo, construccion, se inicia

con la evaluacion de la implementacion de la propuesta inicial.

De la misma manera se debe realizar convocatorias a los diferentes gestores, lideres,

y emprendedores identificados mediante reuniones grupales y privadas.

9.2.3 Disefio del producto turistico

El objetivo es sistematizar la informacion con la que se trabajé anteriormente. Se
identificaran las acciones especificas a tomar para desarrollar productos turisticos

cuidadosamente seleccionados.

9.2.3.1 Evaluacion de productos turisticos propuestos.

9.2.3.1.1 Andlisis de viabilidad de los productos turisticos propuestos

En este apartado se considerara la factibilidad de los productos turisticos creados en

la zona de estudio, de esta manera se seguiran los siguientes pasos:

9.2.3.1.2 Analisis de la demanda

Mediante encuestas y entrevistas se identificara el tipo de turista que esta visitando el
canton Sigchos, ademas se analizaran las caracteristicas del target como: gastos, preferencias,
edad, nacionalidad, etc. De esta manera se obtendréa el target ideal garantizando la adquisicién

del producto y su posicionamiento en el mercado.

9.2.3.1.3 Analisis de la oferta

Este se evaluara al igual que la demanda ya que se necesita una actualizacion
progresiva de la oferta en el mercado, se identificaran atractivos nuevos, mejoras en la

infraestructura, mejora en el servicio.
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9.2.3.1.4 Estimacion de tiempo de implementacién

El tiempo se estima desde la implementacion de mejoras en el atractivo hasta la visita
de la demanda, ademas, se tomara en cuanta la oferta a corto y largo plazo para el desarrollo

turistico.

9.2.3.1.5 Evaluacién de nivel de inversion

En este apartado se tendrd en cuenta las inversiones tanto publicas como privadas
para el desarrollo del producto turistico y contar con la inversion necesaria del mismo.
Ademas, de identificar a profundidad la demanda que va a adquirir el producto turistico
creado y la oferta analizando cada una de las variables del target identificado, creando
estrategias para su comercializacion y solventar futuros problemas en el disefio de productos

turisticos.
Figura 8

Andlisis de la demanda

para la geatidn

Nota: tomada de Promperu (Manual para la Planificacion de Productos Turisticos,

2014)



35

9.2.3.2 Definicién y mapeo de los elementos que conforman el producto turistico.
Identificacion y mapeo de los elementos que conforman el producto: recursos
turisticos, atractivos turisticos, planta turistica, infraestructura y actividades

complementarias.

9.2.3.3 Evaluacion de las condiciones actuales del producto turistico.

Se debe evaluar la capacidad de los sitios o servicios para adecuarse a estas demandas,
debido a su entorno considerar la capacidad de carga de lugar, la situacion social y ambiental,
vulnerabilidad, riegos o capacidad de gestibn busca implementar una adecuada

implementacion, control, monitoreo y gestion del producto turistico.

9.2.3.4 Validacién de la propuesta inicial de producto con intermediarios y
consumidores.

Se deben realizar espacios para intercambiar ideas acerca del producto turistico en los
cuales se compare el producto disefiado con otros productos ya existentes. Dando como
resultado, una cadena de ideas que mejoren el producto y solucionen ciertos inconvenientes

a la hora de ejecutar el proyecto.

9.2.3.5 Determinacion de las necesidades de intervencion publica y privada.

En este apartado se identificaran las condiciones econdmicas del producto turistico
para la puesta en marcha del mismo. Las inversiones que se realizaran en el proyecto estaran

ligadas a las carencias previamente estudiadas en la zona.

9.2.3.6 Grafico del Producto Turistico.

El disefio del mapa del producto turistico en el que se identificaran los recursos y

actividades que son parte de la ruta.
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Figura 9

Ejemplificacion de un producto turistico

ECCURSO TURISTICO
@ B
ol . B EM
-
-
g -
L
DNES
L4 B ER 1vcrenscrone ACTIWIDADES
L TURITICAS
CEMTAD D
FLAMTA TURIETICA SOPFGRTE

[ +]

SERVICIOS

1]
®
'.

Nota: tomada de Promperu (Manual para la Planificacion de Productos Turisticos,
2014)

9.2.4 Plan de accion para el desarrollo del producto turistico

9.2.4.1 Conformacién del comité local para la gestion y desarrollo del producto
turistico.
Se formara un comité en el que se impulse el desarrollo y promocidén del producto

turistico. En este sentido, los miembros de esta Comision deben comprometerse a:

e Asegurar el desarrollo de productos turisticos sostenibles y competitivos de
manera colaborativa y participativa.
e Facilitar el patrocinio y la implementacion de actividades.

e Contribuir al desarrollo de productos turisticos.
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e Asegurar el uso adecuado de recursos naturales y culturales en beneficio del
turismo y la poblacién local.
e Facilitar la participacion de los residentes locales en las actividades

turisticas.

9.2.4.2 Validacion del producto turistico definitivo con gestores y publico
objetivo.
Se realizaran comprobaciones del producto disefiado entre los gestores y turistas,

para obtener valores de satisfaccién mediante las siguientes herramientas:

e Focusgroup
e Encuestas

e Entrevistas

9.2.4.3 Consolidacién y validacion del plan de trabajo.

En el plan de trabajo se debe contemplar:

e La priorizacién de los plazos para cumplir las actividades.
e Analisis sobre la intervencion publica y privada.
e Establecimiento de montos o recursos el cumplimiento de cada objetivo.
e Cumplimiento de responsabilidades y compromisos por cada accion.
e Definicion del responsable para la coordinacion de actividades, seguimiento,
monitoreo y convocatoria del comité
9.3 Célculo de la muestra
Para el calculo de la muestra de la poblacion tanto para pobladores como para
turistas se realizara con la siguiente formula:

ZZ* N*p*q
" Nx E2+ 72 xPxQ

n
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Donde:

Z= parametro estadistico que depende del nivel de confianza

p= probabilidad de que ocurra el evento estudiado

g= probabilidad de que no ocurra el evento estudiado

N= Tamafio de la poblacion

E= margen de error

Por lo tanto, se sacara la muestra de la poblacion del canton Sigchos tomando la
cifra del plan de desarrollo y ordenamiento territorial. Se utilizara la formula previamente

descrita como se muestra a continuacion:

Z2 « Nx*xp=x*q
"EN«E2+ 22+PxQ

Donde:

Z=1.96 corresponde a un nivel de confianza del 95%

p= 0.5 corresponde al 50% de que ocurra el evento

g= (1-p) = (1-0.5) = 0.5 corresponde al 50% de que no ocurra el evento
N= 23326 poblacién de Sigchos

E=0.05 que corresponde al margen de error del 0.5%

_ 1.96%x 23326 * 0.5 * 0.5
"~ 23326 * 0.052+ 1.962 * 0.5 * 0.5

n

n =378

También se utilizd la formula para el calculo de la muestra de la poblacién de los
turistas que ingresaron, la cifra se tomé del plan de desarrollo turistico del canton, y se

procedié a medir la muestra:
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ZZ* N*p*q
"EN«E2t 22+PxQ

Donde:

Z=1.96 corresponde a un nivel de confianza del 95%

p= 0.5 corresponde al 50% de que ocurra el evento

g= (1-p) = (1-0.5) = 0.5 corresponde al 50% de que no ocurra el evento
N= 25920 turistas registrados en el afio 2019

E= 0.05 corresponde a un margen de error del 0.5%

B 1.962 x 25920 * 0.5 * 0.5
"~ 25920 * 0.052+ 1.962 x 0.5 % 0.5

n

n =379

9.4 Estrategias

9.4.1 Matriz FODA

La matriz FODA (fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas) es un
instrumento que nos permitira obtener caracteristicas internas y externas del canton Sigchos
cuyo objetivo es crear un producto turistico que permita crear estrategias de promocion y
difusion segun lo mencionado por Sarli et al. (2015). Es importante resaltar, que el anélisis
FODA completo se realizo para la determinacion de estrategias; sin embargo, como se
describié en la metodologia de PROMPERU se us6 la matriz FODA también para el

cumplimiento en dicho proceso.
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Tabla 9
Matriz FODA

fFortaIezas \ /Oportunidades \

+ Son factores « Actividades, factores
activos o recursos que ayudan a o condiciones en el entorno
crear oportunidades y proporciona externo que pueden
ventajas competitivas. ser beneficiosos y que pueden

usarse de manera efectiva para
alcanzar o superar los
objetivos.

(N AN /
Gebilidades \ /Amenazas \

percibe débil en relacién a su externos los que crean
organizacion o simplemente la condiciones

actuacion insuficiente de la desfavorables que amenazan el
empresa que la coloca en logro de las metas establecidas.
una posicién en la que se

Qercibe débil. / \ /

Nota: Adaptado de analisis del FODA una herramienta necesaria (Sarli et al.,

2015)

Para realizar una matriz de analisis FODA se debe seguir el siguiente proceso:

e Conocer los atributos de cada elemento del analisis FODA tales
como: identificar fortalezas, determinar debilidades, describir
oportunidades, reconocer amenazas.

e Esnecesario la recoleccién de elementos de la Estructura

e Organizacional que servirdn para mantener el Anélisis FODA, tales
como: Misién, Visién, Objetivos Institucionales, Compromisos, entre

otros.
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9.4.2 Matriz de Evaluacion de los Factores Internos (MEF1).

En esta matriz se realizara la evaluacion de fortalezas y debilidades para realizar esta

matriz se recomienda tener una lista de las fortalezas y debilidades para su analisis Talancén

(2006).

e Establecer un peso entre 0.0 (no importante) hasta 1.0 (muy importante),
expresa la importancia respectiva del mismo, y el total de los pesos en debe
tener la suma de 1.0.

e Fijar una calificacion en orden de importancia, donde el 1 es no importante y
el 4 se evallla como muy importante.

e Realizar la multiplicacion del peso de cada factor para su calificacion
correspondiente, ya sea fortaleza o debilidad.

e Sumar las calificaciones de cada factor para determinar el total de la
organizacion en su conjunto.

Tabla 10

Matriz de evaluacion de los factores internos MEFI

Factor Analizar Peso Calificacion Peso Ponderado

FORTALEZAS

F1 0.15 4 0.60

F2 0.10 2 0.20

F3 0.20 1 0.20
DEBILIDADES

D1 0.20 3 0.6

D2 0.30 2 0.6

D3 0.05 4 0.20
TOTAL 1 2.4

La calificacion obtenida luego de la sumatoria es interpretada mediante los mismos
valores para su calificacion en niveles de importancia donde 1 es no importante y 4 muy

importante. El 2.4 obtenido en el ejemplo supone medianamente importante.
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9.4.3 Matriz de Evaluacién de los Factores Externos (MEFE).

Para la matriz se tomard en cuenta los valores externos del FODA como las
oportunidades y las amenazas, se debe realizar un listado de los factores externos mas

importantes para analizarlos.

Establecer un peso entre 0.0 (no importante) hasta 1.0 (muy importante), expresa la

importancia respectiva del mismo, y el total de los pesos en debe tener la suma de 1.0.

Ponderar con una calificacion de 1 a 4 para cada uno de los factores considerados
determinantes para el éxito, con el propdsito de evaluar si las estrategias actuales si son

realmente eficaces, el 4 es alta, 3 es media alta, 2 es medio y 1 mala.

Multiplicar el peso de cada factor por su calificacion para obtener una calificacion
ponderada, y sumar las calificaciones ponderadas de cada una de las variables para

determinar el total del ponderado.

Tabla 11

Matriz de evaluacion de factores externos MEFE

Factor Analizar Peso Calificacion Peso Ponderado
OPORTUNIDADES

01 0.15 4 0.60

02 0.10 2 0.20

03 0.20 1 0.20
AMENAZAS

Al 0.20 3 0.6

A2 0.30 2 0.6

A3 0.05 4 0.20
TOTAL 1 2.4

9.4.4 Matriz FODA Cruzado

Una vez realizada la matriz de evaluacion interna y externa se puede continuar con

esta matriz que sirve para definir un plan de accion. Donde se busca combinar los aspectos



43

positivos y negativos para incrementar las fortalezas, aprovechar las oportunidades,

equilibrar las amenazas y corregir las debilidades.

La matriz del FODA cruzado se representa a continuacion:

Tabla 12
Matriz FODA cruzado

Factores Internos Fortalezas Debilidades
Factores Externos

Estrategias FA Estrategias DA
Amenazas Fortaleza— Amenaza Debilidad— Amenaza

Estrategias FO Estrategias DO
Oportunidades Fortaleza— Oportunidad Debilidad— Oportunidad

Estrategias FA: aqui se aprovecharan las fortalezas del territorio para afrontar y evitar

posibles amenazas que sucedan en el territorio.

Estrategias DA: se realizaran estrategias de refuerzo en las carencias que presenta el

territorio y que permitira la disminucién de amenazas.

Estrategias FO: aqui se desarrollaran estrategias que nos permitiran el

aprovechamiento de las oportunidades que se presenten.

Estrategias DO: estas estrategias ayudaran a dar solucién a las debilidades mediante

las oportunidades.
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10. ANALISIS Y DISCUSION DE RESULTADOS

10.1 Ubicacion geogréfica del &rea de estudio

Figura 10

Mapa satelital de Sigchos

Nota: realizado en el software Qgis por los autores del proyecto de investigacion

Sigchos esta ubicado en la provincia de Cotopaxi, conformada por una superficie
territorial de 77.565 hectéreas, es un canton que comprende el 99.7% de territorio rural
(figura 9). El cantdn esta constituido por 5 parroquias: Chugchilan, Isinlivi, Sigchos, Las

Pampas y Palo Quemado.

Debido a la ubicacion geogréafica que posee el cantdn, la altura va desde los 680 msnm
hasta los 5.120 msnm, de tal manera que la temperatura va desde los 9°C hasta los 11°C y en

casos extremos de 0°C hasta 22°C. Los pobladores del canton se dedican principalmente a la
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agricultura, la crianza de animales domésticos y silvicultura, siendo en mayor parte para

comercio nacional y otros para autoconsumo.

En el ambito turistico no ha tenido un gran desarrollo, debido a que los pobladores
no tienen interés en practicar esta actividad ya que su principal fuente de ingreso es la
agricultura y ganaderia. Ademas, las autoridades no destinan fondos suficientes para

promover el turismo por lo que se ha visto afectado el cantén.

10.2 Validacion de atractivos

El proceso de validacion se construye en funcion de la informacion bibliografica
recopilada para el presente estudio, considerando documentos provinciales y cantonales, de
esta forma se obtuvo un listado preliminar de los atractivos culturales y naturales del canton

Sigchos.

Tabla 13

Atractivos turisticos en Sigchos

# NOMBRE DEL ATRACTIVO PARROQUIA
1 Agua mineral de la Hacienda La Estela  Isinlivi
2 Aguas termales de Kunuk yaku Isinlivi
3 Aguas termales de Licamancha La Matriz - Sigchos
4 Aguas Termales de Yana Yaku Chugchilan
5 Asociacion de Mujeres Unién y Progresc  Chugchilan
6 Bosque de Arrayanes La Matriz - Sigchos
7 Bosque de Unabana Isinlivi
8 Bosque Himedo Toachi - Pilatén Palo Quemado
9 Bosque nublado de Moreta Chugchilan
10 Bosque nublado de Zurupamba Chugchilan
11 Bosque Protector Zarapullo La Matriz - Sigchos
12 Camino del inca La Matriz - Sigchos
13 Cafion del Zuruchupatingo - Pifali Isinlivi
14 Cariucho Chugchilan
15 Cascada “Las Golondrinas” Chugchilan
16 Cascada de Chakana Isinlivi
17 Cascada de Cristal Palo Quemado
18 Cascada y Bosque Protector de Cutzualc La Matriz - Sigchos
19 Cascada de Santa Rosa Palo Quemado
20 Cascada de Cuncguiza La Matriz - Sigchos
21 Cascada EIl Triunfo Las Pampas
22 Cascada Frailejon La Matriz - Sigchos

23 Cascadas de Lomapi Chugchilan




24 Centro artistico “Don Bosco” Isinlivi

25 Centro artistico “Don Bosco” Chugchilan

26 Cerro Tilinte Isinlivi

27 Cerro Yana Rumi Isinlivi

28 Chinas, caporales y yumbos Isinlivi

29 Churo de Amanta Chugchilan

30 Churo de San Gabriel La Matriz - Sigchos
31 Columnas de Tangén La Matriz - Sigchos
32 Complejo “Los Laureles” La Matriz - Sigchos
33 Complejo Santa Elena Palo Quemado

34 El Bombolin La Matriz - Sigchos
35 Fabrica artesanal de vino de mortifio La Matriz - Sigchos
36 Fabrica de panela “Asociacion Flor de C: Palo Quemado

37 Feria dominical del cantdn Sigchos La Matriz - Sigchos
38 Fiesta de San pedro La Matriz - Sigchos
39 Fiesta del desposte del ganado La Matriz - Sigchos
40 Fiestas tradicionales comunitarias Isinlivi

41 Gastronomia tipica La Matriz - Sigchos
42 Hacienda Pilapuchin Chugchilan

43 Horno de lefia Isinlivi

44 Humitas de sal y dulce Isinlivi

45 Iglesia de Palo Quemado “Maria Crucifi: Palo Quemado

46 Iglesia de San Miguel de Chugchilan Chugchilan

47 Iglesia de Yald La Matriz - Sigchos
48 Iglesia matriz “San Miguel de Sigchos” La Matriz - Sigchos
49 Juego de las chucas La Matriz - Sigchos
50 Juego de los cocos La Matriz - Sigchos
51 Juego de los tillos La Matriz - Sigchos
52 Juego de los trompos La Matriz - Sigchos
53 Juego del Boliche La Matriz - Sigchos
54 Juego del churo La Matriz - Sigchos
55 Juego del Hueco o noque La Matriz - Sigchos
56 La boda Isinlivi

57 Laguna de las Totoras Isinlivi

58 Laguna de Quilotoa Chugchilan

59 Laguna Tiliche Isinlivi

60 Laguna Tilinte Isinlivi

61 Laguna Triunfo Grande La Matriz - Sigchos
62 Limpieza con cuy Chugchilan

63 Matrimonio autéctono Isinlivi

64 Minas de oro y plata Palo Quemado

65 Mirador “El Calvario” Isinlivi

66 Mirador “El Naguira” Isinlivi

67 Mirador de Cochapata Chugchilan

68 Mirador del Angel La Matriz - Sigchos
69 Mirador del cafidn del Toachi Chugchilan

70 Mirador Toachi La Matriz - Sigchos
71 Mirador Toachi — Pilatén Palo Quemado

72 Molino de piedra de Alan Chugchilan

73 Molinos de Azache La Matriz - Sigchos
74 Nevado Iliniza Norte La Matriz - Sigchos
75 Piedra de Guingopana Isinlivi

76 Platos tipicos Isinlivi

77 Pucara — Yal6 La Matriz - Sigchos
78 Queseria Quilotoa Chugchilan

79 Reserva ecoldgica Apacsigua Chugchilan

80 Reserva ecoldgica los llinizas La Matriz - Sigchos
81 Rio Toachi Las Pampas

46
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82 Rocas de Topalibi La Matriz - Sigchos
83 Runaucho Chugchilan

84 Trapiche artesanal Las Pampas

85 Tunel de Katava La Matriz - Sigchos
86 Vivero de plantas ornamentales Palo Quemado

87 Cascada de Licamancha La Matriz - Sigchos
88 Cueva de Katabala Isinlivi

Nota: Tomado del inventario de atractivos turisticos del canton Sigchos (Sillo, 2015)

De manera complementaria a la revision bibliogréafica se realizaron salidas de campo
con el objetivo de reconocer el &rea de estudio, ademas el de aplicar encuestas a pobladores
(Apéndicel6), encuesta a turistas (Apéndicel?7) y entrevistas a las autoridades del cantén
(Apéndice 18). Lo que permitié construir el instrumento Check list (Tabla 14), esto

corresponde a la primera fase de la investigacion.



10.2.1 Check List

Tabla 14

Check List de atractivos en Sigchos

CHECK LIST
N° Nombre del Inventario Atractivo Viabilidad Propiedad Acceso Distancia Servicios basicos
atractivo Cantén  Parroquia ler 2do 3er Pulblica Privada a  Automdvil Agua Energia SS-
pie eléctrica HH
1 Aguas Termales X X natural X X X 130 km X
de Yana Yaku
2 Asociacion de X cultural X X X 0 X X
Mujeres Unién y
Progreso
3 Bosque nublado X X natural X X X 0
de Moreta
4 Bosque nublado X natural X X X 0
de Zurupamba
5 Cascada “Las X X natural X X X 0
Golondrinas”
6 Cascadas de - X X natural X X X 2 km
Lomapi 8
7  Centro artistico S X cultural X X X 0 x X
“Don Bosco” g
8 Churode Amanta © x cultural X X X 0
9 Hacienda X cultural X X X 0
Pilapuchin
10 Iglesia de San X cultural X X X 0 X X
Miguel de
Chugchilan
11 Lagunade X X natural X X X 0 X
Quilotoa
12 Mirador de X X natural X X X 1km X
Cochapata
13 Mirador del cafién X natural X X X 1,5 km

del Toachi

48



49

14 Molino de piedra X cultural X 0,3 km
de Alan
15 Queseria Quilotoa X cultural X 0 X
16 Reserva ecoldgica X natural X
Apacsigua
17  Agua mineral de X natural X 0 X X
la Hacienda La
Estela
18 Aguas termales de X natural X 25 km
Kunuk yaku
19 Bosque de X natural X 0
Unabana
20 Cafién del X natural X 0
Zuruchupatingo -
Pifali
21 Cascada de X natural X 3 km
Chakana
22  Centro artistico X cultural X 0 x X X
“Don Bosco”
23 Cerro Tilinte s X natural X 23,8 km
24  Cerro Yana Rumi g X natural X 0
25 Horno de lefia X cultural X X
26 Laguna de las X natural X 3 km X
Totoras
27 Laguna Tiliche X natural 0,2 km X
28 Laguna Tilinte X natural X 0,3 km
29 Mirador “El X natural X 0,2 km X
Calvario”
30 Mirador “El X natural X 1km
Naguira”
31 Piedrade X natural X 0
Guingopana
32 Cuevade X natural X 0
Katabala
33 Aguastermalesde & i X natural X 0,5 km

Licamancha

NAAtri




34 Bosque de X natural 15 km
Arrayanes
35 Bosque Protector X natural 40 km
Zarapullo
36 Camino del inca X cultural
37 Cascaday Bosque X natural 1 km
Protector de
Cutzualo
38 Cascada de X natural 5 km
Cuncguiza
39 Cascada Frailejon X natural 8 km
40 Churo de San X cultural
Gabriel
41 Columnas de X natural 2 km
Tangan
42  Complejo “Los X cultural
Laureles”
43 El Bombolin X cultural
44  Fébrica artesanal X cultural
de vino de
mortifio
45  Feria dominical X cultural
del cantén
Sigchos
46 Iglesia de Yalo X cultural
47  Iglesia matriz X cultural
“San Miguel de
Sigchos”
48 Laguna Triunfo X natural
Grande
49 Mirador del Angel X natural
50 Mirador Toachi X natural
51 Molinos de X cultural
Azache
52 Nevado lliniza X natural 5km

Norte

50



53 Pucard - Yalo natural

54  Reserva ecolégica natural 0
los Ilinizas

55 Rocas de Topalibf natural 1km

56 Tunel de Katava natural 0,3 km

57 Cascada de natural 0
Licamancha

58 Cascada El ¢ natural 0
Triunfo 8

59 Rio Toachi - natural 0

60 Bosque Himedo natural 2 km
Toachi - Pilatén

61 Cascada de Cristal natural 1km

62 Cascada de Santa natural 0,8 km
Rosa

63 Complejo Santa cultural 0
Elena °

64 Fabrica de panela 3 cultural 0
“Asociacion Flor g
de Cafia” o

65 Iglesia de Palo o cultural 0
Quemado “Maria g
Crucifixa”

66 Minasdeoroy natural 0
plata

67 Mirador Toachi — natural 0
Pilaton

68 Vivero de plantas cultural 0
ornamentales

69 Cafion rio Siwi natural 1km

70  Mirador las natural 0.5 km

Golondrinas

51
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De los 88 atractivos turisticos preliminares, tras el llenado del Check list con ayuda
de un guia local, se pudo validar 68 atractivos entre naturales y culturales. Debido a que
en la base de datos constan festividades, juegos tradicionales y gastronomia, sin embargo,
estos atractivos no se pudieron evidenciar ya que la gastronomia como el Runaucho, la
Boda y el Cariucho, solo se practican en comunidades pequefias y se prepara si existe algin
tipo de celebracidon. Ademas, los juegos tradicionales no se practican con frecuencia y las

fiestas se pueden acceder en las fechas en que se celebran.

Sin embargo, dos atractivos mencionados por los guias no constaban en la base de
datos por lo que se levantd su ficha de inventario correspondiente (Apéndice 5 y Apéndice
6), dando como resultado un total de 70 atractivos inventariados validados de los cuales

47 son atractivos naturales y 23 son atractivos culturales (Apéndice 7).

Tabla 15

Resumen de atractivos validados

Matriz Resumen

Tipo
Aguas subterraneas

4
Ambientes lacustres 4
Bosques 5
Etnogréaficas 2
2
2
2

Fendmeno geoldgico

Fenémenos espeleoldgicos

Fendmenos naturales

Histdricas 10
Montarias 14

Realizaciones Técnicas y 11
Cientificas Contemporaneas

Rios 11
Sistema de areas protegidas 3
TOTAL 70
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10.2.2 Encuesta a los pobladores

Una vez obtenida la encuesta a desarrollarse en el canton Sigchos se procedi6 a
sacar la muestra de la poblacion obteniendo la cifra del plan de desarrollo y ordenamiento
territorial, para saber a cuantas personas se debe aplicar la encuesta. Dando como resultado
un total de 378 encuesta, sin embargo, se pudieron realizar un total de 314 encuestas en las
que se visitaron la mayor cantidad de sectores, considerando que una gran parte es una
zona rural, ademéas que varios de los pobladores por sus actividades econémicas no

desearon contribuir con la encuesta.

Se realizaron 5 salidas de campo, cubriendo la mayor cantidad de territorio y
cumpliendo simultdneamente con las actividades propuestas para la presente

investigacion.
Figura 11

Encuesta a los pobladores

14: 49611 5%

3:1% \

m Encuestas llenas

= Se dedica a otra
actividad

Desconoce del
turismo

= No le interesa el
turismo

Del total de las encuestas realizadas (314) dirigidas a los pobladores del cantén; de
las cuales el 90% de las encuestas fueron llenadas satisfactoriamente, mientras que el 10%

de las encuestas no fueron llenadas por diferentes motivos: el 5% mencion6 que no le
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interesa el turismo, el 4% menciond que desconoce del turismo y el 1% menciond que se

dedica a otra actividad (Figura 10).
Figura 12
Atractivos conocidos por los pobladores
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De la siguiente pregunta de opcién mdltiple, se obtuvieron los siguientes datos: Un
total de 277 personas contestaron mencionando solo 20 atractivos de los 88 inventariados
por el departamento de turismo; mientras que 37 personas no conocen ningun atractivo del
canton. Ademas, mediante las encuestas se identifico que los nombres de los atractivos son
diferentes por parte de los pobladores y la oficina de turismo. Tal es el caso de la chorrera
el triunfo, conocida también como chorrera de la piedra colorada, cascada el triunfo y
cascada las juntas, también las columnas de Tangan conocidas como piramides de Tangan.
Por otra parte, se identificaron dos atractivos nuevos en el canton Sigchos, el cafion del rio
Siwi y el mirador las golondrinas, mismas que fueron inventariadas mediante las fichas

del MINTUR (Apéndice 5 y Apéendice 6).

Mediante las encuestas y entrevistas realizadas se pudo constatar que el turismo de

naturaleza es el mas realizado en el cantdn, realizando actividades principalmente de
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trekking y camping. Inclusive el turismo de deporte como segunda opcion realizando

actividades como Down hill, Trail running, Cabalgata y Motociclismo.

Figura 13

Actividades Turisticas

200 174
150
104 99
100
50 I 34 27
8 2
. B _ °® =
& RN % % > 3 <
& & & Qﬁ‘\o & &® &
<& o (/’b® © ° N ©
Q ’b\\ Cb $O

Por otra parte, los pobladores del canton conocen en mayor parte los alojamientos
que oferta el canton, sin embargo, las autoridades del canton mencionan que los
establecimientos de alimentos y bebidas solo son fondas no registradas como
establecimientos turisticos. El transporte interno en el cantdn es carente ya que la conexion

de las parroquias se basa en un bus al dia y el uso de camionetas de cooperativa.

Figura 14

Pobladores prestadores de servicios turisticos
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Se determind que los pobladores que estan inmersos en el turismo tienen un
emprendimiento como: tiendas y venta de artesanias; Sin embargo, los establecimientos
de alimentos y bebidas y alojamiento no pertenecen legalmente a un servicio turistico,
dejando como resultado que el 70% (198) de los encuestados no pertenecen a ningln sector
turistico. De esta manera, se puede demostrar que las autoridades del cantén tienen razon

al decir que los pobladores no estan interesados a ser participes de proyectos turisticos.

Figura 15

Productos turisticos
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Siendo el 60% la mayoria de los encuestados, mencionaron que desconocen los
productos turisticos ofertados por las autoridades del canton. Sin embargo, en las
entrevistas las autoridades manifestaron que existe un valor aproximado destinado a ser
utilizado en infraestructura turistica y la elaboracion de proyectos turisticos como la
hacienda Pilapuchin mencionada como ejemplo de que las autoridades estan interviniendo

para salvaguardar el patrimonio del canton.

Por otra parte, los pobladores mencionan que ellos son los actores principales en el

ambito econdmico para la reestructura del lugar.
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Figura 16

Afluencia de turistas
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Los pobladores y autoridades coinciden en que la afluencia de turistas es Media ya
que debido a la pandemia Covid19 el turismo cayé completamente, sin embargo, en la
actualidad el turismo ha incrementado paulatinamente debido a que el turista busca estar
en contacto con la naturaleza dejando de lado las aglomeraciones y las grandes ciudades.
Ademas, se identificd que los turistas que visitan la zona llegan en grupos y parejas

(Apéndice 21).

Figura 17

Beneficiarios del turismo
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A pesar de que la mayoria de personas no estan inmersos en el ambito turistico, el

86% de los encuestados seleccionaron la opcion “mucho” y “poco”, refiriéndose a que si
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sentirian beneficiados si el turismo incrementa en el canton. Por otra parte, las autoridades
mencionaron que el beneficio seria mutuo tanto para el canton como para cada uno de los

pobladores.

Mediante las encuestas y las entrevistas se definié que le canton Sigchos necesita
de las siguientes acciones: mejora de la accesibilidad, promocion y difusion,
capacitaciones, mejorar la imagen del cantén y mejorar la infraestructura, con la finalidad
de incrementar el turismo en el cantdon. Ademas, de un capital destinado exclusivamente

para uso a fines y la participacion de organizaciones gubernamentales.

Figura 18

Acciones gue el canton deberia poner en préactica
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10.3 Disefio del producto turistico

10.3.1 Anadlisis del destino turistico

Debido a que el canton Sigchos esta ubicado en un area llena de elevaciones y el

97% del area total es rural, por lo tanto, se puede impulsar el desarrollo del turismo de

naturaleza, con un total de 48 atractivos naturales y 23 atractivos culturales.

Los establecimientos prestadores de servicios no son muchos por lo que en todo

el cantdon se cuenta con 10 alojamientos registrados enfocados en brindar servicios

turisticos. Por otra parte, existen 32 restaurantes que son considerados fondas, es decir de

caracter popular, de los cuales ninguno esta registrado como turistico.

Las redes viales que conectan las parroquias del canton son de tercer orden

correspondientes al 83% de las vias, y el sistema de transporte publico no beneficia a los

turistas debido a que solo hay un bus al dia que conectan las parroquias, por lo que el tema

de movilidad en el canton es principalmente en vehiculos propios o el uso de camionetas

de cooperativa.

Tabla 16

Transporte en Sigchos

Tipo de transporte  Nombre

Frecuencia

Origen-Destino

Cooperativa de
transporte Reina de
Sigchos

Cooperativa de
transporte Nacional
Saquisili

1 bus por cada
hora

1 bus por dia

1 bus por dia

1 bus por cada
4 horas

Sigchos-Latacunga

Isinlivi - Latacunga
Sigchos-Chugchilan
Sigchos-Latacunga

1 bus por dia

Sigchos - Quito

Bus publico Cooperativa  de

transporte lliniza

1 bus por cada
3 horas

Sigchos-Latacunga

1lbuspordia  Sigchos-Chugchilan
Vivero 1 bus por dia Isinlivi-Guingopana-
Latacunga
14 de Octubre 1 bus por dia Isinlivi-Sigchos-Latacunga

Nota: Adaptado de GAD Municipal Sigchos (2022)
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Los atractivos turisticos validados no cuentan con servicios basicos, por otra parte,
la infraestructura turistica en algunos de los atractivos esta deteriorada y en otros no existe
ningun tipo de infraestructura. Ademas, es importante mencionar que en la mayoria de
atractivos se necesita pedir permiso y dar una retribucion econémica a los propietarios de

los terrenos que colindan con el atractivo.

Tabla 17

Atractivos usados en las rutas

Nombre Actividades Acceso
Rapel Automovil
Piedra sagrada Guingopana Escalada
Trekking
Camping
Pucara Yald Trekking A pie
Camping
Pucara El Calvario Trekking Automovil
Camping
Mirador ~ San  Miguel Avistamiento de Automovil
Arcangel flora y fauna
Trekking
Féabrica de vinos “El ltimo  Proceso de Automovil
inca” elaboracion del
vino
Plazoleta de Sigchos Paseo por la Automovil
cultura de
Sigchos

Las autoridades del cantdn han inventariado un total de 88 recursos entre naturales
y culturales, sin embargo, los nombres de los atractivos levantados no tienen concordancia
con el conocimiento de los pobladores, lo que ha generado una confusion al momento de

brindar indicaciones a turistas que llegan a la zona.

En la actualidad, el cantdén posee una ruta turistica establecida en tres parroquias
(Sigchos — Isinlivi — Chugchilan) llamada Quilotoa Loop, toma el nombre debido a que en
todo el trayecto de la ruta se puede observar el crater del Quilotoa. Las actividades

turisticas que ofrece esta ruta es el trekking, ciclismo, camping y fotografia. No existe una
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mayor diversificacion de actividades turisticas debido a que tanto pobladores como

autoridades no se involucran totalmente en el turismo.

En cuanto a servicios basicos, se identificaron atractivos que en su mayoria cuentan
con agua de vertiente, y los demas con agua entubada, agua de rio, y potable. Posee un
hospital basico en Sigchos y un centro de salud tipo A en Chugchilan, ademas, no existe

problema con la seguridad de las personas en el canton.

Tabla 18

Estados de los servicios basicos del cantén

Servicio Si No Estado
Agua Potable X Regular
Energia Eléctrica X Bueno
Internet X Regular
Recepcion de sefial X Malo

10.3.2 Analisis del mercado turistico

10.3.2.1Analisis de la Demanda.

De acuerdo a la cifra obtenida del plan de desarrollo turistico del cantén, se pudo
evidenciar un total de ingresos de 25920 turistas, por lo tanto, se realizara el calculo de la

muestra.

Dando como resultado un total de 379 turistas para aplicar las encuestas, sin
embargo, en el cantdn no se evidencia una gran afluencia de turistas por lo que se
obtuvieron solo 52 encuestas llenadas. Teniendo este dato como resultado se identificé que
la mayoria de turistas registrados son los que visitan la Laguna del Quilotoa, y la mayor
parte del recurso natural pertenece al canton Pujili. Debido a esto se segmentd al turista

por las fuentes bibliograficas y las 52 encuestas realizadas en el lugar.
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La presente encuesta se realizd a turistas que se encontraban en el alojamiento
Llullu-Llama en la parroquia Isinlivi, Starlight Inn en Sigchos, los que se encontraban

realizando el trekking Quilotoa loop y los que fueron vistos en Sigchos.
Figura 19

Edades de los turistas
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El turista apto para visitar Sigchos esta considerado en un rango de edad de 20 a
31 afios siendo la mayoria en las encuestas realizadas, aunque existen visitantes hasta los
50 afios de edad y la presencia de nifios. Estados Unidos es el pais de origen de la mayoria
de turistas internacionales que llegan al cantdn, sin embargo, se han registrado turistas

canadienses, y alemanes.

Figura 20
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Ademas, las actividades requeridas son las que estan basadas en la aventura, y
contacto con la naturaleza, por lo tanto, se oferta en su totalidad el trekking del Quilotoa

Loop.

Tabla 19

Perfil del Turista Sigchos

Perfil del Turista Sigchos

Edad: 20-31
Origen: Nacional (Quito)
T Extranjero: Estados Unidos

Estado civil: Soltero

Caracteristicas

Motivo de visita Gastronomia
e Turismo o Regional (excepto el cuy)
e Ocio y recreacién e Vegetariana
e Diversidad de actividades o
Actividades
Alojamiento
e Actividades de naturaleza
e  Camping e Actividades de Aventura
e Cabafas e Actividades Culturales
Contratacion de servicios Satisfaccion de viaje
e Paquetes turisticos todo incluido e  Muy satisfactorio

Nota: Modificado de Perfil del turista extranjero y vacacionista nacional (Perfil

del Turista Extranjero y Vacacionista Nacional. - ppt descargar, s. f.)

El camping y las cabafias son el tipo de alojamiento preferido por los turistas ya
que prefieren el tipo rastico, por otra parte, los alimentos que prefieren es de clase regional,
es decir platos tipicos de la zona en la que se encuentran, en algunos casos exceptuan el
cuy de sus menus debido a que esta especie es considerada como mascota en paises

europeos.
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Figura 21

Alimentacién
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Ademas, sefialaron que la comida vegetariana también es muy requerida. En las
encuestas también se hace mencion a la satisfaccion que tuvieron al realizar este recorrido
por lo que respondieron como muy satisfactorio y satisfactorio, dando como resultado una

respuesta positiva para la recomendacion de visita al cantén.

Figura 22

Calificacion de los establecimientos
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Figura 23

Recomendacion de Sigchos
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10.3.2.2 Andlisis de la oferta turistica.

El canton Sigchos cuenta con un total de 70 atractivos turisticos de los cuales 47
son naturales y 23 son culturales, mismos que estan en una base de datos (Apéndice 7)
clasificados por parroquia, categoria, tipo y subtipo. Las actividades que principalmente
se realizan en el canton son: trekking, trail running, cabalgata, fotografia, camping y

ciclismo.

Sin embargo, la mayoria de los atractivos no cuentan con infraestructura turistica
por lo que se hace imposible obtener informacion de los atractivos y sus caracteristicas,
por otra parte, los atractivos que si cuentan con infraestructura se puede mencionar que
estan en estado de deterioro debido a que no existen turistas en la zona, en consecuencia,

no hay fondos para la mejora y conservacion de la infraestructura.

Las actividades turisticas que se realizan en el cantdn es ciclismo, trekking y
camping, ofertados por el establecimiento Starlight Inn. La tematica utilizada en estas
actividades es el turismo de naturaleza por lo que el producto turistico conocido como

Quilotoa Loop es el preferido por los turistas con un precio de 240$ por persona. En el
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recorrido se realizaran actividades como trekking, avistamiento de flora y fauna, con un

nivel de la ruta de medio.

La planta turistica del canton Sigchos es carente por lo que solo existen un total
de 10 establecimientos de alojamientos registrados en el MINTUR, destinados al 100%
para recibir turistas. Sin embargo, en el cantdn existen 32 establecimientos de alimentos
y bebidas los cuales son denominados fondas, es decir de caracter popular, por lo que

ninguno esté destinado a brindar servicio turistico.

10.3.2.3 Andlisis de las Inversiones

Las inversiones que se necesitaran para las rutas turisticas propuestas seran
publicas del Gobierno provincial y cantonal de turno, debido a que se necesita de la
gestion para la mejora de las vias de acceso, la construccion de infraestructura en los

atractivos turisticos seleccionados, la mejora de sefialética y la mejora del transporte.

10.3.3 Anélisis del contexto social, politico y econémico

En el canton Sigchos se encuentra una poblacion total de 23.277 habitantes
distribuidos en las 5 parroquias. Los jovenes presentan problemas de desempleo por la
falta de oportunidades laborales en el cantdn, debido a que el 97% del cantdn es rural, los
pobladores se dedican a la agricultura y ganaderia, algunos para comercio y otros para

autoconsumao.

El nivel de instruccién de la poblacion ha aumentado debido a que posee 85
instituciones educativos, sin embargo 10 instituciones estan destinadas para el nivel de
bachillerato. Por lo tanto, el porcentaje de analfabetismo ha ido disminuyendo

progresivamente.

Sigchos posee un hospital tipo A y un sub centro ubicado en la parroquia de

Chugchilan, sin embargo, solo se dispone atencidn para cirugias menores y parto. En caso
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de presentar una dolencia mas grave se recurre a la atencion de hospitales en las ciudades

de Latacunga, Ambato y Quito.

En el factor politico se encuentra el GAD municipal que es el principal ente del
canton, ademas se encuentran diferentes entidades entre publicas y privadas que tienen

participacion como:

e Distrito de policia Sigchos

e Jefatura politica de Sigchos

e Tenencia politica de las 4 parroquias (Chugchilan, Isinlivi, Las Pampas Palo
Quemado)

e Registro Civil

e Consejo de la Judicatura

e GAD de las 4 parroquias

En el factor Econdmico se basa principalmente en la agricultura y la ganaderia que
posteriormente seran comercializados a nivel nacional, En la agricultura se ha identificado
el uso de farmacos y productos quimicos para el control de plagas, sin embargo, siempre
tienen presente los conocimientos ancestrales como el calendario lunar para la siembra y

la deshierba.

10.4 Conceptualizacién del Producto

La tematica de los productos turisticos para proponer es el turismo de naturaleza,
aventura y el cultural esto se pudo evidenciar en las salidas del campo que la mayoria de
turistas que visitan Sigchos es por realizar actividades al aire libre teniendo contacto con
la naturaleza asi mismo realizar actividades que impliquen grados de dificultad tanto

fisica como psicoldgica ademas buscan hospedajes rasticos.
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Preguntas para el desarrollo del producto

¢Cual es la tematica?
Turismo de aventura, naturaleza y

¢ Qué lo hace especial?
Sus diferentes elevaciones, la belleza

cultural paisajista,
¢ Qué actividades se pueden ofrecer?  ¢Qué recuerdo queremos que se lleve
Trekking, rapel, ciclismo, fotografia, el turista?

camping

Descubrir las leyendas que tiene Sigchos, su
historia, descubrir especies de flora y fauna,
conocer nuevos estilos de vida.

¢ Qué actores locales podrian

estar interesados en participar del
producto?

Avrtesanos, guias, establecimientos de
alojamientos, restaurantes.

¢ Qué expectativas queremos superar
ofreciéndole al turista este producto?
Mostrarles un destino turistico nuevo en el
gue puedan vivir una experiencia nueva con
la naturaleza y sus diversas actividades.

10.4.1 Identificacion de productos turisticos potenciales

Sigchos es un canton con una diversidad de recursos turisticos naturales y

Tabla 21

Producto y mercado

culturales por tal motivo los turistas extranjeros que visitan realizan actividades
culturales, de naturaleza y aventura, la edad es 20 a 31 afios la mayoria prefiere ir en tour
mientras que el resto van de manera independiente y su lugar de origen es diverso son
estadounidenses, canadienses y alemanes que vienen en busca de lugares que puedan
estar en contacto con la naturaleza conocer un estilo de vida diferente al de que suelen
estar acostumbrados, buscan nuevas experiencias compartir con los habitantes y ser parte

de su dia como en actividades agricolas o ganaderas.

Matriz de comparacion entre producto y mercado

Destino:
Producto/Mercado Extranjero Nacional
En Tour Independiente Local Regional Interregional
Patrimonio y cultura X X
Naturaleza X X




Aventuray deportes X X X
Extremos.

Mientras que las personas o entidades que estan involucradas en actividades
turisticas con los establecimientos de hospedajes y alimentacién, guias locales y

nacionales y artesanos.
Tabla 22

Condiciones a considerar

Concepto Publico Condiciones de Condiciones de Servicio
de Objetivo infraestructura
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Descenso  Vacacionista X X X X X X
alo internacional,
grande 21 a 30 afios,
amante de la
naturaleza y
deportes
extremos
Sigchos:  Vacacionista X X X X X X X X X
entre internacional,

pucarés, 21 a 30 afios,

culturay  amante de la

leyendas  naturalezay
deportes

10.4.2 Evaluacién de productos turisticos propuestos

En base a encuestas dirigidas a los turistas, las salidas de campo se crearon dos
propuestas de productos turisticos Descenso a lo grande, que se propone realizar
actividades como trekking, historia, escalada en roca, fotografia este tipo de producto

tiene una dificultad media alta que se puede realizar en un full Day.
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Tabla 23

Anélisis de la demanda y oferta

Andlisis demanda / Oferta
Demanda Potencial
Se construy6 el perfil del turista en base a sus
Identificar demanda a corto /  necesidades y expectativas obteniendo un turista
mediano plazo amante de la naturaleza y deportes extremos.
Oferta existente
Debe ser adecuada a la demanda identificada
debido a que el canton carece de infraestructura
Diagnosticar oferta del y productos turisticos
destino Estimar tiempo requerido para adecuaciones
Dependera de las inversiones publicas y
privadas que estén interesadas en participar en
el disefio del producto turistico
Preparar las condiciones para la gestion
Una vez listas las dos rutas se buscara los
actores que estén interesados en participar y
mantener una organizacion eficaz en el
desarrollo del producto.

Sigchos: entre pucaras, cultura y leyendas se plantea realizar actividades como
ciclismo, caminatas, historia, camping, emprendimientos comunitarios en el que el turista
pueda estar en contacto con la naturaleza este tipo de producto es de dificultad media alta
para poder cumplir con todas las actividades se necesita de dos dias y una noche.

Tabla 24

Valoracion de las rutas

Producto Mercado Tiempo Requerimientos Condiciones
turistico (demanda requerido para  econdmicos - para
y oferta) la nivel de la gestion
implementacion inversion
requerido
Descenso a lo Oferta adecuada Corto plazo: Medio (2) Buena (3)
grande a 1 afio (1)
la demanda (2)
Sigchos: entre Oferta adecuada  Corto plazo: Medio (2) Buena (3)
pucards, culturay a 1 afo (1)
leyendas la demanda (2)

En base a la sumatoria de cada variable descrita en la tabla el total obtenido es 8 y
su calificacion segiin el manual PROMPERU menciona que si esta en un rango de 6 a 9

tiene un grado de complejidad media, para realizar estos dos productos propuestos.
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10.5.1 Evaluacidn de productos turisticos propuestos

El canton posee recursos que pueden potencializar el turismo en la zona con un

adecuado aprovechamiento y proyectos que generen motivacion de visita. Entre estos

encontramos los pucaras el uno conocido como pucara Yalo y el otro conocido como

mirador el calvario, mismos que seran parte de la ruta turistica conocida como Sigchos:

entre pucards, cultura y leyendas. También estd considerado el cerro sagrado

Guingopana, en el que se pueden realizar actividades como trekking y rapel, ademas, en

sus alrededores se encuentra un integral de elevaciones que serén parte de la segunda ruta

Descenso en grande.

10.5.2 Definicion y mapeo de los elementos que conforman el producto turistico

Para iniciar con la elaboracion del disefio del producto turistico, vamos a partir

analizando el perfil del turista (tabla 19), para obtener ideas del tipo de rutas tentativas al

disefio. Se identifico que el turismo mas sobresaliente en el canton es el turismo de

naturaleza, aventura y cultural (apéndice 22 y apéndice 27). Por lo tanto, las ideas de

rutas a disefiar son las siguientes:

Tabla 25

Rutas turisticas

Ruta Nombre Actividades Sector Distancia
1. Rutade  Descenso alo Rapel Guingopana 5km
aventura grande Trekking
Leyenda
2. Ruta Sigchos: entre Trekking Sigchos / 29.8 km
cultural pucaras, cultura  Ciclismo Isinlivi
y leyendas Camping
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10.5.3 Evaluacion de las condiciones actuales del producto turistico

10.5.3.1 Ruta 1 Descenso a lo grande.

Esta ruta encabezada principalmente por el atractivo natural piedra sagrada

Guingopana y sus alrededores, en la que se realizaran actividades como rapel, escalada y

trekking (Apéndice 25-26). Considerada como una ruta nivel medio-alto, debido a la

actividad de rapel en conjunto con el trekking, se tendra la oportunidad de visitar diferentes

puntos en los que se realizaran fotografias del paisaje que oferta el cantdn.

Tabla 26

Ficha de la ruta Descenso a lo grande

RUTA TURISTICA PROPUESTA 1

1. Denominacion:

Descenso en grande

Lugar: Guingopana Acceso: Auto (lastre) Dificultad de

Caracteristicas Distancia: 5 km Tiempo: 8 horas ruta:
Medio - alto
Recursos Turisticos Piedra sagrada Guingopana
Actividades: Rapel Trekking
Fotografia Picnic
Equipo: Cascos Arnés
Guantes Mosquetones
Bastones Descensores en ocho
Anclaje Descensores automaticos
Asegurador Descensores gri gri
Kit de primeros auxilios Cuerda
Costo 50% por pax
Numero de personas Minimo 1 pax
Maximo 6 pax

Nota: Modificado de Ficha de desarrollo de ruta turistica (Formato Il Ficha De

Desarrollo De Ruta Turistica, S. F.)

En base a la experiencia obtenida tras realizar la actividad, se consideré un nimero

maximo y minimo de personas debido al riesgo que se puede tener al realizar la actividad

rapel, por lo que se necesita mantener el control de las personas y de la actividad.



Tabla 27

Itinerario ruta 1

Itinerario Descenso a lo Grande

Hora Actividad Observaciones
8:00 am Encuentro en la piedra sagrada Presentacion
Guingopana Indicaciones
8:20 am Inicio de la ruta Caminata a la piedra (400 m)
8:40 am Historia de la piedra sagrada Lugar en el que se realizan
Guingopana rituales. (limpieza energias,
trabajos oscuros, amarres)
9:00 am Rapel en la piedra sagrada Preparacion de equipos.
Guingopana Instrucciones para personas
Visita la ventana a los llinizas primerizas
Diferentes puntos para realizar
rapel de acuerdo al nivel de
experiencia en esta actividad.
11:00 Picnic Alimentos y bebidas
12:00 Descenso de la piedra sagrada Inicio del trekking
Guingopana
12:20 Trekking Caminata en los integrales de
Guingopana
14:00 Escalada Piedra que se encuentra en la
ruta de trekking
15:00 Descenso Descenso de los integrales
16:00 Despedida Palabras de despedida

10.5.3.2 Video de la ruta 1.

https://www.youtube.com/watch?v=aagnxaX-xP4

10.5.3.3 Guidén — Escalada a lo Grande.

Presentacion del Guia: Buenos dias, sean todos bienvenidos. Mi nombre es (-)
pero pueden llamarme (-). Seré su guia durante este dia, en el cual realizaremos varias
actividades como fotografia, un poco de historia acerca de la Piedra Sagrada de
Guingopana y escalar que serd la principal actividad del dia de hoy. Ademas, se

preparard un Picnic para el almuerzo en

Desarrollo del Guidn: Sigchos es uno de los cantones que forman parte de la
provincia de Cotopaxi, también es conocida como el Jardin Colgante de los Andes esto
se debe a que tiene una variedad de pisos climaticos. Segun lo afirmado por el GAD
Municipal Sigchos (2022), y Espinosa, (2020) fueron los Puruhaes quienes llegaron a

estas tierras, aproximadamente en el siglo X, para protegerse de la persecucién de los

73
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Caras. La razon por la que el canton lleva el nombre de Sigchos, se deriva del Cacique

Sigchus de la tribu Sigchila.

SIGCHILA,; significa "Brazo de Hierro". Jefe de la tribu, hombre muy fuerte que
domind y dirigio con tenacidad su tribu, carentes de militarizacion, pero defendian su

territorio con sus rusticas armas.

SIGCHQOS; El sucesor denominado EL GIGANTE, por su estatura, tenia astucia y
bravura. se dio a la tarea de invasiones a cada pueblo de la sierra, cuando retornaba a su
lugar de escondite (Turucucho) o refugio, robando a las mujeres serranas, hasta perderse
en las ramificaciones y selvas de la cordillera occidental (hoy Chugchilan). Aquel
guerrero sento el primer poblado en una de las ramificaciones de la Cordillera Occidental
(hoy GUINGOPANA.) y en el cerro PUCARA de Chisal6, asiento de la tribu. Luego,
avanzando mas al occidente, pasando el Rio Toachi, llegé a la planicie en existencia. El
poderio, la extensién del territorio, se la conocié como JATUN -SIGCHQOS (grande); se

asevera este dominio hasta antes de la Era Cristiana.

Historia de la piedra sagrada Guingopana: en este cerro se pueden observar una
variedad de paisajes y colores que te van a deslumbrar ademas es conocida como la cara
del inca o cerro del amor debido que sus moradores mencionan gue en este lugar se
realizan varios rituales para el amor ademas que muchas parejas llegan ahi a prometerse
su amor y a pedir la bendicion del cerro, pero debido a que se realizan. Una vez que
Ilegamos a los puntos donde se puede realizar rapel de acuerdo a la experiencia que tenga
cada uno de los turistas comenzaremos con la preparacion y equipos para el descenso las
explicaciones necesarias para las personas que realizan por primera vez este tipo de
deporte, una vez empezada la actividad se puede realizar fotografia ademas de Ilegar a un

punto conocido como la ventana con vista a los Ilinizas.
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¢Sabias que? Los habitantes del cantén Sigchos toman como referencia a los
Ilinizas para saber cuando comienza el invierno debido a que el lliniza norte se llena de
hielo. Una vez culminada la actividad comenzaremos a servir el picnic que sera de
acuerdo a las necesidades de cada uno de los turistas para finalizar tomaremos una foto
grupal que sera una foto de recuerdo. Ademas, en esta parada se realizaran preguntas a

los turistas acerca de su experiencia hasta el momento con la finalidad de garantizar su

satisfaccion.

Queridos comparieros de aventura muchas gracias por las experiencias que hemos
obtenido en este full day ha sido un honor ser su guia el dia de hoy espero que ustedes al
igual que yo se lleven un lindo recuerdo de las diferentes actividades que realizamos muy

amables hasta pronto, tengan ustedes un lindo viaje a su cuidad o pais de origen.

10.5.3.4 Publicidad.

Figura 24

Afiche publicitario ruta 1

Fiedra Saqrada Giiizi—
gopAnA
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10.5.3.4 Ruta 2: Sigchos: entre pucaras, cultura y leyendas.

La presente ruta mostrara el medio de comunicacion en el periodo incaico por el
cual se informaban acerca de las situaciones ocurridas en las diferentes zonas de
asentamientos, considerada como una ruta de nivel medio-alto, propuesto para un maximo
de 10 personas. En el que se realizaran actividades como ciclismo, trekking, fotografia,
camping Yy picnic (Apéndice 29-30-31). Ademas, el uso del establecimiento Starlight Inn
ubicado en el cantén Sigchos que prestara el servicio de alojamiento y alimentacion

(Apéndice 32 y Apéndice 33).

Tabla 28

Ficha ruta 2

RUTA TURISTICA PROPUESTA 2

1. Denominacién: Sigchos: entre pucards, cultura y leyendas.
Desde: Sigchos Distancia: 29.8 km Dificultad de ruta:
Caracteristicas Hasta: Isinlivi Tiempo: 48 horas Medio - alto
Atractivos turisticos Pucard Yalo Pucard el calvario
Fabrica de mortifios Mirador el angel
Actividades: Ciclismo Trekking Fotografia
Camping Picnic
Equipo: Bicicletas Cascos
Bastones Gafas

Botiquin de primeros auxilios
Rodilleras (opcional)
Coderas (opcional)
Guantes (opcional)
Kit de herramientas basico
Céamara fotografica

Costo $100 por pax

NUmero de personas Minimo 1 pax
Méaximo 10 pax

Nota: Modificado de Ficha de desarrollo de ruta turistica (FORMATO Il FICHA

DE DESARROLLO DE RUTA TURISTICA, s. f.)

Para esta ruta, se considerd un minimo (1) y un maximo (10) de personas que
pueden realizar la ruta, debido a que se debe mantener el control de las personas y del

cumplimiento de todo el itinerario.



Tabla 29

Itinerario ruta 2

Itinerario Sigchos: entre pucaras, cultura y leyendas

Hora Actividades Observacion
8:00 Encuentro en el centro de Presentacion
Sigchos Indicaciones
8:30 Ciclismo Ciclismo desde el centro de Sigchos hacia
el pucara Yalo.
9:30 Trekking Inicio de trekking hacia la cima del pucara
Yald
10:30 Vista camino del Inca Se reconocera el camino del inca y se
Historia relatard la historia de su paso por Sigchos.
Vista del pucara el calvario
11:30 Descenso Descenso al punto en el que se dejaron las
bicicletas
12:10 Ciclismo Salida hacia el alojamiento Starlight Inn.
13:20 Alimentos (Picnic) Preparacion de Picnic y almuerzo en el
establecimiento
14:30 Ciclismo Salida hacia el pucara el calvario
14:50 Parada técnica Fotografiasen el r
15:00 Ciclismo Continuar el recorrido
16:00 Pucard el calvario Llegada al segundo pucara
Avistamiento del pucaré Yald
Continuacion de la historia
16:30 Ciclismo Retorno al establecimiento
Starlight Inn.
18:00 Ciclismo Llegada al alojamiento
19:00 Cena Cena
20:00 Camping Noche de leyendas ocurridas cuando
Fogata Sigchos era zona rural
Leyendas
21:00 Camping
Siguiente Dia
7:00 Desayuno
8:00 Trekking Inicid del trekking hacia la fabrica de vinos
de mortifio
10:00 Fabrica de vinos Recorrido por la fabrica de vinos de
Compra mortifio conociendo el proceso para
realizar este tipo de bebida.
11:00 Trekking Recorrido hacia el mirador el angel en
Sigchos
13:00 Picnic Alimentos y bebidas
Fruta
Sanduches
Jugo / gaseosa / cerveza
14:30 Trekking Descenso hacia el parque central de
Sigchos
15:30 Despedida Despedida

Invitacidn a realizar la ruta en Guingopana

10.5.3.6 Video de la ruta.

https://www.youtube.com/watch?v=zFqQvEM_3nvE
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10.5.3.7 Guion.

Presentacién del Guia: Buenos dias, sean todos bienvenidos. Mi nombre es (-)
pero pueden llamarme (-), seré su guia durante este dia, en el cual realizaremos varias
actividades como fotografia, un poco de historia acerca de los Pucaras y como estos eran
medios de comunicacion entre los incas ademas se realizarén actividades como ciclismo,

caminatas ademas de una noche de camping y leyendas.

Desarrollo del Guidn: Se iniciara con un trekking de aproximadamente 30 min de
ascenso en el primer pucara conocido como Yald, ya en la cima se explicara datos
relevantes del cantén, palabras técnicas de la derivacién del nombre, como se muestra a
continuacién: Sigchos es uno de los cantones que forman parte de la provincia de
Cotopaxi, también es conocida como el Jardin Colgante de los Andes esto se debe a que

tiene una variedad de pisos climaticos que van desde el clima frio hasta el clima célido.

Pucara es una fortaleza precolombina, la cual es construida en gruesos muros de
pirca, es decir piedras sin tallar. En la misma época, en Sigchos estos pucaras eran
utilizados como medios de comunicacion para informar los hechos ocurridos. El término
SIGCHILA; significa "Brazo de Hierro". Jefe de la tribu, hombre muy fuerte que dominé
y dirigié con tenacidad su tribu, carentes de militarizacion, pero defendian su territorio
con sus ruasticas armas. Y el término SIGCHOS; significa el sucesor denominado EL
GIGANTE, por su estatura, tenia astucia y bravura. se dio a la tarea de invasiones a cada
pueblo de la sierra, cuando retornaba a su lugar de escondite (Turucucho) o refugio,
robando a las mujeres serranas, hasta perderse en las ramificaciones y selvas de la
cordillera occidental (hoy Chugchilan). Aquel guerrero senté el primer poblado en una de
las ramificaciones de la Cordillera Occidental (hoy GUINGOPANA.) y en el cerro
PUCARA de Chisal6, asiento de la tribu. Luego, avanzando mas al occidente, pasando el

Rio Toachi, lleg6 a la planicie en existencia. El poderio, la extension del territorio, se la
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conocio como JATUN -SIGCHOS (grande); se asevera este dominio hasta antes de la
Era Cristiana. Terminada la explicacion, se procedera a descender del pucara para iniciar
con la ruta ciclistica hasta el establecimiento Starlight Inn, en el que se preparara un
picnic y el almuerzo. Continuando con la ruta en bicicleta se descendera hasta el rio, en
el que se realizaran fotografias y una parada técnica para empezar el ascenso hasta el
pucard el calvario. En este punto se explicara acerca de la flora y fauna que posee el

canton.

Las especies encontradas en el bosque andino de Sigchos estan adaptadas en las
bajas condiciones hidricas conocidas como penco, cabuyos, cactus y bromelias. Sin
embargo, las especies que mas sobresalen en el cantdn son: el nogal, ufia de gato, el
sigse, el sacha chocho, la chilca, achupalla, la guaba, el sauco, el lechero, y el capuli.
Ademas, las especies maderables son: el arrayan, el quishuar, el aliso, el cedro y el laurel
de cera, utilizadas para realizar artesanias y construcciones. La fauna que habita en el

canton es el chucuri, el guarro, el zorrillo apestoso, lobos, y el huirachuro.

Una vez en el pucara se mostrara la via que se recorri6 y el otro pucara en dénde
comenzo la ruta. Mencionando que los dos pucaras eran medios de comunicacion de los
incas, de esta manera mediante el fuego y el tipo de humo se conocia sobre lo que estaba
pasando en uno de los dos asentamientos. Terminada la explicacion, empezaré el retorno
hacia el establecimiento Starlight Inn, para servir la cena; posteriormente se preparara el
camping y la fogata para empezar a relatar las leyendas que han ocurrido en Sigchos en
el pasado: el Uiaguillo o bebe diablo, la chuza longa, el diablo de los Ilinizas, la mala

hora, y la muerte toca tu puerta; seguido se dara por finalizado el primer dia de la ruta.

En el segundo dia, se realizara trekking hacia la fabrica de vinos, en la que se
tendré una explicacion de la asociacion que fundé la empresa y el proceso de la

elaboracion de esta bebida alcohdlica por parte de los trabajadores. Continuando con el
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recorrido se retornara hacia el mercado central de Sigchos con la finalidad de que el
turista conozca los productos agricolas que se producen en el lugar. Se explicara las
actividades econdmicas del canton como la agricultura, en el que siembran y cosechan
productos como: la papa, el maiz, la oca, el melloco, el tomate de arbol, el taxo, el zambo
y el zapallo. Ademas, la crianza de animales como el ganado vacuno, cuyes, cerdos,

ovejas, y alpacas.

La caminata hacia el mirador San Miguel arcangel en Sigchos, en la que se
mostraran las zonas en las que ocurrieron las leyendas contadas la noche anterior, y se
procederéa a realizar un picnic debajo del mirador. Terminado el picnic se descendera

hacia el mercado y se finalizara la ruta. Queridos compafieros de aventura muchas gracias por las

experiencias que hemos obtenido en este full day ha sido un honor ser su guia el dia de hoy espero que
ustedes al igual que yo se lleven un lindo recuerdo de las diferentes actividades que realizamos muy

amables hasta pronto, tengan ustedes un lindo viaje a su cuidad o pais de origen.

10.5.3.8 Publicidad.

Figura 25

Afiche publicitario ruta 2

Sigcfws

Entre PUCATAS, cultura

Gycling Trakking
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10.5.3.8 Leyendas de Sigchos

Con la finalidad de mostrar la cultura de Sigchos en las dos rutas establecidas se

daran a conocer las leyendas que han tenido suceso en el cantén. A continuacién se

resumiran las 5 leyendas.

Tabla 30

Resumen de leyendas del cantén

La Chuza Longa
(Apéndice 34)

Este espectro puede tomar forma de la enamorada o la
pareja se les aparece solo a los hombres infieles y que
tienen deseo de aprovecharse de las mujeres, este espectro
les deja un escarmiento.

Por eso los abuelos dicen que se les aparece solo a las
malas personas.

La Mala Hora
(Apéndice 35)

Los diablos que se aparecen al abuelo es por estar en
estado de embriaguez le dan como una leccién que no debe
beber hasta embriagarse, ademas que por esas calles y
horas no se debian circular.

Por eso él recomendaba a sus nietos no ser tomadores
porque la mala hora los perseguiria.

La Muerte toca tu Puerta
(Apéndice 36)

La mujer al salir en eso de las 12 de la noche la muerte le
esperaba fuera de su casa y le persigui6 hasta que la mato
ella tropezd en la entrada de la casa y vomito sangre y
fallecio.

El Diablo de los Ilinizas
(Apéndice 37)

Por ser el un hombre mujeriego que no respeto su
matrimonio el diablo de los Ilinizas le persigui6
atormentandole los siguientes dias ya que no pudo
llevérselo al tener consigo una carabina que fue de
proteccion, pero dijo que se lo llevaria y asi fue hasta el
dia de su muerte, que se lo llevaron en cuerpo y alma el
diablo cumpli6 con su cometido.

El Ufiaguillo o Bebé diablo
(Apéndice 38)

Estos espectros eran bebes abortados al ser estos pecados
se convertian en espectros malignos y le llamaba la
atencion la leche materna en especial de los recién nacidos.
Asi un dia que fueron de fiesta y pasaron por la quebrada
la mujer y su hijo tiernito tendrian que vivir con una
experiencia terrorifica con la de encontrarse con un
Ufaguillo y este de le clavara con garras y colmillos en
uno de los pezones de la mujer.

10.5.4 Determinacion de las necesidades de intervencidn publica y privada

Se necesitard de las inversiones publicas en temas de accesibilidad, sefalética,

senderos, infraestructura, servicios basicos y transporte, debido a que, en las salidas de
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campo, entrevistas (Apéndice 18) y encuestas (Apéndice 16), se evidencio la falta de
inversion por parte de las autoridades del canton. Los atractivos propuestos en la ruta son

de acceso publico por lo que no se necesitara de una inversion privada.

10.5.5 Gréfico del producto turistico

10.5.5.1 Grafico del producto turistico 1.

La presente ruta es de tipo circuito propuesta para realizar el recorrido en un full-
day, con una distancia total de 5 km, en la que se realizaran actividades como rapel y
trekking, siendo la primera la actividad principal también posee paradas técnicas en la que

se servira el picnic y se realizara fotografias del paisaje que rodea los atractivos y la ruta.
Figura 26

Mapa Ruta Descenso a lo grande

Descenso a lo ggnde

-8774000

Simbologia

Rapel
Fotografia

Ruta guingopana
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10.5.5.2 Graéfico del producto turistico 2.

La ruta turistica esta propuesta para 2 dias — 1 noche correspondiente a una ruta
lineal con un punto de inicio y un punto final, con una distancia total de 29.8 km, en la que
se empezaré por realizar ciclismo hasta llegar a la base de los pucaras, y el trekking para
ascender a los pucaras. En el segundo dia la actividad sera solo el trekking hacia la fabrica

de mortifios, la feria de Sigchos y el mirador del &ngel (San Miguel arcangel).

Figura 27

Mapa ruta primer dia

s

" Pucara Yalo,

Inicio

Fin " Pucara El Calvario




Figura 28

Mapa ruta segundo dia
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10.7 Estrategias de Promocién y Difusion

10.7.1 Matriz FODA

e

Se realizo un analisis FODA tanto de factores internos y externos de la oferta y la

demanda, situacion actual del territorio, su infraestructura turistica del canton Sigchos

como se detalla a continuacion.



Tabla 31
Matriz FODA
MATRIZ FODA
FORTALEZAS OPORTUNIDADES

F1  Ubicacion geogréfica privilegiada. 01 Innovacidn turistica y disefio de nuevos
productos turisticos

F2  Recursos naturales 02  Campafias de promocion y difusion de
los atractivos

F3  Recursos culturales 03  Ampliacién del mercado turistico para
generar empleo e incrementar ingresos

F4  Variedad pisos climéticos. 04  Desarrollar nuevas actividades en base al
target obtenido en las encuestas.

F5  Seguridad en el cantdn. O5  Aumento de cooperacion de entidades
gubernamentales para financiar
productos turisticos

F6  Existe la predisposicion para el 06  Posicionamiento del cantén en el

desarrollo de turismo de aventura mercado turistico.

F7  Cercania con los atractivos turisticos. O7  Fomentar a la participacion de la
actividad turistica para dinamizar la
economia para los pobladores del cantén

F8  Diversidad de la oferta turistica. 08  Crecimiento de la demanda de productos
en turismo de naturaleza y turismo de
aventura

F9  Diversidad de gastronomia local. 09  Belleza paisajista competitiva a nivel
nacional

F10 Diversidad de costumbres y 010 Diferentes climas durante el afio

tradiciones
DEBILIDADES AMENAZAS

D1 Falta de infraestructura turistica Al  Turistas insatisfechos

D2 Falta de estrategias y planes de A2  Limitacién de desarrollo turistico

desarrollo turistico.

D3  Falta de incentivos para la inversion A3  Falta de infraestructura vial.

en nuevos proyectos turisticos.

D4  Limitada afluencia Turistica A4 Destinos competidores mas completos

D5 No tiene imagen turistica A5  Pérdida de identidad cultural.

D6  Falta de interés y colaboracion por A6  Limitacion en el desarrollo empresarial.

entidades gubernamentales

D7  Falta de sefalética turistica A7  Deficiencias en la coordinacion entre
poblacién-autoridades

D8 Inexistencia de operadoras turisticas A8  Migracion de la poblacion

locales.

D9  Falta de conocimiento turistico por A9  Poca disponibilidad de presupuesto de

parte de los pobladores inversion publica

D10 Escasa planta turistica. Al0

10.7.2 Matriz MEFI

85

Se analizaron las Fortalezas y Debilidades de Sigchos, para realizar dicho analisis

de inicio por la situacion actual de su territorio, los recursos naturales y culturales,
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infraestructura turistica, ademas, de las acccione que toman las autoridades y la realidad
que viven los pobladores. Para valorar cada una de los criterios de la matriz en el apartado
de peso se calificara en un rango de 0.0 hasta el 1.0, y se les otorgo una calificacionde 1 a

4, dependiendo su importancia y relevancia segun el rango de valoracion.

Tabla 32

Matriz MEFI
FORTALEZAS PESO PESO VALOR PONDERACION

%
Ubicacion geogréafica privilegiada. 0,1 0,1 4 0,4
Recursos naturales 0,1 0,1 4 0,4
Recursos culturales 0,1 0,1 4 0,4
Variedad pisos climaticos. 0,03 0,1 3 0,09
Seguridad en el cantén. 0,1 0,1 3 0,3
Existe la predisposicion para el 0,05 0,1 3 0,15
desarrollo de turismo de aventura
Cercania con los atractivos turisticos. 0,06 0,1 3 0,18
Diversidad de la oferta turistica. 0,05 0,1 3 0,15
Diversidad de gastronomia local. 0,05 0,1 3 0,15
Diversidad de costumbres y tradiciones 0,05 0,1 3 0,15
TOTAL 100% 2,37
DEBILIDADES PESO PESO VALOR PONDERACION
%

Falta de infraestructura turistica 0,1 0,1 1 0,1
Falta de estrategias y planes de 0,05 0,1 1 0,05
desarrollo turistico.
Falta de incentivos para la inversion en 0,07 0,1 1 0,07
nuevos proyectos turisticos.
Limitada afluencia Turistica 0,06 0,1 2 0,12
No tiene imagen turistica 0,1 0,1 1 0,1
Falta de interés y colaboracion por 0,1 0,1 1 0,1
entidades gubernamentales
Falta de sefalética turistica 0,05 0,1 2 0,1
Inexistencia de operadoras turisticas 0,04 0,1 1 0,04
locales.
Falta de conocimiento turistico por parte 0,1 0,1 2 0,2
de los pobladores
Escasa planta turistica. 0,05 0,1 1 0,05
TOTAL 100% 0,93

El total adquirido en las fortalezas del cantdn Sigchos es de 2.37, debido a que

posee un potencial turistico que no es aprovechado adecuadamente por las autoridades y
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los pobladores. Por otra parte el total adquirido en las debilidades se obtuvo 0.93, por la
descoordinacién total de las autoridades y los pobladores, ademas la falta de conocimiento
de los pobladores en el &mbito turistico. Lo que permite utilizar las fortalezas para suprimir

las debilidades que pueden afectar a futuro al canton.

10.7.3 Matriz MEFE

El adlisis de las variables externas que son las oportunidades y amenazas del
canton, valorando cada uno de los criterios de la matriz en el apartado de peso se calificara
en un rango de 0.0 hasta el 1.0, y se les otorgo una calificacion de 1 a 4, dependiendo su

importancia y relevancia segun el rango de valoracion.

Tabla 33

Matriz MEFE
OPORTUNIDADES PESO PESO VALOR PONDERACION

%

O1 Innovacién turistica y disefio 0,05 0,1 4 0,2
de nuevos productos turisticos

02  Campafias de promocion y 0,05 0,1 3 0,15
difusion de los atractivos

03  Ampliacion del mercado 0,07 0,1 4 0,28

turistico para generar empleo
e incrementar ingresos

04  Desarrollar nuevas actividades 0,03 0,1 3 0,09
en base al target obtenido en
las encuestas.

O5  Aumento de cooperacién de 0,04 0,1 3 0,12
entidades gubernamentales
para financiar productos

turisticos

06  Posicionamiento del cant6n en 0,1 0,1 4 0,4
el mercado turistico.

O7  Fomentar a la participacion de 0,05 0,1 4 0,2

la actividad turistica para
dinamizar la economia para
los pobladores del canton
08  Crecimiento de lademandade 0,05 0,1 4 0,2
productos en turismo de
naturaleza y turismo de

aventura

09  Belleza paisajista competitiva 0,03 0,1 4 0,12
a nivel nacional

010 Diferentes climas durante el 0,03 0,1 4 0,12

~afo
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TOTAL 100% 1,88
AMENAZAS PESO PESO VALOR PONDERACION
%

Al  Turistas insatisfechos 0,06 0,1 2 0,12

A2 Limitacién de desarrollo 0,05 0,1 2 0,1
turistico

A3 Falta de infraestructura vial. 0,06 0,1 2 0,12

A4 Destinos competidores mas 0,1 0,1 1 0,1
completos

A5 Pérdida de identidad cultural. 0,05 0,1 2 0,1

A6 Limitacién en el desarrollo 0,05 0,1 1 0,05
empresarial.

A7 Deficiencias en la 0,13 0,1 1 0,13

coordinacion entre poblacion-
autoridades

A8  Migracion de la poblacion 0,05 0,1 2 0,1
A9  Poca disponibilidad de 0,15 0,1 2 0,3
presupuesto de inversion
publica
TOTAL 100% 1,26

10.7.4 Matriz interna externa

Tabla 34

Matriz interna — externa

Factores internos Fortalezas Debilidades Total
2.37 0.93 2.20

Factores externos Oportunidades  Amenazas Total
1.88 1.26 2.37

Tras la obtencion de los valores totales de las matriz MEFE, misma que tiene un
puntaje de 2.37 y la matriz MEFI, con un valor de 2.20, de acuerdo con las valoraciones
totales obtenidas en las dos matrices, se puede evidenciar en la siguiente figura que tiene

un promedio de media, ubicada en la casilla V.



Figura 29

Matriz interna externa
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Nota: Tomado del documento evaluacién del potencial turistico de la comunidad

machay, parroquia rio verde, cantdn bafios de agua santa, afio 2022 (Guamangate

Toaquiza, 2022).

10.7.4 Matriz Estratégica

Tabla 35

Matriz estratégica

MATRIZ ESTRATEGICO

MATRIZ ESTRATEGICA
DE FODA

FORTALEZAS (F)

DEBILIDADES (D)

Ubicacion geogréfica
privilegiada

Falta de infraestructura turistica

Recursos naturales

Falta de estrategias y planes de
desarrollo turistico.

Recursos culturales

Falta de incentivos para la
inversion en nuevos proyectos
turisticos.

Variedad pisos climaticos

Limitada afluencia Turistica

Seguridad en el cantén

No tiene imagen turistica

Existe la predisposicion para el
desarrollo de turismo de
aventura

Falta de interés y colaboracién
por entidades gubernamentales

Cercania con los atractivos
turisticos.

Falta de sefialética turistica

Diversidad de la oferta turistica.

Inexistencia de operadoras
turisticas locales.

Diversidad de gastronomia
local.

Falta de conocimiento turistico
por parte de los pobladores

Diversidad de costumbres y
tradiciones

Escasa planta turistica.

OPORTUNIDADES (0O)

ESTRATEGIAS (FO)

ESTRATEGIAS (DO)
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Innovacion turistica y
disefio de nuevos
productos turisticos

Crear nuevos productos
turisticos en base a la realidad
de los territorios

Disefiar una imagen turistica

Campafias de promocién y
difusién de los atractivos
Ampliacién del mercado
turistico para generar
empleo e incrementar
ingresos

Incrementar actividades que
complementen la oferta turistica
Conocer bien el mercado y su
respectivo segmento para
ofrecer un servicio de calidad

Desarrollar nuevas
actividades en base al
target obtenido en las
encuestas.

Aumento de cooperacién
de entidades
gubernamentales para
financiar productos
turisticos

Posicionamiento del
cantén en el mercado
turistico.

Fomentar a la participacion
de la actividad turistica
para dinamizar la
economia para los
pobladores del cantén

Crecimiento de la demanda

de productos en turismo de
naturaleza y turismo de
aventura

Belleza paisajista
competitiva a nivel
nacional

Diferentes climas durante
el afio

Promocionar los atractivos y
productos mediante redes sociales
y pagina web

AMENAZAS (A)

ESTRATEGIAS (FA)

ESTRATEGIAS (DA)

Turistas insatisfechos

Limitacién de desarrollo
turistico

Falta de infraestructura
vial.

Destinos competidores
mas completos

Pérdida de identidad
cultural.

Limitacion en el
desarrollo empresarial.

Deficiencias en la
coordinacién entre
poblacidn-autoridades

Migracién de la poblacion

Poca disponibilidad de
presupuesto de inversion
publica

Brindar charlas motivacionales
a los pobladores

Capacitar a los pobladores que
se dedican al turismo en la
mejora de la calidad del servicio

Fomentar una coordinacion entre
las autoridades y pobladores
Influenciar a los pobladores
mediante préacticas turisticas

Disefiar un plan de mejora de
infraestructura turistica
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En consecuencia del analisis MEFI y MEFE, se procedidé a realizar la matriz
estratégica en la que se relacionaron las siguientes variables: fortalezas y oportunidades
(FO), debilidades y oportunidades (DO), fortalezas y amenazas (FA) y por ultimo las
debilidades y amezanas (DA), con la finalidad de obtener estrategias que solvente

problematicas a corto o largo plazo (tabla 29).

Se ha considerado dos estrategias con impacto alto, la creacion de productos
turisticos en base a la realidad de los territorios, debido a que el cantén posee atractivos
naturales y culturales en los que resalta el turismo de naturaleza y de aventura. Por lo tanto
se pueden adicionar actividades que complementen la visita a los diferentes atractivos; Por
Gltimo conocer bien el mercado y su respectivo segmento para ofrecer un servicio de
calidad, esto contribuira a disefiar productos para los diferentes tipos de target que se
presenten en el cantdn. La valoracién de los impactos también se califico como medio, el
incremento de actividades que complementen la oferta turistica, ya que primero se requiere

de inversiones en infraestructura y disefios de rutas que complementaran las activdades.

Tabla 36

Analisis fortalezas — oportunidades

ESTRATEGIAS IMPACTO
FO ALTO MEDIO BAJO
Crear nuevos productos turisticos en base a la X
realidad de los territorios
Incrementar actividades que complementen la X
oferta turistica
Conocer bien el mercado y su respectivo X

segmento para ofrecer un servicio de calidad

Como resultado del anélisis de las fortalezas y amenazas, se identifico que dos
estrategias con impacto alto: Brindar charlas motivacionales a los pobladores, ya que por
medio de una induccion al turismo los pobladores pueden ser participes de esta actividad,;

ademas, capacitar a los pobladores que se dedican al turismo en la mejora de la calidad del
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servicio, esto hace referencia a una mejora progresiva de los establecimientos que ya se

dedican al servicio turistico.

Tabla 37

Andlisis fortalezas - amenazas

ESTRATEGIAS IMPACTO
FA ALTO MEDIO BAJO
Brindar charlas motivacionales a los X
pobladores
Capacitar a los pobladores que se dedican al X
turismo en la mejora de la calidad del
servicio

La estrategia de disefiar una imagen turistica para el cantén es valorada con impacto
medio, debido a que primero se necesita fortalecer la planta y la infraestructura turistica
del canton, para ofertar productos con un excelente servicio capaz de satisfacer las

necesidades del turista.

Sin embargo, la estrategia correspondiente a promocionar los atractivos y
productos mediante redes sociales y paginas web, fue valorada como impacto alto, ya que

los turistas encontrados en la zona de estudio se informan solo por medio de internet.

Tabla 38

Analisis debilidades — oportunidades

ESTRATEGIAS IMPACTO
DO ALTO MEDIO BAJO
Disefiar una imagen turistica X
Promocionar los atractivos y productos X

mediante redes sociales y pagina web

En este apartado se encontraron dos estrategias con impacto medio; la primera hace
referencia a fomentar una coordinacion entre las autoridades y pobladores, debido a que

las autoridades no destinan fondos para el desarrollo del turismo y los pobladores no tienen
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conocimientos de esta actividad, ademas del desinterés que muestra la poblacién: y, por
Gltimo, se pretende disefiar un plan de mejora de infraestructura turistica, debido a que en

algunos atractivos se encuentra deteriorado y en otros no existe.

Por otra parte, se valord a una estrategia con impacto alto, influenciar a los
pobladores mediante préacticas turisticas, debido a que no hay un conocimiento precio una

practica turistica puede otorgarle experiencia y beneficios del turismo.

Tabla 39

Andlisis debilidades - amenazas

ESTRATEGIAS IMPACTO
DA ALTO MEDIO BAJO

Fomentar una coordinacidn entre las autoridades y X
pobladores
Influenciar a los pobladores mediante practicas X
turisticas
Disefiar un plan de mejora de infraestructura X
turistica

10.7.5 Resumen de estrategias

Tras la valoracion segun el grado de impacto, se identificaron 6 estrategias con
impacto alto, las cuales servirdn para el desarrollo turistico del canton y la integracion
progresiva de los pobladores. Ademas, la estrategia que mas sobresale es la de Brindar
charlas motivacionales a los pobladores, debido al desconocimiento del tema y falta de

interés por practicar la actividad turistica.
Tabla 40

Estrategias

MATRIZ RESUMEN ESTRATEGIAS
FO
1 Crear nuevos productos turisticos en base a la realidad de
los territorios
2 Incrementar actividades que complementen la oferta

turistica




94

3 Conocer bien el mercado y su respectivo segmento para
ofrecer un servicio de calidad
FA
4 Brindar charlas motivacionales a los pobladores
5 Capacitar a los pobladores que se dedican al turismo en la
mejora de la calidad del servicio
DO
7 Disefiar una imagen turistica
8 Promocionar los atractivos y productos mediante redes
sociales y pagina web
DA
9 Fomentar una coordinacion entre las autoridades y
pobladores
10 Influenciar a los pobladores mediante précticas turisticas
11 Disefiar un plan de mejora de infraestructura turistica

11 PRESUPUESTO Y CRONOGRAMA

Tabla 41

Presupuesto de estrategias

Estrategias Accion Precio Duracién
Promocidn y difusién de  -Disefio pagina web $300 1 semana
los atractivos -Redes sociales

-Tripticos

-Spots publicitarios
Disefio de nuevos -Evaluacién del $300 4 meses
productos turisticos territorio.

-Andlisis del territorio

-Disefio de los

productos
Charlas motivacionalesa  -Induccidn al turismo $200 1 mes
los pobladores -Creacion de productos

turisticos

-Técnicas de servicio

-Andlisis de la

competencia y target.
Mejora del plan de -Analisis de los $350 5 meses
desarrollo turistico y elementos culturales
disefio de un plan de que se estan perdiendo
salvaguarda -Disefio del plan de

salvaguarda con

programas de

prevencion y

conservacion
Mejora de la imagen del -Programas de mejora $200 1 afio
canton de la infraestructura

turistica

-Coordinacién de las

autoridades y los

pobladores
TOTAL 1.350




Tabla 42

12 IMPACTOS

Impactos del proyecto de investigacion

Indicadores Impacto Positivo Impactos negativos

Técnico Unificacién de los pobladores y las Descordinacion por la ideologia de
autoridades mediante el disefio de la una  persona, causando una
ruta y la elaboracion de estrategias desintegracion del grupo.
mediante la matriz FODA.

Socio- La propuesta de nuevas rutas en que Mala  practica  del  turismo

ambiental estén integrados los recursos que explotando los recursos, por las

pueden llegar a comercializarse vy
dinamizar de esta manera la economia

retribuciones econémicas que deja
el turismo.
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del sector.

13 CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

13.1 Conclusiones

Al momento de realizar el trabajo de campo, se valido 68 atractivos entre naturales
y culturales de los 88 inventariados por el GAD municipal de Sigchos, debido a que los
recursos no validados correspondian a: festividades que solo se realizan en fechas
especificas; juegos tradicionales, que los practican en las festividades; y la gastronomia
que solo son preparados en actos importantes como: pedido de mano. Ademas, se
encontraron dos atractivos no inventariados: el cafion del rio Siwi y el mirador las

Golondrinas. Dando como resultado un total de 70 atractivos validados e inventariados.

En base a las encuestas realizadas se pudo determinar que el tipo de turista, mas
predispuesto a visitar el canton, es de origen americano, amante del turismo de naturaleza
y turismo de aventura, que le interesa realizar actividades al aire libre. En consecuencia,
se disefiaron dos rutas turisticas: la ruta 1 denominada “Descenso a lo grande”, misma que
sera ejecutada en un full day realizando actividades como: trekking, rapel y fotografias. La

ruta 2 se denomina “Sigchos entre pucaras, cultura y leyendas”, esta ruta esta dispuesta
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para realizarla en dos dias y una noche, en la que se realizaran actividades como: ciclismo,

trekking, camping y el relato de leyendas ocurridas en el canton.

Finalmente, se realiz6 un analisis FODA para determinar las cualidades positivas
y negativas del canton, las cuales fueron valoradas una por una con la finalidad de obtener
valores totales de la matriz MEFI y MEFE. De este modo, se obtuvieron 6 estrategias con
impacto alto y 5 estrategias con impacto medio, de las cuales la mas importante es brindar
charlas motivacionales a los pobladores del cantdn, con la finalidad de que sean participes
de esta actividad y se beneficien del turismo. Dichas estrategias tienen su lapso de tiempo

para ser ejecutadas.

13.2 Recomendaciones
Realizar una actualizacion constante de la base de datos y que las autoridades de
turno gestionen la viabilidad y el acceso hacia los recursos, con la finalidad de obtener

datos mas reales y que los recursos puedan tener mas importancia.

Se necesita prolongar el tiempo de encuestas a las turistas con la finalidad de
completar la muestra de las encuestas y obtener datos completamente efectivos para el

disefio del perfil del turista.

Disefiar mejores rutas turisticas en base a los distintos perfiles del turista obtenidos
previamente en un estudio para garantizar la satisfaccion de los mismos al momento de

adquirir un producto en el destino.

Poner en marcha las charlas motivacionales y las capacitaciones para un progresivo
desarrollo turistico del canton, ademas, generar proyectos en los que los pobladores pongan

en préactica el conocimiento adquirido.
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15. ANEXOS

Apéndice 1 Hoja de vida del equipo de investigadores

UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI

DATOS INFORMATIVOS DEL PERSONAL DOCENTE

DATOS PERSONALES
APELLIDOS: Andrade Ayala

NOMBRES: Andrea Isabel
ESTADO CIVIL: Casada
CEDULA DE CIUDADAN{A: 1719291468

NUMERO DE CARGAS FAMILIARES: 1

LUGAR Y FECHA DE NACIMIENTO: 16/01/1986

DIRECCION DOMICILIARIA: Calle E30, Conjunto Portén de Cadiz, Casa 319
TELEFONO CONVENCIONAL: 0234255320

TELEFONO CELULAR: 0984255539

EMAIL INSTITUCIONAL: Andrea.andrade(@utc.edu.ec

ESTUDIOS REALIZADOS Y TITULOS OBTENIDOS

NIVEL TiTULO OBTENIDO FECHA DE CODIGO DEL REGISTRO
REGISTRO CONESUP O SENESCYT
TERCER Ingenieria en Empresas Turisticas 11-08-2009 1032-09-940453
y Areas Naturales
CUARTO Master of Forest Ecosystem 10-03-2015 7057 R-15-21991
Science

PUBLICACIONES RECIENTES

Autor/ Coautor de | Nombre del Articulo Nombre de la | Lugar (Pais ciudad) | Fecha dela
articulo indexado revista publicacién
Coautor Planificacion para la conservacion de | UTCiencia Ecuador-Latacunga (Aprobada
sitios del turismo sostenible, caso para la
bosque de Leonana, provincia de publicacion
Chimborazo. volumen 4)
Coautor Diagnéstico ornitolégico en el Libro Ecuador- (Aprobado
campus Salache Latacunga parala
publicacién
digital)

HISTORIAL PROFESIONAL

FACULTAD Y CARRERA EN LA QUE LABORA: Facultad de Ciencias Agropecuarias y Recursos
Naturales — Ecoturismo

AREA DEL CONOCIMIENTO EN LA CUAL SE DESEMPENA: Servicios: 81 Servicios personales, 85
Proteccion del medio ambiente

PERIODO ACADEMICO DE INGRESO A LA UTC: Abril — agosto 2015




105

UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI
DATOS INFORMATIVOS DEL ESTUDIANTE

DATOS PERSONALES

APELLIDOS: Sabando Cachago

NOMBRES: Diego Alexander

ESTADO CIVIL: Soltero

NACIONALIDAD: ecuatoriana

CEDULA DE CIUDADANIA: 1723894869

NUMERO DE CARGAS FAMILIARES: 0

LUGAR Y FECHA DE NACIMIENTO: Quito, 7/02/1998

DIRECCION DOMICILIARIA: Principal Ferdinand Huneke S57-31 Y S57
TELEFONO CELULAR: 0987299020

EMAIL INSTITUCIONAL: diero.sabando4869@ute.edu.ec

ESTUDIOS REALIZADOS Y TiTULOS OBTENIDOS

NIVEL INSTITUCION
PRIMARIO Unidad Educativa Madre Marfa Berenice
SECUNDARIO Colegio Técnico Ismael Proafio Andrade
TERCER Universidad Técnica de Cotopaxi
=
&gt W~

Firma
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UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI
DATOS INFORMATIVOS DEL ESTUDIANTE
DATOS PERSONALES

APELLIDOS: Vasconez Pachacama
NOMBRES: Melissa Lizbeth
ESTADO CIVIL: Soltero
NACIONALIDAD: ecuatoriana

CEDULA DE CIUDADANIA: 1727717850

NUMERO DE CARGAS FAMILIARES: 0

LUGAR Y FECHA DE NACIMIENTO: Quito, 14/09/1999
DIRECCION DOMICILIARIA: Sangolqui, Cotogchoa
TELEFONO CELULAR: 0991227410

EMAIL INSTITUCIONAL: melissa.vasconez7850@utc.edu.ec

ESTUDIOS REALIZADOS Y TITULOS OBTENIDOS

NIVEL INSTITUCION
PRIMARIO Escuela Fiscal Mixta Leopolde Mercado
SECUNDARIO Unidad Educativa del Milenio Doctor Telmo
Hidalgo Diaz
TERCER Universidad Técnica de Cotopaxi
i

Apéndice 2 Ficha para el levantamiento y jerarquizacién de atractivos

turisticos



107

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE
ATRACTIVOS TURISTICOS

Codigo del atractivo:

Provincia Cantoén Parroquia | Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
2. UBICACION DEL ATRACTIVO TURISTICO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
2.4 Calle Principal 2.5 Numero 2.6 Transversal
2.7 Barrio, Sector o Comuna 2.8 Sitio poblado més cercano
2.9 Latitud (grados decimales) 2.10 Longitud (grados decimales) 2.11 Altura (msnm)
2.12 Inmerso en Espacio Turistico Si NO S/

2.12.1 Nombre del Espacio Turistico:

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS CLIMATOLOGICAS Sl NO S/l

3.3 Precipitacion

1 0
3.1. Clima 3.2 Temperatura(°C) Pluviométrica
(mm)
4, ACCESIBILIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO  SI NO S/
4.1 Tipo de Ingreso (U) Sl NO S/
4.1.1 Libre (Continuar 4.1.4) 4.1.2 Restringido 4.1.3 Pagado (Continuar
(Commuaobservaciones) siguiente)
4.1.3.1 Precio (Tarifa minima y maxima): a. Desde $ b. Hasta $
a. Efectivo b. Dinero Electrénico r‘
4.1.3.2 Forma de Pago (M): c. Tarjeta de Débito d. Tarjeta de Crédito ~
e. Transferencia f. Cheque -
Bancaria
4.1.4 Horario: a. Hora de Ingreso: b. Hora de Salida:
a. Todos los dias c. Fines de Semana y Feriados r‘
4.1.5 Atencion (u):
b. Sélo dias habiles d. Otro. Especifique:
Observaciones:
4.2 Temporalidad (m) Si NO S/l
a. Alta (meses) Especifique:
b. Baja (meses) Especifique:
Observaciones:
4.3 Facilidades para personas con s1 NO s/l

discapacidad (m).




D. Baterias Sanitarias

a. Rampas c. Personal Calificado
adecuadas
d. Sistema Braille r e. Otro Especifique:
Observaciones: r r
5. CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO NO S/
Si
r r
5.1 Acceso (M) Sl NO S/
. r r
a. Primer Orden . Bueno Regular Malo
=2
o
5.1.1 Terrestre (U) b. Segundo Orden = Bueno Regular " Malo
k]
i r
c. Tercer Orden Bueno Regular Malo
a. Maritimo r Describir: r r
5.1.2 Acuatico (u) b. Lacustre " Describir:
. r -
c. Fluvial Describir:
, ~ L
5.1.3 Aéreo Describir:
. -
Observaciones:
5.2 Comunicacién (m) SI r NO S/
5.2.1 Telefonia (m) a. Fija b. " c. Satelital
Movil
T T
a. Linea Telefonica b. c. Satélite
5.2.2 Conexion a Internet (m) d. Redes - Cable - o
o4 ; f. Telefonia Mévil
inaldmbrica
s r € r
LMDS
5.2.3 Radio Portatil (u) r Sl r NO
Observaciones:
5.3 Sefalizacion (m) Sl - NO r S/l
a. Sefializacion de aproximacion al sitio 1~ g Bueno ~ Regular r Malo
o
[+
b. Sefialética en el sitio r E Bueno r Regular r Malo
Observaciones:
5.4. Poblado Urbano Cercano mas
importante Sl r NO r S/l
5.4.1 Nombre del Poblado Urbano mas
importante:
a. Distancia del atractivo al Poblado urbano mas b. Tiempo de viaje al poblado .
X Km 2 . horas/ minutos
cercano: urbano mas cercano:
Observaciones:
5.5. Tipo de Transporte y Frecuencia (M) Si r NO r S/l
5.5.2 Frecuencia
5.5.1 Tipo
a. Diaria b. ¢. Mensual d. Eventual
Semanal
a. Bus a " a a
b. Busetas a r a r
c. Automovil a " a a
d. axa r r - r
e. Tren " a r "
=
f. Barco " " "
~ r - r
g. Lancha/ Canoa/ Bote
B - r - r
h. Avion
o r r - r
i. Avioneta
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J. Helicéptero ~ ~ ~ ~
k. Otro ™ Especifique:
Observaciones: r
6. PLANTA TURISTICA / Sl NO S/l
COMPLEMENTARIOS
- r r
6.1 Planta Turistica (m) Sl NO S/l
imi - r r
a. Alojamiento E:si?:zzg'_emos Habitaciones: Plazas:
= —
b. Alimentos y Bebidas E;é?st;:eac(;(:r;[entos Mesas: Plazas:
= —
c. Agencias de viaje/Operadoras EZ;?:?;&“;SMOS
r
d. Intermediacion Especifique:
e. Transporte o movilizacién interno Especifique:
. r~ o
f. Guianza Especifique:
r~ .gs
g. Otros Especifique:
. -
Observaciones:
?lj)Facnlldades en el entorno al atractivo S| = NO = s/l =
. . . 6.2.5 Coordenadas 6.2.6 Estado (U)
6.2.1 Categoria 6.2.2. Tipo (M) 6.2.3 Cant. | 6.2.4 Administrador 2 Lat. b. Long. B R ™M
Punto de Informacion
abierto
Punto de informacién r r r
cerrado
r r r
I-Tur
a. De apoyo a la
i0 isti r r r
gestion turistica | centrg de interpretacion
Centro de facilitacion r r r
- turistica
Centro de recepcion - r r r
equipamiento de
visitantes = = -
Miradores
b. De Torres de avistamiento [l I
observaciony |de aves
vigilancia Torres de observacion de r r r
salvavidas
r r r r
Senderos
Estaciones de sombra y = = r
descanso
B - - r
¢. De recorrido y Areas de Acampar
descanso Puentes de acceso a r r -
senderos
- T T r
- Refugio de alta montafia
™ ™ ™
Muelle
Area de servicio de LT
alimentacion
I I |l
o Garitas de guardiania
d. De servicio — — -
- Baterias sanitarias
T T ™
Estacionamientos
T T T
e. Otros Especifique:
. r
Observaciones:
6.3 Complementarios (M) Si r NO r S/l r
. b. Alquiler y venta de c. Venta de Artesanias y
a. Casa de cambio equipo especializado " merchandising "
f. Cajero automatico e. Taxis h. Otro - Especifique:
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Observaciones:

7. ESTADO DE CONSERVACIONE

INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO S e i
7.1 Atractivo () Si r NO r S/l
c. _En proceso de .

a. Conservado b. Alterado deterioro r d. Deteriorado

Observaciones: r r -
7.1.1 Factores de deterioro (m) Sl NO S/l

r - r
7.1.1.1 Naturales (M) 7.1.1.2 Antropicos (M)

Erosi6 a. Actividades b. Actividades c. Actividades
a. erosion Agricolas Ganaderas Forestales
b. Humedad - d. Acthldade/s e. Actividades - f. /

-nu Ex_trac,tlvas Industriales Negligencia

Mineria
Abandono

c. Desastres Naturales

g. Huaquearia

h. Conflicto de

i. Condiciones de

tenencia uso y exposicion
- j. Escaso o nulo k. Contaminacién r I. Generacién de
d. Flera/Fauna mantenimiento del Ambiente residuos
e. Clima - m. Expansion n. Conflicto r 0. Desarrollo
el urbana Politico / Social Industrial /
Otro ~ Especifique: =
Observaciones: -
7.2 Entorno (500 m) (u) Sl NO S/l
c. - En proceso de r .
a. Conservado b. Alterado deterioro d. Deteriorado
Observaciones: a " =
7.2.1 Factores de deterioro (M) Si NO S/l
7.2.1.1 Naturales (M) = 7.2.1.2 Antrépicos (M) "
a Erosién a. Actividades b. Actividades c. Actividades
’ Agricolas Ganaderas Forestales
d. Actividades e. Actividades f. /
~ r
b. Humedad Extractivas / Industriales Negligencia
_ Abandono
c. Desastres Naturales Huaquearia h. Conflicto de I Condiciones de
’ _ 9 a tenencia _ uso y exposicion
d. Flora/Fauna ‘ j. Falta de k. Contaminacién I. Generacién de
) _ mantenimiento del Ambiente _ residuos
. Clima. ‘ m. Expansion n. Conflicto 0. Desarrollo
) _ urbana Politico / Social = Industrial /
Otro Especifique:
Observaciones:
7.3 Armonia con el paisaje natural o cultural
que lo rodea Sl _ NO _ s/
?LJ)EI atractivo guarda armonia con el entorno sl NO
Observaciones:
7.4. Declaratoria del Atractivo Sl NO S/
.., b. Fecha de r r
a. Denominacién: 9 ¢. Alcance:
declaracion
Observaciones:
7.5 Amenazas Naturales (M) Si = NO = S/l
7.5.1 Geoldgicas (M) 7.5.2 Meteorolégicas (M)

a. Sismos a. Huracanes

F r
b. Erupciones volcanicas - b. Deslizamientos -
c. Movimientos en masa- c. Mareiadas
deslizamientos - ’ ] r
d. Fallas Geoldgicas - d. Inundaciones -
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=
Otro Especifique:
Observaciones:
- r r r
8. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl NO S/
r r r
8.1 Agua (M) Sl NO S/l
r r r
a. Potable b. Pozo c. Tanquero
d. Entubada r e. Rio, vertiente, acequia ~ £ Lluvia ~
o canal
r .
g. Otro Especifique:
Observaciones:
p “ q r T =
8.2 Energia Eléctrica (m) Sl NO S/
a. Red de empresa eléctrica de I” r c. Generador de corrientel”
TR b. Panel Solar P
Servicio Publico: eléctrica
r
d. Otro Especifique:
Observaciones:
L i r r r
8.3 Servicio de Alcantarillado (m) Sl NO S/l
a. Red Publica a b. Pozo Ciego a c. Pozo Séptico a d. Con descarga directa af -
mar, rio o quebrada
=
e. Letrina f. Otro Especifique:
Observaciones:
8.4_G_est|on d,e r_eS|duos generados por la sl r NO r s/l r
actividad turistica (m)
a. Manejo de r b. Carro I c. Terreno baldioo ™ d. Quema de basura r
desechos (5R) Recolector quebrada '
B T .
€ as_ura arrojadaafrio. - f. Basura enterrada r g. Otro r Especifique:
acequia o canal
Observaciones:
. r r r
8.5 Salud (mas cercano) (M) Sl NO S/
a. Hospital o I b. Puesto / Centro ™ [ Dispensario ™ d. Personal Capacitado ™
Clinica de salud Médico en primeros auxilios y
Observaciones:
r r r
8.6 Seguridad (M) Si NO S/l
a. Privada r b. Policia Nacional r © P?“_Cla Metropofitana / r
Municipal
d. Otra Especifique:
Observaciones:
- r r r
9. POLITICAS Y REGULACIONES SI NO S/l
9.1. El atractivo se halla dentro de la S| - NO r E ifi i
planificacion turistica territorial (GAD’S) (u): specitique:
9.2. Se cumple con la normativa para - -
actividades que se practican en el atractivo Si NO Especifique:
L):
9.3. Nombre del Administrador:
9.4. Tipo de Administrador (u)
a. Publico b. Privado c. Comunitario d. Otro Especifique:
9.5. Contacto
a. Nombre: b. Teléfono/Celular:
c. Correo Electrénico: d. P4gina WEB:
Observaciones:
r r r
10. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN () Si NO S/




10.1 ATRACTIVOS NATURALES (m) SI NO S/
10.1.1 En el Agua (M) Sl L NO L s/
b. Kayak de ma= / . o
a. Buceo Jacustre c. Kayak'ue Rio
d. Kite Surf = e. Rafting = f. Snorkel =
g. Surf = h. Tubing = i. Regata =
. . r r
j. Paseo en Panga / Bote K . Easeo !\/!oto
Acudtica / Parasailing / I. Banana /
/Lancha .
InflablesEsqui
— — —
m. Pesca Deportiva n. Otro Especifique:
. r r
Observaciones:
10.1.2 En el Aire (M) SI NO S/
a. Alas Delta b. Canopy c.Parapente d Otro Especifique:
Observaciones: " = " a
10.1.3 En Superficie Terrestre (M) Sl NO S/
a. Montafiismo b. Escalada r ¢. Sendertomo
d. Cicloturismo = e. Canyoning = f. Exploracion de =
cuevas
g. Actividades r r . - r
Recreativas h. Cabalgata i. Caminata
r . r . i6 r
j. Camping 5 Picnic I. Observacion de flora
= = fauna ~
m. Fotografia n. Otro Especifique:
Observaciones:
10.2 ATRACTIVOS CULTURALES (u) Si NO S/
10.2.1 Tangibles (M) Si NO S/l
a. Recorridos Guiados / b.  Exposiciones 1ematicas c. Exhibicion de piezas,
Autoguiados _ Permanentes, Temporales y muestras, obras, etc.,
d. Presentaciones o L ' f. Actividades Vivenciales y/o
. . e. Muestras Audiovisuales L
Representaciones en vivo Ludica
r r s
g. Fotografia h. Informacién del lugar i. Visita a Talleres
r r
j. Otro - Especifique:
Observaciones:
10.2.2 Intangibles (m) Sl NO S/l
r r
10.2.2.1. Origen: a. Ancestral b. Histérico c. Contemporaneo
-
10.2.2.2. Simbolism 10.2.2.3. Fecha de celebracion:
10.2.2.4. Periodicidad:  a. Anual b. Ocasional c. Otro
-
10.2.2.5. Portadores: a. Individuos b. Colectivos c. Instituciones
-
10.2.2.6. Mantiene Costumbres y
tradiciones: St - NO
10.2.2.7. Caracteristicas Especificas
distintivas:
10.2.2.8. Existe Informacion al respecto del
Evento: St r NO
10.2.2.9. Nivel de Organizacion: a. Bueno b. Regular ¢. Malo
-
Observaciones:
11. DIFUSION Y MEDIOS DE
PROMOCION I - NO - S/l
DEL ATRACTIVO
11.1. Nivel de difusién del atractivo (U) Si r NO r S/l
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a. Local b. Regional c. Nacional d. Internacional
Observaciones:
(1’\:AL)2 Medios de Promocién del Atractivo sl NO r s/l r
T T T T
a. Pagina WEB URL:
b. Red Social Nombre:
—
c. Revistas Especializadas Nombre:
d. Material POP Nombre:
1
e. Oficina de Informacién Turistica Nombre:
f. Medios de comunicacion (radio, tv, £ ifi A
prensa) specifique:
T
g. Otro Especifique:
Observaciones:
11’.3. Asociacion con otros Atractivos sl NO r s/l r
(minimo4)
T
. d. Coordenadas Geogréficas
. b. c. Tiempo
a. Nombre del atractivo .
Distanc (h/m 1. Latitud 2. Longitud
ia(km) aprox.) (grados decimales) (grados decimales)
Observaciones:
12. TIPO DE VISITANTE Y AFLUENCIA Sl NO - S/l -
M)
12.1 Afluencia (M) 12.2 Tipo (V) 12.3 Frecuencia (U)
a. Local a. Turista b. a. Alta b. Media c.Baja
Excursionista”
b. Nacional a. Turista b. a. Alta b. Media c. Baja
Excursionista
c. Extranjera a. Turista b. a. Alta b. Media c. Baja
I~ ™ Excursionista r r
Observaciones: - - - - -
13. RECURSO HUMANO Sl NO r S/ r
13.1. Personal especializado en turismo (u): Sl No Especifique:
13.2. Nivel de instruccion u) -
Primaria Secundaria Tercer Nivel Cularto Nivel Otrn Especifique:
a. Inglés b. Aleman c. Francés d. Italiano e. Chinlg f. Otro
Observaciones:
14. DESCRIPCILON DEL ATRAC'IIIVO Slr r NO . = I,S/I I
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15. ANEXOS

Sl

S/l

a. Archivo Fotografico (dos)

Fuente:

¢. Ubicacion gréafica del Atractivo

Fuente:

ELABORADO POR:

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

Apellidoy Nombre

Apellidoy Nombre

Apellidoy Nombre

Institucion

Institucion

Institucion

Cargo

Cargo

Cargo

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Teléfono

Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha

Apéndice 3 Fichas de atractivos MINTUR cafion rio Siwi
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FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del

. Provincia Cantén Parroquia | Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
atractivo: 9 & P P 4

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

CANON RIO SIWI

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS NATURALES FENOMENOS NATURALES CANON
2. UBICACION DEL ATRACTIVO TURISTICO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
COTOPAXI SIGCHOS ZUMBAHUA
2.4 Calle Principal 2.5 Numero 2.6 Transversal
N/A N/A N/A
2.7 Barrio, Sector o Comuna 2.8 Sitio poblado mas cercano
GUAYAMA GRANDE ZUMBAHUA
2.9 Latitud (grados decimales) 2.10 Longitud (grados decimales) 2.11 Altura (msnm)
731,395.4E 9,908,399.1N 10810M.S.N.M
2.12 Inmerso en Espacio Turistico SI r NO r S/ r

2.12.1 Nombre del Espacio Turistico: Guayama grande

Observaciones: Comunidad que presta servicios de turismo comunitario.

3. CARACTERISTICAS CLIMATOLOGICAS SI - NO r s/l I

3.3 Precipitacion

3.1. Clima Seco / Lluvioso 3.2 Temperatura(2C) 8 — 10 Pluviométrica

(mm)

4. ACCESIBILIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO SI r NO r s/ I
4.1 Tipo de Ingreso (u) SI r NO r S/l r
v 4.1.1 Libre (Continuar 4.1.4) 4.1.2 Restringido ™ 4.1.3 Pagado r
(Continua . - (Continuarsiguiente)

observaciones)

4.1.3.1 Precio (Tarifa minima y maxima): a. Desde $ b. Hasta $

a. Efectivo r b. Dinero Electrénico r
4.1.3.2 Forma de Pago (M): c. Tarjeta de Débito r d. Tarjeta de Crédito r

e. Transferencia Bancaria f. Cheque r
4.1.4 Horario: a. Hora de Ingreso: 8:00 am b. Hora de Salida:

17:00
v Todos los r c. Fines de Semanay Feriados r
dias -

4.1.5 Atencion (u): r d. Otro. Especifique:

b. Sélo dias habiles

Observaciones: Sitio con libre ingreso, control por parte de las autoridades de la comunidad, horario sugerencia.

4.2 Temporalidad (m) SI r NO r S/l r
a. Alta (meses) Especifique: Agosto - Octubre

|
b. Baja (meses) Especifique: Enero - Abril

Observaciones: Temporadas sugerida, respecto al ingreso de turistas extranjeros.

4.3 Facilidades para personas con
discapacidad (m).

N} r NO r s/
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D. baterias >anitarias . e
a. Rampas c. Personal Calificado

I adecuadas I r

d. Sistema Braille r e. Otro r Especifique:

Observaciones: Son sitios en donde se realizan actividades fisicas muy fuertes, en medio de caiiones y paramos.

5. CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO Sl - NO S/ -
5.1 Acceso (M) SI - NO S/l —
a. Primer Orden - _ Bueno - Regular r Malo r
=2
5.1.1 Terrestre (v) b.Segundo Orden - g Bueno - Regular r Malo r
]
c. Tercer Orden - Bueno - Regular r Malo r
a. Maritimo - Describir:
5.1.2 Acuatico (u) b. Lacustre r Describir:
c. Fluvial - Describir:
5.1.3 Aéreo - Describir:

Observaciones: El ingreso a los atractivos se los hace por vias de tercer orden, de preferencia en una camioneta, o auto

4X4, para IlUego caminar. 1
5.2 Comunicacién (v) 3] — NO |L| s/l L
. r - r P r . r
5.2.1 Telefonia (m) a. Fija b. Mévil c. Satelital
r r L r
a.LineaTelefénica b. Cable c. Satélite
5.2.2 Conexion a Internet (M) d. Redes - _ - ) B
inalambricas e.LMD3 f. Telefonia Movil
= T
5.2.3 Radio Portatil (u) ] r NO
Observaciones: Solo existe internet en el centro comunitario.
]
T r r
5.3 Sefalizacién (m) SI r NO S/l
R . i . 5 r r
a. Sefalizacion de aproximacion al sitio = Bueno Regular Malo
°
o - ~ 8 r r r
b. Sefialética en el sitio k7] Bueno Regular Malo
Observaciones: No existe ninguin tipo de sefialética.
5.4. Poblado Urbano Cercano mas sl " s/I -
importante -
5.4.1 Nombre del Poblado Urbano
masimportante: Zumbahua
a. Distancia del atractivo al Poblado urbano mas b. Tiempo de viaje al poblado
Km i horas/
. cercano: urbano mas cercano:
minutos
Observaciones:
5.5. Tipo de Transporte y Frecuencia (M) Sl r NO r S/l
5.5.2 Frecuencia
5.5.1 Tipo
a. Diaria b. Semanal c. Mensual d. Eventual
r r — - r
a.Bus
r r r ~ r
b. Busetas - - - - r
c. Automovil - - - - r
d.4x4 r r r ~ r
e.Tren - r B - r
f. Barco r - - - r
g. Lancha/Canoa/Bote - r - - r
h. Avién r r - - r
i. Avioneta
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j. Helicoptero r r r r
k. Otro Especifique:
Observaciones: No existe
6. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS SI NO s/l
6.1 Planta Turistica (m) Sl NO s/l
I Establecimiento 3 . .3 .10
a. Alojamiento sregistrados: Habitaciones: Plazas:
E —
b. Alimentos y Bebidas sta!aleamw.nto Mesas: Plazas:
sregistrados:
. - Establecimiento
c. Agencias de viaje/Operadoras sRegistrados:
d. Intermediacion Especifique:
e. Transporte o movilizacién interno Especifique: Bus Reyna de Sigchos
f. Guianza Especifique:
g. Otros Especifique:
Observaciones: Los alojamientos no se encuentran registrados por el MINTUR como tal, pero prestar el servicio de
alojamiento a turistas extranjeros.
?';IZI)Facilidades en el entorno al atractivo sl = NO = s/ =
S R 6.2.3 Cant S 6.2.5 Coordenadas | 6.2.6 Estado (U)
.2.1 Categoria .2.2. Tipo (M) .2.3 Cant. 2. ministrador 2 Lat, b. Long. B R ™M
Punto de Informacién 1 /Autoridades 731,721.6E  9,908,167N
abierto GuayamaGrande
Punto de 0
informaciéncerrado
I-Tur 0
a. De apoyo ala 0
gestion turistica | Centro de interpretacién
Centro de 0
facilitacionturistica
Centro de recepcion - 0
equipamiento de
visitantes
. 2 /Autoridades 731,889E  09,909,745.2N
Miradores
GuayamaGrande
b. De observacién | Torres de avistamiento 0
y vigilancia de aves
Torres de observacion de 0
salvavidas
10 /Autoridades 731,671E  [9,908.6N
Senderos
GuayamaGrande
Estaciones de sombra y 1 IAutoridades 731,395.4E  9,908,399.1N
descanso GuayamaGrande
. IAutoridades
c. Derecorridoy Guayama Grande
descanso - 1
Areas de Acampar
Puentes de accesoa 0
senderos
Refugio de alta montaia 0
Muelle 0
Area de servicio 0
dealimentacién
Garitas de guardiania 0
d. De servicio
. _— 0
r Baterias sanitarias
- - 1 /Autoridades 731,721.6E [9,908,167N
Estacionamientos
GuayamaGrande
Observaciones: No existe una planta turistica completa.
6.3 Complementarios (M) Sl r NO r S/l r
a. Casa de cambio b.AIqt{lIery venta - c. Venta de_A_rtesanlas r
deequipo ymerchandising
especializado
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f. Cajero automatico e. Taxis h. Otro r Especifique:
7. ESTADO DE CONSERVACION E si
NO S/l
INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO
7.1 Atractivo (u) Sl NO S/i
c. En proceso de

a. Conservado

b. Alterado

deterioro

d. Deteriorado

Observaciones: Las autoridades, estan en proceso de mejoramiento del sitio y conservacion.

7.1.1 Factores de deterioro (m) SI NO S/l
7.1.1.1 Naturales (v) 7.1.1.2 Antrépicos (M)
Erosion a. b. c.

a ! Actividade Actividade Actividade
sAgricolas sGanaderas sForestales
d. Actividades .

b.H dad Extracti / e. Actividades f. Negligencia /

.Humeda Xtractivas Industriales Abandono
Mineria

c. Desastres Naturales

g. Huaquearia

h. Conflicto de
tenencia

i. Condiciones d e
uso y exposicion

d. Flora/Fauna

j. Escaso o nulo

k. Contaminacién

l. Generacién de

mantenimiento del Ambiente residuos
cli m. n. Conflicto o.
e. tlima Expansio Politico / Social Desarroll
nurbana olndustrial /
Otro Especifique:
Observaciones:
7.2 Entorno (500 m) (u) Sl NO S/l
c. En proceso de i
a. Conservado b. Alterado deterioro d. Deteriorado
7.2.1 Factores de deterioro (m) SI NO S/l
7.2.1.1 Naturales (m) 7.2.1.2 Antrépicos (M)
.. a. Actividades b. Actividades c. Actividades
a. Erosion .
Agricolas Ganaderas Forestales
d. e. f. Negligencia /
b. Humedad Actividade Actividade Abandono

sExtractivas /

sindustriales

c. Desastres Naturales

g. Huaquearia

h. Conflicto de
tenencia

i. Condiciones de
uso y exposicion

d. Flora/Fauna

j. Falta de

k. Contaminacién

l. Generacion de

mantenimiento del Ambiente residuos
e. Clima m. n. Conflicto o.
- Expansio Politico / Social Desarroll
nurbana olndustrial /
Otro Especifique:
7.3 Armonia con el paisaje natural o cultural
Sl NO s/i
que lorodea
a. El atractivo guarda armonia con el entorno s NO
(V)
Observaciones: El sitio es armdnico con el paisaje,
7.4. Declaratoria del Atractivo Sl NO S/l
a. Denominacién: b.Fecnaae
declaracié c. Alcance:
n:
7.5 Amenazas Naturales (m) Sl NO s/

7.5.1 Geoldgicas (M)

7.5.2 Meteoroldgicas (M)

a. Sismos

a. Huracanes

b. Erupciones volcanicas

b. Deslizamientos

c. Movimientos en
masa-deslizamientos

c. Marejadas
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d. Fallas Geoldgicas

d. Inundaciones

Otro Especifique:

Observaciones:
8. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl NO s/i
8.1 Agua (m) Sl NO S/l
a. Potable b.Pozo c. Tanquero
d. Entubada e. Rio, vt?rtlente, f. Lluvia

acequiao
cana

g. Otro Especifique:

Observaciones: Existe agua en las instalaciones cercanas.
8.2 Energia Eléctrica (m) Sl NO S/l
a. Red de empresa eléctrica de c. Generador de corriente

o b. Panel Solar L.

Servicio Publico: eléctrica
d. Otro Especifique:

Observaciones: Existe energia eléctrica en los inmuebles cercanos.
8.3 Servicio de Alcantarillado (m) Sl NO s/i
a. Red Publica b. Pozo Ciego c. Pozo Séptico d. Con descarga directa al

mar, rio o quebrada

e. Letrina f. Otro Especifique:

Observaciones: Existe servicio de alcantarillado tipo pozo séptico en los inmuebles cercanos.

8.4 Gestion de residuos generados por la

actividad turistica (m) e NO s/l
a. Manejo de b. Carro c. Terreno baldio o d. Quema de basura
desechos (5R) Recolector quebrada :
e. Basura arrojada al rio, f. Basura enterrada g. Otro Especifique:
acequia o canal

Observaciones: No existe gestion de residuos.
8.5 Salud (mas cercano) (M) Sl NO S/l
a. Hospital o b. Puesto / Centro c. Dispensario d. Personal Capacitado
Clinica de salud Médico en primeros auxilios y

Observaciones:
8.6 Seguridad (m) Sl NO S/l

a. Privada b. Policia Nacional ¢. Policfa Metropolitana /
Municipal
d. Otra Especifique:

Observaciones: No existe seguridad en el sitio.
9. POLITICAS Y REGULACIONES Sl NO s/l
9.1. El atractivo se halla dentro de la

e ... . . Sl NO Especifique:
planificacidn turistica territorial (GAD’S) (u):
9.2. Se cumple con la normativa para
actividades que se practican en el atractivo SI NO Especifique:
(v):
- AUTORIDADES GUAYAMA GRANDE

9.3. Nombre del Administrador:
9.4. Tipo de Administrador (u)

a. Publico b. Privado c. Comunitario d. Otro Especifique:

9.5. Contacto

a. Nombre: Centro turistico comunitario Quilotoa Nan

b. Teléfono/Celular: 0968929942

c. Correo Electrénico:

d. Pagina WEB:
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10. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (u) Sl NO S/l
10.1 ATRACTIVOS NATURALES (m) Sl NO s/
10.1.1 En el Agua (M) Sl r NO r S/l
b. Kayak de mar [/ |
a.Buceo r c. Kayal—le Rio
lacustre
d. Kite Surf ~ e. Rafting r f. Snorkel r
g. Surf ~ h. Tubing r i. Regata r
k. Paseo en Moto
j. Paseo en Panga / Bote [ . - r r
JLancha Acudtica / Parasailing / |.Banana /
InflablesEsqui
T T T
m. Pesca Deportiva n. Otro Especifique:
10.1.2 En el Aire (M) Sl NO S/l r
a. Alas Delta b. Canopy c. Parapente d Otro Especifique:
10.1.3 En Superficie Terrestre (m) SI r NO - S/l
a. Montahismo r br=scalada r croenderismo
d. Cicloturismo e. Canyoning f. Exploracion de cuevas
& ACtW',dades h. Cabalgata r i. Camin—ta
Recreativas
. Camping - k. Picnic - |. Observacion de floray
fauna
m. Fotografia - n. Otro Especifigue: r
10.2 ATRACTIVOS CULTURALES (u) sl r NO S/i-
10.2.1 Tangibles (M) - Sl r NO S/i-
Exposiciones Tematicas
a. Recorridos Guiados / c. Exhibicion de piezas,
Permanentes, F2mporales y
Autoguiados muestras, obras, etc.,
g: Prefentacwne:s o Muestras l-}uglcv:{wls aal ess
Representaciones en vivo Vivenciales y/oLudicas
€.
g. Fotografia h. Informacién del lugar i. Visita/@ Talleres
j. Otro Especifique:
Observaciones: r -
10.2.2 Intangibles (M) Sl NO s/i F

10.2.2.1. Origen: a. Ancestral b. Histérico [~ c. Contemporaneo
10.2.2.2. Simbolism r 10.2.2.3. Fecha de celebracién: Diciembre
10.2.2.4. Periodicidad: a. Anual b. Ocasional c. Otro

10.2.2.5. Portadores: a. Individuos

b—Colectivos

¢'nstituciones

10.2.2.6. Mantiene Costumbres y
tradiciones:

NO r

10.2.2.7. Caracteristicas Especificas
distintivas:

10.2.2.8. Existe Informacion al respecto del

Evento:
10.2.2.9.

] -

NO -

—

10.2.2.10.

Nivel de Organizacién:

a.Bueno

b. Regular

—

c. Malo
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1 Sl NO s/
Observaciones: r r r
11.2. Medios de Promocién del Atractivo sl N r s/I -
(M) o
a. Pagina URL:
WEB
b. Red Social Nombre:
c. Revistas Especializadas Nombre:
d. Material POP Nombre:
L . . s Centro comunitario turistico
e. Oficina de Informacién Turistica Nombre: Quilotoa Nan
f. Medios de comunicacién (radio, tv, e
Especifique
prensa) .
g. Otro Especifique
Observaciones:
11.?. Asociacion con otros Atractivos sl N - s/i -
(minimo4)
o
) ) ) d. Coordenadas Geograficas
B b. Distancia c. Tiempo
a. Nombre del atractivo
(km) (h/maprox.) 1. 2. Longitud
Latitud (grados decimales)
(grados
decimales)
Mirador Anca Paona 5km 10 min. 731,889E 9,909,745.2N
Mirador rio Siwi 6km 15min. 731,395.4E 9,908,399.1N
Observaciones:
12.TIPO DE VISITANTE Y AFLUENCIA (vm) Sl N I s/l [
o
12.1 Afluencia (M) 12.2 Tipo (U) 12.3 Frecuencia (U)
a. Local a. Turista b. Excursionista a.Alta b. Media c. Baja
b. Nacional a. Turista b. Excursionista a.Alta b. Media c. Baja
c. Extranjera a. Turista b. Excursionista a.Alta b. Media c. Baja
Observaciones:
13. RECURSO HUMANO S| NO I s/i [
13.1. Personal especializado en turismo ] No Especifiq
(v): ue:
13.2. Nivel de instruccién (v)
Primaria Secundaria Tercer Nivel Cuarto Nivel Otro Especifiq
ue:
a. Inglés b. Aleman c. Francés d. Italiano e.Chino f. Otro
Observaciones: No existe personal especializado en turismo.
14. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO SI NO I s/i |
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El cafion del rio Siwi apareci tras la explosién del Quilotoa, mismo que sirvié como canal de lava y que ahora es parte de los atractivos
naturales que podemos encontrar en el cantén Sigchos.

5. ANEXOS

Sl

NO S/l

a. Archivo Fotografico (dos)

Fuente: Diego Sabando

c. Ubicacidn grafica del Atractivo

Fuente: Melissa Vasconez

ELABORADO POR:

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

DIEGO SABANDO / MELISSA VASCONEZ

ANDREA ANDRADE

JANDREA ANDRADE

UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI

UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI

UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI

ESTUDIANTES

TUTOR

TUTOR

diego.sabando4869@utc.edu.ec

andrea.andrade@utc.edu.ec

andrea.andrade@utc.edu.ec

0987299020 0984255539 0984255539
Firma Firma Firma
28/12/2022 28/12/2022 28/12/2022

Apéndice 4 Mirador las Golondrinas



123

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Caddigo del atractivo:

Provincia Cantoén Parroquia | Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
MIRADOR LAS GOLONDRINAS
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

ATRACTIVOS NATURALES

FENOMENOS NATURALES ESCARPA DE FALLA

2. UBICACION DEL ATRACTIVO TURISTICO

2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
COTOPAXI SIGCHOS ZUMBAHUA
2.4 Calle Principal 2.5 Numero 2.6 Transversal
N/A N/A N/A

2.7 Barrio, Sector o Comuna

2.8 Sitio poblado mas cercano

GUAYAMA GRANDE

ZUMBAHUA

2.9 Latitud (grados decimales)

2.10 Longitud (grados decimales) 2.11 Altura (msnm)

731,532.3E 9,90/,912.4N ’_‘ 10981M.S.N.M
|-
2.12 Inmerso en Espacio Turistico SI NO s/i
2.12.1 Nombre del Espacio Turistico: Guayama grande
Observaciones: Comunidad que presta servicios de col nitario.
turismo u
|-
3. CARACTERISTICAS CLIMATOLOGICAS Sl NO s/l
3.1. Clima Seco / Lluvioso 3.2 Temperatura(2C) 8 — 10° 3.3 Precipitacién
] Pluviomeétrica (mm)
4. ACCESIBILIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO SI NO s/l
4.1 Tipo de Ingreso (u) si - - NO s/l
v’ 4.1.1 Libre (Continuar 4.1.4) 4.1.2 Restringido (Continua 4.1.3 Pagado -
oﬁsérvaciones) - (Continuarsiguiente)
4.1.3.1 Precio (Tarifa minima y maxima): a. Desde $ b. Hasta $
a. Efectivo b. Dinero Electrénico r
4.1.3.2 Forma de Pago (m): c. Tarjeta de Débito d. Tarjeta de Crédito r
e. Transferencia Bancaria f. Cheque r
4.1.4 Horario: a. Hora de Ingreso: 8:00 am b. Hora de Salida:
17:00
v" Todos los c. Fines de Semana y Feriados r
dias
4.1.5 Atencion (u): d. Otro. Especifique:

b. Sélo dias habiles

Observaciones: Sitio con libre ingreso, control por parte de las autoridades de la comunidad, horario sugerencia.

4.2 Temporalidad (m) Sl NO s/1
a. Alta (meses) Especifique: Agosto - Octubre
b. Baja (meses) Especifique: Enero - Abril
Observaciones: Temporadas sugerida, respecto al ingreso de turistas
extranjeros
" [ -
4.3 Facilidades para personas con a NO s/

discapacidad (m).
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D. Baterias sanitarias
a. Rampas

adecuadas

c. Personal Calificado

d. Sistema Braille e. Otro

Especifique:

Observaciones: Son sitios en donde se realizan actividades fisicas muy fuertes, en medio de caiiones y paramos.

5. CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO SI NO s/
5.1 Acceso (M) Sl NO s/l
a. Primer Orden _ Bueno Regular Malo
E)
5.1.1 Terrestre (u) b. Segundo Orden '§ Bueno Regular Malo
k7
c. Tercer Orden Bueno Regular Malo
a. Maritimo Describir:
5.1.2 Acuatico (u) b. Lacustre Describir:
c. Fluvial Describir:
5.1.3 Aéreo Describir:

Observaciones: El ingreso a los atractivos se los hace por vias de tercer orden, de preferencia en una camioneta, o auto

4X4, pdrd Iluego caminar. 1
5.2 Comunicacion (m) Sl NO |_| s/l
5.2.1 Telefonia (m) a. Fija b. Mévil c. Satelital
a. linea Telefénica b. Cable c. Satélite
5.2.2 Conexiodn a Internet (m) d. Redes
e.LMD3 f. Telefonia Mavil

inalambricas

5.2.3 Radio Portatil (u) Sl

NO

Observaciones: Solo existe internet en el centro comunitario.

“@

5.3 Senalizacion (m)

—
NO |_| s/l

a. Sefalizacion de aproximacion al sitio Bueno

Regular Malo

b. Sefialética en el sitio Bueno

Estado (u)

Regular Malo

Observaciones: No existe ningun tipo de sefialética.

5.4. Poblado Urbano Cercano mas
importante

SI

NO s/

5.4.1 Nombre del Poblado Urbano
masimportante: Zumbahua -

r r

a. Distancia del atractivo al Poblado urbano mas Km
. cercano:
Iminutos

b. Tiempo de viaje al poblado
urbano mas cercano:

horas/

Observaciones:

5.5. Tipo de Transporte y Frecuencia (M) Sl —

NO s/l

I~5.5.2 Frecuencia

5.5.1 Tipo
a. Diaria

b. Semanal

c. Mensual d. Eventual

a.Bus

b. Busetas ~

c. Automovil ~

d.4x4

e.Tren

f. Barco

g. Lancha / Canoa/ Bote

h. Avién

i. Avioneta
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j. Helicoptero r r r r
k. Otro Especifique:
Observaciones: No ex
6. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS SI NO s/l
6.1 Planta Turistica (m) Sl NO s/l
I Establecimiento 3 . .3 .10
a. Alojamiento sregistrados: Habitaciones: Plazas:
E —
b. Alimentos y Bebidas sta!aleamw.nto Mesas: Plazas:
sregistrados:
. - Establecimiento
c. Agencias de viaje/Operadoras sRegistrados:
d. Intermediacion Especifique:
e. Transporte o movilizacién interno Especifique: Bus Reyna de Sigchos
f. Guianza Especifique:
g. Otros Especifique:
Observaciones: Los alojamientos no se encuentran registrados por el MINTUR como tal, pero prestar el servicio de
alojamiento a turistas extranjeros.
?';IZI)Facilidades en el entorno al atractivo sl = NO = s/ =
S R 6.2.3 Cant S 6.2.5 Coordenadas | 6.2.6 Estado (U)
.2.1 Categoria .2.2. Tipo (M) .2.3 Cant. 2. ministrador 2 Lat, b. Long. B R ™M
Punto de Informacién 1 /Autoridades 731,721.6E  9,908,167N
abierto GuayamaGrande
Punto de 0
informaciéncerrado
I-Tur 0
a. De apoyo ala 0
gestion turistica | Centro de interpretacién
Centro de 0
facilitacionturistica
Centro de recepcion - 0
equipamiento de
visitantes
. 2 /Autoridades 731,889E  9,909,745.2N
Miradores
GuayamaGrande
b. De observacién | Torres de avistamiento 0
y vigilancia de aves
Torres de observacion de 0
salvavidas
10 IAutoridades 731,671E 9,908.6N
Senderos
GuayamaGrande
Estaciones de sombra y 1 IAutoridades 731,395.4E  9,908,399.1N
descanso GuayamaGrande
. IAutoridades
c. Derecorridoy Guayama Grande
descanso - 1
Areas de Acampar
Puentes de accesoa 0
senderos
Refugio de alta montaia 0
Muelle 0
Area de servicio 0
dealimentacién
Garitas de guardiania 0
d. De servicio
. _— 0
r Baterias sanitarias
- - 1 /Autoridades 731,721.6E [9,908,167N
Estacionamientos
GuayamaGrande
Observaciones: No existe una planta turistica completa.
6.3 Complementarios (M) Sl r NO r S/l r
a. Casa de cambio b.AIqt{lIery venta - c. Venta de_A_rtesanlas r
deequipo ymerchandising
especializado




f. Cajero automatico e. Taxis h. Otro r Especifique:
Observaciones:
7. ESTADO DE CONSERVACION E si
NO s/l
INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO
7.1 Atractivo (u) Sl NO S/
c. En proceso de .
a. Conservado b. Alterado deterioro d. Deteriorado

Observaciones: Las autoridades, estan en proceso de mejoramiento del sitio y conservacion.

7.1.1 Factores de deterioro (m) SI NO S/l
7.1.1.1 Naturales (v) 7.1.1.2 Antrépicos (M)
Erosié a. b. c.

a. trosion Actividade Actividade Actividade
sAgricolas sGanaderas sForestales
d. Actividades .

b dad £ i / e. Actividades f. Negligencia /

.Humeda x_trac’tlvas Industriales Abandono

Mineria

c. Desastres Naturales

g. Huaquearia

h. Conflicto de
tenencia

i. Condiciones d e
uso y exposicion

d. Flora/Fauna

j. Escaso o nulo
mantenimiento

k. Contaminacién
del Ambiente

|. Generaciéon de
residuos

cli m. n. Conflicto o.
& tiima Expansio Politico / Social Desarroll
nurbana olndustrial /
Otro Especifique:
Observaciones:
7.2 Entorno (500 m) (u) Sl NO S/l
c. En proceso 9e .
a. Conservado b. Alterado deterioro d. Deteriorado
Observaciones:
7.2.1 Factores de deterioro (m) SI NO S/l
7.2.1.1 Naturales (M) 7.2.1.2 Antrépicos (M)
Erosi a. Actividades b. Actividades c. Actividades
a. trosion Agricolas Ganaderas Forestales
d. e. f. Negligencia /
b. Humedad Actividade Actividade Abandono

sExtractivas /

sindustriales

c. Desastres Naturales

g. Huaquearia

h. Conflicto de
tenencia

i. Condiciones de
uso y exposicion

d. Flora/Fauna

j. Falta de
mantenimiento

k. Contaminacién
del Ambiente

l. Generaciéon de
residuos

Clim m. n. Conflicto o.
e. tliima Expansio Politico / Social Desarroll
nurbana olndustrial /
Otro Especifique:
7.3 Armonia con el paisaje natural o cultural
sl NO s/
que lorodea
a. El atractivo guarda armonia con el entorno NO
(v)
Observaciones: El sitio es armoénico con el paisaje,
7.4. Declaratoria del Atractivo SI NO S/l
a. Denominacién: b-Fechade
declaracié c. Alcance:
n:
7.5 Amenazas Naturales (M) Sl NO S/l

7.5.1 Geoldgicas (M)

7.5.2 Meteorolégicas (M)

a. Sismos

a. Huracanes

b. Erupciones volcanicas

b. Deslizamientos

c. Movimientos en
masa-deslizamientos

c. Marejadas
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d. Fallas Geoldgicas

d. Inundaciones

Otro Especifique:

Observaciones:
8. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl NO s/i
8.1 Agua (m) Sl NO s/l
a. Potable b. Pozo c. Tanquero
d. Entubada e. Rio, vt?rtlente, f. Lluvia

acequiao
cana

g. Otro Especifique:

Observaciones: Existe agua en las instalaciones cercanas.
8.2 Energia Eléctrica (M) Sl NO s/l
a. Red de empresa eléctrica de c. Generador de corriente

o b. Panel Solar L.

Servicio Publico: eléctrica
d. Otro Especifique:

Observaciones: Existe energia eléctrica en los inmuebles cercanos.
8.3 Servicio de Alcantarillado (m) Sl NO s/i
a. Red Publica b. Pozo Ciego c. Pozo Séptico d. Con descarga directa al

mar, rio o quebrada

e. Letrina f. Otro Especifique:

Observaciones: Existe servicio de alcantarillado tipo pozo séptico en los inmuebles cercanos.

8.4 Gestion de residuos generados por la

actividad turistica (m) e NO s/l
a. Manejo de b. Carro c. Terreno baldio o d. Quema de basura
desechos (5R) Recolector quebrada :
e. Basura arrojada al rio, f. Basura enterrada g. Otro Especifique:
acequia o canal

Observaciones: No existe gestion de residuos.
8.5 Salud (mas cercano) (M) Sl NO S/l
a. Hospital o b. Puesto / Centro c. Dispensario d. Personal Capacitado
Clinica de salud Médico en primeros auxilios y

Observaciones:
8.6 Seguridad (m) Sl NO S/l

a. Privada b. Policia Nacional ¢. Policfa Metropolitana /
Municipal
d. Otra Especifique:

Observaciones: No existe seguridad en el sitio.
9. POLITICAS Y REGULACIONES SI NO s/l
9.1. El atractivo se halla dentro de la

e ... . . Sl NO Especifique:
planificacidn turistica territorial (GAD’S) (u):
9.2. Se cumple con la normativa para
actividades que se practican en el atractivo SI NO Especifique:
(v):
- AUTORIDADES GUAYAMA GRANDE

9.3. Nombre del Administrador:
9.4. Tipo de Administrador (u)

a. Publico b. Privado c. Comunitario d. Otro Especifique:

9.5. Contacto

a. Nombre: Centro turistico comunitario Quilotoa Nan

b. Teléfono/Celular: 0968929942

c. Correo Electrénico:

d. Pagina WEB:
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10. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (u) Sl NO s/
10.3 ATRACTIVOS NATURALES (m) Sl NO s/l
r r r
10.3.1 En el Agua (M) 4] NO s/l
En r r
a. Buceo b. Kayak de m / c. Kayak de Rio
lacustre
- r r
d. Kite Surf e. Rafting f. Snorkel
r r r
g. Surf h. Tubing i. Regata
n Paseo en Panga = o. Paseo en Moto | r
/.Bote JLancha & :cué'tica / Parasailing / p. Banana / Inflables
~ squl r r
q. Pesca Deportiva n. Otro Especifique:
I
Observaciones:
10.3.2 En el Aire (M) Sl NO s/i
r r r
a. Alas Delta b. Canopy c. Parapente d Otro Especifique:
i r r r r
Observaciones:
10.3.3 En Superficie Terrestre (M) SI NO s/l
. r r. r
a. Montafiismo b. Escalada c. Senderismo
. . r . r ..
d. Cicloturismo e. Canyoning f. Exploracion de cuevas
. ivi r r r
g ACtIVI.dadES h. Cabalgata i. Caminata
Recreativas
~ r i6 r
i. Camping k. Picnic |. Observacion de floray
fauna
" r~ el r
m. Fotografia n. Otro Especifique:
- ~
10.4 ATRACTIVOS CULTURALES (u) SI NO s/l
10.4.1 Tangibles (M) Sl NO s/l
Exposiciones Tematicas
f. Recorridos Guiados / r h. Exhibicion de piezas, I
) Permanentes, Temporales y
Autoguiados muestras, obras, etc.,
Iﬁ.' Prefentacmne.s o Muestras /-}uglawlsyaal ess
epresentaciones en vivo Vivenciales y/oLudicas
J- r j - r
g. Fotografia h. Informacién del lugar i. Visita a Talleres
(i ™ ™
j. Otro Especifique:
10.4.2 Intangibles (m) 4] NO S/l
’_ . ’
10.4.2.1. Origen: a. Ancestral b. Histérico c. Contemporaneo
10.4.2.2. Simbolism 10.2.2.3. Fecha de celebracidn: Diciembre
10.2.2.11. Periodicidad: aITAnuaI bIT0casionaI c. Otro r
r . . . .
10.2.2.12. Portadores: a. Individuos b. Colectivos c. Instituciones
10.2.2.13. » Mantiene S| NO
Costumbres ytradiciones:
10.2.2.14. Caracteristicas r - r
Especificas
distintivas: r r r
10.2.2.15. Existe Informacion al ST NU
respecto delEvento: - r
10.2.2.16.
10.2.2.17. Nivel de Organizacién: a. Bueno b. Regular c. Malo
~ r
~ ~ r




129

Observaciones

] - NO - s/ -
12. DIFUSION Y MEDIOS DE PROMOCION - - :
DEL ATRACTIVO
1
Observaciones:
11.2. Medios de Promocién del Atractivo s N - s/i r
(M) o
a. Pagina URL:
WEB
b. Red Social Nombre:
c. Revistas Especializadas Nombre:
d. Material POP Nombre:
e. Oficina de Informacién Turistica Nombre: Cemm comunitario turistico
Quilotoa Nan
f. Medios de comunicacion (radio, tv, -
Especifique
prensa) .
g. Otro Especifique
Observaciones:
113 Asociacion con otros Atractivos si N - s/i -
(minimo4)
o
. . . d. Coordenadas Geograficas
. b. Distancia c.Tiempo
a. Nombre del atractivo
(km) (h/maprox.) 1. 2. Longitud
Latitud (grados decimales)
(grados
decimales)
Mirador Anca Paona 5km 10 min. 731,889E 9,909,745.2N
Truchas Bkm 20min. 731,596.4E 9,908,827.1N
12. TIPO DE VISITANTE Y AFLUENCIA (m) SI N | s/l I
o
12.1 Afluencia (M) 12.2 Tipo (U) 12.3 Frecuencia (U)
a.Local a. Turista b. Excursionista a.Alta b. Media c. Baja
b. Nacional a. Turista b. Excursionista a.Alta b. Media c. Baja
c. Extranjera a. Turista b. Excursionista a.Alta b. Media c. Baja
Observaciones:
13. RECURSO HUMANO Sl NO | s/l I
13.1. Personal especializado en turismo Si No Especifiq
(U): ue:
13.2. Nivel de instruccién (u)
Primaria Secundaria Tercer Nivel Cuarto Nivel Otro Especifiq
ue:
a. Inglés b. Aleman c. Francés d. Italiano e. Chino f. Otro
Observaciones: No existe personal especializado en turismo.
14. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO Sl NO || s/l I
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El mirador las Golondrinas denominado por la comunidad por la gran cantidad de golondrinas, especie que tiene su habitat en este lugar y
da como resultado un nuevo atractivo del cantén.

5. ANEXOS

Sl

NO S/l

a. Archivo Fotografico (dos)

Fuente: Diego Sabando

c. Ubicacidn grafica del Atractivo

Mirador Las Golondrinas

L -

Fuente: Melissa Vasconez

ELABORADO POR:

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

DIEGO SABANDO / MELISSA VASCONEZ

ANDREA ANDRADE

ANDREA ANDRADE

UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI

UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI

UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI

ESTUDIANTES

TUTOR
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098729020 0984255539 0984255539
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28/12/2022 28/12/2022
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NOMBRE DEL <
# ATRACTIVO PARROQUIA | CATEGORIA TIPO SUBTIPO
1 Agug mineral de la Isinlivi Sitios Naturales Aguas . Aguas
Hacienda La Estela subterraneas minerales
2 Aguas termales de Isinlivi Sitios Naturales Aguas . Aguas
Kunuk yaku subterraneas termales
Aguas termales de La Matriz - o Aguas Aguas
3 ; . Sitios naturales .
Licamancha Sigchos subterraneas termales
4 Aguas Termales de Yana Chugchilan Sitios Naturales Aguas . Aguas
Yaku subterréneas termales
Realizaciones
5 Asociacion de Mujeres Chuachilan Manifestaciones | Técnicas y Explotaciones
Union y Progreso g culturales Cientificas industriales
Contemporaneas
6 | Bosque de Arrayanes L.a Matriz - Sitios Naturales | Bosque Bosque
Sigchos nublado
7 | Bosque de Unabana Isinlivi Sitios Naturales | Bosque Bosque
nublado
Bosque
8 Bo_squg Hlmedo Toachi Palo Quemado | Sitios Naturales | Bosque Hum_edo
- Pilaton Tropical
Occidental
Bosque nublado de s o Bosque
9 Moreta Chugchilan Sitios Naturales | Bosque nublado
Bosque nublado de - . Bosque
10 Zurupamba Chugchilan Sitios Naturales | Bosque nublado
Bosque Protector La Matriz - i, Sistema de areas | Bosque
11 . Sitios naturales .
Zarapullo Sigchos protegidas protector
12 | Camino del inca L? Matriz - Manifestaciones Historicas Sitios -
Sigchos culturales arqueoldgicos
13 Carion del . .| Isinlivi Sitios Naturales | Montafias Desfiladero
Zuruchupatingo - Pifiali
14 Cascada. Laf Chugchilan Sitios Naturales | Rios Cascadas
Golondrinas
15 | Cascada de Chakana Isinlivi Sitios Naturales | Rios Cascadas
16 | Cascada de Cristal Palo Quemado | Sitios naturales | Rios Cascadas
Cascada y Bosque La Matriz - . .
17 Protector. de Cutzualo Sigchos Sitios Naturales | Rios Cascadas
18 | Cascada de Santa Rosa | Palo Quemado | Sitios Naturales | Rios Cascadas
19 | Cascada de Cuncguiza L? Matriz - Sitios naturales | Rios Cascadas
Sigchos
20 | Cascada EI Triunfo Las Pampas Sitios Naturales | Rios Cascadas
21 | Cascada Frailejon L? Matriz - Sitios naturales | Rios Cascadas
Sigchos
22 | Cascadas de Lomapi Chugchilan Sitios Naturales | Rios Cascadas
Realizaciones
23 Centro artistico “Don Isinlivi Manifestaciones | Técnicas y Explotaciones
Bosco” culturales Cientificas industriales

Contemporaneas
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Realizaciones

24 Centro artistico “Don Chuachilan Manifestaciones | Técnicas y Explotaciones
Bosco” g culturales Cientificas industriales
Contemporaneas
25 | Cerro Tilinte Isinlivi Sitios Naturales | Montafas Colina
26 | Cerro Yana Rumi Isinlivi Sitios Naturales | Montafias Montafia
27 | Churo de Amanta Chugchilan Manifestaciones Historicas Sitios -
culturales arqueoldgicos
28 | Churo de San Gabriel Lf"l Matriz - Manifestaciones Historicas Sitios .-
Sigchos culturales arqueoldgicos
29 | Columnas de Tangén Lf’" Matriz - Sitios Naturales Feno’m_eno Colyrr_mas
Sigchos geoldgico basalticas
Realizaciones
e ., | La Matriz - Manifestaciones | Técnicas y Obras
30 | Complejo “Los Laureles Sigchos Culturales Cientificas técnicas
Contemporaneas
Realizaciones
. Manifestaciones | Técnicas y Obras
81| Complejo Santa Elena Palo Quemado culturales Cientificas técnicas
Contemporaneas
. La Matriz - Manifestaciones | ,,. .. . Sitios
32| El Bombolin Sigchos culturales Historicas arqueoldgicos
Realizaciones
Fébrica artesanal de vino | La Matriz - Manifestaciones | Técnicas y Explotaciones
33 Y : S . ;
de mortifio Sigchos culturales Cientificas industriales
Contemporaneas
e Realizaciones
Fabrica de panela it . - lotaci
34 | “Asociacion Flor de Palo Quemado Manifestaciones T?CHIE:Z:,IS Y !Exp otguones
~ culturales Cientificas industriales
Cafia .
Contemporaneas
35 Feria dominical del La Matriz - Manifestaciones Etnoaraficas Ferias y
cantén Sigchos Sigchos culturales g mercados
36 | Hacienda Pilapuchin Chugchilan Manifestaciones Historicas Arquitectura
culturales
. . Comidas y
37 | Horno de lefia Isinlivi Manifestaciones Etnogréficas bebidas
culturales Al
tipicas
38 ‘I‘gle5|§ de Pa'lo Qgemado Palo Quemado Manifestaciones Historicas Arquitectura
Maria Crucifixa culturales religiosa
39 Iglesia Qe,San Miguel de Chugchilan Manifestaciones Histéricas Argu_ltectura
Chugchilan culturales religiosa
40 | Iglesia de Yal6 Lg Matriz - Manifestaciones Historicas Ar_qu_ltectura
Sigchos culturales religiosa
a1 Iglesia matriz “San La Matriz - Manifestaciones Historicas Arquitectura
Miguel de Sigchos” Sigchos culturales religiosa
s .. Ambientes
42 | Laguna de las Totoras Isinlivi Sitios Naturales lacustres Lagunas
43 | Laguna de Quilotoa Chugchilan Sitios Naturales | Montafas Volcéan
. S o Ambientes
44 | Laguna Tiliche Isinlivi Sitios Naturales lacustres Lagunas
45| Laguna Tilinte Isinlivi Sitios Naturales Ambientes Lagunas
lacustres
46 | Laguna Triunfo Grande L? Matriz - Sitios Naturales Ambientes Lagunas
Sigchos lacustres
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Manifestaciones

Realizaciones
Técnicas y

Explotaciones

47 | Minas de oro y plata Palo Quemado culturales Cientificas mineras
Contemporaneas
48 | Mirador “El Calvario” Isinlivi Sitios Naturales | Montafas Colina
49 | Mirador “El Naguira” Isinlivi Sitios Naturales | Montafias Colina
50 | Mirador de Cochapata Chugchilan Sitios Naturales | Montafias Colina
51 | Mirador del Angel Lf"l Matriz - Sitios Naturales | Montafas Colina
Sigchos
52 eradqr del cafion del Chugchilan Sitios Naturales | Montafias Colina
Toachi
53 | Mirador Toachi L? Mairiz - Sitios Naturales | Montafias Colina
Sigchos
54 | Mirador Toachi — Pilaton | Palo Quemado | Sitios naturales | Montafias Colina
. . , - Manifestaciones | . .. . .
55 | Molino de piedra de Alan | Chugchilan culturales Historicas Arquitectura
Realizaciones
56 | Molinos de Azache L_a Matriz - Manifestaciones T(_ecnlf:gsy !Explota_mones
Sigchos culturales Cientificas industriales
Contemporaneas
. La Matriz - . ~ o
57 | Nevado lliniza Norte . Sitios naturales | Montafias Alta montafia
Sigchos
58 | Piedra de Guingopana Isinlivi Sitios Naturales | Montafas Colina
59 | Pucard — Yalo L-a Matriz - Sitios Naturales | Montafias Colina
Sigchos
Realizaciones
. . - Manifestaciones | Técnicas y Explotaciones
60| Queseria Quilotoa Chugchilan culturales Cientificas industriales
Contemporaneas
61 Reser\(a ecoldgica Chugchilan Sitios naturales Slstemg de areas Rese,rv_a
Apacsigua protegidas ecoldgica
Reserva ecoldgica los La Matriz - .. Sistema de areas | Reserva
62| .. - Sitios naturales - L
llinizas Sigchos protegidas ecoldgica
63 | Rio Toachi Las Pampas Sitios Naturales | Rios Rapidos
64 | Rocas de Topalibi Lf"l Matriz - Sitios Naturales Feno}m_eno Conjunto de
Sigchos geologico rocas
, . La Matriz - . Fendmenos Cuevas 0
65 | Tanel de Katava Sigchos Sitios Naturales espeleologicos cavernas

Realizaciones

Vivero de plantas Manifestaciones | Técnicas y Explotaciones
66 Palo Quemado S .
ornamentales culturales Cientificas agropecuarias
Contemporaneas
67 | Cascada de Licamancha L-a Matriz - Sitios Naturales | Rios Cascadas
Sigchos
68 | Cueva de Katabala Isinlivi Sitios Naturales Fenomer]o§ Cuevas o
espeleoldgicos cavernas
69 | Mirador las Golondrinas | Chugchilan Sitios Naturales Fenomenos Escarpa de
naturales falla
70 | Cafnon del rio Siwi Chugchilan Sitios Naturales Fenomenos Carfion

naturales
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Apéndice 6 Propuesta de producto

NOMBRE DEL PRODUCTO TURISTICO PROPUESTO:

|dentificar si el producto turistico es: Producto nuevo [ |  Producto reestructurado | )

Descripcién del producto turistico

Eje tematico:

Segmento de demanda:

Motivacion (identificar los motivos del viaje)

Fundamentacion (Importancia y contribucion a las condiciones actuales)

Calidad necesaria en infraestructura

Descnbir la calidad necesana que debaria faner cada wno de los punfos defalados. Deben guardar direcla
relacion con el publico abjetivo identificado y el concepto del producto.
Instalaciones turisticas (equipamienta turistica):
Actividades turisticas:
Planta turistica:
Accesibilidad:

Recursos y atractivos turisticos:

Calidad necesaria en el servicio
Uescribir ia caidad necesana que debaria tener cada uno de los punios defallados. Deben guardar directa
relacion con el publico objetivo identificado con ef concepto del producio.

Seguridad:
Gestian:

Recursos humanaos:
Tecnalogia:

Itinerarios sugeridos (ejemplos de posible forma de consuma, considerar temporalidad)

Indicar opciones como half day, full day o programas mds largos.
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Apéndice 7 Ficha del Producto

FICHA DE PRODUCTO

Ficha M:

Mombre del producto

Se determinard el nombre def producto en conjunto con fos actores involucrados. Se debe realizar una
medicion de impacito en ef publico objetive con el nombre asignado -&l nombre pueds vanar.

Ubicacion

Region: Pravincia: Distrita:

Producto principal de venta - factor de diferenciacion PPV

Definicién del producto

Publico objetivo segin la busqueda de experiencia

Micha | | Multiternatica | ) Moda | |
Tipo de mercado interno
YN divertida | | VM descanso yrelax | | Wi conocedaor |
Tipo de mercado extranjero
TE cultural [ ) TE de naturaleza | | TE de aventura | ) TE de sal y playa | ]
Perfil segun estilo de vida* * (FLIENTE: |comoc tore)
Personalizados (2 la medida) [ ) Equilibrados (bienestar] | | Responsables (Sostenibilidad) [ )
Conectados (tecnoldogicos) | ) Inclusivas (mchos: solteras, Exclusivos (Estatus) [ )

discapacitados, etc.) | |



Descripcion detallada del producto

136

Atractivos ancla y descripcion

Demanda

Datos importantes (citras):

Itinerario sugerido

Facilidades

Atractivos ancla

Safiakzackin miema
Teddinng

55HH

Extac snamesn ta

S il

Rampa decagacitadas

Restauranie fCalelerna

Horarios de visita / precios

Harario:

Costo:

Diireccion:

Hararia:

Costo:

Diireceion

Hararia:

Costo:

Ciireccion:
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Epoca de visita/Clima

Servicios en el centro de soporte mas cercano

Hoteles aif | Nol] | Guias ail ] MNal ] |Ventade Si{) Nol)
artesanias

Hostales aif | Noi) | Albergues aif ] MNal ] |Ohcnas de Sif) Hol)
tunsme

Restaurantes 510 ) Mol | | Resorts aif ] MNal] [|Internet Si{) Hoil)

Distancia entre los atractivos ancla

Desde Hasta Total tiempa (aprox.] | Total kms. (aprox)

Actividades complementarias a desarrollar

Actividad 1:

Descrpeoion:

Horano:

(osto:

Ubicacion:

Operadores que comercializan el producto

Operadores locales:

Operadores mayoristas:

Operadares minorstas:

Fotografias

Mapas
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Apéndice 8 Detalle de atractivos turisticos

NOMBRE DEL ATRACTIVO

Ficha M:
Ubicacidn
Regidn: Prowincia: Dristrito:
Tiempo de viaje Kilometros recorridos
desde centro soporte: desde centro soporte:
Contacto
Propietario: Responsable:
Irscrita &n Mincetur: Telefono mowil:
Correo electronico: Sitio web:
Acceso hacia el recurso

Considerando comao referencia la capital de la provincia

Terrestra
Transparte pdblico [ ) Butomdwil particular [ ) Taxi[ ) Bus turistico || ]
Tipo de ingreso
Libre [ ) Prewvia permiso | ]
Costo: Horaria:

Infraestructura dentro del recurso

Servicios basicos

Agua potable [ ) Acceso para discapacitados | ] Internet [ ) Energia eléctrica [ ]
Primeras auxilios [ ) Telefama [ ) Senalizacian | ) cstacionamento | )

Servicios complementarios turisticos

Hestaurante [ ] Camping | ) Bar | | Hospedape | )

Trabajo en alianza con

Establecimientos
. Restaurantes Agencias de viaje dodegas de pisco Chateres de tam
de hospedaje

Proyectos

Corto plazo:

Mecesidades identificadas

Accesibilidad:

Comercializacidn:

Infrasestructura:

Sanvicio al cliente:

Mantenimianto:

Elemento diferenciador a futuro

Fotografias
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Apéndice 9 Detalle de Actividades Complementarias

ACTIVIDADES COMPLEMENTARIAS

2

Actividad nombre

Ubicacitn

Fegin:
Prowincia:

Cristrito

Datos de interés sobre la actividad

Empresa:

Persona o empresa gue ofrece el serndicioc
Contacto:

Direccion y referencias:

Teléefono de conacbo:

Email # Sitioc welb

Costo:

Druracicn:

Horarios:

Caracteristicas del servicio:

Apéndice 10 Detalle de establecimientos de hospedaje

SERVICIOS DE ALOJAMIENTO - ESTABLECIMIENTOS DE HOSPEDAIJE

M=

MNombre:

Representante legal:

Direccidon y referemncias:

Teléfono de contacto:

M= de camas:

N2 de plazas:

Clase:

Categoria:

Servicios complementarios:

Costo promedio:

Publico extranjero:
Demanda concurrente

Publico nacional:

Mecesidades identificadas:
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Apéndice 11 Detalle de Establecimientos de Alimentos y Bebidas

SERWVICIOS ALOIAMIENTO - ESTABLECIMIENTOS DE HO

N2

Mombire:

Representamnte legal:

Drireccion yw referencias:

Telefono de contacto:

Equipamienbo:

M2 de mesas:

M2 de comensales:

Cartac

Costo:

Fublico extranjero:

Demanda comncurrente
Puablico macional:

Mecesidades identificadas:

Apéndice 12 Encuesta de Validacion del Producto Turistico Priorizado

Dirigida a los Intermediarios

WALIDAGION: CRITERIOS CGON LOS QUE CUMPLE CL PRODUCTO TURISTICO PRIORIZ
Fecha:

Criterio
De acusrdo Desacuerdo

El producto turisstico presentado es considerado un elemaento competitioo £
diferenciador &n comparacion con otras productos del destina.

Integra los recursoas vy atractieos turisticos gue podrian enriguecer la
expeeriencia turistica.

S5& encuentra en sintonia con la motivacian de wiaje de los turistas que
llegan al destino.

Cusnta con una adecuada accesibilidad.

Existen recursas humanos capaces de ser parte o conducir 1
desarralla del proeducto turistico.

S5& cusenta con seguridad durante &l disfrute del producto turistico
propuasto.

S5 adecua a la oferta turistica que ofrece a sus clientes.

Considera usted gue &l producta turistico propussto se integraria
dentro sus paguetes de viaje.

i0ué caracteristicas deben resaltar en &l products turistico propuesta?

zCual es el sepmento de la demanda que consurmiria el producto turistico propuesto?

£Cudl podria ser la mativacion del turista al gue puede ofrecer este producto?

iLo ofreceria a algin tipo de grupo de visitantes en particular (sodo, en pareja, grupo de amigos, familia)?
iOweé necesidades minimas basicas exigiria que contenga el producto?

Cudl seria 2 iempo prameadio de consumo que ke dedicaria al producto turistico propussto?

i



Apéndice 13 Perfil del turista

141

EMCUESTA DEL PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA

EL AMBITO DEL PRODUCTO TURISTICO PROPUESTO

Fecha:

1. Sexo: Masculino [ ) Femeaninoa [ )

2. ;En gqué rango de edad se encuentra?

Menos de 18 afos || 1Ba 24 anas [ |
35 ad4 arnos | | 45 a 64 anos [ )
3. jCual s su lugar de procedencia?

Pais: Ciudad:

En relacian a la visita en el destino turistico

4. jCual es el motivo de su viaja?

25 a 34 aros | |

mas de 64 arfos [ ]

5. jQuignes conforman su grupa de viaje?

Sala | ] Con i pareja [ ]
Amigos/familiares sin nifaos [ ) Amigos/Sfamiliares con nimos [ )
&, jCuantas veces ha venido a este destino?

Primerawez [ ] Segunda vez | )

7. iCamo se enterd del destino?

Por amigos Sfamiliares [ ) Por la agencia de viajes [ )
Lei al respecta [ ] QOiros | )

8. Ha venido al destimo con:

Amigos ffamiliares [ ) Agencia de wiapes [ ]

Otros | ]

9. JOuweé e gusta de la visita al destino?

Familia directa [padires & hipos] [ ]

Tres veces o mas [ )

Lo vi en telewisiaon | |

Por mi cuenta [ )

Con relacion al producto turistico propuesto

Descripcion breve osl producto furstico propuesto

10. 5i se le ofreciera el producto turistico descrito, ;lo tomaria?
AR Mol |

Lo evaluania | )

5l marco “Lo evaluana®, detalle que aspectos evaluana:

11. ;0ué esperaria conocer o qué actividades le gustaria realizar con relacion al producto turistico

propuesta?

d.

b.
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Apéndice 14 Encuesta pobladores

Estimados habitantes del Cantén Sigchos somos estudiantes de la Universidad Técnica de
Cotopaxi, Facultad de Ciencias Agropecuarias y Recursos Naturales carrera en Licenciatura de
Turismo la finalidad de esta encuesta es conocer los elementos turisticos del Cantén Sigchos para la

elaboracion de un producto turistico. Agradecemos su colaboracion.

Datos Generales:
Género: Masculino: _ Femenino:
Edad:16 a20: de21a30:  de31a40:  Masde4l

1. ¢Qué atractivos usted conoce en el Canton Sigchos?

N

. ¢Qué actividades turisticas se realizan en el Cantén Sigchos?
Camping
Trekking
Down Hill
Trail running
o Otros
¢Conoce usted los servicios turisticos que se prestan en el Canton Sigchos?
o Alojamiento
Alimentos y Bebidas
Transporte
Operadores Turisticos
Guianza
o Otros
¢Usted pertenece algun sector turistico?
o Alojamiento
o Alimentos y Bebidas
o Transporte
O
@)

o O O O

w

@)
@)
@)
@)

&

Operadores Turisticos
Emprendimientos
o Otros.
5. ¢Conoce usted si el Canton Sigchos oferta algun producto turistico?

si[ ] No[ ]

6. ¢Como considera usted que es la afluencia de turistas?
o Muyalta
o Alta
o Media
o Baja
o Muy baja
7. ¢Se sentiria usted beneficiado si se incrementara el turismo en su localidad?
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o Mucho
o Poco
o Nada
8. ¢Los turistas actualmente que visitan su localidad llegan con?
o Amigos
o Familia
o Solos
o Pareja
o No hay turistas
9. ¢Qué elementos consideran importantes para mejorar el turismo en su localidad?
o Capacitaciones
Promocién y difusion
Mejorar la infraestructura
Mejorar la accesibilidad
Mejorar la imagen del canton
Otros

O O O O O

Apéndice 15 Encuestas para Turistas
Esta encuesta es un instrumento que servira para la recoleccion de informacion para
el proyecto de investigacion de grado sobre el disefio de un producto turistico en el Cantén

Sigchos. El objetivo de la encuesta es conocer la experiencia de los turistas en el canton.

Datos Generales:

Género: Masculino: _ Femenino:
Edad:16a20:  de21a30: de31a40:  Masde4l
Sitio visitado:

¢Cual es su lugar de residencia?

1. Seleccione el motivo principal de su visita.
[JVacaciones
[J Turismo
[J Descanso
(] Trabajo
[J Negocios
(1 Diversion
(1 Deporte
Otros
2. ¢Cudl o cuales de los siguientes factores evalia Ud. como el (los) mas
importante en este destino?
[ Calidad en el servicio.
[1 Cercania de lugar de origen.
[J Precios competitivos.
(1 Interés por conocer otros atractivos turisticos del lugar.
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11.
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() Diversidad de actividades.

Otros

¢Cree Ud. que la infraestructura turistica del Cantén Sigchos cumple con sus
necesidades y expectativas?

si [] No[ ]
- ¢Como califica su estancia y el servicio recibido en el destino turistico?
(1 Excelente
[ Muy bueno
[J Bueno
(] Regular
[ Malo

¢Qué alimentacion usted prefiere durante el viaje?

CORegional (Tipica)

[ Internacional

[JVegetariana

Otra

¢Qué tipo de hospedaje le gustaria utilizar?
[J Hotel

[J Hostal

0 Hosteria

[J Lodge

[JCabarias

Otros

¢Con gué tipo de servicios turisticos le gustaria contar?
0 Alojamiento

) Guianza

0 Alimentacién

[J Transporte

Otros

¢Cual es su fuente de informacion turistica mas utilizada?
[JInternet

[JRadio

OTelevision

[JGuia turistica

¢Qué le gustaria que mejore del lugar visitd?

¢Recomendaria el lugar que usted visit6?
si [ No []
¢Siendo 1 el més bajo y 5 el mas alto como califica usted el servicio brindado
por los establecimientos prestadores de servicios?
o Muy satisfactorio
o Satisfactorio
o Medianamente satisfactorio
o Poco satisfactorio
o Nada satisfactorio
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Apéndice 16 Entrevista

Estimadas autoridades del Canton Sigchos somos estudiantes de la Universidad Técnica de

Cotopaxi, Facultad de Ciencias Agropecuarias y Recursos Naturales carrera en Licenciatura de

Turismo la finalidad de esta entrevista es conocer la situacién del turismo en el Cant6n Sigchos para

la elaboracion de un producto turistico. Agradecemos su colaboracién.

10.

11.
12.

¢ Cuél considera usted que ha sido el nivel de desarrollo turistico en el canton
Sigchos?

¢Cudl es el rol desempefiado por el canton para la fomentar el turismo en el canton?
¢Conoce si existe presupuesto economico especificamente para el desarrollo del
turismo?

¢Conoce usted si existen proyectos turisticos en ejecucion? ;Cuales?

¢Cudles son las estrategias para el desarrollo del turismo en el cantén?

¢El departamento de turismo cuenta con un plan de promocién turistica para
Sigchos? ¢Qué medios utilizan para la promocion turistica?

¢ Conoce usted si los atractivos turisticos del canton cuentan con servicios basicos?
¢En qué condicidn se encuentran en cuanto a servicios basicos, infraestructura,
accesibilidad, medios de transporte y salud?

¢Qué tipo de turismo es el ofertado en el canton?

¢Cuél es la contribucién de los organismos como el MINTUR, MAE, u otros
organismos gubernamentales en el desarrollo del turismo en el Cantén Sigchos?
¢Cudles son los principales problemas que enfrenta el turismo en el cantén?

¢Qué elementos consideran importantes para el desarrollo del turismo?

Apéndice 17 Total de encuestas

Total de encuestas

32; 10%

= |_lenadas

= No llenadas
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Apéndice 18 Servicios turisticos del canton

Servicios turisticos del cantén
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Apéndice 19 Turistas

Turistas

250
200 193
150 116
100 I 61

50

. B -
En grupo Pareja Solos No hay

turistas
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Apéndice 20 Propuesta de producto turistico ruta 1

PROPUESTA DE PRODUCTO TURISTICO
Descenso a lo Grande

Identificar si el producto turistico es: Producto nuevo (X) Producto reestructorado { )

Descripcion del producte turistico

Eje tematico: Tunismo de Naturaleza
Segmento de demanda: Turistas nacionales v extranjeros que les guste la aventura

Motivaciém (identificar los motives del viaje)
TURISEAD DE MATURATLEZA

Fundamentacidn (Importancia ¥ contribucién a las condiciones actnales)

Esta nmuta contribuira al desarrollo turistico del cantén, va que en la actualidad el turismo es carente v los
pobladores no muestran un interés por ser participes de esta actividad. Ademas el potencial turistico del
cantén radica en sus recursos naturales mediante una adecuada gestion llegara a ser un destino turistico.

Calidad mecesaria en infraestructura

Instalaciones toristicas (equipamiento turistice): Deficiente infraestructura
Actividades turisticas: Coenta con diversas actividades

Planta turistica: Dispone de establecimientos adecuados para el turismo de aventura
Accesibilidad: Posee viabilidad interna de tercer orden
Fecursos v atractives turisticos: En la siguiente rofa estarin presentes I atractivos turisticos

Calidad mecesaria en el servicio

Seguridad: El canton es completamente seguro va que se ha evidenciado 1a mowilizacion de personas a
cualguier hora, por 1o gue no necesita una accion maxima en este apartado.

Gestion: MNo posee una gestidon adecuada para el desarrollo del turismo
Recursos humanos: El gobiemo autonomo descentralizado se encarga del desarrollo del canton
Tecnologia: No dispone de alta tecnologia

Itinerarios sugerilos {ejemplos de posible forma de consumoe, considerar temporalidad)

Full day

Indicar apcicines como falf day, fidl day o programas mads largo

Apéndice 21 Ficha del producto ruta 1

Ficha N: 1
Nombre del producto
Descenso a lo grande
Ubicacidn
Region: Andina Prowvincia: Cotopaxi Duistrito:_Sigchos

Producte principal de venta - factor de diferenciacién PPV
Actividades de aventura en los diferentes atractivos del canton

Definicion del producto

Producto dirigido a turistas que se relacionan con la aventura ¥ diversidad de
actividades de alto riesgo.

Plblico objetive segin la basqueda de experiencia

Nicho Multitem atico Moda ( )
(X3 €
Tipo de mercado interno
VN divertido VN descanso v VN conocedor
[ relax ( (e8]
Tipo de mercade extranjeroc
TE cultural (X)) TE de naturaleza (X)) TE de aventura (3} TE de sol y playa{ )
Perfil seguan estilo de vida*™ HFUENTE: lconocubture)
Personalizados (a la Equilibrados (bienestar) Responsables (Sostenibilidad)
medida) () ) (]
Inclusivos (michos:
Conectados (tecnologicos) solteros.discapacitados, Exclusivos (Estatus) { )
etc) ()

o
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Descripcion detallada del producto

El producto turistico estara ubicado en la provincia de Cotopaxi en el cantén Sigchos. una ruta
disefiada con actividades como rapel v trekking para personas que les guste la aventura en medio
de la naturaleza.

Atractivos ancla y descripcién

Entre los atractivos mas significativos esta la piedra sagrada Guingopana. misma en la que se
realizara el rapel, ademas, una vista a los Ilinizas por una ventana natural en la piedra.

Demanda

Turista nacional v extranjero gue le guste la aventura v la naturaleza

Datos importantes (cifras):

Itinerario sugerido

Full day
-+
Facilidades
£ | E
e £ | &
. 5] B = . . .
Atractives ancla -g E B = Horarios de visita / precios
B=] = 3 =
| E e sl 22| 8
. = = =4 =
Sl EZ| 88| 8| 5|2
Piedra Guingopana [+ = Horario: 08:00 — 17:00
Costo:
Direccion: Sigchos
Los [linizas [ 4 > Horario: 08:00 — 17:00
Costo:
Direccion: Sigchos
Hoerario:
Costa:
Direccion:
Epoca de visita/Clima
Jumnio — septismbre
Servicies en el centro de soporte mas cercano
Hoteles Sy Mo Gruias BEI{3 ) Mol ) Wenta de S Mol )
artesanias
Hostales Si3) Mol ) Adbersues SBI )y Mol ) Oficinas de BICL) MNo( )
turismao
Festaurantes Sif 3} MNolXH) | Resorts Sif )} MNodlX 11} Intermet SiC ) Mo {H}
Distancia entre los atractives ancla
Desde Hasta Total tiempo (aprox.) Total kms. (aprox.)
Sigchos [Fiedra Guingopana 40 min S0 km
Sigchos L os Ilinizas I3 horas 0% min 141 kan

Actividades complementarias a desarrollar

Actividad 1: Eapel

Drescripcion: Descenso con cuerdas de la piedra sagrada Guingopana,
Horario: 9 am — 3 pm
Costo:
Ubicacidn: Sigchos

Operadores gque comercializan el producto
Operadores locales: |
Operadores mayoristas:
Operadores minoristas:

Fotografias
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Mapas

‘Qg_gcenso alo ggnde

Apéndice 22 Perfil del turista

ENCUESTA DEL PERFIL DEL TA QUE VISITA
EL AMBITO DEL PRODUCTO TURISTICO PROPUESTO

Fecha: 28— 13 — 2032

1. Sexo: Masculine (¥, Femenino ()

2. ;En qué rangp de edad se encuentra?
Menos de 18 afios { ) 18 a 24 afios { ) 25 a 34 afies {3

33 ad4 afioz( ) 45 a 64 afioz () mais de 64 afios ( )

3. ;Cual es su lugar de procedencia?
Pais: Estados Unidos Cindad: | New York

En relacion a la visita en el destino turistico

4, ;Cuil es el motive de su viaje? Turisme

5. (Quitnes conforman su grupo de viaje?

Solo (.3 Con mi pareja (), Amigos/familiares Familia directa (padres e hijos) [},
Amigeefamiliares zin nifios (3) con mifios )

6. ;Cudntas veces ha venide a este destine?

Primera vez (3{ ) Semmda vez () Tresvecezomas [ ],

7. ;Como se enterd del destino?

Por amigos/familiares (), Por la agencia de viajes () Lowi en television ()
Lei al respecto [ ), Otros (X ) Intemet

3. Ha venido al destino con:
Amigosfamiliares (X} Agencia de viajes .}, Por mi cuenta ()
Otros ()

9. ;Qué le gusta de la visita al destine? _Cultura Actividades de sventura

Con relacion al producte turistico propuesto
Descripeion brave del producto furlstico propuesto

10. Si se le ofreciera el producto turistics deserito, ;1o tomaria?

S Ne(J Lo evaluaria [}
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Apéndice 23 Ficha de actividades

™= 1

Actividad nombre

Fapel

TUbicacidn

Region: Andina
Provincia: Cotopaxi

Distrito: Sigchos

Dratos de interés sobre la actividad

Empresza: University Tourism Center

Persona o empresa que ofrece el servicio:
Diego Sabando / Melissa Vasconez Contacto: Q27200020

- . - y Ferdinand Huneke 357-31 v 857
Direccion ¥ relercncias; -

- . 0087209020/ 0991227410
Telefono de contacto:

Email / Sitio web- diego sabandodE860@ ute edu.cc

Costo:

Duracidm:

Horarios:

Caracteristicas del servicio:

Apéndice 24 Ficha de actividades

ACTIVIDADES
COMPLEMENTARIAS

™M= 2

Actividad nombre

Trekking

Ubicacion

Beagidn: Andina
Provincia: Cotopaxi

Distrito: Sigchos

Datos de interész sobre la actividad

Empresa: University Tourism Center
Perzona o emprasza que ofrece el servicio:

Diego Sabando / Melissa Vasconez Contacto: 0927299020
Feardinand Huneke 3857-31 v 857,

Diireccion ¥ referencias:

L . 0087209020/ 0991227410
Teléfono de contacta:

=

Emazil | Sitio web- diezo sabandod8469@ ute edu e

Costo:

Duracion:

Horarios:

Caracteristicas del servicio:
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Apéndice 25 Propuesta del producto turistico ruta 2

TO TURISTICO PROPUESTO: gchos: entre pucaras, cultura v levendas

Identificar si el producto toristico es: Producto mmevo ) Producte reestructorado ()

Descripeion del producte turistico

Eje temético: Turizmo de Natoralezs v cultura
Segmento de demanda: Turistas nacienales v exfranjero: que les gusts la aventura v cultors

Motivacién (identificar los motives del viaje)

TURISMO DE NATURALEZA ¥V CULTURA

Fundamentaciin (Importancia ¥ contribucion a las condiciones actuales)

Esta ruta contribuirs al desarrollo turistice del cantén, va que en Ia actualidad el turismo es carente 7 los pobladares no muestrax
- inferés por ser participes de esta actividad.

Calidad necesaria en infraestructura

Instalaciones turisticas (equipamiento furistice): Deficiente infrasstructura

Actividades turisticzs: Cuents con diversas sctividades

Plamts turistica: Diispene de establecimientos adecnados para el torisme de aventors
Accesibilidad: Posee viabilidad interna de tercer orden

Recurzos v atractivos turisticos: En la signiente rufa estsrin prezentes 1 stractives turisticos

Calidad necesaria en el servicio

Seguridad: El cantin es completamente seguro va que se ha evidenciado la movilizaciéon de personas a
cualguier hora.
Gestion: No poses una gestion adecuada para el desarmrollo del turismo
Eecursoz humanes: El gobiemo auténomo descentralizado se encarga del dezarmrolle del canton,
Tecnologia: No dispone de alta tecnologia

Itinerarios sugeridos (ejemplos de posible forma de consumo, considerar temporalidad)

2 dias - | nochs

Apeéendice 26 Ficha del producto ruta 2

FICHA DE PRODUCTO
Ficha N: 2

Mombre del producto

Sigchos: entre pucaras, cultura v levendas
Ubicacion

Region: _Andina Provincia: Cotopax: Duastrito: Sigchos

Producto principal de wventa - factor de diferenciacion PPW

Ciclismo, trekking v camping. en los atractivos v el relato de leyvendas

Definicidn del producto

Actividades de aventura en los atractivos del canton

Publico objetive segin la bisgueda de experiencia
MNicho MMultitematico Moda( )
4] 0

Tipo de mercado interno
VIN divertido VIN descanso v VIN conoceder
) relax ( ) x

Tipo de mercado extranjero

TE cultural () TE de naturaleza (X) TE de aventura (X) TE de sol v plava( |
Perfil segin estilo de wida™ “[FUEMTE: Iconoculfsa)
Personalizados (a la Equilibrados (bienestar) Responsables (Sostenibilidad)
medida) (X)) €2 ()

Inclusivos (nichos:
Conectados (tecnoldgicos) s:!tfr(o;,discapa{:itadas, Exclusives (Estatus) ( )

e

rh
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Descripcién detallada del producto

El producto turistico estard ubicado en la provincia de Cotopaxi en el cantén Sigchos, una ruta
disefiada con actividades como ciclismo, trekliting v camping. En el cudl conoceran los pucaras,
elevaciones que utilizaban los incas para la comunicacidon entre asentamientos. Conoceran la
cultura actual de Sigchos v las levendas gue guardan los bosgques, quebradas v montafias.

Atractives ancla y descripcion
Los atractivos gue se visitaran sera el pucara Yald, el pucara El Calvario.

Demanda

Turista nacional v extranjero gue le guste la aventura v la cultura
Diatos importantes (cifraz):

Itinerario sugerido
2 dias v 1 noche

-+
Facilidades
= g B
B g e
Atractives ancla -8 B 5 Horarios de visita / precios
.g o % & 2
84 = g g 2
5 =& E ] af 2| 3
=] = L] = =) ] [
[Fucara Y ald Horarie: 08:00 — 17:00
Costo:
Drireccidn:
[Pucara El Calvario 3 Horarie: 08:00 — 17:00
Coszto:
Diireccion
Horario:
Costo:
Diireccidm:

Apeéndice 27 Ficha de actividades complementarias

™1

Actividad nombre

Ciclismo

TUbicacidn

Region: Andina
Provincia: Cotopaxi

Distrito: Sigchos

Datos de interés sobre lz actividad

Empresa: University Tourism Center

Persona o empresa que ofrece el servicio:
Diege S3abande ( Melizsa Vasconez Contacto: 0987299020

. o - . Ferdinand Huneke 857-51 v 857.
Direccion v referencias: -

. . Q287209020 / 0991227410
Telefono de contacto:

diego.sabandod8 69/ ute edu.ec

Email / Sitio web:

Costo:

Duracidn:

Horarios:

Caracteristicas del servicia:
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Apéndice 28 Ficha de actividades complementarias

ACTIVIDADES
COMPLEMENTARITAS

Ne 2

Actividad nombre

Treklking

TUbicacion

Regidn: Andina
Provincia: Cotopaxi

Diistrite: Sigchos

Datos de interés sobre la actividad

Emypresza: University Tourism Center
Persona o empresa que ofrece el servicio:

Diego Sabando / Melissa Vasconez Contacto: 09287202020

. - - . Ferdinand Honeke 357-31 y 857
Direceion y referencizs: -

L . 0087289020 /09901227410
Teléfono de contacko:

Email | Sitio web- diego.zabandodR269@ ute edu.ec

Costo:

Duracidm:

Horarios:

Caracteristicas del zervicio:

Apéndice 29 Ficha de actividades complementarias

ACTIVIDADES
COMPLEMENTARIAS

N® 3

Actividad nembre

Camping

Ubicacion

Regidn: Andina
Provincia: Cotopasnt

Distrite: Sigches

Datos de interés sobre la actividad

Emypresa: University Tourism Center
Perzona o empreza que ofrece el servicio:

Diego Sabando ( Melissa Vasconez Contacto: 0927200020

. . - . Ferdinand Honeke 357-31 v 857.
Direccidn v referencias: ’

- ] 0087290020 /0991227410
Teléfono de contacto:

Emzil | Sitio web- dieso sabandod869/@ utc edu ec

Costo:

Duracidon:

Horarios:




Apéndice 30 Ficha de Hospedaje

SERVICIOS DE ALOJAMIENTO - ESTABLECIMIENTOS DE HOSPEDAJE

N1

MNombre: Starlight

Representante legal: Vieter Negrete

Direccion y referencias: Sigchos

Teléfono de contacto: DI9092T7083

N® de camas:

MN° de plazas:

Claze:

Categoria: Camping

Servicios complementarios:

Costo promedio:

Pablico extranjerc: Alemanes, Estadounidenses, Franceses
Demanda coacurreate

Publico nacional: Ecvador

Necesidades identificadas:

Apeéndice 31 Ficha de alimentos y bebidas

SERVICIOS DE ALOJAMIENTO - ESTABLECIMIENTOS DE HOSFEDAITE

Nel

Nombre: Starlight

Representante legal Victor Negrate

Direccion v referencias: Sigchos

Telefono de contacto: (RO082T7083

Equipamiento: Mesas, sillas, vajilla

Nodemezas: 1

N® de comensales:

Carta:

Costo:

Piblice extranjero: Estadovnidenses, franceses, alemanes
Demanda concorreate

Poblico nacional: Ecuador

Wecesidades dentificadas:

154
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Apéndice 32 La Chuza Longa

Los antiguos moradores del canton Sigchos cuentan la leyenda de la chuza longa.

Una mujer muy guapa que podia tomar la forma de la enamorada a quien se le
citaba a través de una carta poniendo la hora y el lugar de encuentro por el enamorado, pero
este con sus malos pensamientos decia que iba aprovecharse de la muchacha diciendo que
le llevaria al bosque entre besos y abrazos la chica llegaria a ser de él y una vez al

aprovecharse él no la volveria a ver méas, ademas que no era su Unica enamorada.

La hora y el dia de verse llego y el enamorado se dirigia al lugar mientras el
caminaba por la calle collanes que hoy en dia es conocida como calle sigchila que era llena
de monte habia chilcas, lecheros y saucos era un cafion de montafia se decia que a partir de

las 6 de la tarde ya no se podia circular por ahi porque le daba mal aire.

Pero el muchacho nunca crey6 en lo que sus mayores le decian el seguia caminando
cuando de pronto se le aparece una mujer que supuestamente era su enamorada y €l le decia
que le espere mientras seguia caminando parecia que le alcanzaba, pero no era asi hasta
dirigirle a una quebrada que era donde ya se dejaba supuestamente tocar y ahi aparecia un
espectro que era el diablo que comenzaba a pegarle al muchacho para asi dejarle de

escarmiento que no debia ser infiel.

Las personas adultas comentan que este espectro solo se les aparecen a las personas

malas, y que no saben respetar a las mujeres.

Apéndice 33 La Mala Hora
Uno de los antiguos moradores del canton Sigchos cuenta la leyenda que su abuelo

era una persona que le gustaba beber.
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El abuelo se encontraba en el centro del pueblo bebiendo sus guarapos con sus
conocidos hasta que ya llega la hora de dirigirse a su morada, el sefior vivia en las montafias
y para llegar tenia que caminar por la calle collanes que hoy en dia es conocida como calle
sigchila que era llena de monte habia chilcas, lecheros y saucos era un cafién de montafia se
decia que a partir de las 6 de la tarde ya no se podia circular por ahi porque le daba mal aire

ademas de que estas calles dirigian al cementerio por donde debia cruzar.

El sefior ya en estado de embriaguez sigue su ruta hacia su casa cuando de pronto ve
seis diablos que cargaban un atatd y fue tanta la impresion que recibié que se le olvido que

estaba borracho y comenz6 a caminar cada vez rapido hasta llegar a su casa.

Donde llego a su casa botando espuma por la boca, su cuerpo no dejaba de temblar,
su familia se dio cuenta que era mal aire comenzaron a limpiarle con imagenes sagradas y

un rosario en medio de rezos pudieron salvarle.

De ahi el abuelo les decia a sus nietos que cuando sean unas personas adultas no

tomaran porque las malas horas les persiguen a las personas con embriaguez.

Apéndice 34 La Muerte toca tu Puerta
Uno de los antiguos moradores del canton Sigchos cuenta la leyenda de lo que

suscito a su tia.

Antiguamente los habitantes vivian en las partes altas de las montafias sin servicios
basicos, estos contaban con la luz del sol y para saber las horas las daban los gallos que
cantan a las 10 pm, 12 am, 3am y 5am y el bafio era salir fuera de la casa a la hora que le

den ganas de hacer sus necesidades.

La sefiora se despierta en eso de las 12 porque le dieron ganas de orinar y como no

contaban con el bafio dentro de la casa ella sale de la casa para dirigirse al bosque hacer sus
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necesidades ella se levanta después de orinar y lo que ven sus 0jos es inexplicable una
figura rigurosa, alta y con unos cachos que era un diablo mientras ella comenzé a correr le

perseguia hasta llegar a la casa donde ya no vio nada.

Pero tal fue su sorpresa que se cay0 y comenzé a vomitar sangre y esa fue lo que

provoco la muerte instantanea de la sefiora, se dice que ya muerte le perseguia.

Apéndice 35 EI Diablo de los llinizas
Los antiguos habitantes del canton Sigchos cuentan la leyenda acerca de aquellos

hombres que han sido infieles con su pareja.

Antiguamente colina abajo vivia una pareja, aquel hombre tenia a su mujer y a su
amante, el sefior se dirige a su sembrio para cosechar ocas mientras este cavaba las ocas se
aparece un lobo, suelta el azaddn y coge la carabina se decia que le mato y le mato
comienza este a perseguirle sin darse cuenta que le iba llevando de potrero en potrero hasta
llegar a una pefia tratando de hacerle perder, hasta que se d cuenta que ya es de noche y se
dice asi mismo que hago aqui y toma la decision de irse donde la otra mujer este comienza
a caminar hasta llegar donde la amante que ya era en eso de las ocho de la noche y se queda
hasta la 1 de la mafiana que decide ya partir a su casa mientras camina pasa por unos
molinos de piedra del rio Gualligua cuando este se asusta cuando el de subida y otros que
venian murmurando algunas cosas él decia ahora estos me van a pegar hasta que pasaron y
nada paso hasta que ve un espectro grande que botaba chispas como candela dice que le
agarraron y le dieron una juetiza y él decia que pufieteaba a todos y dado el caso no hizo
nada, estos espectros le decian que si no le llevan ahorita es por la carabina que tenia que en

los Ilinizas le necesitan.

Al pasar los dias los golpes del sefior iban apareciendo en el cuerpo, pero estos

golpes se podrian asi le pusieran cualquier cosa para sanar, el sefior no podia estar en paz
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pues desde la cama cuando este se quedaba solo los espectros no le dejaban querian llevarle

él decia ya llegaron me estan llevando.

Para no dejar que le lleven le ponian amarrando con unos cabrestos contra el horcon
de la casa sentado en una estera y sus familiares siendo testigos de lo que suscitaba veian
como los cabrestos comenzaban a soltarse uno por uno y la estera comenzaba arrastrarse
para salir de la casa mientras que los adultos mayores comenzaban azotar con el juete de

siete correas para que estos espectros se fueran.

Al transcurrir los dias el hermano mayor le dice que si €l queria confesarse para ir a
traer el cura a lo que el sefior respondia que si, asi que bajo el hermano en el caballo para
traer al sacerdote y al regresar a la casa a unos metros de distancia el giraba su cabeza y la
agachaba y se quedaba mudo. Luego de regresar del pueblo dejando al sacerdote en la
iglesia él le preguntaba a su hermano que le pasa que porque no quiere hablar a lo que el
respondia que no puede que los espectros le tapaban la boca y le muestran la foto de la

amante.

Al bajarle al sefior a una casa de los compadres para que un aficionado a la
medicina podria curarlo, pero no fue esa la dicha fallecié y la noche del velorio a las 12 de
la noche ha venido un monton de cactos que volaban y se apegaban al calor de las velas
hasta dejar el cuarto donde se le velaba completamente oscuro hasta que el ataid comenzé
a sonar como si caminaran, después de lo sucedido prendieron nuevamente las velas y
siguieron velando el cuerpo del difunto al otro ya para el traslado para ir al cementerio al
cargar el ataud sienten que este no pesa y al abrir el atatd no habia el cuerpo solo estaban

las cobijas.
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Los habitantes al ver aquel acontecimiento dicen que el diablo si le pudo llevar en
cuerpo y alma este fue un castigo al ver y saber que dicho sefior no tenia solo una mujer,

sino que tenia varias mujeres.

Desde ese entonces los abuelos sabian aconsejar que sean respetuosos con las
mujeres, que si se fijaba en una mujer y ya hacia la promesa de ser el marido jamas en la

vida resbale que sea firme con su promesa.

Apéndice 36 El Uniaguillo o Bebé diablo
Cuenta la leyenda que una pareja con su hijo tiernito fue a una de fiesta a lo cual

habian sido invitados.

La fiesta era al otro lado de la montafia de donde ellos vivian, después de ya
llegaron les sirvieron la comida la chicha y el marido comienza a servirse sus guarapos en
la fiesta con el resto de los invitados hasta que ya llego el estado de embriaguez y ya era
muy de noche la mujer comienza a llevar ya a su marido a la casa, pero este con el estado
de embriaguez que tenia ya no avanzo a caminar €l le dice a su mujer que ya no avanza y
que se queda que ella siga caminando y vaya no mas a la casa y el marido e queda dormido
mientras ella sigue caminando hasta llegar a la quebrada que tenia que pasar para llegar a la
casa cuando a lo lejos de pronto comienza a oir llantos fuertes pues eran los de un bebé y
acelera su paso pero el llanto cada vez se oia mas cerca de la mujer hasta que se dejé de oir
el llanto y ella se dio cuenta que este ya se amamantaba de su pecho asi clavandole sus
colmillos y sus garras al agarrarse del pezon la mujer de la desesperacion comienza hacerle
llorar a su bebe pero no funciona hasta que por coincidencia pellizco el piecito izquierdo y
el llanto de su hijo se hace mas fuerte y este bebé diablo desaparece, la mujer sigue
caminando hasta llegar a su casa estupefacta de lo habia sucedido, conto a sus mayores lo

sucedido y estos seguros de lo habia sucedido le dijeron que estos espectros eran bebes
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abortados al ser estos pecados se convertian en espectros malignos y le llamaba la atencién

la leche materna en especial de los recién nacidos.

Las personas adultas antiguamente solian ensefiar a sus siguientes generaciones que
si iban a salir por la noche siempre llevaran sus machetes y cuando caminaban pasaran el
machete por alrededor de su cintura en manera de proteccion asi mismo llevaban consigo
sueltos que en la antigliedad eran de plata y cuando vieran estos espectros hieran sonar los
sueltos, otro de las creencias era que tenian cargar consigo imanes para poder lanzarselos a

estos espectros pero siempre se debe utilizar la mano izquierda para defenderse.
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