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RESUMEN

La presente investigacion tuvo como objetivo la elaboracion de productos turisticos del canton
Sigchos, es por ello que se aborda un analisis del territorio, que permitan determinar las
fortalezas y debilidades de dicho canton, Sigchos cuenta con un numero considerable de
atractivos naturales y culturales teniendo como mayor atractivo natural la Laguna del Quilotoa,
el turismo solo se centra en este atractivo opacando asi la mayoria de atractivos que por parte
de los turistas no son tomados como destino ya que la Unica promocién y difusion de este
producto solo se centra en el atractivo antes mencionado. Para poder generar productos
turisticos que alcancen ser comercializados en el lugar objeto de estudio siendo estos
aprovechados por turistas nacionales como extranjeros que decidan visitar este canton. De esta
manera, en el primer objetivo se valido el inventario de atractivos turisticos a través del método
exploratorio y bibliogréafico, empleando diversas técnicas tales como entrevistas a personas
claves, técnicos de turismo del GAD quienes confirmaron la informacion recopilada en fuentes
primarias como el PDOT y PDT del canton Sigchos, Por otro lado, en el objetivo dos se utiliz6
la Metodologia para la planificacién de productos turisticos de Per(, abarcando un analisis
completo del territorio mediante un método inductivo y una investigacion cualitativa, el disefio
del producto turistico se lo ejecuto a través de los pasos establecidos por el manual dandonos
como resultado tres productos turisticos con el nombre de “Cultura viva”, “Primero lo nuestro”
y “El tesoro del Jardin colgante de los Andes” para el canton. Finalmente, el tercer objetivo se
realiz6 con las herramientas Matriz FODA de los productos turisticos obtenidos,
posteriormente se elabord matrices de evaluacion MEFE y MEFI para obtener como resultado
estrategias de promocidn y difusion tales como difusion a través de medios de comunicacion,
capacitaciones y charlas, alianzas estratégicas con autoridades gubernamentales y no
gubernamentales.

Palabras clave: Inventario de atractivos, Producto turistico, Promocion y difusion,

Turismo.
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FACULTY OF AGRICULTURAL SCIENCE AND NATURAL RESOURCES

THEME: “IDENTIFICATION AND DEVELOPMENT OF TOURIST PRODUCTS
FOR THE SIGCHOS CANTON”

AUTHOR: Pérez Hernandez Bryan Aron
Karen Lisseth Toaza Logacho

ABSTRACT

The present investigation had as objective the elaboration of tourist products of the Sigchos
canton, that is why an analysis of the territory is approached, that allow to determine the
strengths and weaknesses of this canton, Sigchos has a considerable number of natural and
cultural attractions having as main natural attraction the Quilotoa Lagoon, the tourism only
focuses on this attraction thus overshadowing the majority of attractions that on the part of the
tourists are not taken as destination since the only promotion and diffusion of this product only
focuses on the attraction before mentioned. In order to generate tourism products that can be
marketed in the place under study and be taken advantage of by national and foreign tourists
who decide to visit this canton. Thus, in the first objective, the inventory of tourist attractions
was validated through the exploratory and bibliographic method, using various techniques such
as interviews with key people, tourism technicians of the GAD who confirmed the information
collected in primary sources such as the PDOT and PDT of the Sigchos canton, On the other
hand, in the second objective, the Methodology for the planning of tourism products of Peru
was used, The design of the tourism product was carried out through the steps established by
the manual, resulting in three tourism products called "Living Culture", "First what is ours"
and "The treasure of the Hanging Garden of the Andes" for the canton. Finally, the third
objective was carried out with the SWOT Matrix tools of the tourism products obtained, then
MEFE and MEFI evaluation matrices were elaborated to obtain as a result promotion and
dissemination strategies such as dissemination through the media, training and talks, strategic
alliances with governmental and non-governmental authorities.

Keywords: Inventory of attractions, Tourist product, Promotion and diffusion, Tourism.

Xiv



INDICE DE CONTENIDO
DECLARACION DE AUTORIA. ..o oo iError! Marcador no definido.

AVAL DE LA TUTORA DEL PROYECTO DE INVESTIGACION ...;Error! Marcador no
definido.

AVAL DE LOS LECTORES DEL PROYECTO DE INVESTIGACION........cccoovveverernnns vii
AGRADECIMIENTO ...ttt ettt eebe e IX
AGRADECIMIENTO ...ttt n e neennee s X
DEDICATORIA ettt b e e e e s e e b e e b et e b e e nneeenreenneas Xi
DEDICATORIA ettt ettt b et e bt e e ab e e bt et e e nbeeanbeeabeeentee e Xii
RESUMEN ...ttt sttt b e b e e et e et e e nbeeanbeentee s Xiii
ABSTRACT ettt ettt e e b et Xiv
INDICE DE CONTENIDO .....covuvieiieeeiceeseteeeesesees st seses s s sessssenssnsss s ssses st s sanessnens XV
INDICE DE TABLAS .....otiuiireieirceeeseees ettt sttt asssssssssassnns XXii
INDICE DE FIGURAS......cooemiteereeeeseesseeessesssesssessss s sssessass st ssses st sssessasssnssnes XXVii
1. INFORMACION GENERAL .......coocviietieeeeeeeeseseee s ses s senasss s sen s sesse s ssnssssnassenens 1
L1 TItUIO del PrOYECIO: . .ottt et re e nre s 1
1.2 FEChA T INICIO: .ottt 1
1.3 Fecha de fiNaliZaCion: .........ccooiiiieiieeee s 1
1.4 LUQAN 0B EJECUCION: ...c.viiiieie ettt ettt st et e s b e s beebesaeesaeeteereesteenbeannenreas 1
1.5 Facultad QUE QUSPICIA........ueeiieeiiiieiie ittt sbe e abe e re e te e sreeanes 1
(N O T T = W [V L= UL o o - oSSR 1
1.7 Equipo de Trabajo (APENAICE 1): ....oviiiiiiiiieieieieie et 1

XV



1.8 Coordinador del PrOYECIO: .......coviiiiieiie st nne s 1

1.9 Area de CONOCIMIENTO: .......oueverveeeiceeseieeee et ses ettt ess st s s eesnes 2
1.10 Linea de INVESTIGACION: .......cviiiiiiiieiieieiese ettt bbbt 2
I R 1T PSSR 2
14.2  SUD TINEA: oot bbbt 2
1.11 Proyecto de investigacion VINCULAO: ...........ccveiieieiie e 2

2. JUSTIFICACION DEL PROYECTO ..ottt ettt 2
3. BENEFICIARIOS DEL PROYECTO ....cciciie ittt 3
4. EL PROBLEMA DE INVESTIGACION: .....cooveviieeeeteesieee et esessenesss s snen s 4
5. OBUIETIVOS ...ttt bbbttt b et e et bbb e beeneeneeneas 5
5.1 GBNEIAL ...ttt e teene e re e teeneenre s 5
5.2, ESPECITICOS ...ttt bbbttt e 5

6. ACTIVIDADES Y SISTEMA DE TAREAS EN RELACION A LOS OBJETIVOS

PLANTEADOS ...ttt sttt sttt st s ettt b e st et e n e et et e be et et anennens 6
7. FUNDAMENTACION CIENTIFICO TECNICA .....cooiiiiiieiniieeineieiesieeeseie st 8
7.1 MARGCO LEGAL. ..ottt sttt e et e e e e et e e e ne e e anaeeanaeeas 8
7.2 TUFTSITIO 1.ttt ettt bttt ettt b e bbbt ek e e bt e st e st e s et e b e ebenbeebeeneereaneaneeneas 8
7.3 Modalidades de tUFISMO.......cuiiiiiiieiiieeeee et 9
7.4 TUFISMO SOSTENIDIE ... .o nne e 10
7.5 Inventarios de productos tUFISTICOS. .......cuiirieirereiee e 10
7.6 ALFACHIVOS TUFTSTICOS ..vvvvevienieiesie sttt sttt sttt 10
7.6.1 ATFaCtiVO NATUTAL .......c.ooiiiiieiiee et sbe e nee e 11
7.6.2 ATraCtivVo CUITUFAL ........cooveiieiie ettt nne e 11
7.7 INfra@StrUCTUNa TUFTSTICA. ....eivveiveeieeie et sae e e ee e 11
7.8 SUPEreStrUCIUIa TUFISTICA .....veiveeiicic ettt 11

XVi



7.9 PrOQUCEOS TUFTSTICOS ...t e ettt e et ettt e e e e e e e e et e e e e e e e e eeeeeeeeenaans 12

7. 10 Componentes del producto tUFISTICO .......veiveiiciecicse e 12
7.11 DESEINO TUFTSTICO ...eueeieeieic sttt 12
7.12 Andlisis del destino tUFISICO ........ciiuiieiiieiee e 12
7.13 D€ rECUISO @ AFACTIVO ....evvvieeiieieieeet et 13
7.14 De atractivo @ ProUUCTO .......ccveiiieiecieecie ettt ae e esne e reere e 13
7.15 EStudio de mercado tUFISTICO ........oieieireieiisie e 13
7.16 OFErta tUFTISTICA. .. e veveveeeieeie ettt 13
7.17 DeMANTA TUFTSTICA. .....veveeeeiiieeeeiceie e 14
7.18 AnAlisis de 12 DEMANTA .........coveiiiriiieiieeee s 14
7.19 ANALISIS del TEITITOIIO....c.vcuiieieeiiee e 14
7.20 Diseflo de productos tUFISLICOS. ......ccueieereieiriesie s 14
7.21 Estrategias de promocCion Y difuSiON...........ccceiveieiieii s 15
7.22 Diferentes estrategias de promocion y difusion.............cccccveveiieie e, 15
7.22.1 MAICA tUFISLICA ...vevvevieie ettt sttt en s 15
7.22.2 PAJING WED ...ttt et e e en s 16
7.22.3 Alianzas estratégicas y convenios con empresas turisticas.............c.ccevvverveieennenn, 16
7.22.4 IMPresos PUDIICITAIIOS .......ccuveiieiiesie et 16
7.22.5 Publicidad visual y audiovisual ..o 16

T 23 MALFIZ FODA ...ttt ettt et e s teesa e e s e e nteaneenreenteeneeareenneens 16
724 Matriz MEFE Y MEF | .....coiii e 17
8. VALIDACION DE LAS PREGUNTAS CIENTIFICAS O HIPOTESIS.......c.cccovvvvrennae, 17
9. METODOLOGHA ..ottt 17
9.1 ENfOQUE CUAIITALIVO ...t 17
S @ o =1 1Yo I RSSO RUPSPPRR 18
9.2.1 Investigacion eXPlOratoria..........cccccveiueeieiiecie ettt 18
9.2.2 MEtOd0 DIDHOGIATICO ..o 18



IR 011 =\ VA ) - AU OO TRURRRRPRRRT 18
0.2, CNECK LISt eeeeee ettt ettt e e e e e e e e et e e e e e e e e e e eeaeaeaans 19

9.2.5 Guia para la jerarquizacion de atractivos y generacion de espacios turisticos del

ECUBTON ... bbbttt bbb 21
Fase I: Realizacion del inventario de atractivos tUriStiCoS...........ccocuvvreivniieiiiiceees 21
Fase I1: Ponderacion y JerarqUIZaCioN...........ccvcvueieeieeriesieseesieseesieeseesraeseeae e e enneens 22
Fase I11: Sistematizacion geografica de 1as fichas ...........cccooviiiiiiiiincicee, 25

0.3 ODJEEIVO 2.ttt bbbt 25

9.3.1 INVeStigacion AESCIIPLIVA ........ciuveieiieiie ettt et e e sre e e e ee e 25

9.3.2 MELOAO INAUCTIVO ...ttt 25

0. 3.3 ENIBVISTA ...ttt bbbttt bbbt 25

9.3.4 ODSEIrVACION AITBCTA......cuveviieeeeiieie ettt bbb 25

0.3.5 ENCUBSTAS ...ttt 26

9.3.6 Manual para la planificacion de productos turiStiCOS..........ccccevvvereeveiieie e, 26
Etapa 1: Analisis del desting tUriStiCO........c.coiriiiriiiiie s 26
Etapa 2: Conceptualizacion del producto turistiCo ..........cccvvvveievievineicce e, 27
Etapa 3: Disefio del producto tUISTICO.........ccieiieiie e 29

IO o] 1= (1Yo R TSP SROS 30

9.4.1 INVeStIgaCiON AESCIIPLIVA ......c.veiiiiieeieiesieieiete e 30

9.4.2 MELOAO INUUCTIVO ...ttt 30

9.4.3 ENEIBVISTA ...ttt 30

9.4.4 ODSEIrVACION AITECTA. .....c.viiiieieeiieieie ettt 31

0. 4.5 MALHIZ FODA ...ttt ettt ete s e et e teeneesreenteeneeareenneens 31

9.4.5.1 Matriz INTEINO-EXIEITIO ...c.vititiitiitieieeieeiee ettt bbbt 31

0.4.6 MALIMIZ IMEFT ... ettt e e nne e 32

0. 4.7 MALMZ MEFE ... et ee e 33

9.4.8 Estrategias de promocion Y difUSION..........cccooeiiiiiiniiiiicece e 33

9.4.9 FODA CIUZAAO. ... cveiiieiieiieiesee sttt ettt bbbttt bbbttt 34

Xviii



9.4.10 ANAIISIS ESLFALEYICO .. .eveeuieitieieeiesieesieee s et e et re et e e e sre e te e e e s e e steeneesreesteeraesreeneeens 35

10. ANALISIS Y DISCUSION DE RESULTADOS........c.cooiveieieiisieeieseseee s 35
10.1 Validacion del inventario tUFiSTICO ........cocooviireieiieneec s 35
10.1.1 Clasificacion de los atractivos turisticos el cantdn Sigchos..........c.ccocevviiiiiinnne, 35

10.1.2 Recopilacion de informacion primaria y verificacion con la informacion

SECUNUAITA. 1+ttt bbb bbb bbbt bbb e st et e b e b e et e e b e et e nbeaneeneeneas 35
10.1.2.1. Laguna del QUITOTOA. .........coviiiiiiieiisieeieiee s 37
10.1.2.2. ColUMNAS 08 TANQAN.....cueiiiieieeiesiie it eee ettt b e et e stesneesreenee e 38
10.1.2.3. Cafon del TOACKT ......ccviieieiiie e e 39
10.1.2.4. ChUro de AMANTA ........cceruerieriiiieiieiiieeeie ettt 40
10.1.2.5. LICAMANCNA ....c.tiiiiiiieiiieie ettt ettt e e s e sreenteeneesneenee e 41
10.1.2.6. LOS HINIZAS....ccteeieiiieiiieie ettt e e s e sneeteeneesneenee e 42
10.1.2.7. Bosque Protector Zarapullo ...........cccoooeiiiiicie e 43
10.1.2.8. Malqui Y MACNAY ......cceciiiiiiiiieie et 44
10.1.2.9. Mirador del ANGEL........c.ccvveevieeeeeeeeeeeee e 45
10.1.2.10. Cafion del rio CUMDIJIN.......c.oiiiiiicee e 46
10.1.2.11. Cafdn Pifali Zuruchupatingo — Malingua............ccccceevveieeiiiie e, 47
10.1.2.12. Centro DON BOSCO..........coiiiiiieiiiieiie sttt 48
10.1.2.13.  TIHNCNE TOOIAS ...evveveeiviesieenieeiee st eieeeestee e ee sttt e e neesreenteeneesreenee e 49
10.1.2.14. Cerro Yana RUM ....ccveiiiieieeie ettt e e s naeaneesnee e e 50
10.1.2.15. Aguas Termales YanayakuU ...........cccccceiieieerieiieieesie e sieesie e sra e e s 51
10.1.2.16. Molino De Piedra De AlN ..o 52
10.1.2.17. QUESEria QUIlOLOA .......ccveieieiiecie et 53
10.1.2.18. Hacienda PIlapUCHIN ...t 54
10.1.2.19. Laguna THHNTE ....cceiiiee ettt 55
10.1.2.20. Aguas Termales De KunuK Yaku ..........ccccccvivieiieiiiiicieecc e 56
10.1.2.21. QNAPAG NAN ....oeoeeeeeeeee et 57
10.1.2.22. Cascada El THUNTO ....ocveiieiee e 58
10.1.2.23. Iglesia De Palo QUEMAAO..........ccueeiuiiiiieiie ittt 59
10.1.2.24. MiNas D& Oro Y Plata........ccceeruiiiriiiieiieiiee e 60
10.1.2.25. Fabrica De Panela “Asociacion Flor De Cana™ ..........ccccoveveiiieeiiiee e, 61
10.1.2.26. Bosque HUmMedo Toachi — PHALON ........ccoiiiiiiiiiiiiicee e 62

XiX



10.1.2.27. lglesia De San Miguel de ChugChilan ............cccoooveviiiiiieci e, 63

10.1.2.28. Bosque NUblado De MOTEta..........cccueviiieieee e 64
10.1.2.29. Cascada de SANta ROSA.........cceuiiiriieieiie et 65
10.1.2.30. Vivero De Plantas OrnamentalesS...........ccocveeiieiierieeieseenie e 66
10.1.2.31 Laguna Triunfo Grande.........cccvieeiiieieiieseese e 67
10.1.2.32. Cascada y Bosque Protector de Cutzualo .........c.ccevvvieiieiiie e, 68
10.1.2.33.  MOIIN0S 08 AZACKE ..o 69
10.1.2.34. Fiesta del desposte del Ganado ...........cccoveieieiiiiiiniceeee e 70
10.1.2.35. Churo de San Gabriel.........cccooiiiiiiiiiiiee s 71
10.1.2.36. HUMItas de Sal Y DUICE. .......ccccueiieiiee et 72
10.1.2.37. Piedra de GUINQOPANE ........cceiiiiiiiieieie ettt 73
10.1.2.38. PUCAIA — YAlO ..ottt 74
10.1.2.39. Agua Mineral de la Hacienda La EStela .............ccccooeeiiiieiiicc e, 75
10.1.2.40. TUNEI A& KALAVA .......eoueeiieieie ettt 75
10.1.2.41. Aguas Termales de LiCamanCha .........ccccevereiiriiiiinieieee e 76
10.1.2.42. CasCada de CUNCGUIZA .......ccuerueruiiiiaiiaieeieie ettt 77
10.1.2.43. Cascada D& CriStal........cccoeiiiiiiiiiieieiee e 78
10.1.2.44. Bosque Protector Zarapullo ...........ccoooeiieieeie i 79
10.1.2.45. Cascada FraileJOn...........coeiiiiiriiiiiie e 80
10.1.2 Ponderacion Y JErarqUiZaCiOn..........ccccveerereeieeneeeeesiesee s 85
10.1.2.1 Matriz para la validacion de INVentarios. ...........cccccoeveveivieieese e, 85
10.1.2 Sistematizacion geogréafica de 1as fichas............ccccvevveiiiccicc e, 86
10.2 Disefio del producto tUFTSTICO. ........cviiiiieiee e 86
10.2.1 Analisis del desting tUFSTICO .......ccviviieieieiee e 86
10.2.1.1 Delimitaciones del destino tUFiStICO.........couererereiiie e 86
10.2.3 Analisis del contexto social, politico y econOMICO..........ccceevveveevieiieiiececiene, 101
10.2.6 Conceptualizacion del producto tUFiStICO..........cooeieiieriescreeec e, 107
10.2.7 DescripCion de 10S ProQUCTOS. ........ocveiuiiiiiieieieiesie e 112

10.2.8. Validacion de la propuesta inicial de producto con intermediarios y consumidores

............................................................................................................................................ 154
10.2.9 Determinacion de las necesidades de intervencion pablicay privada................... 164
10.3 MALFZ FODA ...ttt et e e e e e esreeaeeneenteeteeneennes 165



10.3.2 MALFIZ MEFT ... 167

10.3.3MALFZ MEFE ......ooieicieeieese ettt nn s 168
10.3.3.1 Tabla de resumen del anélisis de potencial turistico............cccoeerererirernnne, 170
11.3.4 MALriZ €StrALEQICA. ... ecveivierieieiesie ettt sre e reeneeneens 170
11.3.5 ANALISIS SLFALEICO ...evvvevviiteeieeie ettt ste et e e e re e e s e eeeaneenreas 174
11.3.6 RESUMEN 0 ESLrAtEUIAS ......vveiveeeeciieiie ettt e et re e e e neenne s 175

11. IMPACTOS (SOCIAL, TECNICO, ECONOMICOS) ..o 175
00 S To o - | SO R UTPSPRRRRS 175

O 1= ol o oo L SO SRR PR PR 176

I oo 0] 0 1 [ o ISP 176

12. PRESUPUESTO Y CRONOGRAMA ...ttt 177
13. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES .......coooiieeee e 178
131 CONCIUSIONES .....ouviviitiiiieieeiie ettt bbb 178
13.2  RECOMENAACIONES.......iiiieiieiieieie ettt ettt bbb neenes 179
14. BIBLIOGRAFIA ...ttt ettt 179
15, APENDICES.......c..coiiiiitiiieiiess ettt
Apéndice 1. Hoja de vida del equipo iNVeStigador ............cc.eoeiieieeie i
Apéndice 2. Clasificacion de atractivos NatUrales .............ccovevevieiieieiiie i
Apéndice 3. Clasificacion de Atractivos CUItUIalES ............cceoveveieieriie e

Apéndice 4. Inventario de la fase 1 de clasificacion de los atractivos naturales y
culturales de CantOn SIGCNOS.........cueiviiiiieie et nre e
Aprendices 5. Atractivos JerarqUIZados ...........cceoveieirieieeie e se e
Apéndice 6. Matriz Validada de atraCtiVS...........ccooerieiierieiine e
Apéndice 7. FOrMAato ENCUESLAS........ciieieiiriiieieiesie e
Apéndice 8. Fotografias de 1as visitas IN SITU ........ccccoooiiiiiiiic e
Apéndice 9. Levantamiento de informacion de atractivos a través de las fichas del
IMIINTUR . < e e et e e e e tae e e e e et et e e e ssbaeeeesssaeeeaannneeeeannnes
Apéndice 10. Aval del TradUCTOr.........cccoiiiiiiiicee e

XXi



INDICE DE TABLAS

Tabla 1. Tabla de BENEfiCIArIOS ........ccviiiiiiiiiieieeee s 4
Tabla 2. Tabla De Actividades y Sistema de Tareas..........cocvevereereniieneenieeiee e 6
Tabla 3.Disefio del Producto TUFISEICO........cviiiieieieice e 15
Tabla 4. Ejemplo de CheCk TiSt .........coiiiiieieece e 20
Tabla 5. Parametros de valoracion de 10s atractivos tUriStiCOS .........cccovererenenenesieieienen, 24
Tabla 6. Cuadro de conceptualizacion de [0S Productos...........c.ccoerrirerieiinenieneese e 27
Tabla 7. Cuadro de comparacion entre producto y Mercado ...........ccoouvereierenenieieseseieeennns 28
Tabla 8. CUAAI0 JESTINO.......ciiiiiiiiieie et 28
Tabla 9. Ejemplo de Matriz FODA ...ttt 31
Tabla 10. Rangos de medicion para matrices MEFIy MEFE............cccoiiiiiniinicice, 32
Tabla 11. Tabla de factores INTEINOS ........ccvviieiiiieieee et nneas 32
Tabla 12. Tabla de factores XtEIMOS........civiiiieieieieie et 33
Tabla 13. MatriZ @StratEICaA ... .ccueiveireete ettt e et e s ste e esreeaesneenneas 34
Tabla 14. Matriz de calificacion del IMPACLO. ........ccooeiririiieeee e 35
Tabla 15. Numero de atractivos de la provincia de CotopaXi.........cccecvverererierenniesienereeennes 36
Tabla 16. Ubicacion Laguna del QUIIOLOa ...........c.ocveiiiieiiciecc e 37
Tabla 17. Ubicacion Columnas de Tangan...........ccccveiieieieeieeie e esee e 38
Tabla 18. Ubicacion Cafion del rio TOACK ......cvcveievieie e, 39
Tabla 19. Ubicacion Churo de AMANnta ...........ccveeeieiiereseie e 40
Tabla 20. Ubicacion LiCamanCha..........cccceiiiiiiiiiiicie e 41
Tabla 21. UDIcacion LOS HINIZAS ......cc.coeiiiiiiiieieeese e 42
Tabla 22. Ubicacion Bosque Protector Zarapullo............cccooeviiieiiiiineineseeeseceeees 43
Tabla 23.Ubicacion Malqui y MaChay ...........ccccoviiiiiiieiieieesc e 44
Tabla 24. Ubicacion Mirador del ANGEL.............cvvieoeieeeeeeeeeeee e, 45
Tabla 25. Ubicacion Cafion del Rio CUmMbBIJin.........cccoviiiiiiiicccceee e 46
Tabla 26. Ubicacion Cafidn Pifiali Zuruchupatingo..........coceviiienciiineiec s 47
Tabla 27. Ubicacion Centro DON BOSCO .........cucveieierierieriesie e seeeeseeseesie e e e naeneenens 48
Tabla 28. Ubicacion TiliNChe TOIOIAS .......cccviviieieieiee e 49
Tabla 29. Ubicacion Cerro Yana RUMI........c.ccuiveiaieieneie et 50
Tabla 30. Ubicacion Aguas Termales Yanayaku ............ccccoveiireiinieienene s, 51
Tabla 31. Ubicacion Molinos de Piedra de Alan............ocooiiiiiiiiieicnene e, 52
Tabla 32. Ubicacion Queseria QUIIOI0A.........cuiiviiiieiiicciie et 53
Tabla 33. Ubicacion Hacienda PilapuChin.............cccocoiiiiiiie e 54



Tabla 34. Ubicacion Laguna TilINT ..........ccooveiiiieiiee e 55

Tabla 35. Ubicacion Aguas Termales de KUnuK YaKu ..........ccoceiveiierieiiienieeriesie e 56
Tabla 36. Ubicacion Qhapag NaN ..........cc.ccovueveeeeeveieieseeveeeee et 57
Tabla 37. Ubicacion Cascada El TFUNTO ......c.ccveveieiiii e, 58
Tabla 38. Ubicacion Iglesia de Palo QUEMAdO .........ccocveiveiieiiiiieceee e 59
Tabla 39. Ubicacion Minas de Oro y Plata..........ccccoeveieiiece i 60
Tabla 40. Ubicacion Fabrica de Panela “Asociacion Flor de Cania” ..............cccccoevevinevnnanne. 61
Tabla 41. Ubicacion Bosque Humedo Toachi-Pilaton ............ccccovveeieveniiiesiece e, 62
Tabla 42. Ubicacion Iglesia de San Miguel de Chugchilan ..., 63
Tabla 43. Ubicacion Bosque Nublado de MOreta...........cccocveveiieiieieeie e 64
Tabla 44. Ubicacion Cascada Santa ROSA.........ccccviirririirenieisese e 65
Tabla 45. Ubicacion Vivero de Plantas Ornamentales ...........ccoovovvevevereneiesiese e, 66
Tabla 46. Ubicacion Laguna Triunfo Grande ...........ccccoooeiieve i 67
Tabla 47. Ubicacion Cascada y Bosque Protector de Cutzualo............ccccovevvevieiicieenieciennn, 68
Tabla 48. Ubicacion Molinos de AZacChe .........ccccveieieie i, 69
Tabla 49. Ubicacion Fiesta del Desposte del Ganado ...........cccveieriiniieinieneneeseseeeees 71
Tabla 50. Ubicacion Churo de San Gabriel ..o, 71
Tabla 51. Ubicacion Humitas de Sal Yy DUICE .........ccocouiiiiiieiecc e 72
Tabla 52. Ubicacion Piedra de GUINGOP@ANE ........ccuoerieirerenieesiise e 73
Tabla 53. Ubicacion PUCAra- YAl0 ........ccccoviiiiiicieicse e 74
Tabla 54. Ubicacion Agua Mineral de la Hacienda La Estela.............cccoovevviieiccicccien, 75
Tabla 55. Ubicacion TUnel de KataWa ...........cccveieieiiieie e 76
Tabla 56.Ubicacion Aguas Termales de Licamancha ..........ccccccoveveeicicne s, 76
Tabla 57. Ubicacion Cascada de CUNCUIZA.........ccoerureeierienieerese e 77
Tabla 58.Ubicacion Cascada de Cristal..........c.cooeieiiiiiiii i 78
Tabla 59. Ubicacion Bosque Protector Zarapullo.............cccoovviiiiiiiecie i 79
Tabla 60. Ubicacion Bosque Protector Zarapullo............ccocovviiiiiniiiiiiscneeese e 80
Tabla 61. Matriz ChECK LISt.......cc.viiiiieieiie ittt sreenee e nneas 81
Tabla 62.Cuadro de resumen de la matriz validada. ...........cccoceeiiiiiiiniiieieeec s 85
Tabla 63.Cooperativas de transporte del cantdn SigChoS ..........c.cccveiieiiiicie e, 87
Tabla B4. RULAS VIAIES ......ooiieiieie ettt e et e et e reesteesenneenneas 88
Tabla 65.Cuadro de resumen de [0S @traCtiVos .........cccooereriiiniiinieeee e, 88
Tabla 66.Patrimonio Natural del Cantdn SIigChOS...........cccovveiiiiiiieieee e 89
Tabla 67.Patrimonio Cultural Inmaterial del Cantdn Sigchos..........ccccccooveiieiiiicceccecie, 89

XXiii



Tabla 68. Bienes inmuebles del Canton SIgCN0S ........ccvcveiieieiieceeseee e 90

Tabla 69. Patrimonio Mueble del cantdn SigChOS..........cccooveiiiiiiiicceee e, 90
Tabla 70.Actividades vigentes en el cantdn SigCh0S. ..o 92
Tabla 71.Establecimientos de alojamiento vigentes en el canton Sigchos. ..........c.ccccvevvevineen. 93
Tabla 72.Establecimientos de alimentos y bebidas vigentes en el canton Sigchos. ................ 93
Tabla 73.Establecimientos de esparcimiento vigentes en el canton Sigchos............ccccceeeeaee. 94
Tabla 74.Guias CantOn SIGCNOS. ........oiiiiiiiiiee e 94
Tabla 75.Detalle de los servicios basicos del canton. ..........cccoviveriiiniineeee e 96
Tabla 76.Perfil del turista NACIONAN .............coiiiiiiie s 98
Tabla 77Perfil del turista eXIraNJErO .........c.oiveiiiiiiece e 99
Tabla 78. Oferta turistica SIGCNOS. .........cociiiiie e 100
Tabla 79. SECLOr PUDIICO ..o e 103
I Lo F (R T=Tod (o gl o] 17 Vo [o SR 103
Tabla 81.Matriz FODA del destino tUFIStICO. ......coverieriirieieiiseseeee e 105
Tabla 82.Conceptualizacion del producto tUriStiCO..........ccoerriiereirie e, 107
Tabla 83. Matriz producto Y MEICAA0. .........uririeieieieie et 109
Tabla 84.TIP0S A UESLINO ......cveiviecieeecee et sre e enes 109
Tabla 85.Cuadro general de CONICIONES .........c.ccveiieiieiiee e e 110
Tabla 86.Cuadro de resumen de la oferta turistiCa ..........ccoceovereicieiiieie e, 111
Tabla 87.1tINerario fUll Ay . .........ccooeiiiii e 113
Tabla 88.Costo del Full Day producto “Cultura Viva” ...........c.ccccooioiiveneiiiineiniieieeen, 118
Tabla 89.Ficha técnica de establecimientos de hospedaje ...........ccccevevveieiieieececic e 119
Tabla 90.Ficha técnica de servicio de alimentos y bebidas............ccocooriieiiiiiiiiiiee, 120
Tabla 91.1tINErario fUll dAY ..o e 123
Tabla 92.Costo del Full Day producto “Primero 10 RUESIFO”.............ccccoeeiiciieniiiienennnn, 127
Tabla 93.Descripcion de 10S ProduCtos ..........cccveieeiie e 130
Tabla 94.Atractivos A& 18 FULA .......c.eeviiie i ns 131
Tabla 95.Precio de VeNnta de 8 FULA..........ccoiiiiiiiie e 142
Tabla 96.Atractivos Naturales y Culturales del cantdn.............cccccceeveiveicicceccc e 143
Tabla 97.Ficha técnica de establecimientos de hospedaje. ..........cccccvvevveieiieieecc e 146
Tabla 98.Ficha técnica de establecimientos de hoSpedaje .........ccocvvvereneieneni s 147
Tabla 99.Ficha técnica de servicio de alimentos y bebidas...........cccooooiviniiiiiii 148
Tabla 100.Servicio complementario Fabricas de Quesos de Sigchos.........cccccvveeveiicvivenenne. 149
Tabla 101.Servicio complementario Fabrica de Vino de Mortifio. ..........ccceeveviviieciie e, 149

XXiv



Tabla 102.Servicio complementario limpPieza CoN CUY ......ccvvvveeeerieiieirerie e seeie e 150

Tabla 103.Criterios de ValidaCion ..o e 154
Tabla 104. Cuadro de iNtEIVENCION ........cceiviiiieieieiese e 164
Tabla 105. Matriz FODA de 10S ProdUCTOS. ........ccveiiiiiiiiesiesie s 166
Tabla 106. MATRIZ MEFT......ccccoiiiiiiieieese ettt 167
Tabla 107. MAtriz MEFE ..o e 169
Tabla 108. Resumen de los factores internos y externos de la matriz FODA ..........ccccee..... 170
Tabla 109. Resumen de las diferentes estrategias planteadas.............ccocevvereieniiieneicnnenn 171
Tabla 110. ANAlISIS StrategiC0.......cccveiieiieeie et sre e nnes 174
Tabla 111. Tabla de PreSUPUESTO.........ccciieie ettt nns 177
Tabla 112. Clasificacion de Sitios NAtUFAIES...........cceveeereiiie e 191
Tabla 113. Clasificacion de manifestaciones culturales.............ccocooviiinniiiiiiinieneneee, 195
Tabla 114. Inventario de manifestaciones culturales del Canton Sigchos.............ccccvevneee. 197
Tabla 115. Inventario de sitios naturales del Cantdn Sigchos ............cccevevveiiieic e 200
Tabla 116. Evaluacion de 10S atraCtiVoS............cuevveieiiiriie i 204
Tabla 117. Matriz validada de los diferentes atractivos del cantdn Sigchos ....................... 207

XXV



INDICE DE FIGURAS

Figura 1. Matriz iNterna-eXtEINA..........cueiuieieiieieee e se e e et sae e e et e e esreesreeneeenes 33
Figura 2. Laguna del QUITOTOA..........ccuiiiiiiiiieiiee et 37
Figura 3. ColumMNAs A& TANGAN .......ccueiiiiitiiieiieieie et bbbt 38
Figura 4. Candn del TOACKT ......ccciiieiiccecc et 39
Figura 5. Churo de AMANTa.........cccooueiieiiec et sre e enes 40
Figura 6. LICAMANCIA ........ooiiiiiiiie e 41
FIQUIA 7. LOS HINIZAS. ...ttt 42
Figura 8. Bosque Protector Zarapullo...........ccoocveiiiieiicie e 43
Figura 9. Malqui y MACNAY .........ccviiiiieciec e enes 44
Figura 10. Mirador del ANGEL ............coveevieeveeeee e 45
Figura 11. Cafion del Rio CUMDIJIN .......ooiiiiiieiseeee e 46
Figura 12. Cafion Pifiali Zuruchupatingo..........cccccviieiieie e 47
Figura 13. Centro DON BOSCO .....c.ccuiiuieiieieiiie ettt sttt ste e sneesnaenneens 48
Figura 14. TilINCRE TOTOIAS......ceiiiieieeiteitirie e 49
Figura 15. Cerro Yana RUMI .......ccooiiiiiiiiiiiieeee e 50
Figura 16. Aguas Termales YanayaKU ...........cccccvveiueiieiierieiieseesie et sre e s sie s 51
Figura 17. Molinos de Piedra de Alan ............ccooveiiiie e 52
Figura 18. QUESEria QUITOIOA .........cveiiieiieiie et 53
Figura 19. Hacienda PilapuChIN ..........c.cooiiiiiiiiieceee s 54
Figura 20. Laguna THNTE ......ocviiiiie ettt ste e ens 55
Figura 21. Aguas Termales de KunUK Yaku.........ccccoveiieiiiieiecsecc e 56
Figura 22. QRapag NaN..........c.ccuocuireeeeeeeeeeeeeeeee ettt 57
Figura 23. Cascada El TIIUNTO .....c.ooiiiiiie s 58
Figura 24. Iglesia de Palo QUEMAO ...........ccveiuieiiiieie e 59
Figura 25. Minas de Oro Y Plata ..........cccooveiiiiicii et 60
Figura 26. Fabrica de Panela “Asociacion Flor de Cana’” ...........ccccocuviviiiviiiciiinnieinnn, 61
Figura 27. Bosque HUmedo Toachi-Pilaton............ccccooriiiiiiiiiieeeeeeee e 62
Figura 28. Iglesia de San Miguel de Chugchilan.............cccooeiieiiic i 63
Figura 29. Bosque NUbIlado de MOFeta.........cuccvieiiieiiieie e 64
Figura 30. Cascada de SAnta ROSA ..........ccuiiiiiiiiiieie et 65
Figura 31.Vivero de Plantas Ornameéntales. ... 66
Figura 32.Laguna Triunfo Grande..........ccceeiieiiiiiie ettt 67
Figura 33. Cascada y Bosque Protector de Cutzualo..........cccccoveviviiieiiicciic e 68

XXVi



Figura 34. Molin0S 08 AZACKE.........cuiiieiee e 69

Figura 35. Fiesta del Desposte del Ganado...........c.ccvevveiiieiecie e 70
Figura 36. Churo de San Gabriel..........c.cooiiiiiiiie e 71
Figura 37. Humitas de Sal Y DUICE ..........ccooiiiiiiiccecec e 72
Figura 38. Piedra de GUINQOPANA .........couveieiieieeie e esie e eeste et ste e sreesre e e sneesnaeneeanes 73
FIgUra 39. PUCAIA- Yal0.......ceeieeeecie ettt sre e 74
Figura 40.Agua Mineral de la Hacienda La EStela ... 75
Figura 41. TUNel de KALAVA. .........cooiiiiiiieiee e 75
Figura 42.Aguas Termales de LiCamanCha...........cccccceiiiiiiieieece e 76
Figura 43. Cascada de CUNCGUIZA .........ccveueieeieeieiie e ese e seese e sta e e e e ste e e sneesnaeneeenes 77
Figura 44. Cascada de CriSTAl ..........ccoeiiiiiiiiieieee e 78
Figura 45. Bosque Protector ZarapullO ..o 79
Figura 46. Cascada Frail€]ON ..........c.ccccoiioiiiiii ittt 80
Figura 47. Georreferenciacion de 10S atraCtiVoS ...........c.ccveieieeiieiic e 86
Figura 48. Grafico del cantin SIigChOS ..........ccoieiiiiiiiiiee s 101
Figura 49.Mape0 A€ 18 FULA ......c.eeveiiieiieie e 122
Figura 50. Grafico de la ruta “Primero 10 NUESIIO” ........cceiirireiineeieie e 129
Figura 51.Ruta completa establecida para el producto 3...........cccccoveieiiieiicic e, 152
Figura 52.Ruta detallada del dia 1 establecida para el producto 3 ..........cccccceveivriiericnnn, 152
Figura 53.Ruta detallada del dia 2 establecida para el producto 3 ..........ccccccevevereieniennne, 153
Figura 54.Ruta detallada del dia 3 establecida para el producto 3 ..........cccccceeveiieiciieenenn, 153
Figura 55. Tabulacion de 1a pregunta L..........ccccoeiiiiiiieiicce e 156
Figura 56. Tabulacion de 1a Pregunta 2 ... 156
Figura 57. Tabulacion de 1a pregunta ... 157
Figura 58.Tabulacion de 1a pregunta B............ccceiveieeieiiece e 158
Figura 59. Tabulacidn de 1a pregunta 7.........c.ccoeiveieiic i 158
Figura 60. Tabulacion de 1a pregunta 8...........ccoeveiriieereieeee s 158
Figura 61. Tabulacion de 1a pregunta 10.........c.cooveerieereneese e 159
Figura 62. Resultado matriz iNterNa EXtEINA .........ceevveiiiieiie e 170
FIQUIA B3, PUCAIA ..ottt ettt e et sae e te e sre et 220
Figura 64 CUltivo 08 MOFTIAO .......eviiiieieii i 220
Figura 65 Churo de AMANTA.........cooiiiiiiii bbbt 220
FIQUIA 66 PUCAIA-YaL........cooiieie ettt st ne e re e 220
Figura 67 Churo de AMANTA........ceoiieiieeiie e sre e beesree s 220



Figura 68. MiIrador GUAYAMAL.........ccuerueeieriiesieeiesee e eeeseestessaessee e eseesreesseensesseesseeneesseessenns 220

Figura 69. Mirador GUAYAMA SUF .........cccueiieiieiieiee e eie e ste e sieese e e e ste e ssaesreeneesneenseans 221
Figura 70 Monumento a San MIQUEL...........cccoiiiiiiiii e 221
FIQUIA 71 SIGCN0OS. ...ttt 221
Figura 72 SIGCh0S-La MALIIZ .......c.ccveiieie et 221
Figura 73 Monumento a San MIGQUEL...........cooiviiiiiii e 221
Figura 74 Monumento a San MIQUEL...........cccoiiiiiiiii e 221
Figura 75 Monumento a San MIQUEL...........cccoiiiiiiiii e 222
FIgUra 76 ChUQCRITAN..........oiiee e re e 222
Figura 77 Sefialética de la Iglesia San Miguel de Sigchos ..........cccccveviiieiicic v, 222
Figura 78 Puerta principal de la iglesia San Miguel de Sigchos...........ccccvviiiiiiiiicieen, 222
Figura 79 Fachada principal de la Iglesia San Miguel de Sigchos ............cccociiiiiiiiienienen, 222
Figura 80 Fachada de la iglesia San Miguel de Sigehos..........ccccceiveiiiiiciicic e, 222
Figura 81 Cupulas de la iglesia San Miguel de SIgChOS.........cccccvveiveiiiieseee e, 223
Figura 82 Vista @ 18S TEITAZAS .......cveiveiirieiisiesie e 223
Figura 83 Iglesia Matriz de ChugChITAN ..........cccooiiiiiiie s 223
Figura 84 Rotulo CIircuito SUr SIGCNOS..........coiiiiiicce e 223
Figura 85 Camino del QUIlOta LOOP .....ccviiiieiieciecic et 223
Figura 86 Cafion PilapUCHIN ..ot 223
Figura 87 MIirador NAWIVI ...........ccovueveveeeieicieceecee et 224
Figura 88 Mirador NAWIVI ...........c..ceviveieieeeeeeeeeeee et 224
Figura 89 Mirador ri0 t0ACKNI..........cceeiieicciece e 224
Figura 90 Mirador GUANTOIO ........cvoviiiiiiiieieee e 224
Figura 91 Colegio DON BOSCO......c..oiuiiiiiiiiiniisiieiieie ettt 224
Figura 92 MiIrador “R7.......coiiiiiiiiii s 224
Figura 93 Logde LIUHU LIAMA........cooiieiciecece et 225
Figura 94 Sendero del CafiOn ..o 225
Figura 95 Cascada 1as GOIONAIINGS..........cccuiiiiiiiieiee e 225
Figura 96 Comunidad el SAlAdO ..........cooiiiiiiiie e 225
Figura 97 Bosque Nublado de Aglomerados...........cccveiiieiieiiiiciie e 225
Figura 98 Mirador de GUAYAMA ...........coueiuirieiiieieeieienie ettt bbbt 225
Figura 99 Bosque NUbIado MOTELa..........cciiiiiiiiiiiec e 226
Figura 100 HOStal ] VAQUETO........cvieiiieciie ettt ae e 226
FIQUIA 101 INSTHIVI ..ottt ra e te e re e e 226

XXViii



Figura 102 Parque central de INSHIVI .........cccoveiiiiiiicc e 226

Figura 103 Monumentos a los caporales y el nifio Manuelito............c.cccoecveveiieeincccinenen, 226
Figura 104 Toros de PUEDIO ......c..oviiiiiiee e 226
Figura 105 Banda tradicional de INSHIVI ...........ccoviiiiiiiiiiic s 227
Figura 106 Fiesta de afio nuevo en Insilivi-pase de muejres tOreras .........ccccevevevvevveseenenn, 227
Figura 107 Fiesta de aflo NUEVO €N INSTHVI ........cccccveiiiiiicce e 227
Figura 108 Laguna & TOOIES. .......ccueiviruiriirieriieieeieie ettt 227
Figura 109 Comunidad el SAlado ............ccooiiiiiii e 227
FIgura 110 El CAIVAIIO ........coeeiecccee et 227
Figura 111 Fabrica del vino de MOrtifi0.........cccvieeiieieiiese e 228
Figura 112 ENCUEStas re@liZadas ...........ccocureiirieiiieie i 228
Figura 113 Encuestas realizadas a los moradores del cantdn Sigchos...........ccocceviieniennnn, 228

XXiX



1. INFORMACION GENERAL

1.1 Titulo del Proyecto:

Identificacion y elaboracion de productos turisticos para el cantdn Sigchos
1.2 Fecha de inicio: 10 de octubre 2022
1.3 Fecha de finalizacién: 04 de junio 2023

1.4 Lugar de ejecucion:

Canton Sigchos — Provincia de Cotopaxi — Universidad Técnica de Cotopaxi

1.5 Facultad que auspicia

Facultad de Ciencias Agropecuarias y Recursos Naturales

1.6 Carrera que auspicia:

Carrera de Licenciatura en Turismo.

1.7 Equipo de Trabajo (Apéndice 1):

Tutor: Lcda. Norma Lucia Benavides Zura, Mgs.
Correo: norma.benavides9644@utc.edu.ec

Teléfono: 0994078798

Estudiante - Investigador: Bryan Aron Pérez Hernandez

Estudiante - Investigador: Karen Lisseth Toaza Logacho
Lector 1: Ing. Klever Mufioz Solis, Mgs.
Lector 2: Ing. Andrea Isabel Andrade Ayala, Mgs.

Lector 3: Ing. Daniela Alejandra Rodas Vinueza, Mgs.

1.8 Coordinador del Proyecto:

Estudiante - Investigador: Bryan Aron Pérez Hernandez
Correo: bryan.perez1862@utc.edu.ec

Teléfono: 0999069151

Estudiante - Investigador: Karen Lisseth Toaza Logacho
Correo: karen.toazal273@utc.edu.ec

Teléfono: 0992583112


mailto:norma.benavides9644@utc.edu.ec
mailto:bryan.perez1862@utc.edu.ec
mailto:karen.toaza1273@utc.edu.ec

1.9 Area de Conocimiento:

Servicios personales.

1.10 Linea de investigacion:

1.4.1  Linea: Planificacion y gestion del turismo sostenible.
1.4.2  Sub linea: Analisis del turismo.
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2. JUSTIFICACION DEL PROYECTO
El presente proyecto se llevaré a cabo en el canton Sigchos se toma en cuenta la historia e
importancia de los habitantes, los atractivos naturales y culturales, tradiciones y festividades
de cada parroquia existente en el cantén, también se la percibe como una alternativa econdémica,
debido a que el cantdén posee manifestaciones ricas en tradiciones y costumbres las cuales son

aprovechadas para crear productos turisticos beneficiando a los pobladores.

En virtud de ello, con el objeto de reactivar la economia, una vez culminado el periodo de
confinamiento obligatorio previamente referido, se reabrieron rutas turisticas y locales
comerciales que se dedican a la promulgacion del turismo, mediante la oferta y demanda de

servicios y productos turisticos.

En la actualidad, el COVID-19 sigue presente en nuestro diario vivir, motivo por el cual,
lamentablemente las personas estan obligadas a vivir con este virus. En funcién de ello, la
creacion de productos turisticos en el canton Sigchos permitira viabilizar una nueva forma de
generar un mercado turistico en dicha zona ya que “la creacion y comercializacion de un
producto turistico genera ventajas incuestionables para un destino al favorecer la creacion de
empleo, estimula la formacion de nuevas empresas, contribuir a la puesta en valor del

patrimonio local y generar riqueza para el territorio” (Terry, 2021)

La creacion y operacion de productos turisticos propicia la diversificacion de la oferta del
territorio, esto permite la redistribucion de la riqueza y genera una demanda econémica en los
habitantes de esta forma se benefician los negocios, desde una tienda en el barrio hasta un

hostal o el servicio de los guias locales.



3. BENEFICIARIOS DEL PROYECTO

Los beneficiarios seran las personas que de manera directa como pobladores y
habitantes del canton o indirecta como autoridades que se beneficien de este proyecto
obteniendo la informacion del producto desarrollado lo identificaremos como beneficiarios
directos y beneficiarios indirectos.

Beneficiario directo

Para el presente proyecto, se establecio a beneficiarios directos a la operadora turistica
University Tourism Center y agencias de viajes, entes que podran publicar los resultados
obtenidos de la investigacion en sus diversos canales de distribucion para comercializar los
productos turisticos que se disefiaron.

Beneficiarios indirectos

Los beneficiarios indirectos son: habitantes del cantéon Sigchos dado a que los
establecimientos de alimentacién y hospedaje se encuentran distribuidos en todo el canton y
debido a que estas zonas se nombran en la investigacion, tienen la posibilidad que los turistas
visiten los lugares que se mencionaran, se podran implementar servicios o actividades
complementarias para satisfacer las necesidades de los turistas y asi impulsar el desarrollo
turistico en el territorio. Los comerciantes se benefician al tener mas afluencia turistica en la
manifestacion, donde pueden comercializar todos sus productos. La cooperativa de transporte
“Reina de Sigchos” es la tUnica unidad de transporte que conecta intercantonalmente desde el
terminal de Latacunga hacia el cantdn, ademas que pueden trasladar a los turistas hasta los

atractivos.



Tabla 1.

Tabla de Beneficiarios

Beneficiaros directos Beneficiarios indirectos

University Tourism Center 409.205 habitantes de la provincia de
Cotopaxi

25.920 turistas Nacionales 21.944 habitantes del cantén Sigchos

222.082 turistas Extranjeros Establecimientos prestadores de servicios

alojamiento, alimentos y bebidas, agencias
de viajes, servicios de transporte.

Nota: Los datos tomados de los turistas fue recopilado del Plan de Desarrollo Turistico del cantén,
entregado en el presente afio donde dice que “desde el afio 2017 se ha registrado el ingreso de 1.468.922 turistas,
en el afio 2018 2.427.660 visitantes, en las 2019 1.615.692 visitas, para el afio 2020 se registran 501.125 entradas
y para el afio 2021 222.082; cabe recalcar que de la informacion detallada se ha excluido los datos de llegadas de
personas procedentes de Venezuela, y para los turistas nacionales se considera un numero de 25.920 turistas
nacionales tomando en cuenta las pernoctaciones de turistas de Quito, Ambato y Latacunga. (Sigchos G. M., 2022)

4. EL PROBLEMA DE INVESTIGACION:

De acuerdo con Ortiz (2020) ‘el turismo en Latinoamérica ha sufrido un gran cambio en
base a la pandemia de COVID — 19”’. La industria turistica pre pandemia se enfocaba en
comercializar, disefiar productos y servicios de turismo de aventura, sol y playa, sin tener
diversificacion en su oferta. Con base a la informacién obtenida de pos pandemia se determina
que la industria turistica tuvo una revitalizacion y adaptacion en base a los cambios de
preferencia de los turistas. Debido a esta emergencia sanitaria las personas decidian visitar
atractivos naturales con poca afluencia turistica, hasta la actualidad los turistas deciden
desplazarse a lugares que cuenten con dichas caracteristicas. Considerando que este cambio no

es aprovechado para crear rutas, productos y servicios enfocados a las nuevas tendencias.

Ecuador es un pais que cuenta con distintos atractivos tanto naturales como culturales lleno
de una gran variedad de flora y fauna, la creacion de productos turisticos s6lo se ha dado en
ciertas zonas conocidas para los turistas, los distintos esfuerzos iniciales por promover la
industria del turismo tuvieron logros modestos en cuanto a atraer personas extranjeras y
nacionales, a la consolidacién de la infraestructura y negocios turisticos, aunque parece haber

fijado a Otavalo y Galapagos como productos de caracter internacional (Prieto, 2011).

En la actualidad en la provincia de Cotopaxi no se evidencia el interes por la creacion de
nuevos productos turisticos. De acuerdo con Pastufia (2020) es un territorio con ‘‘extensa gama

de manifestaciones y representaciones culturales’” como la cultura y riqueza natural en lugares
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poco explorados y la falta de iniciativa por las autoridades en el &mbito turistico, comunidades
como Guayama, Guayama Sampedro, Chugchilan, Insilivi tienen una capacidad de recibir a
6.000 turistas en su ejecucion, por lo que se determina que no se utiliza el espacio y los servicios

en su totalidad.

Sigchos cuenta con un nimero considerable de atractivos naturales y culturales teniendo
como mayor atractivo natural la Laguna del Quilotoa, también conocida como la Ruta de la
cumbre, incluso este paraje es cercano a lo que muchos investigadores asumen como la Gltima
morada del Inca Atahualpa, por lo que esta fue la Ultima ruta sagrada de los incas, el turismo
solo se centra en este atractivo opacando asi la mayoria de atractivos que por parte de los
turistas no son tomados como destino ya que la Gnica promocion y difusién de este producto

solo se centra en la Laguna de Quilotoa (Sigchos G. M., 2022).

En este canton no se ha desarrollado el turismo por diversos aspectos como: la falta de
vialidad, es decir, falta de rutas de acceso a distintos atractivos turisticos, lo cual, que disminuia
el acceso de turistas. La falta de productos turisticos y el desconocimiento de los atractivos
turisticos de la localidad podria generar como consecuencia que los turistas se desviaran,
dudaran o declinaran de la opcion de hacer turismo en Sigchos, esto hace que el cantdn no se
haya posicionado en el &mbito turistico en comparacioén con zonas aledanas como “Quito”, por
ello se ha planteado la creacidn de productos turisticos destinados para la localidad y que asi
se puedan implementar y posteriormente incrementar la afluencia turistica dentro del territorio
del canton. (MINTUR, Ministerio de turismo , 2021)

5. OBJETIVOS

5.1. General

Elaborar productos turisticos del canton Sigchos para ser difundidos mediante el

University Tourism Center.

5.2. Especificos

e Validar el inventario de atractivos turisticos existentes en el cantdén, mediante fuentes

primarias y secundarias generando una base de datos.

e Disefiar productos turisticos del canton en funcion de los planes de desarrollo y la

realidad de los territorios.

e Crear estrategias de promocion y difusién mediante el University Tourism Center.



6. ACTIVIDADES Y SISTEMA DE TAREAS EN RELACION A LOS OBJETIVOS PLANTEADOS

Tabla 2.

Tabla De Actividades y Sistema de Tareas

OBJETIVO 1

ACTIVIDAD

METODOLOGIA

RESULTADOS

Validar el inventario de
atractivos turisticos existentes
en el canton, mediante fuentes
primarias y  secundarias
generando una base de datos.

Revision bibliografica.
Reconocimiento del lugar.
Visitas In Situ

Entrevista con los actores
claves

Sistematizacion de la
informacion.

Elaboracién de la base de datos.

Analisis de informacién
referente a los atractivos
naturales y culturales

Guia Metodoldgica para la
jerarquizacion y generacion de

espacios turisticos del Ecuador.
MINTUR

Inventario de
turisticos validados

atractivos

Objetivo 2. Disefiar productos
turisticos del cantén en
funcién de los planes de
desarrollo y la realidad del
territorio.

Revision de PDOT
Analisis del destino
Analisis de la informacién
recopilada
Sistematizacion de la
informacion

Manual para la elaboracion de

productos turisticos de PromPerd.

Productos Turisticos

canton

del




Identificacion de actores claves
para la realidad territorial
Descripcion detallada del
producto turistico

Definicion y mapeo de los
elementos que conforman el
producto turistico

Evaluacion de las condiciones
actuales del producto turistico
Gréfico del producto turistico

Objetivo 3. Crear estrategias
de promocion y difusion
mediante el University
Tourism Center.

Elaboracion del FODA
Elaboracion del FODA cruzado
Creacion de la matriz estratégica

Analisis FODA

Matriz de estrategias de
promocion y difusién

Nota: Se detalla las actividades, metodologia, y resultados de cada objetivo del proyecto de investigacion.




7. FUNDAMENTACION CIENTIFICO TECNICA

7.1 MARCO LEGAL

Titulo segundo
De las actividades turisticas
Capitulo |

De las actividades turisticas y su categorizacion

Segun Reglamento General a la Ley de Turismo (2015) el Art.43 trata sobre la
definicion de las actividades de turismo, en presente proyecto se ve ligado al inciso “‘d”’. La
operacion turistica comprende las diversas formas de organizacion de viajes y visitas, mediante
modalidades como: Turismo cultural y/o patrimonial, etnoturismo, turismo de aventura y
deportivo, ecoturismo, turismo rural, turismo educativo - cientifico y otros tipos de operacion
0 modalidad que sean aceptados por el Ministerio de Turismo.

Se realizard a través de agencias operadoras que se definen como las empresas
comerciales, constituidas por personas naturales o juridicas, debidamente autorizadas, que se
dediquen profesionalmente a la organizacion de actividades turisticas y a la prestacion de

servicios, directamente o0 en asocio con otros proveedores de servicios.

7.2 Turismo

El Turismo se define como la pernoctacién de una o varias personas fuera de su localidad
habitual con un tiempo menor a un afio con la finalidad de realizar actividades de ocio y

recreacion, viajes de trabajo, viajes por salud, entre otros.

Segun (Vega, 2017) “En la época de la llustracion, las clases acomodadas realizaban
viajes por motivos culturales conocidos con el nombre de Grand Tour. Sin embargo, no ha
sido hasta la segunda mitad del siglo XX cuando el turismo surge como un fenémeno de
masas.” Tras la segunda Guerra Mundial la aparicién de medios de transporte es un factor
fundamental en el incremento del turismo ya que permite la movilizacion de los turistas de un
lugar a otro generando asi un “Destino Turistico”; otro de los factores que intervino en el
crecimiento del turismo fue las actividades comerciales entre distintos mercados, ya que las
personas comenzaron a viajar por motivos econdémicos, negocios, estudios y ya no por ocio, la
innovacion fue generando el desarrollo economico y territorial satisfaciendo las necesidades

de la demanda.



7.3 Modalidades de turismo
7.3.1 Turismo Comunitario

El turismo comunitario para Encalada (2021) es una actividad que se desarrolla en las 4
regiones del Ecuador, siendo una base estratégica para el desarrollo social econémico y
cultural. (p. 5) Determinada como una alternativa para salvar las costumbres, tradiciones,

expresiones de un territorio. Generando otra fuente de ingresos econémicos.

El turismo permite un progreso en la industria turistica promoviendo la creacion de nuevos
establecimientos para mejorar la oferta turistica, al igual que impulsa a los habitantes a estudiar

para ser guias locales y brindar sus servicios a los visitantes.

Para la ejecucion de esta actividad se debe contar con la participacion del sector publico y del
sector privado. Con el fin de crear planes y proyectos para impulsar el desarrollo del turismo

en el territorio. Bique (2017)
7.3.2 Turismo Cultural

Para Molinero (2019) ““El turismo cultural es un tipo de actividad turistica en la que la
motivacion esencial del visitante es aprender, descubrir, experimentar y consumir las
atracciones / productos culturales tangibles e intangibles en un destino turistico.’” (p. 1102)

Segln Caldevilla & Garcia (2019) en base a las visitas ejecutadas por los turistas a
atractivos que poseen un lego cultural, esta modalidad del turismo entro en tendencia con el
pasar de los afios. Permite conocer personas, costumbres, tradiciones, idiomas Yy
manifestaciones de diversos territorios. Este &ambito de turismo ha sufrido impactos negativos
en su desarrollo, debido al turismo en masa que visitaban dichos lugares, el cual ha traido
consigo dafios a las infraestructuras y entornos que conforman los atractivos.

7.3.3 Turismo de Naturaleza

De acuerdo con Garcia, Vargas & Restrepo (2019) es el desplazamiento de invidos
hacia atractivos de origen natural, esta actividad contribuye a la preservacion de los recursos,
la reduccién de residuos generadas en los atractivos, y la contaminacién ambiental. En la
actualidad este tipo de turismo se encuentre entre las tendencias, a causa de la pandemia

mundial.
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7.4 Turismo sostenible

El turismo ha tomado mucha fuerza en los paises diversos que han dedicado su actividad
econdmica enfocada al turismo, teniendo en cuenta los aspectos sociales y el desarrollo de la
humanidad, tomando en cuenta las nuevas alternativas que ofrece el turismo buscando el
beneficio de la economia, lo social y ambiental generado asi tres enfoques. El enfoque
ambiental se refleja hacia el desarrollo ambientalista ecologista haciendo referencia en

salvaguardar la vida humana para el futuro.

(Jimenez, 2006) dice que “a través de la economia local la sociedad genera empleo al
mismo tiempo que se reparte equitativamente los beneficios de este resultado econdémico
basado muchas veces en los recursos naturales y culturales con los que cuenta una
comunidad”, estos enfoques también buscan la conservacion de los recursos para las
generaciones futuras. Con esto el turismo sostenible busca la conservacion de los recursos y
atender las necesidades que presenten los turistas nacionales y las zonas receptoras del turismo

promoviendo cuidar los recursos para las futuras generaciones.

También se enfoca en 3 hechos importantes como es la calidad, continuidad y equilibrio,
siendo un modelo de desarrollo econémico disefiado para la mejora de la calidad de vida de la
poblacion local y la satisfaccion de las necesidades de los turistas mejorando las experiencias

de los visitantes y conservando las localidades turisticas (Monge & Yaguie Perales, 2016).

7.5 Inventarios de productos turisticos

Para (Vanegas, Restrepo, Arango, Henao, & Mazo, Evaluacion multicriterio e inventario
de atractivos turisticos: Estudio de caso, 2016) el inventario de atractivos turistico es
importante debido a que “para la planeacion turistica y dar respuesta al interrogante de si ¢ Es
posible disefiar una ruta turistica enfocada en los lugares mas significativos de la zona con
énfasis en la cultura, el desarrollo del municipio en los Ultimos afios y sus lugares mas
representativos?”, este inventario se lo realiza al principio de una investigacion ya que sirve
para identificar los atractivos con mayor potencial turistico y asi poder realizar un producto

turistico de calidad.

7.6 Atractivos turisticos

Para Ugarte (2019) Los atractivos turisticos es el componente mas principal que conforma
el producto turistico, forma parte de la materia prima que permite que la planta turistica
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funcione de manera adecuada. Se caracteriza por ser el punto al que el turista llega por atraccion
estos los dividimos en dos naturales y culturales siendo estos los que serviran para la

elaboracion del producto.

7.6.1 Atractivo natural

Son atractivos que nacen de la naturaleza tiene una caracteristica que hace que el turista
llegue a visitarlo no puede ser intervenido por la mano del hombre. “En la categoria de
ATRACTIVOS NATURALES se reconocen 11 tipos y 54 subtipos. Entre los 11 tipos se tiene:
montafas, desiertos, ambientes lacustres, rios, bosques, aguas subterraneas, fenémenos
espeleoldgicos, fendmenos geoldgicos, costas o litorales, ambientes marinos y tierras

insulares.” (Ministerio de turismo, 2018).

7.6.2 Atractivo cultural

Un atractivo cultural es aquel que fue intervenido por la mano del hombre, son muy
diferentes a los naturales ya que son creados abarcan historia que los hace Ilamativos para los
turistas “se reconocen 4 tipos y 25 subtipos. Entre los 4 tipos se tiene: arquitectura, acervo
cultural y popular, realizaciones técnicas y cientificas y acontecimientos programados.”
(Ministerio de Turismo, 2018).

7.7 Infraestructura turistica

Es producto turistico no puede desarrollarse sin una buena infraestructura turistica ya que
esta es el conjunto de servicios que sirven de base para el desarrollo turistico y las actividades

econdmicas del mismo.

(Varisco, 2019) dice que la infraestructura es “el soporte que permite la conexion entre
centros emisores y receptores y el desarrollo del destino turistico, en especial, el transporte
(rutas y terminales) y la comunicacion.” El trasporte y las vias son un factor fundamental ya

que se convierte en el canal de conexion de un atractivo con otro.

7.8 Superestructura Turistica

La superestructura es la conformacion de todos los organismos publicos y privados quienes
son los responsables de planificar y coordinar el buen funcionamiento del sistema turistico. La
actividad conjunta de todos estos entes permite que aumenten los efectos positivos y se reduzca

en su mayoria los efectos negativos.
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Para (Varisco, 2013) la superestructura debe cumplir ciertas funciones donde “es necesario

que existan mecanismos de articulacién entre los diferentes sectores.”

7.9 Productos turisticos

Los productos turisticos contienen un conjunto de prestaciones materiales e inmateriales
que tiene como objetivo la satisfaccion de la demanda. Esté ligado a tres elementos como los
recursos turisticos, infraestructura y los prestadores de servicios, los recursos turisticos deben
contar con una buena accesibilidad permitiendo asi cumplir las expectativas del visitante, los
recursos turisticos pueden variar entre culturales, naturales. Los productos turisticos deben
promover ideas innovadoras y estrategias que busquen la promocion del producto turistico. (De
la Colina, J. M, 2012)

7. 10 Componentes del producto turistico

El (MINCETUR, 2016) plantea que los componentes de los productos turisticos son muy
importantes para poder promocionarse los distintos productos turisticos estos son:
“Experiencial Relacionado a la participacion en festividades, eventos, actividades de
esparcimiento, vinculo con las comunidades, calidad en el servicio, tranquilidad y seguridad;
Emocional Factor humano y cultural, asi como a la hospitalidad de los anfitriones del destino;

Material Infraestructura, atractivos turisticos, instalaciones, planta turistica”.

7.11 Destino turistico

Los destinos turisticos estan destinado a la satisfaccion de la demanda incluyendo los
diferentes elementos del sistema turistico, “son lugares con algun tipo de frontera real o
imaginaria: las fronteras fisicas que delimitan a una isla, las fronteras politicas e incluso las
fronteras creadas por el mercado, como aquellas que un vendedor de viajes define cuando
habla de un viaje”. Tiene como objetivo el buen manejo del recurso tratando de conservar y
evitar la sobreexplotacion del mismo (Universidad Tecnoldgica Equinoccial, Quito, Ecuador
etal.,, 2017).

7.12 Andlisis del destino turistico

El andlisis de destino identifica y permite observar la situacién actual de la zona que va
hacer requerida para la creacion de los productos turisticos, se realizara una base de trabajos

para recopilar informacion y varias salidas de campo de manera técnica y objetiva. El anélisis
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del destino aborda los siguientes puntos: La dindmica y organizacion de la actividad turistica,
la calidad y proyeccion de la oferta turistica, la comercializacion de la oferta turistica de
acuerdo a sus mercados, las alianzas entre actores y los posibles socios. Todos estos
componentes son los que forman el producto turistico ya que uno se complementa del otro
(MINCETUR, 2016).

7.13 De recurso a atractivo

El recurso turistico por si mismo no garantiza actividad turistica. Si se le incorpora
instalaciones, equipamiento y servicios de calidad que agregan valor, el recurso turistico se
convierte en un atractivo turistico (MINCETUR, 2016).

7.14 De atractivo a producto

Esto sucede cuando el atractivo turistico, en conjunto con la planta turistica y la

infraestructura, se unen para conformar un producto turistico (MINCETUR, 2016).

7.15 Estudio de mercado turistico

Para el andlisis del mercado turistico debemos identificar a que publico esta dirigido el
producto a ofrecer, “su publico debe ser especifico, considerando sus intereses de viaje,
caracteristicas de edad, ejes teméticos de preferencia (por ejemplo, naturaleza, cultura,
aventura, sol y playa) y también deben considerar los aspectos determinantes de la oferta
(nivel de calidad en el servicio, nivel de calidad y estética en la infraestructura)”
(MINCETUR, 2016).

7.16 Oferta turistica

La oferta turistica es lo que se va a ofrecer al turista para logar satisfacer sus necesidades,
la oferta debe contar con “atractivos, accesibilidad entre las que se encuentra el transporte
local, terminales de transporte; amenidades pudiéndose agrupar los establecimientos de
alimentos y bebidas, alojamiento, entretenimiento y finalmente el apoyo de servicios en la
forma de organizaciones locales”, la oferta debe ser innovadora para que pueda llamar la

atencion del turista (Rafael Covarrubias Ramirez, 2018).
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7.17 Demanda turistica

La demanda turistica son las personas quienes van adquirir el producto que se oferta
motivados por diferentes necesidades que presenten, salud, ocio, trabajo etc. La demanda
turistica se la interpreta en dos conceptos “lo que demandan los visitantes” o “los visitantes
demandan” (Garcia Cebrian, 2016).

7.18 Andlisis de la Demanda

Para el analisis de la demanda debemos tomar en cuenta varios aspectos que permita
identificar nuestro turista meta. “La finalidad de este componente es identificar en los perfiles
las cualidades, atributos y exigencias de los principales consumidores, tomando en
consideracioén las cifras de arribos y movimientos internos de excursionistas, visitantes
extranjeros y nacional. (MINCETUR, 2016)

7.19 Andlisis del Territorio

En el analisis territorial se tomaré en cuenta varios aspectos que van de la mano con la
creacion de un producto turistico tales como la accesibilidad, los atractivos, las actividades,
servicios relacionados con el turismo es decir la planta turistica, servicios basicos etc. Todo

esto con el fin de brindar un buen servicio al turista.

7.20 Disefio de productos turisticos.

Para el disefio de un producto turistico se debe sistematizar la informacién ya antes
recopilada por las visitas in situ y bibliogréafica esto permitira conocer la realidad de los

territorios a trabajar para disefiar un producto turistico se debe tomar en cuenta lo siguiente:



15
Tabla 3.

Disefio del Producto Turistico

3.1 Descripcion detallada del producto turistico

3.2 Definicién y mapeo de los elementos que conforman el
producto turistico

3.3 Evaluacién de las condiciones actuales del producto

3. Disefio del  istico

producto turistico

3.4 Validacion de la propuesta inicial de producto con
intermediarios y consumidores

3.5 Determinacion de las necesidades de intervencion publica 'y
privada

3.6 Grafico del producto turistico

Nota: La tabla muestra los pasos para disefiar un producto turistico Fuente: Tomada del Manual de Productos
turisticos

7.21 Estrategias de promocion y difusion

La competitividad de los destinos turisticos ha puesto en marcha la creacion de estrategias
de promocidn y difusién buscando asi las mejores estrategias para que el comprador adquiera

el producto. Estas estrategias pueden variar dependiendo, por ejemplo:

“Las empresas deben decidir cuanto invertir en publicidad y promociones, dada una
cartera de productos con ciclos de vida interrelacionados. Analizaremos las estrategias en
cuanto a la determinacién del presupuesto total, la asignacion a cada partida y la fijacion del
precio”. Entre las dirigentes estrategias planteadas podemos encontrar: Marcas turisticas,
tripticos, pagina web, afiches, valla publicitaria, promocién en medios de comunicacion, etc.
(Chinchay-Villareyes et al., 2020).

7.22 Diferentes estrategias de promocién y difusién

7.22.1 Marca turistica

La elaboracion de la marca turistica permite la identificacion del producto, resaltando las
partes mas importantes del producto y buscando asi comercializacion del lugar para que los

turistas puedan adquirir el producto (Jiménez Morales & De San Eugenio Vela, 2017).
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7.22.2 Pégina web

Mediante las redes sociales se puede realizar la creacion de una pagina web donde se subira
la informacion del producto a ofertar y asi el producto pueda ser difundido a nivel internacional

para la comercializacion del mismo (Jiménez Morales & De San Eugenio Vela, 2017).

7.22.3 Alianzas estratégicas y convenios con empresas turisticas

Contratar los servicios para la promocion y difusion de actividades turisticas con empresas
ayudara a la promocién del producto ya que estas empresas son las encargadas de que el
producto sea ofertado a la demanda, los convenios ayudaran a que se mejore la difusion de los
atractivos y las actividades que se pueden realizar (Jiménez Morales & De San Eugenio Vela,
2017).

7.22.4 Impresos publicitarios

Realizar afiches y tripticos que permita la visualizacion de los diferentes productos,
atractivos que se ofrece a la demanda, esto sirve para que la demanda pueda visualizar y darse
una idea mas clara del producto que va adquirir. (Jiménez Morales & De San Eugenio Vela,
2017).

7.22.5 Publicidad visual y audiovisual

Una de ellas es la valla publicitaria la cual busca la atencion del cliente, contiene fotografias
de atractivos y mediante los canales de distribucion de puede ofertar a la demanda, los spots
publicitarios quienes buscan la difusién en medios de comunicacion lates como el radio, la
television sirve para dar a conocer de manera méas dindmica las diferentes actividades que oferta

el producto (Jiménez Morales & De San Eugenio Vela, 2017).

7.23 Matriz FODA

La matriz FODA permite el analisis de las fortalezas, oportunidades, debilidades y
amenazas, esta matriz permitird el cumplimiento de las metas propuestas anteriormente, “ES
importante destacar que dicha alternativa se aplicd en un estudio de evaluacion de la
informacion generada en una institucion de seguridad social perteneciente al gobierno federal
de Meéxico”, los resultados permiten garantizar el impacto esperado. El FODA realiza una
evaluacion de los componentes fuertes y débiles que se encuentran a analizar, esta matriz logra

un equilibrio en el factor a analizar (Talancon, 2017).
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7.24 Matriz MEFE y MEFI

Son matrices que evaltan factores internos y externos de la entidad, para los factores
internos se toma en cuenta Metas logradas; Metas no conseguidas; Razones de los éxitos; y
Causas de los fracasos. Al analizar los factores internos se puede identificar de manera mas
concreta las fortalezas y debilidades. Para el analisis externo se debe tomar en cuenta
organismos, personas, normatividad, competencia, etc., que afectan directa o indirectamente la

actividad y los resultados de las mismas (Estado de Puebla, 2019).

MEFE: Matriz de Evaluacion de Factores Externos, instrumento encargado de analizar las
oportunidades y amenazas de la Dependencia o Entidad” (Estado de Puebla, 2019).

MEFI: Matriz de Evaluacion de Factores Internos, instrumento encargado de analizar las
fortalezas y debilidades de la Dependencia o Entidad” (Estado de Puebla, 2019).

8. VALIDACION DE LAS PREGUNTAS CIENTIFICAS O HIPOTESIS

¢La creacion de productos turisticos aporta al desarrollo de la actividad turistica de la
zona de estudio?

La creacidn de productos turisticos aporta al desarrollo de la actividad turistica dentro
del canton, la elaboracion de productos turisticos es un proceso en el que los bienes de la zona
de estudio se adecuan para diversificar la oferta turistica. Los atractivos culturales se los puede
integrar a atractivos naturales como la Laguna de Quilotoa debido a que es un lugar con mucho
reconocimiento nacional y con mucha afluencia turistica. Al poder disefiar los productos
turisticos que estén juntos en ambito social, natural y cultural y que se ejecuten en el territorio
es un motivo para que el cantén pueda a darse conocer a los diferentes cantones, parroquias de

la provincia de Cotopaxi y del pais.
9. METODOLOGIA

9.1 Enfoque cualitativo

El enfoque cualitativo puede desarrollar preguntas e hipétesis antes, durante o después
de la recoleccidn y el analisis de los datos. Con frecuencia, estas actividades sirven, primero,
para descubrir cuales son las preguntas de investigacion mas importantes; y después, para
perfeccionarlas y responderlas. La accion indagatoria se mueve de manera dinamica en ambos

sentidos: entre los hechos y su interpretacion, y resulta un proceso mas bien “circular” en el
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que la secuencia no siempre es la misma, pues varia con cada estudio. El enfoque cualitativo

asume una realidad subjetiva, dinamica y compuesta por varios contextos (Solis, 2019).
9.2 Objetivo 1

9.2.1 Investigacion exploratoria

La investigacion exploratoria se realiza cuando el objetivo es examinar un tema o problema
de investigacion poco estudiado, del cual se tienen muchas dudas o no se ha abordado antes
(Sampieri & Baptista, 2014).

La investigacion se utilizo en la recoleccion de datos de los diferentes atractivos de la

localidad conocidos y no conocidos para poder levantar un inventario de atractivos turisticos.

9.2.2 Método bibliografico

El método bibliografico o documental consiste en la revision de material bibliografico
existente con respecto al tema a estudiar. Se trata de uno de los principales pasos para cualquier
investigacion e incluye la seleccién de fuentes de informacion primaria y secundaria (Ayala,
2018).

Se utilizé este método para la recopilacion de informacion en documentos, articulos,

publicaciones que proporcionen informacidn relevante de los atractivos del canton.

9.2.3 Entrevista

El principal objetivo de una entrevista es obtener informacién de forma oral y
personalizada sobre acontecimientos, experiencias, opiniones de personas. Siempre, participan
como minimo dos personas (Pantoja, 2019).

Se aplic6 una entrevista semiestructurada al guia Victor Negrete para recolectar
informacidn de los atractivos en base a sus conocimientos. Cabe recalcar que manifesto que la
falta de apoyo por parte de las autoridades no genera un beneficio social dentro del &mbito
turistico del cantdn, planteando las siguientes preguntas a los diferentes entrevistados.

Guia de preguntas:

1. ¢Cual considera usted que ha sido el nivel de desarrollo turistico en el cantén

Sigchos?

2. ¢Cuél es el rol desemperiado por las autoridades para fomentar el turismo en el

canton?
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¢ Conoce si existe presupuesto economico especificamente para el desarrollo del
turismo? ¢ De ser el caso conoce el valor aproximado?
¢ Conoce usted si existen proyectos turisticos en ejecucion? ¢Cuéles?
¢ Cudles son las estrategias para el desarrollo del turismo en el canton?
¢ El departamento de turismo cuenta con un plan de promocion turistica para Sigchos?
¢ Qué medios utilizan para la promocién turistica?
¢ Conoce usted si los atractivos turisticos del canton cuentan con la infraestructura
turistica necesaria para prestar servicios turisticos?
¢ Qué tipo de turismo es el ofertado en el canton?

¢ Cuales son los principales problemas que enfrenta el turismo en el canton?

10. ¢ Qué elementos consideran importantes para el desarrollo del turismo?

9.2.4 Check list

Las listas de chequeo o Check list son formatos de control, se crean para registrar

actividades repetitivas y controlar el cumplimiento de una serie de requisitos o recolectar datos

ordenadamente y de forma sistematica (Gonzalez Gonzalez, 2016).

Se utilizé el Check list para verificar la informacion de cada atractivo teniendo en cuenta

los parametros de las fichas establecidas por el MINTUR tales como: ubicacion, tipo de

ingreso, atencién, facilidad de acceso a personas con discapacidad, planta turistica, servicios

basicos, administracidn, accesibilidad, adaptando un ejemplo de Check list de inventarios de

acuerdo a las necesidades de los investigadores como se muestra en la tabla 5.
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Ejemplo de Check list

NO

Nombre
del
Atractivo

Ubicacion

Accesibilidad
Facilidad de
acceso a
Tipo de personas con|Planta | Servicios
ingreso Atencion |discapacidad | turistica |basicos Administracion
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Nota: Ejemplo de check list adaptado a las necesidades que se requiere analizar tomando en cuenta factores de la ficha del MINTUR

Fuente: Check list de inventarios.
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9.2.5 Guia para la jerarquizacion de atractivos y generacion de espacios turisticos del

Ecuador

El inventario compone un registro y una fase compuesto de todos los elementos turisticos
que, por sus cualidades naturales, culturales pueden constituir un recurso para la demanda, por
lo que representa un instrumento valioso para la planificacion turistica, sirve como punto de
partida para realizar evaluaciones y establecer las prioridades necesarias para el desarrollo
turistico nacional (MINCETUR, 2017).

La validacion de inventarios turisticos sirve para darle fuerza o firmeza a la investigacion.
Para realizar dicha ratificacion se tomd en cuenta las fases de la GUIA METODOLOGICA
PARA LA JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS Y GENERACION DE ESPACIOS
TURISTICOS DEL ECUADOR, proporcionada por el MINTUR.

En el objetivo uno se realiza un inventario de atractivos turisticos en base a la guia
metodoldgica para la jerarquizacion de atractivos y generacion de espacios turisticos del
Ecuador dicha guia se divide en dos etapas cada una de ellas dividida por diferentes fases; la
fase que se tomara en cuenta es la primera puesto que la fase dos consiste en generar espacios
turisticos.

Primera etapa: Realizacion del inventario de atractivos turisticos dividida en tres fases:

Fase I: Realizacién del inventario de atractivos turisticos
Paso 1.- Levantamiento y registro

Para el primer paso la guia metodoldgica recomienda realizar una revision bibliogréfica
donde se identifica la categoria, tipo y subtipo, al cual pertenece el atractivo a inventariar

teniendo en cuenta los siguientes aspectos:
La clasificacion de las categorias de atractivos en esta metodologia se la hace en dos grupos:

e Sitios naturales: Es considerado sitio natural a “los lugares naturales o las
zonas naturales estrictamente delimitadas que tengan un valor universal excepcional
desde el punto de vista de la ciencia, de la conservacion o de la belleza natural”, 1a tabla
112 del apéndice 2, muestra la clasificacion de sitios naturales dividida en 11 tipos y
35 sub tipos. (MITECO, 2022)

e Manifestaciones culturales: “La cultura, las costumbres y tradiciones son
aquellas manifestaciones, ideas, creencias y habitos que se van trasmitiendo y

compartiendo de unos a otros, de generacion en generacion y van convirtiéndose en
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tradiciones de una familia, de una comunidad, de un pueblo o de una nacién”. La tabla
113 del apéndice 3, muestra la clasificacion de manifestaciones culturales divididas en
4 tipos y 25 sub tipos. (Cordero, 2020)
Paso dos. - Levantamiento de Informacion Primaria y verificacion con informacion

Secundaria

En este paso se realiza una salida de campo donde se compruebe la informacion
recopilada en fuentes primarias como los GAD's para ello se realiz6 un check list tomando en
cuenta un ejemplo de matriz obtenida de un control de inventarios siendo esta adaptada a ciertos

pardmetros como se muestra en la tabla 5.

Fase I1: Ponderacion y jerarquizacion

Se define criterios de evaluacion segun el MINUTUR lo que dard como resultado la
jerarquia de cada atractivo en este caso se compara las jerarquias de los atractivos y junto al
técnico se corrobora la informacion para ver si existe mejoras en los diferentes atractivos. Para
ello se realiza un analisis individual de cada atractivo, con el fin de calificarlo en funcién de la

informacidn y las variables seleccionadas: calidad, apoyo, y significado.

Para poder evaluar los diferentes atractivos se tomara en cuenta los siguientes factores y

variables:

Calidad: Es la medida de interés de un atractivo, inherente a si mismo. Las caracteristicas

que hacen Unico o relativamente Unico al atractivo y que motiva la visita de corrientes turisticas.

e Valor intrinseco: Significa el valor en si del atractivo de acuerdo a su naturaleza; es
decir escenico, cientifico, artistico, cultural, etc.

e Valor extrinseco: Es el valor convencional en un atractivo, esto es afectado en
magnitud, majestuosidad, monumentalidad o por hecho o factor circunstancial o
accidental (como es el caso de los bienes historicos). Para el caso de Sitios Naturales
se debe valorar en funcion de los usos y en la medida de su exclusividad y variedad.

e Estado de conservacién y/u organizacion: Significa el grado de integridad fisica en que
se encuentra un atractivo, tanto desde el punto de vista de su situacion original o inicial
como a partir de las posibles acciones del hombre para buscar una mayor vida del
atractivo. Para el caso de Acontecimientos Programados, se considera la organizacion,

programacion y cumplimiento del evento.
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Entorno: Se refiere al ambiente fisico — biologico y socio — cultural que rodea un

atractivo. Dado que es susceptible a un mejoramiento.

Apoyo: Es la medida de las condiciones fisicas y operativas que complementan al atractivo,

para contribuir a su difusion y apuesta efectiva en el mercado.

Acceso: Es la infraestructura, medios de comunicacién y de transporte que permiten la
llegada al recurso turistico.

Servicios: Este factor comprende tanto las facilidades turisticas como aquellos servicios
indispensables para satisfacer las necesidades del turista en la zona donde esta el
recurso.

Asociacion con otros atractivos: Permite medir el grado de complementariedad de un
recurso al pertenecer o estar ubicado dentro de un conjunto de atractivos, hecho que

afecta su difusion en el mercado turistico.

Significado: Es la variable que denota la importancia o relevancia de un atractivo en

funcidn del area territorial donde es conocido o divulgado.

Local: Este factor se refiere al grado de conocimiento del recurso dentro del area
municipal.

Provincial: El conocimiento o difusion abarca una o mas provincias.

Nacional: El area de difusion abarca la totalidad del pais.

Internacional: EIl atractivo supera las fronteras y es conocido en otros paises. Son

generalmente los atractivos promocionados por el turismo receptivo.

Los pardmetros de valoracion de los atractivos turisticos propuestos en la metodologia

aplicada por el Ministerio de Turismo, establece la siguiente tabla de valores para las distintas

variables:
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Tabla 5.

Parametros de valoracion de los atractivos turisticos

Variable Factor Puntos maximos
Calidad Valor intrinseco 15
Valor extrinseco 15
Entorno 10
Estado de conservacion 10
50
Apoyo Accesos 10
Servicios 10

Asociacion con otros 5

atractivos
25
Significado Local 2
Provincial 4
Nacional 7
Internacional 12
25
Total 100

Nota: Se clasifica segun la tabla Fuente: MINTUR, 2017.

La jerarquia se establece a partir de la suma de los valores asignados a cada factor, y en
funcién de los puntos obtenidos se determina el rango jerarquico donde se ubica el atractivo.

Los rangos son:

1 a 25 puntos: Jerarquia |

26 a 50 puntos: Jerarquia Il
51 a 75 puntos: Jerarquia Ill
76 a 100 puntos: Jerarquia IV
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Fase I11: Sistematizacion geografica de las fichas

Al concluir con la jerarquizacién se obtiene una base de datos alfanumérica actualizada
de los atractivos turisticos registrados después de la visita IN SITU. Con estos datos se

procede a la georreferenciacion utilizando la herramienta del SIG.
9.3 Objetivo 2

9.3.1 Investigacién descriptiva

Este método de acuerdo con Galarza (2020) ya conoce las caracteristicas de un tema
en general y lo que busca es exponer su presencia. Se plantean varias hipétesis de lo que se

busca hacer, describiendo las caracteristicas o influencias en el tema de investigacion.

9.3.2 Método inductivo

El método inductivo es un tipo de razonamiento que parte de premisas particulares

observadas que dan lugar a una conclusion de caracter general. (Espinola, 2022)

9.3.3 Entrevista

La importancia de una entrevista es obtener informacion precisa para beneficio de los
investigadores, de manera personalizada sobre sucesos, experiencias, opiniones de personas.
Siempre, participan como minimo dos personas en la recoleccion de la informacion. (Pantoja,
2019)

Se aplica una entrevista semiestructurada al alcalde del canton y prestadores de
servicios como hostales, restaurantes, duefios de actividades complementarias y el guia, para

recolectar informacion sobre la situacién actual del turismo.

9.3.4 Observacion directa

Se caracteriza porque el investigador se encuentra en el lugar en el que se desarrolla el
hecho sin intervenir ni alterar el ambiente, de lo contrario, los datos obtenidos no serian validos.
(Cubilla., 2020)

Se aplica mediante visitas IN SITU realizadas por los investigadores para constatar la
informacidn realizando un recorrido por los diferentes atractivos naturales y culturales, planta

turistica.
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9.3.5 Encuestas

La encuesta es una técnica que se lleva a cabo mediante la aplicacion de un cuestionario a
una muestra de personas, proporcionan informacion sobre las opiniones, actitudes y
comportamientos de los encuestados se aplica ante la necesidad de probar una hipdtesis o
descubrir una solucion a un problema, e identificar e interpretar, de la manera més exacta
posible, un conjunto de testimonios que puedan cumplir con el propdsito establecido.
(Questionpro, 2020)

Las encuestas aplicadas en base al manual se las realiza a los habitantes, prestadores de

servicios, turistas, la estructura de las encuestas se encuentra en el apéndice 8.

9.3.6 Manual para la planificacion de productos turisticos

Para poder realizar el objetivo dos se aplica la metodologia planteada por el en el
Manual para Planificacion de Productos Turisticos de MINCETUR y PromPerd, este manual
consta de conceptos béasicos para luego ahondar en un proceso metodolégico como el anélisis
del destino turistico, la conceptualizacién y por Gltimo el disefio del producto turistico, cada
uno de ellos dividido por diferentes pasos ademas que aporta con varios instrumentos como
encuestas, entrevistas, entre otros.

Se lo divide por etapas las mismas que cuentan con una serie de pasos:

Etapa 1: Analisis del destino turistico

Se ha definido un conjunto de criterios relacionados con los atributos y oferta del
atractivo, lo que finalmente determinara una jerarquia. Estos criterios tienen sustento en los
indices de competitividad turistica establecidos por la Organizacion Mundial de Turismo
(OMT).

Se detalla las condiciones con las que cuenta el destino teniendo en cuenta los recursos
turisticos inventariados, la afluencia del turista y zonas de desarrollo turistico prioritario. En el
andlisis del destino turistico se identifica y detalla las condiciones actuales del territorio, dicho
analisis contiene los siguientes pasos:

e Delimitacion del destino turistico

e Analisis del mercado turistico y las inversiones

e Analisis del contexto social, politico y econémico
e Andlisis FODA



Etapa 2: Conceptualizacion del producto turistico
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En esta etapa se plantea la tematica principal de producto, caracteristicas y elementos

que permitan que el producto destaque en el mercado turistico y satisface a la demanda, con

ello se detalla una descripcion breve del producto a través de los siguientes elementos:

Tabla 6.

Cuadro de conceptualizacion de los productos

Construyendo un producto pensando
en lo que vemos

Construyendo un producto pensando
en lo que queremos trasmitir al
turista

(Cual es la tematica?
Ej.: cultural, aventura, naturaleza,

compras....

(Qué lo hace especial?
Ej.: el lugar, personajes, un evento en
particular, una temporada....

(Qué actividades se pueden ofertar?
Ej.: kayak en el lago, fogata con cuenta
de cuentos, visita al taller artesanal,
observacion de especies de fauna
silvestre, clases de cocina....

(Qué recuerdo queremos que se lleve el
turista?

Ej.: descubrir historia 0 momentos que
le recuerden a su nifiez, descubrir in situ
especies de fauna que solo conocian por
television, aprender estilos de vida
diferentes...

(Qué actores locales podrian estar
interesados en participar del producto?
Ej.: artesanos, boleteros, albergues,
arrieros, guias especializados,
proveedores de productos locales,
operadores de turismo, restaurantes....

(Qué expectativas queremos superar
ofreciéndole al turista este producto?
Ej.: mostrarle una cara diferente del
destino (algo que no esperaban),
ofrecerles mayor y mejor cantidad de
actividades de las que previamente han
recibido...

Nota: Descripcién breve de los productos Fuente: Manual para la planificacion de productos turisticos.
Paso 1: Identificacién de productos turisticos

Después de haber completado la conceptualizacion de los productos turisticos se ejecuta
una matriz de comparacion entre producto y mercado, esto permite identificar el potencial de

cada producto de acuerdo a los mercados en el destino turistico.



28
Tabla 7.

Cuadro de comparacion entre producto y mercado

MATRIZ DE COMPARACION ENTRE PRODUCTO Y MERCADO
Destino:

Extranjero Nacional
Producto/ Mercado | En tour |Independiente Local | Regional |Interregional

Bienestar y salud

Sol y playa

Patrimonio cultural

Naturaleza

Festividades locales

Negocios
Moda y compras

Aventura y deportes
extremos
Nota: Se identifica el potencial del producto de acuerdo a la tabla Fuente: Manual para la elaboracion de productos

turisticos
Una vez realizado el analisis de productos y mercados, se obtuvo la matriz de destinos para
evaluar el grado de interés de la demanda turistica. A continuacion, se califica con un valor

numérico (X) para indicar el grado de interés.

Tabla 8.

Cuadro destino

DESTINO

Producto Publico A Publico B Publico C
Aventura
Naturaleza
Descaso
Cultura
Misticismo
Nota: Evaluacion de los intereses de turistas segun el destino Fuente: Manual para la elaboracién de productos

turisticos
Paso 2: Evaluacion de productos turisticos propuestos

En esta etapa se realiza un andlisis de la viabilidad de los productos turisticos

propuestos y la priorizacion de un producto turistico.
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Etapa 3: Disefio del producto turistico

Se detalla y sistematiza informacion previamente trabajada, se resalta atractivos y
caracteristicas de cada uno implementando elementos que permita disefiar el producto. Para
ello se siguen los siguientes pasos:

Paso 1: Descripcion detallada del producto turistico

Se realiza una descripcion detallada tomando en cuenta los atributos y caracteristicas
tangibles e intangibles que son susceptibles de valoracion por el publico objetivo identificado.
La propuesta del producto turistico debe ser capaz de comunicar el mensaje correcto. Ya que
las descripciones pueden ser variadas, el reto esta en crear un concepto de producto que englobe

todas las cualidades que lo diferenciaran del resto. (PromPer0, 2014).
Paso 2: Definicion y mapeo de los elementos que conforman el producto turistico

Consiste en realizar una identificacion y mapeo de elementos que intervienen y conforman
el producto: recursos turisticos, atractivos turisticos, planta turistica, infraestructura y

actividades complementarias.
Estos componentes deben:

e Responder a los requerimientos de la demanda.
e Adecuarse, en cierta medida, con el concepto de producto.
e Desarrollar elementos diferenciales y de valor agregado que los haga

Paso 3: Evaluacion de las condiciones actuales del producto turistico

En este paso se evalla el producto para identificar necesidades o mejoras a implementar
para ello se utiliza fichas presentadas en el manual, mismas que se las encontrara en apéndice
7.

Paso 4: Validacion de la propuesta inicial de producto con intermediarios y consumidores

En este paso se recolecta ideas sugerencias y expectativas de la demanda para ello se
utilizara dos fichas que proporciona el manual tales como: encuesta de validacion del producto
turistico priorizado dirigido a intermediarios y encuesta de validacion de producto turistico

priorizado dirigido al publico objetivo.
Paso 5: Determinacion de las necesidades de intervencion publica y privada.

Después de analizar las condiciones actuales del producto a través de las encuestas

realizadas, se detalla lo que se necesita intervenir de acuerdo a infraestructura, recursos
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turisticos, instalaciones turisticas, planta turistica, actividades turisticas, recursos humanos

(asistencia técnica o capacitacion), gestion y seguridad.
Paso 6: Grafico del producto turistico

En esta seccion se muestra el grafico con los componentes evaluados y valorizados de los

productos disefiados.
9.4 Objetivo 3

9.4.1 Investigacién descriptiva

Este método de acuerdo con (Galarza, 2020) ya conoce las caracteristicas de un tema en
general y lo que busca es explicar su contenido. Se disefian varias hip6tesis de lo que se busca

hacer, refiriendo los tipos o influencias en el tema de investigacion.

9.4.2 Método inductivo

El método inductivo es un tipo de razonamiento que parte de hipotesis especificas
observadas que dan lugar a un cierre de caracter general. (Espinola, 2022)

Este método se usa dentro de la investigacion en el momento de realizar la entrevista
dirigida hacia el técnico en turismo para poder registrar y analizar la informacion que fue
proporcionada para lograr plantear un producto turistico en beneficio de los pobladores e
investigadores, ampliando todo los lugares y servicios que ofrece el canton mediante el

recorrido realizado mediante visitas in situ.

9.4.3 Entrevista

La importancia de una entrevista es lograr la informacidn exacta y correcta para beneficio
de los investigadores, de manera personalizada sobre acontecimientos, experiencias y
opiniones de diferentes personas. A menudo participan como minimo dos personas en la

recoleccion de la informacion. (Pantoja, 2019)

Se realiza entrevistas semiestructuradas a la comunidad para poder recolectar informacion

acerca de las fortalezas, debilidades, oportunidades y amenazas del canton.
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9.4.4 Observacién directa

Se determina porque el investigador se encuentra en el lugar en el que se desarrolla el hecho
sin interponerse, ni cambiar el ambiente, de lo contrario si interviene, los datos obtenidos no
serian validos. (Cubilla., 2020)

Se aplica mediante visitas IN SITU realizadas por los investigadores para recolectar
informacion realizando un recorrido por los diferentes atractivos naturales y culturales, planta

turistica y observando las necesidades que tiene el canton.

9.4.5 Matriz FODA

El FODA realiza una evaluacion de los componentes fuertes y débiles que se desean

analizar, esta matriz logra un equilibrio en el factor a analizar. (Talancén, 2017).

El FODA se obtiene a través de las entrevistas y la observacion directa con opiniones de
los moradores y prestadores de servicios. En este sentido se aprovechan las fortalezas internas
y las oportunidades externas, al mismo tiempo que se corrigen las debilidades Internas se

neutralizan las amenazas externas.
Tabla 9.

Ejemplo de matriz FODA

FODA
Fortalezas Amenazas
F1. Al
Oportunidades Debilidades
0O1. D1.

Nota: Matriz para evaluar amenazas, fortalezas, debilidades y oportunidades del territorio

9.4.5.1 Matriz interno-externo

Para la evaluacién del potencial, interno-externo de la comunidad se utiliza la matriz
MEFI y MEFE, manejando rangos de peso entre 0.0- 1.0, tomando en cuenta el peso total no
debe sobrepasar el 1.0, en cuanto a la calificacion se establecié un rango entre 1 y 4, para
obtener el peso ponderado y establecer una comparacién entre las fortalezas-debilidades y
oportunidades-amenazas, de modo que se identifique cual de ellas influye mas sobre el destino

a analizar. (Guamangate Toaquiza, 2022)
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Tabla 10.

Rangos de medicion para matrices MEFI y MEFE

Peso No muy Muy

importante importante
0.0 1.0

MEFI Calificacion  Debilidad Debilidad Fortaleza Fortaleza
mayor menor menor mayor
1 2 3 4

MEFE Calificacion  R. R promedio R mayor R. alta
deficiente
1 2 3 4

Nota: Tomada del documento de Evaluacién del potencial turistico en la comunidad Machay, parroquia Rio

Verde, cantdn Bafios de Agua Santa, afio 2022, elaborado por (Guamangate Toaquiza, 2022).

9.4.6 Matriz MEFI

Para aplicar esta matriz se realiza una evaluacion colocando un “peso” y “calificacion” de
acuerdo al nivel de importancia, segin los rangos establecidos; ambos resultados se
multiplicaron para obtener el “peso ponderado” tanto de las fortalezas, como de las debilidades,
las cuales se sumaron arrojando un “valor total MEFI”, el cual sirvi6 para establecer una

comparacion entre los factores externos e internos.
Tabla 11.
Tabla de factores internos

Factor interno Peso Calificacion Peso

ponderado

Fortalezas

Subtotal

Debilidades

Subtotal

Total

Nota: Se calificara de acuerdo a la tabla 14.
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9.4.7 Matriz MEFE

En la siguiente matriz se califica las oportunidades y amenazas mediante una tabla de
valores obteniendo un “peso” y una “calificacion”, que dio como resultado el “peso

ponderado”, el cual se sumo para obtener el “valor total MEFE”.
Tabla 12.
Tabla de factores externos

Factor externo Peso Calificacion Peso
ponderado

Oportunidades

Subtotal

Amenazas

Subtotal
Total

Nota: Se calificara de acuerdo a la tabla 14.

9.4.8 Estrategias de promocion y difusion.

Se realiza un analisis de las ponderaciones obtenidas, mediante la matriz interna externa

como se lo muestra en la figura 1.

e Si el resultado se ubica en la cuadrante de color verde su objetivo es crecer.
e Si el resultado se ubica en el cuadrante de color amarillo su objetivo es resistir.
e Si el resultado se ubica en el cuadrante de color rojo su objetivo es elimina.

Figura 1.

Matriz interna-externa

TOTAL PONDERADOS MEFI
e Promedio Detut
4 20 10-199
T T R A T 10

Nota: Tomada del documento de Evaluacién del potencial turistico en la comunidad Machay, parroquia Rio
Verde, canton Bafios de Agua Santa, afio 2022. Elaborado por Toaquiza( 2022).
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9.4.9 FODA cruzado.

Por ultimo, se realiza una matriz de FODA cruzado, tal y como lo muestra la tabla 14 de
las Fortalezas, Oportunidades, Debilidades y Amenazas y se va definiendo una estrategia para

cada uno.

e FO: Fortalezas y Oportunidades usar las Fortalezas para aprovechas las Oportunidades
e DO: Debilidades y Oportunidades minimizar debilidades aprovechando oportunidades
e FA: Fortalezas y Amenazas, usar las Fortalezas para evitar o reducir impactos de las
Amenazas.
e DA: Debilidades y Amenazas, se trata de minimizar las Debilidades y evitar las
Amenazas
Tabla 13.

Matriz estratégica

FORTALEZAS (F)  DEBILIDADES (D)

MATRIZ
ESTRATEGICO
DE FODA
OPORTUNIDADES ESTRATEGIAS
ESTRATEGIAS (FO
(0) (FO) (DO)
ESTRATEGIAS
AMENAZAS (A)  ESTRATEGIAS (FA) (DA)

Nota: Tomada del documento de Evaluacién del potencial turistico en la comunidad Machay, parroquia Rio
Verde, canton Bafios de Agua Santa, afio 2022. Elaborado por Toaquiza( 2022).



9.4.10 Analisis estratégico
Se califica de acuerdo a su impacto alto, medio, bajo.
Tabla 14.

Matriz de calificacion del impacto.

ANALISIS ESTRATEGICO IMPACTO
FO ALTO MEDIO BAJO
FA
DO
DA

Nota: tabla de calificacion de impactos.

10. ANALISIS Y DISCUSION DE RESULTADOS
10.1 Validacién del inventario turistico

10.1.1 Clasificacion de los atractivos turisticos el canton Sigchos
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De acuerdo al Plan de Desarrollo Turistico del cantdn Sigchos se registran 88 atractivos

turisticos distribuidos en las 5 parroquias tales como: La Matriz, Chugchilan, Insilivi, Palo

Quemado y las Pambas. Como resultado de la recopilacion de informacion de diferentes

fuentes bibliograficas. Los atractivos turisticos se clasifican en 43 sitios naturales y 45

manifestaciones culturales, que se encuentran en la tabla 114 y tabla 115 las mismas que se

encuentran el al apéndice 4.

10.1.2 Recopilacion de informacion primaria y verificacion con la informacion

secundaria.

Esta fase de investigacion es documental, cuya informacion se obtiene en las oficinas

relacionadas con su manejo.
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En la recopilacion de informacion se ha revisado el registro de los atractivos pertenecientes

al cantdn Sigchos en tres diferentes fuentes tales como:

Ministerio de Turismo. - En la informacion entregada por el ministerio se registran 360
atractivos a nivel nacional, el Unico atractivo turistico de Sigchos que forma parte de este
inventario son las Columnas de Tangan y el atractivo de mayor relevancia e importancia la
laguna de Quilotoa, las mismas que también se encuentran validadas por el GAD municipal

del canton.

Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial de la provincia de Cotopaxi. - Segln
el PDOT de la provincia de Cotopaxi se registran 476 atractivos en toda la provincia de los

cuales 75 estan ubicados en el cantdn Sigchos.
Tabla 15.

Numero de atractivos de la provincia de Cotopaxi

Canton Numero de atractivos
Latacunga 147

La Mana 45

Pangua 31

Pujili 95

Salcedo 55

Saquisili 19

Sigchos 75

Total 467

Nota: Se muestra el nimero de atractivos de la provincia de Cotopaxi dividié en cantones Fuente: Actualizacion
del PDYOT 2020.

Plan de Desarrollo Turistico del cantdn Sigchos. - Segin el PDT (2022), “En el canton
Sigchos existen 88 atractivos naturales y culturales inventariados de los cuales los més
destacados y visitados del canton Sigchos son los siguientes”: Columnas de Tangan, Mirador
del Angel, Aguas termales, Cascada el Triunfo, Bosque Nublado de Chugchilan, Laguna del
Quilotoa, Cafdn del Toachi, Iglesia Matriz de Sigchos. Los tipos de turismo mas destacados
son el agroturismo, el turismo de aventura, turismo comunitario, Ecoturismo, Turismo

vivencial y turismo gastronomico.

Para verificar los atractivos se contactd con un técnico profesional guia de turismo el Sr.
Victor Negrete, con su acompafiamiento se realiza actividades como: salidas de campo, visita

técnica a los atractivos turisticos, entrevista a los duefios de los servicios turisticos, entrevista
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a personas encargadas de realizar actividades turisticas, ademas de realizar el levantamiento de

informacion.

Después de realizar todas estas actividades se determind que los atractivos obtuvieron la

siguiente informacion:

Descripcion de atractivos.

10.1.2.1. Laguna del Quilotoa

Figura 2.

Laguna del Quilotoa

eZa

Fuenté Obfenida

Esta laguna es de origen volcéanico tiene aproximadamente de 3km de didmetro; el cono,
donde actualmente se encuentra la laguna, fue formado por la acumulacion de flujos de lava y
material piro clastico, de composicion intermedia a &cida, tiene una diferencia de 440 metros
entre el nivel del agua y el borde superior del volcan.

Tabla 16.

Ubicacion Laguna del Quilotoa

PROVINCIA COTOPAXI
CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS
PARROQUIA CHUGCHILAN
BARRIO/ SECTOR QUILOTOA
ALTITUD 3900 m.s.n.m.
TEMPERATURA 12°C. —-20°C.

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso
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10.1.2.2. Columnas de Tangan

Figura 3.

Columnas de Tangan

-

Fuente: Obtenida de la pagina web del GAD Cantonal de Sigchos

Este recurso natural estd constituido por varios farallones en el flanco oriental del bosque
nublado y tiene aproximadamente 400 metros de ancho formando una “U” sinuosa con una
altura aproximada de las paredes rocosas de 100 a 120 metros, estas paredes rocosas
permisibles y limpias son ideales para la ejecucion de la actividad de la escalada en roca y

senderismo.

Tabla 17.

Ubicacion Columnas de Tangan

PROVINCIA COTOPAXI

CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS

PARROQUIA SIGCHOS

BARRIO/ SECTOR SAN MARCOS - TANGAN
ALTITUD 2631 m.s.n.m
TEMPERATURA g°C

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso
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10.1.2.3. Canon del Toachi

Figura 4.

Caiion del Toachi

Fuente: Obtenida de la pagina web del GAD Cantonal de Sigchos

El cafion del Toachi es producto de flujos piro cléasticos de las erupciones del volcan
Quilotoa. Los materiales que forman la base del cafién son elementos pumiceos, lapillis y

bombas volcanicas, la emision de estos flujos tienen una edad sugerida de 1.800 afios.

Es un sitio de bellos paisajes cuyo interior profundo corre el rio Toachi, principal eje
hidrogréfico de la zona, el cafidn se puede apreciar desde la carretera de ingreso al canton

Sigchos, observandose en la parte baja arbustos y abundante vegetacion herbacea.

Tabla 18.

Ubicacion Carfidn del rio Toachi

PROVINCIA COTOPAXI
CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS
PARROQUIA SIGCHOS
ALTITUD 2606 m.s.n.m.
TEMPERATURA 13°C

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso



10.1.2.4. Churo de Amanta

Figura 5.

Churo de Amanta
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Fuente: Obtenida de la pagina web del GAD Cantonal de Sigchos

El Churo de Amanta se encuentra en la categoria de manifestaciones culturales como consta

en el inventario Turistico de la Parroquia de Chugchilan, segun la historia este cerro fue un

fortin de combate contra los espafioles y se dice que el mismo fue una fortaleza inca construida

en tiempo prehispanicos. Su caracteristica esta relacionada con las ruinas de Malqui y Machay.

En su cuspide se encuentran ruinas de piedra en forma de cruz, al contorno de la montafia

existen canales y en ciertos tramos que permite cruzar las zanjas, mismas que alcanzan una

profundidad variable que oscila entre 2,50cm x 1.80cm. La distancia entre las zanjas es

aproximadamente de 20 metros entre una y otra.

Tabla 19.

Ubicacion Churo de Amanta

PROVINCIA COTOPAXI
CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS

PARROQUIA SIGCHOS — CHUGCHILAN
BARRIO/ SECTOR CHINIALO — ALTO
ALTITUD 3624m.s.n.m.
TEMPERATURA 10°C. 18°C.

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso



10.1.2.5. Licamancha

Figura 6.

Licamancha

Fuente: Obtenida de la pagina web del GAD Cantonal de Sigchos
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Se encuentra en uno de los pintorescos parajes del cantén Sigchos, en el trayecto del cafién

de Agtilla, flanqueado por altas montafias y acantilados, atravesado por el rio Toachi, cubierta

por su exuberante vegetacion de bosque himedo de montafia aun virgen. La cascada o salto de

agua tiene 102 metros de caida libre desaguando en el rio Toachi. Se puede apreciar desde el

puente colgante como también se pueden encontrar vertientes de aguas minerales.

Tabla 20.

Ubicacion Licamancha

PROVINCIA COTOPAXI

CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS

PARROQUIA SIGCHOS

BARRIO/ SECTOR GUACUSIG - LICAMANCHA
ALTITUD 2476m.s.n.m.
TEMPERATURA 10°C a 14°C

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso



10.1.2.6. Los llinizas

Figura 7.

Los llinizas
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Fuente: Obtenida de la pagina web del GAD Cantonal de Sigchos

La reserva ecoldgica Los llinizas posee atractivos de gran belleza e importancia, gracias a

su potencial cultural y natural de esta area protegida al interior de la misma se puede apreciar

la majestuosidad de los Ilinizas.

Tabla 21.

Ubicacion Los llinizas

PROVINCIA COTOPAXI
CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS
PARROQUIA SIGCHOS
BARRIO/ SECTOR Cerro Azul
ALTITUD 800- 5.265m.s.n.m.
TEMPERATURA 0°C. - 24°C.

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso
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10.1.2.7. Bosque Protector Zarapullo

Figura 8.

Bosque Protector Zarapullo

Fuente: Obtenida de la pagina web del GAD Cantonal de Sigchos

Se declara bosque protector Sarapullo el 26 de junio de 1986 y publicada en el registro
Oficial el 30 de julio de 1986. En lo cultural se conoce que en la época de la colonia se explotd
el oro la plata y las esmeraldas en las minas de Guingopana, Gualaya y Sarapullo. La mina de
mayor fama fue la de Sarapullo. Se dice que el oro ahi era explotado, sirvio para la causa

libertaria del Ecuador Colonial que era acogida por el libertador.

De ahi nace los principales rios afluentes de la cuenca rio Esmeraldas (Toachi y el Pilatdn),
se ganan caudal cuando avanza entre los relictos de bosque primarios de la zona, de los que ya
quedan pocos a lo largo de la cordillera. Ademas, el ecosistema tiene sobresalientes recursos

silvestres y escénicos que le otorgan un enorme potencial para la visita.

Tabla 22.

Ubicacion Bosque Protector Zarapullo

PROVINCIA COTOPAXI

CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS
PARROQUIA PALO QUEMADO
BARRIO/ SECTOR RECINTO SARAPULLO
ALTITUD 1280 m.s.n.m.
TEMPERATURA 22.5°C.

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso
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10.1.2.8. Malqui y Machay

Figura 9.

Malqui y Machay

Las ruinas arqueoldgicas son de disefio inca tardio, con un portentoso callejon de ingreso
por el que se accede a varios aposentos rectangulares. Estructuras construidas con piedra
cortada y pulida y situadas alrededor de una plaza trapezoidal.

El sitio estd rodeado por acueductos y canales de agua, uno de los cuales conduce a una
pequefia cascada que se desliza por la piedra hacia un posible bafio inca. “Fue el
empoderamiento simbdlico del Malqui de Atahualpa lo que dio valor agregado a la actuacion
de Rumifiahui, quien por defender basicamente a la panaca o familia del dltimo Cépac inca
del Tahuantinsuyo, habria utilizado a la regién de los Sigchos como el principal bastién en la
resistencia indigena por tres razones principales: poblacion incondicional a su causa en una
guerra asimétrica, infra estructura adecuada para la defensa y ataque y condiciones geograficas

Optimas para el refugio”, sefiala el texto (Hist. Tamara Estupifian).

A esto se debe sumar otros atractivos turisticos como cascadas, quebradas, bosques, cuevas,

etc.

Tabla 23.

Ubicacion Malqui y Machay

PROVINCIA COTOPAXI

CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS
PARROQUIA CHUGCHILAN
BARRIO/ SECTOR MALQUI — MACHAY
ALTITUD 1.020

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso



10.1.2.9. Mirador del Angel

Figura 10.

Mirador del Angel
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Fuente: Aron Pérez

Es un Mirador que se encuentra en la cima de la colina cercana a la ciudad de Sigchos,

razén por la cual en el sitio podemos tener una vista panoramica de 360 grados de los paisajes

que presenta esta ecorregion de la serrania ecuatoriana y de la parroquia de Sigchos en general.

Tabla 24.

Ubicacion Mirador del Angel

PROVINCIA COTOPAXI
CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS
PARROQUIA LA MATRIZ — SIGCHOS
BARRIO/ SECTOR SIGCHOS

ALTITUD 2948

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso



10.1.2.10. Cafon del rio Cumbijin
Figura 11.

Cafion del Rio Cumbijin
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El curso continuo del caudal del Rio Cumbijin, han convertido estas pendientes de suelos

pedregosos, aridos y de arcilla formando profundas escarpas encafionadas donde se han

cubierto de bosques andinos y arbustivos en las franjas de afloramientos rocosos y pequefios

valles que forman el curso del rio en la que se encuentran remanentes de bosque exuberante.

En todo su entorno encafionado y valles se encuentran sitios puntuales de visitas y

recorridos.

Tabla 25.

Ubicacidn Caiién del Rio Cumbijin

PROVINCIA COTOPAXI
CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS
PARROQUIA CHUGCHILAN
BARRIO/ SECTOR CUMBIIN
ALTITUD 3,1410

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso
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10.1.2.11. Cafdn Pifali Zuruchupatingo — Malingua

Figura 12.

Cafion Pifali Zuruchupatingo

r

ron Pérez

Este es un entorno encafionado del rio Pifiali, que han formado profundas quebradas por su

constante afluyente y creciente rio y han generado saltos de agua que promedian entre 12 a 18

metros de altura que forman pequefias cascadas cristalinas y en época de lluvia se vuelven

torrentosos y aguas obscuras.
Tabla 26.

Ubicacion Cafén Pifali Zuruchupatingo

PROVINCIA COTOPAXI
CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS
PARROQUIA SIGCHOS
BARRIO/ SECTOR MALINGUA
ALTITUD 5.080

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso



10.1.2.12. Centro Don Bosco

Figura 13.

Centro Don Bosco
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Fuente: Aron Pérez

Organizacién formada por artesanos locales y los sefiores Matogrosso de origen

italiano, la actividad inicio en el afio 2001. Es un centro artistico donde transforman distintos

tipos de madera en muebles de todo tipo, pero por el incremento de turistas en la zona se esta

realizando artesanias pequefias como: cofres, porta retratos, marcos, cuadros, y Ultimamente se

ha incorporado varias artesanias como gorros, bufandas de todo tamafio y color, elaboradas con

lana de borrego por las mujeres del sector; todo esto es comercializado a nivel local y nacional.

Tabla 27.

Ubicacion Centro Don Bosco

PROVINCIA COTOPAXI
CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS
PARROQUIA ISINLIVI
BARRIO/ SECTOR ISINLIVI
ALTITUD 2942

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso
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10.1.2.13.Tilinche Totoras

Figura 14.

Tilinche Totoras

Fuente: Karen Toaza

Esta formado de dos cochas (Pequefias lagunas) que se alimentan de vertientes que se
encuentran en toda la cordillera de paramos de Guingopana y sus afluentes remanentes de
bosque andino, generan condensaciones, afluencia y afluentes que forman riachuelos por una
franja concava que presentan fallas geoldgicas profundas lo cual genera filtraciones de la

laguna de Tilinte que estaa 1.1 km y esto a su vez alimenta a las dos lagunas.

La franja que comprende entre la laguna de Tilinte-Totoras esté en el caudal que posee altas
concentraciones de vertientes que fluyen con variables cantidades de caudales, esto lo convierte
a este espacio en un area semi pantanosa donde se encuentran sitios puntuales de cultivo y

pastoreo.

Tabla 28.

Ubicacion Tilinche Totoras

PROVINCIA COTOPAXI
CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS
PARROQUIA ISINLIVI
BARRIO/ SECTOR EL SALADO
ALTITUD 2964

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso



10.1.2.14. Cerro Yana Rumi
Figura 15.

Cerro Yana Rumi
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Fuente: Karen Toaza

El cerro Yana Rumi significa en espafiol “Cara de Piedra Negra”, la montafa en su totalidad

es de roca viva de color negro, en la parte frontal forma la figura de un rostro humano, en la

cual se puede distinguir nariz, ojos y boca de color blanco; la cobertura vegetal es propia del

bioma paramo.

Ademas, existe una variedad de fauna representadas por las especies de perdiz, gavilanes,

torcazas, tortolas, mirlos, guiracchuros, gorriones; y animales como el lobo, ratén de paramo,

conejo, raposa de paramo, zorrillo, ranas, sapos, lagartijas y renacuajos.

Tabla 29.

Ubicacion Cerro Yana Rumi

PROVINCIA COTOPAXI
CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS
PARROQUIA ISINLIVI

BARRIO/ SECTOR MALINGUAPAMBA
ALTITUD 3577

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso
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10.1.2.15. Aguas Termales Yanayaku

Figura 16.

Aguas Termales Yanayaku

Fuente: Aron Pérez

Aguas termales naturales sulfurosas que brotan de una vertiente y se distribuyen en una
piscina, y dos pozos pequefios, tiene un color verde obscuro, su temperatura va de los 30°C a
los 35°C.

Tabla 30.

Ubicacién Aguas Termales Yanayaku

PROVINCIA COTOPAXI
CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS
PARROQUIA CHUGCHILAN
BARRIO/ SECTOR SARAHUASI
ALTITUD 1663

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso
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10.1.2.16. Molino De Piedra De Alan

Figura 17.

Molinos de Piedra de Alan

Fuente: Aron Pérez

Molino de piedra que data de méas de 100 afios de antigiiedad, en este lugar se molian todo
tipo de granos y cereales como la cebada, trigo, etc.; luego este producto se distribuia a
diferentes poblados de esa época.

Actualmente se cuenta con pocas piezas de lo que era el Molino que pueden ser

aprovechadas mediante la implantacion de un museo in situ y la reconstruccién del lugar.
Tabla 31.

Ubicacion Molinos de Piedra de Alan

PROVINCIA COTOPAXI

CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS

PARROQUIA CHUGCHILAN
BARRIO/ SECTOR GUAYAMA SAN PEDRO
ALTITUD 2711

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso
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10.1.2.17. Queseria Quilotoa

Figura 18.

Queseria Quilotoa

Fuente: Karen Toaza

Fébrica de quesos privada que utiliza tecnologia suiza para elaborar estos productos. El
proceso inicia con la recepcion de la leche, esta se deposita en un recipiente donde se coloca el
cuajo para su fermentacion durante 30 minutos, luego de esto se prosigue a la elaboracion de
los quesos, proceso que dura 2 horas aproximadamente, al terminar los quesos pasan al cuarto
de maduracion donde pueden permanecer desde 8 dias el queso mas tierno hasta 4 afios el mas

maduro.

El producto final son quesos de tipo: emmental, tilsit, Edam, andino, mozzarella; ademas

de lo mencionado se elabora mantequilla, y helados de crema con sabor a fresa.
Tabla 32.

Ubicacién Queseria Quilotoa

PROVINCIA COTOPAXI
CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS
PARROQUIA CHUGCHILAN
BARRIO/ SECTOR CHUGCHILAN
ALTITUD 3406

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso



10.1.2.18. Hacienda Pilapuchin

Figura 19.

Hacienda Pilapuchin
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Fuente: Karen Toaza

Hacienda agricola y ganadera de aproximadamente 150 a 200 afios que fue comprada por

algunas personas de la comunidad en el afio de 1988 al duefio de ese entonces sefior Estuardo

Enriquez; ademas fue divida en 70 partes para ser repartida a todos los involucrados; la

hacienda en si fue parcialmente destruida en el afio 1994 por un sismo y ahora esta en proceso

de reconstruccion para usos turisticos; cabe mencionar que fue declarada como patrimonio

cultural por parte del INPC.(Ayala, S. Ex dirigente de la comunidad de Pilapuchin, 2015).

Tabla 33.

Ubicacién Hacienda Pilapuchin

PROVINCIA COTOPAXI
CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS
PARROQUIA CHUGCHILAN
BARRIO/ SECTOR PILAPUCHIN
ALTITUD 3306

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso



10.1.2.19. Laguna Tilinte

Figura 20.

Laguna Tilinte

Fuénte: Kar
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Laguna que poseia un didmetro de 5500 m2; pero que actualmente ha disminuido por el

drenaje que sufre la misma; alberga especies de aves como patos, gaviotas, y otras pequefias

que estan en las orillas; ademas es un bebedero para toros de lidia que existe en los alrededores.

Tabla 34.

Ubicacion Laguna Tilinte

PROVINCIA COTOPAXI
CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS
PARROQUIA CHUGCHILAN
BARRIO/ SECTOR ISINLIVI
ALTITUD 3190

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso



56
10.1.2.20. Aguas Termales De Kunuk Yaku

Figura 21.

Aguas Termales de Kunuk Yaku

Fuente: Aron Pérez

Aguas subterraneas termales sulfurosas que brotan de la tierra con una temperatura que
varia entre los 29° y 35°C, exteriormente forman un pozo que posee un area de 100 metros
cuadrados y una profundidad de 1 metro aproximadamente; el suelo es de consistencia arenosa
calvario.

El clima presenta una temperatura que varia entre los 12° y 19°C, en el entorno del sitio se
puede observar diversas especies de flora como; sigse, alisos, carrizos, helechos, epifitas,
orquideas, y aguaicando, y especies de avifauna como: golondrinas, colibries, mirlos y
torcazas.

Tabla 35.

Ubicacién Aguas Termales de Kunuk Yaku

PROVINCIA COTOPAXI
CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS
PARROQUIA ISINLIVI
BARRIO/ SECTOR MIRA
ALTITUD 3124

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso



10.1.2.21. Qhapaq Nan
Figura 22.

Qhapaq Nan

Fuente: Obtenida de la pagina we
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GAD Cantonal de Sigchos

Conocer el Qhapaq Nan es comprender una parte de nuestra historia y la magnitud de

nuestra herencia andina. Es entender lo bien organizados que se encontraban nuestros

antepasados y cOmo a partir de esta red vial, los pueblos contemporaneos todavia pueden seguir

tejiendo un futuro de esperanza.

El Qhapagq Nan esta constituido por un complejo sistema vial (caminos preincaicos e

incaicos) que durante el siglo XV los incas unificaron y construyeron como parte de un

proyecto politico, militar, ideoldgico y administrativo que se conocié como Tawantinsuyu.

Tabla 36.

Ubicacion Qhapaq Nan

PROVINCIA COTOPAXI
CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS
PARROQUIA SIGCHOS
BARRIO/ SECTOR

ALTITUD 3124

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso



10.1.2.22. Cascada EIl Triunfo
Figura 23.

Cascada El Triunfo

Fuente: Obtenida de la pég
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ina web del GAD Cantonal de Sigchos

Caida de agua de aproximadamente 35 metros, dividida en dos saltos. Alrededor de la

cascada se puede apreciar especies representativas de flora como: palmas, canelo, llingue, tanzo

entre otras; especies que forman el ecosistema ideal para las especies de fauna como gallos de

la pefia, tangaras, garzas, armadillos, guatusas entre otras.

Tabla 37.

Ubicacion Cascada El Triunfo

PROVINCIA COTOPAXI
CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS
PARROQUIA LAS PAMPAS
BARRIO/ SECTOR LAS JUNTAS
ALTITUD 1464

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso



10.1.2.23. Iglesia De Palo Quemado

Figura 24.

Iglesia de Palo Quemado
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Fuente: Obtenida de la pagina web del GAD Cantonal de Sigchos

Iglesia edificada en 1985; la construccion durd 3 afios, su estructura es de ladrillo y hierro,

el techo es de madera con teja; las campanas Y torres fueron traidas de Italia.

Tabla 38.

Ubicacidn Iglesia de Palo Quemado

PROVINCIA COTOPAXI
CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS
PARROQUIA PALO QUEMADO
BARRIO/ SECTOR PALO QUEMADO
ALTITUD 1327

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso
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10.1.2.24. Minas De Oro Y Plata

Figura 25.
Minas de Oro y Plata

Fuente: Obtenida de la égna wb del GAD Cntonal de Sigchos

Minas donde se extrae oro y plata con maquinaria moderna; funciona desde hace 38 afios,
y actualmente estd abandonada por motivos legales, se pretende que su reapertura sea en el

2019 ya que todavia no se acabo la beta de oro.

Tabla 39.

Ubicacion Minas de Oro y Plata

PROVINCIA COTOPAXI
CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS
PARROQUIA PALO QUEMADO
BARRIO/ SECTOR PALO QUEMADO
ALTITUD 1439

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso
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10.1.2.25. Fabrica De Panela “Asociacion Flor De Caia”

Figura 26.

Fabrica de Panela “Asociacion Flor de Cania”
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Fuente: Obtenida de la pa
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gina web del GAD Cantonal de Sigchos

El proceso inicia con el corte y transporte de la cafia en el yundil (vehiculo para trasportar
cafia de azlcar), pasa al trapiche donde se extrae el jugo de cafia, este pasa por dos pre
limpiadores, luego el liquido baja a un tercer pre limpiador, por una zaranda y es vertido en
dos recipientes: de 500 y 600 litros respectivamente para hervirlo y descachazarlo (quitar
impurezas), luego de ello pasa a un tercer recipiente donde alcanza el punto exacto. Se vierte
el contenido en el recipiente de mecido, se envasa, luego se pesa y se empaca para su

exportacion.

En el proceso de elaboracién intervienen alrededor de 5 a 6 personas y tarda de 3 a 4 dias.
Hay que recalcar que el producto final es exportado actualmente a Italia y Alemania para lo
cual posee dos Certificaciones: comercio justo (otorgada por la Certificadora Flo-cert) y

produccion organica (otorgada por la Certificadora Kiwa BCS).

Tabla 40.

Ubicacion Fabrica de Panela “Asociacion Flor de Caiia”

PROVINCIA COTOPAXI
CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS
PARROQUIA PALO QUEMADO
BARRIO/ SECTOR PALO QUEMADO
ALTITUD 1442

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso



62
10.1.2.26. Bosque Humedo Toachi — Pilaton

Figura 27.

Bosque Humedo Toachi-Pilaton

Fuente: Obtenida de la pagina web del GAD Cantonal de Sigchos

Bosgue humedo que colinda con el rio Toachi y a futuro se pretende aprovechar la represa
Toachi Pilaton como atractivo separado de esta reserva que se construye actualmente; aqui se
encuentran diversas especies de flora como canelo, balsa o boya, guadua, cade, chilco, entre
otras. Todas estas especies sirven de refugio y alimento para aves como los arasaris, cucos
ardilla, golondrinas, tangaras, etc. Se requieren estudios de biodiversidad en esta zona que

profundicen la riqueza bioldgica de este importante remanente de bosque nativo.
Tabla 41.

Ubicacidén Bosque Himedo Toachi-Pilaton

PROVINCIA COTOPAXI
CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS
PARROQUIA PALO QUEMADO
BARRIO/ SECTOR PALO QUEMADO
ALTITUD 1015

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso



63
10.1.2.27. lglesia De San Miguel de Chugchilan

Figura 28.
Iglesia de San Miguel de Chugchilan
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Fuente: Karen Toaza

Iglesia que fue construida aproximadamente hace 162 afios; la misma ha sido remodelada
en algunas ocasiones afiadiéndole y restandole detalles que varian del modelo original. Es un
atractivo de interes religioso, que tiene como patrono a San Miguel Arcangel, por quién lleva

su nombre, ademas cuenta con una imagen de la Virgen Dolorosa.

Las fiestas en honor a San Miguel se desarrollan todos los afios el 22 de septiembre; por

otro lado, se realizan celebraciones religiosas también en Navidad y Semana Santa.
Tabla 42.

Ubicacidn Iglesia de San Miguel de Chugchilan

PROVINCIA COTOPAXI
CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS
PARROQUIA CHUGCHILAN
BARRIO/ SECTOR CHUGCHILAN
ALTITUD 3206

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso
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10.1.2.28. Bosque Nublado De Moreta

Figura 29.

Bosque Nublado de Moreta

Fuente: Obtenida de la pagina web del GAD Cantonal de Sigchos

Bosque nublado que alberga diversidad de especie de flora y fauna; en su interior se puede
apreciar pajonales, arbustos, hierbas y un interesante remanente de bosque de ceja Andina en
las quebradas, existe también variedad de aves, como gavilanes, tortolas, mirlos, tangaras,
papamoscas, gorriones algunas especies de colibries, etc.; la flora mas representativa
corresponde al bosque de ceja andina con especies como, laurel, puma maqui, cedro, cascarilla,

arrayan, etc.
Tabla 43.

Ubicacion Bosque Nublado de Moreta

PROVINCIA COTOPAXI
CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS
PARROQUIA CHUGCHILAN
BARRIO/ SECTOR CHUGCHILAN
ALTITUD 3567

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso



10.1.2.29. Cascada de Santa Rosa

Figura 30.

Cascada de Santa Rosa
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Fuente: Obtenida de la pagina web del GAD Cantonal de Sigchos

Caida de agua que se divide en 3 secciones; la primera de 3 metros de altura, la segunda de

5 metros y la tercera de 4 metros; en cada salto de agua se forma una poza siendo la Gltima las

mas grande, ademas se puede observar varias aves alrededor como colibries, cinclos, jilgueros

y febes guardarrios.

Tabla 44.

Ubicacion Cascada Santa Rosa

PROVINCIA COTOPAXI
CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS
PARROQUIA PALO QUEMADO
BARRIO/ SECTOR PALO QUEMADO
ALTITUD 1008

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso
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10.1.2.30. Vivero De Plantas Ornamentales

Figura 31.

Vivero de Plantas Ornaméntales

Fuente: Obtenida de la égina b del GAD Cantonal de Sigchos

Vivero privado donde se cultivan diversas plantas ornamentales para su comercializacion
principalmente en la feria de la Provincia de Santo Domingo de los Tsachilas; entre las especies
existentes estan: 32 sp de orquideas, chabelas de 15 colores distintos, violetas de 32 colores,

aretes, y 8 spp. de c actus.
Tabla 45.

Ubicacion Vivero de Plantas Ornamentales

PROVINCIA COTOPAXI
CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS
PARROQUIA PALO QUEMADO
BARRIO/ SECTOR PALO QUEMADO
ALTITUD 1331

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso
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10.1.2.31 Laguna Triunfo Grande

Figura 32.

Laguna Triunfo Grande

Fuente: Karen Toaza

Laguna que presenta una coloracion oscura; alrededor de esta existe una gran cantidad de
arboles y arbustos como zuros y sigses; habitat idoneo para especies como martines pescadores,

patos, colibries y jilgueros.

Tabla 46.

Ubicacion Laguna Triunfo Grande

PROVINCIA COTOPAXI

CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS
PARROQUIA LA MATRIZ - SIGCHOS
BARRIO/ SECTOR SIGCHOS

ALTITUD 2715

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso
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10.1.2.32. Cascada y Bosque Protector de Cutzualo

Figura 33.

Cascada y Bosque Protector de Cutzualo
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Fuente: Aron Pérez
Caida de agua de aproximadamente 10 metros de altura que forma una poza considerable
y posteriormente contintia por el cauce normal del rio. Ademas, cabe mencionar que la cascada
se encuentra dentro del Bosque Protector de Cutzualo lo cual abre las posibilidades de

aprovechar de mejor manera este atractivo, complementandose con actividades de ecoturismo.

Tabla 47.

Ubicacion Cascada y Bosque Protector de Cutzualo

PROVINCIA COTOPAXI

CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS
PARROQUIA LA MATRIZ - SIGCHOS
BARRIO/ SECTOR SIGCHOS

ALTITUD 1822

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso
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10.1.2.33. Molinos de Azache

Figura 34.

Molinos de Azache

Fuente: Aron Pérez

Trapiche moderno a motor utilizado para la elaboracion de panela, este proceso inicia con
la trituracion de la cafia de azUcar a través de una prensa a motor. Una vez extraido el zumo de
cafia, el mismo es calentado a altas temperaturas en la vaporadora durante 3 a 4 horas hasta
convertirse en dulce, luego se pasa a otro recipiente para que se enfrie hasta darle la textura
deseada. Posterior a esto se vierte el contenido en moldes donde se enfria un poco mas y se

empaca para la venta.

Cabe mencionar que ademas se producen licores artesanales a base del destilado de cafia y
que se comercializan en el sector con buena acogida por pobladores locales.

Tabla 48.

Ubicacion Molinos de Azache

PROVINCIA COTOPAXI

CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS
PARROQUIA LA MATRIZ — SIGCHOS
BARRIO/ SECTOR AZACHE

ALTITUD 1743

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso
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10.1.2.34. Fiesta del desposte del Ganado

Figura 35.

Fiesta del Desposte del Ganado

Fuente: Obtenida de la pagina web del GAD Cantonal de Sigchos

El desposte de ganado es una “tradicion” que inicid por los afios 60 y continiia hasta la
actualidad, pero con menos fuerza. Todo inicia el viernes santo de cada afio cuando las familias
de Sigchos se retinen; ya sea porque los miembros familiares se encuentren en otra ciudad o
Pais, pero todos llegan a Sigchos el viernes; este dia inicia el desposte de las reses a la una de
la mafiana hasta el dia sabado en la plaza de animales (con el tiempo se ha ido cambiando los
lugares donde se desposta), para lo cual se sacrifican alrededor de 80 reses; las personas
mientras realizan la faena beben alcohol, escuchan musica, conversan, y, la carne que ya se ha
cortado en ese instante la condimentan con sal y la asan a la parrilla con carb6n para luego

repartirse y degustarla.

El dia sabado las personas de las distintas comunidades bajan y se dirigen hasta la plaza
para comprar la carne asada; cada persona compra alrededor de 40 a 50 libras de carne asada y
la llevan donde sus familiares, es asi que el mismo dia se termina con la venta de casi toda la
carne; finalmente el dia domingo con lo que ha sobrado de la carne de res se elabora una sopa
de carne para ser consumida por los faenadores. Es una tradicion que mantiene unida la gente

local y que de a poco se va perdiendo.



71
Tabla 49.

Ubicacion Fiesta del Desposte del Ganado

PROVINCIA COTOPAXI
CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS
PARROQUIA LA MATRIZ - SIGCHOS
BARRIO/ SECTOR SIGCHOS

ALTITUD 2808

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso

10.1.2.35. Churo de San Gabriel
Figura 36.

Churo de San Gabriel

Fuente: Aron Pérez

Es una formacion antropica arqueoldgica en espiral formada en la cima de una colina; esta
formacion se encuentra actualmente cubierta por vegetacién que ha crecido con el pasar del
tiempo y por el descuido y desconocimiento de los pobladores locales del valor cultural del
sitio.

Tabla 50.

Ubicacion Churo de San Gabriel

PROVINCIA COTOPAXI
CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS
PARROQUIA LA MATRIZ - SIGCHOS
BARRIO/ SECTOR SIGCHOS

ALTITUD 3623

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso



10.1.2.36. Humitas de Sal y Dulce
Figura 37.

Humitas de Sal y Dulce
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Fuente: Karen Toaza

La preparacion de las humitas ya sea de dulce o de sal inicia moliendo el grano de choclo

(no muy tierno); a esta masa se agrega huevos y manteca de chancho (si es de dulce se le agrega

panela), hasta que tome una textura suave, luego con una cuchara se va colocando la masa en

las hojas de maiz limpiadas previamente y acompafiadas con un poco de queso, se le empaca

doblando las hojas; finalmente se cocina en una olla tamalera solo con el vapor por una hora

aproximadamente.

Tabla 51.

Ubicacion Humitas de Sal y Dulce

PROVINCIA COTOPAXI
CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS
PARROQUIA ISINLIVI
BARRIO/ SECTOR ISINLIVI
ALTITUD 2962

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso



10.1.2.37. Piedra de Guingopana
Figura 38.

Piedra de Guingopana
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Fuente: Karen Toaza

Formaciones rocosas de 6 a 8 metros de altura aproximadamente que son producto de una

erupcion volcanica, las mismas que se alojaron en la colina de Guingopana (nombre que se le

da a una raza de ovejas); la piedra méas grande se encuentra en la cima de la colina.

Tabla 52.

Ubicacion Piedra de Guingopana

PROVINCIA COTOPAXI
CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS
PARROQUIA ISINLIVI
BARRIO/ SECTOR ISINLIVI
ALTITUD 3973

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso
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10.1.2.38. Pucara - Yalo

Figura 39.

Pucara- Yalo

Fuente: Karen Toaza

Colina que fue considerada como zona ceremonial para la civilizacion inca; en la actualidad
se la utiliza para la agricultura. Se desconoce totalmente el valor cultural del sitio por moradores

locales.
Tabla 53.

Ubicacion Pucara- Yalo

PROVINCIA COTOPAXI

CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS
PARROQUIA LA MATRIZ — SIGCHOS
BARRIO/ SECTOR SIGCHOS

ALTITUD 2805

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso
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10.1.2.39. Agua Mineral de la Hacienda La Estela

Figura 40.

Agua Mineral de la Hacienda La Estela

e L

Fuente: Aron Pérez

Vertiente natural de aguas mineral. No se encuentra mas informacion respecto al atractivo.
Tabla 54.

Ubicacion Agua Mineral de la Hacienda La Estela

PROVINCIA COTOPAXI
CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS
PARROQUIA ISINLIVI
BARRIO/ SECTOR SIGCHOS
ALTITUD 2818

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso

10.1.2.40. Tunel de Katava
Figura 41.

TuUnel de Katava

Hueco de aproximadamente 80 cm de diametro el cual aumenta su tamafio notablemente 1

metro mas adentro, se desconoce el final y utilidad que tuvo.
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Tabla 55.

Ubicacion Tanel de Katawa

PROVINCIA COTOPAXI

CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS
PARROQUIA LA MATRIZ - SIGCHOS
BARRIO/ SECTOR SIGCHOS

ALTITUD 2945

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso

10.1.2.41. Aguas Termales de Licamancha

Figura 42.

Aguas Termales de Licamancha

Fuente: Obtenida de la pagina web del GAD Cantonal de Sigchos

Aguas termales que brotan de una vertiente natural y han sido dirigidas a dos piscinas

artificiales, las mismas que sirven de balneario para la poblacién local.

Tabla 56.

Ubicacion Aguas Termales de Licamancha

PROVINCIA COTOPAXI

CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS
PARROQUIA LA MATRIZ - SIGCHOS
BARRIO/ SECTOR SIGCHOS

ALTITUD 2312

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso
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10.1.2.42. Cascada de Cuncguiza

Figura 43.

Cascada de Cuncguiza

Fuente: Aron Pérez

Cascada de 10 metros de altura aproximadamente, que en la base forma una pequefia poza.
Tabla 57.

Ubicacion Cascada de Cuncguiza

PROVINCIA COTOPAXI

CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS
PARROQUIA LA MATRIZ - SIGCHOS
BARRIO/ SECTOR SIGCHOS

ALTITUD 2403

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso



10.1.2.43. Cascada De Cristal
Figura 44.

Cascada de Cristal
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Fuente: Obtenida de la pagina web del GAD Cantonal de Sigchos

Cascada formada por dos caidas de agua: la primera de 2 metros aproximadamente de altura

y la segunda de 50 metros; en sus alrededores se puede observar especies de fauna como

guatusas, venados, pumas, monos, guantas, etc. y una gran variedad de avifauna, entre las

principales existe: gallitos de la pefia, cinclos, pavas de monte, colibries, loros, perdices, etc.

Tabla 58.

Ubicacion Cascada de Cristal

PROVINCIA COTOPAXI
CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS
PARROQUIA PALO QUEMADO
BARRIO/ SECTOR PALO QUEMADO
ALTITUD 2403

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso
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10.1.2.44. Bosque Protector Zarapullo

Figura 45.

Bosque Protector Zarapullo

Fuente: Obtenida de la pagina web del GAD Cantonal de Sigchos

Bosque Protector que posee pocos espacios de bosque primario ya que la frontera agricola

se estd expandiendo y se esta privatizando las tierras.

Tabla 59.

Ubicacidn Bosque Protector Zarapullo

PROVINCIA COTOPAXI

CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS
PARROQUIA LA MATRIZ — SIGCHOS
BARRIO/ SECTOR LAS PAMPAS
ALTITUD 1602

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso
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10.1.2.45. Cascada Frailejon

Figura 46.

Cascada Frailejon

Fuente: Obtenida de la pagina web del GAD Cantonal de Sigchos

Cascada de una solo caida de agua de 10 metros de altura aproximadamente que forma una

poza en su base y continta formando un riachuelo.

Tabla 60.

Ubicacion Bosque Protector Zarapullo

PROVINCIA COTOPAXI

CIUDAD Y/O CANTON SIGCHOS

PARROQUIA LA MATRIZ - SIGCHOS
BARRIO/ SECTOR LAS PAMPAS
ALTITUD 2663

Nota: Caracteristicas detalladas del recurso

Para poder verificar la informacion recopilada en el PDOT del canton Sigchos se procedio a
realizar 3 salidas de campo las cuales consistieron en la visita de 44 atractivos que comprenden
las parroquias de La Matriz- Sigchos, Insilivi y Chugchilan verificando la informacion
mediante la herramienta del check list para corroborar informacion se afiade fotografias
tomadas en las salidas de campo en el apéndice 9.

La tabla 61 muestra el check list realizado a los 43 atractivos visitados con el técnico en
turismo, los demds atractivos no fueron visitados ya que no se encontraban abiertos o su
propietario no permitia el acceso, por otra parte, no se realiz6 la visita In Situ a las parroquias

de Palo Quemado y las Pambas ya que se encuentran en la zona costera.



Tabla 61.

Matriz Check List
Facilidad de Accesibilidad
Tlpo de Atencion acceso a PI"fmFa Ser.'C'OS Administracion
ingreso personas con | turistica | Bésicos
discapacidad
Nombre del . @ =
0 [ ©
N. Atractivo Ubicacion 3 g §
o a [y =
2 g | «» =
g |78 g | I S
[<B) - o) n = © [«B)
521888 _ | ol _lol_|lol 2 2 |5 |&
|| aoa| - LL n prd (7 prd (7 Z o o < @)
Agua mineral de X
1 |laHaciendala Insilivi X X X X X X
Estela
2 Agugs Termales Insilivi X X X X [X X X
de Licamancha
3 Aguas termales | La Matriz - X X
de Yana Yaku Sigchos X X X X X X
Aguas termales - X X
4 de Kunuk Yaku Chugchilan X X X X X X
5 |Bosquede Insilivi X
Unabana X X X X X X
Bosgue Nublado - X
6 de Zurupamba Chugehilan X X X X | X X
Bosque Nublado - X
8 de Moreta Chugchilan X X X X X X
) La Matriz - X
9 | Camino del Inca Sigchos X X X « « «




10

Cafion
Zuruchupatingo
— Pifali

Insilivi

11

Cascada de
Cuncguiza

Chugchilan

12

Cascada de
Lomapi

La Matriz -
Sigchos

13

Cascada
Frailejon

La Matriz -
Sigchos

14

Cascada las
Golondrinas

Chugchilan

15

Centro Artistico
Don Bosco

Insilivi

16

Cero Tilinte

Insilivi

17

Cerro Yana
Rumi

Insilivi

18

Churo de
Amanta

Chugchilan

19

Churo de San
Gabriel

La Matriz -
Sigchos

20

Columnas de
Tangan

La Matriz -
Sigchos

21

Hacienda
Pilapuchin

La Matriz —
Sigchos

22

Iglesia de San
Miguel de
Chugchilan

Chugchilan

23

Iglesia Matriz de
Sigchos

Chugchilan
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24 Laguna de las La Matriz -
Totoras Sigchos
Laguna del .

25 Quilotoa Insilivi

26 | Laguna Tilinche |Chugchilan

27 |Laguna Tilinte | Insilivi

28 Laguna Triunfo Insilivi
Grande
Mirador Chinalo |La Matriz -

29 . )

Bajo Sigchos
Mirador de e

30 Cochapata Insilivi

g1 |Miradordel gy
Angel

39 Mirador el La Matriz -
Calvario Sigchos

33 | MiradorEl | o genitan
Naguira

34 Mirador La Matriz -
Guayama Sigchos

35 |Mirador Itoalo | Chugchilan

36 |Mirador Toachi |52 Matriz -

Sigchos
Molino de piedra e

37 de Alan Insilivi

38 Molinos de La Matriz -
Azache Sigchos

39 Piedra del Chugchilan

Guingopana

83



Planta de Vino

40 de Mortifio Chugchilan
41 |Pucara- Yalo L-a Matriz -
Sigchos

Queseria -

42 Quilotoa Chugchilan
Reserva

43 | Ecoldgica Chugchilan
Apacsigua

44 | Tanel de Katawa | Chugchilan
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10.1.2 Ponderacion y jerarquizacion

En esta fase se toma en cuenta la jerarquizacion ya obtenida de los atractivos por parte del
GAD, se procede hacer una comparacion y a evaluarlos con el técnico de trismo para saber si

existe modificacion alguna.

Para ello se realiza un analisis individual de cada atractivo, con el fin de calificarlo en

funcidn a la informacién y las variables seleccionadas: calidad, apoyo, y significado.

En la tabla 116 del apéndice 5 muestran los valores calificados a los 44 atractivos
visitados conjuntamente con el técnico en las diferentes salidas de campo realizadas, la
calificacion dada fue otorgada por medio de la realizacion de las entrevistas a los guias nativos

del canton teniendo en cuenta las mejoras presentadas en cada atractivo.

10.1.2.1 Matriz para la validacién de Inventarios.

Para validar los atractivos después de los datos recopilados en campo junto al guia local
del canton solo se tomo en cuenta su Jerarquia comparando con la dada a cada atractivo que se
obtuvo de la informacion bibliogréafica y se afiadié un casillero con la observacién, la tabla 117
del apéndice 6, muestra inventario validado de los atractivos, en dicha matriz se registraron 3
atractivos no inventariados por el GAD de los cuales se llenaron fichas del MINTUR para
poder registrarlos, las mismas que se encuentran en el apéndice 9. La tabla 62 muestra un

cuadro de resumen sobre las jerarquias de los atractivos visitados.
Tabla 62.

Cuadro de resumen de la matriz validada.

Jerarquias Total
I 7

I 27

Il 9

v 1

Nota: Cuadro de resumen de la matriz validada por jerarquias.



86
10.1.2 Sistematizacién geografica de las fichas

Al concluir con la jerarquizacion se obtuvo una base de datos actualizada de los atractivos
turisticos del canton Sigchos. Con este insumo susceptible de georreferenciacion se ingresa
en el sistema de informacion geografico — SIG para planificacion turistica.

Figura 47.

Georreferenciacion de los atractivos

RUTA PRINCIPAL COLUMNAS DE‘TANGAN Leyenda
Cuerta con los atractivos principales del Canton Sigehos NLAGUNA TRIUNFO GRANDE @ Atractivos Naturales
para disfrute del turista nacional y extranjeros. Ruta en 5 dias

AGUAS TERMALES AMDE LA HACIENDA'LAESTELA
ADE GUINGOPANA

CHURO DE AMANTA ¢ DE PIEDRA DE ALAN

QUESERIA QUILOTOA® /3
IGLESIA DE SAN MIGUEL DE CHUGCHILAN UE NUBLADO,DE MORETA
< UE NUBLAD®!DE'ZURUPANMBA

CASEADA {LAS'GOLONDRINA

x X
7 b

A
N
[Egan o o L glna W\ SR

10.2 Disefio del producto turistico

10.2.1 Anélisis del destino turistico
La presente investigacion tiene como destino al cantén Sigchos ubicado en la provincia de
Cotopaxi.
10.2.1.1 Delimitaciones del destino turistico
Para la delimitacion del destino se ejecutd el andlisis de los siguientes ambitos:

10.2.1.1.1 Accesibilidad. - La metodologia plantea que en accesibilidad se detalle
transporte (rutas, terminales, vehiculos, etc.) que permitan el acceso adecuado

al destino sin percances, de acuerdo al valor estimado a pagar.
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a) Transporte terrestre
Segun el Plan de Desarrollo Turistico del canton Sigchos cuenta con un terminal terrestre
llamado “Terminal Terrestre de Sigchos”, en €l se encuentra la informacion detallada de las
frecuencias que tienen las cooperativas de transporte, ocupado por 7 cooperativas de transporte
interprovincial, interparroquial, también cuenta con 3 cooperativas de camionetas que son:
compafiia de transporte de camionetas mixtas Languitoa S.A; compafiia de transporte de
camionetas mixtas S.A Licamancha; compafiia de transporte de camionetas mixtas S.A, estas
cooperativas prestan servicio de trasporte a los turistas para llegar a los diferentes atractivos,
sin embargo, en las visitas realizadas al canton se observé solo una cooperativa que es la “Reina

de Sigchos”.
Tabla 63.

Cooperativas de transporte del cantén Sigchos

Cooperativas Ruta Terminal o parada
Reina de Sigchos e Sigchos- Latacunga e Terminal terrestre
Interprovincial e Sigchos- Quito de Latacunga
e Sigchos- Las Pampas e Terminal terrestre
e Las Pampas- Santo de Santo Domingo
Domingo e Parada de Las
e Santo Domingo- Las Pampas
Pampas- Sigchos. e Pardas internas

dentro del cantén

Nota: Detalle de las cooperativas de transporte del canton Sigchos. Fuente: Plan de Desarrollo Territorial del
canton

b) Rutas viales.

Sigchos cuenta con vias de primer, segundo Yy tercer orden las cuales se detallan en la tabla
64. Las vias que permiten el acceso a los diferentes atractivos se encuentran en un estado
deteriorado ya que las autoridades no prestan atencion a esta necesidad y los prestadores de

servicio son los que han comenzado a implementar parte de las sefialéticas de estas vias.
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Tabla 64.

Rutas viales
Vias Conectividad
Via Sigchos- Chugchilan- Sigchos
Quilotoa
Via Sigchos-Las Sigchos- Las Pampas-
Pampas Allurigquin
Via Saquisili- Latacunga- Saquisli-
Sigchos Toacazo- Sigchos

Via Sigchos Insilivi  Insilivi- Sigchos
Nota: Detalle de la red vial Fuente: Plan de Desarrollo Turistico de Sigchos.

10.2.1.1.2 Atractivos Turisticos: Segun el Plan de Desarrollo Turistico Sigchos cuenta
con 88 atractivos de los cuales 43 atractivos son naturales y 45 son culturales tal y como lo
muestra la tabla 65, la clasificacion detallada de estos se encuentra en la tabla 114 y tabla

115 en el apéndice 4, ya que en el objetivo uno se hizo un analisis de todos estos atractivos.

Tabla 65.

Cuadro de resumen de los atractivos

Atractivos naturales Atractivos culturales

43 atractivos naturales 45 atractivos culturales

Nota: Resumen de los atractivos naturales y culturales del canton Sigchos

a) Patrimonio Cultural y Natural.

El patrimonio “es el conjunto de testimonios, artisticos o simbolicos, transmitidos por el
pasado a cada cultura y, por ende, al conjunto de la especie humana. Elemento constitutivo de
la afirmacién y enriquecimiento de las identidades culturales, y legado comdn de la humanidad,
el patrimonio confiere sus rasgos caracteristicos a cada lugar y es la memoria de la experiencia
humana”. (Herndndez, 2020)

Patrimonio natural del cantén Sigchos En el cantén Sigchos existen diferentes patrimonios

naturales y culturales los cuales son:

Segun la Actualizacion Del Plan De Desarrollo Y Ordenamiento Territorial Del Cantén

Sigchos se registraron 6 patrimonios naturales como se muestra en la tabla 66.
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Tabla 66.

Patrimonio Natural del Cantén Sigchos

Patrimonio Natural Ubicacion
Bosque Protector Murocomba Chugchilan
Bosque Protector Rio Lelia Insilivi

Bosque Protector Toachi Pilaton Chugchilan
Bosque Protector Zarapullo Reserva La Matriz-Sigchos
Ecologica “Los Ilinizas”

Churo de Amanta Chugchilan

Churo de San Gabriel Columnas de Tangéan La Matriz- Sigchos
Nota: Detalle del patrimonio cultural Tangible Fuente: Ministerio de Turismo.

e Patrimonio cultural tangible e intangible del Canton Sigchos
El GAD Municipal de Sigchos en coordinacion con el Instituto Nacional de Patrimonio
Cultural (INPC), declar6 como Patrimonio Intangible de la Nacion a la coreografia de las

Chinas, Yumbos y Caporales que se celebra en Navidad en honor al Nifio Jesus.

Segun el Plan de Desarrollo Turistico el GAD de Sigchos cuenta con una lista de varios

Patrimonios tangibles e intangibles que se detallan en la siguiente tabla 67, 68 y 69.

Tabla 67.

Patrimonio Cultural Inmaterial del Canton Sigchos

Patrimonio Cultural Inmaterial

Tipo de patrimonio Intangible Grupo Social ~ Ubicacion
Arte y tallado en madera Mestizo Insilivi
Leyenda del Quilotoa Panzaleo Chugchilan
Historia local sobre los primeros habitantes de Mestizo Sigchos
Sigchos

Leyenda de la pela Topalivi Panzaleo Sigchos
Fiestas religiosas de Sigchos Mestizo Sigchos
Historia de la situacion socio econémico de los Mestizo Sigchos
habitantes de Sigchos

Leyenda del origen del nombre de Sigchos Mestizo Sigchos
Cultivo de la frutilla silvestre Mestizo Sigchos
Chicha de jora Panzaleo Sigchos

Fuente: Plan de Desarrollo Turistico del Canton Sigchos



Tabla 68.

Bienes inmuebles del Canton Sigchos

Bienes inmuebles

Bienes ARo Parroquia
Casa de hacienda Pilapuchin 1900-1999 Chugchilan
Iglesia de la parroquia Chugchilan 1900-1999 Chugchilan
Casa de la parroquia de Chugchilan 1900-1999 Chugchilan
10 viviendas 1900-1999 Chugchilan
Hostal LLulluLlama 1900-1999 Insilivi
Viveres tito 1900-1999 Insilivi
10 viviendas 1900-1999 Insilivi
13 viviendas 1900-1999 Las Pampas
6 viviendas 1900-1999 Palo Quemado
Parque central de Sigchos 1900-1999 Sigchos
Bazar y papeleria El Ahorro 1900-1999 Sigchos
Horno de pan 1900-1999 Sigchos
40 viviendas 1900-1999 Sigchos
Patrimonio documental Acceso
Archivo de registro civil de Sigchos Restringido Sigchos
Archivo del Colegio Técnico Industrial de Restringido Sigchos
Sigchos
Archivo del despacho de la parroquia de la Iglesia  Restringido Chugchilan
San Miguel de Chugchilan
Archivo del registro civil de Chugchilan Restringido Chugchilan
Fuente: Plan de Desarrollo Turistico del Canton Sigchos
Tabla 69.
Patrimonio Mueble del canton Sigchos
Patrimonio Mueble Tipo de bien Parroquia
Escultura Padre eterno Escultura Chugchilan
San Juan Escultura Chugchilan
Cristo Resucitado Escultura Chugchilan
Custodia Orfebreria Chugchilan
Virgen inmaculada Concepcion Escultura Chugchilan
Cristo hijo Escultura Chugchilan
San Antonio de Padua Escultura Chugchilan
Espiritu santo Escultura Chugchilan
Crucifixion de Jesus y Purgatorio Pintura Chugchilan
San Roque Escultura Chugchilan
Virgen Dolorosa Escultura Chugchilan
San Miguel Escultura Chugchilan
Cristo Crucificado Escultura Insilivi
Casulla Coleccion textil  Insilivi
Sefior de la Justicia Escultura Insilivi
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San Vicente Ferrer Escultura Insilivi
Nifio Jesus Escultura Insilivi
Cristo resucitado Escultura Insilivi
Custodia Orfebreria Insilivi
Sagrado Corazon de Jesus Escultura Insilivi
Cristo Yacente Escultura Insilivi
Virgen del Carmen Pintura Insilivi
San Pedro Escultura Insilivi
Virgen Maria Escultura Insilivi
Santa Escultura Sigchos
San José Escultura Sigchos
Virgen Dolorosa Escultura Sigchos
Cristo Crucificado Escultura Sigchos
Virgen de Transito Escultura Sigchos
Virgen de Lourdes Lapidaria Sigchos
Angel Escultura Sigchos
Virgen Inmaculada Escultura Sigchos
Santa Escultura Sigchos
Imagen femenina Escultura Sigchos
San Juan Bosco Escultura Sigchos
San Pedro Escultura Sigchos
San Antonio de Padua Escultura Sigchos
San Vicente Ferrer Escultura Sigchos
Jesus Escultura Sigchos
Maria Magdalena Escultura Sigchos
Sefior de la Justicia Escultura Sigchos
Cristo Resucitado Escultura Sigchos
San Juan Escultura Sigchos
San Francisco de Asis Escultura Sigchos
Virgen de las Mercedes Pintura Sigchos
Cristo crucificado Escultura Sigchos

Fuente: Plan de Desarrollo Turistico del Canton Sigchos

b) Historia de la comunidad
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Segun el GAD del Cantén Sigchos es una poblacion tan antigua, que remotamente fue

habitada hace miles de afios antes de la era cristiana, fue habitada por integrantes del Reino de

Quito, que pertenecia a una de las 16 tribus del estado independiente sur, los Yanaconas del

propio Latacunga, que formaban parte de los Panzaleos. Existe otra version. Segun estudios

realizados por el Lic. Pompilio Arguello, fueron los Puruhas quienes llegaron a estas tierras,

aproximadamente en el siglo X, para protegerse de la persecucién de los Caras. La razén por

la que el cantdn lleva el nombre de Sigchos, se deriva del Cacique Sigchus de la tribu Sigchila.

Con el tiempo debido al sostenimiento de los otros grupos humanos o por los fendbmenos

naturales, se desintegraron formando numerosas tribus. (Sigchos G. C., 2022).
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10.2.1.1.3 Actividades turisticas - En cuanto al manual las actividades se refieren a practicas

a realizar en diferentes espacios como paseos de diversos tipos, deportes, cursos y talleres,
observacién de animales, plantas u objetos, visitas a monumentos y lugares especiales, etc.
La tabla 70 muestra la clasificacion detallada de las diferentes actividades que existen en el

canton Sigchos.

Tabla 70.

Actividades vigentes en el canton Sigchos.

Actividad Tipo de turismo Lugar de practica

Trekking (caminatas) Aventura Rutas Sigchos -
Chugchilan - Quilotoa
/1sinlivi Chugchilan

Quilotoa.
Ciclismo Aventura Rutas del canton Sigchos
Camping Ecoturismo Cafion del Toachi
Chugchilan
Avistamiento de Aves Ecoturismo Rutas El Triunfo - Campo
Alegre de Las Pampas
Senderismo Ecoturismo Ruta Tangan
Escalada Aventura Columnas de Tangan
Canyoning Aventura Cascada la Florida — Palo
Quemado
Casa museo en el Arbol. Turismo Naranja La Florida — Palo
Quemado

Nota: Se detalla las actividades Fuente: Plan de Desarrollo Turistico de Sigchos.

10.2.1.1.4 Servicios directamente relacionados con la actividad turistica. - Segun el manual

se refiere a los servicios relacionados con la actividad turistica comprenden los
establecimientos de hospedajes, restaurantes, tiendas, servicios higiénicos, lugares para

comer y acampar y otros.

a) Alojamiento: Los servicios de alojamiento en el canton son escasos algunos de
ellos no se encuentran registrados por el GAD ya que su infraestructura es
inadecuada para alojar huespedes. La tabla 71 muestra los establecimientos

existentes en el cantén.
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Tabla 71.

Establecimientos de alojamiento vigentes en el cantén Sigchos.

Nombre del establecimiento Clasificacion Categoria Parroquia
San Miguel Hostal 1estrella  Sigchos

El Vaquero Hostal 1estrella  Chugchilan
Luod Forest Hostal 2 estrellas  Chugchilan
El Conejito Hostal 1 estrellas  Chugchilan/

Quilotoa

Starlight Hostal 1 estrellas  Sigchos
Dino’s Hostal 1 estrellas  Sigchos
Black Sheep Hosteria 3estrellas  Chugchilan
Eco Llullu llama Hosteria 3estrellas  Insilivi
Mam Hilda Hostal 3 estrellas  Chugchilan
Hosteria San Jose de Sigchos Hosteria 5 estrellas  Sigchos

Nota: Detalle de los alojamientos existentes en Sigchos. Fuente: Plan de Desarrollo Turistico de Sigchos.

b) Alimentosy bebidas: Dentro de los alimentos y bebidas en Sigchos hay muy pocos
establecimientos, los existentes estdn mas ubicados en el sector central del canton,
algunos estan en pocas parroquias pertenecientes en Sigchos.

Tabla 72.

Establecimientos de alimentos y bebidas vigentes en el canton Sigchos.

Nombre del establecimiento # de mesas  # de plazas
Restaurante Maria Martha 4 16
Comidas Rapidas “Al Paso” 2 8
Venta de Jugos Naturales Susanita 2 8
Restaurante N/N 2 8
Picanteria “ESTHERSITA” 2 8
Restaurante Mi Kuna 6 24
Comidas Rapidas “Papitas Express” 2 8
Comidas Rapidas y bebidas 2 8
Restaurante “Susanita” 6 27
PENKO Catering Servicie- Restaurante 9 36
Comida Répida “THE KING” 2 8
Paradero “El Jardin Colgante” 4 16
Servicio de Comida Ximenita 2 8
Mini Picanteria 3 12
Comida Rapidas y Bebidas 2 8
Heladeria Sigchos 5 20
Restaurante “DINOS” 6 24
Picanteria “ELVITA” 3 12
Restaurante MARIA 3 12
Marisqueria Teran 8 32
Asadero “EL LENERO” 8 32
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Comidas Rapidas David 2 8

Marisqueria “EL TITANI” 4 24
Marisqueria “TIBURON BLANCO” 6 24
Restauran SOTO 5 20
Restaurante extension Mi Kuna 8 32
Asadero de Pollos N/N 5 20
Servicio de Comida (24 de Mayo) 22 8

Servicio de comida “DONA LU” 3 12
Cafeteria y Restaurante “PAQUITA” 6 24
Marisqueria “DOS SIRENAS” 4 16

Comida rapida "OTOS” 4 16
Nota: Detalle de los establecimientos de alimentos y bebidas existentes en Sigchos. Fuente: Plan de Desarrollo

Turistico de Sigchos.

c) Esparcimiento. - Dentro de esparcimiento existe 3 establecimientos dedicados a
este servicio tal y como se detalla en la tabla 73.
Tabla 73.

Establecimientos de esparcimiento vigentes en el cantén Sigchos.

Nombre Direccién Categoria
Complejo Turistico Los Viaa Insilivi Complejo
Laureles

Vulcano Via Las Pampas Bar- Discoteca
Madera Fina 14 de noviembre Bar- Discoteca

Nota: Detalle de los establecimientos de esparcimiento existentes en Sigchos. Fuente: Plan de Desarrollo

Turistico de Sigchos.

d) Guianzay agencias de viaje: Los guias en Sigchos estan preparados y capacitados,
pero sin ayuda del GAD, hay que resaltar que la planificacion territorial es realizada
por los guias, recorriendo todo el cantdn para poder dar el mejor servicio al turista,
la no existencia de agencias de viajes que puedan promocionar el destino no permite
el desarrollo turistico y la llegada de turistas a un lugar donde hay riqueza cultural
y natural.

Tabla 74.

Guias canton Sigchos.

Nombre Calcificacion Cantén Nacionalidad
Sr. Ortega Teran Manuel Humberto Yobani  Guia local Sigchos Ecuatoriano
Sr. Chitalogro Chigue José Miguel Guia local Sigchos Ecuatoriano
Sr. Guaman Ofia Luis Fernando Guia local Sigchos Ecuatoriano
Sr. Negrete Ushifia Victor Edwin Guia local Sigchos  Ecuatoriano

Nota: Detalle de los guias existentes en Sigchos. Fuente: Plan de Desarrollo Turistico de Sigchos.
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10.2.1.1.5 Servicios basicos. - En este punto el manual solicita detallar lo siguiente: energia,

agua, salud, telecomunicaciones, bancos, seguridad, etc.

a)

b)

d)

Energia: En el canton Sigchos no sufre de cortes de energia eléctrica y por ende
no afecta al diario desenvolvimiento de las actividades turisticas, que se
desarrollan tanto en las parroquias como en el casco urbano del cantdn, ya que
la mayoria de estas de actividades se practican al aire libre.

Agua: Es un elemento muy importante en el desarrollo turistico del canton,
actualmente se estd implementando una planta de agua potable para el
mejoramiento de la calidad de agua siendo estd muy beneficiosa para la
poblacién y para el turismo.

Salud: El cant6n Sigchos cuente en la cabecera cantonal con un hospital tipo A
y un subcentro de salud y las demés parroquias cuenten con subcentro de salud
tipo A, ha hecho que la mayor parte de poblacién sigchense tenga mayor acceso
a la salud. Considerando que el turismo es una de las principales industrias que
contribuyen al desarrollo econdmico y social de una provincia y cantén. Por lo
que fortalecer la salud representa una estrategia importantisima, crucial para el
crecimiento y desarrollo sostenido de los paises.

Telecomunicaciones: El acceso a servicios de telecomunicaciones aporta al
turismo positivamente permitiendo tener un mecanismo de comunicacion
abierta para los turistas nacionales o extranjeros que visitan el canton, y a su vez
a los prestadores de servicio turistico quienes por este medio pueden contactarse
con clientes y/o brindar informacion sobre los servicios que ofertan. La telefonia
fija o convencional es dotada por la Corporacion Nacional de
Telecomunicaciones (CNT) es la que mas domina en el cantén.

Bancos: El acceso al crédito y el aseguramiento de las actividades comerciales
para el cantdn son factores determinantes del funcionamiento de la economia
global. Asi pues, entre el 80 % y el 90 % de las operaciones comerciales y estan
respaldadas por créditos, seguros o garantias. Ello permite un mayor nivel de
consumo, ya que una economia puede consumir mas si existe un adecuado
sistema turistico que provea de suficiente crédito. Este influye en la fijacion del
precio en el mercado, pues favorece el aumento de las inversiones, a través de

la modificacion de la oferta, la demanda en el canton.
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f) Seguridad: El vinculo institucional con el estado se da a través del Ministerio
de Turismo MINTUR, el apoyo es activo en cuanto a las peticiones realizadas
por el GAD Municipal de Sigchos. Con el Distrito de la Salud a traves del
Hospital Bésico se ha coordinado algunas acciones en diferentes actividades
realizadas por el GADMS. Con el Distrito de la Policia Sigchos se ha
coordinado acciones en cumplimiento con las normativas vigentes y el orden,

la proteccion y seguridad a los turistas y ciudadania en general.

Tabla 75.

Detalle de los servicios basicos del canton.

Categoria Tipo Subtipo Informacion
Terrestres Terrestre Carreteras Vias principales de primer
principales orden: 2
Vias de tercer orden: 2
Sefializacion Si existe
Terminal de buses  Numero: 1
Gasolinera NUmero: 1
Servicio de autos Numero: 0
de turismo
Calles y avenidas Si existe

identificadas

Comunicaciones Telefonicas

Servicios
telefonicos Fijo y
Movil

CNT, Claro, Movistar

Internet Hotspots CNT, Claro, Movistar,
Fijos Fibramax
Fibra dptica
Planes de internet
Operadores NUmero: 4
Sanidad Agua Potable Existe
Entubada Existe
Pozo No existe
Agua tratada No existe
Otros No existe
Alcantarillado Publico Existe
Pozos Existe
Otros No Tiene
Recoleccion ~ Vehiculos NUmero: 2
de basura recolectores

Dias y Horarios

Todos los dias mediante rutas
trazadas cubre todo el cantén
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Salud Hospitales Numero: 1

Farmacias NUmero: 4

Centro de salud Numero: 5

Otros Numero: 0
Energia Luz Interconectada Existe
Generador Existe

Energia alternativa  No

No existe No

Otros No
Nota: Detalle de los servicios basicos del catén Sigchos. Fuente: Plan de Desarrollo Turistico de Sigchos.

10.2.2 Andlisis del mercado turistico y las inversiones

En este apartado del documento se determinaré la demanda turistica, el perfil de turistas, la
oferta turistica en base a las preferencias de los visitantes y se identificara las inversiones que

recibe el destino.
10.2.2.1  Andlisis de la demanda.

El canton Sigchos en los afios 2017 y 2018 ha tenido un total de 94.716 pernoctaciones,
teniendo como ciudades de origen los turistas de la ciudad Quito con 52.949 pernoctaciones;
de Latacunga con 16.036 pernoctaciones y de Ambato con 3.270 pernoctaciones.

La demanda turistica con mayor flujo se dio en el feriado de Semana Santa, y los turistas
que mas visitaron el cantén Sigchos es del segmento socio econdmico medio, seguido por el
nivel bajo. Asi también se refleja la estacionalidad turistica en los meses de abril y agosto.

Las caidas de ingresos de turistas en el afio 2020 se reflejan también en el cantén
Sigchos, ha habido incrementos en pequefios porcentajes, se espera que al final del afio 2021
se pueda restablecer el sector debido a la confianza que va teniendo la poblacién con el avance
del plan de vacunacion que se esta llevando a cabo en Ecuador y en el mundo.

10.2.2.3  Perfil del turista nacional.

El perfil del turista a nivel nacional, permite realizar cambios en beneficio de la
satisfaccion de las diferentes cadenas de servicio que ofrece las diferentes zonas turisticas del
pais, mejorando el servicio a través de inversiones en infraestructura, edificaciones,
equipamiento, entre otros, el cual se considera un estimulo al desarrollo de la mejora de la
oferta turistica. La informacion de la demanda turistica es de gran importancia para la toma de

decisiones, tanto en instituciones publicas como privadas. (Robleda, 2017)


https://revistadigital.uce.edu.ec/index.php/SIEMBRA/article/view/1431/4045
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Entre las principales caracteristicas del turista que visita Sigchos estan: turista joven
adulto, sin tendencia marcada por género, correspondiente a un grupo etario que va desde los
16 a los 45 afios de edad, en su mayoria solteros, pertenecientes a una poblacion
econdémicamente activa.

En el cantdn y sus atractivos turisticos que posee se adaptan al perfil definido, su
cercania a los principales cantones emisores constituye una ventaja. Existen varias actividades
que pueden que realizar las familias que visitan el canton, como:

Trekking, fotografia, avistamiento de flora y fauna en la laguna del Quilotoa. La
Hosteria San José que oferta recorridos por la hacienda y visitas al Mirador del Angel, donde
se puede apreciar a la ciudad de Sigchos y sus comunidades. EI Mirador de Guayama Sanpedro
Quilotoa en la comunidad de Chugchilan ofrece camping para familias donde se disfruta de
dormir en torno a la naturaleza. Los atractivos culturales y lo que complementa los servicios
que presta Sigchos. Si bien se pueden decidir por actividades completas para un fin de semana,
también existen ofertas cortas para un dia de recorrido por el cantén y sus principales atractivos
turisticos.

Tabla 76.

Perfil del turista nacional

Caracteristicas del perfil del Turista

Lugar de origen Nacional — Latacunga — Quito
Nivel socioecon6mico Alto- Medio Alto- Medio
Grado de instruccion Secundaria — Tercer nivel
Ingreso mensual 150 a 300 dolares

Edad 16 a 45 afos

Estado civil Cualquiera

Ocupacién Cualquiera

Frecuencia de viaje Alta — Media

Servicios contratados Guianza, transporte
Atractivos de interés Atractivos naturales y turismo de aventura
personal

Nota: Perfil del turista nacional Fuente: PDT Cantonal de Sigchos
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10.2.2.4  Perfil del turista extranjero.

El conocimiento del perfil del turista extranjero proporciona mecanismos para mejorar
la oferta turistica en el destino, favorecer la llegada de turistas al pais y optimizar la
planificacion y desarrollo de productos y servicios especializados para atender las necesidades
de la poblacion visitante. También contribuye a identificar los elementos a incluir en las
campanas de promocion y publicidad (Antonia Balbuena Vazquez, 2018).

Se determina como turistas extranjeros a los individuos con origen distintos al lugar
que visita. La oferta turistica del cantdn se puede difundir mediante paginas web ligadas a la
actividad turistica a nivel nacional e internacional, mediante la aplicacion de estrategias
contempladas que permitan aumentar el porcentaje de visitantes extranjeros a Sigchos.

Tabla 77.

Perfil del turista extranjero

Perfil del Turista Extranjero

Lugar de origen Espafia — Estados Unidos

Genero Masculino — Femenino

Edad 16 a 45 afos

Gastos 150 a 400 dolares

Estadia 3 dias

Servicios contratados Transporte, guianza

Atractivos de interés Historia, cultura, atractivos naturales, festividades,
personal turismo de aventura y relajacion.

Nota: Caracteristica de los turistas extranjeros Fuentes: PDT Cantonal de Sigchos.
10.2.2.5  Perfil del turista local.

El perfil del turista local posee un estilo de vida tranquila, clase social, entre otros, se
encuentra que sus motivaciones para la visita son la de pasar tiempo en familia, conocer nuevos
sitios, salir de la rutina diaria, y conocer la naturaleza y diversidad del lugar, entre otras (Téllez,
2017).

Denominados turistas locales a los visitantes que provienen de barrios cercanos al
destino se trasladan en sus vehiculos, medios en los que se puedan trasladar como motos,

cuadrones incluso a caballo, visitan atractivos naturales con actividades de ciclismo, caminata,
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trote, entre otras, el avistamiento de flora y fauna, viajan en familia, adquieren el servicio de
alimentacion en los establecimientos del canton o ellos mismos llevan sus alimentos.
10.2.2.6 Analisis de la Oferta.

Tabla 78.

Oferta turistica Sigchos.

Oferta
Atractivos Naturales 43
Culturales 45
Servicios turisticos Hospedaje 10
Alimentacién 32
Esparcimiento 3
Transporte 9

Nota: Servicios turisticos Fuente: Plan de Desarrollo Turistico de Sigchos.

La oferta turistica estd compuesta por 43 atractivos naturales y 45 culturales, 54
establecimientos dedicados a servicios turisticos que brindan sus servicios a precios accesibles

a los turistas.
10.2.2.7  Andlisis de Inversiones.

De acuerdo con los datos proporcionados por del Banco Central al afio 2017, el sector
terciario o de servicios es el de mayor representatividad en el canton con el 62.4%, seguido por
el sector primario con el 24, 2% y en tercer lugar el sector secundario con el 13.4%. Al analizar
el total de ingresos percibidos por sector, se evidencia que, el sector que mas genera es el de
servicios o terciario, en el cual de acuerdo a datos INEC 2010 y Banco Central 2013, apenas el
11% de la PEA pertenece a este sector, sin embargo el sector primario, el cual concentra al
79% de la PEA apenas genera el 24.2% del total de ingresos del cantdn, esta informacién
expone claramente la realidad cantonal, la falta de politicas publicas para este sector y
estrategias que garanticen el fortalecimiento de las organizaciones de productores, el fomento
de cadenas agro productivas o cadenas de valor, el acceso de los pequefios productores a los
mercados, el desarrollo rural, el apoyo técnico en la agricultura familiar, la seguridad

alimentaria en las areas rurales y otros temas. (Sigchos G. C., 2022)
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10.2.3 Anadlisis del contexto social, politico y econdémico

a) Territorio
El cantdn Sigchos se encuentra ubicado en el extremo Nor-occidental de la Provincia de
Cotopaxi, del territorio ecuatoriano. Su extension es de 1357.7 km?, limita al norte: Provincia
de Sto. Dgo. De los Ts&chilas y Provincia de Pichincha (cantdn Mejia), al sur: Canton Puijili,
al este: Canton Latacunga, y al oeste Canton La Man4, dividido en sus cinco parroquias una
urbana que es Sigchos y cuatro parroquias rurales Chugchilan, Isinlivi, Palo Quemado y Las
Pampas (Sigchos G. M., 2022).

Figura 48.

Gréfico de la ubicacion geogréfica del cantén Sigchos con sus 5 parroquias.

Canton Sigchos
W Insilivi

Bl Gwgchilan

[ Sgchos

B Las pambas
B Palo quemado

)

Nota: Ubicacion del cantdn Sigchos elaboracion propia.

b) Poblacién
De acuerdo con el ultimo censo del 2010 elaborado por el instituto de estadisticas y censo
del Ecuador (INEC), el cantdn Sigchos cuenta segun proyeccién al 2020, con 23.277 habitantes
distribuidos en la Cabecera Cantonal y sus cinco parroquias Urbana Sigchos y cuatro
parroquias rurales Chugchiléan, Isinlivi, Palo Quemado y Las Pampas. (Sigchos G. M., 2022)

c) Educacién
Segun el Plan de desarrollo territorial del canton la direccidn distrital 05D05 Sigchos, la
educacidn, atiende a 6 recintos educativos en régimen Sierra y Costa, los mismos que
comprenden a las parroquias de Sigchos, Chugchilan, Isinlivi, Palo Quemado y Las Pampas,
con un total de 43 instituciones en régimen Costa de las cuales 42 son de sostenimiento fiscal
y 1 fisco-misional; y 47 instituciones en régimen Sierra de las cuales 43 son fiscales, 3 fisco

misidnales y 1 Unidad Educativa privada distribuidos en:
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e Educacion Basica y Bachillerato 11 establecimientos.
e Educacion Basica 89 establecimientos.
e Educacion Baésica y artesanal P.P 1 establecimiento.
e Inicial y educacion Bésica 6 establecimientos.
d) Trabajoy Empleo
De acuerdo al INEC 2010, el 79% de la poblacién es econémicamente activa (PEA), es
ocupada en actividades primarias de agricultura y ganaderia. Para el afio 2013 de acuerdo a la

informacion del Banco Central del Ecuador, la PEA en el sector primario era del 73%.

La agricultura y la ganaderia han ido desarrollando en los ultimos tiempos, originando
recientemente el uso de productos quimicos y la aplicacion de farmacos, para el control de
plagas y enfermedades de los animales, pero conservando los conocimientos ancestrales
(patrimonio intangible). Las acciones que siguen en porcentaje en la PEA son comercio al por
mayor y menor con el 2%, el régimen publico y defensa 1%, con similar porcentaje de 2%

estan; cultura, industrias fabricadoras, construccion, segun tabla anterior.

Por lo tanto, la actividad agricola se convierte en eje primordial para el desarrollo
econodmico del cantdn, al ser el importante ingreso de la poblacion, es por eso que se puede
intensificar otras actividades, entre ellas el turismo donde ademaés de crear divisas, también es
productora de empleo; directo e indirecto. Es por eso que todas las actividades econdmicas

tienen una contribucién al desarrollo cantonal.

La actividad turistica como eje de desarrollo en empleo en el cantén no es de manera
primordial, teniendo en cuenta los factores de desempleo y el poco desarrollo territorial que
tiene Sigchos, el poco apoyo de las diferentes administraciones principalmente por del GAD

en materia turistica no genera bases de empleo en relacién al turismo.

e) ldentificacién de actores claves
Se realiza una entrevista a las diferentes autoridades y prestadores de servicios en donde se
traté el tema del turismo en el cantdn, en la tabla 79 y 80 se detalla la opinion dada por los

entrevistados
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Sector publico
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Institucion Nombre

GAD del Dr. Hugo
Canton Arguello
Sigchos Navarro

Cargo  Opinidn

Alcalde EIl turismo es muy poco en este canton,

del hemos tratado de implementar un Plan

canton  de Desarrollo Turistico el cual ya esta

Sigchos  publicado, con esto tratando de buscar
un incremento de turistas ya que la
pandemia nos afecté demasiado.
Sigchos tiene un gran potencial turistico
y necesitamos promocionarlo.

Nota: detalle de las opiniones del sector publico.

Tabla 80.

Sector privado

Establecimiento Propietario Opinion

Hostal Llullo Cristian Recibimos turistas extranjeros, pero no se ve el

Llama Chala interés de los nacionales ya que el producto que méas
se escucha es el Quilotoa Loop siendo este el
principal destino, Sigchos tiene muchos atractivos,
pero las autoridades no dan el apoyo necesario para
que el turismo salga a flote.

Hostal el Victor Recibo mas turistas extranjeros que llegan en tours

Vaquero Hugo por el famoso Quilotoa Loop, para mi Sigchos tiene

Garzon un alto nivel de desarrollo turistico, pero no es

aprovechado y el poco interés de las autoridades lo
han hecho notar, me parece muy bien que ustedes
estén creando un producto que algun rato se pueda
promocionar.

Starligth Inn Victor Aparte de ser propietario de este establecimiento

Coffee Negrete también soy guia y he visto el poco interés de las

autoridades en el turismo, no toman mucho en
cuenta el turismo y no existe mucha promocién el
canton cuenta con un sin nimero de atractivos, pero
pocos sabemos de la existencia, tampoco contamos
con muchos guias.

Nota: detalle de las opiniones del sector privado

f) Analisis FODA del destino turistico
La matriz FODA permite determinar la realidad del territorio, en base a los aspectos ya

expuestos en el analisis del mercado turistico y contexto social, politico y econémico. En la

matriz se encuentra los factores mas relevantes con el fin de conocer adecuadamente las

caracteristicas mas notables del destino y su entorno. Con la finalidad de poderlas aprovechar
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en el disefio de productos turisticos para ello junto al guia, moradores de la comunidad y los
duefios de establecimientos prestadores de servicio de fue determinando las fortalezas,
oportunidades, amenazas y debilidades  existentes en el canton las cuales se detallan

continuacion.



Tabla 81.

Matriz FODA del destino turistico.

Aspectos Positivos

Aspectos Negativos

Fortalezas

Debilidades

Mercado Turistico e

Impulso del desarrollo turistico por parte del
GAD cantonal.

Falta de mantenimiento de los atractivos turisticos

con poca afluencia de visitantes.

Inversiones

Reconocimiento del canton a nivel nacional por

parte de la creacion de los productos turisticos.

No existen canales de comunicacion para poder

difundir los atractivos o productos del canton.

Los atractivos del cantén se encuentran dentro
del Plan de Desarrollo Turistico de la provincia

de Cotopaxi.

Falta de inversion por parte de las autoridades del

canton de los atractivos turisticos dentro de Sigchos.

El GAD cantonal de Sigchos esté realizando una
marca turistica para darse a conocer en la

provincia.

Falta de guias turisticos en los diferentes atractivos,
festividades, historia y economia de los espacios

turisticos del cantén.

Incremento de instalaciones prestadoras de

servicio, ocio y recreacion.

Poco conocimiento sobre servicios turisticos,

manipulacion de alimentos y atencion al cliente.

Oportunidades

Amenazas
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Contexto social,
polito y econémico

Promocidn por parte del Ministerio de Turismo

para destinos nacionales a nivel internacional.

Disminucion de presupuesto.

Apoyo de organizaciones no gubernamentales en
funcion del desarrollo turistico como la
Fundacion FUNHABIT.

Existen cantones que se encuentran en mejores
condiciones que en Sigchos y en consecuencia

atraen a un mayor nimero de turistas.

Financiamiento de proyectos turisticos a través

del fondo creado por el Ministerio de Turismo.

Falta de apoyo econdmico para el desarrollo de

productos turisticos.

Interés por desarrollar proyectos turisticos de la
provincia de Cotopaxi y sus cantones por parte

del GAD provincial.

Los turistas tnicamente visitan el atractivo mas
reconocido del canton que es la Laguna de Quilotoa
y desconocen la gran variedad de opciones que

ofrece Sigchos.

Aporte por parte de las universidades para los
estudiantes en realizar actividades académicas

destinadas al turismo.

Catéstrofes naturales que afectan las vias de acceso

de primer orden.

Nota: Analisis de los factores que mas influyen en el destin



10.2.6 Conceptualizacion del producto turistico

La conceptualizacion en general de los productos establece la tematica que se abordara en

conjunto con las actividades que se realizaran, contando con los actores claves que se dedican

al desarrollo turistico, también se establece que se conforma en especial los productos en

relacion a la investigacion realizada por quienes conforman la creacion del producto en relacién

a lo que requiere y desea el turista. La tabla numero 82 presenta los resultados de la

caracteristica del producto.

Tabla 82.

Conceptualizacion del producto turistico

Conceptualizacion del producto turistico

Construyendo un producto pensando en

lo que vemos

Proponer un producto especulando en lo

gue queremos transmitir a los turistas

¢ Cual es la tematica?

Cultural y Natural

¢ Qué lo hace especial?

Lo que destaca del producto turistico es que
esta conformado por una manifestacion rica
en tradiciones y costumbres, atractivos
naturales y culturales que implican realizar
actividades que enfatiza las capacidades

fisicas de los turistas.

¢ Qué actividades se pueden ofrecer?
Visitas al taller artesanal

Visita a la fabrica de Vino de Mortifio
Visita a la fabrica de Yogurt

Visita a la iglesia

Visitas a las diferentes fiestas
Caminatas

Avistamiento de flora y fauna
Ciclismo

Montafiismo

Escalada

Deportes extremos

¢ Qué recuerdo queremos que se lleve el
turista?

Armonia con los moradores de la
comunidad y ser parte de las diferentes
actividades que se realizan en
comunidades, visitar la principal fuente de
desarrollo econdmico en la fabrica, conocer
su historia y como aporta en el
reconocimiento para el sector, los barrios
en todas sus actividades. Aprender sobre
las tradiciones y costumbres que se dan en

las diferentes fiestas. Ser participe en la
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Camping fabricacion de alguna artesania del Canton.

Convivir con la naturaleza

¢ Qué actores locales podrian estar ¢ QUué expectativas queremos superar

interesados en participar del producto? ofreciéndole al turista este producto?

Fabricas de vino de mortifio y yogurt Variar la oferta turistica con actividades
Priostes de las fiestas, corrida de toros inusuales que aporten experiencias Unicas.
Establecimientos de alimentos y bebidas Ampliar sus conocimientos de las
Artesanos del canton costumbres y tradiciones que ofrece cada
Diferentes fundaciones del Cantdn barrio y comunidad.

Nota: Descripcion detallada del producto

La temaética de los productos abarca el ambito cultural y natural que tienen un legado
cultural, las actividades que los conforman son actividades que permiten la correlacion de los
turistas con los moradores de los atractivos y son amenas con el medio ambiente, la finalidad
de los productos es que los turistas aprendan sobre las tradiciones y costumbres del Canton
donde la historia de la misma la puedan conocer, las diferentes actividades que realizan sobre
la biodiversidad de los atractivos naturales y acentuar su conciencia ambiental y cultural.

Para conceptualizar los productos de manera apropiada se realiza el siguiente paso:

e Identificacion de productos turisticos potenciales

Segun PromPeru (2014) la identificacion de los productos es necesaria para tener en
cuenta los elementos que lo conforman, que deben ir de la mano con el perfil del turista y sus
preferencias, los mismos que deben ser identificados en funcidn del mercado turistico, teniendo
en cuenta los aspectos del analisis del territorio.

Para conceptualizar los productos se aplicara la matriz de comparacion de producto y
mercado de la metodologia antes mencionada. Los componentes de los productos deben ser
relativos al destino, se considera pertinente tener en cuenta los productos que engloban el
patrimonio y cultura, naturaleza, festividades locales, aventura y deportes extremos.

La finalidad de la matriz de mercado y producto es identificar el potencial de los
productos de acuerdo a los mercados de un destino turistico. Para ejecutar la identificacion del
producto se realiza una comparacion entre el destino de la investigacion del Canton Sigchos
con el destino mas cercano con el que puede existir competencia en el mercado que es

Latacunga. Para ello se toma en cuenta las cifras de turistas nacionales y extranjeros que
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ingresan a la cuidad de Latacunga y su tipo de turismo mas habitual dando su respectiva
calificacion.

Tabla 83.

Matriz producto y mercado

Matriz de comparacién entre producto y mercado

Destino: Cantén Latacunga

Extranjero Nacional
Producto/ Mercado Entour  Independiente Local Regional
Patrimonio y cultura * * *
Naturaleza *x *kx sy
Festividades locales *% *x .
Aventura y deportes extremos =~ *** Hkk *
Nota: Se califica los factores en base al potencial Potencial: Limitado * Moderado ** Fuerte ***

De acuerdo con la matriz, los productos que tienen méas potencial estan ligados a la
naturaleza, aventura y deportes extremos, por lo cual es factible crear propuestas relacionadas
a los ambitos antes mencionados. Aungue el &mbito cultural no cuente con un potencial alto,

también se lo toma en cuenta para la creacion de productos turisticos.

Con el andlisis realizado del producto y mercado se aplica la matriz de destino propuesta
por la metodologia para corroborar de mejor manera el &mbito de interés de la demanda
turistica. En la matriz de destino se colocara una (x) de acuerdo con los intereses de los perfiles

de los turistas.

Tabla 84.
Tipos de destino
Destino

Producto Internacional Nacional Local
Naturaleza X X X
Cultural X X X
Religioso
Aventura X X X
Ocio

Nota: Se detalla los productos en base a sus preferencias Fuente: Manual para la Planificacion de Productos
Turisticos
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Los productos turisticos de interés para los turistas internacionales, nacionales y locales
estan ligados al ambito natural, cultural y de aventura.

De acuerdo con la metodologia PromPeru (2014) la identificacion del producto va
relacionada con la identificacion de las condiciones necesarias que debe tener la infraestructura,
uso de espacios, disponibilidad y facilidades de consumo, salud y seguridad. Para evaluar las
condiciones con las que debe contar la propuesta del producto se debe aplicar el cuadro de
condiciones que propone la metodologia.

Para la informacion recopilada de la tabla 85 se tomé en cuenta el criterio técnico del
guia.

Tabla 85.

Cuadro general de condiciones

Condiciones de
servicios

Condiciones de
Infraestructura

Concepto del
producto

Publico objetivo

En el Canton
existen variedad de

Turistas nacionales
entre 12 a 46 afos con

Los productos
turisticos se

Sigchos cuenta con una
cooperativa de

basaran en el

un rango econémico

transporte publico con

establecimientos

ambito natural y  bajo- medio, que su parada final en el dedicados al
cultural, tomando posee educacion de terminal del mismo, servicio de
en cuenta secundaria hasta cooperativas de alimentacion, En la
servicios cuarto nivel con un camionetas 4x4. Las actualidad
complementarios. ingreso mensual de vias que conectan incremento el
menor hasta superior ~ Latacunga a la namero de
del salario basico y le  parroquia son de primer emprendimientos
interese los atractivos  orden y segundo orden  dedicados al
naturales y culturales.  los caminos que hospedaje y
: . conectan con los barrios  establecimientos de
Turistas extranjeros, y comunidades de tercer recreacion.

dispuestos a gastar en
2 dias con interés de
visitar mas atractivos
naturales realizando
todo tipo de
actividades.

orden, cuenta con
cuatro centros de salud,
un hospital béasico, una
unidad de policia
comunitaria y dos
puestos de salud.

Nota: Detalle de las generalidades del producto.
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e Evaluacién de productos turisticos propuestos
Segln PromPeru en este punto se toma las propuestas de los productos y en base a la
informacion recopilada se empieza el proceso de evaluacion con el analisis de la viabilidad de

los productos.

Al llevar a este punto se debe tener en cuenta todas las propuestas claras y con
informacion que lo respalde, para continuar con el analisis de viabilidad se debe tener en cuenta
los siguientes aspectos:

Analisis de oferta. Para el andlisis de la oferta turistica en lo que se refiere a atractivos
turisticos se tomo en cuenta la informacion obtenida en el objetivo 1, debido a que Sigchos
cuenta con 88 atractivos de los cuales solo se visitaron 43 ya que en algunos atractivos los
duefios no permitian el acceso. La informacion de servicios turisticos se recopild durante 2
salidas de campo y la revision bibliografica.

Tabla 86.

Cuadro de resumen de la oferta turistica

Atractivos Cantidad
Manifestacion Cultural 11
Sitios Naturales 32
Planta turistica 44

Nota: Se presenta las caracteristicas de los productos

La oferta turistica del destino incluye 43 atractivos: 11 manifestaciones culturales y 32
sitios naturales. Planta turistica 44 instalaciones de alimentacion, hospedaje, transporte y

recreacion, equipamientos de 5 centros de salud tipo C, 1 hospital basico y 4 puestos de salud.

Anélisis de demanda

La informacion de la demanda se obtuvo a través de una entrevista realizada al técnico
en turismo del canton Sigchos, segun el testimonio del técnico del sector, el cantdn no cuenta
con una base de datos de recopilacion de informacion de los turistas. Manejan una cifra inexacta
del ingreso de turistas en festividades, en visitas hacia los atractivos, dias de descanso en los
diferentes servicios de alojamiento y en comunidades donde se celebra las diferentes
festividades del cantdn y en fechas civicas como carnaval, navidad y fin de afio.

Debido a que no existe una fuente de informacion veraz, se toma en cuenta el registro

de ingresos nacionales del cantdn Sigchos para poder determinar la demanda turistica.
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Demanda turistica son los turistas internacionales y nacionales que visitan al Canton
Sigchos y tiene un rango de edad de 12 a 46 afos, tienen un ingreso mensual del salario bésico,
con interés de visitar atractivos naturales y culturales, utilizan el servicio de alimentacion,
transporte y hospedaje en su estadia. En la actualidad el canton es tomada como una zona
donde se puede realizar caminatas, ciclismo, camping, trote, motocross, avistamiento de flora
y fauna, 4x4, cabalgatas en base a las salidas de observacion realizadas en los atractivos en el
canton Sigchos, los cuales realizan la ruta desde las columnas de Tangan hasta la Laguna del
Quilotoa y viceversa. Sin embargo, también se determina como demanda al segmento de
turistas que visitan los diferentes barrios y comunidades del sector. Al igual que los turistas

que visitan el destino solo en sus festividades.

10.2.7 Descripcion de los productos

e Producto turistico N° 1 “Cultura Viva”

Cultura viva es un producto turistico que busca brindar nuevas experiencias a los
turistas a través de la convivencia con los pobladores de una comunidad, el experimentar de
principio a fin una fiesta tradicional Ilena de alegria y musica los hara salir de su zona de
confort. Esta conformado por 5 atractivos culturales, el tiempo estimado es parte de la noche y
un dia completo con 7km de recorrido.

Itinerario del Full Day producto “Cultura viva”

En la tabla 87 presenta la programacién y organizacion del viaje de acorde con los
lugares, actividades que se va a visitar en la ejecucion de las diferentes fiestas que se realizan

en el canton.
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Tabla 87.
Itinerario full day.
Producto 1
Denominacion: Cultura viva Caodigo: 001
Carécter: Vivencial Dificultad: Baja
Duracion:12 horas Idioma: Espariol Centro de operaciones:
Sigchos
Itinerario
Dia Hora Actividades Lugar
14:00 - 14:30 Punto de encuentro Terminal de
Latacunga
16:30 - 17:00 Hospedaje (Hostal Dinos) Sigchos
1 17:30 - 18:00 Salida a la tribuna (Visperas) Sigchos
18:10 - 18:40 Visita a la iglesia Matriz Sigchos
20:30 Concierto en la plaza central Sigchos
22:00 Regreso al alojamiento Sigchos
2 8:30 - 9:30 Desayuno Sigchos
9:40 -10:00 Check out Sigchos
10:20 —12:00 Salida a la tribuna (Pase del Sigchos
chagra)
12:30 - 13:00 Almuerzo Sigchos
14:00 — 17:20 Salida a la plaza de toros Sigchos
18:00 Retorno a la cuidad de Latacunga Sigchos

Nota: Actividades y atractivos a visitar en la comunidad

Guion del Full Day Cultura viva

El viaje que realizaremos sera en la parte central o matriz del canton Sigchos,
especificamente a la parroquia de La Matriz-Sigchos. Donde visitaremos la fiesta de
cantonizacién de Sigchos, Es una poblacion tan antigua, que remotamente fue habitada hace
miles de afios antes de la era cristiana. Desempolvando la historia encontraremos que ya fue
habitada por integrantes del Reino de Quito, que pertenecia a una de las 16 tribus del Estado
Independiente una de ellas los panzaleos. Por un lado, esta en el eje de la cordillera occidental
y por otro, se abre hacia los flancos de la sierra que conduce hacia el litoral. Esta ubicacion
sobre la cuenca hidrografica del Toachi y Pilaton, ha permitido a la region de Sigchos ser un
centro de intercambio dindmico desde el tiempo prehispanico. De hecho, en el siglo XV1 era
posible encontrar a “‘comerciantes” de Sigchos, méas conocidos generalmente como mindalas,
en zonas alejadas como Salinas del Chota y la Selva de Esmeraldas. En esta noche la primera
fiesta que vamos a visualizar el pregon de fiestas de cantonizacion y después el Paseo del

Chagra para terminar en una magnifica corrida de toros. Para ello se recomienda:


https://www.ecured.cu/Siglo_XVI
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e Estar puntuales en los puntos de encuentro
e No molestar a los participantes del desfile
e Sideseatomarse una fotografia recuerde pedir permiso ya que puede incomodar
al participante.
e No arrogar algun objeto al participante
e No meterse a la plaza
e Mantenerse cerca del grupo y no alegarse.

Iglesia matriz de Sigchos

La iglesia de Sigchos cuenta con bellezas arquitectonicas de arte romanico y el interior
una casa parroquial, con tallados en madera originales, que reflejan la vivencia de las
comunidades indigenas.

La iglesia de “San Miguel de Sigchos” es el centro de la actividad religiosa, social y
cultural de los habitantes del canton. Mantiene y esta trazada arquitectonicamente conforme al
disefio romanico-hispano.

El sismo de 1995 afect6 gravemente a esta zona, desplomé la cubierta de la nave y
crucero de la iglesia, habiendo sido reconstruida con cemento y hormigon. En su reconstruccion
se han mantenido sus lineas sobrias y elegantes en el exterior de la nave central se aprecia 12
ventanas de arco de medio punto adornadas de vitrales y de una ctpula grande central de da al
altar mayor donde se observa un fresco de grandes dimensiones de un cristo resucitado. En el
interior se encuentra totalmente reconstruido, habiéndose eliminado los materiales originales
que fue de carrizo, chaguarquero y tejas en un inicio, pero actualmente es de cemento armado.

Pregon de fiestas.

La cantonizacion de Sigchos se la celebra en el mes de Julio coincide con el inti Raymi,
la fiesta empieza con un loor al cantén Sigchos, después de la misa campal para inaugurar la
fiesta del cantdn, sigue el desfile, en el podemos visualizar diferentes comparsas que se hacen
presentes de los diferentes lugares del ecuador, con su danza y musica acompafiada de carros
alegdricos y sus reinas, la comparsa que abre el desfile son los Danzantes de Puijili este
personaje es tradicional de Cotopaxi, la imponente apariencia del Danzante representa la figura
del condor de los Andes, distinguido por tener una atractiva corona con plumas y una amplia
cola que llega hasta los talones del bailarin que lo posee. Ademas, viste un traje multicolor
lleno de encajes, bordados, monedas antiguas y sobre sus hombros lleva un penacho con

enormes espejos e impregnaciones de pedreria y plumas, que simbolizan el poderio de las aves
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andinas. El danzante lleva en la mano derecha un alfanje o arma, elaborado en alambre, con
adornos de aves; en la mano izquierda, una paloma que simboliza al Espiritu Santo y que es
liberada durante el trayecto del baile, a la salida de la iglesia. Este personaje lleva cascabeles
en las piernas, cosidos al atuendo, cuya funcién es muy importante pues el sonido que produce
ayuda a sincronizar sus pasos. Durante el tiempo que dura la fiesta los danzantes lanzan al
publico frutas, dulces y panes. Al mismo tiempo ejecutan pasos como la media luna, el cruce,
vuelta y regreso, el ocho y el caracteristico movimiento de levantar y abrir los brazos como si
fueran las alas del condor.

Se menciona en varias investigaciones y estudios de la historia del Danzante, que eran
caciques de la comarca, quienes rendian culto a los dioses en agradecimiento a la cosecha y la
productividad. En el transcurso del desfile se puede observar un solo personaje de la mama
negra como son los huacos y limpiadores quienes son conocidos también como los brujos que
curan enfermedades y especialmente el espanto de los nifios. Son los personajes que durante
todo el trayecto del desfile van realizando las tradicionales “limpias”, ritos de purificacion que
hacen referencia a la fiesta indigena precolonial de la Sitia que se hacia para alejar las comunes
epidemias que llegaban con el temporal de lluvias del mes de septiembre. Mientras avanzan las
comparsas, los huacos escogen de los espectadores, especialmente a mujeres, para practicarles
la limpia que consiste en un fuerte soplo de aguardiente, humo de cigarrillo y la invocacién a
las montafias como al taita Imbabura, al Chimborazo y al Carihuairazo. Visten de blanco con
una careta pintada de rayas azules y rojas. Sobre la espalda se colocan una especie de escudo
decorado con figuras simbodlicas y ornamentales. En su mano llevan lanzas de chonta, cuernos
y/o la calavera de venado y una escoba de plantas, por Gltimo, tenemos a las autoridades del
canton quienes desfilan con trajes de los famosos mashcas estos trajes conforman un sombrero
de ala ancha, poncho, bufanda y las mujeres se visten de cholitas latacungefias, su vestimenta
es el sombrero, la falda y el rebozo adornadas con grecas y cristales, en el cuello y pulseras en
las manos

En este momento nos vamos a dirigir hacia el restaurante:

Starlight Inn Coffee

Una cafeteria ubicada en el centro del canton Sigchos donde principalmente se sirve
café 100% ecuatoriano, especificamente café de Loja, de vieja tradicion cafetalera, en Loja se
contabilizan entre 12.000 y 13.000 productores asociados y no asociados, repartidos en 15 de

los 16 cantones que conforman esta provincia fronteriza con Perd.
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Entre ellos, apenas dos centenares forman parte de la denominacion “Lojano, Café de
Origen” propia de la especialidad, que requiere ciertas normativas y que ha convertido a este
café ecuatoriano en un selecto producto, ademas exportable, que se propone conquistar el
paladar de los mas sibaritas en el mercado local y la Sierra Ecuatoriana, en la cafeteria Starlight
Inn Coffee todos los dias se sirve un desayuno buffet, continental o vegetariano. La cafeteria
es muy llamativa empezando por la entrada, con un color negro relatando un poco de la historia
del cantdn, detallando un grafico del mayor atractivo que posee Sigchos la Laguna de Quilotoa,
en la entrada también se puede apreciar la bienvenida en idioma en inglés y también los
diferentes tipos de servicios que realizan para los turistas que vienen a visitarlos, ofrece también
comida rapida, comida tradicional del sector como humitas, quimbolitos, mote pillo, etc. La
cafeteria por dentro posee en las paredes fotografias del sector tomadas por el duefio del
establecimiento el sefior Victor Negrete, las mas destacadas son la Laguna de Quilotoa, el
Churo de Amanta, fabrica de vinos de mortifio, iglesia matriz de Sigchos y fiestas tradicionales
del canton, adentro de la cafeteria tiene 5 mesas de madera fabricadas de pino, cada mesa cuenta
con 4 asientos elaborados por el mismo material anteriormente nombrado, todas las paredes
son de color negro para poder destacar las fotografias, los menus son emplasticados destacando
los platos tradicionales, cuenta con dos idiomas esparfiol e inglés y las personas encargadas de
atender a los clientes dominan un inglés basico para poder comunicarse con los turistas
extranjeros, con conocimientos en comida tradicional del Ecuador con experiencia laboral.

Dia 2

Muy buenos dias esperamos que hayan disfrutado el dia de ayer continuamos en este
momento vamos a dejar las maletas en el bus para después continuar con el desayuno.

Nos dirigimos a la tribuna para poder observar el Paseo del Chagra.

Paseo del chagra

Este paseo se lo realiza en honor a la fiesta de cantonizacion conmemorando a San
Miguel patrono de Sigchos, esta fiesta comenzo con un grupo de amigos quienes rendian culto
a su patrono, tiempo después fue tomando fuerza y ya no solo era el grupo de amigos sino
muchas mas comparsas. En él se observara diferentes comparsas de danzantes y bandas de
pueblo, esta tradicion se viene manteniendo ya que asi se puede conservar e identificar al
hombre de paramo que dia a dia vive con su ganaderia, en el desfile también se observara
diferentes destrezas de los jinetes enzima de sus caballos, sus chagras bonitas quienes recitan
poemas jocosos y algunos poemas en honor al patrono, Los chagras son parte del mestizaje

indio-espafiol que habita hasta nuestros dias, en los paramos y zonas rurales alto andinas
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ecuatorianas, también se lo conoce como guardian del paramo , su vestimenta Poncho, tipo de
“Castilla”, pesado y de cuello; bufanda, que cubre parte de la cara; poncho de aguas, de lienzo
cubierto de barniz de caucho; sombrero de ala ancha, de color gris oscuro; zamarros, trabajados
en cuero de borrego, chivo, llamingo o tigrillo suelen ser anchos y grandes, sujetos a la cintura
sobre el pantalon mediante correa y hebillas; zapatos de cafia alta o botas, foete o acial; trozo
de madera o hueso labrado con un cabestro trenzado al extremo el mango puede ser de pata de
venado adornado; la veta o huasca, es una tira de cuero de res de 20 o mas brazas de largo,
sacado de un cuero luego de faenado el animal sirve para las labores de vaqueria; apartador,
vara de 2 m de largo con una puya en el extremo sirve para apartar el ganado en el rodeo y en
el claseo del ganado; espuelas, son de rodajas de hierro o cobre. Son muy habiles en el rodeo,
puesto que lo aprenden desde pequefios como un personaje conocido tenemos al sefior Soto
quien es el hijo de uno de los chagras mas conocidos en Sigchos el sefior pertenece a la
parroquia de Insilivi, Sigchos cuenta con un buen grupo de chagras quienes se dedican a
amansar potros y ganado bravo de paramo es un arduo trabajo ya que estan en constante riesgo,
como un dato curioso manifiestan que para poder montar un toro se debe primero aprender a
montar una vaca ya que estos animales saltan méas que los toros.

Recuerda no molestar a los participantes y disfrutar del desfile, luego de esto nos
dirigiéremos al almuerzo y por Gltimo a la primera corrida de toros.

Plaza de toros “San Sebastian” Sigchos.

La plaza de toros se cre6 mediante la inspiracion de una plaza espafiola su forma
circular esta hecha de madera y pintada de rojo y blanco, en el interior consta con barandales
para proteccion del torero y sus puertas son corredizas asegurando asi el ganado. La ubicacion
seleccionada para una manera de distraccion aprendiendo de las personas del pueblo y del
ambiente de manera equilibrada en este caso se encontr0 la relacion Latacunga- Chugchilan —
Palo Quemado y el centro poblado, se lleg6 a entender sus las necesidades y su forma de vivir.
La Plaza de Toros San Sebastian de Sigchos se construyo a fines de la década de 1950, ya que
la necesidad de espacio para la practica de la taurina era inmediata, ya que la mayoria de
pobladores son dedicados a la ganaderia. Gracias a la importancia de la Plaza de Toros dentro
del cantdn, y al ser un hito serd muy facil atraer a clientes y personas interesadas en conocer

tantos restaurantes, bares y otras actividades dentro de esta zona.
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El costo se lo realiza para 15 pax diviendo los costos para obtener el precio individual

por pax, para el costo se toma en cuenta la formula PVP: Costo total por pax + beneficio
deseado + IVVA del beneficio deseado. (Petrizzi, 2017)

Tabla 88.

Costo del Full Day producto “Cultura Viva”

Servicios

Detalle del servicio Costo total del

servicio

Costo por 1 pax

Transporte

Transporte desde el
terminal de
Latacunga a
Sigchos.

120

8

Guia

Guia nativo de
Sigchos

30

Desayuno

Empanadas de
viento rellenas de
queso con café
lojano y huevos a
eleccion del turista.

2.50

2.50

Almuerzo

Sopa de quinua,
como segundo mote
pillo con jugo a
eleccion del turista
ente mora, tomate
de arbol o maracuya
y postre de tres
leches.

2.50

2.50

Hospedaje

Habitaciones a
eleccion de los
turistas para
familias,  parejas,
grupos grandes o
solos con el mismo
precio a cada uno.

10

10

Actividad
complementaria

Entrada a la plaza de
toros

Total

28

Imprevisto

Se toma en cuenta
el 5% de
imprevistos

1.4

29.40

Nota: Detalle de los componentes del producto
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PVP: Costo por pax + 15% + IVA del beneficio.

PVP: 29.40 + 4.41 + 3.52

PVP: 37.33

El anélisis de costo del producto se realiza en base a 15 personas que contraten el
servicio. El resultado es de 37.33 dolares por un pax.

PVP: Costo por pax + 15% sin IVA.

PVP: 29.40 + 4.41

PVP: 33.81

El analisis de costo del producto se basa a una sola persona que contrate el servicio. Se
toma en cuenta que no tiene VA para poder reducir gastos.

¢ Definicion y mapeo de los elementos que conforman el producto turistico

Para realizar una identificacion y mapeo adecuado de los elementos del producto se los
clasificd por atractivos turisticos, planta turistica y servicios complementarios que seran
utilizados en la ruta. A continuacion, se presentan los atractivos utilizados.

Atractivos Turisticos:

e Iglesia San Miguel: Es una iglesia disefiada al género romano- hispénico, est ubicada
en el centro de la cabecera cantonal del mismo nombre, en el afio 1995 se produjo un
sismo que afectd a toda la zona la Sigchos dejando a esta iglesia sin cubierta, luego de
ello fue reconstruida con cemento y hormigon.
Planta turistica.

En este producto turistico se utiliza el servicio de alimentacion, hospedaje y transporte.
El hospedaje se realiza en el hostal Dinos turistico ubicado a 10 minutos de la entrada al cantén
Sigchos. De acuerdo con la metodologia se presenta la ficha del establecimiento.

Tabla 89.

Ficha técnica de establecimientos de hospedaje

SERVICIOS DE ALOJAMIENTO - ESTABLECIMIENTOS DE
HOSPEDAJE

N.°1

Nombre: Hostal Dinos

Representante legal: Administracion privada

Direccidn y referencias: Plaza 24 de Mayo e llinizas, Sigchos 007599

Teléfono de contacto: (03) 271-4237



https://www.google.com/search?q=hostal+dinos+sigchos&rlz=1C1CHZL_esEC1043EC1048&ei=-EwWZNSfBtquwbkPguiO6A4&ved=0ahUKEwjU-9K_1Ob9AhVaVzABHQK0A-0Q4dUDCA8&uact=5&oq=hostal+dinos+sigchos&gs_lcp=Cgxnd3Mtd2l6LXNlcnAQAzIFCAAQogQyBQgAEKIEMgUIABCiBDIFCAAQogQ6CggAEEcQ1gQQsAM6DQgAEI8BEOoCELQCGAE6DQguEI8BEOoCELQCGAE6BQgAEIAEOgYIABAWEB46BQghEKABSgQIQRgAUJAZWNTHE2DzyRNoCHABeAGAAawEiAHDGZIBCzAuNy4zLjIuMC4xmAEAoAEBsAEKyAEIwAEB2gEECAEYCg&sclient=gws-wiz-serp

120

N.° de camas:
N.° de plazas: 7

Clase: Estancia residencial

Categoria: Hostal Turistico

Servicios complementarios: Tiendas en el hotel, servicio de lavanderia,
servicio de habitaciones, Restaurante, Bolsas de pic nic, se admiten
animales.
Costo promedio: 15 por noche
Publico extranjero: Mediana Afluencia

Demanda
concurrente

Necesidades identificadas: N/A

Publico nacional: Fines de Semana

Nota: Informacion del establecimiento de hospedaje

El servicio de alimentacion se realiza en las instalaciones de varios restaurantes. Debido
a que cuenta con instalaciones adecuadas para este servicio, cocinan las comidas con los
productos obtenidos de las actividades agropecuarias que se realizan en Sigchos.

Tabla 90.

Ficha técnica de servicio de alimentos y bebidas

SERVICIO DE ALIMENTOS Y BEBIDAS

N.o1
Nombre: Starlight Inn Coffe

1929 A

2
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Direccidn y referencias: a 0,08 km del centro de la ciudad, frente a la
plaza 22 de septiembre
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Teléfono de contacto: 0990927095
Equipamiento: Adecuado para la visita de turistas

N.° de mesas: 6

N.° de comensales: Aforo maximo de 20 personas

Carta: Platos a la carta

Costo: Va desde 3.50
Demanda
concurrente

Publico extranjero: Poco afluente

Publico nacional: Entre semana

Necesidades identificadas: N/A
Nota: Informacion del establecimiento

Trasporte

Empresa de transporte turistico “Cotullari S.A.” fundada el 1 de abril de 2010. Su
fundador, Javier Diaz, junto a un grupo de personas con grandes suefios e ilusiones,
desarrolld un negocio turistico para turistas nacionales y extranjeros
que deseaban conocer mas sobre Latacunga y sus alrededores. El proyecto inicié con
nueve unidades y la operacion se amplio debido a la calidad del servicio y la confianza de los
clientes. Actualmente cuentan con 17 modernas unidades entre buses y microbuses para
brindar transporte turistico nacional e internacional ya que cuentan con seguros nacionales e

internacionales Convenio Andino.

SERVICIO DE TRANSPORTE

N.°1

Nombre: Compafiia de Transporte de Turismo Cottullari S.A.

Cooperativa De
Transporte Loja

BarrioLallo 1@ 4 Cancha S “téncav
e, ~ == . Santa Cruz Sports
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Direccion y referencias: avenida Amazonas 18-21 y Alfredo
Baquerizo Moreno en la ciudad de Latacunga.

Teléfono de contacto: 099 554 7096

Equipamiento: Adecuado para viajar a diferentes partes del

ecuador, servicios: aire acondicionado, WiFi, calefaccién, cargadores
de celulares en cada asiento, cooler, asientos tipo coche cama,
cinturones de seguridad por asiento, LCD/DVD.

Costo: desde 120 por dia
Demanda
concurrente

Publico extranjero: Poco afluente

Publico nacional: Entre semana
Necesidades identificadas: N/A

Grafico de la ruta “Cultura viva”

Figura 49.

Mapeo de la ruta

Ruta "Cultura Viva"

‘é‘ Tribuna

@ Ruta Cultura Viva
... Starligth Inn Coffee

Ruta a recorrer del desfile

A Iglesia Matriz Sigchos

I @ Hostal Dinos

é Plaza de toros

e Producto turistico N° 2 “Primero lo nuestro”
“Primero lo nuestro” es un producto que busca brindar nuevas experiencias al
consumidor por ello en este producto se implementa la popularidad del atractivo como es la
Laguna de Quilotoa y después la caminata al Churo de Amanta en donde se llevara a cabo el

Inti Raymi. Esta conformado por 3 atractivos, comprende todo un dia recorriendo 104 km


https://www.google.com/search?q=trasporte+cutullari&rlz=1C1CHZL_esEC1043EC1048&oq=trasporte+cutullari&aqs=chrome..69i57j33i10i160.12497j0j7&sourceid=chrome&ie=UTF-8

Itinerario del Full Day
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En la tabla 91 presenta la programacién y organizacion del viaje de acorde con los

lugares, actividades que se va a visitar en la ejecucion de las diferentes fiestas que se realizan

en el canton.

Tabla 91.

Itinerario full day

Producto 2

Denominacion: Primero lo nuestro

Caodigo: 002

Caracter: Convivir con los moradores de la comunidad

Dificultad: Baja

Duracién: 9 horas

Idioma: Espafiol

Centro de operaciones:

Itinerario
Dia Hora Actividades Lugar
5:00 - 5:10 Punto de encuentro Terminal de
Latacunga
6:40 Llegada a la entrada de la Chugchilan
1 Laguna de Quilotoa
7:00 - 7:10 Descenso a la laguna Chugchilan
8:00 - 8:10 Llegada a la Laguna del Chugchilan
Quilotoa
9:10-9:15 Ascenso al Refugio de la Chugchilan
Laguna del Quilotoa
10:50 - 10:55 Llegada a la entrada del Churo Chugchilan
de Amanta
11:00 - 11:05 Asenso al Churo de Amanta Chugchilan
12:00 Llegada al Churo de Amanta Chugchilan
12:10 Ritual del Inti Raymi Chugchilan
16:00 Descenso del Churo de
Amanta
17:30 Salida a la cuidad de Chugchilan

Latacunga

Guion del Full Day Primero lo nuestro

Chugchilan

El viaje que realizaremos sera a la parroquia de Chugchilan. Les daremos a conocer una

pequefa historia de la parroquia, San Miguel de Chugchilan es una parroquia que fue creada el

29 de septiembre de 1861. Los habitantes de esta parroquia tienen la identidad cultural Kichwa.

Esta Parroquia formo parte del Cantédn Pujili durante mas de 80 afios. En la actualidad forma

parte del canton Sigchos, ubicado al noroccidente de la Provincia de Cotopaxi. Los primeros
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habitantes de esta Parroquia quisieron construir la iglesia del pueblo en el sector llamado
Pungucaso pero cuando la capilla estaba por concluir, la construccion de sus torres se vino
abajo por completo. A partir de este hecho los pobladores tienen la necesidad de edificar el
templo en otro lugar. Esta Parroquia fue conocida por ser el centro de enlace entre la Costa y
la Sierra; el comercio era afluente con las parroquias de Sigchos, Pucayacu, Isinlivi, Zumbahua,
Saquisili y Latacunga. Los pobladores de las zonas cercanas se concentraban en Chugchilan
para efectuar la compra y la venta de productos como: panela, maiz, cebada, papas, aguardiente
y el intercambio de productos.

El producto turistico cuenta con dos grandes atractivos como son la Laguna de Quilotoa
y el Churo de Amanta recorreremos la via Quilotoa Chugchilan con las de 19 kilometros esta
via conecta comunidades como Quilotoa, La Moya, Guasumbini Bajo y Alto, Moreta, Cuisana,
Chugchildn, Tunduto y Gualaya. Nuestro primer punto sera la:

Laguna del Quilotoa

Este lugar es muy conocido por la mayoria de personas a nivel nacional y aqui es donde
se les ofrecera un almuerzo. La historia del Quilotoa donde se los narramos anteriormente que
es el volcdn més occidental de los Andes ecuatorianos, dentro de su crater se ha formado una
caldera con un diametro de casi 9 km. Este es el producto del colapso del volcan, ocurrido hace
unos 800 afios. Segun estudios, el flujo volcanico logro alcanzar el Océano Pacifico.

En la caldera de 250 m de profundidad, se ha formado una laguna. Los minerales le han
conferido a la superficie un tono verdoso y azulado cuando recibe el impacto de la luz solar.
Dentro, existen manantiales que, desde la orilla, se pueden percibir como burbujeantes estelas
que ascienden a la superficie.

La popularidad del Quilotoa se debe a la belleza de sus parajes y el espectaculo de las
aguas calmas. En la comunidad de Quilotoa, también conocida como la Ruta de la cumbre y a
la que se accede en bus desde el pueblo de Zumbahua, los visitantes pueden realizar ecoturismo
y turismo de aventura con una alta dosis de adrenalina o simplemente contemplar los paisajes
cercanos.

Incluso este paraje es cercano a lo que muchos investigadores asumen como la Gltima
morada del Inca Atahualpa, por lo que esta fue la ultima ruta sagrada de los incas. Visitar
Quilotoa es una experiencia sobrecogedora aproximadamente a 4 mil metros sobre el nivel del

matr.
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Churo de Amanta
En este atractivo se realizara la fiesta del Inti Raymi, para ello tendremos que ascender
por mas o menos una hora, acompafado de los comuneros, danzantes y la banda de pueblo, lo
denominaron asi por su forma de ascender viene desde abajo formando un circulo camino que
recorrieron los Incas, desde la cumbre se puede observar llinizas, Cotopaxi y una parte la
corona del Chimborazo pero en un dia despejado, segun la historia este cerro fue un fortin de
combate contra los espafioles y se dice que el mismo fue una fortaleza inca construida en
tiempos prehispanicos. Su caracteristica esta relacionada con las ruinas de Malqui y Machay.
En su cuspide se encuentran ruinas de piedra en forma de cruz, al contorno de la montafia
existen canales o zanjas y en ciertos tramos pasos peatonales que permite cruzar las zanjas,
mismas que alcanzan una profundidad variable que oscila entre 2,50cm x 1.80cm. La distancia
entre las zanjas es aproximadamente de 20 metros entre una y otra.
Inti Raymi Chugchilan
Sabian que, dicha manifestacion tiene costumbre y tradiciones de acuerdo a la
cosmovision andina.
Para realizar este ritual se realiza una chacana andina (cruz andina) que significa el puente
a lo alto esta cruz es diferente a la cruz religiosa ya que esta cuenta con todos sus lados iguales,
en ella se representa lo contrapuesto: lo masculino y lo femenino, el cielo y la tierra, el arriba
y el abajo, energia y materia, tiempo y espacio, en ella explica la vision del universo. Para el
ritual se la realiza en el suelo con productos que ofrece la pachamaca, granos, frutas, etc. Una
vasija la misma que misma ha sido encontrada en el trayecto de Chugchilén entre el Churo de
Amanta y Malqui Machay esta vasija no es barro sino se una piedra volcanica tiene mas de
3000 afios de antigiiedad. Para ello son cuatro representantes quienes vestidos de yumbos y
comienzan a realizar el ritual, comienza alzando las manos hacia el cielo el con el soplo del
cacho de toro el curandero principal comienza con sus palabras de adoracion “ en este instante
a mediodia aproximando a la tarde queremos dar gracias a la madre tierra nuestra pachamanca
gue nos sostiene y nos guia, nuestros senderos que nos da fruto y alimento de igual manera
queremos dar gracias al taita sol que nos vigila y nos ilumina, al agua que es nuestra sangre dar
gracias al dia porque nos permitio llegar a la cumbre y como no al cerro que nos ha permitido
realizar este acto importe” por ultimo se concluye con un viva. Después de este proceso el
curandero realiza oraciones en kichwa en el manifiesta por qué para la comunidad es importante
el ritual “en agradecimiento al padre sol por la vida el agua la sangre para nosotros también

agradecer al aire puro porgue se vive sanos y tranquilos tambiéen a la pachamama porque ella
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es la madre que nos provee de alimentos para mantenernos vivos”; para después purificar a los
acomparfiantes (limpieza con sahumerio y yerbas a la comunidad) después del ritual se realiza
el famoso tejido de cintas por los nifios tejer 12 cintas simboliza, las cintas simbolizan al
arcoiris por ello llevan varios colores, estan son amaradas a un palo de eucalipto quien en su
punta representa la vivienda al realizar el baile van tejiendo y realizando figuras tales como
ovalos: al hacer los dvalos, cada uno de seis tejedores avanzan en parejas pasando cerca del
palo y al mismo tiempo las cintas se enrollan en dos montones, cuya simbologia es la
representacion de la dualidad: hombre-mujer; noche-dia; luna-sol; blanco-negro; derecha-
izquierda. Estera: los tejedores se entrecruzan o se alternan unos con otros y comienzan a tejer
las cintas representando asi una estera multicolor, su simbologia seria la representacion del
tejido social y la unidad férrea de la comunidad. Huevitos: en grupos de tres tejedores realizan
circulos pequefios, formando cuatro haces en las cintas que representaria la cuatri-particion del
tiempo, es decir, su simbologia seria que marca la chakana, los cuatro puntos cardinales, las
cuatro épocas del afio: verano, invierno, otofio y primavera. Paraguas: los tejedores en parejas
realizan una vuelta y media alrededor de su pareja y avanzan para realizar lo mismo siete veces,
las cintas forman un paraguas gigante o una choza circular cuya simbologia seria la
representacion de la casa circular y en forma de piramide represando una fortaleza, donde la
energia y la luz fluyen. Como ultimo punto tenemos el compartir de la pamba mesa 0 mesa de
todos donde en un toldo grande se vierte los alimentos proporcionados por la madre tierra 'y se

comparte entre todos después de esto seguira el baile general con la banda de pueblo.

Se recomienda:
e No alejarse del grupo
e Llevar hidratacion
e No dejar basura en el sendero
e Utilizar calzado comodo
Recordemos que es una ceremonia importante presten mucha atencién y no realicen
bulla por favor, después de la ceremonia nos encontraremos en la cruz para descender.
Costo producto 2
Para el costo se toma en cuenta la férmula PVP: Costo total por pax + beneficio deseado
+ IVA del beneficio deseado. El costo se lo realiza para 15 pax dividendo los costos para

obtener el precio individual por pax. (Petrizzi, 2017)



Tabla 92.

Costo del Full Day producto “Primero lo nuestro”
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Servicios

Detalle del servicio Costo total

Costo por pax

Transporte

Transporte desde el
terminal de
Latacunga a la
entrada del Churo de
Amanta.

120

8

Guia

Guia nativo de
Sigchos

30

Box Lunch

Se entrega un box
lunch en el
transcurso del
camino el cual
comprende: una
fruta, sandwich con
jamon y queso, jugo
natural y un snack

2.50

2.50

Total

12.50

Imprevisto

Se toma en cuenta
el 10% de
imprevistos

1.25

13.75

Nota: Detalle de los componentes del producto

PVP: Costo por pax + 15% + IVA del beneficio.

PVP: 13.75 + 2.06 + 1.89

PVP: 17.07

El analisis de costo del producto se realiza en base a 15 personas que contraten el

servicio. El resultado es de 17.07 délares precio individual por pax

PVP: Costo por pax + 15% sin IVA

PVP: 13.75 + 2.06
PVP: 15.81

El anélisis de costo del producto esta realizado sin IVA para referencia.

e Definicion y mapeo de los elementos que conforman el producto turistico

Atractivos Turisticos:

e Churo de Amanta: Son ruinas de piedra en forma de cruz, existen actividad de la

escalada en roca y senderismo canales o zanjas, y pasos peatonales que permite cruzar

las zanjas que poseen una profundidad que oscila entre 2.50cm x 1.80cm (Sigchos G.,

2015)
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e Lagunade Quilotoa: En la caldera de 250 m de profundidad, se ha formado una laguna.
Los minerales le han conferido a la superficie un tono verdoso y azulado cuando recibe
el impacto de la luz solar. Dentro, existen manantiales que, desde la orilla, se pueden
percibir como burbujeantes estelas que ascienden a la superficie.
Trasporte
Empresa de transporte turistico “Cotullari S.A.” fundadael 1 de abril de 2010. Su
fundador, Javier Diaz, junto a un grupo de personas con grandes suefios e ilusiones,
desarroll6 un negocio turistico para turistas nacionales y extranjeros
que deseaban conocer mas sobre Latacunga y sus alrededores. El proyecto inicié con
nueve unidades y la operacion se amplio debido a la calidad del servicio y la confianza de los
clientes. Actualmente cuentan con 17 modernas unidades entre buses y microbuses para
brindar transporte turistico nacional e internacional ya que cuentan con seguros nacionales e

internacionales Convenio Andino.

SERVICIO DE TRANSPORTE

N.°1

Nombre: Compafiia de Transporte de Turismo Cottullari S.A.

Cooperativa De @
Transporte Loja

w

i)
14

Direccidn y referencias: avenida Amazonas 18-21 y Alfredo
Baquerizo Moreno en la ciudad de Latacunga.

Teléfono de contacto: 099 554 7096

Equipamiento: Adecuado para viajar a diferentes partes del

ecuador, servicios: aire acondicionado, WiFi, calefaccion, cargadores
de celulares en cada asiento, cooler, asientos tipo coche cama,
cinturones de seguridad por asiento, LCD/DVD.

Costo: desde 120 por dia



https://www.google.com/search?q=trasporte+cutullari&rlz=1C1CHZL_esEC1043EC1048&oq=trasporte+cutullari&aqs=chrome..69i57j33i10i160.12497j0j7&sourceid=chrome&ie=UTF-8
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Demanda

Publico extranjero: Poco afluente
concurrente

Publico nacional: Entre semana
Necesidades identificadas: N/A

Grafico de la ruta “Primero lo nuestro”
Figura 50.

Mapeo de la ruta y grafico full day “Primero lo nuestro”

Churo de Amanta o)
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u Laguna Quilotoa - Churo de Amanta
R “Cclebracion del Inti Raymi” 4

e Producto turistico N° 3 “El tesoro del Jardin Colgante de los Andes”
La tabla 93 muestra la descripcion detallada del producto nimero 3 el tesoro del Jardin
Colgante de los Andes.

Tabla 93.

Descripcion de los productos

Descripcion
Nombre del producto El tesoro del Jardin Colgante de los Andes
NUmero de atractivos turisticos 21 atractivos: 16 culturales, 5 naturales y
un centro artistico.
Tipo de Producto Ruta
Duracion de la Ruta 46,2 km — 3 dias 2 noches

Nota: Se presenta las caracteristicas de los productos

Descripcion de la ruta

A la ruta se le otorg6 el nombre el Tesoro del Jardin colgante de los Andes, ya que los
atractivos a visitar en su mayoria son de origen volcanico y poseen un legado cultural e
historico y en su totalidad son 21, la duracién de la ruta sera de tres dias dos noches.

En la ruta se visitara las columnas de Tangan, Cafidn del Rayo, Iglesia matriz “San
Miguel de Sigchos”, Mirador San Miguel de Sigchos, Churo de Amanta, Centro artistico “Don

Bosco”, Queseria Quilotoa, Laguna de Quilotoa, Aguas termales Yanayacu, Cascada de las
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“Golondrinas”, Limpieza con cuy, Mirador “El Calvario”, Iglesia Insilivi, Laguna Lilinte,
Piedra de Guingopana y Molinos de Azache, Hacienda “La Estela”, fibrica de vinos de
mortifio.

Itinerario de la ruta

La tabla 94 presenta la secuencia y trayectoria de las actividades y visitas que se van a
realizar en el recorrido. Como también los servicios que incluye la ruta y el tiempo determinado
de visita para cada atractivo que conforma la ruta Tesoro del Jardin colgante de los Andes cabe
destacar que el punto de encuentro estéa en base al lugar de origen donde el técnico en turismo
del lugar nos supo indicar el inicio de la ruta.

Tabla 94.

Atractivos de la ruta

Producto 3
Denominacidon: Tesoro del Jardin colgante de los Andes Cddigo: 003
Caracter: Convivencia con atractivos naturales y culturales  Dificultad: Media
Duracion:3 Idioma: espafiol Centro de operacion:
dias Canton Sigchos
Itinerario
Dia Hora Actividades Lugar
8:00 - 8:30 Punto de encuentro ~ Terminal Latacunga
10:00 —13:30 Visita a las Sigchos
Columnas de
1 Tangan
13:30 - 14:30 Almuerzo Cafion Sigchos
del Rayo
15:00 - 17:00 Senderismo en el Sigchos
Candn del rayo (7
cascadas)
17:30 —18:00 Visita Iglesia Sigchos
Matriz “San
Miguel de
Sigchos”
18:30 - 19:45 Hospedaje y cena Sigchos
en Starlight Inn
Coffee.
20:00 - 20:30 Mirador del Angel Sigchos
San Miguel
Itinerario
7:00 - 7:30 Salida del hotel Sigchos
2 8:30 —12:00 Acenso al Churo Chugchilan
de Amanta -

Camino del Inca




Entrega del Box
Lunch

12:30 - 13:30

Visita a la

Chugchilan

Queseria Quilotoa-

Iglesia Matriz de

Chugchilan

13:40 - 15:00

Visita Laguna del

Quilotoa

Chugchilan

15:30 - 17:30

Visita a las aguas

termales de
Yanayacu

Chugchilan

18:00 —19:30

Cascada las
Golondrinas-
Limpia de cuy

Chugchilan

20:00

Hospedaje y cena

Insilivi

Lullu Llama Lodge

Itinerario

8:00 - 9:00

Desayuno

Insilivi

9:15-10:00

Iglesia Matriz de

Insilivi

Insilivi

10:20 - 11:30

Mirador el

Calvario — Cafion

Nawivi

Insilivi

11:40 - 12:30

Laguna Tilinte

Insilivi

13:00 — 14:00

Almuerzo

Insilivi

14:10 - 15:30

Llegada hacia la

Insilivi

Piedra de
Guingopana y
Molinos de
Azache.

16:00 —17:00

Visita a la Fabrica
del Vino de
Mortifio

Sigchos

Que llevar al recorrido

Gorra
Ropa Ligera

Zapatos comodos

Ropa extra

Ropa Abrigada

Toma todo

¢ Bloqueador solar
e Fundas de basura
e (Caramelos

Servicios que incluye la ruta

Alimentacion
Guianza

e Transporte
e Box lunch
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Guion de la ruta Tesoro del Jardin colgante de los Andes

Buenos dias, nuestros nombres son Karen Toaza y Aaron Pérez, seremos sus guias
durante la ruta Tesoro del Jardin colgante de los Andes. La duracion del recorrido es de 3 dias
2 noches.

Durante el trayecto vamos a visualizar una variedad de paisajes que posee todo el
canton Sigchos, ahora les daremos una pequefia introduccion de la historia del canton. Es una
poblacién tan antigua, que remotamente fue habitada hace miles de afios antes de la era
cristiana. Desempolvando la historia encontraremos que ya fue habitada por integrantes del
Reino de Quito, que pertenecia a una de las 16 tribus del Estado Independiente Sur, LOS
YANACONAS del propio Latacunga, que formaban parte de los PANZALEOS.

¢ QUE SIGNIFICA SIGCHOS?

Sigchila. - Significa “Brazo de Hierro”. Jefe de la tribu, hombre muy fuerte, fornido y
aguerrido que domind y dirigio con tenacidad su tribu; eran hombres carentes de militarizacion,
pero defendian su territorio con sus rusticas armas.

Sigcho. - El sucesor, de iguales caracteristicas del anterior, lo denominaron EL
GIGANTE, por su estatura, tenia ademas astucia y bravura. Contando con un ejército
adiestrado y disciplinado, se dio a la tarea de invasiones cada vez y cuando a los pueblos de la
sierra, que les tenia en jaque, y retornaba a su lugar de escondite (Turucucho) o refugio,
robando a las mujeres serranas, hasta perderse en las ramificaciones y selvas de la cordillera
occidental (hoy Chugchilan). Aquel guerrero sentd el primer poblado en una de las
ramificaciones de la Cordillera Occidental (hoy GUINGOPANA.) y en el cerro PUCARA de
Chisald, asiento de la tribu. Luego, avanzando mas al occidente, pasando el Rio Toachi, llegd
a la planicie en existencia. El poderio, la extension del territorio, se la conocié como JATUN -
SIGCHOS (grande); se asevera este dominio hasta antes de la Era Cristiana.

Existe otra version. Segun estudios realizados por el Lic. Pompilio Arguello, fueron los
Puruhaes quienes llegaron a estas tierras, aproximadamente en el siglo X, para protegerse de la
persecucion de los Caras. La razdn por la que nuestro cantdn lleva el nombre de Sigchos, se
deriva del Cacique Sigchus de la tribu Sigchila. Con el tiempo debido al sostenimiento de los
otros grupos humanos o por los fendomenos naturales, se desintegraron formando numerosas
tribus.

En el trascurso del recorrido se va incluyendo flora y fauna endémica que posee el

mayor atractivo de la ruta que es la laguna de Quilotoa finalizando nuestro recorrido. El
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recorrido tiene dificultad media debido a las condiciones que se encuentran las vias de acceso
a algunos atractivos, por lo que es necesario tomar precauciones para evitar percances.

En el transcurso del recorrido de dos dias realizaremos paradas en las cuales se dara a
conocer el origen de los atractivos y su importancia para los moradores. Ademéas de un
recorrido por las fuentes de relajacion del canton que en su mayoria son de caracter natural.
Por lo que es necesario recordarles las normas de comportamiento que se debe tener en los
atractivos:

e No arrojar basura

e No salirse de los senderos

e No alejarse del grupo

e Evitar el contacto con los animales que encuentre en el camino.

Columnas de Tangan

Tesoro del Jardin colgante de los Andes empieza su recorrido en las columnas de
Tangan, atractivo natural perteneciente al cantén Sigchos.

Su origen remonta hacia méas de 200 afios atras, en lo que la actualidad es conocida
como las columnas de Tangéan tiempo atrds alli se encontraba un grupo de personas que
realizaban rituales ceremoniales en tiempos antiguos, con el pasar del tiempo se dejaron de
utilizarlo, también creando como una vertiente de agua para una mayor atraccion adicional. Se
trata de rocas talladas de la época prehispanica que ocupan cuatro hectareas y tienen 400 metros
de altura. Cotopaxi esta lleno de lugares magicos, misteriosos, pero sobre todo misteriosos.
Uno de ellos son los Pilares Tangan, que son piedras apiladas muy uniformemente. Aunque
son de origen natural, por ellos también pasan manos humanas. Algunos historiadores creen
que pudo haber pertenecido a los Incas. Los pilares estan ubicados en la parte mas remota del
municipio-parroquia del estado de Sigchos, en la provincia de Cotopaxi, y fueron descubiertos
hace siete afios. Anteriormente, nadie sabia de ellos excepto los que vivian cerca de Hacienda
San Marcos, el asentamiento mas cercano de la zona. Segun un estudio arqueolégico de 1997,
el area alberga restos prehispanicos que pueden haber pertenecido a los Sighil y luego a los
Incas. Este recurso natural consta de varios acantilados en el lado este del bosque nuboso, de
unos 400 metros de ancho, formando una “U” torcida, y la altura de la pared del acantilado es
de unos 100 a 120 m. Estas paredes de roca permitidas son muy adecuadas para la escalada y

las excursiones. Actualmente, solo se tarda 15 minutos en llegar a la oficina de correos.
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Adicionalmente, se han restaurado restaurantes, pesca deportiva, areas para acampar, cabafias

y senderos.

Cafidn del Rayo

Cafion del Rayo es un atractivo donde podemos encontrar varias actividades como
senderismo, camping, comida tipica del canton entre la comida tipica del canton se encuentra
el cuy con papas; para elaborar este platillo se siguen cuatro pasos fundamentales: pelar el cuy,
alifiarlo (agregar especias u otras sustancias a una comida para que tenga mas sabor o el sabor
deseado), la coccion en el horno, preparacion de la salsa y las papas, por otro lado, la chicha
de hongos es una bebida que acompafia al cuy con papas, para preparar esta bebida se necesita
hervir agua y afadir diferentes hierbas, panela y el ingrediente principal los hongos (varias
especies), finalmente se deja fermentar por dos dias aproximadamente, por ultimo, se visitara

a las 7 cascadas el recorrido es aproximadamente de dos horas, que lo disfruten.

La Iglesia matriz “San Miguel de Sigchos”

Con respecto, a la Iglesia Matriz del canton Sigchos tiene una edificacion de arte
romanico, la nave central y crucero es de forma abovedada, la fachada principal tiene
campanarios rematada con cupulas de medio punto la de la derecha halla fracturada por efectos
del terremoto de 1995 que afecto a esta zona.

En su reconstruccion se han mantenido sus lineas sobrias y elegantes en el exterior de
la nave central se aprecia 12 ventanas de arco de medio punto adornadas de vitrales y de una
cupula grande central que da al altar mayor donde se observa un fresco de grandes dimensiones
de un cristo resucitado.

Por favor nos dirigimos hacia el bus para trasladarnos al hotel donde vamos a pernoctar
y donde se les servira la cena, después de haber cenado nos dirigiremos al mirador del Angel
San Miguel.

Monumento a San Miguel de Sigchos

El monumento a San Miguel de Sigchos como pueden apreciar en este lugar se puede
observar todo lo que la parte central del canton tiene y lo que hemos recorrido Indudablemente,
ha sido uno de los lugares apreciados y anhelados no solamente en la actualidad, sino desde
tiempos remotos.

El angel San Miguel es uno de los siete arcangeles de la iglesia catolica, es considerado

el protector y patrono de Sigchos, es representado como un guerrero, con una espada en la
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mano y en sus pies tiene pisado a un dragon de dos cabezas que representa al maligno o
demonio. Es dificil, Gnicamente a través de los vestigios materiales producto de las
investigaciones arqueologias, establecer las creencias religiosas y los rituales correspondientes
a la época prehispanica en el Area Septentrional Andina, por lo que es necesario apoyarse en
las evidencias de la antropologia social para confrontar ciertos vestigios, asocidndolos con
tradiciones aun vigentes estableciendo hipdtesis que en cierta forma aclaren este aspecto de la
vida de los pueblos.
Nuestro dia a finalizado y nos dirigiremos hacia nuestro lugar de hospedaje para
mafiana continuar con nuestra ruta.
Dia 2
Saludos, hoy recorreremos los lugares turisticos de la parroquia de Chugchilan. San Miguel
de Chugchilan fue fundada el 29 de septiembre de 1861, y fue parte del cantdn Pujili por méas
de 80 afios. La capilla original construida por los lugarefios se derrumbd, por lo que fue
necesario construir un nuevo templo en otro lugar, mas tarde el Dr. Miguel Chugchilan dono
un terreno donde hoy se encuentra la iglesia parroquial. EI pueblo comenzé a reconstruir la
capilla mayor en su honor y la zona fue bautizada con su nombre, ahora conocida como la
parroquia de Chugchilan. La gente de las zonas cercanas se reunia en Chugchilan para realizar

compra y venta de los diferentes productos.

En la caldera de 250 m de profundidad, se ha formado una laguna, el atractivo més
conocido de esta parroguia como lo es la Laguna Quilotoa, los minerales le han conferido a la
superficie un tono verdoso y azulado cuando recibe el impacto de la luz solar. Dentro, existen
manantiales que, desde la orilla, se pueden percibir como burbujeantes estelas que ascienden a
la superficie.

La popularidad del Quilotoa se debe a la belleza de sus parajes y el espectaculo de las
aguas calmas. En la comunidad de Quilotoa, también conocida como la Ruta de la Cumbre y a
la que se accede en bus desde el pueblo de Zumbahua, los visitantes pueden realizar ecoturismo
y turismo de aventura con una alta dosis de adrenalina o simplemente contemplar los paisajes
cercanos.

Incluso este paraje es cercano a lo que muchos investigadores asumen como la ultima
morada del Inca Atahualpa, por lo que esta fue la ultima ruta sagrada de los incas. Visitar
Quilotoa es una experiencia sobrecogedora aproximadamente a 4 mil metros sobre el nivel del

matr.
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Dada esta pequefia introduccion recordarles que este dia es la que tiene una mayor
dificultad, debido a la distancia que vamos a recorrer sera un poco mas rapido del dia anterior
para poder llegar a nuestro destino deseado para su mayor disfrute. Recuerden las mismas
normas que son:

e No arrojar basura
e No salirse de los senderos
e No alejarse del grupo

El Camino del Inca

El Camino del Inca o Qhapaq Nan fue creado como un sistema de caminos que
interconectaba enormes distancias para integrar Imperio Inca, este camino cubria Colombia,
parte de Brasil, Ecuador, Per( y Bolivia, parte Chile y el norte de Argentina. De igual modo,
estos caminos unian regiones de Costa y Sierra y servian como medio de conexién con la ciudad
del Cusco.

A continuacion, vamos a dirigirnos hacia el Churo de Amaranta se lo conoce por los
pobladores del sector es conocida como El Machu Picchu Ecuatoriano. En su clspide se
encuentran ruinas de piedra en forma de cruz, al contorno de la montafia existen canales o
zanjas y en ciertos tramos pasos peatonales que permite cruzar las zanjas, mismas que alcanzan
una profundidad variable que oscila entre 2,50cm x 1.80cm.

Centro artistico “Don Bosco”

Nos dirigimos a visitar al Centro artistico “Don Bosco”, poseedores de gran riqueza
cultural, desarrollo de las comunidades cercanas del cantén, es un apoyo social dentro del
cantdn, brindando centros de interpretacion, variedad de artesanias para poder tener un sustento
econémico, ayuda social dentro de la educacion para menores de edad y ayuda alimenticia para
las comunidades cercanas.

Iglesia de San Miguel de Chugchilan

Los primeros habitantes de esta parroquia quisieron construir la iglesia del pueblo en el
sector llamado Pungucaso pero cuando la capilla estaba por concluir, la construccion de sus
torres se vino abajo por completo. A partir de este hecho los pobladores tienen la necesidad de
edificar el templo en otro lugar.

Tiempo después el Sr. Miguel Chugchilan decide donar un terreno, zona donde hoy se
encuentra la Parroquia y, a partir de ahi la gente comenzd nuevamente la construccion de la

capilla principal. Con dedicacion y esfuerzo edificaron la iglesia en honor a su benefactor y los
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pobladores de este lugar deciden llamar a este sector con su nombre, ahora conocido como la
Parroquia de Chugchilan.

Queseria Quilotoa- Laguna Quilotoa

Llegada hacia la Queseria Quilotoa inici6 sus actividades comerciales el 19/06/2001
desde ahi han sido un aporte econémico para el sector de Chugchilan, suelen exportar quesos
alrededor de muchos sectores de la Sierra principalmente en las provincias de Cotopaxi y
Pichincha.

Llegamos a nuestro principal atractivo que la Laguna de Quilotoa como saben este lugar
es muy conocido por la mayoria de personas a nivel nacional y aqui es donde se les ofrecera
un almuerzo. La historia del Quilotoa donde se los narramos anteriormente que es el volcan
maés occidental de los Andes ecuatorianos, dentro de su crater se ha formado una caldera con
un diametro de casi 9 km. Este es el producto del colapso del volcan, ocurrido hace unos 800
afios. Segun estudios, el flujo volcéanico logré alcanzar el Océano Pacifico.

En la caldera de 250 m de profundidad, se ha formado una laguna. Los minerales le han
conferido a la superficie un tono verdoso y azulado cuando recibe el impacto de la luz solar.
Dentro, existen manantiales que, desde la orilla, se pueden percibir como burbujeantes estelas
que ascienden a la superficie.

La popularidad del Quilotoa se debe a la belleza de sus parajes y el espectaculo de las
aguas calmas. En la comunidad de Quilotoa, también conocida como la Ruta de la cumbre y a
la que se accede en bus desde el pueblo de Zumbahua, los visitantes pueden realizar ecoturismo
y turismo de aventura con una alta dosis de adrenalina o simplemente contemplar los paisajes
cercanos.

Incluso este paraje es cercano a lo que muchos investigadores asumen como la ultima
morada del Inca Atahualpa, por lo que esta fue la ultima ruta sagrada de los incas. Visitar
Quilotoa es una experiencia sobrecogedora aproximadamente a 4 mil metros sobre el nivel del
mar.

Después del recorrido nos dirigiremos hacia el mirador “El Calvario”. que esta
conformado por 30 socios, que desde el afio 2012 se integraron para implementar proyectos de
granjas agroecoldgicas, que poco a poco despertaron el interés de turistas nacionales y
extranjeros que visitan la Laguna del Quilotoa, por esta razon en junio de 2018 se decide
implementar servicios -turisticos distribuidos entre los socios de la comunidad como:
alimentacion, hospedaje, cabalgata, ciclismo y venta de artesanias.

Aguas termales de Kunuk yaku


https://www.goraymi.com/quilotoa-ecuador-a67d7a677

139

Denominada como las lagunas de curacion por los moradores de la comunidad de
Sigchos, tiene su origen con la erupcion del volcan Cotopaxi, la vertiente de agua es de manera
mineral y natural, Aqui procederemos a tener un descanso para que puedan relajarse y bafarse.
Les estaremos avisan el momento que saldremos al siguiente punto de nuestro itinerario, que
disfruten.

Cascada Golondrinas- Limpia con cuy

Como ultima parada de este dia tenemos la cascada de las golondrinas y la limpieza con
cuy. La Cascada de las Golondrinas posee dos caidas de agua, la primera de aproximadamente
8 metros y la segunda de 5 metros, la caracteristica principal y por lo que lleva el nombre, es
la existencia de un sin ndmero de golondrinas, las mismas que hacen sus nidos en el
encafionado que forma la cascada.

Para la limpieza con cuy vamos a visitar la comunidad de Guayama San Pedro a pocos
metros de la cancha principal nos dirigiremos a la casa del sefior Manuel Chuzin,

Un curandero con mas de 50 afios de experiencia pues él lo aprendié cuando su mama
era joven El ritual inicia con la preparacion de todos los materiales necesarios estos son: un
cuy, vino (alcohol etilico), pétalos de claveles de colores rojos, blancos y otras hierbas
medicinales no descritas por el sefior Chuzin que sirven para el ritual de limpieza espiritual y
conocer las enfermedades que padece la persona quien se realiza la limpia. El cuy antes de ser
sobado en el cuerpo de la persona es también previamente sahumeriado y soplado con alcohol,
aqui generalmente se utiliza mucho los rezos en conjugacion con los cantos; mientras se va
limpiando con el cuy a la persona, es importante saber exactamente los sitios en los que el cuy
debe ser detenido, porque de todo esto depende la exactitud del diagnostico, en la mayoria de
los casos el cuy muere porgue absorbe la enfermedad del paciente. Posteriormente el cuy debe
ser desollado y abierto, y de acuerdo a la lectura del curandero del interior del cuy se presenta
el diagnostico a la persona. Con esta limpieza afirma el curandero se puede detectar todo tipo
de dolor del cuerpo, ademas de otras enfermedades como mal de orina, mal aire, fracturas,
espantos.

Nuestro dia a finalizado y nos dirigiremos hacia nuestro lugar de hospedaje para mafiana

continuar con nuestra ruta.
Dia 3
Insilivi es una parroquia rural del canton Sigchos que inicialmente formo parte del

canton Pujili. Se integro en agosto de 1992 y esta ubicada en el valle de Toachi. La poblacion
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existia antes de la Conquista espafiola y desde 1540, por orden de Gonzalo Pizarro, forma parte
del Corregimiento de “Tacunga” (Latacunga). Se afirma que hay recursos minerales dentro de
sus limites, aunque la mayoria de sus residentes se dedican a la agricultura y el comercio. Hoy
es nuestro Gltimo dia en esta parroquia.

Dada esta pequefia introduccion recordarles que este dia es nuestro ultimo dia de
recorrido disfruten y recuerden las mismas normas que son:

e No arrojar basura
e No salirse de los senderos
e No alejarse del grupo

El mirador “El Calvario”

Ubicado en la colina del Calvario, desde este punto se puede observar la cabecera
parroquial, el cafidn del rio Cumbiji y Chazupe. En el realizan rituales en fechas importantes
para los comuneros como la semana santa, Inti Raymi entre otros. Se relata que hubo dos
acontecimientos importantes en él ya que hace afios atras se vivio un terrible invierno que azoto
mucho esta parroquia, fuertes lluvias, los caudales del rio inundaron todo el sector, los
moradores tuvieron que escalar este cerro para buscar su salvacion, después del sacrificio de
los comuneros estos fendmenos naturales acaban y como agradecimiento al cerro construyen
una Cruz que resalta entre toda la poblacion Tradicionalmente, los moradores, en su cima
rinden culto a su fe, sus glorias y alegrias, en multiples ocasiones del afio. Basta recordar que,
durante las festividades navidenas, esta dedicado a un dia conocido como el “dia del calvario”
que es el 25 de diciembre. En esta fecha el pueblo entero sin distingo alguno, se congrega desde
las doce hasta las dieciocho horas para bailar al aire libre en la cima, a los alegres sones de
nuestra bella masica nacional entonada por una prestigiosa banda de musicos de la provincia

Iglesia Matriz — Parque central de la parroquia Insilivi

Nos encontramos en la Iglesia de Insilivi tras el hecho mencionado anteriormente se
dice que la salvacién fue pronunciada por el patrono que hoy en dia tiene la parroquia de Insilivi
como es el “Nifio Manuelito” para ello se crea una iglesia de oracion frente a esta iglesia nos
encontramos con el parque central de Insilivi en el podemos ver estatuas de los diferentes
personajes principales de Sigchos como son ‘“chinas y caporales” nombrados estos como
patrimonio cultural inmaterial del ecuador dichos personajes se los puede observar en las

diferentes festividades de las parroquias que conforman Sigchos.
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Piedra de Guingopana y Molinos de Azache

En lo cultural se conoce que en la época de la colonia se explot6 el oro la plata y las
esmeraldas en las minas de Guingopana. La mina de mayor fama fue la de Sarapullo. Se dice
que el oro ahi era explotado, sirvio para la causa libertaria del Ecuador Colonial que era acogida
por el libertador.

De ahi nace los principales rios afluentes de la cuenca rio Esmeraldas (Toachi y el
Pilatdn), se ganan caudal cuando avanza entre los relictos de bosque primarios de la zona, de
los que ya quedan pocos a lo largo de la cordillera. Ademas, el ecosistema tiene sobresalientes
recursos silvestres y escénicos que le otorgan un enorme potencial para la visita.

Hacienda La Estela

El Agua mineral de la Hacienda La Estela denominado asi debido a que el agua cae a
un hacia una hacienda. Después de tener asociaciones con la municipalidad de Sigchos se pudo
realizar visitas para los turistas.

Vino de mortifio

Nos dirigiremos hacia EI altimo Inca es la marca artesanal de vino de mortifio que
produce un grupo de artesanos de la comunidad Quinticusig del cantén Sigchos, en Cotopaxi.
Hace seis afios y medio comercializan este producto que cuenta con registro sanitario. EI buen
sabor, el color, la calidad y el precio de este producto permitieron que las ventas se incrementen
dia a dia.

Cada mes comercializan alrededor de 400 botellas de 750 mililitros. Los
principales mercados del vino de mortifio son Cotopaxi, Pichincha y otras provincias en menor
escala. El Ultimo Inca — Vinos Cotopaxi es la marca insignia de la Asociacion de Productores
de Vinos de Mortifio de Quinticusig, que inicio sus actividades en el 2010.

Bueno sefiores este ha sido un recorrido grandioso espero que haya sido de su agrado,
agradecerles por su tiempo, paciencia y esfuerzo al realizar las actividades, desearles el mejor
de los éxitos en sus vidas, espero volverlos a ver pronto y hasta una préxima oportunidad. jY
recuerden Sigchos no solo es un Cantdn escondido y poco reconocido por el sector turistico
sino también por la ruta turistica que recorrimos y tiene mucho que ofrecer, Gracias!

Costo producto 3

Para el costo se toma en cuenta la formula PVP: Costo total por pax + beneficio deseado
+ IVA del beneficio deseado. Se calcula para 30 pax dividendo los costos para obtener el precio
individual por pax, para el costo se toma en cuenta la férmula PVP: Costo total por pax +

beneficio deseado + IVA del beneficio deseado (Petrizzi, 2017)


https://www.goraymi.com/guia-turismo-d4d019
https://www.goraymi.com/provincia-pichincha-ae8b69513
https://www.goraymi.com/provincia-pichincha-ae8b69513

Tabla 95.

Precio de venta de la ruta
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Servicios

Detalle

Costo unitario
del servicio

Costo total
del servicio

Costo Total 1
Pax

Alimentacion

El precio incluye
desayuno,
almuerzo y cena
de los 3 dias

2.50 2.50

10.50

Transporte

Transporte de
turismo desde el
terminal de
Latacunga hasta
el cantdn Sigchos,
recorrido
completo por las
actividades
propuestas en el
itinerario. (bus 30
personas)

200 pordia  6.66

19.98

Hospedaje

El precio incluye
hospedaje en dos
alojamientos

10 por pax

20

Guia

Dos guias nativos
del canton

45 por dia 1.50

4.50

Actividades
complementarias

Ingreso a
atractivos
privados, alquiler
de equipos para
escalar, etc.

20

20

Box lunch

Se entrega un box
lunch en el
transcurso del
camino el cual
comprende: una
fruta, sandwich
con jamon y
queso, jugo
natural y un snack

3.50

3.50

Subtotal

78.48

Imprevisto

Se toma en cuenta
el 5% de
improviso

3.92

Total

82.40

Nota: Tabla de los componentes y costos
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PVP: Costo por pax + 15% + IVA del beneficio.

PVP: 82.40 + 12.36 + 11.37

PVP: 106.13

El andlisis de costo del producto se hizo en base a una sola persona que contrate el
servicio. El resultado es de 106.13 ddlares.

PVP: Costo por pax + 15% sin IVA.

PVP: 82.40 + 12.36

PVP: 94.76

El anélisis sin IVA del costo del producto se hizo mediante una persona dando el
resultado de 94.76 ddlares.

Hay que tomar en cuenta que la metodologia tiene un resultado con IVA.

Definicion y mapeo de los elementos que conforman el producto turistico

Para realizar una identificacién y mapeo adecuado de los elementos del producto se los
clasificd por atractivos turisticos, planta turistica y servicios complementarios que seran
utilizados en la ruta. A continuacion, se presentan los atractivos utilizados.

Atractivos. Los atractivos que conforman las diferentes comunidades de Sigchos son
las antiguas poblaciones que estuvieron asentadas en el canton y vestigios otorgados por la
antigua erupcién del volcan Cotopaxi. La tabla 96 muestra los atractivos de la ruta y sus
actividades.

Tabla 96.

Atractivos Naturales y Culturales del cantén

Atractivos naturales y Actividades

culturales

Agua mineral de la Caminata

Hacienda La Estela Fotografia

Aguas termales de Kunuk Caminata

yaku Fotografia

Camino del inca Caminata

Avistamiento de flora y fauna

Ciclismo
Cabalgata

Trote
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Cascada “Las Golondrinas

Caminata
Trote
Fotografia
Avistamiento de flora y fauna

Centro artistico “Don
Bosco”

Fotografia
Actividades relacionadas con el
atractivo.

Churo de Amanta

Caminata
Avistamiento de flora y fauna
Montafiismo
Fotografia

Churo de San Gabriel

Caminata
Avistamiento de flora y fauna
Montafiismo
Fotografia

Columnas de Tangan

Caminata
Avistamiento de flora y fauna
Montafiismo
Fotografia

Fabrica artesanal de vino
de mortifio

Recorridos
Fotografia
Degustacion culinaria
Relatos historicos

Iglesia de San Miguel de
Chugchilan

Relatos histéricos
Actividades relacionadas con el
atractivo.

Iglesia matriz “San Miguel
de Sigchos”

Relatos histéricos
Actividades relacionadas con el
atractivo.

Laguna de Quilotoa

Caminata
Trote
Fotografia
Avistamiento de flora y fauna
Cabalgata
Deportes extremos

Laguna Tiliche

Caminata
Trote
Fotografia
Avistamiento de flora y fauna
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Mirador “El Calvario”

Caminata
Trote
Fotografia
Ciclismo
Avistamiento de flora y fauna

Mirador del Angel

Caminata
Trote
Fotografia
Ciclismo
Avistamiento de flora y fauna

Molino de piedra de Alén

Caminata
Fotografia
Actividades varias

Molinos de Azache

Caminata
Fotografia
Actividades varias

Piedra de Guingopana

Caminata
Fotografia

Actividades relacionadas con el
atractivo.

Pucard — Yalo

Caminata
Trote
Cabalgata
Fotografia
Ciclismo
Avistamiento de flora y fauna

Queseria Quilotoa

Recorridos
Fotografia
Actividades
Degustacion culinaria
Relatos histéricos

Nota: Se presenta las caracteristicas de los productos Fuente: Fichas MINTUR

Los atractivos se clasifican entre 5 manifestaciones naturales y 16 manifestaciones

culturales, que se visitaran en el transcurso del recorrido. Los cuales fueron seleccionados en

base al perfil del turismo que fue determinado a través del recorrido realizado por el guia nativo

del canton.

Planta turistica. En este producto turistico se utiliza el servicio de alimentacion,

hospedaje y transporte. El hospedaje se realiza Starlight Inn turistico ubicado a 30 minutos de

la entrada al cantdn Sigchos y el Logde Llullu Llama ubicado en la parroquia de Insilivi; de

acuerdo con la metodologia se presenta la ficha del establecimiento.
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El servicio de hospedaje en la Starlight Inn esta bajo la administracion del Sr. Victor

Negrete, es un establecimiento que ofrece sus servicios los 7 dias de la semana por un valor de

10 ddlares por persona, ofrece también el servicio de alimentacion para los huéspedes. El

establecimiento se encuentra ubicado en el camino principal para llegar hacia la laguna del
Quilotoa.
Tabla 97.

Ficha técnica de establecimientos de hospedaje.

SERVICIOS DE ALOJAMIENTO - ESTABLECIMIENTOS DE
HOSPEDAJE

N.°1

Nombre: Starlight Inn

Representante legal: Administracién privada

Direccion y referencias: 0,08 km del centro de la ciudad de Sigchos

Teléfono de contacto: 0990927095
N.° de camas: 4
N.° de plazas: 12

Clase: Estancia residencial

Categoria: Hostal Turistico

Servicios complementarios: Zona de camping, salida a montafias,
ciclismo
Costo promedio: 15 por noche

Publico extranjero: Mediana Afluencia

Demanda concurrente

PuUblico nacional: Fines de Semana

Necesidades identificadas: N/A

Nota: Informacion del establecimiento de hospedaje

Llullu Llama Mountain Lodge es un acogedor albergue ecol6gico situado en el Quilotoa
Loop de Ecuador, una popular ruta de senderismo. Estd a cargo del sefior Cristian Chala,
construido al estilo local y en consonancia con la comunidad y el entorno circundantes. El
lodge estd rodeado de volcanes cautivadores, impresionantes vistas de montafia, pueblos
tradicionales de la sierra y pueblos indigenas acogedores. Este destino es ideal para quienes
aprecian el aire libre y practican el senderismo. Nuestro acogedor entorno le hara sentirse como
en casa, como si estuviera visitando a un viejo amigo. También es una gran oportunidad para

conocer gente nueva e intercambiar historias de sus aventuras.
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Tabla 98.

Ficha técnica de establecimientos de hospedaje

SERVICIOS DE ALOJAMIENTO - ESTABLECIMIENTOS DE
HOSPEDAJE

N.° 2

Nombre: Llullu Llama Mountain Lodge

Representante legal: Administracion privada

Direccion y referencias: Parroquia Insilivi

Teléfono de contacto: 099 367 8165
N.° de camas: 15
N.° de plazas: 30

Clase: Estancia residencial

Categoria: Hostal Turistico

Servicios complementarios: Zona de camping, salida a montafias,
ciclismo
Costo promedio: 20 por noche

Publico extranjero: Mediana Afluencia

Demanda concurrente

Publico nacional: Fines de Semana

Necesidades identificadas: N/A

Nota: Informacidon del establecimiento de hospedaje

El transporte se realiza con las cooperativas de transporte de la parroquia. De acuerdo
con lainformacion recopilada, se obtuvo que la segunda ciudad con mayor flujo en la parroquia
era proveniente de los sectores aledafios como Latacunga, Pujili, Salcedo. Este servicio se
acopld en base a los turistas con residencia en las ciudades antes mencionadas. El transporte
se tomara desde las afueras del terminal de Latacunga hasta el terminal del cantén Sigchos, una
vez en el cantdn la misma unidad cuenta con servicio de camionetas para recorrer algunos
atractivos, los servicios complementarios de los realiza con la ayuda de los guias nativos del
sector que cuentan con camionetas, motos, cuadrones y vehiculos 4x4.

El servicio de alimentacion se lo realiza en las instalaciones de varios restaurantes.
Debido a que cuenta con instalaciones adecuadas para este servicio, cocinan las comidas con

los productos obtenidos de las actividades agropecuarias que se realizan en Sigchos.


https://www.google.com/search?gs_ssp=eJzj4tVP1zc0TDI3T8koNis3YLRSNaiwNEwxSU1LSjEzMzdITDM2tjKosDBOS0lNSTGwNDdLNDAwMvDiyckpBSKFnJzE3EQAl_EUGg&q=llullu+llama&rlz=1C1CHZL_esEC1043EC1048&oq=lluluu+llama&aqs=chrome.1.69i57j46i13i175i199i512j0i13i30l2j0i13i15i30j0i5i13i30.7804j1j7&sourceid=chrome&ie=UTF-8

148
Tabla 99.

Ficha técnica de servicio de alimentos y bebidas

SERVICIO DE ALIMENTOS Y BEBIDAS

N.21
Nombre: Starlight Inn Coffe

Direccidn y referencias: a 0,08 km del centro de la ciudad, frente a la
plaza 22 de septiembre

Teléfono de contacto: 0990927095
Equipamiento: Adecuado para la visita de turistas

N.° de mesas: 6

N.° de comensales: Aforo maximo de 20 personas

Carta: Platos a la carta

Costo: Va desde 3.50
Demanda concurrente

Publico extranjero: Poco afluente

Publico nacional: Entre semana

Necesidades identificadas: N/A
Nota: Informacioén del establecimiento

Servicios Complementarios. La fabrica de Quesos de Sigchos es una instalacion en la
que se pueden realizar actividades relacionadas con ordefiar, cosechas de productos de

temporada lactea.
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Tabla 100.

Servicio complementario Fabricas de Quesos de Sigchos

ACTIVIDADES COMPLEMENTARIAS

N.°1

Actividad nombre: Fabrica de Quesos de Sigchos

Ubicacion

Region: Sierra Ecuatoriana Provincia: Cotopaxi Cantdn: Sigchos

Datos de interés sobre la

actividad
Persona o empresa que ofrece el Herrera Tapia Luis Gonzalo
servicio:

Contacto: 033054914
Costo: 2 dolares por persona
Duracion: 50 minutos
Caracteristicas del servicio: Ver cédmo es la realizacion de los

diferentes productos lacteos, tener
un gusto en relacion a como se
obtiene una de las fuentes de
ingreso para el cantén y como es su
distribucion.

Nota: Informacion del servicio complementario

Fabrica del VVino de mortifio, en dicha fabrica se puede observar la elaboracién del vino

de mortifio por los habitantes de la comunidad

Tabla 101.

Servicio complementario Fabrica de Vino de Mortifio.

ACTIVIDADES COMPLEMENTARIAS

N.° 2

Actividad nombre: Fabrica de Vino de Mortifio

Ubicacioén

Region: Sierra Ecuatoriana Provincia: Cotopaxi Cantén: Sigchos
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Datos de interes sobre la El vino de mortifio tiene una
actividad: vigencia promedio de 8 meses;

cuesta alrededor de 5 ddlares.
Persona o empresa que ofrece el Flavio Sigcha

servicio:
Contacto:

Costo: No tiene valor

Duracién: 50 minutos

Caracteristicas del servicio: Observacion de la elaboracion y
procesamiento de los vinos de
mortifio.

Nota: Informacion del servicio complementario

Para la limpieza con cuy se traslada a la comunidad de Guayama San pedro donde se

contacta con el sefior Manuel Chuzin mismo que ya lleva mas de 50 afios en este servicio.

Tabla 102.Servicio complementario limpieza con cuy

ACTIVIDADES COMPLEMENTARIAS

N.°3

Actividad nombre: limpieza con cuy

Ubicacion: comunidad de Guayama Grande

Region: Sierra Ecuatoriana Provincia: Cotopaxi Cantén: Sigchos

Datos de interés sobre la

actividad
Persona o empresa que ofrece el Manuel Chuzin
servicio:
Contacto:
Costo: 20 dolares por persona
Duracion: 50 minutos
Caracteristicas del servicio: El sefior realiza una limpieza con

cuy y diferentes plantas para
diagnosticar a la persona sobre
alguna enfermedad o quitar malas
energias.

Nota: Informacion del servicio complementario.
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Trasporte
Empresa de transporte turistico “Cotullari S.A.” fundadael 1 de abril de 2010. Su
fundador, Javier Diaz, junto a un grupo de personas con grandes suefiose ilusiones,
desarroll6 un negocio turistico para turistas nacionales y extranjeros
que deseaban conocer mas sobre Latacunga y sus alrededores. El proyecto inicié con
nueve unidades y la operacion se amplio debido a la calidad del servicio y la confianza de los
clientes. Actualmente cuentan con 17 modernas unidades entre buses y microbuses para
brindar transporte turistico nacional e internacional ya que cuentan con seguros nacionales e

internacionales Convenio Andino.

SERVICIO DE TRANSPORTE

N.o1
Nombre: Compafiia de Transporte de Turismo Cottullari S.A.

Cooperativa De
Transporte Loja ;

Barriodiatiova 4 Cancha Sintética
.~ . Santa Cruz Sport

Direccidn y referencias: avenida Amazonas 18-21 y Alfredo
Baquerizo Moreno en la ciudad de Latacunga.

Teléfono de contacto: 099 554 7096

Equipamiento: Adecuado para viajar a diferentes partes del

ecuador, servicios: aire acondicionado, WiFi, calefaccion, cargadores
de celulares en cada asiento, cooler, asientos tipo coche cama,
cinturones de seguridad por asiento, LCD/DVD.

Costo: desde 120 por dia
Demanda
concurrente

Publico extranjero: Poco afluente

PuUblico nacional: Entre semana
Necesidades identificadas: N/A



https://www.google.com/search?q=trasporte+cutullari&rlz=1C1CHZL_esEC1043EC1048&oq=trasporte+cutullari&aqs=chrome..69i57j33i10i160.12497j0j7&sourceid=chrome&ie=UTF-8
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Evaluacion de las condiciones actuales del producto turistico. La visita a los
atractivos naturales de la parroguia incrementd a partir de la pandemia COVID-19 hasta la
actualidad las personas buscan visitar atractivos al aire libre sin mucha afluencia turistica. Para
mejorar los servicios a los turistas, los moradores han ido implementando instalaciones de
alimentos, bebidas y servicios complementarios.
Algunas vias para acceder a los atractivos estan deterioradas y por otro lado el acceso
a los atractivos también es a pie.

Grafico de la ruta:
Figura 51.

Ruta completa establecida para el producto 3

Figura 52.

Ruta detallada del dia 1 establecida para el producto 3
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Figura 53.
Ruta detallada del dia 2 establecida para el producto 3
Churo de Amanta

Ruta dia 2
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Figura 54.

Ruta detallada del dia 3 establecida para el producto 3
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10.2.8. Validacion de la propuesta inicial de producto con intermediarios y consumidores

Para ello hemos aplicado la encuesta a los intermediarios en este caso tenemos la encuesta

dirigida al guia nativo el Sr. Victor Negrete.
La tabla 103 muestra la encuesta realizada al guia nativo sr. Victor Negrete.

Tabla 103.
Criterios de validacion

Validacion: criterios con los que cumple el producto priorizado
Criterio Fecha:

De acuerdo Desacuerdo
El producto turistico presentado es considerado un X
elemento competitivo/ diferenciador en
comparacion con otros productos del destino.
Integra los recursos y atractivos turisticos que
podrian enriquecer la experiencia turistica.
Se encuentra en sintonia con la motivacion de viaje
de los turistas que llegan al destino.
Cuenta con una adecuada accesibilidad.
Existen recursos humanos capaces de ser parte o
conducir el desarrollo del producto turistico.
Se cuenta con seguridad durante el disfrute del
producto turistico propuesto.
Se adecua a la oferta turistica que ofrece a sus
clientes.
Considera usted que el producto turistico propuesto

se integraria dentro sus paquetes de viaje.
Nota: Detalle de la encuesta aplicada.

X[ X| X| X|X| X X

Preguntas:
¢ Qué caracteristicas deben resaltar en el producto turistico propuesto?

Se debe resaltar toda la historia y cultura que tiene cada comunidad dentro del cantén,
cada sitio tiene sus fiestas, tradiciones, gastronomia y principalmente su cultura se mantiene,
teniendo en consideracién lo que en cada festividad quieren transmitir como costumbres
propias.
¢ Cual es el segmento de la demanda que consumiria el producto turistico propuesto?

Para tener un mayor conocimiento del territorio es prioritario que la demanda este

dirigida hacia los turistas nacionales, asi podemos llegar a cada habitante de la region sierra

brindando una mejor hospitalidad, teniendo asociaciones entre comunidades para poder
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promover el turismo, nosotros como guias del cantdn llevar a los turistas a lugares importantes
para que consuman todo lo que Sigchos ofrece.

¢ Cual podria ser la motivacion del turista al que puede ofrecer este producto?

Principalmente creo que la motivacion que tendria el turista es ver si en la ruta tiene
espacios de recreacion, aventura, también incluyendo un turismo alternativo como lo es el de
salud o gastronomico, asociando todo eso se puede dar un producto turistico muy bueno
generando un desarrollo social y econémico con beneficios en cada comunidad.
¢Lo ofreceria a algun tipo de grupo de visitantes en particular (solo, en pareja, grupo de

amigos, familia)?

Primeramente, le ofreceria a mi familia para poderlos motivar en algo fuera de lo
rutinario, que puedan saber que en la Sierra hay lugares muy hermosos con mucha historia,
riqueza cultural y a su vez natural, después de eso mis familiares pueden llevar a sus amigos o
pareja a un nuevo destino a conocer y recomendar para que visiten el cantén.

¢ Qué necesidades minimas basicas exigiria que contenga el producto?

Una necesidad muy importante es contar con equipos de comunicacién para alguna
emergencia que pueda suceder, contar con un botiquin de primeros auxilios, ademas de paradas
estratégicas para poder descansar, hidratarse o comer algin lunch que se tenga preparado por
si el camino es un poco extenso, también contar con algunos dulces para dar energia en
senderos algo dificiles de subir.
¢ Cudl seria el tiempo promedio de consumo que le dedicaria al producto turistico

propuesto?

Para poder completar el recorrido total de la ruta me tomaria tres dias para poder
apreciar todos los atractivos que tiene el producto, la historia que tiene cada comunidad y
ademas cada festividad que también exista teniendo en cuenta la mayor relevancia del atractivo
principal que es la laguna del Quilotoa.

e Encuesta de validacion del producto turistico priorizado dirigida al publico
objetivo.
Para ello detallamos la encuesta dada por el manual de planificacion de productos turisticos
y la elaboramos en el google formularios la misma que sera compartida via internet y algunas

encuestas mas realizadas en las visitas IN SITU cabe recalcar que la informacion recopila es
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muy poca debido a que las personas no contaban con tiempo para poder realizar las preguntas

correspondientes, dandonos como resultado lo siguiente:
Encuesta del perfil del turista que visita el ambito del producto turistico propuesto

e Productoly?2
1 Género
Los datos obtenidos de la pregunta 1 reflejan que el 54,4% de las encuestas realizadas

pertenecen al sexo femenino mientras que el 45,5% pertenece al sexo masculino.

Figura 55.

Tabulacién de la pregunta 1

® Masculino
® Femenino

2 ¢Enqué rango de edad se encuentra?

Las edades de los encuestados estan con un mayor porcentaje (54,5%) entre los 25 a 35
afios seguido por (27,3%) 18 a 24 afios y por Ultimo (18,2%) entre las edades de 36 a 45 afios.

Figura 56.

Tabulacion de la pregunta 2

@ WMenos de 18 afios
® 18 a24 afios

25 a 35 afios
® 36 a 45 afios
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3 ¢Cual es su lugar de procedencia?

Entre los resultados obtenidos a traves de las encuestas reflejan que su lugar de procedencia

son los siguientes:

Quito
Latacunga
Ambato

Estados unidos

En relacién a la visita en el destino turistico

4 ¢Cudl es el motivo de su viaje?

Entre las respuestas que tenemos son:

5

Ocio y relajacion
Aventura
Visita a la familia

¢ Quiénes conforman su grupo de viaje?

Los viajes realizados por los turistas en el mayor porcentaje (54,5%) corresponden con

amigos /familia sin nifios, seguido por (22,7%) viaje en pareja y viaje con amigos/familia con

nifios (18,2%), como ultimo resultado tenemos los viajes solos.

Figura 57.

Tabulacién de la pregunta 5

6

@ Solo

@ Con mi pareja
Amigos/familiares sin nifics

@ Amigos/familiares con nifios

;Cuantas veces ha venido a este destino?

La mayoria de los encuestados (77,3%) han visitado Sigchos més de tres veces, seguido

por (13,6%) dos veces de visita al destino y con un minimo de visitas por primera vez (9,1%).
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Figura 58.

Tabulacién de la pregunta 6

@ Frimera vez
@ Segunda vez
@ Tres veces o mas

7 ¢Cbémo se enterd del destino?
La mayoria de encuestados (68,2%) se enteraron del destino por amigos/ familiares quienes

les han comentado del destino, mientras (31,8%) que los demas han leido al respecto.
Figura 59.

Tabulacién de la pregunta 7

@ Por amigosifamiliares

@ For la agencia de vigjes
D @ Lei al respecto
68,2%

8 Havenido al destino con:

Las visitas al destino de la mayoria de encuestados son con amigos y familiares (59.1%)

mientras que la otra parte viene por su propia cuenta (40,9%).
Figura 60.

Tabulacioén de la pregunta 8

@ Amigos/familiares
® Agencia de viajes
@ Por mi cuenta
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9 ¢Qué le gusta de la visita al destino?

Sus respuestas fueron:

e Laguna de Quilotoa quien tuvo més interés por los turistas
e La cultura de Sigchos
e Sigchos en su totalidad

Con relacién al producto turistico propuesto

e El primero que es la fiesta de cantonizacion la cual comienza un dia antes con el pregon
de fiesta en el que se podra observar comparsas y por ultimo un concierto nocturno, al
siguiente dia se realiza el desfile del pase de chagra por todas las calles de la parroquia
y se termina con la corrida de toros.

e El segundo producto se enfoca en el Inti Raymi para ello se debe ascender al atractivo
ya que se lo celebra en el Churo de Amanta.

10 Si se le ofreciera el producto turistico descrito, ¢lo tomaria?

El 100% de los encuestados estan interesados en el producto propuesto, dando como
resultado la aceptacion de los nuevos productos propuestos para el canton Sigchos.

Figura 61.

Tabulacion de la pregunta 10

11 ¢Qué esperaria conocer o qué actividades le gustaria realizar con relacion al producto
turistico propuesto?

Sus respuestas fueron:

e Churo de Amanta
e Iglesia de Sigchos

e Laguna de Quilotoa
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e Actividades gastrondmicas
Producto 3

1. Género

Los datos obtenidos de la pregunta 1 reflejan que el 66,7% de las encuestas realizadas

pertenecen al sexo masculino, mientras que el 33,3% pertenece al sexo femenino.

Tabulacién pregunta 1
@ Masculino
@ Femenino

2. ¢En qué rango de edad se encuentra?

Las edades de los encuestados estan con un mayor porcentaje (66,7%) entre los 25 a 35
afios y por (33,3%) 18 a 24 afios.

Tabulacion pregunta 2

@ Menos de 18 afios
® 18 a 24 afios
© 25 a 35 afios
® 36 a 45 afios

|4

3. ¢ Cual es su lugar de procedencia?

Entre los resultados obtenidos a través de las encuestas reflejan que su lugar de procedencia

son los siguientes:

e Sigchos
e Quito
e Latacunga

e Salcedo



Pujili

Estados Unidos

En relacién a la visita en el destino turistico

4. ¢Cudl es su motivo de viaje?

La respuesta que tenemos son las siguientes:

Aventura

Ocio y recreacion
Salud

Naturaleza

Deportes extremos

5. ¢Quiénes conforman su grupo de viaje?
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Los viajes realizados por los turistas en el mayor porcentaje (60%) corresponden con

amigos/familiares sin nifios, seguido por (20%) viaje en pareja y viaje con amigos/familia con

nifios (20%).

Tabulacién pregunta 5

® Solo

6. ¢Cuantas veces ha venido a este destino?

@ Con mipareja
Amigos/familiares sin nifios
@ Amigos/familiares con nifios

Los encuestados el (40%) han visitado Sigchos una primera vez y tercera vez 0 mas,

seguido por (20%) dos veces de visita al destino.

Tabulacién pregunta 6
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7. ¢Ha venido al destino con?

La mayoria de encuestados (50%) vienen al destino con amigos/ familiares quienes les han
comentado del destino, mientras (33,3%) por su cuenta y el (16,7%) por alguna agencia de
viajes.

Tabulacion pregunta 7

@ Amigos/familiares

@ Agencias de viajes
Por mi cuenta

8. ¢Qué le gusta de la visita al destino?

Sus respuestas fueron:
e Los atractivos naturales
e Los atractivos naturales que tiene en Canton
e Atractivos naturales
e Laoportunidad de realizar deportes y aventura

Con relacion al producto turistico propuesto

A la ruta se le otorg6 el nombre el Tesoro del Jardin colgante de los Andes, ya que los
atractivos a visitar en su mayoria son de origen volcéanico y poseen un legado cultural e
historico y en su totalidad son 21, la duracion de la ruta sera de tres dias dos noches.

En la ruta se visitara las columnas de Tangan, Cafidn del Rayo, Iglesia matriz “San
Miguel de Sigchos”, Mirador San Miguel de Sigchos, Churo de Amanta, Centro artistico “Don
Bosco”, Queseria Quilotoa, Laguna de Quilotoa, Aguas termales Yanayacu, Cascada de las
“Golondrinas”, Limpieza con cuy, Mirador “El Calvario”, Iglesia Insilivi, Laguna Lilinte,
Piedra de Guingopana y Molinos de Azache, Hacienda “La Estela”, fabrica de vinos de
mortifio.

10. Si se le ofreciera el producto turistico descrito, ¢lo tomaria?

El 50% de los encuestados estan interesados en el producto propuesto, el 33.3% no

estan sequros y el 16,7% no tomarian el producto turistico propuesto.



163
Tabulacién pregunta 10
@®si

® No
© Tal vez

11. ¢Qué caracteristicas deben resaltar en el producto turistico propuesto?

El 50% Le interesa todo lo que en producto turistico esta ofreciendo mientras el 33,3% esta

interesado en la naturaleza y el 16,7% se enfoca en la cultura que tiene el canton.

Tabulacion pregunta 11

@ Historia

® Cultura

@ Naturaleza

@ Todas las anteriores

12. ;Cudl podria ser la motivacion del turista al que puede ofrecer este producto?
La motivacién que refleja la encuesta es de un 33,3% en la cultura y naturaleza que les
Ilama la atencién a los turistas, asi mismo el 16,7% en la aventura y el ocio y recreacion.

Tabulacion pregunta 12

@ Aventura

@ Ocio y recreacién
@ Salud

@ Historia

@ Cultura

@ Naturaleza
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13. ;Lo ofreceria a algun tipo de grupo de visitantes en particular (grupo de amigos,
familia)?
Los encuestados dijeron con el 83,3% que si ofrecerian a sus familiares y amigos y el
16,7% no estan seguros de ofrecer este producto a sus familiares y demas.
Tabulacion pregunta 13
®si

® No

Tal vez

10.2.9 Determinacion de las necesidades de intervencion publica y privada

Los tres productos turisticos necesitan de intervencion tanto publica como privada, debido
a que existen algunas decadencias en infraestructura, planta turistica, actividades turisticas,
recursos humanos (asistencia técnica o capacitacion), gestion y seguridad tal y como lo muestra
la tabla 104.

Tabla 104.
Cuadro de intervencioén

Institucion Intervencioén

GAD del cantén e Sefialética turistica y complementaria
e Mejoramiento de vias

Transporte e Transporte mas seguido e ingreso a los
atractivos
e Incremento de cooperativas de transporte

Hostales y alimentacion e Mejor descripcion de los servicios
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Actividades e Mantenimiento de instrumentos para deportes
complementarias extremos

e Alquiler de indumentaria para las actividades

Recursos humanos e Guias capacitados
e Capacitaciones a las comunidades referente al
turismo.

Nota: detalle de las intervenciones publicas o privadas.

10.3 Matriz FODA

El diagndstico estratégico del FODA para el canton Sigchos posee un modelo turistico
emergente, ya que hasta el momento habia basado su economia en la agricultura y la ganaderia
y otras actividades como la agroindustria dejando completamente de lado al turismo. Se trata
de una ciudad muy préspera con muchos recursos naturales, econémicos y humanos ya que
estd ubicado en un lugar privilegiado como lo es la Laguna del Quilotoa haciendo de este sitio
una de las zonas mas naturales mas reconocidas del pais. No todos los cantones a nivel nacional
cuentan con el privilegio de ser cruzadas por un atractivo altamente reconocido, como es el

caso de Sigchos. (Revista GeoGraphos, 2017)

El andlisis de fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas permitira establecer una
adecuada planificacién, cuya determinacion lograra estipular la situacion organizacional
interna y externa ante la posibilidad de planificar estratégicamente su accionar a corto, mediano
o largo plazo. EI FODA se obtuvo a través de las entrevistas y la observacidn directa con
opiniones de los moradores y prestadores de servicios. En este sentido se aprovechan las
Fortalezas Internas y las Oportunidades Externas, al mismo tiempo que se corrigen las
debilidades Internas se neutralizan las amenazas externas. Tal y como se muestra en la tabla
105.



Tabla 105.

Matriz FODA de los productos

166

Fortalezas

Debilidades

F1. Impulso del desarrollo turistico por
parte del GAD cantonal.

D1. Falta de mantenimiento de los
atractivos turisticos con poca afluencia de
visitantes.

F2. Reconocimiento y posicionamiento del
cantdn debido a los atractivos que posee
tales como la Laguna del Quilotoa,
Columnas de Tangan.

D2. No existen canales de comunicacion
para poder difundir los atractivos o
productos del canton.

F3. Los atractivos del cantén se
encuentran dentro del Plan de Desarrollo
Turistico de la provincia de Cotopaxi.

D3. Falta de inversién por parte de las
autoridades del cantdn de los atractivos
turisticos dentro de Sigchos.

F4. EI GAD cantonal de Sigchos esta
realizando una marca turistica para darse a
conocer en la provincia.

D4. Falta de guias turisticos, sefialética en
los diferentes atractivos, festividades,
historia y economia de los espacios
turisticos del canton.

F5. Incremento de instalaciones
prestadoras de servicio, ocio y recreacion.

D5. Poco conocimiento sobre servicios
turisticos, manipulacion de alimentos y
atencién al cliente.

Oportunidades

Amenazas

O1. Promocidn por parte del Ministerio de
Turismo para destinos nacionales a nivel
internacional.

Al. Disminucion de presupuesto.

O2. Apoyo de organizaciones no
gubernamentales en funcion del desarrollo
turistico como la fundacion FUNHABIT.

A2. Los turistas Gnicamente visitan el
atractivo mas reconocido del cantén que es
la Laguna de Quilotoa y desconocen la
gran variedad de opciones que ofrece
Sigchos.

O3. Financiamiento de proyectos turisticos
a través del fondo creado por el Ministerio
de Turismo.

A3. Falta de apoyo econémico para el
desarrollo de productos turisticos.
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OA4. Interés por el turismo de la provincia ~ A4. Desacuerdo en el acceso por parte de
de Cotopaxi y sus cantones por parte del los duefios a los diferentes atractivos que

GAD provincial.

se encuentran en propiedad privada.

O5. Aporte por parte de las universidades ~ A5. Catastrofes naturales que afectan las
para los estudiantes en realizar actividades vias de acceso de primer orden.

académicas destinadas al turismo.

Nota: Matriz FODA detallada del canton.

10.3.2 Matriz MEFI

La matriz esta conformada por 5 fortalezas y 5 debilidades de manera que da un total de 14

factores determinantes, la sumatoria de los valores de la fortaleza es de 2.01 y la de las

debilidades es de 0.69 dando como resultado 2.7 un valor promedio que indica que esta sobre

el rango ponderado, es decir es mas fuerte que débil permitiendo asi el aprovechamiento total

del canton tal y como lo muestra la tabla 106.

Tabla 106.
MATRIZ MEFI
e ., Peso
Fortalezas PESO Calificacién
Ponderado
F1. Impulso del desarrollo turistico por parte del
GAD cantonal. 0,09 4 0,36
F2. Reconocimiento y posicionamiento del
cantdn debido a los atractivos
| que posee tales 0.08 4 0.36
como la Laguna del Quilotoa, Columnas de
Tangan.
F3. Los atractivos del cantdn se encuentran
dentro del Plan de Desarrollo Turistico de la 0,07 3 0,21
provincia de Cotopaxi.
F4. El GAD cantonal de Sigchos esté realizando
una marca turistica para darse a conocer en la 0,09 3 0,27
provincia.
F5. Incremento de instalaciones prestadoras de
. . ., 0,09 4 0,32
servicio, ocio y recreacion.
Subtotal 1,52
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Debilidades PESO VALOR

D1. Falta de mantenimiento de los atractivos 0.08
turisticos con poca afluencia de visitantes. 0.08 1

D2. No existen canales de comunicacién para

poder difundir los atractivos o productos del 0,07 1 0,07
canton.

D3. Falta de inversion por parte de las

autoridades del canton de los atractivos 0,08 1 0,08

turisticos dentro de Sigchos.

D4. Falta de guias turisticos en los diferentes

atractivos, festividades, historia y economia de 0,08 2 0,16
los espacios turisticos del canton.

D5. Poco conocimiento sobre servicios

turisticos, manipulacion de alimentos y atencion 0,08 2 0,16
al cliente.

Subtotal 0,53

Total 2.05

Nota: Se refleja los detalles del analisis interno.

10.3.3 Matriz MEFE

El valor obtenido en la tabla 107 donde se detalla el peso y la calificacion de las
oportunidades y amenazas dadas refleja un total de 3.02 que indica que el valor esta sobre el
total ponderado, por ello se debe aprovechar estratégicamente las oportunidades y neutralizar

las amenazas.
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Tabla 107.
Matriz MEFE
Oportunidades PESO Calificacion Peso
Ponderado

O1. La promocion por parte del Ministerio de

Turismo para destinos nacionales a nivel 0,08 4 0,32
internacional.

O2. Apoyo de organizaciones no gubernamentales

en funcion del desarrollo turistico como la 0,09 4 0,36
fundaciéon FUNHABIT.

0O3. Financiamiento de proyectos turisticos a

través del fondo creado por el Ministerio de 0,09 4 0,36
Turismo.

O4. Intereés por el turismo de la provincia de

Cotopaxi y sus cantones por parte del GAD 0,09 4 0,36
provincial.

O5. Aporte por parte de las universidades para los

estudiantes en realizar actividades académicas 0,09 4 0,27
destinadas al turismo.

Subtotal 1.65

Amenazas PESO VALOR

Al. Disminucion de presupuesto. 0.09 3 0.27
A2. Los turistas Gnicamente visitan el atractivo

mas reconocido del canton que es la Laguna de 0.09 3 0.27
Quilotoa y desconocen la gran variedad de ’ ’
opciones que ofrece Sigchos.

A3. Falta de apoyo econémico para el desarrollo

de productos turisticos. 0,09 3 0,27

A4. Desacuerdo en el acceso por parte de los

duefios a los diferentes atractivos que se 0,09 3 0,27
encuentran en propiedad privada.

Ab. Catastrofes naturales que afectan las vias de

acceso de primer orden. 0,09 3 0,27
Subtotal 1.35
Total 3

Nota: Se refleja los detalles del analisis externo.
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10.3.3.1 Tabla de resumen del andlisis de potencial turistico

Tabla 108. Resumen de los factores internos y externos de la matriz FODA

Factores internos  Fortalezas Debilidades Total
1.52 0.53 2.05

Factores externos ~ Oportunidades Amenazas Total
1.65 1.35 3

Nota: Detalle de los factores internos y externos
Matriz interna externa

Para el analisis de dicha matriz se toma en cuenta los pesos ponderados de la matriz
MEFI y MEFE, ambos puntajes superan el 2,05 dando como resultado que Sigchos cuenta con
un potencial turistico promedio y alto, ubicandose en la casilla “II” dandonos como resultado
“crecer lo cual indica que es apto para elaborar propuestas que aprovechen las fortalezas y
oportunidades que aporten a la generacion de turismo en la zona de estudio. La figura 62

muestra el resultado de las calificaciones otorgadas a los factores internos y externos.

Figura 62.

Resultado matriz interna externa

TOTAL, PONDERADOS MEFI
Fuerte Promedio Débil
3.0-40 2.0-39 1.0-1.99
4.0 3.0 2.0 1.0

Alto
3.0-40 [ @ "

TOTAL, Media

PONDERADOS v v
MEFE 2.0-39

Bajo

1.0-1.99 UL

11.3.4 Matriz estratégica

Se realiza un analisis de las Fortalezas, Oportunidades, Debilidades y Amenazas y se va
definiendo una estrategia para cada uno. Dado el resultado de la matriz interna-externa se
observa que el resultado cruza por las fortalezas con las oportunidades por lo que las fortalezas
se benefician de las oportunidades conociéndole como MAXI-MAXI donde se debe proponer

estrategias de caracter ofensivo.



Tabla 109.

Resumen de las diferentes estrategias planteadas.

matriz estratégica de FODA

Fortalezas (F)

Debilidades (D)

F1. Impulso del desarrollo turistico por parte
del GAD cantonal.

D1. Falta de mantenimiento de los atractivos turisticos

con poca afluencia de visitantes.

F2. Reconocimiento y posicionamiento del
canton debido a los atractivos que posee tales
como la Laguna del Quilotoa, Columnas de
Tangan.

D5. Poco conocimiento sobre servicios turisticos,

manipulacion de alimentos y atencion al cliente.

F4. EI GAD parroquial estd realizando una
marca cantonal para darse a conocer en la

provincia.

D4. Falta de guias turisticos en los diferentes
atractivos, festividades, historia y economia de los

espacios turisticos del canton.




Oportunidades (O)

Estrategias (FO)
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Estrategias (DO)

O5. Aporte por parte de las
universidades para los estudiantes
en realizar actividades académicas

destinadas hacia el turismo.

O4-F4. Creacion y ejecucion de una campafia
de promocion turistica a nivel local, nacional

a través de medios digitales y audio-visuales.

D1-O4.  Capacitaciones  sobre  turismo vy
mantenimiento de espacios turisticos otorgados por el
GAD provincial.

O4. Interés por el turismo de la
provincia de Cotopaxi Yy sus
cantones por parte del GAD

provincial.

O5-F2. Creacion y ejecucion de productos

turisticos por parte de los estudiantes.

D5-05. Capacitaciones a los prestadores de servicio

sobre servicio al cliente y manejo de alimentos.

O2. Apoyo de organizaciones no
gubernamentales en funcién del
desarrollo  turistico como la
fundacion FUNHABIT.

0O2-F1. Creacioén de un centro de informacion

turistica.

D4-03. Capacitaciones a personas interesadas en el

turismo para el incremento de guias en el cantén.

Amenazas (A)

Estrategias (FA)

Estrategias (DA)

A2. A2. Los turistas Unicamente
visitan el atractivo mas reconocido

del canton que es la Laguna de

F4-A2. Promocion de la marca turistica a

través de diferentes medios de comunicacion.

D1-A2. Disefio de sefalética turistica y mejoramiento

de atractivos turisticos.



Quilotoa y desconocen la gran
variedad de opciones que ofrece

Sigchos.
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A3. Falta de apoyo econémico para

el desarrollo de productos turisticos.

F1-A3. Capacitaciones sobre el turismo y los
beneficios que genera a los pobladores por
parte del GAD cantonal.

D3-A3. Invertir en redes sociales que permitan un

mayor alcance a turistas internos y externos.

A4. Los turistas Unicamente visitan
el atractivo mas reconocido del
canton que es la Laguna de Quilotoa
y desconocen la gran variedad de

opciones que ofrece Sigchos.

F2-A4. Aplicar para el programa nacional

destinos de excelencia.

D4-A4. Capacitaciones a los pobladores sobre los
atractivos naturales y culturales existentes en el

cantoén.
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11.3.5 Anélisis estratégico

En esta matriz se valoran los impactos de las diferentes estrategias planteadas en el
analisis FODA, se los mide por impacto alto, medio y bajo. La mayoria de estrategias estan
relacionadas a un tema en comun, por ello se les agrupo a un solo tema y se elabora un

cronograma con recursos, presupuesto y tiempo.
Tabla 110.
Analisis estratégico

IMPACTO

FO Alto Medio Bajo
O4-F4. Creacion y ejecucion de una campafia de

promocion turistica a nivel local, nacional a través

de medios digitales y audio-visuales.

O5-F2. Creacién y ejecucion de productos

turisticos por parte de los estudiantes.

02-F1. Creacion de un centro de informacion

turistica.

DA
D1-O4. Capacitaciones sobre turismo vy

mantenimiento de espacios turisticos otorgados

por el GAD provincial.

D5-05. Capacitaciones a los prestadores de
servicio sobre servicio al cliente y manejo de

alimentos.

D4-03. Capacitaciones a personas interesadas en

el turismo para el incremento de guias en el canton.

DO
D1-O4. Capacitaciones sobre el turismo y el
mantenimiento de espacios turisticos otorgados
por el GAD provincial. X
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D3-02. Alianzas estratégicas con organizaciones
no gubernamentales para el mejoramiento de

atractivos turisticos. X
D4-02. Capacitaciones a personas interesadas en
el turismo para el incremento de guias en el cantén. X
FA
F4-A2. Promocién de la marca turistica a traves de
diferentes medios de comunicacion. X

F1-A3. Capacitaciones sobre el turismo y los

beneficios que genera a los pobladores por parte

del GAD cantonal. X
F2-A4. Aplicar para el programa nacional

“Destinos de Excelencia”. X

11.3.6 Resumen de estrategias

La mayoria de estrategias estan relacionadas a un tema en comdn, por ello se les agrupo a
un solo tema y se elabora un cronograma con recursos, presupuesto y tiempo dandonos como

resultado 3 estrategias.

1. Difundir los atractivos a través de medios de comunicacion
2. Capacitaciones y charlas

3. Buscar el apoyo de las autoridades gubernamentales y no gubernamentales.
11. IMPACTOS (SOCIAL, TECNICO, ECONOMICOS)

11.1 Social

11.1.1 Positivo. - Beneficios para los habitantes, una vez ejecutados este tipo de proyectos se
podria evidenciar mejoras en temas viales, en temas de capacitacion a los duefios y personal de
establecimientos de todo tipo de servicio, dando un impacto positivo al englobar los atractivos
naturales y culturales del canton, por otra parte,

11.1.2 Negativo. - Enviar varios grupos de investigacion al mismo canton, con el mismo tema
de exploracion afecto a los resultados de la investigacion, ya que los pobladores no estaban

prestos a escuchar las mismas indicaciones del primer grupo.
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11.2 Técnicos

11.2.1 Positivo. - El disefio de productos turisticos ayuda al aprovechamiento adecuado de los
atractivos naturales y culturales otorgando la relevancia a los mismos. La investigacion servira
como un modelo para la correcta elaboracion de nuevos productos turisticos y puede ser
utilizada como una herramienta en el desarrollo de aprendizaje de la utilizacion correcta de la
metodologia de Jerarquizacion de Atractivos y Generacidn de Espacios Turisticos del Ecuador

(MINTUR), Manual Para la Planificacion de Productos Turisticos del Perd (PromPerq).

11.2.2 Negativo. - No poder realizar investigaciones con una metodologia propia adaptando
metodologias de otros paises por ejemplo el Manual Para la Planificacion de Productos

Turisticos del Pert, demorando el resultado dentro de la investigacion.

11.3 Econdmico

La creacion de productos turisticos para el cantdén beneficia econdmicamente a los
diferentes establecimientos prestadores de servicio aumentando sus ganancias y generando

diferentes plazas de empleo, mejorando la calidad de vida de los pobladores.



Tabla 111.

Tabla de Presupuesto

12. PRESUPUESTO Y CRONOGRAMA
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ESTRATEGIA RECURSOS PRESUPUESTO TIEMPO
_ ) _ ) ) v' Disefio de paginas web $ 300 Actualizaciones
Difundir los atractivos a través de medios _ .
o v" Redes sociales $250 cada afo
de comunicacion ) o
v Medios audiovisuales $300
v" Proyectores $250 Cada tres meses
v’ Papelotes $0,50
Capacitaciones y charlas v' Personal capacitado para cada $50
charla.
v’ Alianzas estratégicas y convenios. 1 afio

Buscar el apoyo de autoridades
gubernamentales y no gubernamentales
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13. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Conclusiones

En las cinco salidas de campo se registraron 44 atractivos validados con el criterio del
técnico se jerarquizaron los atractivos visitados, como resultado se obtuvo 7 atractivos
de jerarquia I, 27 atractivos de jerarquia Il, 9 atractivos de jerarquia Il y por ultimo 1
atractivo de jerarquia IV, algunos atractivos no fueron visitados por ser de propiedad
privada y los duefios no permitieron el acceso por motivos de horario o factores donde
no se encontraban los duefios en las propiedades donde se requeria estudiar los
atractivos, se visitd las parroquias de Insilivi, Chugchilan y la Matriz, dos parroquias
no se pudieron visitar debido no se conto con la economia adecuada y el tiempo de viaje
era muy extenso debido que ha que se encuentran en la zona del sub trépico.

Se crearon 3 productos turisticos, relacionados con los atractivos naturales y culturales
que tiene el cantdn, teniendo en cuenta las actividades que se realizan junto con los
habitantes, con un itinerario y dos productos denominado full day con el nombre de
“Primero lo nuestro” y “Cultura viva” basdndose en las fiestas cantonizacion y el Inti
Raymi, el siguiente producto consta de tres dias y dos noches destinados para el cantén
Sigchos denominado “El tesoro del Jardin Colgante de los Andes” dicho producto
abarca atractivos importantes como las Columnas de Tanga, Laguna de Quilotoa, entre
otros, cada uno de estos productos cuentan con servicio de alimentacion, hospedaje,
trasporte y actividades complementarias, basandose en el criterio del técnico en turismo
contratado, la falta de apoyo por parte de las autoridades se reflej6 en la realizacion de
la investigacion.

Se elabor6 12 estrategias de promocién y difusion las cuales se acoplaron a 3 temas en
especifico como es difundir los atractivos a través de medio de comunicacion, charlas
y capacitaciones y por ultimo alianzas estratégicas con autoridades no gubernamentales
y gubernamentales planteando un cronograma en donde se detalla el precio el tiempo y
los recursos que se necesita para cada estrategia para ello se contando con apoyos
establecidos por técnicos de turismo que poseen conocimientos del territorio para contar

con un servicio de calidad.
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Recomendaciones

Realizando el estudio del territorio y la creacion de los productos turisticos, se pudo
tomar en cuenta que el canton Sigchos tiene una infraestructura turistica relativamente
aceptable para acoger a los visitantes, sin embargo, el desinterés de las autoridades y
pobladores no permiten que se dé un desarrollo turistico, debido a que su primordial
actividad es la agricultura y ganaderia, es por ello que no consideran al turismo como
una alternativa econdmica e inclusién a sus actividades, porque no existe mucho flujo
de visitantes.

Mediante las propuestas de difusion y promocion se da a disposicion de las autoridades
competentes, los resultados de la investigacion, proporcionando informacion veraz y
actualizada sobre los atractivos turisticos existentes en el cantdn e informar a los turistas
y residentes sobre las actividades recreativas que se pueden realizar conjuntamente con
los duefios de algunos atractivos que son de propiedad privada.

Aprovechar los 88 atractivos turisticos, resaltando principalmente los que tienen un
mayor potencial para generar otra alternativa econdémica, tratando que los pobladores
locales se interesen e incluyan las actividades turisticas a sus principales actividades,
ademés de desarrollar una oferta donde los turistas puedan realizar actividades
recreativas que generen ingresos economicos mejorando el sistema turistico del canton
para llegar a diversos pobladores y que puedan conocer todo lo que ofrece el canton

Sigchos.
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Paramo

Ceja de Selva

Nublado

Montano bajo

Humedo Tropical

Manglar

Seco

Petrificado
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Inundable/Inundado

Aguas Subterraneas

Manantial de Agua Mineral

Manantial de Agua Termal

Fendmenos espeleoldgicos

Cueva o Caverna

Rio subterraneo

Fendémenos Geoldgicos

Flujo de lava

Tubo de lava

Escarpa de falla (Pliegue)

Cafioén

Quebrada

Grieta

Costas o Litorales

Playa

Acantilado

Golfo

Bahia



Ensenada
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Canal

Estuario

Estero

Ambientes Marinos

Arrecife de coral

Cueva marina

Créter marino

Acantilado marino

Tierras Insulares

Nota: Se clasifica segln la tabla Fuente: Ministerio de Turismo.

Isla Continental



Apéndice 3. Clasificacion de Atractivos Culturales

Tabla 113.
Clasificacion de manifestaciones culturales

Categoria Tipo
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Subtipo

Manifestaciones Culturales Arquitectura

Historica/ Vernacula

Infraestructura cultural

Infraestructura recreativa

Otra infraestructura de arquitectura

Sitio Historico

Area Arqueoldgica

Monumentos

Espacio Publico

Acervo Cultural y Popular

Pueblo y/o nacionalidad (Etnografia)

Fiestas religiosas, tradiciones y creencias populares

Artesanias y artes



Medicina ancestral
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Ferias y mercado

Mdsica y danza

Gastronomia

Realizaciones

cientificas

técnicas

y

Obras de ingenieria

Centros astronémicos

Centros de exhibicién de flora y fauna

Centros de rescate de fauna silvestre

Centros Agropecuarios u pesqueros

Centros industriales

Acontecimientos

programados

Nota: Se clasifica segln la tabla Fuente: Ministerio de Turismo

Eventos artisticos

Convenciones, ferias (no artesanales) Congresos

Eventos deportivos

Eventos Gastrondmicos
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Apéndice 4. Inventario de la fase 1 de clasificacion de los atractivos naturales y culturales de cantdn Sigchos
Tabla 114.

Inventario de manifestaciones culturales del Cant6n Sigchos

NOMBRE DEL CATEGORIA TIPO SUBTIPO

ATRACTIVO

Hacienda Pilapuchin Manifestaciones culturales Bosque Arquitectura

Molino de piedra de Alan Manifestaciones culturales Rios Arquitectura

Iglesia de San Miguel de Manifestaciones culturales Etnograficas Arquitectura religiosa
Chugchilan

Iglesia de Palo Quemado Manifestaciones culturales Etnograficas Arquitectura religiosa
“Maria Crucifixa”

Iglesia matriz “San Miguel =~ Manifestaciones culturales Etnograficas Arquitectura religiosa

de Sigchos”

Iglesia de Yalo Manifestaciones culturales Etnogréficas Arquitectura religiosa
Humitas de sal y dulce Manifestaciones culturales Etnograficas Comidas y bebidas tipicas
Horno de lefia Manifestaciones culturales Etnograficas Comidas y bebidas tipicas

La boda

Manifestaciones culturales

Fenomenos espeleologicos

Comidas y bebidas tipicas

10 Runaucho

Manifestaciones culturales

Realizaciones Técnicas y
Cientificas Contemporaneas

Comidas y bebidas tipicas



11 Cariucho Manifestaciones culturales Realizaciones Técnicas y Comidas y bebidas tipicas
Cientificas Contemporaneas
12 Platos tipicos Manifestaciones culturales Rios Comidas y bebidas tipicas
13 Gastronomia tipica Manifestaciones culturales Ambientes lacustres Comidas y bebidas tipicas
14 Vivero de plantas Manifestaciones culturales Rios Explotaciones agropecuarias
ornamentals
15 Molinos de Azache Manifestaciones culturales Sistema de areas protegidas Explotaciones industriales
16 Asociacion de Mujeres Manifestaciones culturales Etnograficas Explotaciones industriales
Unidn y Progreso
17 Centro artistico “Don Manifestaciones culturales Bosque Explotaciones industriales
Bosco”
18 Queseria Quilotoa Manifestaciones culturales Bosque Explotaciones industriales
19 Fébrica de panela Manifestaciones culturales Montafias Explotaciones industriales
“Asociacion Flor de Cafia”
20 Trapiche artisanal Manifestaciones culturales Realizaciones Técnicas y Explotaciones industriales
Cientificas Contemporaneas
21 Fabrica artesanal de vino de  Manifestaciones culturales Montaiias Explotaciones industriales
mortifo
22 Centro artistico “Don Manifestaciones culturales Etnograficas Explotaciones industriales

Bosco”
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Minas de oro y plata

Manifestaciones culturales

Montanas

Explotaciones mineras

24

Feria dominical del canton
Sigchos

Manifestaciones culturales

Realizaciones Artisticas
Contemporaneas

Ferias y mercados

25 Fiestas tradicionales Manifestaciones culturales Aguas subterraneas Fiestas
comunitarias
26 Fiesta del desposte del Manifestaciones culturales Rios Manifestaciones religiosas,
ganado tradiciones y creencias populares
27 Juego del Boliche Manifestaciones culturales Etnograficas Manifestaciones religiosas,
tradiciones y creencias populares
28 Juego de los cocos Manifestaciones culturales Etnograficas Manifestaciones religiosas,

tradiciones y creencias populares

29

Fiesta de San pedro

Manifestaciones culturales

Realizaciones Técnicas y

Cientificas Contemporaneas

Manifestaciones religiosas,
tradiciones y creencias populares

30

Juego del Hueco o noque

Manifestaciones culturales

Fenémeno geoldgico

Manifestaciones religiosas,
tradiciones y creencias populares

31

Juego de las chucas

Manifestaciones culturales

Etnograficas

Manifestaciones religiosas,
tradiciones y creencias populares

32

Juego del churo

Manifestaciones culturales

Fenémeno geoldgico

Manifestaciones religiosas,
tradiciones y creencias populares

33 Juego de los tillos Manifestaciones culturales Etnograficas Manifestaciones religiosas,
tradiciones y creencias populares
34 Juego de los trompos Manifestaciones culturales Etnograficas Manifestaciones religiosas,
tradiciones y creencias populares
35 Matrimonio autoctono Manifestaciones culturales Montaifias Manifestaciones religiosas,

tradiciones y creencias populares
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36 Chinas, caporales y yumbos Manifestaciones culturales Etnograficas Musica y danza

37 Complejo Santa Elena Manifestaciones culturales Montafias Obras técnicas

38 Complejo “Los Laureles” Manifestaciones Culturales Montafias Obras técnicas

39 Limpieza con cuy Manifestaciones culturales Montafias Shamanismo

40 Churo de San Gabriel Manifestaciones culturales Etnograficas Sitios arqueologicos
41 Camino del inca Manifestaciones culturales Montafias Sitios arqueologicos
42 Churo de Amanta Manifestaciones culturales Etnograficas Sitios arqueoldgicos
43 El Bombolin Manifestaciones culturales Montafias Sitios arqueologicos

Nota: Clasificacion de Manifestaciones culturales del canton Sigchos

La tabla 16 muestra la clasificacion de 43 sitios naturales especificados en tipo y subtipo.

Tabla 115.

Inventario de sitios naturales del Cantén Sigchos

NOMBRE DEL ATRACTIVO

CATEGORIA

TIPO SUBTIPO

Agua mineral de la Hacienda La Estela

Sitios Naturales

Aguas subterraneas Aguas minerales

Aguas termales de Licamancha

Sitios naturales

Bosque Aguas termales

Aguas termales de Kunuk yaku

Sitios Naturales

Bosque Aguas termales
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4 Aguas Termales de Yana Yaku Sitios Naturales Etnograficas Aguas termales

5  Nevado lliniza Norte Sitios naturales Sistema de &reas protegidas Alta montafia

6  Bosque Himedo Toachi — Pilaton Sitios Naturales Historicas Bosgue Humedo Tropical

Occidental

7 Bosque de Unabana Sitios Naturales Historicas Bosgue nublado

8  Bosque nublado de Zurupamba Sitios Naturales Historicas Bosque nublado

9  Bosque nublado de Moreta Sitios Naturales Historicas Bosgue nublado

10  Bosque de Arrayanes Sitios Naturales Etnogréficas Bosque nublado

11  Bosque Protector Zarapullo Sitios naturales Montafias Bosque protector

12  Cascada de Santa Rosa Sitios Naturales Aguas subterraneas Cascadas

13  Cascaday BP de Cutzualo Sitios naturales Ambientes lacustres Cascadas

14  Cascada de Cuncguiza Sitios Naturales Rios Cascadas

15 Cascada de Cristal Sitios naturales Rios Cascadas

16  Cascada Frailejon Sitios Naturales Ambientes lacustres Cascadas

17  Cascada de Chakana Sitios Naturales R(_aallge}mones Tecnlcas, Y Cascadas
Cientificas Contemporaneas

18  Cascadas de Lomapi Sitios Naturales Ambientes lacustres Cascadas

19 Cascada “Las Golondrinas” Sitios Naturales Realizaciones Técnicas y Cascadas

Cientificas Contemporaneas
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20 Cascada El Triunfo Sitios naturales Aguas subterraneas Cascadas

21  Cascada de Licamancha Sitios Naturales Sistema de &reas protegidas Cascadas

22 Mirador Toachi Sitios Naturales Rios Colina

23  Piedra de Guingopana Sitios Naturales Rgallga}cmnes Tecmcas/ Y Colina
Cientificas Contemporaneas

24  Pucara - Yald Sitios Naturales Rios Colina

25  Mirador Toachi — Pilaton Sitios naturales Rios Colina

26  Mirador “El Calvario” Sitios Naturales Montafias Colina

27  Mirador “El Naguira” Sitios Naturales Realizaciones Técnicas y Colina
Cientificas Contemporaneas

28  Cerro Tilinte Sitios Naturales Etnogréficas Colina

29  Mirador del cafién del Toachi Sitios Naturales Rios Colina

30  Mirador de Cochapata Sitios Naturales R_eallga_uones Tecmcas/ Y Colina
Cientificas Contemporaneas

31  Mirador del Angel Sitios Naturales R_eallga_uones Tecmcas/ Y Colina
Cientificas Contemporaneas

32  Columnas de Tangan Sitios Naturales Fendmenos espeleoldgicos Columnas basalticas




Realizaciones Técnicas y
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33  Rocas de Topalibi Sitios Naturales Cientificas Contemporaneas Conjunto de rocas

34  Tunel de Katava Sitios Naturales Rios Cuevas 0 cavernas

35 Cueva de Katabala Sitios Naturales Montafias Cuevas 0 cavernas

36  Cafion del Zuruchupatingo — Pifiali Sitios Naturales Montafias Desfiladero

37  Laguna Triunfo Grande Sitios Naturales Histdricas Lagunas

38  Laguna Tilinte Sitios Naturales Historicas Lagunas

39  Laguna Tiliche Sitios Naturales Historicas Lagunas

40 Laguna de las Totoras Sitios Naturales Histdricas Lagunas

41  Cerro Yana Rumi Sitios Naturales Etnogréficas Montafia

42  Rio Toachi Sitios Naturales R(_eallge}cmnes Tecnlcas,y Rapidos
Cientificas Contemporaneas

43  Reserva ecoldgica Apacsigua Sitios naturales Historicas Reserva ecoldgica

44  Reserva ecoldgica los llinizas Sitios naturales Montafas Reserva ecoldgica

45  Laguna de Quilotoa Sitios Naturales Histdricas Volcéan

Nota: Clasificacion de sitios naturales del cantén Sigchos
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Aprendices 5. Atractivos jerarquizados
Tabla 116.

Evaluacion de los atractivos

Calidad Apoyo

S =
Ni | Nombre del atractivo & g 8 3 = Total

= = £ 4g — c

= o895 2| 8|88 = 5| 2|3| s

—lsgdc|8gdo|a2|le|lE9s|=|86|&| |8

S189c|s8s5|5|21845|8|g|8|2|z

>S|ISdu|fig3| | S|<8a|3|=2]|&a8|E |3
1 | Agua mineral de la Hacienda la Estela 9 9 9 9 36 |7 7 2 16 |1 4 2 2 9 61
2 | Aguas Termales de Licamancha 10 |6 4 4 24 |6 6 3 15 |1 4 2 2 9 48
3 | Aguas termales de Yana Yaku 10 |5 8 9 32 |5 3 3 11 |1 3 2 2 8 51
4 | Aguas termales de Kunuk Yaku 9 6 9 9 33 |5 3 3 11 |1 4 2 2 9 53
5 | Bosque de Unabana 9 5 5 5 24 |4 4 3 11 |1 2 2 2 7 42
6 [Bosque Nublado de Zurupamba 9 9 7 7 32 |14 |4 2 10 (1 1 1 1 (4 |46
8 | Bosque Nublado de Moreta 9 8 8 6 31 |4 4 2 10 |1 1 1 1 4 45
9 [Camino del Inca 9 9 9 9 36 |3 3 1 7 1 1 1 1 4 47
10 |[Cafdn Zuruchupatingo — Pifali 9 9 5 5 28 |3 3 1 7 1 1 1 1 4 39
11 |Cascada de Cuncguiza 8 8 8 8 32 |3 3 1 7 1 1 1 1 4 43
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12 | Cascada de Lomapi 8 8 8 8 32 |3 3 1 7 1 1 1 1 4 43
13 | Cascada Frailejon 5 4 4 4 17 |2 1 1 4 1 1 1 1 4 25
14 | Cascada las Golondrinas 6 (6 (4 |4 |20 |1 1 1 13 1 1 1 1 |4 27
15 | Centro Artistico Don Bosco 12 |12 |10 |10 (44 (10 (7 4 21 |2 3 3 3 11 |76
16 |[Cero Tilinte 6 4 4 4 18 |1 1 1 3 1 1 1 1 4 25
17 |[Cerro Yana Rumi 8 8 7 7 30 |4 |4 |4 12 |2 1 2 1 6 48
18 |Churo de Amanta 7 7 6 |7 27 (5 |4 |5 14 |2 1 1 1 (5 |46
19 | Churo de San Gabriel 8 8 8 8 32 |6 (4 |4 14 |2 2 3 1 8 54
20 | Columnas de Tangan 10 |10 |9 9 38 |7 9 3 19 |1 6 3 7 17 |74
21 | Hacienda Pilapuchin 10 |9 9 9 37 |8 9 4 21 |2 3 3 2 10 (68
22 [lglesia de San Miguel de Chugchilan 9 9 9 9 36 |7 6 3 16 |2 5 3 2 12 |64
23 |lglesia Matriz de Sigchos 9 9 9 9 36 |8 5 4 17 |2 5 3 2 12 |65
24 [Laguna de las Totoras 5 |4 |4 |4 17 |2 1 1 |4 1 1 1 1 |4 25
25 | Laguna del Quilotoa 10 |10 |9 9 38 |6 9 3 18 |2 5 3 7 17 |73
26 |Laguna Tilinche 4 4 4 4 16 |2 1 1 4 1 1 1 1 4 24
27 |Laguna Tilinte 4 4 4 4 16 |2 1 1 4 1 1 1 1 4 24
28 [Laguna Triunfo Grande 10 |6 4 4 24 |6 6 3 15 |1 4 2 2 9 48
29 | Mirador Chinalo Bajo 7 7 7 7 28 |6 4 3 13 |2 2 2 1 7 48
30 [Mirador de Cochapata 7 7 5 5 24 |5 3 4 12 |2 2 2 1 7 43
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31 |Mirador del Angel 7 7 7 7 28 |7 2 5 14 |2 2 2 1 7 49
32 [Mirador el Calvario 7 7 6 6 26 |6 3 4 13 |2 2 2 1 7 46
33 |Mirador El Naguira 7 |7 (7 |7 (28 (5 (3 |3 |11 |1 |1 |1 |1 |4 |43
34 [Mirador Guayama 6 6 6 6 24 |5 3 3 11 |1 1 1 1 4 39
35 [Mirador Itoalo 6 6 6 6 24 |5 3 3 11 |1 1 1 1 |4 39
36 [Mirador Toachi 8 |8 8 |8 32 |5 |3 3 11 |1 1 1 1 |4 |47
37 |Molino de piedra de Alan 7 7 7 7 28 |6 3 3 12 |1 1 1 1 (4 |44
38 [Molinos de Azache 4 |4 2 2 12 |5 2 2 9 1 0 1 0 2 23
39 | Piedra del Guingopana 6 6 4 4 20 |6 2 2 10 |1 0 1 0 2 32
40 |Planta de Vino de Mortifio 10 (10 |8 9 37 |7 7 3 17 |2 5 3 5 15 (69
41 |Pucara- Yalo 9 7 7 7 30 |5 2 4 11 |1 2 2 0 5) 46
42 [Queseria Quilotoa 10 (10 |9 9 38 |6 7 4 17 |2 5 2 5 14 |69
43 |Reserva Ecoldgica Apacsigua 10 |10 |7 7 34 |6 5 3 14 |1 0 1 0 2 50
44  [tdnel de Katawa 5 5 4 |4 18 |1 1 1 3 1 0 1 0 2 23




Tabla 117.

Apéndice 6. Matriz VValidada de atractivos

Matriz validada de los diferentes atractivos del canton Sigchos
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c
‘O
Localizacion Clasificacion del tractivo S
Atractivo = Observaciones
S
Cantoén Parroquia Categoria Tipo Subtipo o
>
) A este atractivo se le
Agua mineral ) )
_ _ _ - Aguas Aguas asciende de Jerarquia a I
de la Hacienda Sigchos Insilivi Sitios Naturales ] _ o
subterraneas  minerales ya que mejoro el estado de
La Estela »
conservacion y accesos.
Aguas
. e . .. Aguas )
termales de Sigchos Insilivi Sitios Naturales Bosque Conserva su Jerarquia
termales
Kunuk yaku
Aguas ] Se le asciende de jerarquia
) La Matriz - . Aguas )
termales de Sigchos _ Sitios naturales Bosque a Il por mejorar su valor
) Sigchos termales o
Licamancha intrinseco y sus accesos.
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Se le asciende de jerarquia

Aguas - .
) . . Etnografica Aguas a Il por mejorar su valor
Termales de Sigchos Chugchilan  Sitios Naturales i o
S termales intrinseco y estado de
Yana Yaku .
conservacion.
Bosque de _ . N o Bosque )
Sigchos Insilivi Sitios Naturales ~ Historicas I Se conserva su Jerarquia
Unabana nublado
Bosque
. o e Bosque ,
nublado de Sigchos Chugchilan  Sitios Naturales  Historicas blad I Se conserva su Jerarquia
nublado
Zurupamba
Bosque
. o Bosque ,
nublado de Sigchos Chugchilan  Sitios Naturales I Se conserva su Jerarquia
protector
Moreta
) ) ) ) Sitios
Camino del _ La Matriz- Manifestaciones N o )
) Sigchos ) Montafias  arqueoldgic 1 Se conserva su Jerarquia
inca Sigchos culturales
0S
Cafion del
Zuruchupating Sigchos Insilivi Sitios Naturales ~ Montafias  Desfiladero 11 Se conserva su Jerarquia

o — Pinali
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Realizacion
es Técnicas
Cascada “Las ) . . y )
10 ' Sigchos Chugchilan  Sitios Naturales o Cascadas I Se conserva su Jerarquia
Golondrinas” Cientificas
Contempora
neas
Cascada de ) La Matriz - o ] )
11 ) Sigchos _ Sitios Naturales Rios Cascadas I Se conserva su Jerarquia
Cuncguiza Sigchos
Cascada ) La Matriz - o Ambientes )
12 o Sigchos ) Sitios Naturales Cascadas I Se conserva su Jerarquia
Frailejon Sigchos lacustres
Cascadas de _ . - Ambientes ]
13 ) Sigchos Chugchilan  Sitios Naturales Cascadas I Se conserva su Jerarquia
Lomapi lacustres
) Se le asciende de jerarquia
Centro _ _ o Explotacion ) )
. _ . Manifestaciones  Etnogréfica por mejorar los parametros
14 artistico “Don Sigchos Insilivi es v )
culturales S ) ) de calidad, apoyo y
Bosco” industriales )
localidad.
- . _ . Etnografica . )
15  Cerro Tilinte Sigchos Insilivi Sitios Naturales Colina I Se conserva su Jerarquia

S
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Cerro Yana _ _ - Etnografica 3 ]
16 ) Sigchos Insilivi Sitios Naturales Montafa 1 Se conserva su Jerarquia
Rumi S
_ _ o Sitios Se le asciende de jerarquia
Churo de _ . Manifestaciones  Etnogréfica . _
17 Sigchos Chugchilan arqueologic 11 a Il por mejorar sus
Amanta culturales S ) _
0S parametros de calidad.
] ] ] - Sitios
Churo de San _ La Matriz- Manifestaciones Etnogréafica . ]
18 ] Sigchos ] arqueologic 111 Se conserva su Jerarquia
Gabriel Sigchos culturales S
0S
] Fendmenos
Columnas de ) La Matriz - o o Columnas )
19 ] Sigchos _ Sitios Naturales espeleoldgic o i Se conserva su Jerarquia
Tangan Sigchos basélticas
0S
Fabrica )
] ] ] Explotacion
artesanal de _ La Matriz - Manifestaciones N ]
20 ) Sigchos _ Montafas es 11 Se conserva su Jerarquia
vino de Sigchos culturales ) )
N industriales
mortifio
Hacienda _ . Manifestaciones Arquitectur ]
21 Sigchos Chugchilan Bosque I Se conserva su Jerarquia

Pilapuchin

culturales

a
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_ Se le acide de
Iglesia de San _ _ o ) ) o _
) _ - Manifestaciones Etnografica  Arquitectur jerarquizacion por mejorar
22 Miguel de Sigchos Chugchilan o i ) )
. culturales S a religiosa los parametros de calidad y
Chugchilan )
localidad .
) _ Se le acide de
Iglesia matriz ) ) ) - ) ) o )
) ) La Matriz - Manifestaciones Etnografica  Arquitectur Jerarquizacion por mejorar
23 “San Miguel Sigchos ) o 1 ) )
. Sigchos culturales S a religiosa los parametros de calidad y
de Sigchos” ]
localidad .
Laguna de las _ - - o ,
24 Sigchos Insilivi Sitios Naturales  Histéricas Lagunas i Se conserva su Jerarquia
Totoras
Laguna de . o " L . )
25 ] Sigchos Chugchilan  Sitios Naturales ~ Historicas Volcan | Se conserva su Jerarquia
Quilotoa
26  Laguna Tiliche Sigchos Insilivi Sitios Naturales ~ Historicas Lagunas I Se conserva su Jerarquia
27  Laguna Tilinte Sigchos Insilivi Sitios Naturales ~ Historicas Lagunas I Se conserva su Jerarquia
Laguna ) Se le asciende a jerarquia
. . LaMatriz- - .
28 Triunfo Sigchos Sinch Sitios Naturales  Historicas Lagunas 1 Il por mejorar los
igchos
Grande pardmetros apoyo.
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Se le asciende a jerarquia

Mirador “El ) o . . ] )
29 _ Sigchos Insilivi Sitios Naturales  Montafas Colina 1 Il por mejorar los
Calvario” ,
pardmetros apoyo.
Realizacion
es Técnicas
Mirador “El ) o o y ] .
30 . Sigchos Insilivi Sitios Naturales o Colina I Se conserva su Jerarquia
Naguira” Cientificas
Contempora
neas
Mirador ] La Matriz - . . ) )
31 ) Sigchos _ Sitios Naturales ~ Montafas Colina I Se conserva su Jerarquia
Toachi Sigchos
Realizacion
es Tecnicas
Mirador de _ . » y _ )
32 Sigchos Chugchilan  Sitios Naturales o Colina I Se conserva su Jerarquia
Cochapata Cientificas
Contempora

neas
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Realizacion
es Técnicas _ ) ]
) ) Se le asciende a jerarquia
Mirador del ] La Matriz - . y ] )
33 . Sigchos ) Sitios Naturales o Colina I I por mejorar los
Angel Sigchos Cientificas )
] parametros apoyo.
Contempora
neas
Molino de _ . Manifestaciones ] Arquitectur )
34 ) ] Sigchos Chugchilan Rios I Se conserva su Jerarquia
piedra de Alan culturales a
) ) ) ) Sistemade Explotacion
Molinos de ) La Matriz- Manifestaciones ) )
35 Sigchos ] areas es I Se conserva su Jerarquia
Azache Sigchos culturales _ ) )
protegidas  industriales
Realizacion
es Técnicas
Piedra de . I . y . ]
36 ) Sigchos Insilivi Sitios Naturales o Colina 1 Se conserva su Jerarquia
Guingopana Cientificas
Contempora
neas
) ) _ La Matriz - - ) _ )
37 Pucara—Yald Sigchos Sitios Naturales Rios Colina 1 Se conserva su Jerarquia

Sigchos
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] _ _ Explotacion
Queseria _ - Manifestaciones i
38 ) Sigchos Chugchilan Bosque es 1 Se conserva su Jerarquia
Quilotoa culturales ) )
industriales
Reserva
. . o - Reserva ,
39 ecoldgica Sigchos Chugchilan  Sitios naturales  Historicas . 1 Se conserva su Jerarquia
] ecologica
Apacsigua
Tanel de _ La Matriz - . ] Cuevas 0 )
40 ) Sigchos ] Sitios Naturales Rios | Se conserva su Jerarquia
Katava Sigchos cavernas
Realizacion ]
o Atractivo no encontrado en
es Técnicas ] )
) el inventario
Mirador | o y | .
41 ) ) Sigchos Chugchilan  Sitios Naturales o Colina Il proporcionado por el GAD
Chinalo Bajo Cientificas
) se lo afiade y se le da una
Contempora ]
Jerarquia de 1l
neas
Atractivo no encontrado en
Realizacion . .
Mirad el inventario
irador ACNi
42 Sigchos Chugchilan  Sitios Naturales es Tecnicas Colina Il proporcionado por el GAD
Guayama y .
se lo afiade y se le da una
Cientificas

Jerarquia de 11
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Contempora

neas

43  Mirador Itoalo Sigchos

Chugchilan

Sitios Naturales

Realizacion .
P Atractivo no encontrado en
es Técnicas

y el inventario

2 Colina 11 roporcionado por el GAD
Cientificas Prop . P
. se lo afiade y se le da una
Contempora .
neas Jerarquia de 1l

Nota: Atractivos validados y actualizados.



Apéndice 7. Formato Encuestas

Encuesta aplicada para la validacion

Validacion: criterios con los que cumple el producto priorizado
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Criterio Fecha:

De acuerdo

Desacuerdo

El producto turistico presentado es considerado un
elemento competitivo/ diferenciador en
comparacion con otros productos del destino.

Integra los recursos y atractivos turisticos que
podrian enriquecer la experiencia turistica.

Se encuentra en sintonia con la motivacion de viaje
de los turistas que llegan al destino.

Cuenta con una adecuada accesibilidad.

Existen recursos humanos capaces de ser parte o
conducir el desarrollo del producto turistico.

Se cuenta con seguridad durante el disfrute del
producto turistico propuesto.

Se adecua a la oferta turistica que ofrece a sus
clientes.

Considera usted que el producto turistico propuesto
se integraria dentro sus paquetes de viaje.

Nota: Detalle de la encuesta aplicada.

Preguntas:

¢ Qué caracteristicas deben resaltar en el producto turistico propuesto?

¢ Cudl es el segmento de la demanda que consumiria el producto turistico propuesto?

¢ Cual podria ser la motivacion del turista al que puede ofrecer este producto?

¢ Lo ofreceria a algn tipo de grupo de visitantes en particular (solo, en pareja, grupo de amigos,

familia)?

¢ Qué necesidades minimas basicas exigiria que contenga el producto?

¢ Cual seria el tiempo promedio de consumo que le dedicaria al producto turistico propuesto?

Encuesta de validacion del producto turistico priorizado dirigida al publico

objetivo.

Encuesta del perfil del turista que visita el ambito del producto turistico propuesto
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e Productoly?
1. Género: Masculino () Femenino ()
2. ¢En qué rango de edad se encuentra?

Menos de 18 afios () 18 a 24 afios () 25 a 34 afos ()
35a 44 afos () 45 a 64 anos () mas de 64 afios ()

3. ¢Cual es su lugar de procedencia?
Pais: Ciudad:
4. ¢Cudl es el motivo de su viaje?

En relacién a la visita en el destino turistico

5. ¢Quiénes conforman su grupo de viaje?

Solo () Familia directa (padres e hijos) ()
Amigos/familiares sin nifios () Con mi pareja () Amigos/familiares con nifios ()

6. ¢Cuantas veces ha venido a este destino?

Primera vez () Segunda vez () Tres veces 0 mas (
)
7. ¢Como se enterd del destino?
Por amigos/familiares () Por la agencia de viajes () Lo vi en television ()
Lei al respecto () Otros ()

8. Ha venido al destino con:

Amigos/familiares () Agencia de viajes () Por mi cuenta ()
Otros ()

9. ¢Qué le gusta de la visita al destino?

Con relacion al producto turistico propuesto

Descripcion breve del producto turistico propuesto

10.  Si se le ofreciera el producto turistico descrito, ¢lo tomaria?
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Si() No () Lo evaluaria ()

Si marcé “Lo evaluaria”, detalle qué aspectos evaluaria:

11.  ¢Qué esperaria conocer o qué actividades le gustaria realizar con relacién al producto

turistico propuesto?

a.
b.

Muchas gracias

Producto 3
1. Género: Masculino () Femenino ()
2. ¢En qué rango de edad se encuentra?

Menos de 18 afios () 18 a 24 afos () 25 a 34 afos ()
35 a 44 afos () 45 a 64 afios () mas de 64 afos ()

3. ¢Cual es su lugar de procedencia?
Pais: Ciudad:
4. ¢Cual es el motivo de su viaje?

En relacién a la visita en el destino turistico

5. ¢Quiénes conforman su grupo de viaje?

Solo () Familia directa (padres e hijos) ()
Amigos/familiares sin nifios () Con mi pareja () Amigos/familiares con nifios ()

6. ¢Cuantas veces ha venido a este destino?
Primera vez () Segunda vez () Tres veces 0 mas ()
7. ¢Como se enterd del destino?

Por amigos/familiares () Por la agencia de viajes () Lo vi en television ()
Lei al respecto () Otros ()

8. Ha venido al destino con:
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Amigos/familiares () Agencia de viajes () Por mi cuenta ()
Otros ()

9. ¢Qué le gusta de la visita al destino?

Con relacion al producto turistico propuesto

Descripcion breve del producto turistico propuesto
10.  Si se le ofreciera el producto turistico descrito, ¢lo tomaria?

Si() No () Lo evaluaria ()

Si marc6 “Lo evaluaria”, detalle qué aspectos evaluaria:

11.  ¢Qué esperaria conocer 0 qué actividades le gustaria realizar con relacion al producto

turistico propuesto?

Historia () Cultura () Naturaleza () Todas las anteriores ()
12. ¢ Cudl podria ser la motivacién del turista al que puede ofrecer este producto?
Cultura () Ocio y recreacion () Salud () Historia ()
Cultura () Naturaleza ()
13. ¢ Lo ofreceria a algun tipo de grupo de visitantes en particular (grupo de amigos,
familia)?
Si () No () Talvez ()

Muchas gracias



Apéndice 8. Fotografias de las visitas IN
SITU

Figura 63. Pucara

Tomada por: Karen Toaza

Figura 64 Cultivo de mortifio

Tomada por: Karen Toaza

Figura 65 Churo de Amanta

Tomada por: Aron Pérez
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Figura 66 Pucara-Yal

Tomada por: Aron Pérez

Figura 67 Churo de Amanta

Tomada por: Aron Pérez

Figura 68. Mirador Guayama

Tomada por: Karen Toaza



Figura 69. Mirador Guayama Sur Figura 72 Sigchos-La Matriz

Tomada por: Karen Toaza Tomada por: Aron Pérez

Figura 70 Monumento a San Miguel Figura 73 Monumento a San Miguel

Tomada por: Karen Toaza

Tom r: Karen Toaza ; i
omada po Figura 74 Monumento a San Miguel

Figura 71 Sigchos

Tomada por: Karen Toaza

Tomada por: Aron Pérez
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Figura 75 Monumento a San Miguel

Tomada por: Aron Pérez

Figura 76 Chugchilan

Tomada por: Aron Pérez

Figura 77 Sefalética de la Iglesia San

Miguel de Sigchos

Tomada por: Karen Toaza
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Figura 78 Puerta principal de la iglesia San

Miguel de Sigchos

|

Tomada por: Karen Toaza

Figura 79 Fachada principal de la Iglesia

San Miguel de Sigchos

Tomada por: Aron Pérez

Figura 80 Fachada de la iglesia San Miguel
de Sigchos

Tomada por: Aron Pérez
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Figura 81 Cupulas de la iglesia San Miguel Figura 84 Rotulo circuito Sur Sigchos

de Sigchos

Tomada por: Aron Pérez

Tomada por: Karen Toaza ) _ )
Figura 85 Camino del Quilota Loop

Figura 82 Vista a las terrazas

.

Tomada por: Karen Toaza

Tomada por: Aron Pérez Figura 86 Cafién Pilapuchin

Figura 83 Iglesia Matriz de Chugchilan

Tomada por: Aron Pérez

Tomada por: Aron Pérez
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Figura 87 Mirador Nawivi Figura 90 Mirador Guantolo

Tomada por: Aron Pérez

Tomada por: Karen Toaza

Figura 91 Colegio Don Bosco

Figura 88 Mirador Nawivi

Tomada por: Karen Toaza

Tomada por: Aron Pérez . )
Figura 92 Mirador “R”

Figura 89 Mirador rio toachi

Tomada por: Karen Toaza

Tomada por: Aron Pérez



225

Figura 93 Logde Llullu Llama Figura 96 Comunidad el Salado

Tomada por: Aron Pérez Tomada por: Karen Toaza

Figura 94 Sendero del Cafion Figura 97 Bosque Nublado de
Aglomerados

Tomada por: Karen Toaza
Tomada por: Karen Toaza
Figura 95 Cascada las Golondrinas
Figura 98 Mirador de Guayama

=, o
S ROES SN

Tomada por: Aron Pérez

Tomada por: Aron Pérez



Figura 99 Bosque Nublado Moreta

Tomada por: Karen Toaza

Figura 100 Hostal el Vaquero

Tomada por: Aron Pérez

Figura 101 Insilivi

Tomada por: Karen Toaza
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Figura 102 Parque central de Insilivi

Tomada por: Aron Pérez

Figura 103 Monumentos a los caporales y

el nifio Manuelito

Tomada por: Aron Pérez

Figura 104 Toros de pueblo

Tomada por: Karen Toaza



Figura 105 Banda tradicional de Insilivi

Tomada por: Karen Toaza

Figura 106 Fiesta de afio nuevo en Insilivi-

pase de muejres toreras

Tomada por: Aron Pérez

Figura 107 Fiesta de afio nuevo en Insilivi

Tomada por: Karen Toaza
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Figura 108 Laguna de Totoras

Tomada por: Aron Pérez

Figura 109 Comunidad el Salado

Tomada por: Aron Pérez

Figura 110 El calvario

Tomada por: Aron Pérez



Figura 111 Fabrica del vino de mortifio

Tomada por: Aron Pérez

Figura 112 Encuestas realizadas

Tomada por: Anonimo

Figura 113 Encuestas realizadas a los

moradores del canton Sigchos

Tomada por: Andnimo

228
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Apéndice 9. Levantamiento de informacion de atractivos a traves de las fichas del
MINTUR.

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cédigo del Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
atractivo:

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

MIRADOR CHINALO BAJO

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS NATURALES FENOMENOS NATURALES CARNON
2. UBICACION DEL ATRACTIVO TURISTICO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
COTOPAXI SIGCHOS CHINALO
2.4 calle Principal 2.5 Numero 2.6 Transversal
N/A N/A N/A
2.7 Barrio, Sector o Comuna 2.8 Sitio poblado mas cercano
CHINALO BAJO CHUGCHILAN
2.9 Latitud (grados decimales) 2.10 Longitud (grados decimales) 2.11 Altura (msnm)
731,395.4E 9,908,399.1N 10810M.S.N.M
2.12 Inmerso en Espacio Turistico ] r NO - s/l -

2.12.1 Nombre del Espacio Turistico: Chinalo Bajo

Observaciones: Comunidad que presta servicios de turismo comunitario.

3. CARACTERISTICAS CLIMATOLOGICAS Sl r NO I S/l I

3.3 Precipitacion

3.1. Clima Seco / Lluvioso 3.2 Temperatura(2C) 8 — 10 Pluviométrica (mm)

4. ACCESIBILIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO Sl NO S/l
4.1 Tipo de Ingreso (U) Sl NO S/l
v 411 Libre (Continuar 4.1.4) 4.1.2 Restringido (Continua 4.1.3 Pagado (Continuar

observaciones) ,— siguiente) -

4.1.3.1 Precio (Tarifa minima y méxima): a. Desde $ b. Hasta $
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a. Efectivo b. Dinero Electrdnicc
r r
r r
4.1.3.2 Forma de Pago (M): c. Tarjeta de Débito d. Tarjeta de Crédito
~ r
e. Transferencia Bancaria f. Cheque
4.1.4 Horario: a. Hora de Ingreso: 8:00 am b. Hora de Salida: 18:00
v Todos los dias c. Fines de Semana y Feriados
4.1.5 Atencién (u): = I
b. Sélo dias hébiles r
d. Otro. Especifique:

Observaciones: Sitio con libre ingreso, control por parte de las autoridades de la comunidad, horario sugerencia.

4.2 Temporalidad (m) Sl r NO r S/l r
a. Alta (meses) Especifique: Agosto - Octubre
b. Baja (meses) Especifique: Enero - Abril

Observaciones: Temporadas sugerida, respecto al ingreso de turistas extranjeros.

4.3  Facilidades ara ersonas  con
P P Sl - NO - s/l
discapacidad (m).
a. Rampas ©- Batetias Sdnitatids c. Personal Calificado
adecuadas
d. Sistema Braille e. Otro Especifique:

Observaciones: Son sitios en donde se realizan actividades fisicas muy fuertes, en medio de cafiones y paramos.

5. CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO Sl NO S/l
5.1 Acceso (M) Sl NO S/l
a. Primer Orden Bueno Regular Malo
b. Segundo Orden S Bueno Regular Malo
=]
7
5.1.1 Terrestre (U) c. Tercer Orden = Bueno Regular Malo
a. Maritimo Describir:
b. Lacustre Describir:
5.1.2 Acuatico (u) c. Fluvial Describir:
5.1.3 Aéreo Describir:

Observaciones: El ingreso a los atractivos se los hace por vias de tercer orden, de preferencia en una camioneta, o auto

4X4, para luego camindr.

5.2 Comunicacién (M) Sl NO | | Nl
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5.2.1 Telefonia (m) a. Fija b. Movil c. Satelital
a. Linea Telefénica b. Cable c. Satélite
5.2.2 Conexidn a Internet (m) d. Redes
inalambricas e. LMDS f. Telefonia Movil
T
5.2.3 Radio Portatil (u) sI a NO
Observaciones: Solo existe internet en el centro comunitario.
5.3 Seiializacion (M) S| NO | | S/l
a. Sefializacion de aproximacion al sitio ‘ _ Bueno Regular Malo
2
o
©
b. Sefialética en el sitio ‘ g Bueno Regular Malo
w
Observaciones: No existe ningun tipo de sefialética.
5.4. Poblado Urbano Cercano mas S|
NO r S/l
importante =

5.4.1 Nombre del Poblado Urbano masimportante:
Zumbahua

a. Distancia del atractivo al Poblado urbano mas
cercano:

K b. Tiempo de viaje al poblado
urbano mas cercano:

horas/ minutos

Observaciones:

5.5. Tipo de Transporte y Frecuencia (M) Sl

NO r

S/l

5.5.2 Frecuencia

5.5.1 Tipo
a. Diaria

b. Semanal c. Mensual

d. Eventual

a. Bus

b. Busetas

c. Automovil

d. 4x4

e. Tren

f. Barco

g. Lancha / Canoa/ Bote

h. Avién

i. Avioneta

j. Helicéptero

k. Otro Especifique:
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Observaciones: No ex

6. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS Sl NO S/l

6.1 Planta Turistica (m) Sl NO S/l

a. Alojamiento E;;?:;Eﬂg:entos 3 Habitaciones: 3 Plazas: 10
b. Alimentos y Bebidas Establecimientos Mesas: Plazas:

registrados:

c. Agencias de viaje/Operadoras

EstablecimientosRegistrados:

d. Intermediacién

Especifique:

e. Transporte o movilizacién interno

Especifique: Bus Reyna de Sigchos

f. Guianza

Especifique:

g. Otros

Especifique:

Observaciones: Los alojamientos no se encuentran registrados por el MINTUR como tal, pero prestar el servicio de alojamiento a

turistas extranjeros.

6.2 Facilidades en el entorno al atractivo(M)

SI ™ NO ™ S/ ™
) ) . 6.2.5 Coordenadas 6.2.6 Estado (U)
6.2.1 Categoria 6.2.2. Tipo (M) 6.2.3 Cant. 6.2.4 Administrador
a. Lat. b. Long. B R M
Punto de Informacién 1 /Autoridades 745,254.6E  9,908,167N
abierto Chugchilan
Punto de informacién 0
cerrado
|-Tur 0
. L 0
Centro de interpretacidon
Centro  de facilitacion 0
a. De apoyo a la turistica
gestion turistica
Centro de recepcion - 0
equipamiento de
visitantes
Miradores 2 Autondgdes 731,889E 9,909,745.2N
Chugchilan
Torres de avistamientode 0
b. De observacion |aves
y vigilancia
Torres de observacidn desalvavidas 0
s 4 /Autoridades Chugchilan [731,2541E  9,908.6N
enderos
Estaciones de sombra y 1 IAutoridades 731,995.4E  9,908,399.1N
descanso Chugchilan
Areas de Acampar 1
Puentes de acceso a 0
senderos
c. De recorrido y
descanso 0

Refugio de alta montafa
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Muelle 0
Area de servicio de 0
alimentacion
. - 0
Garitas de guardiania
Bateri L 0
aterias sanitarias
d. De servicio o 1 Poblacion de Chinalo  [731,721.6E [9,908,167N
Estacionamientos .
Bajo
-
e. Otros Especifique:

Observaciones: No existe una planta turistica completa.

6.3 Complementarios (v) Sl NO r S/l
a. Casa de cambio b. A]quller y vleljta de r c. Venta dAeAArtesamas y
equipo especializado merchandising
f. Cajero automatico e. Taxis h. Otro Especifique:
r

Observaciones:

7. ESTADO DE CONSERVACION E S|
NO S/l

INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO
7.1 Atractivo (u) Sl NO S/l

[

a. Conservado b. Alterado

2 En  proceso de
deterioro

d. Deteriorado

Observaciones: Las autoridades, estan en proceso de mejoramiento del sitio y conservacién para darse a conocer.

7.1.1 Factores de deterioro (M) Sl NO S/l
7.1.1.1 Naturales (v) 7.1.1.2 Antrépicos (M)
. a. Actividades b. Actividades c. Actividades
a. Erosion .
Agricolas Ganaderas Forestales
d. Actividades -
e. Actividades f.  Negligencia /
Extracti / Abandono
b. Humedad xtractivas Industriales
Mineria

c. Desastres Naturales g. Huaquearia

h.  Conflicto de
tenencia

i. Condiciones d euso y
exposicion

j. Escaso o nulo
d. Flora/Fauna !

k. Contaminacién

|. Generacidn de

mantenimiento del Ambiente residuos
aii m. Expansion n. Conflicto o. Desarrollo
€. tima urbana Politico / Social Industrial /
Otro Especifique:
Observaciones:
7.2 Entorno (500 m) (u) Sl NO S/l
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c. En proceso 3¢
deterioro
a. Conservado b. Alterado d. Deteriorado
Observaciones:
7.2.1 Factores de deterioro (M) SI NO S/l
7.2.1.1 Naturales (m) 7.2.1.2 Antrépicos (m)
-, a. Actividades b. Actividades c. Actividades
a. Erosion ,
Agricolas Ganaderas Forestales
d. Actividades e. Actividades f. Negligencia /
b. Humedad Extractivas / Industriales Abandono
, h. Conflicto de i. Condiciones deuso y
c. Desastres Naturales g. Huaquearia . I
tenencia exposicion
d. Flora/F j. Falta de k. Contaminacién |. Generacion de
- Florajrauna mantenimiento del Ambiente residuos
Ci m. Expansion n. Conflicto o. Desarrollo
& tlima urbana Politico / Social Industrial /
Otro Especifique:
Observaciones:
7.3 Armonia con el paisaje natural o cultural S|
NO S/I
que lo rodea
a. El atractivo guarda armonia con el entorno S| NO
(V)
Observaciones: El sitio posee un excelente mirador.
7.4. Declaratoria del Atractivo S| NO S/l
N . g . TECTTa Ut
a. Denominacion:
c. Alcance:
declaracidn:
Observaciones:
7.5 Amenazas Naturales (v) Sl NO S/l
7.5.1 Geoldgicas (m) 7.5.2 Meteoroldgicas (M)
a. Sismos a. Huracanes
b. Erupciones volcénicas b. Deslizamientos
c. Movimientos en masa-deslizamientos .
c. Marejadas
Otro Especifique:
Observaciones:
8. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA S| NO S/
8.1 Agua (v) S| NO S/
a. Potable b. Pozo c. Tanquero
d. Entubada e. Rio, vertiente, acequia f. Luvia
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an

g. Otro Especifique:

Observaciones: Existe agua en las instalaciones cercanas.

8.2 Energia Eléctrica (M) Sl NO S/l

a. Red de empresa eléctrica deServicio c. Generador de corrienteeléctrica
- b. Panel Solar

Publico:

d. Otro Especifique:
Observaciones: Existe energia eléctrica en los inmuebles cercanos.

8.3 Servicio de Alcantarillado (w) S NO S/l

a. Red Publica b. Pozo Ciego

c. Pozo Séptico

d. Con descarga directa al

mar, rio o quebrada

e. Letrina f. Otro

Especifique:

Observaciones: Existe servicio de alcantarillado tipo pozo séptico en los inmuebles cercanos.

8.4 Gestion de residuos generados por laactividad

turistica (M) S| NO s/l
a. Manejo de b. Carro c. Terreno baldio o d. Quema de basura
desechos (5R) Recolector quebrada
e. Basura arrojada al rio, f. Basura enterrada g. Otro Especifique:
acequia o canal

Observaciones: No existe gestion de residuos.
8.5 Salud (mas cercano) (m) Sl NO S/l
a. Hospital o b. Puesto / Centro c. Dispensario d. Personal Capacitado
Clinica de salud Médico en primeros auxilios y

Observaciones:
8.6 Seguridad (M) S NO s/l

a. Privada b. Policia Nacional c. Policia Metropolitana /
Municipal

d. Otra Especifique:

Observaciones: No existe seguridad en el sitio.
9. POLITICAS Y REGULACIONES S| NO S/l
9.1. El atractivo se halla dentro de la planificacion

Sl
turistica territorial (GAD’S) (u): NO Especifique:
9.2. Se cumple con la normativa para actividades
que se practican en el atractivo
S NO Especifique:

(u):

AUTORIDADES CHINALO BAJO

9.3. Nombre del Administrador:
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9.4. Tipo de Administrador (u)

a. Publico b. Privado

c. Comunitario d. Otro

Especifique:

9.5. Contacto

a. Nombre: Centro turistico comunitario Quilotoa Nan

b. Teléfono/Celular: 0968929942

c. Correo Electrénico:

d. Pagina WEB:

10.1 ATRACTIVOS NATURALES (m) SI NO S/l
10.1.1 En el Agua (m) S| NO S/l
a. Buceo b Kayak de mar / c. Kayak de Rio
lacustre
d. Kite Surf e. Rafting f. Snorkel
g. Surf h. Tubing i. Regata
. k. Paseo en Moto Acudtica
j. Paseo en Panga / Bote / o ,
Lanch / Parasailing / Esqui
ancha I. Banana / Inflables
m. Pesca Deportiva n. Otro Especifique:
Observaciones:
10.1.2 En el Aire (v) SI NO S/l
a. Alas Delta b. Canopy c. Parapente d Otro Especifique:
Observaciones:
10.1.3 En Superficie Terrestre (v) NI NO S/l
a. Montaflismo b. Escalada c. Senderismo
d. Cicloturismo e. Canyoning f. Exploracion de cuevas
g- Actividades h. Cabalgata i. Caminata
Recreativas
j. Camping k. Picnic |. Observacién de flora y
fauna
m. Fotografia n. Otro Especifique:
Observaciones:
10.2 ATRACTIVOS CULTURALES (u) Sl NO S/l
10.2.1 Tangibles (M) Sl NO s/l
Exposiciones Tematicas
a. Recorridos Guiados / c. Exhibicidon de piezas,

Autoguiados

Permanentes, Temporales y

muestras, obras, etc.,

a. PTESENTAcIones [¢]

b.

IVIUESTras  AUdlovIisuales

f. Actividades
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Representaciones en vivo

Vivenciales y/oLudicas

e.

g. Fotografia

h. Informacién del lugar

i. Visita a Talleres

j. Otro

Especifique:

Observaciones:

10.2.2 Intangibles (m)

Sl NO

S/l

10.2.2.1. Origen: a. Ancestral

b. Histérico

c. Contemporaneo

10.2.2.2. Simbolism

10.2.2.3. Fecha de

celebracion: Diciembre

10.2.2.4. Periodicidad: a. Anual

b. Ocasional

c. Otro

10.2.2.5. Portadores: a. Individuos

b. Colectivos

c. Instituciones

10.2.2.6. Mantiene Costumbres y

tradiciones:

N

NO

10.2.2.7. Caracteristicas Especificas

distintivas:

10.2.2.8. Existe Informacidn al respecto del

Evento:

10.2.2.9.

Sl

NO

10.2.2.10.

Nivel de Organizacidn:

a. Bueno

b. Regular

c. Malo

Observaciones

Observaciones:

11.2. Medios de Promocién del Atractivo

(™M)

Sl

NO r

S/I

a. Pagina WEB

URL:

b. Red Social

Nombre:

c. Revistas Especializadas

Nombre:

d. Material POP

Nombre:

e. Oficina de Informacién Turistica

N : ot
ombre Ran

Centro comunitario turisticoQuilotoa

f. Medios de comunicacidn (radio, tv,

prensa)

Especifique:

g. Otro

Especifique:

Observaciones:
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11.3. Asociacion con otros Atractivos si NO r s/i
(minimo4)
d. Coordenadas
Geograficas
b. Distancia(km) c. Tiempo (h/maprox.)
a. Nombre del atractivo 1. 2.
Lo
Latitud ng
ity
(grad
decimales) d
(grad
os
deci
males|
)
Mirador Rio Siwi 5km 10 min. 731,889E 9,909,745.
2N
Observaciones:
12. TIPO DE VISITANTE Y AFLUENCIA (M) Sl NO r S/I
12.1 Afluencia (M) 12.2 Tipo (V) 12.3 Frecuencia (U)
a. Local a. Turista b. Excursionista a. Alta b. Media
b. Nacional a. Turista b. Excursionista a. Alta b. Media
c. Extranjera a. Turista b. Excursionista a. Alta b. Media
Observaciones:
13. RECURSO HUMANO Sl NO r S/l
13.1. Personal especializado en turismo Sl No Especifique:
(u):
13.2. Nivel de instruccion (v)
Primaria Secundaria Tercer Nivel Cuarto Nivel Otro Especifique:
a. Inglés b. Aleman c. Francés d. Italiano e. Chino f. Otro
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Observaciones: No existe personal especializado en turismo.

14. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO Sl

NO

S/l

5. ANEXOS N

NO

a. Archivo Fotografico (dos)

Fuente: Aron Pérez

c. Ubicacién grafica del Atractivo
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Fuente: Karen Toaza

ELABORADO POR:

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

IARON PEREZ / KAREN TOAZA

VICTOR NEGRETE

VICTOR NEGRETE

UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI

ESTUDIANTES TUTOR EXTERNO TUTOR EXTERNO
Bryan.perez1862@utc.edu.ec

0999069151

Firma Firma Firma
12/08/2022 19/12/2022 22/12/2022
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FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Codigo del atractivo:
Provincia Cantoén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

MIRADOR ITALO

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS NATURALES FENOMENOS NATURALES CANON
2. UBICACION DEL ATRACTIVO TURISTICO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
COTOPAXI SIGCHOS CHUGCHILAN
2.4 Calle Principal 2.5 Numero 2.6 Transversal
N/A N/A N/A
2.7 Barrio, Sector o Comuna 2.8 Sitio poblado mas cercano
CHINALO BAJO CHUGCHILA
N
2.9 Latitud (grados decimales) 2.10 Longitud (grados decimales) 2.11 Altura (msnm)
728,588.5E 10981 M.S.N.M
YY,586,55
2.12 Inmerso en Espacio Turistico I—I
SI NO S/

2.12.1 Nombre del Espacio Turistico: Chugchilan

Observaciones: Comunidad que presta servicios de turismo co| nitario.

[]

3. CARACTERISTICAS CLIMATOLOGICAS S| NO S/l

3.1. Clima Seco / Lluvioso 3.2 Temperatura(2C) 8 — 10° 3.3 Precipitacion

Pluviométrica (mm)

]

4. ACCESIBILIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO Sl ‘ ‘ NO S/1
4.1 Tipo de Ingreso (U) ] NO S/l
v 4.1.1 Libre (Continuar 4.1.4) 4.1.2 Restringido (Continua 4.1.3 Pagado (Continuar

observaciones) siguiente)
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4.1.5 Atencidn (u):

b. Sélo dias habiles

—

d. Otro.

4.1.3.1 Precio (Tarifa minima y maxima): a. Desde $ b. Hasta $
a. Efectivo b. Dinero Electrénic >
-
-
4.1.3.2 Forma de Pago (m): c. Tarjeta de Débito d. Tarjeta de Crédito
-
e. Transferencia Bancaria f. Cheque
4.1.4 Horario: a. Hora de Ingreso: 8:00 am b. Hora de Salida: 17:00
4 Todos los dias c. Fines de Semana y Feriados
-

Especifique:

Observaciones: Sitio con libre ingreso, control por parte de las autoridades de la comunidad, horario sugerencia.

discapacidad (m).

4.2 Temporalidad (m) SI NO S/
a. Alta (meses) Especifique: Agosto — Noviembre
b. Baja (meses) Especifique: Febrero — Mayo
Observaciones: Temporadas sugerida, respecto al ingreso de turistas extranjeros |—|
4.3  Facilidades para  personas con S| NO I_I s/l

D BdleETIas 34armtarias
a. Rampas

adecuadas

c. Personal Calificado

d. Sistema Braille e. Otro

Especifique:

Observaciones: Son sitios en donde se realizan actividades fisicas muy fuertes, en medio de cafiones y paramos.

5. CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO Sl NO S/1
5.1 Acceso (M) SI NO S/l
a. Primer Orden Bueno Regular Malo
b. Segundo Orden B Bueno Regular Malo
5.1.1 Terrestre (U) §
@
c. Tercer Orden & Bueno Regular Malo
a. Maritimo Describir:
b. Lacustre Describir:
5.1.2 Acudtico (u)
c. Fluvial Describir:
5.1.3 Aéreo Describir:

Observaciones: El ingreso a los atractivos se los hace por vias de tercer orden, de preferencia en una camioneta, o auto




4X4, Ppdrd luego cammindr.
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5.2 Comunicacién (m) S NO | | S/1
5.2.1 Telefonia (m) a. Fija b. Movil c. Satelital
a. Linea Telefdnica b. Cable c. Satélite
5.2.2 Conexidn a Internet (M) d. Redes
inalambricas e. LMDS f. Telefonia Mévil
T
5.2.3 Radio Portatil (u) sl a NO
Observaciones: Solo existe internet en el centro comunitario.
5.3 Seiializacién (M) Sl NO | | S/l
a. Sefializacion de aproximacion al sitio ‘ _ Bueno Regular Malo
2
I
ael
b. Sefalética en el sitio ‘ g Bueno Regular Malo
w
Observaciones: No existe ningun tipo de sefialética.
5.4. Poblado Urbano Cercano mas S|
NO S/
r
importante -
5.4.1 Nombre del Poblado Urbano masimportante:
Chugchilan
a. Distancia del atractivo al Poblado urbano mas Km b. Tiempq de viaje al poblado horas/ minutos
cercano: urbano mas cercano:
Observaciones:
-
5.5. Tipo de Transporte y Frecuencia (M) Sl NO [
- S/l
5.5.2 Frecuencia
5.5.1 Tipo
a. Diaria b. Semanal c. Mensual d. Eventual
a. Bus
b. Busetas
c. Automovil
d. 4x4
e.Tren
f. Barco
g. Lancha / Canoa/ Bote
h. Avién
i. Avioneta
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j. Helicoptero r r r
k. Otro Especifique:
Observaciones: No ex
6. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS S| NO S/l
6.1 Planta Turistica (m) Sl NO S/l
a. Alojamiento f;;?skilrzc[;(r;i:entos 3 Habitaciones: 3 Plazas: 10
b. Alimentos y Bebidas Establecimientos Mesas: Plazas:

registrados:

c. Agencias de viaje/Operadoras

Establecimientos
Registrados:

d. Intermediacién

Especifique:

e. Transporte o movilizacién interno

Especifique: Bus Reyna de Sigchos

f. Guianza

Especifique:

g. Otros

Especifique:

Observaciones: Los alojamientos no se encuentran registrados por el MINTUR como tal, pero prestar el servicio de alojamiento

a turistas extranjeros.

6.2 Facilidades en el entorno al atractivo(M)

SI ™ NO ™ S/l ™
. ) - 6.2.5 Coordenadas 6.2.6 Estado (U)
6.2.1 Categoria 6.2.2. Tipo (M) 6.2.3 Cant. 6.2.4 Administrador
a. Lat. b. Long. B R M

Punto de Informacion 1 Autoridades 731,721.6E 19,908,167N
abierto Chugchilan
Punto de informacion 0
cerrado
I-Tur 0
Centro de interpretacion 0

a. De apoyo a la

gestion turistica Centro de facilitacion 0
turistica
Centro de recepcion - 0
equipamiento de
visitantes
Miradores 2 Autorldiades 731,889E 9,909,745.2N

Chugchilan

Torres de avistamiento 0

b. De observaciény |de aves

vigilancia
Torres de observacién de 0
salvavidas
6 /Autoridades Chugchilan [731,671E  [9,908.6N

Senderos
Estaciones de sombra y 1 Autoridades 731,395.4E (9,908,399.1N
descanso Chugchilan
< 1
Areas de Acampar
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c. De recorrido y

Puentes de acceso a
senderos

descanso

Refugio de alta montafia

Muelle

Area de servicio de
alimentacién

Garitas de guardiania

d. De servicio

Baterias sanitarias

IAutoridades

731,721.6E [9,908,167N

L Estacionamientos X
Chugchilan
e. Otros Especifique:
Observaciones: No existe una planta turistica completa.
6.3 Complementarios (v) S| r NO - S/I

a. Casa de cambio

b. Alquiler y venta de
equipo especializado

c. Venta de Artesanias y
merchandising

f. Cajero automatico e. Taxis h. Otro Especifique:
r
Observaciones:
7. ESTADO DE CONSERVACION E S|
NO S/
INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO
7.1 Atractivo (u) S| NO S/l

a. Conservado

b. Alterado

En proceso de

deterioro

d. Deteriorado

Observaciones: Las autoridades, estan en proceso de mejoramiento del sitio y conservacion.

7.1.1 Factores de deterioro (m) S NO S/l
7.1.1.1 Naturales (v) 7.1.1.2 Antrépicos (M)
. a. Actividades b. Actividades c. Actividades
a. Erosién ,
Agricolas Ganaderas Forestales
d. Actividades .
e. Actividades f.  Negligencia /
. Abandono
b. Humedad Extractivas / Industriales
Mineria
. h.  Conflicto de i. Condiciones d e
c. Desastres Naturales g. Huaquearia . S
tenencia uso y exposicion
d. Flora/F j. Escaso o nulo k. Contaminacién |. Generacion De
- Florajrauna mantenimiento del Ambiente residuos
Clim m. Expansion n. Conflicto o. Desarrollo
€ a urbana Politico / Social Industrial /
Otro Especifique:

Observaciones:
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7.2 Entorno (500 m) (u) Sl NO S/l
. En  proceso  9¢
deterioro
a. Conservado b. Alterado d. Deteriorado
Observaciones:
7.2.1 Factores de deterioro (m) SI NO S/l
7.2.1.1 Naturales (v) 7.2.1.2 Antrdpicos (M)
. a. Actividades b. Actividades c. Actividades
a. Erosion ,
Agricolas Ganaderas Forestales
d. Actividades e. Actividades f.  Negligencia /
b. Humedad Extractivas / Industriales Abandono
. h.  Conflicto de i. Condiciones de
c. Desastres Naturales g. Huaquearia . S
tenencia uso y exposicion
d. Flora/Faun j. Falta de k. Contaminacién |. Generacion De
: a/Fauna mantenimiento del Ambiente residuos
Clim m. Expansion n. Conflicto o. Desarrollo
€. Llima urbana Politico / Social Industrial /
Otro Especifique:
Observaciones:
7.3 Armonia con el paisaje natural o cultural S|
NO S/1
que lo rodea
a. El atractivo guarda armonia con el entorno Sl NO
()
Observaciones: El sitio es armdnico con el paisaje,
7.4. Declaratoria del Atractivo S| NO S/l
. .z U, TECTTd Ut
a. Denominacién:
c. Alcance:
declaracié
n:
Observaciones:
7.5 Amenazas Naturales (v) N NO S/l
7.5.1 Geologicas (M) 7.5.2 Meteoroldgicas (M)
a. Sismos a. Huracanes
b. Erupciones volcanicas b. Deslizamientos
c. Movimientos en masa-deslizamientos .
c. Marejadas
d. Fallas Geoldgicas d. Inundaciones
Otro Especifique:
Observaciones:
8. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl NO S/l
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8.1 Agua (v) S| NO S/1
a. Potable b. Pozo c. Tanquero
d. Entubada e. Rio, vertiente, acequia £ Uuvia
o
c al
an
g. Otro Especifique:
Observaciones: Existe agua en las instalaciones cercanas.
8.2 Energia Eléctrica (m) SI NO S/I
a. Red de empresa eléctrica deServicio c. Generador de corriente
L b. Panel Solar P
Publico: eléctrica
d. Otro Especifique:
Observaciones: Existe energia eléctrica en los inmuebles cercanos.
8.3 Servicio de Alcantarillado (m) S| NO S/l
a. Red Publica b. Pozo Ciego c. Pozo Séptico d. Con descarga directa al
mar, rio o quebrada
e. Letrina f. Otro Especifique:

Observaciones: Existe servicio de alcantarillado tipo pozo séptico en los inmuebles cercanos.

8.4 Gestion de residuos generados por laactividad

turistica (M) N NO s/l
a. Manejo de b. Carro c. Terreno baldio o d. Quema de basura
desechos (5R) Recolector quebrada
e. Basura arrojada al rio, f. Basura enterrada g. Otro Especifique:
acequia o canal
Observaciones: No existe gestion de residuos.
8.5 Salud (mas cercano) (v) Sl NO S/l
a. Hospital o b. Puesto / Centro c. Dispensario d. Personal Capacitado
Clinica de salud Médico en primeros auxilios y
Observaciones:
8.6 Seguridad (v) Sl NO S/l
a. Privada b. Policia Nacional c. Policia Metropolitana /
Municipal
d. Otra Especifique:
Observaciones: No existe seguridad en el sitio.
9. POLITICAS Y REGULACIONES SI NO S/l

9.1. El atractivo se halla dentro de la planificacion

turistica territorial (GADS) (u):

S|

NO Especifique:
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9.2. Se cumple con la normativa para actividades

que se practican en el atractivo

Sl NO Especifique:
(v):
9.3. Nombre del Administrador: AUTORIDADES CHUGCHILAN
9.4. Tipo de Administrador (u)
a. Publico b. Privado c. Comunitario d. Otro Especifique:

9.5. Contacto

a. Nombre: Centro turistico comunitario Quilotoa Nan

b. Teléfono/Celular: 0968929942

c. Correo Electrénico:

d. Pagina WEB:

Observaciones:

10. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (u) S| NO S/l
10.3 ATRACTIVOS NATURALES (m) Sl NO S/l
10.3.1 En el Agua (v) Sl NO S/l
a. Buceo b. Kayak de mar / c. Kayak de Rio
lacustre
d. Kite Surf e. Rafting f. Snorkel
g. Surf h. Tubing i. Regata
n. Paseo en Panga o. Pasec?'en Moto’Acua'tica
/ Parasailing / Esqui
/ Bote /Lancha p. Banana / Inflables
q. Pesca Deportiva n. Otro Especifique:
Observaciones:
10.3.2 En el Aire (M) SI NO S/l
a. Alas Delta b. Canopy c. Parapente d Otro Especifique:
Observaciones:
10.3.3 En Superficie Terrestre (v) Sl NO S/l
a. Montafiismo b. Escalada c. Senderismo
d. Cicloturismo e. Canyoning f. Exploracién de cuevas
g Actividades h. Cabalgata i. Caminata
Recreativas
j. Camping k. Picnic |. Observacion de flora y
fauna
m. Fotografia n. Otro Especifique:
Observaciones:
10.4 ATRACTIVOS CULTURALES (u) Sl NO S/l




10.4.1 Tangibles (v) Sl NO s/l
Exposiciones Temadticas
f. Recorridos Guiados / Permanentes, Temporales y h. Exhibicidon de piezas,
Autoguiados muestras, obras, etc.,
T PTESENTaciones ] IVIUESTras — AUdTOVISUATes
g f. Actividades
Representaciones en vivo Vivenciales y/olLudicas
]
h. Informacién del lugar i. Visita a Talleres
g. Fotografia
j. Otro Especifique:
Observaciones:
10.4.2 Intangibles (m) Sl NO S/
10.4.2.1. Origen: a. Ancestral b. Histdrico c. Contemporaneo
r
10.4.2.2. Simbolism 10.2.2.3. Fecha de celebracion: Diciembre
10.2.2.11. Periodicidad: a. Anual b. Ocasional c. Otro
10.2.2.12. Portadores: a. Individuos b. Colectivos c. Instituciones
10.2.2.13. Mantiene S| NO
Costumbres ytradiciones:
10.2.2.14. Caracteristicas
Especificas
distintivas:
10.2.2.15. Existe Informacion al ST NO

respecto delEvento:

10.2.2.16.
10.2.2.17. Nivel de Organizacidn: a. Bueno b. Regular c. Malo
1
Observaciones:
11.2. Medios de Promocién del Atractivo S| N - s/l
o
(M)
a. Pagina WEB URL:
b. Red Social Nombre:
c. Revistas Especializadas Nombre:
d. Material POP Nombre:
e. Oficina de Informacién Turistica Nombre: CENKO COMUNIANOTUASHICO

Quilotoa Nan
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f. Medios de comunicacién (radio, tv, "
Especifique:
prensa)
g. Otro Especifique:
Observaciones:
11.3. Asociacion con otros Atractivos s N - s/i -
(0]
(minimo4)
d. Coordenadas Geograficas
b. Distancia c. Tiempo (h/maprox.
(km) po P ) 1. 2. Longitud
a. Nombre del atractivo m
Latitud (grados decimales)
(grados
decimales)
Mirador Chinalo Bajo 2,3 km 10 min. 731,889E 9,909,745.2N
Observaciones:
12. TIPO DE VISITANTE Y AFLUENCIA (m) N N I S/l I
(o}
12.1 Afluencia (M) 12.2 Tipo (U) 12.3 Frecuencia (U)
a. Local a. Turista b. Excursionista a. Alta b. Media c. Baja
b. Nacional a. Turista b. Excursionista a. Alta b. Media c. Baja
c. Extranjera a. Turista b. Excursionista a. Alta b. Media c. Baja
Observaciones:
13. RECURSO HUMANO SI NO r S/l r
13.1. Personal especializado en turismo Sl No Especifiq
ue:
(v):
13.2. Nivel de instruccién (u)
Primaria Secundaria Tercer Nivel Cuarto Nivel Otro Especifiq
ue:
a. Inglés b. Aleman c. Francés d. Italiano e. Chino f. Otro
Observaciones: No existe personal especializado en turismo.
14. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO Sl NO r S/l r

|Atractivo ubicado en Chugchilan, con gran espacio de area verde donde se puede realizar caminatas, senderismo, camping.

5. ANEXOS S| NO S/l
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a. Archivo Fotografico (dos)

Fuente: Karen Toaza

c. Ubicacion grafica del Atractivo

Fuente: Aron Pérez

ELABORADO POR:

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

JARON PEREZ / KAREN TOAZA

VICOTR NEGRETE

VICTOR NEGRETE

UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI

ESTUDIANTES

TUTOR EXTERNO

TUTOR EXTERNO
Bryan.perez1862@utc.edu.ec
0999069151
Firma Firma Firma
12/12/2022 19/12/2022 22/12/2022
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FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cédigo del Provincia Cantoén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
atractivo:

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

MIRADOR GUAYAMA

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS NATURALES FENOMENOS NATURALES MIRADOR
2. UBICACION DEL ATRACTIVO TURISTICO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
COTOPAXI SIGCHOS GUAYAMA
2.4 Calle Principal 2.5 Numero 2.6 Transversal
N/A N/A N/A
2.7 Barrio, Sector o Comuna 2.8 Sitio poblado mas cercano
SIGCHOS GUAYAMA
2.9 Latitud (grados decimales) 2.10 Longitud (grados decimales) 2.11 Altura (msnm)
785,496.4E 9,256,312.1N 10596 M.S.N.M
2.12 Inmerso en Espacio Turistico SI ™ NO ™ S/ ™

2.12.1 Nombre del Espacio Turistico: Mirador Guayama

Observaciones: Parroquia que presta servicios de turismo comunitario.

3. CARACTERISTICAS CLIMATOLOGICAS Sl r NO I S/l I

3.3 Precipitacion

3.1. Clima Seco / Lluvioso / Humedo 3.2 Temperatura(eC) 8 Pluviométrica (mm)

-10°
4. ACCESIBILIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO Sl NO S/l
4.1 Tipo de Ingreso (u) Sl NO S/l
v 4.1.1 Libre (Continuar 4.1.4) 4.1.2 Restringido (Continua 4.1.3 Pagado (Continuar
observaciones) r siguiente) -
4.1.3.1 Precio (Tarifa minima y méxima): a. Desde $ b. Hasta $
a. Efectivo b. Dinero Electrdnicc
~ r
r r
4.1.3.2 Forma de Pago (M): c. Tarjeta de Débito d. Tarjeta de Crédito




253

e. Transferencia Bancaria f. Cheque
4.1.4 Horario: a. Hora de Ingreso: 8:00 am b. Hora de Salida: 18:00
v Todos los dias c. Fines de Semana y Feriados
4.1.5 Atencién (u): = =
b. Sélo dias hébiles r
d. Otro. Especifique:

Observaciones: Sitio con libre ingreso, control por parte de las autoridades de la comunidad, horario sugerencia.

4.2 Temporalidad (m) Sl r NO r S/l r
a. Alta (meses) Especifique: Agosto — Octubre
b. Baja (meses) Especifique: Enero — Abril

Observaciones: Temporadas sugerida, respecto al ingreso de turistas extranjeros.

4.3  Facilidades ara ersonas con
P P SI - NO - s/l
discapacidad (m).
a. Rampas ©- Bterias Safitarids c. Personal Calificado
adecuadas
d. Sistema Braille e. Otro Especifique:

Observaciones: Son sitios en donde se realizan actividades fisicas muy fuertes, en medio de cafiones y paramos.

5. CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO Sl NO S/1
5.1 Acceso (M) Sl NO S/l
a. Primer Orden Bueno Regular Malo
b. Segundo Orden S Bueno Regular Malo
=]
7
5.1.1 Terrestre (U) c. Tercer Orden = Bueno Regular Malo
a. Maritimo Describir:
b. Lacustre Describir:
5.1.2 Acudtico (u) c. Fluvial Describir:
5.1.3 Aéreo Describir:

Observaciones: El ingreso a los atractivos se los hace por vias de tercer orden, de preferencia en una camioneta, o auto

4X4, para luego camindr.

5.2 Comunicacién (M) Sl NO | | Nl

5.2.1 Telefonia (m) a. Fija b. Movil c. Satelital
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a. Linea Telefdnica b. Cable c. Satélite
5.2.2 Conexidn a Internet (M) d. Redes
inalambricas e. LMDS f. Telefonia Movil
-
5.2.3 Radio Portatil (u) sI a NO
Observaciones: Solo existe internet en el centro comunitario o poblado cercano.
5.3 Seiializacién (m) Sl NO | | S/l
a. Sefializacion de aproximacion al sitio ‘ . Bueno Regular Malo
2
o
o
b. Sefialética en el sitio ‘ g Bueno Regular Malo
w
Observaciones: No existe ninguin tipo de sefialética.
5.4. Poblado Urbano Cercano mas S|
NO . S/
Importante =

5.4.1 Nombre del Poblado Urbano masimportante:
Guayama

b. Tiempo de viaje al poblado
urbano mas cercano:

a. Distancia del atractivo al Poblado urbano mas

horas/ minutos

cercano:

Observaciones:

5.5. Tipo de Transporte y Frecuencia (M) Sl NO [

S/l

5.5.2 Frecuencia

5.5.1 Tipo

a. Diaria b. Semanal c. Mensual

d. Eventual

a. Bus

b. Busetas

c. Automovil

d. 4x4

e. Tren

f. Barco

g. Lancha / Canoa/ Bote

h. Avién

i. Avioneta

j. Helicoptero

k. Otro Especifique:

Observaciones: No ex




255

6. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS Sl NO S/I
6.1 Planta Turistica (M) SI NO S/l
a. Alojamiento :E;;?Skilrzcdig:entos Habitaciones: Plazas:
b. Alimentos y Bebidas Establecimientos Mesas: Plazas:

registrados:

c. Agencias de viaje/Operadoras

EstablecimientosRegistrados:

d. Intermediacién

Especifique:

e. Transporte o movilizacién interno

Especifique: Bus Reyna de Sigchos

f. Guianza

Especifique:

g. Otros

Especifique:

Observaciones: Los alojamientos no se encuentran registrados por el MINTUR como tal, pero prestar el servicio de alojamiento a
turistas extranjeros.

6.2 Facilidades en el entorno al atractivo(M)

S| I NO I S/l I
5 . L. 6.2.5 Coordenadas 6.2.6 Estado (U)
6.2.1 Categoria 6.2.2. Tipo (M) 6.2.3 Cant. 6.2.4 Administrador
a. Lat. b. Long. B R M
Punto de Informacién 1 IAutoridades Sigchosy [745,254.6E  [9,908,167N
abierto guias turisticos
Punto de informacion 0
cerrado
I-Tur 0
. L. 0
Centro de interpretacion
Centro  de facilitacién 0
a. De apoyo a la turistica
gestion turistica
Centro de recepcién - 0
equipamiento de
visitantes
) 2 IAutoridades Sigchosy [731,889E  [9,909,745.2N
Miradores . P
guias turisticos
Torres de avistamientode 0
b. De observaciony |aves
Torres de observacién desalvavidas 0
Senderos 4
Estaciones de sombra y 1
descanso
. 1
Areas de Acampar
Puentes de acceso a 0
senderos
c. De recorrido y
d
escanso Refugio de alta montafia 0
0

Muelle
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d. De servicio

Area de
alimentacion

servicio de 0

Garitas de guardiania

Baterias sanitarias

Estacionamientos

e. Otros

Especifique:

Observaciones: No existe una planta turistica completa.

6.3 Complementarios (v) Sl NO r S/l
a. Casa de cambio b. A!quﬂer y \{etha de r c. Venta d.elArtesanlas y
equipo especializado merchandising
f. Cajero automatico e. Taxis h. Otro Especifique:
r
Observaciones:

7. ESTADO DE CONSERVACION E S|

NO S/l
INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO
7.1 Atractivo (u) SI NO S/l
a. Conservado b. Alterado ¢ .En proceso de d. Deteriorado

deterioro

Observaciones: Las autoridades, estan en proceso de mejoramiento del sitio y conservacion para darse a conocer.

7.1.1 Factores de deterioro (M) Sl NO S/l
7.1.1.1 Naturales (m) 7.1.1.2 Antrépicos (M)
-, a. Actividades b. Actividades c. Actividades
a. Erosion ’
Agricolas Ganaderas Forestales
d. Actividades i
e. Actividades f.  Negligencia /
. Al
b. Humedad Extractivas / Industriales bandono
Mineria

c. Desastres Naturales

g. Huaquearia

h.  Conflicto de
tenencia

i. Condiciones d euso y
exposicion

d. Flora/Fauna

j. Escaso o nulo

k. Contaminacién

|. Generacidn De

mantenimiento del Ambiente residuos
ali m. Expansion n. Conflicto o. Desarrollo
e tlima urbana Politico / Social Industrial /
Otro Especifique:
Observaciones:
7.2 Entorno (500 m) (u) Sl NO S/l
c. En proceso 3¢
deterioro
a. Conservado b. Alterado d. Deteriorado
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Observaciones:

7.2.1 Factores de deterioro (M) Sl

NO S/l

7.2.1.1 Naturales (v)

7.2.1.2 Antrdpicos (M)

. a. Actividades b. Actividades c. Actividades
a. Erosion .
Agricolas Ganaderas Forestales
d. Actividades e. Actividades f. Negligencia /
b. Humedad Extractivas / Industriales Abandono
. h.  Conflicto de i. Condiciones deuso y
c. Desastres Naturales g. Huaquearia K S
tenencia exposicion

d. Flora/Fauna J. Falta de

k. Contaminacién

|. Generacién De

mantenimiento del Ambiente residuos
ai m. Expansion n. Conflicto o. Desarrollo
e tima urbana Politico / Social Industrial /
Otro Especifique:
Observaciones:
7.3 Armonia con el paisaje natural o cultural S|
NO S/l
que lo rodea
a. El atractivo guarda armonia con el entorno S| NO
(V)
Observaciones: El sitio posee un excelente mirador.
7.4. Declaratoria del Atractivo SI NO S/l
. . s O TECTTa Ut
a. Denominacién:
c. Alcance:
declaracion:
Observaciones:
7.5 Amenazas Naturales (M) SI NO S/l
7.5.1 Geoldgicas (M) 7.5.2 Meteorolégicas (m)
a. Sismos a. Huracanes
b. Erupciones volcénicas b. Deslizamientos
¢. Movimientos en masa-deslizamientos .
c. Marejadas
Otro Especifique:
Observaciones:
8. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA S| NO S/I
8.1 Agua (v) S| NO S/I
a. Potable b. Pozo c. Tanquero
d. Entubada e. Rio, vertiente, acequia £ Luvia

o
c al

an




258

g. Otro Especifique:

Observaciones:
8.2 Energia Eléctrica (v) S NO S/I
a. Red de empresa eléctrica deServicio Generador de corrienteeléctrica

- b. Panel Solar
Publico:
d. Otro Especifique:

Observaciones: Existe energia eléctrica en los inmuebles cercanos.
8.3 Servicio de Alcantarillado (w) S NO S/l
a. Red Publica b. Pozo Ciego c. Pozo Séptico d. Con descarga directa al

mar, rio o quebrada

e. Letrina f. Otro Especifique:

Observaciones: Existe servicio de alcantarillado tipo pozo séptico en los inmuebles cercanos.
8.4 Gestion de residuos generados por laactividad S| NO s/l
turistica (M)
a. Manejo de b. Carro c. Terreno baldio o d. Quema de basura
desechos (5R) Recolector quebrada
e. Basura arrojada al rio, f. Basura enterrada g. Otro Especifique:
acequia o canal

Observaciones: No existe gestion de residuos.
8.5 Salud (mas cercano) (m) Sl NO S/l
a. Hospital o b. Puesto / Centro c. Dispensario d. Personal Capacitado
Clinica de salud Médico en primeros auxilios y

Observaciones:
8.6 Seguridad (M) S NO S/l

a. Privada b. Policia Nacional ¢. Policia Metropolitana /
Municipal

d. Otra Especifique:

Observaciones: No existe seguridad en el sitio.
9. POLITICAS Y REGULACIONES S| NO S/l
9.1. El atractivo se halla dentro de la planificacion

- - 5 S|
turistica territorial (GADS) (u): NO Especifique:
9.2. Se cumple con la normativa para actividades
que se practican en el atractivo
Sl NO Especifique:

(u):

9.3. Nombre del Administrador:

AUTORIDADES SIGCHOS Y GAD CANTONAL

9.4. Tipo de Administrador (u)
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Representaciones en vivo

Vivenciales y/olLudicas

a. Publico b. Privado c. Comunitario d. Otro Especifique:
9.5. Contacto
a. Nombre: GAD CANTONAL DE SIGCHOS b. Teléfono/Celular:
c. Correo Electrénico: d. Pagina WEB:
10.1 ATRACTIVOS NATURALES (v) S| NO S/I
10.1.1 En el Agua (m) Sl NO S/l
a. Buceo b Kayak ~de mar / c. Kayak de Rio

lacustre

d. Kite Surf e. Rafting f. Snorkel
g. Surf h. Tubing i. Regata
. k. Paseo en Moto Acudtica
j. Paseo en Panga / Bote / . ,
Lanch / Parasailing / Esqui

ancha |. Banana / Inflables
m. Pesca Deportiva n. Otro Especifique:

Observaciones:
10.1.2 En el Aire (v) S| NO S/l
a. Alas Delta b. Canopy c. Parapente d Otro Especifique:
Observaciones:
10.1.3 En Superficie Terrestre (m) Sl NO S/l
a. Montafiismo b. Escalada c. Senderismo
d. Cicloturismo e. Canyoning f. Exploracion de cuevas
g Actividades h. Cabalgata i. Caminata
Recreativas
. Camping k. Picnic |. Observacién de flora y

fauna
m. Fotografia n. Otro Especifique:
Observaciones:
10.2 ATRACTIVOS CULTURALES (u) S| NO S/1
10.2.1 Tangibles (M) Sl NO s/l
Exposiciones Tematicas

a. Recorridos Guiados / Permanentes, Temporales y c. Exhibicion de piezas,
Autoguiados muestras, obras, etc.,
[0.— Presentaciones 0 IVIUESTras AUdrovisuares
b. f. Actividades
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e.

g. Fotografia

h. Informacién del lugar

i. Visita a Talleres

j. Otro

Especifique:

Observaciones:

10.2.2 Intangibles (m)

Sl NO

S/l

10.2.2.1. Origen: a. Ancestral

b. Histérico

c. Contemporaneo

10.2.2.2. Simbolism

10.2.2.3. Fecha de

celebracion: Diciembre

10.2.2.4. Periodicidad: a. Anual

b. Ocasional

c. Otro

10.2.2.5. Portadores: a. Individuos

b. Colectivos

c. Instituciones

10.2.2.6. Mantiene Costumbres y

tradiciones:

S

NO

10.2.2.7. Caracteristicas Especificas

distintivas:

10.2.2.8. Existe Informacidn al respecto del

Evento:

10.2.2.9.

Sl

NO

10.2.2.10.

Nivel de Organizacién:

a. Bueno

b. Regular

c. Malo

Observaciones

Observaciones:

11.2. Medios de Promocion del Atractivo

(M)

Sl

NO r

a. Pagina WEB

URL:

b. Red Social

Nombre:

c. Revistas Especializadas

Nombre:

d. Material POP

Nombre:

e. Oficina de Informacion Turistica

Nombre: fan

Centro comunitario turisticoQuilotoa

f. Medios de comunicacion (radio, tv,

prensa)

Especifique:

g. Otro

Especifique:

Observaciones:

11.3. Asociacion con otros Atractivos

(minimo4)

Sl

NO r

d. Coordenadas
Geograficas
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b. Distancia(km) c. Tiempo (h/maprox.) 1. 2.
a. Nombre del atractivo 5 Lo
Latitud ng
itu
(grados
decimales) d
(grad
os
decim
ales)
ICamino del Inca 2.6 km 10 min. 731,889E 9,909,745.
2N
Observaciones:
12.1 Afluencia (M) 12.2 Tipo (U) 12.3 Frecuencia (U)
a. Local a. Turista b. Excursionista a.Alta b. Media
j
b. Nacional a. Turista b. Excursionista a.Alta b. Media
j
c. Extranjera a. Turista b. Excursionista a. Alta b. Media
j
Observaciones:
13.1. Personal especializado en turismo Sl No Especifique:
(u):
13.2. Nivel de instruccién (v)
Primaria Secundaria Tercer Nivel Cuarto Nivel Otro Especifique:
a. Inglés b. Aleman c. Francés d. Italiano e. Chino f. Otro
Observaciones: No existe personal especializado en turismo.
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5. ANEXOS

N

NO S/l

a. Archivo Fotografico (dos)

Fuente: Karen Toaza

c. Ubicacién grafica del Atractivo

Fuente: Aaron Pérez

ELABORADO POR:

VALIDADO POR: APROBADO POR:

IARON PEREZ / KAREN TOAZA VICOTR NEGRETE VICTOR NEGRETE
UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI

ESTUDIANTES TUTOR EXTERNO TUTOR EXTERNO
Bryan.perez1862@utc.edu.ec

0999069151

Firma Firma Firma

12/12/2022 19/12/2022 22/12/2022
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Apéndice 10. Aval del Traductor

* UNIVERSIDAD CENTRO
~+ . TECNICA DE DE IDIOMAS
o Ase—"_  COTOPAX ()
AVAL DE TRADUCCION

En calidad de Docente del Idioma Inglés del Centro de Idiomas de la Universidad Técnica de
Cotopaxi; en forma legal CERTIFICO que:

La traduccion del resumen al idioma Inglés del proyecto de investigacién cuyo titulo versa:
“IDENTIFICACION Y ELABORACION DE PRODUCTOS TURISTICOS PARA EL
CANTON SIGCHOS?” presentado por: PEREZ HERNANDEZ BRYAN ARON y TOAZA
LOGACHO KAREN LISSETH egresados de la Carrera de: Licenciatura en Turismo,
perteneciente a la Facultad de Ciencias Agropecuarias y Recursos Naturales, lo realizaron

bajo mi supervision y cumple con una correcta estructura gramatical del Idioma.

Es todo cuanto puedo certificar en honor a la verdad y autorizo a los peticionarios hacer uso del

presente aval para los fines académicos legales.

Latacunga, Junio del 2023.

4 (ENTRO
/ DEIDIOMAS

DOCENTE CENTRO DE IDIOMAS-UTC

CC: 0502666514



