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RESUMEN

La presente investigacion titulada como “Creacion de una microempresa de produccion de
mermelada utilizando el excedente del banano del canton La Mana”, con el proposito de
llegar a conocer la viabilidad y factibilidad del mismo. Como beneficiarios directo, sera el
propietario de la microempresa, los proveedores y trabajadores, los beneficiarios indirectos
tendremos, el Servicio de Rentas Internas (SRI), Gobierno Auténomo descentralizado
Municipal del cantén La Mana y el cuerpo de bomberos. Como objetivo general se perfild
crear una microempresa de produccion de mermelada utilizando el excedente del banano del
cantén La Mand; y como objetivos especificos, determinar el excedente de banano en la
Bananera San Luis; Determinar la factibilidad técnica de la produccion de mermelada de
banano; y, realizar un informe econdémico-financiero del proyecto. La metodologia empleada
fue la descriptiva y la analitica sintética. La poblacion objeto de investigacién la conformé el
total de la poblacién econdmicamente activa de 56.905 habitantes. La muestra fue de 387
personas Yy la técnica fue la encuesta. Se llegé a la conclusion de que el proyecto presenta una
alta tendencia de aceptacion por parte del cliente y su disposicion de compra, al igual que las
condiciones técnicas y tecnoldgicas, los aspectos administrativos y legales. El estudio
financiero mostré resultados positivos pues el VAN, tanto economico como financiero, es
mayor a 0, con un valor de S/. 1.452.780,89 y un TIR de 22,50%, lo que significa que el
proyecto es rentable. EIl inversionista recuperaria su inversion pasada el primer afio de
operacion, lo cual refleja la factibilidad y viabilidad en su practica, asegurando beneficios

econdémicos y de crecimiento.

Palabras claves: Creacion, produccién, microempresa, VAN, TIR, banano.



ABSTRACT

The current investigation titled as "Creation of a microenterprise for the production of jam by
using the surplus of bananas in La Mana canton™ was with the purpose of knowing the
viability and feasibility of it. The direct beneficiaries will be the owner of the microenterprise,
the suppliers, and the workers. The indirect beneficiaries will be: the Internal Revenue Service
(SRI), the decentralized Municipal Autonomous Government of La Mana canton, and the fire
department. The general objective was to create a jam production microenterprise using
surplus bananas from La Mana canton; and as specific objectives, to determine the surplus of
bananas at Bananera San Luis, to determine the technical feasibility of the production of
banana jam, and to make an economic-financial report of the project. The methodology used
was descriptive and synthetic analytical. The population for the investigation was made up of
the total economically active population of 56,905 inhabitants. The sample was integrated by
387 people and the used technique was the survey. It was concluded that the project presents a
high tendency of acceptance by the client and the willingness to buy the product, as well as
the technical and technological conditions and the administrative and legal aspects. The
financial study showed positive results due to the NPV, both economic and financial, is better
than 0, with a value of $1,452,780.89 and an IRR of 22.50% which means that the project is
profitable. The investor would recover his investment after the first year of operation, so
reflecting the feasibility and viability of the project and ensuring economic benefits and

growth.

Keywords: Creation, production, microenterprise, NPV, IRR, banana.
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2. DESCRIPCION DEL PROBLEMA

El propdsito de esta investigacion es la produccion de mermelada de banano, en el canton La
Mana existe una gran variedad de frutas tropicales la cual nos llevd a la creacion de
mermelada de banano, debido a que esta fruta contiene una gran cantidad de vitamina C y B6

ademas por ser un producto innovador en el canton.

La creacién de este disefio surgido de la necesidad de satisfacer la demanda de los
consumidores de mermeladas, ademas de tener una vision clara de los cuales son los riesgos y
oportunidades que se presentan para el futuro e irlos formando en fortalezas, la finalidad de
este proyecto fue aprovechar la ausencia de una empresa que se dedique a la produccion de

mermeladas y asi contribuir a una dieta nutritiva y equilibrada.

La importancia de este proyecto dio a conocer los beneficios que brindan los productos
naturales tomando como bases las diversas técnicas de produccion las cuales nos ayudo a

profundizar un proceso de creatividad e informacion dirigida a la produccion de mermelada.

El presente proyecto permitio crear una fuente de ingresos econdémicos para los ciudadanos
del canton La Man4, para que tengan una mejor calidad de vida, para el logro de el objetivo
de la creacion de la microempresa se realizd un estudio de mercado y asi se determindé la

aceptacion de esta microempresa de produccion de mermelada.

Este proyecto ofrecio solucionar todos los problemas de los consumidores de mermelada y
ademas a cubrir el excedente del banano para ser utilizado de una mejor manera en dicho

canton.

Como primer paso tuvimos puntos principales que se debid tener en cuenta para un correcto
trabajo, donde realizamos la debida justificacion, del tema, donde se establecié una
delimitacion, se elaboro una hipotesis tendremos una problematizacion la cual vamos a tratar

y solucionar.

En el punto dos se hablé del marco tedrico en el cual se visualizé conceptos importantes para

la produccion de la microempresa.



3. JUSTIFICACION DEL PROYECTO

El objetivo de esta investigacion fue la creacion de una microempresa de produccion de
mermelada que se utilizd el excedente del banano, en la ciudad de La Mana. Existe una
amplia gama de mermeladas elaboradas a partir de diferentes frutas, pero todavia no existe en

el mercado una mermelada de banano.

Ademaés de ser una fruta con muchas propiedades Utiles, también tiene un sabor dulce, pero,
contiene pocas calorias, se destaca por su alto contenido en vitamina C y B6, entre cosas,
ayudan a reducir el riesgo de diferentes enfermedades, entre ellas: la depresion, el
estrefiimiento, presion arterial, resacas, anemia, Ulceras. El cultivo de esta fruta tropical en
Ecuador genera un excelente potencial agroecoldgico, la Costa es un clima ideal para el

crecimiento del banano.

El proyecto estuvo dirigido a las personas que les gusta consumir un producto que este
elaborado por ingredientes naturales que proporcione los beneficios necesarios para el ser
humano, la relevancia con la que nace este proyecto es por la falta de trabajo, ausencia de una
microempresa dedicada a la produccion de mermelada en el canton La Man4, este proyecto de
investigacion nos ayudd a crear una fuente de ingresos para los habitantes y mejoren su

calidad de vida y de su familia.

En la presente investigacion se pretendio crear un negocio potencial, los consumidores estan
mas interesados por consumir frutas exdticas, lo cual la produccion de esta mermelada

elaborada a base de esta fruta fue un éxito en el mercado.

Uno de los motivos por el cual se realizd esta microempresa fue con el fin de generar nuevas
fuentes de trabajo, utilizando el excedente del banano, fomentar en la economia del canton La
Mana y ampliar la vision de los emprendedores para la creacion de nuevas microempresas a
futuro que permita a la ciudad a crecer economicamente. La produccion de esta mermelada
tiene como materia prima el banano desechado, es decir que se utilizé la fruta que tiene
limitacidn para su exportacion, con esto se ayud6 a no desperdiciar la fruta y al productor a
generar ingresos econémicos, constituyéndose en materia prima a un producto procesado

como es la mermelada.



4. BENEFICIARIOS DEL PROYECTO
4.1. Beneficiarios directos

Los beneficiarios directos, fueron los consumidores como:

e Propietario de la microempresa
e Proveedores
e Consumidores

e Trabajadores
4.2. Beneficiarios indirectos

Los beneficiarios indirectos, son la sociedad en general ya que con la creacion de la nueva

microempresa permite un desarrollo productivo en el canton La Mana.

e Servicio de Rentas Internas
e Gobierno Autonomo Descentralizado municipal del canton La Mana

e Cuerpo de bomberos



5. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA DE INVESTIGACION

El Ecuador es catalogado como principal exportador de estos productos a nivel mundial,
paraddjicamente no oferta una gran variedad de productos con valor agregado de estas frutas,
es por esto que dentro de la investigacion se demostré que es conveniente producir y
comercializar mermelada de banano maracuyé en el mercado de la ciudad de Portoviejo. El
banano es el principal producto agricola del Ecuador y representa un 20% (INEC, 2013) del
total de ingresos que recibe el estado. A partir del banano se elaboran diferentes productos,
por ejemplo: harina de banano, chips de banano y puré de banano. En términos de produccion,
el banano es el cuarto producto mas demandado en el mundo, compitiendo con el arroz y el
trigo en produccion. Contiene fuentes de vitaminas A, C y D que son econémicas y faciles de

preparar. (Valencia M. , 2020)

La produccion bananera del Ecuador, se ubica en diez provincias EI Oro, Guayas, Los Rios,
Cotopaxi, Esmeraldas, Cafiar, Pichincha, Azuay, Bolivar y Manabi, con una superficie de 127
mil 185.2 hectareas al afio 2007, segun el desaparecido Programa Nacional del Banano, y que,
para el 15 de septiembre del afio 2011, se incrementa a 148 mil 725.4 hectareas, de acuerdo
con un reporte de la Unidad del Banano de la Subsecretaria Regional del Litoral Sur y
Galapagos del MAG (Valencia M. , 2020).

La Mana zona alternativa productiva a la cual pertenece la Bananera San Luis teniendo un
promedio de 12 hectareas y 255 metros de produccion del banano, y en diversos otros
productos uno de estos el banano los desperdicios generados luego del proceso para exportar
pueden ser aprovechados para la elaboracion de varios alimentos para el consumo humano,

con altos contenidos de proteinas y vitaminas o a su vez utilizado para otras actividades.

La bananera “San Luis”, desde hace varios afios ha registrado excedentes en la produccion del
banano, siendo asi que actualmente no ha logrado abrirse paso en el mercado nacional, en
medio de una competencia cada vez mas grande lo que ha provocado reducciones en las
fuentes de ingreso por que el mecanismo de comercializacion no es efectuado de forma

directa, convirtiéndose en una desventaja por la modificacién de precios.

En cuanto a la produccion la bananera “San Luis”, registra promedios de produccion y peso
por caja por debajo del tamafio de sus competidores esto es debido a la practicas de cultivos

deficientes, bajo estas referencias se impulsa el estudio de factibilidad en la inversion y



elaboracion de jalea o mermelada de banano, teniendo como base fundamental la fécil
obtencion de la materia prima y su bajo costo lo cual serd muy atractivo para la creacion de

esta microempresa por medio de inversionistas.
5.1. Delimitacion del problema

e Delimitacion Espacial
e Pais: Ecuador

e Region: Sierra

e Provincia: Cotopaxi

e Ciudad: La Mana

e Sector: El Carmen

e Area: Alimentos
Delimitacion de Tiempo

La investigacion abarca desde octubre 2022 hasta agosto 2023, durante este lapso de tiempo

se efectuard la elaboracién de la mermelada de banano.
5.2. Formulacion del problema

¢Como podemos promover la produccion de mermelada de banano en el cantén La Mana?



6. OBJETIVOS
6.1. Objetivo General:

e Crear una microempresa utilizando el excedente del banano para la produccion de

mermelada de banano en el canton La Mana.
6.2. Objetivos Especificos:

e Determinar el excedente de banano en la Bananera San Luis para conocer la cantidad
de producto rechazado

e Fijar la factibilidad técnica de la produccion de mermelada de banano para su
requerimiento y comercializacion.

e Realizar un estudio econdémico-financiero del proyecto que permita conocer los gastos

e ingresos y su rentabilidad.



7. ACTIVIDADES Y TAREAS EN RELACION A LOS OBJETIVOS PLANTEADOS

1. Actividades de los objetivos

Descripcion de la

Objetivos Especificos Actividades Resultados actividad (Técnica e
instrumento)
Determinar el Disefio de un
excedente de banano instrumento que btenidos d Aplicacion de
en la bananera San permita Identificar IDatos obtenidos de cuestionario de
: a entrevista . ~
Luis para conocer la el grado de realizada entrevista al duefio de
cantidad de producto excedente del ' la bananera San Luis
rechazada. banano.
Fijar la factibilidad
técnica de la Disefio de trabajo Se aplicara una
produccion de para mejora en la Lista de estrategias encuesta a los
mermelada de banano economia del implementadas. consumidores de
para su canton. mermelada de banano.
comercializacion.
eRc?rI\:ﬁzgricol-innalnncfiz:?e Anélisis del Datos opt_er_lidos en
del  proyecto  que mercado_ para el andlisis  del Se disefara un informe
permita conocer los obtener_lnf_o_rmauon mercado, . economico financiero
gastos e ingresos y su de la viabilidad del Datos obtenidos de
producto. la encuesta.

rentabilidad.

Nota. La tabla muestra las actividades a realizar en la investigacion



8. FUDAMENTACION CIENTIFICA TECNICA
8.1. Antecedentes investigativo
El presente estudio conforme (Ménica, 2011)

En la tesis titulada “Proyecto de factibilidad para la produccion y comercializacion de
mermeladas de naranjilla a base de panela en la provincia de pichincha, parroquia el
Nanegal” Previo a la obtencion del titulo de ingenieria en Gerencia y Liderazgo; su

autora Quizaguano Monica Patricia, muestra la siguiente conclusion:

A través de la investigacion de mercado se demuestra que si el consumidor acepta el
producto que se ofrece, se abre la oportunidad de ingresar al mercado sabiendo que
actualmente no se ofrece, lo que abre la oportunidad de ingresar al mercado sabiendo
que actualmente no se ofrece este producto de naranjilla. Luego de analizar la
demanda insatisfecha, es decir que la produccion proyectada es de 1.036.459,47
kg/afio el proyecto cubriria un 8% de la demanda insatisfecha.

El proyecto redactado conforme (Casual, 2015)

En la tesis titulada “Estudio de factibilidad para la elaboracion y comercializacién de
la mermelada “el mate”, en la ciudad de santo domingo, 2015.” Previo a la obtencién
del titulo de ingenieria en empresas y administracién de negocios; su autora Deysi

Maria Guillca Casual, muestra la siguiente conclusion:

Por medio del analisis del PayBack, que muestra que a inicios del segundo afio
recuperamos toda la inversion. A més de la rentabilidad mostrada por este proyecto,
utilizaremos el mismo proyecto, como guia para aplicar estrategias y evaluar los

indicadores de rentabilidad y recuperacion de inversion que llegaremos a realizar.

Segun los consumidores, el proyecto tiene un gran potencial de expansion debido a la
aprobacion anual proyectada.

Segun (Cadena, 2011) , “Los Ecuatorianos consumen mermeladas como complemento de
productos derivados de harina tales como el pan, las galletas y otros; asi como en la

elaboracion de batidos con leche, postres y pastas”.
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8.2. Categoria fundamentales

1. Categorias fundamentales

icroempresa

Estudio
Mercado

Estudio
Técnico

Estudio
Econdmico

Estudio
Financiero

Fruta
Banano

Nota. Categorias fundamentales de la investigacion

8.3. Fundamentacién tedrica.

Segun la (editorial, 2022) “La base tedrica (0 marco teérico de referencia) de un proyecto o
estudio es un conjunto formado por la documentacion elaborada y analizada por los

investigadores y la reflexion previa relacionada con el tema objeto de estudio”.

Para (Alej, 2018) “La fundamentacion tedrica tiene muchas funciones en la investigacion,
pero la principal es sustentarla bibliograficamente. Una tesis sin fundamentacion teorica es

una tesis sin sustento. Es inutil, porque no da garantias de basarse en el conocimiento previo”
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En base a los resultados obtenidos por los autores la fundamentacion tedrica es la parte

principal de una tesis o proyecto final ya que porque debe de ir sustentada bibliograficamente.
8.3.1. Microempresa
Para (Servulo, 2002)

La microempresa constituye una de las grandes oportunidades para los paises que
desean competir y exportar, asi por ejemplo en el continente asiatico varias
microempresas han alcanzado elevados estdndares de competitividad gracias a la
forma de como son administradas técnicamente, pero a la vez con calidad y eficiencia.
En este sentido, la mayoria de las microempresas se desarrollan en un entorno tan
competitivo y continuamente en cambio, lo cual plantea un gran desafio para los
administradores, pues al aumentar las exigencias de los consumidores se ve con
claridad que la inestabilidad actual de los mercados no va a desaparecer; porque el

cambio es y seguira siendo la Unica constante.
Para (Garizaba, 2010)

La definicion de microempresa se centra en el hecho de que las actividades
econdmicas se realizan en menor escala en comparacion con las pequefias empresas.
Estos son pequefios negocios pertenecientes al sector econdmico informal, pueden ser
vendedores ambulantes o pequefias unidades que tienen su propio local de negocio,

servicio e industria y operan en la economia local.

Segun los autores el concepto de microempresa se considera como una pequefia unidad
econdémica, estan integradas por pequefias personas, practicamente emprendimientos

familiares.
8.3.2. Estudio de mercado
Para (Hernandez, 2010, pag. 154)

Los consumidores potenciales integran un mercado que consiste en las personas con el
deseo y la capacidad para comprar un producto especifico. Los mercados se componen

de personas conscientes de sus necesidades insatisfechas que podrian tener el deseo de
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adquirir el producto; pero eso no basta por si solo. También deben tener la capacidad

de comprarlo, que podria comprender la autoridad, tiempo y dinero para ello.
Segun (Valencia M. , 2020)

El estudio de mercado es la recopilacion y andlisis de antecedentes que permiten
establecer la conveniencia 0 no de ofrecer un bien o servicio para atender una
necesidad, ademas permite tener una nocién amplia del mercado incluyendo todo el
entorno que rodeara a la empresa: consumidores, usuarios, proveedores, competidores

y limitaciones de tipo politico, legal, econdmico o social.

Segun los autores el estudio de mercado se considera como una fuente de analisis que permite

establecer la oferta y la demanda de un producto especifico.
8.3.2.1. Determinacion del mercado objetivo
Segun (Valencia M. , 2020)

Un mercado objetivo es un grupo especifico de consumidores a los cuales se pretende
vender determinado producto/servicio de una empresa. Un buen conocimiento de los
habitos de compra y de gastos de los consumidores es esencial para elaborar buenas
estrategias de ventas. La segmentacion de mercado es el proceso de dividir un

mercado en segmentos o grupos identificables mas o menos similares y significativos.

Dentro del mercado, un segmento consiste en un subgrupo de personas o empresas que

comparte una 0 mas caracteristicas que provocan necesidades de producto similares.
8.3.2.2. La Oferta
Para (Garnica, 2014).

La oferta depende basicamente del numero de competidores que existan en el

mercado, por otro lado, tenemos:

Oferta Competitiva: O mercado libre es donde existen una gran cantidad de

oferentes.
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Oferta Oligopdlica: Es donde existen pocos oferentes de un producto o servicio, por
lo que dificulta la entrada y salida de la competencia.

Oferta Monopolica: Es donde existe un solo proveedor de un bien o servicio

determinado, teniendo asi el poder de imponer precios, cantidad y calidad.

Segun Jurado (2016) afirma que ‘‘la oferta como la cantidad de bienes y servicios que la

empresa esté dispuesta a poner en el mercado a un determinado precio y un tiempo limitado”’.
Segun los autores la oferta depende de la cantidad de competidores que exista en el mercado.
8.3.2.3. La Demanda

Para (Araujo, 2016) “La demanda se define como el valor global que expresa la intencion de
compra de una colectividad. La curva de demanda indica las cantidades de un cierto producto
de los individuos o la sociedad estan dispuestos a comprar en funcion de su precio y sus

rentas.”

Segtin Chicaiza (2020) “se entiende por demanda ‘‘la cantidad de bienes y servicios que el
mercado requiere o solicita para buscar la satisfaccion de una necesidad especifica o un precio
determinado’’ (pag. 2).

Segun los autores la demanda de un producto o servicio es buscar satisfacer las necesidades

del consumidor en especifico.
8.3.2.4. Analisis de la demanda del mercado objetivo
Para (Valencia M. , 2020)

Se denomina demanda al acto, actitud o predisposicion de adquirir bienes y/o
servicios, para prever la satisfaccion de las necesidades, por parte de uno 0 mas
consumidores. Si la demanda se concreta (se realiza), se denomina demanda real o
demanda efectiva, y debe estar plenamente respaldada con medios de pago. Si la

demanda no se concreta por cualquier circunstancia
8.3.2.5. Precio

Segun (David, 2010)
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El precio es una variable de Marketing Mix dificil de definir por la gran variedad de
acepciones de dicho término, la dificultad de su determinacion y la gran cantidad de

variables externas e internas que la condicionan.

Una primera aproximacion al concepto de precio vendria dada como el valor en
términos monetarios de un producto o servicio por el que un consumidor estaria

dispuesto a comprarlo
Para (Nadales, 2018)

El precio ocupa un valor central en los intercambios de valor. No hay intercambio sin
que una parte entregue a la otra un bien, y la otra entregue como contrapartida un

precio (dinero, especies, trabajo).

En la economia actual la mayoria de los intercambios de valor se realizan bajo la

forma de dinero

Para los autores el precio es el valor que se da por un bien o servicio en la cual es el pago que

se realiza para obtener algo.
8.3.2.6. Fijacion de Precio
Seguln (Garnica, 2014)

Cada empresa fija su precio, dependiendo de las politicas de los paises, de los precios
de los productos lideres, de la calidad del producto y de como las empresas quieren

entrar a competir al mercado si a través de sus precios o de distintas formas.
Para (David, 2010)

La fijacion de precios basada en el valor significa que el precio deberia representar una
oferta de alto valor para los consumidores. La percepcién que el consumidor tenga de
nuestros productos depende, en gran medida, del adecuado uso que la empresa haga de
sus herramientas de Marketing para conseguir que esa percepcion de valor sea elevada

y, por lo tanto, el consumidor esté dispuesto a pagar un precio superior.
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8.3.2.7. Comercializacion:

Segun Belén afirmo que ‘‘la comercializacion involucra el andlisis de abastecimiento de la
mercancia, las vias de circulacién del producto o servicio, la gestion de cartera o cobranzas y

servicios posteriores a la transaccion acreedora que dan soporte a los clientes’” (pag. 15).
Conforme (Chicaiza, 2020)

La comercializacion de un producto o servicio, se centra en la accion de comercializar,
que consiste en poner a la venta un producto, darle las condiciones comerciales
necesarias para su venta y dotarla de las vias de distribucion que permitan que llegue

al publico final.

La comercializacion es una técnica para la vender los productos o servicios que

circulan en el mercado para dar satisfaccion al cliente.
8.3.2.8. Producto
Para (Apolo, 2013)

Un producto es un conjunto de caracteristica y atributos tangibles (forma, tamafio y
color) e intangibles (marca, imagen de empresa y servicio) que el comprador acepta,
en principio, como alguien que va a satisfacer sus necesidades. Por tanto, en marketing

un producto no existe hasta que no responda una necesidad a un deseo.

Segln Arellano (2016) afirmo que ‘‘el producto es todo aquello que puede ofrecer en un

mercado y que es capaz de satisfacer un deseo o una necesidad’’

Segun el autor define que el producto es un conjunto de caracteristicas y atributos que nacen
de una necesidad con el fin de satisfacer la necesidad de un publico en especifico.

8.3.2.9. Produccion
Para (Olaya, 2015)

Proceso por medio del cual se crean los bienes y servicios econémicos. Es la actividad

principal de cualquier sistema econdémico que esta organizado precisamente para



16

producir, distribuir y consumir los bienes y servicios necesarios para la satisfaccion de

las necesidades humanas.

Todo proceso a través del cual un objeto, ya sea natural o con algun grado de
elaboracion, se transforma en un producto Gtil para el consumo o para iniciar otro
proceso productivo. La produccion se realiza por la actividad humana de trabajo y con
la ayuda de determinados instrumentos que tienen una mayor o menor perfeccion
desde el punto de vista técnico. Este concepto tiene vital importancia en la teoria
marxista, ya que, de acuerdo a ella, en el proceso productivo los hombres crean sus
condiciones materiales de vida, es decir su vida material, que sirve de fundamento a la

vida espiritual e intelectual.
Para (Lopez, 2011).

La funcion de produccidn u operativa tiene como objeto las operaciones fisicas que
hay que realizar para transformar las materias primas en productos o para la
realizacion de un servicio, por lo tanto, la administracion de la produccion propende
por la utilizacién mas econémica de unos medios (locaciones, maquinaria 0 recursos
de cualquier tipo) por personas (operarios, empleados) con el fin de transformar unos

materiales en productos o realizar unos servicios

Es un método de ver el proceso de produccion o elaboracion del producto que se esté creando
para asi verificar si el proceso esta bien y que el producto quede bien tanto en sabor color olor

para que le guste al cliente.
8.3.2.10. Normas y requisitos para la elaboracion de mermeladas.
Para (Valencia M. , 2020)

Norma INEN 377.- Conservas de frutas. — Definiciones Norma correspondiente a
principales definiciones de las frutas utilizadas en la elaboracion de conservas,

descripcion y sus productos derivados.
Norma INEN 419. Conservas de frutas. - Mermeladas de frutas.

Norma sobre la produccion de mermelada de frutas desde la terminologia hasta el

envasado de la misma.
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Norma INEN 1334. Etiquetados de productos alimenticios destinados al consumo
humano. Establece los requisitos minimos que debe cumplir el etiquetado de los

alimentos destinados al consumo humano.
8.3.3. Estudio técnico
Para (Valencia M. , 2020)

Se refiere a los recursos necesarios tales como herramientas, conocimientos,
habilidades, experiencia, etc., que son necesarios para llevar a cabo las actividades o
procesos requeridos en el proyecto. Usualmente nos referimos a elementos especificos
(medibles). El proyecto debe considerar si los recursos técnicos actuales son

suficientes o deben complementarse.
Segun (Miroslava, 2022)

Un estudio técnico provee al nuevo negocio una ruta de trabajo que describe como se
produce el producto, como se generan réditos y como se satisfacen las necesidades del

mercado meta.

En él se analizan los elementos relacionados con la ingenieria basica del producto y/o
proceso que se desea generar u operar. En este sentido, se debe efectuar una
descripcion detallada de este, a fin de identificar todos los requerimientos para lograr

su sostenibilidad.

Desde la posicion de los autores el estudio técnico permite poder analizar diferentes campos

de tecnologia para producir un bien o un servicio que se requieren.
8.3.3.1. Tamafio del Proyecto
Para (Aguilar, 2019)

El tamafio del proyecto es la capacidad que deberd instalarse para atender
satisfactoriamente a la demanda del mercado objetivo y se expresa en volumen de
produccién o nimero de unidades que puede alojar, recibir, almacenar o producir una

instalacion en un periodo de tiempo especifico.
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El tamafio es Optimo cuando opera con costo minimo o méxima rentabilidad

econOmica y la capacidad se puede considerar de dos formas:

1. Como el indice maximo de produccion por unidad de tiempo. Por ejemplo, la
capacidad de una planta automotriz se podria medir como el nimero de

automoviles que puede producir por semana.

2. Como unidades de la disponibilidad de un recurso, Por ejemplo, en el caso de
un hospital la capacidad podria ser el nimero de camas disponibles para

atender a los pacientes.

Para (Carlos, 2010) “El tamafio de un proyecto es su capacidad de produccion durante un
periodo de tiempo de funcionamiento que se considera normal para las circunstancias y tipo

de proyecto de que se trata”

Segun los autores el tamafio del proyecto es la capacidad y tiempo que tiene para producir un

bien o un servicio.
8.3.3.2. Localizacion
Segun (Pool, 2019)

El estudio de localizacion tiene como propdésito encontrar la ubicacion mas ventajosa
para el proyecto: es decir, cubriendo las exigencias o requerimientos del proyecto,
contribuyen a minimizar los costos de inversion y, los costos y gastos durante el

periodo productivo del periodo.
Para (Arteaga, 2022, pag. 29)

El proposito del estudio de ubicacion del proyecto es analizar diferentes opciones para

la ubicacion regional del proyecto.

El propdsito de la ubicacion es analizar las diferentes ubicaciones donde se puede
ubicar el proyecto y tratar de encontrar la ubicacién que ofrezca mayores beneficios,
los mejores costos, es decir, donde se obtenga la méxima ganancia en el caso de una

empresa privada o el costo unitario minimo en el caso de un proyecto social.
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El proposito de la localizacion es principalmente encontrar donde es posible ubicar el

proyecto en base a la informacién recibida de varios autores.
8.3.3.3. Macro localizacion
Segun (Rubio, 2021)

La macro-localizacion del proyecto consiste en elegir la zona mas favorable para
ubicar una empresa o negocio; describe el &rea donde se ubica el proyecto, la eleccion
de la ubicacion debe basarse en las ventajas que surgen del efecto combinado de

factores relacionados.

Esta es la base para atraer una ubicacion inmobiliaria y es un requisito previo muy

importante para su inversion.
Segun (Azcanio, 2011)

Se define macro localizacion como el mecanismo de diagndstico en donde determinan
los requerimientos éptimos para la ubicacion de determinado proyecto en una zona
especifica; con el objetivo principal de determinar con exactitud la ubicacién de la
empresa y al mismo tiempo analizar cada uno de los factores que influyen en la micro

y macro localizacion

En base a la definicion de los autores la macro localizacion es donde estara ubicada

exactamente la empresa ya sea a nivel nacional o barrial entre otros.
8.3.3.4. Micro localizacion
Para (Rubio, 2021)

El estudio tiene como finalidad elegir la comunidad y el lugar adecuado para el
desarrollo del proyecto, dentro de la macro-zona se elige el lugar adecuado donde
eventualmente se ubicara la empresa o empresa, aqui se realiza la division del local en

la zona elegida.
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Su finalidad es elegir una comunidad y un lugar preciso para el sitio de instalacion de
una planta industrial donde esa ubicacion permita la mayor rentabilidad o el menor

costo unitario.

Segun Fabiola la Micro localizacién “‘Esta es la determinacion del punto exacto donde se
establecera la empresa en la region, y aqui se realiza la asignacion de locales al pais

seleccionado” (pag. 24).

En base a la definicion la micro localizacion es el punto preciso donde estara ubicada la

empresa.
8.3.3.5. Ingenieria del proyecto
Para (HLCSISTEMAS, 2020)

Cuando se tiene un proyecto en mente, es necesario definir los recursos que se
necesitaran para los planes y tareas que este requiera. A esta etapa de definicion se la

conoce como ingenieria de proyectos.

Debido a lo anterior, la fase de ingenieria de proyecto permite conocer toda la
informacidn que se necesita, en términos de maquinaria (u otras unidades fisicas), etc.

para poder armar, luego el presupuesto de este, asi como el flujo de caja.

Segln (Perez, Elemnetos claves en la ingenieria de proyectos, 2015) “La ingenieria de
proyectos se definen los recursos necesarios para la ejecucion de planes o tareas: maquinas y
equipos, lugar de implantacion, tareas para el suministro de insumos, recursos humanos, obras

complementarias, dispositivos de proteccién ambientas, entre otros”.

Dada la interpretacion de los dos autores la ingenieria del proyecto es la fase que permite

conocer toda la informacidn de los recursos necesarios para la ejecucion de planes o tareas.
8.3.3.6. Sitio preciso
Para (Uribe, 2015)

La ubicacién o el sitio preciso pueden ser de las cercanias de las ciudades, ya que se

trata de areas suburbanas que suelen tener la misma calidad en los servicios publicos,
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pero que estan dotadas de mayores posibilidades de seleccion y de expansion futura,
aunque esto implique costos de transporte adicionales. La empresa debe ubicarse
donde puedan utilizarse al maximo, y de manera conveniente, las ventajas econdémicas,

técnicas, geograficas, de seguridad u de infraestructura de la zona.
Seguln (Suarez, 2022)

El sitio preciso de la empresa es la mas importante que impactara a tu negocio, la
ubicacion de la empresa es seleccionar de manera estratégica el lugar donde
fisicamente (0 de manera electrénica si es una compafiia dedicada al e-commerce) se
encontrara tu negocio o incluso una sucursal de la misma, en donde venderas tus

servicios o productos a tus clientes

En base a la definicion de los autores el sitio preciso es donde la empresa debe ubicarse donde

pueda utilizar al maximo todos los factores que son importante para su funcionamiento.
8.3.3.7. Disponibilidad de materia prima e insumos
Conforme (Garin, 2013).

El objetivo de este estudio es realizar la interrelacion y dependencia que existe entre
los aspectos técnicos de un proyecto y los aspectos econémicos financieros del mismo.
Este, tiene como objetivo definir las caracteristicas, requerimientos, disponibilidad,
costos, etc. De las materias primas e insumos necesarios para la produccion de los
bienes o servicios. De acuerdo con la calidad de las materias primas utilizadas, que
deben integrarse para procesar estos productos, incluso los materiales requeridos en el

proceso de produccion.

De acuerdo con la calidad de las materias primas se obtiene un producto de mejor o

menor calidad, simplemente funciona o no para lo que fue creado.

Para (Andre, 2016) “Esto se puede apreciar al mostrar si los insumos utilizados en el proceso
productivo (materia prima y otros materiales) estan disponibles en los tiempos deseados, de lo

contrario cabe sefialar que su disponibilidad se ve afectada.”

En base a la definicion de los autores la disponibilidad de materia prima e insumos es el punto

de partida del estudio que se va a realizar.
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8.3.4. Estudio econdmico
Conforme (CIFE, 2019).

El estudio econdmico financiero conforma la tercera fase de los proyectos de
inversion, donde la informacién financiera aparece de manera sistematica como
resultado de los estudios y analisis realizados en la fase anterior — Estudio Técnico; lo

cual es muy util para evaluar la viabilidad financiera de un proyecto.

Este informe incluye, en particular la cantidad de recursos financieros necesarios para el
proyecto antes de su lanzamiento y una definicion de los costos totales necesarios durante su

operacion.
Segun (Perez, 2015)

Una de las fases mas importantes antes de comenzar cualquier proyecto, con
dependencias de cuales sean sus caracteristicas, es realizar un estudio de viabilidad,
con el proposito de analizar si su puesta en marcha es factible o no. El estudio
economico del proyecto es, por tanto, uno de los pasos claves para identificar la
viabilidad de un proyecto, pero no es el Gnico. Un estudio que solo se base en el
aspecto econémico, sera incompleto y, por tanto, su viabilidad no seré fiable Basado
en la definicion de los autores el estudio econdémico es la parte de inversiones y

mediante el estudio poder analizar tiene rentabilidad la empresa.
8.3.4.1. Inversiones
Para (Leticia, 2018)

Una inversion es aquel desembolso que se realiza de los recursos financieros que se
ejecutan con el fin de alcanzar instrumentos de produccién o bienes durables como son
equipo de maquinaria, los cuales seran utilizados por la empresa por algunos afios para

de esta manera cumplir su objetivo.

Segln Alvarez (2023) afirma que “las inversiones son gastos que se realizan a lo largo del
tiempo para obtener determinados ingresos mediante la implementacion de mecanismo de

produccion que genere un flujo de intereses a lo largo del tiempo”. (pag. 18)
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Basado a definicion de los autores la inversion es el costo que realiza la empresa para generar

beneficios sea a corto o largo plazo.
8.3.4.2. Inversion Inicial

Segin Urbina (2015) afirma que “la adquisicién de todos los activos fijos o tangibles y
diferidos o intangibles necesarios para iniciar las operaciones de la empresa, con excepcion

del capital de trabajo” (pag. 144).
Para (Martinez, 2021)

La inversion inicial para el inicio de actividades en una organizacion, no es mas que el
dinero que se utiliza para cubrir los costos del negocio, entre los cuales podemos
mencionar la compra del edificio o las instalaciones donde funcionara la empresa,
suministros y equipos, asi como la contratacion del personal que es necesario para

operar

De acuerdo a los tutores del tema planteado, la inversion inicial es aquella que cubre las
necesidades de la empresa como es instalaciones, suministros, equipos, recursos humanos

entre otros.
8.3.4.3. Depreciacion
Segln (Mercedes, 2012)

Dice que “la depreciacion es la pérdida de valor de los activos fijos, por el uso o por la

obsolescencia que disminuye su potencial de servicio en la empresa.

Por el cual se asigna al gasto el costo de un activo fijo, durante el periodo en que se

usa el activo.

Para (Jimenez, 2022). “La depreciacion como termino, empezd a mostrarse desde los
primeros pasos del hombre en la etapa del desarrollo agricola”. De acuerdo a los autores la
depreciacion es la distribucion sistematica del importe depreciable de un activo a lo largo de

su vida util.
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8.3.4.4. Financiamiento

Para (Elizabeth, 2017)

El financiamiento es la parte esencial dentro de un negocio: para iniciar una actividad
econémica o para crecer como empresa a lo largo del tiempo. Pero la inadecuada
inversion provoca que se recurra al financiamiento excesivo, esto acarrea que gran
parte de los ingresos se destinen a la cancelacion de créditos lo cual genera que la
rentabilidad baje, y por ende no permite reinvertir en el negocio

Seglin Vélez afirma que ‘‘el financiamiento es el abastecimiento y uso eficiente del dinero,
lineas de crédito y fondos de cualquier clase que se emplean en la realizacion de un proyecto
o en el funcionamiento de una empresa’’ (pag. 23).

Basado la informacién de los autores el financiamiento hace referencia a la obtencion de

fondos necesarios para poder sobre llevar el proyecto.

8.3.4.5. Presupuesto

Segln (Parra, 2017) “El presupuesto surge como herramienta moderna de planeacion y
control al reflejar el comportamiento de la competencia y de indicadores econdémicos y su

relacion con los diferentes aspectos administrativos, contables y financieros de la empresa”

Para (Carriel, 2015) “El presupuesto es una representacion en términos contabilisticos de las
actividades a realizar en una organizacion, para alcanzar determinadas metas, y que sirve

como instrumento de planificacion”.

El presupuesto esta relacionado con el proceso administrativo de la empresa en la cual es el

encargado de manejar el presupuesto de la manera responsable y eficaz.
8.3.4.6. Amortizacion

Segln Costafieda (2015) afirma que ‘‘la amortizacion es pasar los bienes a mano muerta, es
decir, a poder de determinados poseedores en cuyo patrimonio se perpetua el dominio, lo cual
hace referencia al mantenimiento del dominio de determinadas personas sobre los bienes

raices o inmuebles’’ (pag. 13).



25

Un sistema de amortizacion es un método por el cual un capital cedido en préstamo es

devuelto por una sucesién de pagos o cuotas.

Estas cuotas periodicas constituyen una renta cuyo valor actual debera ser igual al prestamos
otorgado (Kisbye, 2010).

De acuerdo a las definiciones la amortizacién hace referencia al mantenimiento del dominio

sobre bienes raices o inmuebles.
8.3.4.7. Materia prima

Segun Fernando (2019), la materia prima ‘son el conjunto de instrumentos, herramientas o
maquinarias utilizadas para el aprovechamiento en una industria, estos se transforman en
productos terminados ademéas de la mano de obra directa y los costos indirectos de

fabricacion’’ (pag. 24).

Para (Roxana, 2012), “La materia prima es la sustancia basica en el proceso de elaboracion,
imprescindible para obtener el nuevo producto conforme a especificaciones técnicas
prefijadas y que se incorpora al mismo conservando o no sus propiedades fisicas y/o quimicas

originales”.

Obtenida la informacion de los tutores la materia prima se utiliza para transformar o elaborar

otros materiales en la cual servird como un bien de consumo.
8.3.4.8. Mano de obra

Segun Reinoso afirma que ‘‘La mano de obra representa el factor humano de la produccion,
sin cuya intervencion no podria realizarse la actividad manufacturera independiente del grado

de desarrollo de los procesos transformativos’’ (pag. 28).
Para (Katherine, 2016)

Es el que representa el factor humano de la produccion, sin intervencion no se llevaria
a cabo la actividad manufacturera, independiente del nivel de los procesos
productivos, los mismos que son: La materia prima directa 0 materia prima indirecta,

mano de obra directa y costos indirectos de fabricacion.
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Conocida la informacion de los autores la mano de obra es el factor principal de la

produccion.
8.3.5. Estudio financiero
Para (Valencia M. , 2020)

Se refiere a los recursos economicos y financieros necesarios para desarrollar o
implementar actividades o procesos y/o adquirir recursos clave, los cuales deben ser
tomados en cuenta, incluyendo el consumo de tiempo, costos de implementacion y
costos de adquisicion de nuevos recursos. En general la factibilidad econdmica es el

elemento méas importante porque resuelve otras desventajas de otros medios.

Segun (Miroslava, 2022), El estudio financiero es analizar informacién para determinar si el

proyecto es factible desde el punto de vista financiero y, con base a ello, tomar la decision.

Una vez conocida la informacion de los autores el estudio financiero es el proceso en la cual

se analiza la viabilidad del proyecto.
8.3.5.1. Objetivo

Desde el punto de vista de Gonzalez (2016), el objetivo principal del analisis
financiero es “inspeccionar los rendimientos financieros de los participantes del
proyecto (beneficiarios, entidad del proyecto, instituciones y gobiernos) para
demostrar que todos los actores tienen suficientes incentivos financieros para
participar.” (Pag. 214). Este estudio se lleva a cabo para evaluar la eficiencia de los
proyectos en términos de su contribucion neta al bienestar econémico y social
nacional. (Rus, 2021).

8.3.5.2. Relacién beneficio costos o costo/beneficio
Segun (Chuya, 2020).

La terminologia relacion beneficio costo o costo beneficio es un analisis que se realiza
para resumir o simplificar la relacion existente entre los costos y benéficos de un
determinado proyecto de inversion. Esta relacion esta expresada en valores monetarios

como cualitativos. Si un proyecto tiene un BCR superior a 1,0, se espera que el
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proyecto entregue un valor presente neto positivo para una empresa y sus inversores.
(Ortega, 2020) En conclusion, la relacion beneficio costo es el proceso de comparar
los costos y beneficios (u oportunidades) proyectados o estimados asociados con una
decision de proyecto para determinar si tiene sentido desde una perspectiva

empresarial.

En términos generales, Castafier (2016), indica que el analisis de costo-beneficio implica
contar todos los costos de un proyecto o decision y restar esa cantidad de los beneficios
totales proyectados del proyecto o decision. (A veces, este valor se representa como una
proporcién). Si los beneficios proyectados superan los costos, podria argumentar que la
decision es buena. Si, por otro lado, los costos superan los beneficios, entonces una empresa

puede querer repensar la decision o el proyecto.
8.3.5.3. Valor actual neto
Segun (Mera, 2016).

“El valor presente neto es el valor presente de los flujos de efectivo a la tasa de
rendimiento requerida de su proyecto en comparacidon con su inversion inicial”,
expresa Knight. En términos practicos, es un método para calcular el retorno de la
inversion, para un proyecto o gasto. Al observar todo el dinero que espera obtener de
la inversion y convertir esos rendimientos en dolares de hoy, puede decidir si el

proyecto vale la pena.
Para (Puga, 2019).

En otras palabras, el valor presente neto (VAN) es la diferencia entre el valor presente
de los ingresos y los flujos de efectivo el valor presente de las salidas de efectivo
durante un periodo de tiempo. La utilizacion del VAN se halla en el presupuesto de
capital y la planificacion de inversiones dado a que permite analizar y conocer la
rentabilidad de un determinado proyecto de inversion o proyeccion estimada de un

estudio.

Para (Valencia W. , 2016).



28

Si el VAN de un proyecto o inversion es positivo, significa que el valor presente
descontado de todos los flujos de efectivo futuros relacionados con ese proyecto o
inversion sera positivo y, por lo tanto, atractivo. Para hallar el resultado del VAN se

efectla el calculo tomando en cuenta los flujos de efectivo futuros.
8.3.5.4. Tasa interna de retorno

(Castillo, 2020) nos dice que la tasa interna de retorno (TIR) es una métrica utilizada en el
analisis financiero para evaluar la rentabilidad de las inversiones potenciales. La tasa de
descuento que hace que el valor actual neto (VAN) del proyecto sea cero.

(Pasqual, 2017) dice que, en otras palabras, la utilizacion del TIR se centra en conocer si un
determinado proyecto es factible su ejecucion como también determinar se existird una tasa de

rendimiento positiva.

En términos generales, Lled6 (2019), manifiesta que cuanto mayor sea la tasa interna de
rendimiento, méas deseable sera realizar una inversion. La TIR es uniforme para inversiones de
distintos tipos y, como tal, se puede utilizar para clasificar multiples inversiones o proyectos
potenciales sobre una base relativamente pareja. En general, cuando se comparan opciones de
inversion con otras de caracteristicas similares, probablemente se considere mejor la inversion

con la TIR més alta.
8.3.6. Definicién de fruta
Para (Valencia M. , 2020)

Son alimentos vegetales que proceden del fruto de determinadas plantas. Las frutas
poseen un sabor y un aroma caracteristico y presentan unas propiedades nutritivas y
una composicién quimica que las distingue de otros alimentos. Las frutas son quizas,
los alimentos mas llamativos por su diversidad de colores y formas. Pero ademas de lo
que muestran a simple vista, 16 forman parte de los alimentos con mayor cantidad de

nutrientes y sustancias naturales altamente beneficiosos para la salud.

La FAO (2021) afirma que ‘el delicioso sabor de las frutas y hortalizas de temporada es uno
de los grandes placeres de la vida. Su contenido en vitamina, minerales y fibras nos mantiene

bien nutridos y sanos” (pag. 3).
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Las frutas son un alimento saludable ya que tiene un alto contenido en vitaminas, minerales y

fibras.

8.3.6.1. El banano

Para (Valencia M. , 2020)

Es la fruta mas popular del mundo. De hecho, el banano no es un arbol sino una hierba
alta que crece hasta 7 metros. El banano es considerado uno de los suplementos mas
importantes en una dieta ya que aporta gran cantidad de nutrientes como vitaminas,
minerales entre el mas importante esta el fosforo y también aporta con proteinas para
el desarrollo humano. Es importante mencionar que el banano es una fuente de ingreso
para los paises productores mejorando la economia de pequefios operarios como es el
caso de Ecuador ya que promedio presenta un 26% del Producto Interno Bruto

agricola del pais.

Segln (RAMON, 2015)

El banano ecuatoriano es reconocido a nivel mundial por su calidad. Las
exportaciones de banano representan el segundo mayor ingreso para el pais. En
consecuencia, el 30 % del banano que se consume a nivel mundial proviene desde
Ecuador, es asi que el pais es considerado como el primer productor y exportador a

nivel mundial.

En el Ecuador se cultivan tres tipos de banano siendo el més importante el
denominado banano “Cavendish”, seguido por el “Guineo Orito” y el guineo morado

llamado “Banana Rose”

Obtenida la informacion de los autores el banano es considerado uno de los suplementos méas

importantes en una dieta ya que aporta gran cantidad de nutrientes ademas el banano es una

fuente de ingreso para los paises productores mejorando la economia.

8.3.6.2. Mermelada de banano

Para (MARIANA, 2022)
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La mermelada de banano es un producto que no ha sido aprovechado adecuadamente
en Ecuador a pesar de la abundancia de la materia prima que hay en el pais, sin
embargo se exporta en grandes cantidades el banano para que produzcan la mermelada
en otros paises cuando se podria darle dicho valor agregado aqui y poder exportar
mermelada de banano, ademés se propone fortificarla para poder cumplir con las
necesidades tanto proteicas como energéticas de personas como nifios y adultos

mayores que requieren alimentos con un elevado valor nutricional
Para producto (Tmoch, 2014)

Segun la norma INDECORPI, es el producto de consistencia pastosa o gelatinosa
obtenida por coccion y concentracion de frutas sanas, limpias y adecuadamente

preparados, con o sin adicion de agua.

La fruta puede ir entera, en trozos, tiras o particulas finas y deben dispersas

uniformemente en todo el

La mermelada de banano es un producto que no ha sido a provechado adecuadamente en el

Ecuador y es muy nutritiva ya que contiene un alto nivel valor nutricional.
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9. PREGUNTAS CIENTIFICAS O HIPOTESIS

1. ¢Para qué nos sirve conocer el excedente de banano que obtiene la bananera San

Luis?

El excedente de la produccion de la bananera San Luis nos sirvié para conocer la cantidad
exacta del producto, la bananera antes mencionada se convirtié en el principal proveedor de la
materia prima que se procedié a adquirirlo semanalmente y con ello convertirlo en un

producto procesado y de excelente calidad como es la mermelada de banano

2. ¢De qué manera sabremos si es factible la produccion de mermelada de banano y su

comercializacion?

Sabremos por medio de la aplicacion de la encuesta que se les realizo a los consumidores de
mermelada y asi se determind los resultados que la microempresa productora es factible en el
mercado, porque en nuestro entorno no existe una microempresa dedicada a la elaboracion de
este producto, como materia prima para la elaboracion de mermeladas sera el banano que se

lo adquiere directamente de la Bananera San Luis.

3. ¢Como realizaremos un informe econémico-financiero del proyecto que nos permita

conocer los gastos e ingresos y su rentabilidad?

Mediante un estudio financiero se pudo detectar cudles fueron los gastos e ingresos para
obtener la viabilidad del proyecto en términos econémicos y asi determinar si es rentable el
proyecto, existe un valor actual neto de 67.329,81 dolares lo que permitié evidenciar que la
inversion es totalmente viable, la tasa de retorno alcanza un valor de 22.50% siendo un

retorno muy atractivo para la inversion.
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10. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
10.1. Métodos

Un método es una serie de pasos, conducen a una meta. El objetivo del profesionista es Ilegar
a tomar las decisiones y una teoria que permita generalizar y resolver de la misma forma

problemas semejantes en el futuro.

Por ende, en necesario que siga el método mas apropiado a su problema, lo que equivale a

decir que debe seguir el camino que lo conduzca a su objetivo (Eduardo, 2011).
Para realizar la siguiente investigacion se utilizd los siguientes métodos
10.1.1. Metodo estadistico

El método estadistico es un procedimiento para el manejo de los datos basados en técnicas
estadisticas. Es decir, el método estadistico es una manera de tratar los datos estadisticos que

sirve para sacar conclusiones (Arias E. R., 2020).

Nos ayud6 a demostrar los datos obtenidos de la encuesta realizada, los mismos que gracias a
las técnicas del método permitio la presentacion de la informacion mediante tablas y gréaficas

para el mejor entendimiento de los resultados expuestos.
10.1.2. Metodo deductivo

El método deductivo consiste en extraer una conclusién con base en una premisa o a una serie

de proporciones que se sumen como verdaderas.

Mediante este método, se va de lo general (como leyes o principios) a lo particular (la realidad

de un caso concreto) (Westreicher, 2020).

A partir de una muestra representativa del sector se dedujo las caracteristicas del mercado al

cual se dirige el producto.
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10.2. Enfoque y tipo de investigacion
10.2.1. Enfoque

La metodologia que se utilizd fue cuantitativa porque requiere de la recoleccién de datos, el
estudio de la poblacion, se necesita de una muestra, se necesita la expresion de datos para el

analisis, incluso se induce una evaluacién de rentabilidad, por medios de estados financieros.
10.2.2. Tipos de investigacion

Los tipos de investigacidn que se ha utilizado son los siguientes:

10.2.2.1. Investigacion descriptiva

La investigacion descriptiva analiza las caracteristicas de una poblacién o fenémeno sin entrar

a conocer las relaciones entre ellas.

La investigacion descriptiva, por tanto, lo que hace es definir, clasificar, dividir o resumir. Por

ejemplo, mediante medidas de posicion o dispersion (Arias E. R., 2020).

Se tiene como objetivo medir variables mediante la recoleccion de datos en estado natural,
con el fin de analizar posteriormente. Se observo el mercado de productos similares a la

produccion de mermeladas.
10.2.2.2. Investigacién bibliogréafica

Entendemos por investigacion bibliogréfica a la etapa de la investigacion cientifica donde se
explora la produccién de la comunidad académica sobre un tema determinado. Supone un
conjunto de actividades encaminadas a localizar documentos relacionados con un tema o un

autor concretos (Republica, 2020).

Permitié apoyar la investigacion que se desea realizar y tomar conocimientos de experimentos
ya realizados para de esta manera encontrar informacion importante, seleccionar un marco

teorico.
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10.2.2.3. Investigacion de campo

La investigacion de campo recopila los datos directamente de la realidad y permite la

obtencion de informacion directa en relacion a un problema.

Este tipo de investigacion es esencial para realizar otras como la explotaria, la correlacional o
la mixta. De hecho, en el método hipotético-deductivo suele ser el paso posterior al

establecimiento de la hipétesis (Arias E. R., 2020).

Se aplico para comprender y resolver las necesidades de las personas encuestadas de la

parroquia el Carmen del Cantén La Mana.

10.3. Definicion de variable

10.3.1. Variable Dependiente

Creacion de una microempresa para la produccion de mermelada
10.3.2. Variable Independiente

Excedente de banano

10.4. Técnicas de investigacion utilizada

10.4.1. Encuesta

Con el objetivo de obtener informacién de fuente primaria, se aplicé la técnica de la encuesta,
a los habitantes del canton La Mana, como elemento de recopilacion de informacion para
determinar el grado de factibilidad y la rentabilidad, en el desarrollo de este proyecto de
investigacion para la creacion de una microempresa de produccion de mermelada. (Montero,
2014).

10.4.2. Entrevista

Se aplico la técnica de la entrevista al propietario de la bananera San Luis para determinar la
factibilidad de la creacion de la Microempresa de produccion de mermelada utilizando el

excedente del banano.
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10.5. Instrumentos para la encuesta
10.5.1. Cuestionario

Para dar cumplimento a uno de los objetivos planteados en la investigacion fue necesario
efectuar una encesta con direccionamiento a los habitantes del canton La Mana estructurado
con una serie de preguntas, con la finalidad de recolectar la informacion mas real posible que

requiere la implementacion de una microempresa de mermelada. (LOpez, 2015).
10.6. Poblacién y Muestra
10.6.1. Poblacién

“La poblacion se refiere al conjunto completo de elementos o individuos que poseen las
caracteristicas que se pretenden estudiar. Es el grupo total que se desea analizar y del cual se

busca obtener conclusiones o generalizaciones” (Arias F. , 2021).

La poblacién de habitantes corresponde al canton La Man4, el cual son 56905, segun fuente
bibliografica del INEC censo 2020 (INEC, 2020).

10.6.2. Muestra

La muestra es una seleccién o subconjunto de la poblacién total que se elige para representar
y estudiar las caracteristicas de dicha poblacion. En lugar de recopilar datos de todos los
elementos de la poblacién, se selecciona una muestra mas pequefia pero representativa que
permita hacer inferencias sobre la poblacién en su conjunto (Hernandez - Sampieri,
Fernandez, & Batipsta, 2018).

Tamafio de la muestra
Para el calculo de la muestra se utiliza la siguiente formula
Donde:

N= Tamario de la poblacion: 56905
Za= Seguridad del 95%: 1.962
P= Proporcion de éxito: 50%

g= Proporcion de fracaso: 50%
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e= Margen de error: 5%

3 Z?.p.q.N
n_eZ(N—1)+ZZ.p.q

B 1.962 (0.5).(0.5). (56905)
~0.052 (56905 — 1) + 1.962 (0.5)(0.5)

n

_3.92(0.5).(0.5).(56905)
= 0.0025 (56904) + 3.92(0.5)(0.5)

557669
M= 14324+ 098

55766.9

"= 14222

n = 387 Personas

Como podemos visualizar la formula nos dio como resultado 387 personas lo cual ellos seran
considerados para la aplicacion de los instrumentos de recoleccién de informacion como es la

encuesta.
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11. ANALISIS Y DISCUSION DE LOS RESULTADOS

11.1. Resultado de las encuestas dirigida a las personas consumidoras de mermelada del

canton La Mana.

1. ¢ Que sabor de mermelada le gustaria consumir?

2. Sabor de mermelada

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Banano 240 62%
Mora 50 13%
Mandarina 60 16%
Naranja 37 10%
Total 387 100%

Nota. Fuente consumidores de mermelada del cantén La Mana elaborado por los autores

1. Sabor de mermelada

10%
15%
13% 62%

Banano = Mora = Mandarina = Naranja

Nota. Fuente consumidores de mermelada del cantén La Mana elaborado por los autores

Analisis e Interpretacion

Como se puede observar en la grafica 1, de los consumidores de mermelada del canton La
Mana, al 62% les gustaria consumir mermelada con sabor a banano, el 15% manifestaron que
les gustaria consumir de mandarina, el 13% le gustaria consumir mermelada de mora, y el
10% restante le gustaria consumir mermelada de naranja, como podemos observar en el
analisis nos arroja un 62% de consumidores de mermelada les gustaria consumir mermelada
de banano, por motivos del cual nos da a entender los resultados que seria una buena manera

de emprender un negocio ya que hay una buena demanda del producto.



2. ¢Con que frecuencia usted consume mermelada?

3. Consumo de mermelada

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Diario 37 10%
Semanal 200 52%
Quincenal 60 16%
Mensual 90 23%
Total 387 100%
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Nota. Fuente consumidores de mermelada del cantén La Mana elaborado por los autores

2. Frecuencia de consumo de mermelada

10%
23%

15%
’ 5206

Diario ®mSemanal = Quincenal Mensual

Nota. Fuente consumidores de mermelada del cantdn La Mana elaborado por los autores
Analisis e Interpretacion

Como se puede observar en la grafica 2, el 52% de consumidores de mermelada dijeron que
consume semanalmente, un 15% dice que consumen quincenalmente, el 23% de
consumidores de mermelada consumen mensualmente y el 10% consume diariamente. como
podemos visualizar en el analisis nos arroja un 52% de consumidores de mermelada utilizan
el producto semanalmente, por motivos del cual nos da a entender los resultados que es una
buena decisién la creacién de una micro empresa dedicada a realizar mermelada ya que hay

una buena demanda de consumidores.
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3. ¢Por qué usted adquiere mermelada?

4. Adquisicion de mermelada

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Por su sabor 240 62%
Por su nutricion 32 8%
Por su presentacion 25 6%
Por qué le gusta 90 23%
Total 387 100%

Nota. Fuente consumidores de mermelada del cantén La Mana elaborado por los autores

3. Porque consume mermelada

m Por su sabor ® Por su nutricion = Por su presentacion = Por que le gusta

Nota. Fuente consumidores de mermelada del cantén La Mana elaborado por los autores
Anélisis e Interpretacion

Como se puede observar en la gréfica 3, el 62% de personas encuestadas en el canton La
Mana consume la mermelada por su sabor, el 23% mencionan que les gusta consumir
mermelada por gusto, un 8% manifiestan que consume mermelada por su nutricion, mientras
que el 7% les gusta por la presentacion de la mermelada, por tal motivo podemos indicar que
las personas adquieren las mermeladas por el sabor que contiene, como se puede observar en
el anélisis nos arroja un 62% que a las personas encuestadas les gusta consumir la mermelada

por el sabor que contiene.
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4. ;En qué presentacion le gustaria encontrar la mermelada de banano?

5. Presentacion de mermelada

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Envase de vidrio 240 62%
Contenedores de plastico 92 24%
Bote de cristal 20 5%
Sachet 35 9%
Total 387 100%

Nota. Fuente consumidores de mermelada del cantén La Mana elaborado por los autores

4. Presentacién de la mermelada

m Envase de vidrio ®m Contenedores de pléastico = Bote de cristal = Sachet

Nota. Fuente consumidores de mermelada del cantdn La Mana elaborado por los autores
Analisis e Interpretacion

Como se puede observar en la grafica 4, un 62% decido encontrar la mermelada en frasco de
vidrio, el 24% desea por contenedores de plastico, el 5% por bote de cristal y el 9%
decidieron por el sachet de mermelada, como podemos visualizar en el analisis nos arroja que
un 62% de consumidores de mermelada prefieren el producto en una presentacién de vidrio,
por motivos del cual nos da a entender los resultados que es una buena adquisicion de envases

de vidrios y asi podemos obtener mayor venta por su presentacion.
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5. ¢Qué marca de mermelada compra usted?

6. Resultados de la marca de mermelada

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Facundo 240 62%
Gustadina 90 23%
Snob 32 8%
Levapan 25 6%
Total 387 100%

Nota. Fuente consumidores de mermelada del cantén La Mana elaborado por los autores

5. Marcas de mermelada

mFacundo = Gustadina = Snob = Levapan

Nota. Fuente consumidores de mermelada del cantdn La Mana elaborado por los autores
Analisis e Interpretacion

En funcidén a los datos obtenidos y como se puede observar en la gréafica 5, el 62% de los
encuestados manifiestan que prefieren consumir mermeladas facundo, el 23% manifiesta que
les gusta consumir mermelada gustadina, el 8% indica que les gusta consumir mermelada
snob mientras que el 7% indican que les gusta consumir mermelada levapan, motivos por el
cual podemos indicar que las personas prefieren consumir mermeladas facundo, como
podemos ver el 62% de consumidores de mermelada les gusta adquirir de la marca facundo y

a base de esa marca podemos ir laborando nuestro producto y a la vez la presentacion.
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6. ¢ Cudl es el precio que usted estaria dispuesto a cancelar por un frasco de mermelada

de 500 gramos?

7. Precio de la mermelada

Alternativa Frecuencia Porcentaje
1,5 240 62%
1,75 30 8%
2 92 24%
2,5 25 6%
Total 387 100%

Nota. Fuente consumidores de mermelada del cantén La Mana elaborado por los autores

6. Precio de la mermelada

4%
3%60

26%
8%

IR NN

Nota. Fuente consumidores de mermelada del cantdn La Mana elaborado por los autores
Analisis e Interpretacion

Como se puede observar en la gréfica 6, el 62% manifiesta que desean cancelar por un frasco
de mermelada $ 1,50, el 24% indican que el valor que desean es de $ 2,00 por la mermelada
de 500 gramos, el 8% indican que esta dispuesto a cancelar $ 1,75 mientras que el 3% indican
que estdn de acuerdo pagar un valor de $ 2,50 por la mermelada de 500 gramos. Como
podemos ver en el analisis de los consumidores de mermeladas estan dispuesto a cancelar un
valor de $ 1,50 por un frasco de dicho producto anteriormente mencionado con un contenido
de 500 gramos al cual debemos manejarnos a un precio y presentacion usando como base el

valor dispuesto a cancelar.



7. ¢En qué lugar usted adquiere la mermelada?

8. Lugar para adquisicion de la mermelada

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Mercado 70 18%
Comisariato 280 2%
Tienda del barrio 27 7%
Despensa 10 3%
Total 387 100%

Nota. Fuente consumidores de mermelada del cantén La Mana elaborado por los autores

7. Lugar para adquisicion de la mermelada

®m Mercado = Comisariato = Tienda del barrio Despensa

Nota. Fuente consumidores de mermelada del cantdn La Mana elaborado por los autores

Analisis e Interpretacion
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Como se puede observar en la grafica 7 el 72% de los encuestados indican que les gusta

comprar la mermelada en el comisariato, el 18% manifiestan que compra en el mercado, el
7% indican que compra en la tienda del barrio mientras que el 3% indican que adquiere el

producto en la despensa, como podemos observar el 72% les gusta adquirir el producto de

mermelada en los comisariatos lo cual es un lugar en el que debemos ubicar nuestro producto

para su comercializacion.
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8. ¢Por qué medio de publicidad le gustaria conocer sobre las promociones de la

mermelada?

9. Medios de publicidad para conocer promociones de la mermelada

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Redes sociales 305 79%
Volantes 32 8%
Radio 20 5%
Television 30 8%
Total 387 100%

Nota. Fuente consumidores de mermelada del cantdn La Mana elaborado por los autores

8. Medios de publicidad para conocer promociones de la mermelada

8%
%

m Redes sociales = Volantes Radio Televisién

Nota. Fuente consumidores de mermelada del cantén La Mana elaborado por los autores

Anélisis e Interpretacion

Segun los datos obtenidos y como se puede observar en el grafico 8, el 79% de poblacion

manifiesta que les gustaria enterarse del producto por las redes sociales, el 8% indican que,

por medio de volantes, el 8% manifiesta que les gustaria enterarse por medio de television

mientras que el 5% manifiesta por radio, como podemos ver los resultados nos marca que un

79% de personas les gustaria conocer las promociones de la mermelada y su difusion sea por

medio de las redes sociales, el cual debemos usar el método de redes sociales para dar a

conocer la mermelada de banano.
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9. ¢ Qué le pareceria este nuevo sabor de mermelada de banano?

10. Nuevo sabor de mermelada en el mercado

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Muy buena 325 84%
Buena 30 8%
Regular 25 6%
Mala 7 2%
Total 387 100%

Nota. Fuente consumidores de mermelada del cantdn La Mana elaborado por los autores

9. Nuevo sabor de mermelada

= Nuy buena = Buena Regular Mala

Nota. Fuente consumidores de mermelada del cantén La Mana elaborado por los autores
Andlisis e Interpretacion.

Segun los datos obtenidos de las personas y como se puede observar en la grafica 9, de la
encuesta de consumidores de mermelada nos dio que un 84% indican que les parece una muy
buena idea la creacion de esta microempresa con este nuevo sabor, el otro 8% indican que es
una buena idea, el 6% manifiesta que es regular la idea mientras que el 2% manifiestan que
es una mala idea, como podemos observar la realizacion de este proyecto de esta
microempresa con este nuevo sabor, la encuesta nos arrojo que un 84% cree que es una muy
buena idea la creacién del mismo, por el cual a base de esta informacion podemos determinar
que es factible la creacion de esta microempresa.
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11.2. Analisis de las encuestas

Una vez aplicada la encuesta a la muestra establecida la cual estuvo conformada por 387
habitantes del canton La Mana, se procede a realizar la tabulacion de las encuestas se
procedid a procesar toda la informacion que permitio establecer conclusiones importantes a lo
que llega la investigacion, se pudo conocer que las personas encuestadas tienen un alto nivel
de consumo de mermelada, pero especificamente pudimos acentuar que la mermelada de
banano es la elegida, también se consiguié obtener informacion sobre la presentacion que les
gusta a los clientes adquirir la mermelada y el 62% de las personas prefieren adquirirla en

envase de vidrio.

En cuanto al andlisis de los consumidores tienen un alto rango en adquirir la mermelada en los
comisariatos ya que se le hace mas factible escoger la mermelada que desee adquirir en todas
sus presentaciones 0 marcas, se menciona que también la preferencia de los consumidores
para escuchar las promociones del producto sea por medio de las redes sociales, hoy en dia
vivimos en un mundo muy globalizado, con un alto indice de frecuencia de consumo de dicho
producto es semanalmente, también se menciona que la poblacién que consume las
mermeladas es por el sabor que contiene, la marca que adquieren es la de la empresa Facundo,
el valor que estan dispuesto a pagar por este producto es de $ 1.50 por un frasco de 500
gramos, con los datos antes mencionados se pudo determinar que el proyecto es viable y

rentable.



11.3. Analisis de la entrevista aplicada al propietario

11. Capacidad utilizada
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Preguntas Respuestas Analisis
, . . Dependiendo del grado que  La Bananera San Luis
1. ¢Cada cuanto tiempo .
i . tiene la fruta puede ser  cosecha muy
realiza cajas de .
semanal o quincenal pero  frecuentemente el
banano? .
mas se hace es semanal. banano.

2. ¢Cuantas gavetas tiene
de excedente (Rechazo)
de banano al momento
de realizar un proceso

Dependiendo de que tanto
esta en mal estado la fruta.

No hay un valor exacto
de cuanto es su
excedente (Rechazo) de
banano.

3. ¢Cuél es el motivo por
el cual se ocasiona el
excedente (Rechazo) de
banano?

Se ocasiona debido al
momento de cargar el
banano y también porque
algunos de los casos ya se
pasan de grado y ya esté en
estado de maduracion el
banano.

Es normal tener
excedente (Rechazo) de
banano ya que hay
algunos motivos por el
cual se da esta situacion.

4. A qué precio estaria
dispuesto a vender cada
gaveta de excedente de
(Rechazo) de banano?

Estaria dispuesto a vender a
1 délar la gaveta del
excedente (Rechazo) de
banano ya que es una gran
ayuda para nosotros los
productores.

Podemos darnos cuenta
que es muy econémico
adquirir una gaveta de
rechazo de banano ya
que es una fruta que no
tiene salida.

5. ¢Cual es el proceso que
usted le da al excedente
(Rechazo) de banano?

En la mayoria de los casos
los botamos ya que no hay a
quien vender, a veces Si
vendemos dependiendo i
nos compra.

El excedente de banano
es una fruta que los
agricultores no pueden
exportar porque esta
fruta no entra al
mercado por su mal
estado.

6. ¢Estaria de acuerdo que
su excedente (Rechazo)
de banano sea utilizado
para ser mermelada

Claro, ya que es una fruta
muy nutritiva y en vez que
se bote mejor que sirva de
algo para sacarle beneficio a
la fruta.

El duefio de la
BANANERA SAN
LUIS tiene claro que el
banano debe de ser
aprovechado al maximo
ya que es un alimento
rico en vitaminas y
nutrientes.

Nota. Elaborado por los autores
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11.4. Propuesta
11.4.1. Estudio de mercado

Mediante la aplicacion de las encuestas efectuadas a los habitantes del canton La Mana se

logra cuantificar la oferta del producto de la mermelada al mercado.

12. Estudio de volumen de venta

Producto Cantidad semanal Cantidad anual

Mermelada de
banano

Total 8064 96768

8064 96768

Nota. Fuente propia elaborado por los autores
11.4.1.1. Proyecciones de la oferta de mermelada

La proyeccion de la oferta de la mermelada de banano para el mercado del canton La Mana se
proyecta considerando la tasa de crecimiento anual de la poblacion, que para el caso del

cantdn La Mana asciende al 2,21 % anual.

13. Proyecciones de la oferta

Consumo de mermelada

Productos  gpy Tasa 2022 2023 2024 2025 2026
Crecimiento

Mermelada go768 521 11738573 1199800 1226315 1253417 1281117

de banano

TOTAL 96768 2,21 11738,573 11997,995 12263,151 12534,167 12811,172

Nota. Fuente propia elaborado por los autores
11.4.1.2. Estudio de la demanda actual de mermelada

La demanda actual de mermelada en el canton La Mané se calculé a partir de las encuestas

aplicadas y tabuladas a los habitantes de este mercado, con un valor de consumo muy alto.
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14. Estudio de la demanda

Periodos Consumo de la muestra Cantidad anual

Diario 5950 71400
Semanal 28580 342960
Quincenal 9288 111456
Mensual 13087 157044

Total 56905 682860

Nota. Fuente propia elaborado por los autores

11.4.1.3. Proyecciones de la demanda de mermelada

15. Proyecciones de la demanda

Consumo anual de las Consumo anual del

Ferioaos familias encuestadas  cantén La Mana
Diario 71400 856800
Semanal 342960 4115520
Quincenal 111456 1337472
Mensual 157044 1884528
Total 682860 8194320

Nota. Fuente propia elaborado por los autores
11.4.1.4. Demanda insatisfecha de mermelada

Las estimaciones de la demanda insatisfecha de mermelada en el mercado del cantén La
Mana, se la efectud calculando la capacidad instalada por frasco de 500 gramos que hacen la
participacion en el mercado tomando en cuenta la demanda insatisfecha realizando un célculo
matematico por el 75% de la demanda satisfecha nos da una cantidad insatisfecha por un afio
de 60.225 unidades. Estos célculos permiten establecer que existe demanda insatisfecha de los
productos en el mercado, lo que determina la viabilidad comercial de estos productos. La

informacion se muestra a continuacion
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16. Demanda insatisfecha

Demanda Insatisfecha Capacidad instalada

Afos o frasco de 500 gramos 24
100% H. 75%
1 60.225 80.300

Nota. Fuente propia elaborado por los autores
11.4.2. Estudio técnico

Realizaremos una revision de la dimension y la ubicacién de la planta productora de

mermelada de nuestra microempresa.
11.4.2.1. Tamaiio del proyecto

La determinacion de la dimension del proyecto esta concerniente con unos andlisis que
establecen el volumen de la inversion y costos del proyecto. El tamafio de este proyecto va
relacionado con la capacidad ubicada de la maquinaria, y asi luego concluir de acuerdo a un
estudio técnico de la demanda determinada, la cabida utilizada con la cual se empezara a

trabajar el primer afio de produccion.

De esta manera la microempresa producird mermelada de banano manipulando una capacidad
de produccidn inactiva de unas 8 unidades por hora el cual realizando un céalculo matematico
de 80U*24H nos da un resultado de 192 unidades inactivas por dia mientras se realiza la
cantidad de 220 unidades de 500 gramos diarios realizando el trabajo de 12 horas del dia, al
cual multiplicarlo por los 365 dias que tiene el afio la capacidad ubicada anual es de 80.300

unidades laboradas anualmente activas.

17. Tamafio de proyecto

220 unidades/hora
192 unidades/dia 24 horas*8 unidades/hora
80.300 unidades/afio 365 dias*220 unidades/diarias

Nota. Fuente propia elaborado por los autores
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11.4.2.2. Determinacion de la capacidad utilizada

La capacidad utilizada es la cantidad del producto gque se estima elaborar, tomando en cuenta
un porcentaje instalado. La microempresa elaborard mermeladas de banano; usando una
produccion de 28 unidades por hora el cual nos da un total de 224 unidades diarias laborando
las 8 horas del dia, por cual multiplicando las 224 unidades por 5 dias laborales nos dard 1120

unidades semanales, y una cantidad de 58.464 unidades de 500 gramos anuales.

18. Capacidad utilizada

80 unidades/hora

224 unidades/dia 8 horas*28 unidades
1.120 unidades/semana 5 dias*224 unidades
58.464 unidades/afo 261 dias al afio*224 unidades

Nota. Fuente propia elaborado por los autores
11.4.2.3. Ubicacién de la microempresa

La localizacién de la microempresa, esta claramente relacionada con el producto que se vaya
a ofrecer, asi como el fragmento de produccion que se vaya a tener. La empresa estara
ubicada en el canton La Mana, parroquia el Carmen, Lotizacion los 7 Arcangeles, dirigida a la
produccién de mermelada y nos concentramos en lugares no transcurridos para no interrumpir
el trafico central ni causar molestias a la ciudadania, la misma que constard de unas 12

hectareas.
11.4.2.4. Factores determinantes de localizacién

Los elementos mas comunes que establecen la localizacién son: servicios basicos, materia

prima, transporte recursos humanos, tecnoldgico, mercado, factores legales y econémicos.

Tomando en cuenta estos elementos, se considera como lugar adecuado para crear una
microempresa en la provincia de Cotopaxi, ciudad de La Man4, parroquia el Carmen por
considerarse un lugar adecuado y tranquilo para la creacién de la microempresa para que no
haya interrupcion al momento de transporte la materia prima a la microempresa para la

elaboracion de la mermelada de banano.
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Pronunciando de manera muy general, se explica la localizacion en la ciudad de La Mana,
parroquia ElI Carmen; por cuanto se ubica toda la infraestructura basica que crea posible el

progreso de actividades contando con:

Materia prima: Las materias primas son adquiridas de la ciudad de La Mana
parroquia el Carmen sector San Juan, de esta manera se adquirirdn los materiales
necesarios en la cantidad suficiente para la elaboracion de la mermelada.

Transporte: El lugar donde estara ubicada la microempresa es accesible para que los
medios de transportes puedan llegar con su carga o los clientes y trabajadores puedan
Ilegar a la microempresa.

Recurso humano: La microempresa contard con personas capacitadas Yy
especializadas para la produccion, desarrollo productivo y administrativo.

Recurso tecnoldgico: Contara con un sistema tecnoldgico actualizado un
equipamiento y accesorios tecnoldgicos necesarios para una buena funcién.

Factores legales y econdmicos: La ciudad de La Mana dispone los reglamentos
legales y econdmicos que ampara la creacion de un nuevo emprendimiento como la
creacion de una microempresa.

Servicios basicos: En donde estara ubicada esta microempresa tendra acceso a todos
los servicios basicos necesario para la elaboracion de la mermelada como son: agua,
luz, teléfono e internet. Ya que estos son indispensables para el buen funcionamiento

de la microempresa.
11.4.2.5. Macro localizacion

Es el estudio que tiene por objeto concluir el territorio en el que se ubica el proyecto, es
necesario tomar decisiones de localizar la planta a través del estudio de elementos como la
presencia de escenarios favorables respecto a costos, infraestructura adecuada, y reserva de
materia prima. Después de analizar todos los factores, para la ubicacién estratégica de la
microempresa, se ubicara en Ecuador, en la ciudad de La Mana, parroquia ElI Carmen; el cual
recoge cada uno de los factores antes mencionados teniendo una mejor facilidad de

instalacion.
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11.4.2.6. Micro localizacién

En esta localidad refiriéendose a mapas y planos urbanistas se realiza la presentacion del lugar
puntual en donde funcionara el proyecto.

caracteristicas antes nombradas.

Para que este proyecto no sea demasiado costoso, debe ser econdémicamente facil de
sobrellevarlo a la ejecucion considerando la factible alquilar un inmueble que tiene las

Es por ello que la microempresa se ubica en la ciudad de La Mana en la parroquia EI Carmen
en la lotizacion 7 Arcangeles
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3. Los 7 Arcéngeles

Nota. Fuente google maps
11.4.2.7. Infraestructura fisica

La colocacion fisica observa todas las areas que conforman la microempresa donde se pone a
respeto cada una de las areas que se necesitan para la operatividad. La empresa se situaréa en la
Lotizacion los 7 Arcangeles, el cual se desarrolla envase a adecuaciones para las actividades

de la microempresa se arrendara un local y se situara asi:

4. Estructura de la microempresa

T I

T B
ALMACENAMIENTO PARQUEADERO DE AREA
DE FRUTA TRANSPORTE ADMINISTRATIVA
AQUETADA
[
HHE AREA
=2 CONTROL DE c.izm_dh SANITARI A
S =y —_—
= s \
COCCTION
N .
[
CORTADO Y PELADO
COMEDOR
FRUTA EN PROCESD PRODUCTO NO
EXPORTADO
(RECHAZO)

ALMACENAMIENTO
DE FRUTA DE
BANANA

Nota. Elaborado por los autores
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11.4.2.8. Descripcion del proceso de produccion

Es trascendente conocer todos los procesos que interceden al momento de producir, lo cual es
de mucha ayuda al conocer que maquinaria es la adecuada para adquirirla y también el tiempo
preciso para realizar la evolucion de la materia prima hasta obtener el producto deseado de
una muy buena calidad. El transcurso de produccién consiste en un método de actividades que
se encuentran conectados de manera dinamica y se dedican a transformar de materia prima a
un producto terminado que es la mermelada. A continuacion, se mostrara el proceso de

produccion que se utilizara para la elaboracion de la mermelada de banano:
Etapa 1: Seleccion

Se inicia con la seleccion del banano, los cuales seran maduros para poder desarrollar la
mermelada con su maximo aroma y sabor. No es recomendable utilizar la fruta demasiado

madura ya que pierde su buen sabor por un sabor insipido.
Etapa 2: Lavado

Después de haber seleccionado la mejor fruta para la elaboracion de la mermelada se la

sumerge en agua para realizar el debido lavado a la fruta.
Etapa 3 Pelado

Para el pelado se puede realizar manualmente, pero a un nivel poco mayor, se utilizara una

maquina despulpadora que realice el pelado del banano.
Etapa 4 Cortado

Una vez que el banano este lavado y pelado, se realizaran cortes en trozos del mismo tamafio.
Desde esa etapa, las areas de labor no deben estar separadas una de otra, sino cada espacio
debe de estar uno después de otro. Esto evita que el producto tenga contacto con otro

ambiente o0 insumo.
Etapa 5: Coccién

Los bananos cortados se colocaran junto a la azucar, canela, limén adicionalmente el

conservante. Se pone a hervir el banano con todos los ingredientes y luego se baja el fuego al
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minimo, manteniendo un hervir lento y suave ahi que permanecer revolviendo
permanentemente hasta conseguir la consistencia adecuada. Usando una cuchara, se extraera
una parte de muestra de la mermelada, dejar enfriar a temperatura natural, procedemos a

embotellar y cerramos el frasco y medir.
Etapa 6: Control de calidad

Por ser un producto enviado para el consumo humano, la produccién de las mermeladas de
banano serd regidas bajo las normas de calidad, especificando y llevadas a cabo

semanalmente el producto a la empresa.
Etapa 7: Esterilizacion

El proceso de esterilizacion cosiste en lavar los envases con abundante agua y detergente,
enjugar buen bien y ponerlos a hervir, después sacarlos y ponerlos a enfriar boca bajo, sobre

alguna rejilla.
Etapa 8: Envasado

Los envases después de ser secados se proceden a envasar la mermelada en modo caliente,
dejando un espacio para culminar con el envasado, y tapar los envases; luego virar los frascos

para confirmar que este bien sellado y asegurar el espacio dentro del mismo.
Etapa 9: Etiquetado

Es de suma importancia etiquetar bien el producto elaborado para brindar bien la informacion

y seguridad al consumidor.
Etapa 10: Almacenamiento

El lugar de almacenamiento tanto como de la materia prima y del producto terminado deben
ser lugares frescos, secos y limpios para mantener en buen estado el producto terminado habra

que ubicarse en tarimas separadas de las paredes con mucha higiene.
11.4.2.9. Diagrama de flujo del proceso de produccion

Esta estructura de diagrama de proceso nos permitira mostrar graficamente el proceso de

operacion e inspeccion de actividades a realizar.



19. Diagrama de proceso

Actividad Simbologia Definicion
Operacion Al producto o laborar algo
Inspeccion D Verificar cantidad de un

producto
Demora L] Retrasa proceso siguiente
Almacenaje \4 Al proteger productos

Nota. Elaborado por los autores

11.4.2.10. Diagrama de Procesos
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Establece una herramienta por la cual se describe paso a paso cada proceso que consta en la

produccion.

20. Diagrama de procesos

- . i
Descripcion del proceso = = = = = =
= A ctivi i= o = & = = 2
@ (Actividades) = 2 4 g z = g3 5
= 2 | g |25 | &2
lw] = 2 =
— 2
1 Recepcién de la materia prima \\
]
3
2 |seleccion v lavado de la fruta ___,..-‘>|:|
3 Pelado, Cuarteado, Separacion p 2
de la pulpa I
v
4 . . 3
Pesado de ingredientes
5 Coccion del banano, aziicar, ¥ 30
canela, mon -
-
1
6 Control de calidad J>
el 5
7 Esterilizacion
g * 3
Envasado .
9 v 3
Etiquetado I e
—_— n
10 |,
Almacenado
TOTAL 60
Nota. Elaborado por los autores
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En el presente flujograma se presenta el proceso de produccion para las 30 unidades por una
hora, multiplicando por las 8 horas diarias de trabajo se obtiene 240 unidades de 500 gramos

de mermelada de banano diarias.

Requerimiento de personal: El presente proyecto toma en consideracion la
contratacion de mano de obra, cualidades y habilidades. La planta ofrecerd 6 fuentes
de trabajo entre ellas obreros y mano de obra especializada.

Mano de obra directa: En este grupo se consideran a los obreros que trabajaran en la
microempresa ya que ellos elaboraran el producto y son los que intervendran de
manera directa.

Mano de obra indirecta: Solo se requerira una persona para jefe de produccién que
se dedique a supervisar y controlar las actividades de produccion.

Personal de administracion: Aqui se incluird una secretaria contadora y un gerente

de planta para que lleven la administracion de la empresa.
11.4.3. Organizacion de la empresa
11.4.3.1. Estructura organizacional

El esquema estructural organizacional de la microempresa “delicious sweet bans” se basara en
definir la division de la agrupacion y coordinacion de las actividades y la relacion del Gerente

general y cada uno de sus colaboradores de la microempresa.

La microempresa ‘“delicious sweet bans” esta estructurada por 2 dareas que seran las

siguientes:

Area Administrativa: Area encargada de realizar la planificacion, el control, dirigir y
organizar los Recursos Econdémicos, financieros, materiales y el talento humano de la

microempresa.

Area Operativa: Esta area se encargara de la produccion de la mermelada de banano, esto

contara con dos obreros y un vendedor.
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Indica los factores mas importantes de la estructura organizacional de la microempresa,

designando las divisiones de las funciones jerarquicas y las lineas de dominacion de

autoridad. 5. Estructura Organizacional

Sera quien determine las
funciones laborales que
debrean cumplir los
colaboradores de la
microempresa

Gerente General

Debera cumplir con las
funciones organizativas y
administrativa que demande

la microempresa

Secretario

estara encargado de ir a la
hacienda a realizar la
compray carga de la
meteria prima como es el
banano.

Operario 1

Es el encargado de
seleccionar, lavar, y
cocinar la materia prima.

Operario 2

Sera quien verficara el
control de calidad, la
esterilizacion, el
envasado, etiquetado y el
almacenamiento del

roducto finalizado.

Operario 3

Nota. Elaborado por los autores

11.4.3.3. Estructura funcional

21. Gerente general

Gerente general

Cargo: Gerente general

PERFIL

Educacion: Tercer nivel en Administracion de empresa o a fines
Habilidades: Pensamiento analitico y sistematico, toma de decisiones Investigacién de

mercado
FUNCIONES

Formular estrategias para posicionar la mermelada en el mercado

Definir los requisitos del producto
Gestionar el desarrollo del producto

Nota. Elaborado por los autores
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Secretario

Cargo: Secretario

PERFIL

Educacion: Tercer nivel

Habilidades: Liderazgo, honradez, dominio de Excel y Microsoft office
FUNCIONES

Cumplir las funciones organizativas

Ordenar los documentos competentes de la microempresa

Redactar documentos administrativos y organizativos de la microempresa

Nota. Elaborado por los autores

23. Operario 1

Operario 1

Cargo: Agricultor

PERFIL

Educacion: Estudios de tercer nivel en Agronomia o afines.
Habilidades: Honradez, disciplina, trabajo en equipo.

Funciones

Verificar la fruta antes de la adquisicion.

Movilizarse al campo a adquirir la materia prima para su elaboracion.
Trasladar el banano a la microempresa.

Nota. Elaborado por los autores

24. Operario 2

Operario 2

Cargo: Encargado de la elaboracion de la mermelada

PERFIL

Educacion: En industria alimentaria.

Habilidades: Honradez, disciplina, trabajo en equipo.

Funciones

Es responsable de lavar la materia prima para su elaboracion.

Se encarga de cocinar los productos necesarios para obtener la mermelada realizada.
Es responsable de usar materia prima en buen estado

Nota. Elaborado por los autores
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25. Operario 3

Operario 3
Cargo: Gestion de calidad de los productos
PERFIL
Educacion: tercer nivel o a fines en Control de Calidad.
Habilidades: Liderazgo, honradez, disciplina, trabajo en equipo, toma de decisiones.
Funciones
Serd encargado de inspeccionar que el producto este de calidad.
Utilizar un envasado de calidad para el producto terminado.
Asegurarse que el etiguetado y almacenado este de manera correcta.

Nota. Elaborado por los autores
11.4.4. Estudio financiero
11.4.4.1. Inversiones

La inversion del proyecto, representa la cantidad de recursos financieros o capitales
importantes para iniciar el funcionamiento del mismo. Para el siguiente proyecto, las
inversiones seran estimadas a través del presupuesto fueron incluidos con una cotizacién del

mercado y de empresas dedicadas a la produccion.

Activos: Aqui van todos los bienes de propiedad de la microempresa. Es un bien que la
empresa tiene y que se puede transformar en dinero. En el presente proyecto se rige por 3

tipos de activos: Activo Fijo, Activo Diferido, Activo Circulante o Capital de Trabajo
11.4.4.2. Activo Fijo

Entiende la inversion fija dirigida a depreciacién, para que se generé en la instalacion de la
microempresa, este no objeto de transaccion comun porque son indispensables para la
ejecucion de los procesos de produccion estos son: equipos, herramientas, muebles y equipos
de oficina y computadora. Estos se llaman fijo porque la microempresa no puede soltarse

facilmente de el sin ocasionar problemas en las actividades productivas.
11.4.4.3. Especificaciones de los activos fijos

a. Maquinaria y Equipo: Agrupamos los valores que corresponde a la maquinaria y
equipo que forma una parte del proceso productivo considerando técnicos del

proyecto.
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Herramientas: Son los implementos que se utilizan para la produccion de la
mermelada.

Muebles y enseres de oficina: Para obtener el desarrollo eficaz y la diversidad de
tareas que labora el personal, es principal dotar la microempresa de muebles y
utensilios necesarios para iniciar las actividades.

Equipos de oficina Aqui van agregados los costos de la adquisicion de los bienes que
usara el personal de esa area.

Equipo de computacion: Aqui registraremos los costos del equipo de computacion,
los cuales seréan utilizados por el personal administrativo.

Vehiculo: Es el transporte que usara la microempresa para el traslado de las compras

de la materia prima para la mermelada.

11.4.4.4. Inversion Total

Por medio del estudio econdmico se pudo conocer cudl es la inversion del proyecto para la

“Creacion de una microempresa de produccion de mermelada del banano en el canton La

Mana”

26. Activos Fijos

Inversion inicial

Detalle Valor

Sueldos y salaries 41412,60
Maquinaria, equipo y muebles 7590,25
Insumos y materiales directos e indirectos 9997,80
Publicidad 3120,00
Servicios basicos 1980,00
Gastos de constitucién 162,53
Arriendo 2400,00
Subtotal 66663,18
Imprevistos 1% 666,63
Total 67329,81

Nota. Elaborado por los autores
11.4.4.5. Plan financiero

Después de haber conocido la

cantidad de inversion requerida para la Creacion de una

microempresa de produccion de mermelada se puede mencionar que el financiamiento de $
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67.329,81 equivalente al 100%, se lo hizo en una entidad financiera con un préstamo

bancario.

27. Plan financiero

Descripcion Cantidad %

Préstamo bancario  67329,81 100%
Inversion 67329,81 100%

Nota. Elaborado por los autores

28. Tabla de amortizacién
N _Sa_tl(_jo Cuota fija Interes Abqno Saldo final

Periodos inicial capital
0 $ 0,00 $67.329,81
1 $67.329,81 $18.217,45 $7.406,28 $10.811,17 $56.518,64
2 $56.518,64 $18.217,45 $6.217,05 $12.000,40 $44.518,25
3 $44518,25 $18.217,45 $4.897,01  $13.320,44 $31.197,80
4 $31.197,80 $18.217,45 $3.431,76 $14.785,69 $16.412,12
5 $16.412,12  $18.217,45 $1.80533 $16.412,12 $

Nota. Elaborado por los autores

Con el 100% de la cantidad requerida para la creacion de la microempresa de mermelada de
banano sera financiada por medio de la cooperativa de ahorro y créditos Chibuleo. Sucursal
La Man4, con un interés del 11%. En las siguientes tablas detallaremos especificamente cada
uno de los valores que forman parte de la inversion total para la “Creacion de la

microempresa de mermelada de banano del canton La Mana”.
11.4.4.6. Inversion fija y Depreciacion

Aqui describiremos todos lo necesario de la inversion fija para la creacion de la microempresa
de mermelada, con la cantidad, el precio unitario, precio total. El cual nos refleja un valor de
$7.590,25. Después de tener definida la inversion continuaremos con la depreciacion que
estara clasificado con cada uno de los bienes adquiridos considerando una vida util de 10 afios
para lo que es construccion, 5 afios para los equipos y maquinaria, y mobiliario
administrativo, 3 afios para equipos de cémputo, el cual se deprecia anualmente cada uno de

los bienes, segun la Ley de régimen tributario interno.
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Maquinaria, equipo y muebles

) . Valor
) Precio Valor Vida N
Detalle Cantidad Unitario total il depreciacion
anual
Administrativo
Computadora 2 41000 820,00 3 273,33
de escritorio
Laptop 2 525,00 1050,00 3 350,00
Impresora 2 250,00 500,00 3 166,67
Escritorio 2 165,00 330,00 10 33,00
Sillas giratorias 2 48,00 96,00 10 9,60
Sillas de espera 3 28,00 84,00 10 8,40
Archivadores 2 112,00 224.00 10 22,40
Subtotal
Administrativo 3104,00 863,40
Fabrica
Cocina
Industrial de 3 3 500,00 1500,00 5 300,00
guemadores
Refrigerador 300,00 1200,00 240,00
Tanque de 4 50,00 200,00 5 40,00
lavado
Vasos 3 20,00 60,00 5 12,00
medidores
Olla 9 150,00 1350,00 5 270,00
Colador 3 1,00 3,00 5 0,60
Metalico
Jarra Bambina 3 5,00 15,00 5 3,00
Cucharata de 4 10,00 40,00 5 8,00
Aluminio
Paletas de 4 3,00 12,00 5 2.40
Madera
Recipiente de 5 10,00 50,00 5 10,00
Aluminio
Gabetas de 15 1,50 2250 5 4,50
Banano
Extracto de 15 1,00 15,00 5 3,00
Limon
Galones de 15 1,25 18,75 5 3,75
Agua
Subtotal 448625 897,25
Fabrica
Total 7590,25 1760,65

Nota. Elaborado por los autores
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11.4.4.7. Detalles de los gastos de constitucion

Para la creacion de la microempresa de mermelada se crey6 importante y necesario realizar la
siguiente documentacion los cuales se describira con sus respectivos costos: registro sanitario
($104.53), Tramites de inscripcion del Servicio de Rentas Internas ($2), el pago de patente en
el GAD Municipal de La Mana ($28) y la patente en el benemérito cuerpo de bomberos ($28)

obteniendo un total de gastos constitucional de ($58).

30. Gastos de constituciéon

Descripcion Valor
Registro Sanitario 104.53
Tramites de inscripcion el SRI

: 2,00
(copias)
Patente Municipal 28,00
Patente  Benemérito Cuerpo de 28,00
Bomberos
TOTAL: 162,53

Nota. Elaborado por los autores
11.4.4.8. Mano de obra directa e indirecta

La mano de obra directa de la microempresa de mermelada figurara por 3 operarios que
realizaran la mermelada de banano con sueldo de ($450), de manera indirecta en la parte
administrativa constaran de un gerente ($450), una secretaria ($450) contadora y un jefe de

produccion ($450) el cual tenemos un costo anual de ($41.412,60).
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Sueldos y salarios

Personal Cantidad  Sueldo Mes Beneflcm Afo 1
social

Mano de obra directa

Operarios 3 450,00 1350,00 16200,00

Aporte Patronal less 150,53 1806,30

Décimo Tercero 1350,00  1350,00

Décimo Cuarto 1350,00  1350,00

Fondo de Reserva

Total mano de obra directa 20706,30

Mano de obra indirecta

Gerente 1 450,00 450,00 5400,00

Aporte Patronal less 50,18 602,10

Décimo Tercero 450,00 450,00

Décimo Cuarto 450,00 450,00

Fondo de Reserva

Secretaria - Contadora 1 450,00 450,00 5400,00

Aporte Patronal less 50,18 602,10

Décimo Tercero 450,00 450,00

Décimo Cuarto 450,00 450,00

Fondo de Reserva

Jeje de Produccién 1 450,00 450,00 5400,00

Aporte Patronal less 50,18 602,10

Décimo Tercero 450,00 450,00

Décimo Cuarto 450,00 450,00

Fondo de Reserva

Tot_al mano de obra 20706.30

indirecta

Total afo 41412,60

Nota. Elaborado por los autores

11.4.4.9. Materia prima directa/operativos

Los materiales requeridos para la realizacién de la mermelada de banano de manera directa se

describirdn de una manera detallada la cantidad anual, precio unitario, dando el valor

econémico total de ($407,78).
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Insumos y materiales directos e indirectos

Detalle Umdgd Cantidad Precm_) Valor Valor
Medida unitario mensual anual

Limon Libras 15 1,00 15,00 180,00
AzUcar Kilos 15 1,25 18,75 225,00
ig'uoa”es de Unidades 24 540 129,60 1555,20
Esferos Unidades 24 5,70 136,80 1641,60
Papel Bond Resmas 3 5,00 15,00 180,00
Tinta Unidades 6 15,00 90,00 1080,00
Mandil Unidades 15 12,00 180,00 2160,00
Guantes Unidades 15 12,00 180,00 2160,00
Quirurgicos
Gorro tipo Unidades 4 5,00 20,00 240,00
Boufand
Mascarillas Unidades 5 2,00 10,00 120,00
Basureros Unidades 3 10,00 30,00 360,00
Escoba y Pala Unidades 4 2,00 8,00 96,00
Total 833,15 9997,80

Nota. Elaborado por los autores

11.4.4.10. Gastos insumos directos e indirectos

Los gastos indirectos estaran conformados por los costos administrativos, e insumos de

limpieza con un costo mensual de ($ 833,15) y un valor anual de ($ 9997,80)
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33. Insumos directos e indirectos

Insumos Y Materiales Directos E Indirectos

) . Precio Valor Valor

Detalle Cantidad Cantidad Unitario Mensual Anual
Limon Libras 15 1,00 15,00 180,00
AzUcar Kilos 15 1,25 18,75 225,00
ig'uoa”es de Unidades 24 5,40 129.60 1555,20
Esferos Unidades 24 5,70 136,80 1641,60
Papel Bond Resmas 3 5,00 15,00 180,00
Tinta Unidades 6 15,00 90,00 1080,00
Mandil Unidades 15 12,00 180,00 2160,00
Guantes Unidades 15 12,00 180,00 2160,00
Quirurgicos
Gorro tipo Unidades 4 5,00 20,00 240,00
Boufand
Mascarillas Unidades 5 2,00 10,00 120,00
Basureros Unidades 3 10,00 30,00 360,00
Escoba y Pala Unidades 4 2,00 8,00 96,00
TOTAL 833,15 9997,80

Nota. Elaborado por los autores
11.4.4.11. Servicios Basicos

Los gastos de servicios basicos obtenidos para el funcionamiento de la creacién de la
microempresa de mermelada de banano del cantén La Mana estaran conformados por: pago
de energia eléctrica, telefonia fija, internet y agua el cual tendremos un costo anual un de ($
1.980,00).

34. Servicios Basicos

N Precio precio
Descripcion Meses UniEr total
Energia eléctrica 12 100,00 1200,00
Telefonia fija 12 25,00 300,00
Internet fijo 12 25,00 300,00
Agua 12 15,00 180,00
TOTAL.: 1980,00

Nota. Elaborado por los autores
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11.4.4.12. Publicidad

Con el objetivo de dar a conocer nuestro producto por la microempresa de produccion de
mermelada de banano se proyecto crear publicidad en: Radios locales, Programas televisivos,

redes sociales como Facebook, y pequefias degustaciones para el publico.

35. Publicidad
Publicidad

Detalle Cantidad Precu_) Valor valor

unitario mensual anual
Publicidad radio 1 50,00 50,00 600,00
Television 1 30,00 30,00 360,00
Redes sociales 1 150,00 150,00 1800,00
Degustaciones 100 0,30 30,00 360,00
TOTAL 3120,00

Nota. Elaborado por los autores
11.4.4.13. Arriendo de Local

El local donde funcionara la microempresa de mermelada sera arrendado la cual estara
ubicado en la parroquia el Carmen lotizacion 7 Arcangeles, el cual tendra un costo mensual de

($ 200) mensuales, lo cual multiplicado por 12 meses nos da un total anual de ($ 2400)

36. Arriendo de local

.., Precio Precio
Descripcion Meses o
unitario total
Arriendo 12 200,00 2400,00
Total: 2400,00

Nota. Elaborado por los autores

11.4.4.14. Costos Fijos y Varibles

En la siguiente tabla podemos observar los costos fijos y variables elaborados de manera

anual, para la proyeccién de los 5 afios siguientes.
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Detalle 2023 2024 2025 2026 2027
Costos Fijos

Mano de obra 3144290 32.423,92 33.435,54 34.478,73  35.554,47

directae

indirecta

Servicios 1.980,00 2.041,78 2.105,48 2.171,17 2.238,91

basicos

Publicidad 2.763,60 2.849,82 2.938,74 3.030,43 3.124,98

Arriendo 2.400,00 2.474,88 2.552,10 2.631,72 2.713,83

Depreciacion 1.923,10 1.923,10 1.923,10 1.923,10 1.923,10

Intereses 953,06 351,41 0,00 0,00 0,00

financieros

Pago de 30,00 30,94 31,90 32,90 33,92

patentes

Sub Total 41.492,66 42.095,85 42.986,86 44.268,05 45.589,21
Costos Variables

Materia prima 4.893,40 5046,07 5203,51 5365,86 5533,28

directa

Materia prima 499,80 515,39 531,47 548,06 565,16

indirecta

Imprevistos 439,80 453,52 467,67 482,26 497,31

Subtotal 5.833,00 6.014,99 6.202,65 6.396,18 6.595,74

TOTAL: 47.325,65 48.110,83 49.189,51 50.664,23 52.184,95

Nota. Elaborado por los autores

11.4.4.15. Ingresos

Para el valor de ingreso a percibir se toma como referencia la cantidad del tamafio del

proyecto realizado en estudio de mercado de manera anual, lo cual obtendremos un ingreso

bruto de manera anual ($ 96.768,00).

38. Determinacion de ingresos

Ingresos
Horas Horas Horas ~ Envases Ingreso
Detalle . Horas afio
dia semana mes por hora anual
Operario 1 8 48 192,00 2304,00 2 32256,00
Operario 2 8 48 192,00 2304,00 2 32256,00
Operario 3 8 48 192,00 2304,00 2 32256,00
Total 6912,00 96768,00

Nota. Elaborado por los autores
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11.4.4.16. Proyeccion de Ingresos

Para el efecto de ingresos se considerd el tamafio del proyecto por un precio de $ 7 en el
primer afio y un incremento de 0,50 Ctvs. en los afios posteriores, ademas el incremento de 1

envase anual por cada operario.

39. Proyeccion de ingresos

Tamafio del Precio Ingreso

proyecto Anual
Afio 1 13824 7 96768
Afio 2 62208 7,5 466560
Afio 3 82944 8 663552
Afio 4 103680 8,5 881280
ARo 5 124416 9 111744

Nota. Elaborado por los autores
11.4.4.17. Ingreso Bruto Proyectado

Para la confeccion de los ingresos bruto a obtener para la “Creacion de la microempresa de
produccion de mermelada del banano del cantén La Mand”, el cual se realiza la resta de los

ingresos y egresos bruto proyectados.

40. Ingreso Bruto Proyectado

Afo Lngresos Egresos brutos Utilidad bruta
rutos

1 96768,00 74711,38 22056,62

2 466560,00 79938,78 386621,22

3 663552,00 83659,52 579892,48

4 881280,00 86735,47 79454453

5 1119744,00 90762,60 1028981,40

Nota. Elaborado por los autores
11.4.4.18. Punto de Equilibrio

Para la culminacion del punto de equilibrio se tomo de ejemplar las referencias los valores de

costos fijos y variables e ingresos del primer afo.
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41. Punto de equilibrio

Descripcion Valor
Costos Fijos 22487,61
Costos Variables 52223,77
Total egreso 74711.38
Ventas 96768,00
Punto de equilibrio monetario 48.852,14

Nota. Elaborado por los autores
11.4.4.19. Estados de Resultados

Con el objetivo de conocer las utilidades netas a recibir en los préximos 5 afios transcurridos
se efectud el estado de resultados obtenidos lo cual podemos ver una ganancia de 14.061,09

para el primer afio.
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Detalle Afo 1 Afo 2 Afo 3 Afo 4 Afno 5
Ingresos
Venta productos 96768,00 466560,00 663552,00 881280,00  1119744,00
Total incremento 96768,00 46656000  663552,00  881280,00 111974400
Ventas
Costos y gastos
Sueldos y salarios 41412,60  45613,30 48014,00 50414,70 52815,40
Arriendo 2400,00 2400,00 2400,00 2400,00 2400,00
Publicidad 3120,00 3120,00 3120,00 3120,00 3120,00
Depreciacion maquinaria y 790,00 790,00 790,00
equipo administrativo
Depreciacion maquinaria y 73,40 73,40 73,40 73,40 73,40
equipo administrativo
Depreciacion maquinaria y 89725 897,25 897,25 897,25 897,25
equipo fabrica
Insumos y materiales 999780  9997,80 9997,80 9997,80 9997,80
directos e indirectos
Servicios basicos 1980,00 1980,00 1980,00 1980,00 1980,00
Gastos de constitucion 162,53
Arriendo 2400,00 2400,00 2400,00 2400,00 2400,00
Imprevistos 1% 666,63 666,63 666,63 666,63 666,63
Amortizacion financiera 10811,17  12000,40 13320,44 14785,69 16412,12
Total costos y gastos 74711,38  79938,78 83659,52 86735,47 90762,60
Utilidad antes reparto 22056,62 408677,84 84042460 133031521  1877057,35
trabajo.
(-) Reparticion trabajadores ~ 3308,493 61301,676  126063,690  199547,282  281558,603
I(r:ea];t'“dad antes de imp 18748,13 347376,16 714360,91  1130767,93  1595498,75
() '.mpuesm renta 4687,03  86844,04 178590,23 282691,98 398874,69
sociedades
Utilidad neta 14061,09 260532,12 535770,68 848075,95  1196624,06

Nota. Elaborado por los autores

11.4.4.20. Flujo de Caja

Para el calculo de flujo de caja se realiz6 la cantidad calculada usando el siguiente formato,

los cuales obtenemos los valores detallados por los 5 afios siguientes.
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Saldo inicial 0,00 22056,62 260532,12 535770,68 848075,95
Detalle ano 1 ano 2 afno 3 ano 4 afo 5

Ingresos
Venta productos 96768,00  466560,00  663552,00  881280,00  1119744,00
Total incremento ventas 96768,00  466560,00  663552,00  881280,00  1119744,00
Costos y gastos
Sueldos y salarios 41412,60 45613,30 48014,00 50414,70 52815,40
Arriendo 2400,00 2400,00 2400,00 2400,00 2400,00
Publicidad 3120,00 3120,00 3120,00 3120,00 3120,00
Depreciacion maquinaria 790,00 790,00 790,00
y Equipo administrativo
Depreciacion maquinaria 73,40 73,40 73,40 73,40 73,40
y Equipo administrativo
Depreciacion maquinaria 897,25 897,25 897,25 897,25 897,25
y Equipo fabrica
Insumos y materiales 999780  9997,80 9997,80 9997,80 9997,80
directos e indirectos
Servicios basicos 1980,00 1980,00 1980,00 1980,00 1980,00
Gastos de constitucion 162,53
Arriendo 2400,00 2400,00 2400,00 2400,00 2400,00
Imprevistos 1% 666,63 666,63 666,63 666,63 666,63
Amortizacion financiera 10811,17 12000,40 13320,44 14785,69 16412,12
Total costos y gastos 74711,38 79938,78 83659,52 86735,47 90762,60
Utilidad antes repart. 22056,62  408677,84 84042460 133031521  1877057,35
trabaj.
(-) Reparticion 3308493  61301,676 126063,690 199547282  281558,603
trabajadores
(=) Utilidad antes de 18748,13  347376,16 71436091 1130767,93 159549875
imp renta
() Impuesta renta 4687,03 8684404 17850023  282601,08  398874,69
sociedades
Utilidad neta 14061,09  260532,12  535770,68 84807595  1196624,06

Nota. Elaborado por los autores

11.4.4.21. Valor Actual Neto

Para realizar el VAN se utilizo la herramienta de manera financiera el programa Excel con
formulas y datos obtenidos en el flujo de caja se puede determinar el valor actual neto por los

5 afios del proyecto.
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44. VAN

Valor actual neto

Afios Flujos de fondos
1 $14.061,09
2 $260.532,12
3 $ 535.770,68
4 $ 848.075,95
5 $1.196.624,06
VAN $1.452.780,89

Nota. Elaborado por los autores
11.4.4.22. Tasa Interes Retorno

Tomando en consideracion los datos del flujo de caja y aplicando las formulas financieras de

Excel TIR se pudo establecer que el proyecto es viable.

45. TIR

Tasa interna de retorno

Flujos de fondos
-$67.329,81

$ 14.061,09
$260.532,12

$ 535.770,68

$ 848.075,95
$1.196.624,06
22,50%

>
a

;:U|0'I-I>OOI\JI—\O:’1

Nota. Elaborado por los autores

11.4.4.23. Costo Beneficio

El célculo accedi6 reconocer que la relacion costo beneficio es de ($3,51) es decir por cada délar

invertido percibiremos 2,51 délar de ganancia.
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Inversion 67329,8118
Tasa de descuento 11,00%
Flujo de caja
Periodo Inversion Ingresos Egresos

0 67329,81 0,00 0,00
1 96768,00 74711,38
2 466560,00 79938,78
3 663552,00 83659,52
4 881280,00 86735,47
5 1119744,00 90762,60

VNA INGRESOS $2.196.072,44

VNA EGRESOS $304.357,30

VNA EGRESOS +

INVERSION $371.687,12

COSTO - BENEFICIO 5,91

Nota. Elaborado por los autores
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12. IMPACTOS
12.1. Impactos administrativo

La instalacion de la microempresa de mermelada de banano en este sector de la economia
Lamanense, para el desarrollo de las actividades operativas, se gestiond mediante la
aplicacion de los elementos del proceso administrativos tales como: la organizacion, la
planeacion, la direccion y el control; direccionando los esfuerzos hacia la introduccion de los
productos al mercado, captando nuevos clientes y de esta forma lograr su posicionamiento en

el mercado
12.2. Impactos socio-econdémicos

Con la implementacién de la microempresa de mermelada de banano en el canton La Mana
las familias de este sector pueden contar con mermeladas de excelente calidad y a precios
muy accesibles a su economia, sin lugar a dudas un aporte importante en el ambito socio
econdmico del mercado Lamanense. Ademas, esta actividad comercial permitio la movilidad
de capitales que genera en el sector mico empresarial un dinamismo de la micro economia,
beneficiandose de esta forma las empresas que ofertar materiales e insumos, asi como el
sector financiero local mediante el préstamo financiero, la captacion de capitales, para el
intercambio de bienes y servicios que se generan producto de la actividad comercial de la

mermelada.
12.3. Impactos ambientales

El impacto ambiental que genere las actividades de la microempresa de mermelada, se
identifica como la generacion de desechos organicos e inorganicos, estos seran como
resultados de los procesos de limpieza del banano y la utilizacion de materiales e insumos.
Las diversas operaciones y actividades que genere el funcionamiento de la microempresa de

mermelada, se la han sometido a un estudio y analisis.
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47. Presupuesto del proyecto de investigacion

Presupuesto para la propuesta del proyecto

Recursos Cantidad Valor unitario Valor total
Impresora 1 $ 285,00 $ 285,00
Servicios de Internet 1 $ 150,00 $ 150,00
Equipo de Computé 12 $ 30,00 $ 600,00
Resma de papel boom 1 $ 5,00 $ 5,00
Memory flash 1 $ 12,00 $ 12,00
Marcadores 8 $ 1,40 $ 11,20
Lépices 8 $ 0,35 $ 2,80
Esferos (azul y negro) 8 $ 0,35 $ 2,80
CD 1 $ 0,50 $ 0,50
Borradores 3 $ 0,20 $ 0,60
Sacapuntas 3 $ 0,20 $ 0,60
Fotocopias 400 $ 0,03 $ 12,40
Transporte 3 $ 11,00 $ 33,00
Combustible (x viaje) 3 $ 15,00 $ 45,00
Alimentacion (desayuno y 6 $ 5,00 $ 30,00
almuerzo)
TOTAL $ 1.190,90

Nota. Elaborado por los autores
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14. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

14.1 Conclusiones

Se logro determinar que hay un 20% de excedente de banano en la Bananera San Luis
y para los exportadores no les sirve, el cual podemos aprovechar, darle un nuevo uso a
dicha fruta y convertirlo en un producto procesado, es una fruta saludable, versatil que
puede ser utilizado como acompafiamiento en desayuno, meriendas y postres.

Dentro del estudio técnico se determind la capacidad instalada para la produccion de la
mermelada de banano es de 8064 semanalmente que corresponde a 96.768 por afio, es
factible crear una microempresa productora de mermelada utilizando el excedente de
banano que existen dentro de la bananera San Luis, ademas se detalla la localizacion,
infraestructura, estructura organizacional, descripcion del proceso de produccion.

Al conocer el estudio econdmico-financiero del proyecto nos permitié conocer los
gastos e ingresos que tendra la microempresa de mermelada de banano obteniendo
como resultado un TIR de 22,50% y un VAN de $ 1.452.780,89 lo cual se alcanzo a
comprobar la viabilidad y factibilidad que tendra la microempresa de mermelada de

banano en el mercado.

14.2 Recomendaciones:

Realizar constantemente una investigacién a los exportadores de banano para asi
obtener los mejores precios, mas cantidad de fruta para mantener una buena
produccion de mermelada y mantener los costos bajos.

Mantener constantemente un analisis de los estudios técnicos de la produccion de la
materia prima, una buena relacion en la parte administrativa y su buen funcionamiento
organizacional dentro de la microempresa.

Implementar en la microempresa de produccién de mermelada de banano un
seguimiento constante de los valores netos, la tasa de interior de retorno para
conseguir el valor de costos beneficios y de tal manera el grado de utilidad o pérdida

que se presenten en la microempresa.
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7. Validacion del cuestionario para el propietario de la Bananera San Luis

VALIDACION DEL CUESTIONARIO PARA LA BANANERA SAN LUIS

Criterios

Apreciacion Cualitativa

Excelente

Bueno | Regular

Deficiente

Presentacion del instrumento

Calidad de la redaccion

Relevancia del contenido

Factibilidad de aplicacion

Apreciacion cualitativa:
Observaciones:

Validado por:

st " | T
= k'.“:"&-r;l‘{l;”"_" 53

PhD. Marilin Vanessa Albarracin Reinoso

C.I: 1205568249

La Mana, 17 de enero del 2023




VALIDACION DEL CUESTIONARIO PARA LA BANANERA SAN LUIS

Criterios

Apreciacion Cualitativa

Excelente

Bueno

Regular

Deficiente

Presentacion del instrumento

Calidad de la redaccion

Relevancia del contenido

Factibilidad de aplicacion

Apreciacion cualitativa:

Observaciones:

Validado por:

M v )
| | \ ~ s
} \'\ \J »\\, "k N /

Ing. Mario Fernando Navarrete Fonseca
C.I: 1804354890

La Mana, 17 de enero del 2023




VALIDACION DEL CUESTIONARIO PARA LA BANANERA SAN LUIS

Criterios

Apreciacion Cualitativa

Excelente Bueno | Regular

Deficiente

Presentacion del instrumento

Calidad de la redaccion

Relevancia del contenido

Factibilidad de aplicacion

Apreciacion cualitativa:

Observaciones:

Validado por:

Ing. Enry Gutember Medina Lopez
C.1: 0501134514

La Mana, 17 de enero del 2023




8. Validacion del cuestionario para la poblacion del canton La Mané
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9. Formato de la encuesta realizada a los consumidores de mermeladas

UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI
EXTENSION “LA MANA”

FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS
CARRERA DE LICENCIATURA EN ADMINISTRACION DE EMPRESAS

TEMA: CREACION DE UNA MICROEMPRESA DE PRODUCCION DE
MERMELADA UTILIZANDO EL EXCEDENTE DEL BANANO DEL CANTON “LA
MANA?”

Objetivo del instrumento: Recopilar informacion de los habitantes consumidores de

mermelada del Cantén “La Mana”

Compromiso: Nos comprometemos a guardar absoluta confidencialidad sobre la
informacién que usted nos proporcione. Desde ya expresamos nuestros sinceros

agradecimientos por la gentil colaboracion.

Indicaciones: Seleccione con una X, segin crea conveniente y con la mayor sinceridad

posible.

Formulario preguntas especificas de la investigacion:

Dimensién 1: Producto Opciones Respuesta “X”

Banano

1. ¢ Qué sabor de mermelada le Mora

gustaria consumir? Mandarina
Naranja
Opciones
Diario

2. ¢(Con que frecuencia usted Semanal

consume mermelada? Quincenal

Mensual




Opciones

3. ¢Por que usted adquiere la
mermelada?

Por su sabor

Por su nutricion
Por su presentacion
Porque le gusta

Opciones

4. ;En que presentacion le gustaria
encontrar la mermelada de banano?

Envase de vidrio
Contenedores de pléastico
Bote de cristal

Sachet
Opciones
Diario
5. ¢Con que frecuencia usted Semanal
consume mermelada en su hogar? Quincenal
Mensual
Opciones
Facundo
6. ¢Qué marca de mermelada Gustadina
compra usted? Snob
Levapan
Dimensién 2: Precio Opciones
7. ¢Cual es el precio que usted 1,50
estaria dispuesto a cancelar por un 1,75
frasco de mermelada de 500 2,00
gramos? 2,50
Dimension 3: Plaza Opciones
Mercado
8. ¢En qué lugar usted adquiere la Comisariato
mermelada? Tienda del barrio
Despensa
Dimension 4: Promocion Opciones
9. ¢Por qué medio de publicidad le Redes sociales
gustaria conocer sobre las Volantes
promociones de la mermelada de Radio
banano? Television
Dimensién 5: Servicios Opciones
Muy buena
10. ¢ Que le pareceria este nuevo Buena
sabor de mermelada de banano? Regular

Mala




10. Entrevista realizada al propietario de la Bananera “San Luis”

UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI
EXTENSION LA MANA

FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS
CARRERA DE LICENCIATURA EN ADMINISTRACION DE EMPRESAS

TEMA: “CREACION DE UNA MICROEMPRESA DE PRODUCCION DE
MERMELADA UTILIZANDO EL EXCEDENTE DEL BANANO DEL CANTON LA
MANA"

Objetivo del instrumento: Recopilar informacion del propietario de la bananera ‘‘San

Luis”’

Compromiso: Nos comprometemos a guardar absoluta confidencialidad sobre la
informacién que usted nos proporcione. Desde ya expresamos nuestros sinceros

agradecimientos por la gentil colaboracion.

Indicaciones: Seleccione con una X, segun crea conveniente y con la mayor sinceridad,

tomando en cuenta las siguientes escalas.

Formulario preguntas especificas al propietario de la finca San Luis:

Opciones
1 vez a la semana

1. ¢ Cada cuéanto tiempo realiza cajas de 2 veces a la semana

banano? 3 veces a la semana
1 vez a la quincena
Opciones

. . 5-10

2. ¢ Cuéntas gavetas tiene de excedente
10-20

(Rechazo) de banano al momento de 50-30

realizar un proceso? i

P 30-40

Opciones

3. ¢Cual es el motivo por el cual se Banano estropeado




ocasiona el excedente (Rechazo) de
banano?

Falta de cajas
Fruta muy gruesa
Bananera en mal estado

Opciones

4. ¢ A qué precio estaria dispuesto de
vender cada gaveta de excedente
(Rechazo) de banano?

1,00
1,50
2,00
2,50

Opciones

5. ¢Cual es el proceso que usted le da al
excedente (Rechazo) de banano?

Lo bota

Lo regala

Lo vende

Le da el uso para abono
organico

Opciones

6. ¢Estaria de acuerdo que su excedente
(Rechazo) de banano sea utilizado para
ser mermelada?

Muy de acuerdo
De acuerdo

En desacuerdo
Muy en desacuerdo




11. Evidencias fotograficas

Foto 1. Excedente del banano en la Foto 2. Elaboracion de le mermelada de
Hacienda San Luis. banano.

Foto 3. Producto final de le mermelada de
banano.
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