UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI

FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES, ARTES Y
EDUCACION

CARRERA DE DISENO GRAFICO

PROYECTO DE INVESTIGACION

“LA CONTAMINACION VISUAL PUBLICITARIA Y ELEMENTOS ATIPICOS DEL
SECTOR COMERCIAL EN LA CIUDAD DE LATACUNGA”™.

Proyecto de Investigacion presentado previo a la obtencion del Titulo de
LICENCIADO EN DISENO GRAFICO

Autor:
Chicaiza Tuso Lenin Abel
Tutor:

Mg. Jorge David Freire Samaniego

LATACUNGA - ECUADOR

FEBRERO-2024



DECLARACION DE AUTORIA

Chicaiza Tuso Lenin Abel, con cédula de ciudadania 1751136506, declaro ser autor del
presente proyecto de investigacion: “LA CONTAMINACION VISUAL PUBLICITARIA
Y ELEMENTOS ATIPICOS DEL SECTOR COMERCIAL EN LA CIUDAD DE
LATACUNGA”. Siendo el Mg. Jorge David Freire Samaniego Mg., Tutor del presente
trabajo; y, eximo expresamente a la Universidad Técnica de Cotopaxi y a sus representantes
legales de posibles reclamos o acciones legales.

Ademas, certifico que las ideas, conceptos, procedimientos y resultados vertidos en el

presente trabajo investigativo, son de mi exclusiva responsabilidad.

Latacunga, febrero 20 del 2024

Chicaiza Tuso Lenin Abel
C.C:1751136506



b)
©)

d)

CONTRATO DE CESION NO EXCLUSIVA DE DERECHOS DE AUTOR

Comparecen a la celebracion del presente instrumento de cesion no exclusiva de obra, que

celebran de una parte Chicaiza Tuso Lenin Abel, identificado con cédula de ciudadania
No.1751136506 de estado civil soltero, a quien en lo sucesivo se denominard EL
CEDENTE; vy, de otra parte, la Doctora Idalia Eleonora Pacheco Tigselema, en calidad de
Rectora, y por tanto representante legal de la Universidad Técnica de Cotopaxi, con domicilio
en la Av. Simén Rodriguez, Barrio El Ejido, Sector San Felipe, a quien en lo sucesivo se le
denominara LA CESIONARIA en los términos contenidos en las clausulas siguientes:

ANTECEDENTES: CLAUSULA PRIMERA. - EL CEDENTE es una persona natural
estudiante de la carrera de Disefio Grafico, titular de los derechos patrimoniales y morales
sobre el trabajo de “LA CONTAMINACION VISUAL PUBLICITARIA Y
ELEMENTOS ATIPICOS DEL SECTOR COMERCIAL EN LA CIUDAD DE
LATACUNGA”, la cual se encuentra elaborada segun los requerimientos académicos
propios de la Facultad; y, las caracteristicas que a continuacion se detallan:

Historial Académico

Inicio de la carrera: Abril 2019 - Agosto 2019
Finalizacion de la carrera: Octubre 2023 — Marzo 2024
Aprobacion en Consejo Directivo: 22 de febrero del 2024
Tutor: Ing. Jorge David Freire Samaniego, Mg.

Tema: “LA CONTAMINACION VISUAL PUBLICITARIA Y ELEMENTOS
ATIPICOS DEL SECTOR COMERCIAL EN LA CIUDAD DE LATACUNGA”.

CLAUSULA SEGUNDA. - LA CESIONARIA es una persona juridica de derecho publico
creada por ley, cuya actividad principal estd encaminada a la educacion superior formando
profesionales de tercer y cuarto nivel normada por la legislacion ecuatoriana la misma que
establece como requisito obligatorio para publicacion de trabajos de investigacion de grado en
su repositorio institucional, hacerlo en formato digital de la presente investigacion.

CLAUSULA TERCERA. - Por el presente contrato, EL CEDENTE autoriza a LA
CESIONARIA a explotar el trabajo de grado en forma exclusiva dentro del territorio de la
Republica del Ecuador.

CLAUSULA CUARTA. - OBJETO DEL CONTRATO: Por el presente contrato EL
CEDENTE, transfiere definitivamente a LA CESIONARIA y en forma exclusiva los
siguientes derechos patrimoniales; pudiendo a partir de la firma del contrato, realizar,
autorizar o prohibir:

La reproduccion parcial del trabajo de grado por medio de su fijacién en el soporte
informatico conocido como repositorio institucional que se ajuste a ese fin.

La publicacion del trabajo de grado.

La traduccion, adaptacion, arreglo u otra transformacion del trabajo de grado con fines
académicos y de consulta.

La importacion al territorio nacional de copias del trabajo de grado hechas sin autorizacion
del titular del derecho por cualquier medio incluyendo mediante transmision.



e)

Cualquier otra forma de utilizacion del trabajo de grado que no estd contemplada en la ley
como excepcion al derecho patrimonial.

CLAUSULA QUINTA. - El presente contrato se lo realiza a titulo gratuito por lo que LA
CESIONARIA no se halla obligada a reconocer pago alguno en igual sentido EL
CEDENTE declara que no existe obligacion pendiente a su favor.

CLAUSULA SEXTA. - El presente contrato tendrd una duracion indefinida, contados a
partir de la firma del presente instrumento por ambas partes,

CLAUSULA SEPTIMA. - CLAUSULA DE EXCLUSIVIDAD. - Por medio del presente
contrato, se cede en favor de LA CESIONARIA el derecho a explotar la obra en forma
exclusiva, dentro del marco establecido en la clausula cuarta, lo que implica que ninguna otra
persona incluyendo EL. CEDENTE podra utilizarla.

CLAUSULA OCTAVA. - LICENCIA A FAVOR DE TERCEROS. - LA CESIONARIA
podra licenciar la investigacion a terceras personas siempre que cuente con el consentimiento
de EL. CEDENTE en forma escrita.

CLAUSULA NOVENA. - El incumplimiento de la obligacién asumida por las partes en la
clusula cuarta, constituird causal de resolucion del presente contrato. En consecuencia, la
resolucién se producird de pleno derecho cuando una de las partes comunique, por carta
notarial, a la otra que quiere valerse de esta clausula.

CLAUSULA DECIMA. - En todo lo no previsto por las partes en el presente contrato,
ambas se someten a lo establecido por la Ley de Propiedad Intelectual, Codigo Civil y demds
del sistema juridico que resulten aplicables.

CLAUSULA UNDECIMA. - Las controversias que pudieran suscitarse en torno al presente
contrato, serdn sometidas a mediacién, mediante el Centro de Mediacioén del Consejo de la
Judicatura en la ciudad de Latacunga. La resolucién adoptada sera definitiva e inapelable, asi
como de obligatorio cumplimiento y ejecucion para las partes y, en su caso, para la sociedad.
El costo de tasas judiciales por tal concepto serd cubierto por parte del estudiante que lo
solicite.

En sefial de conformidad las partes suscriben este documento en dos ejemplares de igual valor
y tenor en la ciudad de Latacunga, a los 20 dias del mes de febrero del 2024,

Chicaiza Tuso Lenin Abel Dra. Idalia Pacheco Tigselema,
Ph.D.

EL CEDENTE
LA CESIONARIA



AVAL DEL TUTOR DEL PROYECTO DE INVESTIGACION

En calidad de Tutor del Proyecto de Investigacion sobre el titulo:

“LA CONTAMINACION VISUAL PUBLICITARIA Y ELEMENTOS AT{PICOS DEL
SECTOR COMERCIAL EN LA CIUDAD DE LATACUNGA?”, de Chicaiza Tuso Lenin

Abel, de la carrera de Disefio Gréfico, considero que dicho Informe Investigativo es

merecedor del aval de aprobacién al cumplir las normas técnicas, traduccidn y formatos

previstos, asi como también ha incorporado las observaciones y recomendaciones propuestas

en la pre-defensa.

e

Sirmads slestrénicamsnte por:
JORGE DAVID FREIRE
IEGO

Mg. Jorge David Freire Samaniego
C.C.: 0501624810
TUTOR

Latacunga, 20 de febrero de 2024



AVAL DE APROBACION DEL TRIBUNAL DE TITULACION

En calidad de Tribunal de Lectores, aprueban el presente Proyecto de investigacion de
acuerdo a las disposiciones reglamentarias emitidas por la Universidad Técnica de
Cotopaxi, y, por la Facultad de Ciencias Sociales Artes y Educacion ; por cuanto, el
postulante: Chicaiza Tuso Lenin Abel, con el titulo del Proyecto de Investigacion: “LA
CONTAMINACION VISUAL PUBLICITARIA Y ELEMENTOS ATiPICOS
DEL SECTOR COMERCIAL EN LA CIUDAD DE LATACUNGA”, ha
considerado las recomendaciones emitidas oportunamente y retne los méritos
suficientes para ser sometido al acto de sustentacion del trabajo de titulacion.

Por lo antes expuesto, se autoriza grabar los archivos correspondientes en un CD, segiin
la normativa institucional.

Latacunga, 09 de febrero de 2024

Para constancia firman:

—_—
M%@ﬁL
Manuel énrique Lanas Lopez
C.C: 0501642598
LECTOR 1 (PRESIDENTE)

LECTOR 3 (MIEMBRO)



AGRADECIMIENTO

Agradezco en primer lugar a Dios quien me guio
y me proveyo de sabiduria durante en el trayecto.
Asi también mi mas profundo agradecimiento a
mi familia quienes fueron mi principal fuente de
apoyo, y un soporte crucial en todo este proceso

para finalizar mis estudios universitarios.

De la misma manera agradezco a mi tutor por la
paciencia, confianza y guia prestada para
realizacion de este proyecto. A mis amigos,
quienes me brindaron su apoyo y aliento en cada
uno de los momentos vividos en el transcurso de

mi formacion académica.

Lenin Chicaiza



DEDICATORIA

Este proyecto se lo dedico en a mis padres, mi
familia, quienes me han apoyado con recursos y
consejos en los momentos mds apremiantes, me han
alentado a seguir mis suenos, inculcandome sus
valores, mismos que, me han servido para formar a
la persona que soy ahora, asi también, también a las
personas que me acompanaron en este trayecto
académico.

Este proyecto me lo dedico a mi, por ser una
muestra mas de que puedo alcanzar lo propuesto
con esfuerzo y tenacidad.

Lenin Chicaiza



UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI
FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES, ARTES Y EDUCACION

TITULO: “LA CONTAMINACION VISUAL PUBLICITARIA Y ELEMENTOS
ATIPICOS DEL SECTOR COMERCIAL EN LA CIUDAD DE LATACUNGA”

Autor:
Chicaiza Tuso Lenin Abel

RESUMEN

La propuesta se localiza en la ciudad de Latacunga y surge a partir de un analisis exhaustivo
de la contaminacion visual presente en los sectores comerciales de la urbe. Para abordar esta
problematica se aplicé una metodologia que incorpora enfoques ambientales, integrando
teorias, conceptos y practicas relacionadas con la psicologia ambiental, la arquitectura, la
planificacion urbana y el disefio. Portella (2014).

En este contexto se evaluaron las normativas municipales de Latacunga, regulan aspectos
como: el comercio informal, la ubicacion adecuada de cableado e infraestructura, asi como la
publicidad general por los comercios. El objetivo fue analizar el impacto de esta regulacion
en la calidad de vida de los habitantes de la ciudad, quienes requieren el apoyo y la
orientacion de las autoridades.

Para llevar a cabo este estudio, se recopilados datos mediante mapeo urbano en Latacunga.
Estos datos se analizaron utilizando la matriz Vester, que examina las causas efectos de la
contaminacion visual, asi como su relacion con el entorno. Ademads, se aplico una matriz de
priorizacion para evaluar variables, urgencias, clasificdndolos segin su impacto ambiental y
social (bajo, medio o alto).

Y la tercera etapa, se elabor6 una guia que recopila las normativas relacionadas con la
publicidad y el manejo de elementos atipicos. Este trabajo adquiere relevancia al contribuir a
preservar las zonas urbanas, alentar a las autoridades municipales sobre la problematica y, en
ultima instancia, mejorar la calidad de vida tanto de los habitantes como de los visitantes.

Palabras clave: Contaminacion visual- elementos atipicos - impacto ambiental- planificacion
urbana- publicidad- zonas comerciales
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ABSTRACT

The proposal is located in the Latacunga city and arises from an visual pollution exhaustive
analysis present in the commercial sectors from city. To address this problem, it was applied a
methodology, which incorporates environmental approaches, integrating theories, concepts
and practices related to environmental psychology, architecture, urban planning and design.
Portella (2014). In this context, it was assessed the municipal regulations from Latacunga,
they regulate aspects, such as: informal commerce, the appropriate location from wiring and
infrastructure, as well as general advertising by businesses. The aim was to analyze the impact
this regulation on the life quality from city's inhabitants, who require the support and
guidance from authorities. For carrying out this study, they were collected data, through urban
mapping in Latacunga. These data were analyzed, using the Vester matrix, which examines
the visual pollution causes and effects, as well as its relationship with the environment.
Moreover, it was applied a prioritization matrix to assess variables and emergencies, by
classifying them, according to their environmental and social impact (low, medium or high).
And the third stage, it was elaborated a guide, what compiles the regulations related to
advertising and the atypical elements handling. This work adquires relevant by contributing to
preserve urban areas, encouraging municipal authorities about the problem and, ultimate
instance, improving the life quality both residents and visitors.

Keywords: Visual pollution, atypical elements, environmental impact, urban planning,
advertising, commercial areas.
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2. RESUMEN DEL PROYECTO

La propuesta se localiza en la ciudad de Latacunga y surge a partir de un andlisis exhaustivo
de la contaminacion visual presente en los sectores comerciales de la urbe. Para abordar esta
problematica se aplico una metodologia que incorpora enfoques ambientales, integrando
teorias, conceptos y practicas relacionadas con la psicologia ambiental, la arquitectura, la

planificacion urbana y el disefio. Portella (2014).

En este contexto se evaluaron las normativas municipales de Latacunga, que regulan
aspectos como: el comercio informal, la ubicacién adecuada de cableado e infraestructura, asi
como la publicidad general por los comercios. El objetivo fue analizar el impacto de esta
regulacion en la calidad de vida de los habitantes de la ciudad, quienes requieren el apoyo y la

orientacion de las autoridades.

Para llevar a cabo este estudio, se recopilados datos mediante mapeo urbano en Latacunga.
Estos datos se analizaron utilizando la matriz Vester, que examina las causas efectos de la

contaminacion visual, asi como su relacion con el entorno. Ademas, se aplicé una matriz de
priorizacion para evaluar variables, urgencias, clasificandolos seglin su impacto ambiental y

social (bajo, medio o alto).

Y la tercera etapa, se elabord una guia que recopila las normativas relacionadas con la
publicidad y el manejo de elementos atipicos. Este trabajo adquiere relevancia al contribuir a
preservar las zonas urbanas, alentar a las autoridades municipales sobre la problematica y, en

ultima instancia, mejorar la calidad de vida tanto de los habitantes como de los visitantes.



3. JUSTIFICACION DEL PROYECTO

Teniendo en contexto como los anuncios publicitarios han ido funcionando a lo largo de los
anos, su uso desmedido y sin control tienen desventajas al derivar de ello la contaminacion
visual, misma que, afecta la calidad de vida de los moradores y transetntes en sus diferentes
actividades rutinarias. En la ciudad de Latacunga, “En la ciudad de Latacunga, es visible la
contaminacion visual, puesto que, la demanda de publicidad y el manejo de elementos
atipicos en abundantes como: el cableado eléctrico, pantallas led entre otras” (Jiménez, 2015,
p. 17). Es por ello que se propone e induce a la poblacion a respetar las normativas que
regulan el uso desmedido de la publicidad comercial en espacios publicos y turisticos de la
ciudad, como también el correcto manejo de elementos atipicos. Elementos que se han ido
normalizando al constructo visual y social de la ciudad, derivando de ello un caos visual y
urbanistico. “La contaminacion visual puede ser todo aquello que desentona con el resto del
paisaje, los elementos molestos, la alteracion del ambiente por componentes que contrastan de

forma negativa” (Méndez, 2013, pag. 52).

Esta realidad que afrontan los municipios en las ciudades emergentes pone en el punto de
mira la capacidad, la decision y el entusiasmo con el que se puede controlar el desorden visual
provocado por los comercios. Latacunga no es la excepcion del incumplimiento u omision de
las normativas, debido a la falta de conocimiento o control por parte de las autoridades. En
este contexto, la recuperacion del centro histérico de Latacunga y su descontaminacion visual,
surge como una prioridad, puesto que su impacto es crucial para mejorar calidad de vida de
los transetintes con el fin de que los paseos por sus calles sean mucho mas apreciados y
comercialmente més eficientes. Puesto que “La ciudad es el objeto o instrumento por medio
de la cual la modernidad se reproduce. Es sinonimo de civilizacion, por medio de una
voluntad social hacia la modernidad las urbes latinoamericanas producen cambios

estructurales con destino a la modernizacion” (Gorelik, 2003, p. 15).



4. BENEFICIARIOS DEL PROYECTO

4.1 Beneficiarios Directos

Son habitantes de Latacunga entre ellos por supuesto los comerciantes de los sectores

comerciales.

Hombres

82 301

Mujeres

88 188

TOTAL 170 489

4.2 Beneficiarios indirectos

Los beneficiarios indirectos del proyecto de investigacion son los turistas que transitan por la
ciudad, siendo 479,174 aproximadamente, como también los residentes del canton Latacunga,
los cuales conforman 5 barrios, para ello nos enfocaremos principalmente en las calles

comerciales de dichos sectores.

5. EL PROBLEMA DE INVESTIGACION

El efecto de la contaminacion visual publicitaria y elementos atipicos provenientes del sector
comercial en la ciudad de Latacunga.

La contaminacion visual, segun Fuentes y Arguello, (2015), se refiere a alteraciones o
desequilibrios en el paisaje, ya sea de origen natural o artificial, que impactan las condiciones
de vida y las funciones vitales de los seres vivos. De acuerdo con Gallotti (2019), las
consecuencias de la contaminacion visual incluyen cambios en el paisaje, trastornos del
suefio, estrés, impacto en la salud de las personas y alteraciones en el sistema nervioso central.
Segin Goémez, (2013) en Latinoamérica, la contaminacion visual presenta desafios
adicionales. En los espacios publicos, se encuentran multiples elementos que generan

impactos visuales negativos, mas alla de lo que se observa en paises desarrollados. Estos




elementos incluyen el cableado aéreo, los grafitis y la inadecuada disposicion de la basura. En
contraste, en paises desarrollados, una gestion adecuada ha permitido sustituir o mitigar
algunos de estos problemas (p.17).

El desarrollo urbanistico en las ciudades latinoamericanas es latente como también los
negocios formales e informales, mismos que, promocionan sus negocios o productos muchas
de las veces sin tan siquiera conocer las normativas o regulaciones de las ciudades con
respecto a las publicidades exteriores. Varias ciudades han tomado la iniciativa de regular la
contaminacion visual mediante normativas. Uno de los ejemplos més destacados, que ha
servido como modelo para otras ciudades en todo el mundo, es el caso de Sao Paulo en Brasil.
En 2006, esta ciudad aprob¢ la ley “Ciudad Limpia”, que prohibe la publicidad exterior. Esta
medida ha contado con el respaldo mayoritario de la sociedad (Kassab, 2006).

Esta investigacion actual resulta beneficiosa para los habitantes de Latacunga, ya que
facilitara la orientacion y la concienciacion acerca del empleo de elementos inusuales y la
publicidad en las areas exteriores de los negocios. Por lo que para Rivera (2013) el concepto
de “elemento atipico” se origina al observar visualmente, a nivel peatonal, objetos en el
entorno urbano que no forman parte de su disefio original. Estos objetos, debido a sus
caracteristicas estéticas, como su cantidad, ubicacion, deterioro o falta de mantenimiento,
impactan negativamente el espacio publico (p. 88). Los elementos atipicos, son muy
distinguidos, ya que en distintos edificios se puede observar un bajo interés del
mantenimiento de las paredes antes de colocar los rotulos, como también la ubicacion

adecuada para una mejor estética visual.

En el centro de la ciudad de Latacunga existe una variedad de negocios que aplican la
publicidad a través de letreros, gigantografias, rotulos, afiches, posters, publicidad 3D, siendo
asi que, se nota el deterioro de las infraestructuras, disefios ilegibles y asi provocando un
desorden publicitario masivo en la zona urbana del sector. La contaminacion visual afecta a
los paises latinoamericanos masivamente puesto que sus economias se encuentran en vias de
desarrollo, siendo este el detonante para que el comercio informal o los negocios quieran
promocionarse de manera inadecuada y masiva en los centros de comercio en las principales

ciudades.



6. OBJETIVOS
6. 1 Objetivo General:

Examinar la contaminacion visual publicitaria y elementos atipicos del sector comercial en la

ciudad de Latacunga.

6. 2 Objetivos Especificos:

e Identificar las zonas urbanas mas cadticas por la contaminacion visual y elementos

atipicos en la ciudad de Latacunga.

e Analizar las zonas mas caoticas por contaminacion visual publicitaria y elementos

atipicos del sector comercial en la ciudad de Latacunga.

e Formular un plan base para el manejo de la contaminacion visual publicitaria y

elementos atipicos del sector comercial de la ciudad de Latacunga.



7. ACTIVIDADES Y SISTEMAS DE TAREAS EN RELACION A LOS OBJETIVOS

PLANTEADOS

Objetivo

Actividad

Resultado

Medio de
verificacion

(Técnica e

instrumento)
Determinar las zonas Mapeo de las zonas Obtencion de los
, . ) ) Técnica:
urbanas mas caoticas comerciales resultados del tipo de
L . L Investigacion
por la contaminacion caotizadas de publicidad que
) o de campo
visual y elementos publicidad en la emplean.
atipicos ciudad de Latacunga. Instrumento:
Ficha de
observacion
Analisis de las Interpretacion de
. ) i Técnica:
Analizar las zonas mas | variables que elementos que
i ) Investigacion
cadticas de configuran la contribuyen a la
. . . correlacional.
contaminacion visual | contaminacion visual | contaminacion visual
publicitaria y en la ciudad de en el sector comercial
elementos atipicos del | Latacunga, mediante | de Latacunga Instrumento:
sector comercial en la | una matriz Vester. Ficha de
ciudad de Latacunga. analisis
Proposicion del Disefio de un plan base | Técnica:

Formular un plan base
para el manejo de la
contaminacion visual
publicitaria y
elementos atipicos del
sector comercial de la

ciudad de Latacunga

manejo estético de la
publicidad tomando
en cuenta la
contaminacion visual
y los elementos

atipicos

para el manejo de la
contaminacion visual
publicitaria y
elementos atipicos del
sector comercial de la

ciudad de Latacunga.

Planificacion de

proyectos

Instrumento:
plan base del
correcto uso de
elementos

atipicos




8. FUNDAMENTACION CIENTI{FICO TECNICO

Entre los tipos de contaminacion mas particulares dentro de una ciudad y que acrecientan el
ruido visual urbano en crecimiento esta la contaminacion luminica, sonora y visual. Segun
(Velandia, 2013) “La preocupacion de los residentes por la estética de sus ciudades queda
demostrada, entre otras cosas, por leyes estrictas y movimientos independientes contra la
publicidad intrusiva, como la (Asociacion de Resistencia contra la Agresion Publicitaria) en
Francia” (p. 13). En consecuencia, el problema de investigacion que abordaremos se centra en
la contaminacion visual y los elementos atipicos en el sector comercial de la ciudad de
Latacunga. Para investigar este fenomeno, emplearemos una metodologia cualitativa que nos
permitira comprender profundamente su impacto en el entorno natural. Iniciamos nuestro
estudio formulando una pregunta de investigacion especifica, seleccionando un tamafo de
muestra y mapeando la zona utilizando la herramienta Google Earth. Posteriormente,
aplicaremos matrices para deducir, analizar y comprender la relacion e intensidad de los

efectos causados por la contaminacién visual.

Como investigaciones externas a la Universidad Técnica de Cotopaxi se encuentra Valbuena
(2019), con su tema de investigacion: El analisis de la contaminacion visual en el entorno
urbano del municipio de El Colegio se basa en la identificacion de elementos atipicos
presentes en los espacios publicos. El objetivo general es establecer los componentes
necesarios para un estudio diagndstico de la contaminacion visual relacionada con estos
elementos. Esto se lograra evaluando su impacto actual y utilizando esta informacion como

base para proponer alternativas de manejo en la zona urbana del municipio.

También es relevante mencionar el trabajo de Marrero (2008) sobre “La produccion del
espacio publico: fundamentos tedricos y metodoldgicos para una etnografia de lo urbano”. En
este estudio, se exploran tres conceptos interrelacionados: lo urbano, la ciudad y el espacio
publico. De la misma manera Lefebvre (2008), trata el espacio como: una produccion social,
llevada a cabo en este caso entre desconocidos y basada en interacciones efimeras. Fue
valioso comprender como funciona la produccién del espacio publico, lo urbano y la ciudad
para de esta manera comprender y aplicar este conocimiento para la examinacion de la

contaminacion visual en la ciudad de Latacunga



8. 1 Contaminacion visual

Segun Rodriguez (2008), al igual que para muchos, la contaminacién visual surge debido a la
falta de organizacion. Ademas, se argumenta que abordar este problema en las ciudades en
desarrollo es crucial para encontrar soluciones. La contaminacion visual se refiere al uso
excesivo de elementos que no forman parte de la estructura arquitectonica de la ciudad. Estos
elementos, en lugar de contribuir a la estética, alteran los valores visuales y la imagen del
paisaje urbano. Ademads, provocan una saturacion visual agresiva, afectando simultdneamente

diversos espacios de la ciudad (p.212).

8. 2 Elementos atipicos

Segtn Rivera (2013) el concepto de “elemento atipico” se origina al observar visualmente, a
nivel peatonal, objetos en el entorno urbano que no forman parte de su disefo original. Estos
objetos, debido a sus caracteristicas estéticas, como su cantidad, ubicacion, deterioro o falta
de mantenimiento, impactan negativamente el espacio publico. Esta afectacion se manifiesta
en fachadas saturadas de avisos comerciales no autorizados, superficies deterioradas y sucias,
cableados instalados sin consideracion estética o técnica, y antenas de telecomunicaciones en

las cubiertas de los edificios. (p 88)

8.3 Percepcion visual

En su obra “El pensamiento visual”, Arnheim (1985) afirma que, todo pensamiento, no solo
aquel relacionado con el arte o experiencias visuales, tienen una base fundamentalmente
perceptual. Ademas, rechaza la antigua dicotomia entre vision y pensamiento, asi como entre
percepcion y razonamiento, considerandola engafiosamente falsa. El autor también sostiene
que inicialmente percibimos la totalidad de una imagen, y solo después nos enfocamos en sus
detalles. Esta segunda etapa ocurre cuando comprendemos el esquema organizativo de la
imagen, identificando las areas de mayor interés y los principios estructurales y de fuerza que

determinan su equilibrio visual.
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8. 4 Contaminacion visual urbana

La complejidad visual, tal como lo describe Ardohain (2001), es un proceso dindmico que
flucta entre el desorden y la monotonia perceptual. Cuando una imagen supera la capacidad
de asimilacion del cerebro, se desencadena un estrés visual. En ese punto, el panorama
perceptual se vuelve cadtico, dificultando la lectura ordenada del paisaje. Si la riqueza de la
imagen no proporciona suficiente informacion, la atencidon disminuye y los reflejos se

embotan.

8. 5 Comercio Informal

De acuerdo con la Conferencia Internacional de Estadisticas de Trabajo (CIET) en 2019, el
sector informal esta formado por unidades que se dedican a producir bienes o servicios con el
proposito fundamental de crear empleo e ingresos para las personas involucradas en esas
actividades. Ademas, este sector incluye empresas que no estan legalmente constituidas como

sociedades de capital y no tienen una entidad juridica independiente de sus propietarios (p. 7)

8.6 Cartografia
Segun Fallas (2003), la cartografia ha tenido un papel crucial a lo largo de la historia de la
humanidad. En otras palabras, un mapa es una representacion grafica a escala reducida de una

parte de la superficie terrestre, mostrando solo ciertos rasgos o caracteristicas de la realidad

(p- D.

8.7 Mapeo territorial

Segin Melgar (2009), el mapeo territorial es una herramienta que permite representar
graficamente y describir las interacciones entre diversos actores sociales en un contexto
espacial y temporal especifico. Su objetivo es identificar a los actores clave en un territorio,
asi como sus relaciones y su conexion con dicho territorio. Esta herramienta resulta valiosa
para la planificacion territorial, ya que permite reconocer los recursos y necesidades del area,

asi como las oportunidades y desafios que presenta. Ademas, el mapeo territorial es un
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proceso participativo que involucra a la comunidad local en la planificacion, lo que mejora la

efectividad de las politicas y proyectos territoriales.

8. 8 Google Earth

Ortega (2010) describe el uso de un entorno de globo virtual que permite visualizar diversas
cartografias basadas en fotografias satelitales. Este entorno te permite desplazarte a cualquier
lugar de la Tierra para ver imagenes de satélite, mapas, relieve y edificios en 3D. Ademas,
puedes explorar galaxias y recorrer contenido geografico variado, guardar los lugares que

visites y compartirlos con otros.

8.9 Mapa de calor

Un mapa de calor es, segun Castillo (2023), una manera grafica de presentar datos usando el
color para sefialar la densidad o intensidad de un fendémeno en un espacio bidimensional. Esta
técnica personifica el estudio de areas con mucha o poca informacion, lo que facilita la
identificacion de patrones, tendencias y anomalias en los datos. Los mapas de calor son muy
practicos cuando se tratan conjuntos de datos grandes y complejos, ya que proveen una
visualizacion intuitiva que facilita la toma de decisiones y el descubrimiento de areas de

interés.

8.10 ARCGIS

Segun Bermejo (2014), la tecnologia central en los Sistemas de Informacioén Geogréafica (SIG)
va mas alla de la simple creacion de mapas. En realidad, constituye una infraestructura que
facilita la colaboracion y el intercambio de informacién geografica. Esta tecnologia procesa
datos espaciales y se aplica a un conjunto diverso de aplicaciones interrelacionadas, todas

destinadas al manejo y tratamiento de la informacion geografica.
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8. 11 Publicidad

Segun Kotler y Armstrong (2012), la publicidad se considera una de las herramientas mas
influyentes en el campo del marketing, especialmente en lo que respecta a la promocién. En
otras palabras, la publicidad es cualquier forma de representacién y promocion pagada, que no
se dirige de manera personal, y que tiene como objetivo difundir ideas, productos o servicios,

todo ello respaldado por un patrocinador identificado (p. 436).

8.12 Publicidad Exterior

Segun Torrez y Muinoz (2006), la publicidad exterior es una de las estrategias publicitarias
mas empleadas por las marcas para dar a conocer sus productos, reforzar su recuerdo en la
mente del publico y motivar la compra. Aunque a veces se subestima en comparacion con la
publicidad televisiva, ha ganado influencia significativa en las decisiones de compra de los
consumidores en un corto periodo de tiempo. Asi también, “el medio exterior esta constituido
por un amplio conjunto de soportes que poseen la caracteristica comin de hallarse instalados
en el exterior, en la calle, de tal modo que salen al encuentro de su audiencia una vez que ésta
ha abandonado el ambito de lo privado y se introduce en las areas de dominio y uso publico
como: calles, vias de comunicacion, vehiculos e instalaciones de transporte publico, recintos

deportivos, etc” (Pacheco, 2000, p. 189).

8.13 Roétulos comerciales
Segtin Cogollos van der Linden (2011), los rétulos publicitarios cumplen la funcion de
informarnos sobre las actividades de los diferentes establecimientos comerciales en nuestro

entorno. Ademas, constituyen un area de estudio.

“Los rotulos forman parte del tejido ambiental de la ciudad y su importancia radica en
que nos son impuestos, incluso mucho tiempo después de haber cumplido su funcion
primordial. Es comin que persistan tras el cierre del negocio (el anuncio sobrevive al
anunciante) y, a pesar de haber perdido su sentido como mensajes comerciales, su

presencia grafica sigue formando parte de la trama visual de la ciudad” (p. 2).
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8.14 Matriz Vester

Segun Betancourt (2016), la matriz de Vester nos permite identificar las causas y efectos de
una situacion problematica. Esta matriz se compone de filas y columnas, mostrando tanto
horizontalmente (filas) como verticalmente (columnas) las posibles causas (variables) de
dicha situacion. Ademas, es frecuentemente utilizada para analizar la complejidad de los
problemas relacionados con la funcidn, estructura, informacion y comportamiento dentro de

un sistema.

Criterios a analizar en la matriz Vester:

o Contaminacion visual urbana generada por la presencia de elementos atipicos.

La ciudad de Latacunga ha sufrido una transformacién muy grande con respecto a la cantidad
de comercios que se han instalado y han crecido, pero de ello ha derivado el manejo excesivo
e invasivo de elementos atipicos, mismos que, alteran la estética de la ciudad y su paisaje

urbano, generando una sobre estimulacion visual e invasiva.

Generacion de comercio

La actividad comercial desempefia un papel fundamental en el crecimiento economico de la
ciudad al convertirse en una de las principales fuentes de ingresos. Para promover sus bienes
y servicios, el comercio utiliza diversos elementos y herramientas. Sin embargo, el uso
inadecuado de estos elementos puede generar una significativa contaminacion visual y afectar

negativamente el espacio publico urbano

e Publicidad Informal
La publicidad informal abarca los mensajes comunicativos que se encuentran en lugares
publicos, como postes, paredes y paradas de autobuses. Debido a la falta de control o
regulacion, esta publicidad puede convertirse en contaminacion visual. Segin Careri (2009),
la publicidad informal actia de manera nomada, desplazdndose cada vez que el poder intenta

imponer un nuevo orden.

e Densidad
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Para Pérez “La densidad es la cualidad de lo denso o la acumulacion de gran cantidad de
elementos individuales en un espacio determinado” (2023). Se realizo el analisis de la
densidad de elementos atipicos tomando como referencia el criterio de densidad de
informacion visual expuesto por Gomez (2010) para determinar la saturacion del espacio
urbano por elementos atipicos. El criterio se compone de tres clases de densidad (baja, media

y alta) en donde se calcula la cantidad de elementos atipicos entre una distancia.

Ubicacion de elementos atipicos

En muchos de los puntos identificados de las zonas comerciales de la ciudad los elementos
atipicos masivo caotizan la ciudad, para Valbuena como para otros “la presencia masiva 'y
recurrente de elementos atipicos trae repercusiones en el comportamiento de la persona,
elementos que al no contar con ubicaciones estratégicas, como resultado se

obtiene sobresaturacion visual” (2019)

e Mantenimiento
El mantenimiento es primordial en una urbe puesto que cobra una importancia comercial,
estética y crea ambientes seguros. Un mantenimiento adecuado y constante de una ciudad es

garantia de un ambiente funcional y comercialmente productivo.

e Ausencia de control
La administracion municipal debe tomar medidas para abordar el caos causado por la
contaminacion visual en la ciudad. A pesar de ello, actualmente no se exige el cumplimiento
de las normas ni se ejecutan controles efectivos para contrarrestar el desorden urbanistico y la
contaminacion visual generalizada. Es fundamental que las autoridades tomen acciones para

preservar la estética y la calidad del espacio publico en beneficio de los ciudadanos

o Politicas Publicas
Segun Guillaume (2015) las politicas publicas son acciones de gobierno con objetivos de
interés publico que surgen de decisiones sustentadas en un proceso de diagndstico y analisis

de factibilidad, para la atencion efectiva de problemas publicos especificos, en donde
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participa la ciudadania en la definicion de problemas y soluciones.

e Sensibilizacion ambiental
Proceso que pretende formar y crear conciencia de su entorno a todos los seres humanos,
generando responsabilidad sobre su uso y mantenimiento; buscando que la sociedad aprenda a
interpretar y analizar su relacion con la naturaleza, siendo conscientes de que el entorno

natural tiene una capacidad limitada de regeneracion (Rengifo, Quitiaquez & Mora, 2012).

e C(Calidad de vida
Comprender los diversos niveles de calidad de vida que pueden visualizar las demandas
bioldgicas, econdmicas, sociales y psicoldgicas en forma individual hasta el nivel
comunitario. Es asi que: “la calidad de vida retine elementos objetivos y subjetivos del

bienestar social que estan fundados en la experiencia ya sea individual y comunitario dentro

de la vida social” (Galvan, 2023)

e Disminucion de calidad del turismo

Para Garrido (2020), el turismo aporta cerca de 700 millones de dolares anuales, divisas
frescas que llegan al Estado por medio de impuestos y tasas, pero también de manera directa a
la empresa privada, a los medianos y pequenos comerciantes y prestadores de servicios,

principales actores del turismo en Ecuador.

o Riesgo de accidentes vial y peatonal
Valbuena (2019), manifiesta que la existencia de objetos en el entorno urbano puede dar lugar
a una serie de peligros para los peatones al interrumpir su camino. Estos peligros incluyen
tropiezos, colisiones e incluso la distraccion de los conductores, lo que podria llevarlos a

perder el control de sus vehiculos.

o Invasion del espacio publico
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“Dans (2019), argumenta que las calles, como espacios publicos, deberian ser lugares donde
tengamos el derecho a no ser constantemente acosados por la publicidad. Es decir, la invasion

publicitaria en estos espacios deberia ser cuestionada y regulada

8.15 Planificacion Urbana

“La planificacion urbana surge como ese proceso de descripcion, andlisis y evaluacion de las
condiciones de funcionamiento de las ciudades para poder generar propuestas de disefio y
formular proyectos que permitan regular la dindmica urbana y ambiental de toda la ciudad y
atender las anomalias existentes entre sus condiciones del desarrollo economico, social y

espacial” (Real Academia Espafiola, 2001 p. 7)



8.16 Matriz de importancia

Segun Pérez (2018), la matriz de impacto ambiental es una herramienta que permite evaluar
los efectos de un proyecto sobre el medio ambiente. Para ello, se utilizan una serie de

indicadores que se definen a continuacion:

+ = NATURALEZA DEL IMPACTO.

1= IMPORTANCIA DEL IMPACTO

Lanaturaleza de un impacto se refiere a si es negativo o
positivo, es decir, siel impacto es dafiino o beneficioso.

Para determinar la naturaleza de unimpacto dentro de la
matriz, se asigna un simbolo:

(+) sielimpacto espositivo o beneficioso
() sielimpacto es negativo o dafino

| = INTENSIDAD 0 GRADO PROBABLE DE DESTRUCCION

Este término se refiers al grado de incidencia de la accion
sobre el factor, en el dmbito especifico en el que actia.
Elbaremo de valoracin estara comprendido entre 1y 12,
enelque 12 expresard una destruccion total del factor
enelarea en la que se produce elefecto y el Luna
afeccion minima. (Pérez, 2018, p. 24)

La Importancia () de unimpacto se determina mediante la
siguiente ecuacion:

I=£[3IN+ 2EX+DU+RV+SI+AC+PR]
Donde:

IN=es el valor correspondiente a la Intensidad del impacto.
EX=representa el valor numérico de cuén extendido esté
elimpacto.

DU=es el valor numérico que indica la Duracion del impacto.
RV=es el valor numérico que refleja la Reversibilidad del
impacto

Sk=es el valor numérico que mide la Sinergia del impacto
AC=es el valor numérico que cuantifica la Acumulacion del
impacto

PR=es el valor numérico que estima la Probabilidad de
ocurrencia del impacto.

EX = EXTENSION 0 AREA DE INFLUENCIA DEL IMPACTO

Serefiere al drea de influencia tedrica del impacto en
relacion con el entorno del Proyecto dividido el porcentaje
del érea, respecto al entorno, en que se manifiestael
efecto. (Pérez, 2018, p. 25)

PE = PERSISTENCIA 0 PERMANENCIA DEL EFECTO
PROVOCADO POR EL IMPACTO

Serefiere al tiempo que permanecerfa sl efectodesds su
aparicion y a partir del cual el factor afectado retornarfa a
las condiciones iniciales previas a la accion por medios
naturales o mediante la introduccidn de medidas
correctoras. (Pérez, 2018, p.27

AC = ACUMULACIGN 0 EFECTO DE INCREMENTO
PROGRESIVO

Este atributo se refiere a como el efecto se manifiesta de
manera progresiva cuando la accién que o genera
persiste de manera continua o repetida.

Simple:La accidn no tiene efectos que se acumulencon
el tiempo

Acumulativo: La accidn tiene efectos que se acumulan
con el tiempo.

M0 = MOMENTO 0 TIEMPO ENTRE LA ACCION Y
LA APARICION DEL IMPACTO

Elplazo de manifestacién del impacto alude &l tiempo que
trascurre entre la aparicién de la accién (t0) y el comienzo
del efecto (tj) sobre el factor del medio considerado.
(Pérez, 2018, p. 26)

RV = REVERSIBILIDAD

Serefiere ala posibiidad de reconstruccion del factor
efectado por el Proyecto, es decir, la posibilidad de retornar|
alas condiciones iniciales previas a la accion, por medios
naturales, una vez que aquella deja de actuar sobre el
medio. (Pérez, 2018, p. 28).

S1 = SINERGIA 0 REFORZAMIENTO
DE DOS 0 MAS EFECTOS SIMPLES

Segln el autor, unimpacto se considera sinérgico sipuede
dar lugar a otros impactos indirectos. La sinergia se
clasifica como simple cuando no hay efectos secundarios
derivados, es decir, cuando no se producen efectos
colaterales.

Sinsinergismo: No se abservan efect os sinérgicos
resultantes de acciones simulténeas sobre un factor
ambiental

Sinérgico: Se presentan efectos sinérgicos moderados
debido a acciones simultaneas sobre un factor ambiental
Muy sinérgico: Se evidencia un aumento significativo del
efecto sinérgico de acciones simultaneas sobre un factor
ambiental especffico.

EF = EFECTO (TIPO DIRECTO 0 INDIRECTO)

Este atributo se refiere a como se manifiesta el efecto de
una accidn sobre un factor, es decir, a la relacién
causa-efecto

Directo: Elimpactode la accion es una consecuencia
directa de la misma.

Indirecto: Elimpacto no es una consecuencia directa
de la accion

PR = PERIODICIDAD

Este atributo se refiere a cudnregularments se manifiesta
elefecto

Iraguler onoperiédico o discontinuo: El efecto es
impredecibley no sigue un patrén fijo en el tiempo.
Periédico: Los efectos ocurren de manera ciclica o
recurrents, siguiendo un patrén regular.

Continuo: Los efectos son constantes y se mantienen
de manera continua en el tiempo.

MC = RECUPERABILIDAD 0 GRADO POSIBLE DE
RECONSTRUCCION POR MEDIOS HUMANOS

Se refiere a la posibilidad de reconstruccién, total o parcial,
del factor afectado como consecuencia del Proyecto,
esdecir laposibilidad de retornar a las condiciones iniciales
previas a la actuacién, por medio de la intervencién humana
(introduccién de medidas correctoras). (Pérez, 2018, p. 29).
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9. VALIDACION DE LAS PREGUNTAS CIENTIFICAS O HIPOTESIS

(Como la contaminacién visual publicitaria y elementos atipicos afectan al sector comercial
en la ciudad de Latacunga?

Para Lascano, A., Salazar, J. y Figueroa, D, Latacunga, ubicada en el centro de Ecuador,
desempefia un papel crucial como centro administrativo, econdémico, financiero y comercial.
Las habilidades manuales de sus habitantes, junto con las actividades comerciales, ganaderas,
industriales y agricolas, convierten a este territorio en un lugar privilegiado para la demanda
comercial. En las calles, los vendedores anuncian sus productos y los comercios promocionan
sus negocios.” (p.16). Y no siempre de manera acertada, es por ello que se plantea realizar un
diagndstico de los lugares mas caotizados y el nivel de contaminacién visual provocada por
los comercios. Segun Lobeto (1998), en Latinoamérica, la contaminacion visual es un
problema significativo. La publicidad, tanto de origen ptiblico como privado, satura las
ciudades con informacion irrelevante, afectando la vida diaria de los ciudadanos y de todos

los seres que interactiian con el entorno.

En cuanto a los elementos atipicos, son elementos que se distinguen del entorno, siendo ese el
motivo principal por el que se les valora como una distraccion visual.

Segun Rivera (2018), los elementos en el espacio urbano que no forman parte de su
estructura original y que, desde una perspectiva estética, debido a su cantidad, ubicacion,
deterioro o falta de mantenimiento, generan una presencia que impacta negativamente en el
espacio publico. (p. 88). Segiin Goleman (1995), cuando una imagen contiene mas
informacion de la que el cerebro puede procesar, se genera una especie de estrés visual. Esto
provoca que la percepcion del panorama se vuelva caodtica y dificulta la lectura ordenada del
paisaje. Ademas Ardohain (2016) sostiene que cuando la riqueza de una imagen no
proporciona suficiente informacidn, la atencion hacia ella disminuye y los reflejos se vuelven

menos agudos.
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10. METODOLOGIA Y DISENO EXPERIMENTAL
10.1 Investigacion de campo

Mufioz (2002, p. 13) define a la investigacion de campo como un método en el cual los
investigadores o pensadores, aplican de modo consciente algunos métodos para la recoleccion
de informacion, analizarla, tratarla e interpretarlo segun el contexto social en el cual se aplica,
Asi mismo para Lupton (2011) la investigacion de campo es un punto esencial para

los proyectos de investigacion, pues exige una limitacion especifica de una ubicacion.

El reconocimiento de las zonas de Latacunga, se lo hizo mediante recorridos, mismos que
permitieron precisar y establecer las caracteristicas presentes en los sectores de la Matriz,
Centro Histdrico, Ignacio Flores, Eloy Alfaro y San Sebastian. Identificando en ellas una gran
cantidad de actividad econdmica comercial con establecimientos como restaurantes, bares,
heladerias, panaderias, carnicerias, comercios de articulos de tecnologia, comercios
informales, papelerias, tiendas de instrumentos musicales, ferreterias, tiendas de repuestos de

automoviles, farmacias, comercios de calzado y ropa principalmente

10.2 Investigacion correlacional

Segtin Galindo (2018), las investigaciones correlacionales tienen como objetivo visualizar las
relaciones o vinculos entre diferentes fenomenos. Estas investigaciones buscan evaluar la
relacion que existe entre dos 0 mas conceptos, categorias o variables. De la misma manera,
Segun Cancela (2010), los estudios correlacionales se centran en describir o aclarar las
relaciones entre las variables mas significativas. Estos estudios utilizan coeficientes de
correlacion, que son indicadores matematicos que proporcionan informacion sobre el grado,
intensidad y direccion de la relacion entre las variables Se emple6 para evaluar el
comportamiento de dos variables relacionadas. Para ello se ingresé criterios en Matriz
Vester, misma que evalua y clasifica el comportamiento una variable conociendo el

comportamiento de otra variable relacionada.
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10.3 Investigacion empirica

Para poder diagnosticar y analizar la contaminacion visual publicitaria y elementos atipicos
del sector comercial en la ciudad de Latacunga se emple6 la metodologia

empirica desarrollada por Portella misma que fue publicada en el afio de 2014, en su

libro titulado “Visual pollution: advertising, signage and environmental quality”. Se la
empleo para poder obtener datos del comportamiento de la ciudad de Latacunga, mediante
mapeo, seguido de un analisis y finalmente para la presentacion mediante un plan base, en el
que constan las normativas ya existentes que regulan el uso de la publicidad, identidad grafica

en la fachada, el organizado manejo del espacio publico e instalaciones.

11. ANALISIS Y DISCUSION DE LOS RESULTADOS

11.1 Descripcion de la zona

Las zonas urbanas donde se desarrolla la propuesta de analisis consta de un perimetro de
11,63 km equivalente a 116300 hectareas (corresponde a 16.01% de la extension del
municipio en su totalidad). Se organizan en 5 barrios que conforman el analisis los cuales se

citan a continuacion:

La Matriz: Av. Amazonas, calle Antonio Vela, puente cinco de junio y la plaza el Salto.

El Centro Historico: Calle Félix Valencia, Juan Abel Echeverria, calle Guayaquil, calle
Padre Salcedo, calles Gnrl, Maldonado, calle Tarqui, calle Hermanas Paez, Marquez de

Maenza, calle Quito y calle Napo.

Ignacio Flores: Calle Quijano y Ordofiez y Av. Unidad Nacional, Av. Atahualpa, calle

Carihuayrazo.
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Eloy Alfaro (San Felipe): Eloy Alfaro, calles: Via la Mana Pujili, Av. Marco Subia, Av.

Eloy Alfaro Av. Simén Rodriguez, calle Canada, Av. Iberoamericana.

Juan Montalvo (San Sebastian): Juan Montalvo,calle. Juan Abel Echeverria, Calle Josefa
Calixto, Calle Isla San Bartolomé, Calle Isla Seimur, calles Napo, Av. Ote, calle Hermanas

Paez, Av. Roosevelt.



11. 2 Identificacion de Elementos Atipicos

A continuacion se enlistan los mismos y el codigo por el cual se les va a identificar en el

presente analisis.

Tabla 1

Elementos Atipicos y Codigos

Ne ELEMENTO ATIiPICO CODIGO

1 Publicidad sobre fachada PSF

2 Aviso separado de fachada ASF

3 Poste con avisos PCA

4 Pavimento vehicular deteriorado PVD

5 Cerramiento provisional de obra CPO

6 Paradas deterioradas PD

7 Cableado aéreo saturado CAS

8 Antenas AN

9 Invasién espacio publico IEP

10 Venta Informal VI

11 Dibujos no autorizados sobre superficie de la DNA
fachada

12 Fachada total o parcialmente saturada por avisos FSA

13 Fachada sin mantenimiento FSM

14 Fachada total o parcialmente cubierta por articulos FCA

Nota: Esta tabla identifica los elementos atipicos y sus codigo designados




11. 3 Clasificacion de elementos atipicos

Fueron 14 los elementos que se detallaron en las zonas de cada barrio urbano de la ciudad de

Latacunga, se agrupan en diferentes categorias con base a su compatibilidad a continuacién se
presenta su respectiva clasificacion:

Figura 1

Clasificacion de Elementos Atipicos

',l'_ Dibujos no autorizados sobre la fachada

§ ) A Fachada sin mantenimiento
| FACHADA - '

Fachada saturada por avisos

Fachada cubierta por articulos

Invasion al espacio publica

COMERCIO

Venta informal

Antenas
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| . \ Cableado aéreo saturado
CLASIFICACION
DE ELEMENTOS
ATIPICOS
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Pavimento vehicular deteriorado
| | INFRAESTRUCTURA K—
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Cerramiento provisional de obra
|

Paradas deterioradas
i

Publicidad sobre fachada

(

PUBLICIDAD

____/ Publicidad separado de fachada

Postes con avisos

Nota: El grafico muestra la clasificacion de los elementos atipicos y sus subderivaciones
individuales
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11. 4 Registro formato de campo-Registro fotografico

Los registros fotograficos se los realizo desde la perspectiva de una persona al caminar sobre
la acera y evidenciar la afectacion visual. Ademas se busco que cada fotografia tenga el
mayor nimero de elementos atipicos posibles. Fueron realizados 8 registros fotograficos, por
cada barrio, pudiendo de esta manera visualizar en cada fotografia un promedio de 4

elementos atipicos.

Formato de Campo- Registro Fotografico

~n Phin Potlo

Sector La Matriz

Sector Centro Historico
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11. 5 Registro Cartografico
Para proseguir con el registro cartografico, se empleo la herramienta “Google Earth”, a través
de la cual fue posible la ubicacién de 2.567 puntos de caotizacion visual, correspondientes a

elementos atipicos identificados en las diferentes zonas de estudio.

Figura 2
Clasificacion de Carpetas y Sub Carpetas por Barrios

L Mis lugares
3 3 Recorrido wisual

v S |3 Matriz
¥ ¥ &5 pUBLICIDAD
b ¥ 0 Publicidad sobre fachada
b YD publicidad separado de fachada
P ¥ B3 Postes con aviso
v VI RACHADA,
¥ ¥/ Dibujos no autorizados
b ¥ 3 Fachada sin mantenimienta
P ¥ B0 Fachada saturada de avisos
P ¥/ Fachada cubierta por arSticulos
v V& COMERCIO
b D Irvasion del espacio publico
P ¥ B3 venta informal
v L |NSTALACIOMES
v 3 Antenas
b ¥ 3 Cableado aéreo saturado
v VS INFRAESTRUCTURA,
b ¥ 0 Pavimenta deteriorada
b I cerramiento provisional de obra
P ¥ 3 Paradas deterioradas
b Y B0 cALLES

Nota: carpetas por grupos de barrios y por consiguiente subcarpetas correspondientes a los

elementos atipicos
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Consecuente a esto, toda la informacion desarrollada en google Earth Pro, fue sacada para ser

implementada en ArcMap, donde se desarrollan mapas que nos permiten visibilizar las calles
con mayor concentracion. La figura 3, 4, 5, 6,7

Figura 3
Puntos Cadticos Localizados en el Sector La Matriz.
DISTRIBUCION DE PUNTOS TOTALES DEL SECTOR LA MATRIZ
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Nota: los puntos de concentracion se hallan en las calles: Av. Amazonas, calle Antonio Vela,
puente cinco de junio y la plaza el Salto.



Figura 4

28

Puntos Caoticos Localizados en el Sector Centro Historico
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Nota: : los puntos de concentracion se hallan en las calles: Calle Félix Valencia, Juan Abel

Echeverria, calle Guayaquil, calle Padre Salcedo, calles Gnrl, Maldonado, calle Tarqui, calle

Hermanas Péez, Marquez de Maenza, calle Quito y calle Napo.




Figura 5

Puntos Cadticos Localizados en el Sector Ignacio Flores
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Nota: los puntos de concentracion se hallan en las calles: Calle Quijano y Ordofiez y Av.

Unidad Nacional, Av. Atahualpa, calle Carthuayrazo.
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Puntos Cadticos Localizados en el sector Eloy Alfaro.
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LA CONTAMINACION VISUAL PUBLICITARIA Y ELEMENTOS ATIPICOS
DEL SECTOR COMERCIAL EN LA CIUDAD DE LATACUNGA.

Autor: Lenin Abel Chicaiza Tuso
Director: Jorge David Freire Samaniego
Fecha: 27/12/2023

Escala: 1:6.000

Area: 96.944,43 m?

Perimetro: 3293,61m

— Puntos de concentracion
— Rutade caotizacion Publicitaria

Nota: los puntos de concentracion se hallan en las calles: Eloy Alfaro, calles: Via la Mana

Pujili, Av. Marco Subia, Av. Eloy Alfaro Av. Simoén Rodriguez, calle Canada, Av.

Iberoamericana.




Figura 7

Puntos Caoticos Localizados en el Sector Juan Montalvo.
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DISTRIBUCION DE PUNTOS TOTALES SECTOR JUAN MONTALVO

LA CONTAMINACION VISUAL PUBLICITARIA Y ELEMENTOS ATIPICOS
DEL SECTOR COMERCIAL EN LA CIUDAD DE LATACUNGA.

Autor: Lenin Abel Chicaiza Tuso

Director: Jorge David Freire Samaniego

Fecha: 27/12/2023
Escala: 1:10.000
Area: 801.639,4 m?

Perimetro: 4.874,41m

—  Puntos de concentracion
——  Rutade caotizacién Publicitaria

Nota: los puntos de concentracion se hallan en las calles: Juan Montalvo,calle. Juan Abel

Echeverria, Calle Josefa Calixto, Calle Isla San Bartolomé, Calle Isla Seimur, calles Napo,

Av. Ote, calle Hermanas Paez, Av. Roosevelt.



11.6 Registro de elementos

Registro de cantidad de elementos atipicos recolectados por barrios derivados del mapeo.

Tabla 2

Registro de Elementos Atipicos del Barrio La Matriz

GRUPO ELEMENTO ATIPICO CODIGO CANTIDAD TOTAL
Dibujo no autorizado sobre 2
superficie de fachada DNA
Fachada sin mantenimiento FSM 2 48
FACHADAS
Fachada saturada por avisos FSA 35
Fachada cubierta por articulos FCA 9
Invasién del espacio publico IEP 2
COMERCIO 66
Venta informal Vi o
0
Antenas AN
14
INSTALACIONES
Cable aéreo saturado CAS 4
Publicidad sobre fachada PSF 94
Publicidad separada 10 177
PUBLICIDAD 4o EEchada PAF
Postes con avisos PCA 73
Pavimento vehicular 1
deteriorado F¥D
INFRAESTRUCTURA
Cerramiento provisional CPO ! 3
por obra
Parada deteriorada PD 1
TOTAL ELEMENTOS ATIPICOS 308

Nota: Se visibilizan los resultados de los elementos atipicos hallados en su totalidad en el

barrio la Matriz.




Tabla 3

Registro de Elementos Atipicos en el Centro Historico

GRUPO ELEMENTO ATIPICO CcODIGO CANTIDAD TOTAL
Dibujo no autorizado sobre 113
superficie de fachada DNA
Fachada sin mantenimiento FSM 7 157
FACHADAS
Fachada saturada por avisos FSA 26
Fachada cubierta por articulos FCA 1
Invasién del espacio publico IEP 19
COMERCIO 32
Venta informal Vi 22
3
Antenas AN
INSTALACIONES 38
Cable aéreo saturado CAS 35
Publicidad sobre fachada PSF 780
Publicidad separada 2 817
PUBLICIDAD de i fackada PAF
Postes con avisos PCA 35
Pavimento vehicular 9
deteriorado FX
INFRAESTRUCTURA
Cerramiento provisional CPO 9 9
por obra
: 0
Parada deteriorada PD
TOTAL ELEMENTOS ATIPICOS 1073

Nota: Se visibilizan los resultados de los elementos atipicos hallados en su totalidad en el

barrio Centro Historico.



Tabla 4

Registro de Elementos Atipicos en el Sector Ignacio Flores

GRUPO ELEMENTO ATIPICO CcODIGO CANTIDAD TOTAL
Dibujo no autorizado sobre 19
superficie de fachada DNA
Fachada sin mantenimiento FSM 6 31
FACHADAS
Fachada saturada por avisos FSA 5
Fachada cubierta por articulos FCA 1
Invasién del espacio publico IEP Z
COMERCIO 6
Venta informal Vi 4
0
Antenas AN
INSTALACIONES H
Cable aéreo saturado CAS 47
Publicidad sobre fachada PSF 299
Publicidad separada 0 319
PUBLICIDAD de i fackada PAF
Postes con avisos PCA 20
Pavimento vehicular 5
deteriorado FX
INFRAESTRUCTURA
Cerramiento provisional CPO 2 8
por obra
; 1
Parada deteriorada PD
TOTAL ELEMENTOS ATIPICOS 411

Nota: Se visibilizan los resultados de los elementos atipicos hallados en su totalidad en el

barrio Ignacio Flores.
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Tabla 5
Registro de Elementos Atipicos en el Sector Eloy Alfaro
GRUPO ELEMENTO ATIPICO CODIGO CANTIDAD TOTAL
Dibujo no autorizado sobre 16
superficie de fachada DNA
Fachada sin mantenimiento FSM 6 35
FACHADAS
Fachada saturada por avisos FSA 6
Fachada cubierta por articulos FCA 7
Invasién del espacio publico IEP 1t
COMERCIO 43
Venta informal Vi 29
0
Antenas AN
INSTALACIONES 2L
Cable aéreo saturado CAS 50
Publicidad sobre fachada PSF 296
Publicidad separada 5 314
PUBLICIDAD de i fackada PAF
Postes con avisos PCA 53
Pavimento vehicular 2
deteriorado FX
INFRAESTRUCTURA
Cerramiento provisional CPO 2 7
por obra
: 3
Parada deteriorada PD
TOTAL ELEMENTOS ATIPICOS 449

Nota: Se visibilizan los resultados de los elementos atipicos hallados en su totalidad en el

barrio Eloy Afaro
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Tabla 6
Registro de Elementos Atipicos en el Sector Juan Montalvo
GRUPO ELEMENTO ATIPICO CODIGO CANTIDAD TOTAL
Dibujo no autorizado sobre 34
superficie de fachada DNA
Fachada sin mantenimiento FSM 4 38
FACHADAS
Fachada saturada por avisos FSA 0
Fachada cubierta por articulos FCA 0
Invasién del espacio publico IEP ¥
COMERCIO 61
Venta informal Vi 5
Antenas AN 0
INSTALACIONES 4
Cable aéreo saturado CAS 4
Publicidad sobre fachada PSF 122
Publicidad separada 0 179
PUBLICIDAD d s fackada PAF
Postes con avisos PCA 57
Pavimento vehicular 1
deteriorado F¥B
INFRAESTRUCTURA
Cerramiento provisional CPO D 1
por obra
: 0
Parada deteriorada PD
TOTAL ELEMENTOS ATIPICOS 326

Nota: Se visibilizan los resultados de los elementos atipicos hallados en su totalidad en el

barrio Juan Montalvo.
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11.7 Analisis de cantidad de elementos identificados

El diagnostico consiste en un andlisis que se lleva a cabo para evaluar la situacion y las
tendencias relacionadas con el manejo de elementos atipicos y la publicidad en los sectores
comerciales. Esta evaluacion se basa en datos recopilados y organizados de manera
sistematica, lo que nos permite comprender de manera mas precisa lo que estd ocurriendo en

la ciudad de Latacunga.

Figura 8
Porcentaje de Elementos Atipicos Identificados en la Totalidad de sus Barrios
PORCENTAJE DE ELEMENTOS ATiPICOS TOTALES
SECTORES COMERCIALES DE LATACUNGA
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Nota: Se visualizan los porcentajes individual de cada elemento atipico identificado en los 5

barrios de la ciudad de Latacunga.
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El primer lugar corresponde al grupo de la publicidad con un (63%) de elementos atipicos
presentes, el cual cumple la funciéon de divulgar un producto para estimular su consumo.
Segun lo indica la figura 8, sobresale la publicidad sobre la fachada, mismas que publicita y
visibiliza un comercio, seguida de los postes con avisos, mismo que son utilizados de soporte
para pegar publicidad y aviso de cualquier indole y finalmente la publicidad separada de la
fachada, la cual hace referencia a mufiecos, mascotas o soportes que se separan de la fachada

e invaden la acera.

Figura 9
Porcentaje Total de Elemento Atipico “Publicidad” en los 5 Barrios Analizados.
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Nota: Se visualiza la incidencia de cada elemento perteneciente a la “publicidad” en los 5

barrios analizados

Como se evidencia en la figura 10 el segundo lugar corresponde al grupo de instalaciones,
acto que supone colocar arreglar o disponer determinados elementos para que funcionen o
cumplan ciertos objetivos, siendo el cableado aéreo saturado el que mas resalta, debido a la
aglomeracion de locales comerciales y viviendas aledafas, seguido de las antenas mismas que

pertenecen a internet o frecuencias de radio, en este caso con casi nula presencia.



39

Figura 10
Porcentaje Total del Elemento Atipico “Instalaciones” en los 5 Barrios Analizados.
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Nota: Se visualiza la incidencia de cada elemento perteneciente a “instalaciones” en los 5

barrios analizados

El tercer mayor grupo con presencia de elementos atipicos es la fachada, conjunto de caras
exteriores de un edificio o vivienda. Como lo muestra la figura 11, los dibujos no autorizados
sobre superficie de fachada es el grupo que mas resalta a excepcion del sector la matriz,
seguida de la fachada sin mantenimiento, la cual hace referencia al descuido y abandono de la
vivienda, por consiguiente la fachada saturada con avisos, aplica para una fachada que se
encuentra repleta de anuncios comerciales, seguida de la fachada cubierta por articulos, la
cual hace referencia a articulos tales como: (maniquies, pelotas, ropa colgante, gafas,

sombreros, ponchos).



“Fachada” en los 5 Barrios Analizados.

Figura 11
Porcentaje Total del Elemento Atipico
FACHADA
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Nota: Se visualiza la incidencia de cada elemento perteneciente a “fachada” en los 5 barrios

analizados

Como se evidencia en la figura 12 el cuarto grupo es el de comercio, actividad
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socioecondmica en la cual se intercambian materiales que estan disponibles en el mercado de

compra y venta. Siendo la venta informal la que mas resalta y derivando de ello la invasion

del espacio publico mismas que hace referencia a todo tipo de comercializacion de productos

en el espacio urbano generando desorden y caos al transetnte.
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Figura 12
Porcentaje Total del Elemento Atipico “Comercio” en los 5 Barrios Analizados.
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Nota: Se visualiza la incidencia de cada elemento perteneciente a “comercio” en los 5 barrios

analizados

Por tltimo se encuentra la infraestructura, la cual aparece en la tltima posicion. Como se
muestra en la figura 13, siendo el pavimento vehicular deteriorado aquel que sobresale
debido a la presencia en varios sectores, seguido de cerramientos provisionales por obras,
mismos que, se dan debido a mantenimientos o construcciones en proceso y finalmente
paradas deterioradas, las cuales se evidencian en varios sectores en estado de abandono y

deterioro



Figura 13

Porcentaje Total del Elemento Atipico “Infraestructura’ en los 5 Barrios Analizados.
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Nota: Se visualiza la incidencia de cada elemento perteneciente a “infraestructura” en los 5

barrios analizados

La figura 14, Se trata de una representacion porcentual total de los tipos de elementos
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atipicos. Se observa que la publicidad en las fachadas es el elemento mas predominante en la

ciudad. (61%), seguido de postes con avisos (9%) y ocupando la tltima posicion paradas

deterioradas (0.1%).



Figura 14
Representacion Individual en Porcentajes de cada Elemento Atipico Identificado en los 5

Barrios Analizados.
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Nota: Se visualiza la representacion individual en porcentajes de cada elemento atipico y su

incidencia en los 5 barrios analizados.
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Figura 15
Localizacion Mediante Zonas de calor de la Totalidad de Elementos Atipicos en los 5 Barrios

Analizados

N8

ey
o LOS Lt
4 WINBORAZC
‘ 'f',_ SUMACO

P

20

Esri, HERE, Garmin, (c) OpenStreetMap

Nota: Se visualiza la distribucion de totalidad de puntos en los 5 barrios analizados e

identificacion por zonas de calor.
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Figura 16

Localizacion Mediante Zonas de Calor Elementos Atipicos Focales en el Barrio La Matriz.

DISTRIBUCION DE PUNTOS SECTOR LA MATRIZ CONCENTRACION TOTAL
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LA CONTAMINACION VISUAL PUBLICITARIA Y ELEMENTOS ATIPICOS
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Nota: Se visualiza la distribucion de puntos caoticos e identificacion por zonas de calor a lo
largo del barrio La Matriz.

La figura 16, representa la distribucion total de puntos en el sector la Matriz permitiendo
observar la mayor densidad de elementos atipicos en las calles: Av. Amazonas, calle Antonio
Vela, puente cinco de junio y la plaza el Salto. Es asi que de color rojo y naranja podemos
identificar la mayor cantidad y aglomeracion de elementos relacionados a la publicidad, al

comercio y fachada. Del mismo modo podemos encontrar elementos mas dispersos a lo largo

de la Av. Amazonas y calle Antonio Vela, los cuales también se relacionan con la publicidad,

fachada, instalaciones e infraestructura representadas de color amarillo y verde.



Figura 17
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Localizacion Mediante Zonas de Calor Elementos Atipicos Focales en el Barrio Centro

Historico.
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Nota: Se visualiza la distribucion de puntos caoticos e identificacion por zonas de calor a lo

largo del barrio Centro Histodrico.

La figura 17, representa la distribucion total de puntos en el sector Centro Historico

permitiendo observar la mayor densidad de elementos atipicos en las calles: Calle Felix

Valencia, Juan Abel Echeverria, calle Guayaquil, calle Padre Salcedo. Es asi que de color rojo

y naranja podemos identificar la mayor cantidad y aglomeracion de elementos relacionados a

la publicidad, al comercio y fachada. Del mismo modo podemos encontrar elementos mas

dispersos a lo largo de las calles Gnrl, Maldonado, calle Tarqui, calle Hermanas Paez,

Marquez de Maenza, calle Quito, calle Napo los cuales también se relacionan con la
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publicidad, fachada, instalaciones e infraestructura representadas de color amarillo y verde

con menor densidad de puntos identificados.

Figura 18

Localizacion Mediante Zonas de Calor Elementos Atipicos Focales en el Barrio Ignacio

Flores.
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Nota: Se visualiza la distribucion de puntos caoticos e identificacion por zonas de calor a lo

largo del barrio Ignacio Flores.

La figura 18, representa la distribucion total de puntos en el sector La laguna permitiendo

observar la mayor densidad de elementos atipicos en las calles: Calle Quijano y Ordonez y

Av. Unidad Nacional. Es asi que de color rojo y naranja podemos identificar la mayor

cantidad y aglomeracion de elementos relacionados a la publicidad, al comercio y fachada.

Del mismo modo podemos encontrar elementos mas dispersos a lo largo de las Av.

Atahualpa, calle Carihuayrazo, los cuales también se relacionan con la publicidad, fachada,
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instalaciones e infraestructura representadas de color amarillo y verde con menor densidad de

puntos identificados.

Figura 19

Localizacion Mediante Zonas de Calor Elementos Atipicos Focales en el Barrio Eloy Alfaro.
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Nota: Se visualiza la distribucion de puntos caoticos e identificacion por zonas de calor a lo

largo del barrio Eloy Alfaro.

La figura 19, representa la distribucion total de puntos en el sector Eloy Alfaro permitiendo

observar la mayor densidad de elementos atipicos en las calles: Via la Mana Pujili, Av. Marco

Subia, Av Eloy Alfaro. Es asi que de color rojo y naranja podemos identificar la mayor

cantidad y aglomeracion de elementos relacionados a la publicidad, al comercio y fachada.

Del mismo modo podemos encontrar elementos mas dispersos a lo largo de las Av. Simén

Rodriguez, calle Canadd, Av. Iberoamericana, los cuales también se relacionan con la
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publicidad, fachada, instalaciones e infraestructura representadas de color amarillo y verde

con menor densidad de puntos identificados.

Figura 20
Localizacion Mediante Zonas de Calor Elementos Atipicos Focales en el Barrio Juan
Montalvo.
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Nota: Se visualiza la distribucion de puntos caoticos e identificacion por zonas de calor a lo

largo del barrio Juan Montalvo.

La figura 20, representa la distribucion total de puntos en el sector Juan Montalvo permitiendo
observar la mayor densidad de elementos atipicos en las calles: Calle. Juan Abel Echeverria,
Calle Josefa Calixto, Calle Isla San Bartolomé, Calle Isla Seimur. Es asi que de color rojo y
naranja podemos identificar la mayor cantidad y aglomeracion de elementos relacionados a la
publicidad, al comercio y fachada. Del mismo modo podemos encontrar elementos mas
dispersos a lo largo de las Calles Napo, Av. Ote, calle Hermanas Pdez, Av. Roosevelt, los
cuales también se relacionan con la publicidad, fachada, instalaciones e infraestructura

representadas de color amarillo y verde con menor densidad de puntos identificados.
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11. 8 Analisis Matriz Vester

Para Vester, (1992) como para muchos ésta herramienta facilita la identificacion, la
determinacion de causas y efecto de un problema en el grado que se manifieste: “la matriz no
se limita a un enfoque lineal, sino que se sumerge en la interconexion de variables,

permitiendo una comprension mas profunda de los fendémenos interdependientes.” (p.3)

Arbol de problemas

El arbol de problemas es una herramienta de analisis estructurado, misma que, facilita la
comprension de las relaciones causales y la identificacion de soluciones eficaces, como

también plantear estrategias para poder cumplirlos.

Figura 21
Arbol de Problemas con Relaciones Causales que Derivan de la Contaminacion Visual y

Elementos Atipicos en la Ciudad de Latacunga.

Baja calidad de turismo Riesgo de accidentes
viales y peatonales

Alteracién estética

Disminucion de la

Invasion del espacio publico
calidad devida

delpaisaje urbano

LA CONTAMINACION VISUAL PUBLICITARIA Y ELEMENTOS ATIPICOS
DELSECTOR COMERCIAL EN LA CIUDAD DE LATACUNGA.

Comercio

Publicidad

Falta de control de
polfticas publicas

Educacién Ambiental

Nota: Se visualiza en el arbol de problemas las causas y efectos derivados de la

contaminacion visual.
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11. 9 Lista de variables y/o problemas

A continuacion se enlistan los criterios establecidos en el arbol de problemas a ser

implementados en la matriz Vester.

Tabla 7

Variables Determinadas para ser implementada en la Matriz Vester.

N° | CRITERIOS

1 | Contaminacion visual urbana generada por la presencia de elementos atipicos.

2 | Generacion de comercio

3 | Exceso de avisos publicitario e informativos

4 | Densidad de elementos atipicos

5 | Ubicacion de elementos atipicos

6 | Mantenimiento de elementos publicitarios

7 | Las autoridades carecen de control sobre la contaminacion visual y la gestion del espacio
publico

8 | Regulacion insuficiente en cuanto a politicas publicas con relacion a la publicidad
exterior y su debido proceso sancionatorio.

9 | La concienciacion ciudadana en relacion a la prevencion de la contaminacion visual es
insuficiente.

10 | Afectacion en relacion a la calidad de vida de los residentes de las areas.

11 | Disminucion del turismo.

12 | Riesgo de accidentes viales y peatonales

13 | Invasion del espacio publico

Nota: Esta tabla contiene variables que derivan de la contaminacion visual y elementos

atipicos.
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Tabla 8
Clasificacion y Valor de Densidad.
CLASE DE DENSIDAD RANGO VALOR TEORICO
(EA/400M)
BAJA Menos de 40 elementos atipicos DB<400
MEDIA entre 40 y 80 elementos atipicos 400<=DM<=800
mas de 80 elementos atipicos DA 800

Nota: Se visualizan la clase de densidad a la que pertenece como también su rango y valor.

Se llevo a cabo la identificacion de las vias o calles congestionadas para determinar la
densidad y el nimero de elementos presentes en cada una de ellas. La tabla 8 resume los
resultados del célculo de densidad por segmentos, especificando el sector y la cantidad de
elementos identificados. En total, se analizaron 28 calles, de las cuales 13 presentan una alta
densidad (mas de 80 elementos de trafico por cada 400 metros), 7 tienen una densidad media
(entre 40 y 80 elementos de trafico por cada 400 metros) y 8 exhiben una baja densidad

(menos de 80 elementos de trafico por cada 400 metros).
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Calles Identificadas por Densidad de Contaminacion Visual y Numero de Elementos Totales.

NUMERO DE CALLE NUMERO DE

RUTA ELEMENTOS

1 Av. Amazonas

2 Calle. Antonio Vela

3 Via La Mana-pujili 30

4 Av. Antonio Clavijo 13

5 Calle Félix valencia

6 Calle. Juan Abel Echeverria

7 Calle Guayaquil

8 Calle Pedro Salcedo

9 Calle Gral. Maldonado 26

10 Tarqui 36

11 Hermanas Paez 40

12 Calle 2 de mayo

13 calle Quito

14 Calle Fernando Sanchez de 74
Orellana

15 Calle Quijano y Ordofiez

16 Calle Napo

17 Calle Belisario Quevedo

18 Av. Atahualpa 25
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19 Unidad Nacional

20 Calle Caraihuayrazo 21
21 Av. Simo6n Rodriguez 63
22 Av. Iberoamericana 54
23 Via la Mand-Pujili

24 Av. marco Aurelio Subia

25 Panamericana

26 Isla Seymur 35
27 Calle Josefa Calixto 32
28 Calle Calixto Pino 41

TOTAL DE ELEMENTOS ATIPICOS 2.567

Nota: Se evidencia nombre de calles, nimero de elementos atipicos e intensidad de

contaminacion visual.

11. 10 Ingreso de informacion a la matriz
En el anexo 1 se encuentra la Matriz Vester completada. Los valores asignados a cada

variable se establecieron en funcion de las siguientes preguntas:

(En qué medida el problema #1 puede afectar al problema #2?

(El problema #1 causa directamente el problema #2?
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Tabla 10

Ingreso de Criterios Identificados Aplicados en la Matriz Vester

Situacién problematica

La Contaminacian visual a partir de la presencia de elementos atipicos en sectores comerciales de la ciudad de Latacunga.

Ccadigo Variable PM P2 P3 P4 P5 P66 PFT PE P9 P10 P11 P12 P13 INFLUEHCIA

P Cnntamipacion wisLal urb{a!ﬂa generada por la o 3 3 3 3 3 3 3 3 3 5 3 3 27
presencia de elementos atipicos.

P2 Generacion de comercio 3 0 3 2 2 2 2 i} i} 3 2 3 3 25

P3 3 1 1] 3 0 0 1 1 1] 3 2 3 3 20
Exceso de avisos publicitarios e informativos

P4 L 3 1] 2 1] 1 0 0 1] 1] 3 3 3 2 17
Densidad de elementos stipicos

PS . L 3 2 2 3 0 1 1 1] 1] 3 2 3 2 22
Ubicacion de elemertos atipicos

PE i} 2 1 1 1 0 1 2 2 1] 1 0 2 13
Martenimiento de elementos publictarios

i Las autoridades no tienen el control obre |3 cont ! 0 3 3 3 0 0 2 0 3 3 3 3 24

Pa 2 1 3 3 3 0 3 o 3 3 3 2 2 28
Regulacidn insuficiente de polticas pablicas con

P Sensibilizacion insuficiente & ls ciudadania frente 2 2 2 ? 3 0 2 ? ! ? 3 3 3 2

P10 Afectacidn en cuanto & ka calided de vida de loz b 0 ! ! ! ! 2 2 ! 2 ! 2 3 2 17

P11 1 u} 2 1 2 u] 1 2 2 2 ] u] 2 15
Baja calidad del turismo.

P2 i} 1] 1 1] 1 0 1 1 1] 3 3 0 1 11
Riezgo de accidertes viales vy pestonales

P13 ” - 2 3 2 3 2 0 1 1 1] 3 3 3 0 23
Invasian del ezpacio publico

DEPEMDEMCIA 20 (158 | 23 | 26 | 7 18 | 15 | 11 | 31 | 29 | 28 | 27 130

Nota: Se visibiliza la dependencia e influencia de la contaminacion visual y elementos

atipicos en la ciudad de Latacunga.

11. 11 Plano Cartesiano
Utilizando los valores obtenidos de la matriz de influencia/causa y dependencia/efecto,
procedemos a crear un grafico. En el eje x se representan los problemas activos, es decir,

aquellos con valores de causa. En el eje y se ubican los problemas pasivos (efecto).
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Figura 22
Plano Cartesiano Matriz Vester Aplicado el Diagnostico de la Ciudad de Latacunga.
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Nota: Se visualiza en el plano cartesiano la incidencia y relacion de las causales,

clasificandose en pasivos, criticos, indiferente y activos

e Problemas criticos (superior derecho). Problemas causados por otros y a la vez

causados por los demas.

1.-Contaminacion visual urbana generada por la presencia de elementos atipicos.

3.-Exceso de avisos publicitarios e informativos

4.-Densidad de elementos atipicos

5.-Ubicacion de elementos atipicos

7.- Las autoridades carecen de control sobre la contaminacion visual y la gestion del espacio
publico

10.- Afectacién en relacion a la calidad de vida de los residentes de las areas.
11.-Disminucién del turismo.

13.-Invasidn del espacio publico
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e Problemas pasivos (superior izquierdo). Son aquellos que representan poca influencia,

de manera que, al intervenir los problemas activos, estos deberian ser solucionados

Riesgo de accidentes viales y peatonales

e Problemas indiferentes (inferior izquierdo) hace referencia al grupo en el que el

problema no causa a otros ni son causados. Considerado de baja prioridad.

6.-Mantenimiento de elementos publicitarios

e Los problemas activos (ubicados en la parte inferior derecha) no son causados por
otros, pero ejercen una influencia significativa en los demas criterios. Se les considera

la causa principal de la situacion problematica.

Promocion del comercio.

Regulacion insuficiente de politicas publicas de la publicidad exterior y su debido
proceso sancionatorio.

La concienciacion ciudadana en relacion a la prevencion de la contaminacion visual es

insuficiente.

11.12 Matriz de Importancia

Para que la ciudad retome su organizacion estética y comercial requiere de toma de medidas
urgentes y verificables respecto a la contaminacion visual y sus consecuencias, es asi que
Valbuena sostiene que:

Para promover un desarrollo sostenible, equitativo y en armonia con la preservacion del
entorno natural, es crucial utilizar herramientas que impulsen la gestion ambiental. Estas
herramientas deben abordar tanto la correccion de los danos causados al medio ambiente
como la potenciacion de los impactos positivos. La matriz de importancia, presentada a

continuacion, complementa el enfoque analitico de la matriz Vester (2019, p. 63).
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A continuacion se definen criterios de asignacion de rangos de atribucion que caracterizan las

variables: instructivo tomado de Hidroar S.A, empresa especializada en servicios

hidrogeoldgicos y ambientales de Argentina.

Tabla 11

Criterios de Asignacion de Rangos de Atribucion para la Matriz de Importancia

Naturaleza (Signo) Intensidad (1)
Baja 1
Beneficioso + Media 2
Perjudicial - Alta 3
Muy Alta 8
Total 12
Extension (EX) Momento (MO)
Puntual 1 Largo plazo 1
Parcial 2 Medio plazo 2
Extenso 4 Inmediato 4
Total 8 Critico 8
Critico 12
Persistencia (PE) Reversibilidad (RV)
Fugaz 1 Corto plazo 1
Temporal 2 Medio plazo 2
Permanente 4 Irreversible 4
Sinergia (SI) Acumulacién (AC)
Sin sinergismo 1 Simple 1
Sinérgico 2 Acumulativo 2
Muy sinérgico 4
Efecto (EF) Periodicidad (PR}
Indirecto 1 Irregular 1
Directo 4 Peri6dico 2
Continuo 4
Recuperabilidad
Recuperable inmediato 1
Mitigable 4
Irrecuperable 8

Nota: Instrucciones para completar la Matriz de Identificacion de Aspectos y Valoracion de

Impactos Ambientales (Romero 2021)
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Tabla 12

Categorizacion de Valores de Impacto para la Matriz.

Valor absoluto de la importancia Color Color
Importancia (impacto (impacto

negativo) | positivo)

Impacto bajo <25

Impacto moderado 125y49

Impacto critico [>=49

Nota: se visualiza rangos, valores y colores para la clasificacion de la matriz de impacto.

Tabla 13
Matriz de Importancia: Clasificacion de Criterios Derivados de la Contaminacion Visual.
1) g ©
?5 = o .g g g @ ) ‘_"z E % .g -g E
] " o % s 8o 3 ol 3| el|= = g o |2
£=E Ho s ® o las| B | = |€|=|§]2 26 |2 |28
s — ©w = S © = « =
LA CONTAMINACION VISUAL S8E S| 2 |s |2|Egls |23 |=|2|5|¢eg|g |2 |E|=2
PUBLICITARIAY ELEMENTOS Sce8 | § El g |2 I I =R |8 EIR-AE: § 2 §
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DE LATACUNGA. S 5c Sl |3 |2|28 & ol S|T|le~|c 5|8 |28
02 @ 2 2 - |[BE| & - o | © : o ] = e |Ee
5c g E| S |8 |5 283 |=|«|2|S]|2 |8 |c¢ 5
gz | © 2 |8 5" SISl eS| |z F 5
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© o =) ala
EXTENSION % 12 4 38 8 38 4 38 4 | 4|8 |4 P P 8| 8 s
o
INTENSIDAD g 8 3 8 3 |23 |3 |2 |3|3]|3 3 3 2|2 2
’_
MOMENTO << 4 4 | 4 4 |4 | 4|4 |4 |4|a|a4| a4 |4 4 | 4 4
L
PERSISTENCIA o 2 2 4 2 2222|222 2 | 2 1 1 1
)
REVERSIBILIDAD S 2 2 2 2 2 1 1 1 1011 1 1 1 1 1
-
SINERGIA © 4 4 4 4 4|4 |4 |4 |4 4|4 2 | 4 4 | 4 4
ACUMULACION 4 4 4 4 404 |4 |4 |4 |ala| a4 |4 |4 |a]| 4
AFECTO 4 4 4 4 44 |4 |4 |4 |44 | 4 |4 |4 |1 1
PERIODICIDAD <+ 4 < 4 4|la | a|a |a |a|2 2 | a 1|1 1
RECUPERABILIDAD 4 2 4 4 22 | a |2 |a|a|2 4 El 4 | a 2
I 76 43 | 70 | 53 |51 )42 52|39 [44 (5240 40 |44 |as|a2|4a0

Nota: Se visualiza en la matriz de impacto la contaminacion visual con su respectivo valor y

color determinado.
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GUIA BASE PARA EL MANEJO DE ELEMENTOS ATIPICOS

(A quiénes esta dirigida?

A todos quienes conforman los cambios y mejoras del espacio publico, funcionarios,
entidades, comerciantes y a todos quienes tienen interés por mejorar el entorno urbano con

la finalidad de mejorar la calidad de vida en el entorno en el que se desarrollan.

. Cuales son los objetivos?

Oftrecer orientaciones sobre el manejo de la publicidad y elementos atipicos, mejorando
los espacios publicos y asi también aportar en la transformacion de un espacio publico

ordenado, salubre y sostenible.

Por qué se necesita?

Porque la ciudadania se desarrolla en espacios caotizados de comercios, publicidad y
elementos atipicos invasivos. Disminuyendo notablemente la calidad de vida, teniendo
como resultado una ciudad insegura, con el turismo en declive y su comercial totalmente

desorganizado.
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Capitulo 1. Publicidad

Elemento atipicos: Dibujos no autorizados sobre fachada- fachada sin | Cédigo: DNA-
mantenimiento - fachada saturada por publicidad - fachada cubierta por | FSM-FSA-FCA

articulos

1.94.-ORDENANZA QUE REGULA LOS GRAFFITIS EN EL CANTON
LATACUNGA. [Municipalidad de Latacunga]. (15 de marzo y 28 de junio de 2011)

Articulo 1: Seguin la Ordenanza vigente, su objetivo principal es regular los grafitis que se
realizan en bienes inmuebles publicos y privados. Esta regulacion abarca tanto los casos en
los que los grafitis se ejecutan sin permiso como aquellos considerados manifestaciones
artisticas, siempre y cuando se realicen en lugares autorizados.

Articulo 2: Segliin la Ordenanza vigente, se define como grafitis a las pinturas, bocetos y
rayados callejeros que se encuentran en diversos bienes muebles e inmuebles. Estos grafitis
son realizados por terceros que no son propietarios de dichos bienes, ya sea en lugares
publicos o privados, utilizando materiales como spray, matices o pinturas similares.
Articulo 3: Conforme la Ordenanza vigente, se aplica a todas las actividades relacionadas con
los grafitis, ya sea con o sin permiso. En el caso de no contar con permiso, se establecen
diversas sanciones para los autores, considerando si tienen una edad igual o mayor a

dieciocho (18) afos.

Capitulo 2. Comercio

Elementos atipicos: invasion del espacio publico-venta Codigo: [EP-VI

informal-

ORDENANZA SUSTITUTIVA QUE REGLAMENTA LA OCUPACION DE LAS
PLAZAS MUNICIPALES [Municipalidad de Latacunga]. (22 de noviembre de 2011)

Art 21.- Segtn la Ordenanza vigente, se prohibe de manera categdrica a los vendedores y

vendedoras ambulantes que utilizan maletas, coches, carretas, triciclos, vehiculos u otros




62

medios, ubicarse en las plazas y vias publicas. Aquellos que requieran autorizacion para
ocupar un espacio en una de las plazas de la ciudad deben cumplir con lo establecido en el
Articulo 1 de esta Ordenanza. En caso de incumplimiento, la mercaderia sera retenida e
inventariada en su totalidad por un inspector municipal, quien registrara los datos del
vendedor o vendedora ambulante para que sean puestos a disposicion de la Comisaria

Municipal para su juzgamiento y sancion.
Se establece el siguiente orden de multas y sanciones:

a) A quienes incumplan por primera vez lo establecido en este articulo, se
aplicarad una multa equivalente al 10% del salario basico unificado del
trabajador privado en general.

b) En caso de reincidir por segunda ocasion, la sancion sera el doble de la
multa, es decir, el 20% del salario basico unificado del trabajador privado en
general.

c¢) Si se reincide por tercera, cuarta o quinta ocasion, se aplicara una multa
equivalente al 30%, 40% o 50% del salario basico unificado del trabajador
privado en general, respectivamente.

d) Los productos perecibles que no sean retirados oportunamente seran
distribuidos a instituciones de asistencia social. Una vez cumplido este
objetivo, se elaborard un acta de entrega-recepcion, que servird como
respaldo legal para la autoridad que la haya ejecutado.

e) En caso de incumplimiento con la cancelacion de la sancion y multa

establecida, se aplicara lo estipulado en el Articulo 20.

Art. 22.- Los controles operativos dirigidos a los vendedores y vendedoras ambulantes en
plazas y vias publicas seran coordinados conjuntamente por la Direccion de Gestion de

Servicios Publicos, la Comisaria Municipal, la Policia Municipal y la Policia Nacional.

Art. 23.- El Comisario Municipal, junto con el jefe de Policia y Vigilancia, los inspectores
y los Policias Municipales, se encargard de supervisar rigurosamente que se cumplan

adecuadamente las disposiciones establecidas en esta ordenanza.




63

Capitulo 3. Instalaciones

Elementos atipicos: antenas- cable aéreo saturado Codigo: AN- CAS

Ordenanza que regula el impacto visual, paisajistico y ambiental en instalaciones
Latacunga [Municipalidad de Latacunga]. 30 de septiembre de 2015. Municipalidad

de Latacunga

Art. 6.- La instalacion de infraestructura para las estaciones base de telefonia moévil
avanzada debera cumplir con las normas de zonificacion, uso y ocupacion del suelo, y su
compatibilidad con la ordenanza que regula el Uso y Ocupacion del suelo, como
equipamiento de servicios publicos, categorias, infraestructura, tipo sectorial y regulaciones
relacionadas, asi como cumplir con las siguientes condiciones generales:

a) Deberan armonizarse con el entorno circundante, adoptando las medidas
necesarias de proporcion y camuflaje para minimizar al maximo el impacto visual y
en el entorno arquitectonico urbano.

b) El conjunto formado por cada elemento de soporte y sus respectivas antenas
ocupara un area especifica en funcion de la necesidad técnica y buscando la méxima
seguridad posible.
¢) En caso de que exista infraestructura compartida, el permiso de operaciones
previsto en esta ordenanza serd obtenido por la operadora que posea la estructura de
soporte.
Art. 10.- Impacto Visual, Paisajistico y Ambiental: La infraestructura para las estaciones
base de telefonia mévil avanzada debera esforzarse por lograr la complejidad 6ptima de la
instalacion y el impacto visual mas reducido posible, buscando una integracion adecuada

con el entorno arquitectonico urbano y el paisaje natural.
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Capitulo 4. Publicidad

Elementos atipicos: publicidad sobre fachada - publicidad Codigo: PSF-PAF-PCA

separada de la fachada- postes con avisos

Ordenanza que reglamenta la instalacion de rétulos publicitarios en el canton
Latacunga [Municipalidad de Latacunga]. 26 de abril de 2007. Municipalidad de
Latacunga.

Art. 1.- Para los fines de esta Ordenanza, todos los roétulos, letreros, anuncios, avisos y
propaganda visual se consideran como PUBLICIDAD EXTERIOR. Su proposito es
transmitir un mensaje publicitario en espacios publicos o en propiedades privadas, sin
importar el tipo de material utilizado. Esto abarca carteles, ya sean fijos o moviles,
iluminados o no, que se emplean para comunicar el mensaje. Todo esto se reconoce como
publicidad exterior.
Art. 2.- El Municipio asumird la responsabilidad de supervisar las actividades de
publicidad en lo que respecta a la ubicacion, seguridad y apariencia estética de la
instalacion publicitaria.
Art. 3.- Todas las formas de publicidad exterior estdn prohibidas: en y sobre los edificios
que han sido declarados como monumentos historicos o artisticos de importancia nacional
o local, asi como en sus alrededores cuando, debido a su ubicacidn, la publicidad oculta o
impide, total o parcialmente, la vista directa de los edificios.

a) Esta prohibido colocar publicidad en y sobre edificios que han sido declarados
monumentos historicos o artisticos de importancia nacional o local, asi como en
sus alrededores, si la publicidad oculta o impide, total o parcialmente, la vista
directa de los edificios.

b) Esté prohibido colocar publicidad en todo el &mbito de los conjuntos urbanos
que han sido declarados de interés historico artistico.

c) Esta prohibido colocar publicidad en todo el &mbito de los espacios naturales
protegidos.

d) Esta prohibido colocar publicidad en las margenes de rios y quebradas.

e) Estéa prohibido colocar publicidad en los arboles, areas verdes, jardines y
parques publicos.

f) Estéa prohibido colocar publicidad en los postes de alumbrado eléctrico.
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g) Esta prohibido colocar publicidad en pancartas de cualquier material que estén
atravesadas en las vias.
h) Esta prohibido colocar publicidad a una distancia menor a veinte metros de
puentes, pasos a desnivel, redondeles e intersecciones de vias.
En general, esta prohibido el uso de publicidad exterior que, debido a sus caracteristicas o
efectos, pueda causar miedo, alarma, alboroto, confusioén o desérdenes publicos, asi como
la publicidad que utilice a la mujer o al nifio de manera que degrade su dignidad o que
afecte a la moral y buenas costumbres del ser humano
Art. 7.- Los soportes estructurales y los marcos de los carteles deben ser disefiados y
construidos con un enfoque integral, considerando tanto sus componentes individuales
como el conjunto completo. Esto es para garantizar la seguridad publica, basdndose en su
solidez y estabilidad, y para asegurar una resistencia adecuada frente a eventos naturales.
Art. 8.- Las dimensiones maximas permitidas para publicidad, ya sean anuncios, carteles,
dibujos, textos o cualquier tipo de mensaje publicitario, son las siguientes:
a) En las fachadas laterales de los edificios, se permite un 4rea que sea equivalente
al 20% de la fachada y que no exceda los 36 metros cuadrados.
b) En los terrenos sin construir, respetando el retiro correspondiente a la
zonificacion, se permite un area equivalente a veinticuatro metros cuadrados a una
altura maxima de siete metros medidos desde el nivel de la acera.
c¢) En los muros de cerramiento, estructuras metalicas o de madera que cierran
fachadas y en las medianeras visibles desde la via ptblica, se permite un area
equivalente al veinte por ciento de la fachada, muro de cerramiento, estructura
metélica o de madera y medianera y que no sea superior a treinta y seis metros
cuadrados.
d) En las fachadas, se permite un area equivalente al 20% de la misma, hasta un
maximo de 10 m2, de tal manera que no oculte elementos arquitectonicos ni
disminuya la visibilidad e iluminacion.
Art. 17.- La instalacion de estructuras y la realizacion de actos de publicidad exterior
sin la debida autorizacion o en contravencion con las condiciones de la misma, se
consideran infracciones graves. Estas serdn penalizadas con la eliminacion de la
publicidad exterior a cargo del anunciante y con una multa equivalente a cinco délares

por metro cuadrado o fraccion de metro cuadrado del anuncio publicitario. La
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infraccion de las normas sobre ubicacion, seguridad y estética establecidas en esta
Ordenanza, se consideran infracciones que seran penalizadas con la eliminacion de la
publicidad exterior a cargo del anunciante y con una multa equivalente a cinco délares
por metro cuadrado o fraccion de metro cuadrado del anuncio publicitario. Para el

cobro de esta multa, se emitira el correspondiente titulo de crédito.

Capitulo 5. Infraestructura

Elementos atipicos: pavimento vehicular deteriorado- cerramiento Cédigo: PVD-

provisional por obra- parada deteriorada CPO-PD

Ordenanza Especial para la Regularizacion de las Construcciones Ilegales

[Municipalidad de Latacunga]. 12 de febrero de 2008. Municipalidad de Latacunga.

Art. 1.- Dentro del marco de esta Ordenanza, la ‘regularizacion de la construccion’ se
entiende como el conjunto de procedimientos que buscan legalizar las edificaciones que se
han construido de forma ilegal. Estas son las construcciones que se han levantado sin cumplir
con las resoluciones, normativas y reglamentos que dicta el Plan de Desarrollo Urbano actual
de la ciudad de Latacunga, y que se han erigido sin la aprobacién de planos ni la concesion de
permisos de construccion

Art. 87.- Aquellas construcciones que se han llevado a cabo de forma ilegal pero que han
cumplido con lo establecido en esta Ordenanza, deberan abonar una suma que equivale al
50% del valor del fondo de garantia que se haya depositado o que debiera haberse depositado
para la construccion, de acuerdo a lo dispuesto en el articulo N° 473 de la Ley Orgénica de
Régimen Municipal. Al realizar este pago, obtendran EL CERTIFICADO DE
REGULARIZACION DE LA CONSTRUCCION. Este certificado ser el unico documento
requerido por el propietario para gestionar cualquier tramite en la Municipalidad en relacion
con la construccion que ha sido legalizada.

Art. 9.- Para la legalizacion de las construcciones ilegales ubicadas en el 4rea urbana del
Canton Latacunga, se ha fijado un periodo de seis meses que comenzara a partir del 01 de

marzo de 2008.”
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Art. 10.- Una vez que se hayan concedido los planos regularizados y el certificado de
regularizacion de la construccion, los interesados deberan solicitar a la Jefatura de Avaltios y
Catastros que registre las construcciones regularizadas. Deberan adjuntar una copia del plano
como documento que permita la entrada y/o actualizacion del catastro, sin afectar el proceso

institucional de actualizacion del catastro de oficio.

ANEXO 1. Registro fotografico
ANEXO 2. Mapeo por grupos y barrios
ANEXO 3. Manejo de elementos atipicos

12. IMPACTOS (TECNICOS, SOCIALES, AMBIENTALES O ECONOMICOS)

12.1 Impacto social

Al examinar la contaminacion visual y los elementos atipicos en las areas comerciales de la
ciudad de Latacunga, buscamos fomentar la conciencia ambiental y social tanto en los
residentes como en las autoridades actuales. Esto se debe a que el desorden visual y
organizacional de los comercios, tanto formales como informales, genera caos, inseguridad,
distracciones, condiciones insalubres y deterioro del paisaje estético de la ciudad. Por lo tanto,
nuestro objetivo es alertar e incentivar a los ciudadanos y a las autoridades a cambiar su
comportamiento frente a los problemas que la contaminacion visual puede causar en una

ciudad.
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MARCO ADMINISTRATIVO
RECURSOS
Chicaiza Lenin autor del proyecto La contaminacion visual publicitaria y
TALENTO , . . .
elementos atipicos del sector comercial en la ciudad de Latacunga, tutor:
HUMANO .
Mg Jorge Freire.
Materiales libreta, esferos
Institucionales Universidad Técnica de Cotopaxi
Tecnolégicos Computador, Camara, Tarjeta de memoria, USB, softwares
Bibliograficos Articulos cientificos
COSTOS DIRECTOS
RECURSOS CANTIDAD | DESCRIPCION VALOR VALOR
UNITARIO | TOTAL
MATERIALES Y 1 libreta para registro 1,75 1,75
SUMINISTROS
2 esferograficos 0,35 0,70
1 Lapiz 0,50 0,50
6 Internet (valor mensual) | 22,40 134,40
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TECNOLOGICOS 1 Céamara profesional 400,00 400,00
Sony Alpha 6400 (valor
de depreciacion 2024)
1 Laptop (valor de 400,00 400,00
depreciacion 2024)
1 Tarjeta de memoria 60 12,00 12,00
gb
SOFTWARE 1 Adobe illustrator (valor | 257,00 257,00
anual)
1 Arc maps 151,00 151,00
1 Adobe Photoshop 257,00 257,00
Total: 1500,20
COSTOS INDIRECTOS
TRANSPORTE 20 pasajes 5 100
ALIMENTACION 20 20 dias de investigacion | 2,5 50
de campo
Total: 1650,20
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14. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

14.1 Conclusiones

Se ha identificado que los focos de mayor aglutinacidon y contaminacion visual se los
visualiza en los sectores comerciales analizados tales como: la Matriz, Centro
Historico, Eloy Alfaro, Ignacio Flores y Juan Montalvo. Sectores que debido a su
transitabilidad acoge negocios grandes, medianos e informales. Siendo asi que de ellos
deriva el uso desmedido de elementos atipicos y publicidad exterior, los cuales al no
tener un correcto uso con respecto a las normativas impuestas por la municipalidad de
la ciudad de Latacunga, reduce la estética de la ciudad, afecta al turismo, genera estrés
visual, provoca distracciones y aumentan las probabilidades de accidentes.

El analisis realizado a las zonas mas caotizadas por la contaminacion visual
publicitaria y elementos atipicos de los sectores comerciales de la ciudad de
Latacunga, se dedujo que, los problemas criticos no tan solo afecta al sector
comercial sino también a la calidad de vida de los moradores, por lo que, los
problemas que presenta la ciudad se derivan de otras causas como los son la ausencia
de control por parte de las autoridades y su debido proceso sancionatorio. Y también
de la sensibilizacion insuficiente sobre la prevencion de la contaminacion visual y sus
efectos en una ciudad en desarrollo.

La guia base tiene como finalidad guiar e inducir a los comercios grandes, medianos
y pequeiios, sobre el uso de las normativas publicitarias que rigen en la ciudad, como
también el manejo de elementos atipicos que caotizan los espacios publicos. Siendo
asi, ésta una alternativa viable para que la ciudad pueda desarrollarse de manera

estética, segura y sostenible.
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14.2 Recomendaciones

e Se recomienda a los duefios de establecimientos comerciales en las areas estudiadas
que consideren las regulaciones de publicidad e instalaciones establecidas por el
municipio de Latacunga al exhibir publicidad exterior. Este consejo tiene como
objetivo prevenir el deterioro visual y comercial de la ciudad, asi como evitar posibles
accidentes.

e Se aconseja a las autoridades municipales que implementen controles para orientar y
mitigar el uso excesivo de elementos publicitarios y atipicos en la ciudad de
Latacunga. De esta manera, se puede prevenir un paisaje urbano y comercial
visualmente cadtico.

e Se aconseja a todos los comercios que utilicen la guia base que contiene las
normativas y ordenanzas de la ciudad de Latacunga para el uso de publicidad exterior
y la gestion de elementos atipicos. Esto contribuira a un desarrollo estético, seguro y

sostenible de la ciudad.
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16. ANEXOS

Formato de Campo- Registro Fotografico

Sector Eloy Alfaro

~ Phin Pollo
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La Matriz
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La Matriz

Figura 23
Distribucion de Puntos Caoticos Identificados Grupo Publicidad Sector la Matriz
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Nota: Se visualiza puntos cadticos identificados referentes a la publicidad en el barrio La
Matriz



Figura 24

Distribucion de Puntos Caoticos Identificados Grupo Fachada Sector la Matriz.
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Matriz.

81



Distribucion de Puntos Caoticos Identificados Grupo Comercio Sector la Matriz

.
Figura 25
78°37"30W 7837UISW  78°3645W 78°36"30W
= 5 E
< = A
5 g “
% € o1
R w43
a L o a S
5 ; e
075575 % 3 £ 0°55°15"S
3 \ 5
; 2
E o == eneral Vi
) :
ossass | 2 0°55°45"S
®, % capdto Pv'wt‘»\&\E:h
o\ N S CR e
% 2, Z Gl
8! 9 = > »
% I e .;
@2 gk V? z —E os bl
l0°56"S £ v = 0> o56°s
T o9 =
o .= = as Esp™
@
t X
% W=
lo°s6°10"s = S—fp 0°56°10°S
i ,mfg,u"‘
L pendo™
S G Maraue? e
Y 2 3
3 L”,, a 5 = G0
Y T
oses's [ ) N e P 0567157
s, N4y i |\ niga A2
% 70, g S s
78°37"30W 78°37°15W  78°36"45W 78°36°30W

DISTRIBUCION DE PUNTOS GRUPO COMERCIO DEL SECTOR LA MATRIZ

LA CONTAMINACION VISUAL PUBLICITARIA Y ELEMENTOS ATIPICOS
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Nota: Se visualiza puntos caoticos identificados referentes al comercio en el barrio La Matriz.
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Figura 26

Distribucion de Puntos Caoticos Identificados Grupo Instalaciones Sector la Matriz.
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Nota: Se visualiza puntos caoticos identificados referentes a instalaciones en el barrio La
Matriz.
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Distribucion de Puntos Cadticos Identificados Grupo Infraestructura Sector la Matriz.
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Distribucion de Puntos Caoticos Identificados del Grupo Publicidad Sector Centro

DISTRIBUCION DE PUNTOS GRUPO PUBLICIDAD DEL SECTOR CENTRO HISTORICO

. LA CONTAMINACION VISUAL PUBLICITARIA Y ELEMENTOS ATIPICOS
s— — DEL SECTOR COMERCIAL EN LA CIUDAD DE LATACUNGA.
P
Autor: Lenin Abel Chicaiza Tuso
0°55°50"S :, 0°55°50"S
S Director: Jorge David Freire Samaniego
0°55°55"S 0°55'55°S Fecha: 27/12/2023
Escala: 1:12.000
ses  (GA 3 0°56'S
1ge0t Area: 385.710,61 m?
0°56°05"S 0°56°05"S ,
Perimetro: 2.649,44 m
0°5610"S 0°56'10"S —  Puntos de concentracién
—— Rutade caotizacién Publicitaria
78°37°05"W  78°37'W  78°36'55"W 78°36'50"W 78°36'45"W
Nota: Se visualiza puntos cadticos identificados referentes a la publicidad en el barrio Centro
Historico.
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Figura 29
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Distribucion de Puntos Cadoticos Identificados del Grupo Fachada Sector Centro Historico.
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Nota: Se visualiza puntos cadticos identificados referentes a la fachada en el barrio Centro
Historico.



Figura 30

Distribucion de Puntos Caoticos Identificados del Grupo Comercio Sector Centro Historico.
DISTRIBUCION DE PUNTOS GRUPO COMERCIO DEL SECTOR CENTRO HISTORICO
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Nota: Se visualiza puntos cadticos identificados referentes al comercio en el barrio Centro
Historico.
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Figura 31

Distribucion de Puntos Caoticos Identificados del Grupo Instalaciones Sector Centro
Historico.
DISTRIBUCION DE PUNTOS GRUPO INSTALACIONES DEL SECTOR CENTRO HISTORICO
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Nota: Se visualiza puntos cadticos identificados referentes al comercio en el barrio Centro
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Figura 32

78°37°05"W

Distribucion de Puntos Caoticos Identificados del Grupo Infraestructura Sector Centro
Historico.

78°37'W  78°36'55'W  78°36'S0°W 78°36°45"W
= e !
0°55'45"S | = 3 0°55'45"S
e 2
s -
H = aixto P
7 S ¢
r Q
P, 2 7
0°55°50"S D c = =F  0°55'50°S
- [~ = § 3
= k! ol B
~ v =\ g o 3
; X C il Is| ;
0°55'55"S ® ¢ - 0°55'55"S
T a
o -u
o
I 9
E ¢ =
0°56'S CUHRga = = 0°56'S
-
Ll - 2 )
QB 1T 8 .
B % v -
0°56'05"S | = ‘1{‘ 3 0°56°05"S
-
4 pend
; % Rk ;
0°56°10"S o » 0°56°10"S
= >
78°37°05"W  78°37’W  78°36'55"W  78°36'50°W 78°3645"W

DISTRIBUCION DE PUNTOS GRUPO INFRAESTRUCTURA DEL SECTOR CENTRO HISTORICO

LA CONTAMINACION VISUAL PUBLICITARIA Y ELEMENTOS ATIPICOS
DEL SECTOR COMERCIAL EN LA CIUDAD DE LATACUNGA.

Autor: Lenin Abel Chicaiza Tuso

Director: Jorge David Freire Samaniego

Fecha: 27/12/2023
Escala: 1:12.000

Area: 385.710,561 m?

Perimetro: 2.649,44 m
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Ruta de caotizacién Publicitaria

Nota: Se visualiza puntos cadticos identificados referentes a la infraestructura en el barrio
Centro Historico.
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Sector Ignacio Flores

Figura 33
Distribucion de Puntos Caoticos Identificados del grupo Publicidad Sector Ignacio Flores.
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Nota: Se visualiza puntos cadticos identificados referentes a publicidad en el sector Ignacio
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Figura 34
Distribucion de Puntos Caoticos Identificados del Grupo Fachada en el Sector Ignacio
Flores.
DISTRIBUCION DE PUNTOS GRUPO FACHADA DEL SECTOR IGNACIO FLORES
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Nota: Se observan puntos caoticos identificados referentes a publicidad en el sector Ignacio
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Figura 35
Distribucion de Puntos Cadoticos Identificados del Grupo Comercio en el Sector Ignacio
Flores.
DISTRIBUCION DE PUNTOS GRUPO COMERCIO DEL SECTOR IGNACIO FLORES
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Nota: Se observan puntos caoticos identificados referentes al comercio en el sector Ignacio
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Figura 36

Distribucion de Puntos Cadticos Identificados del Grupo Instalaciones en el Sector Ignacio
Flores.
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Nota: Se observan puntos cadticos identificados referentes a instalaciones en el sector
Ignacio Flores.



Figura 37

Distribucion de Puntos Cadoticos Identificados del Grupo Infraestructura en el Sector Ignacio
Flores.
DISTRIBUCION DE PUNTOS GRUPO INFRAESTRUCTURA DEL SECTOR IGNACIO FLORES
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Nota: Se observan puntos caoticos identificados referentes a infraestructura en el sector
Ignacio Flores.
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Figura 38
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Distribucion de Puntos Caoticos Identificados del Grupo Publicidad en el Sector Eloy Alfaro.
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Figura 39
Distribucion de Puntos Cadoticos Identificados del Grupo Fachada en el Sector Eloy Alfaro.
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Figura 40

Distribucion de Puntos Caoticos Identificados del Grupo Comercio en el Sector Eloy Alfaro

DISTRIBUCION DE PUNTOS GRUPO COMERCIO DEL SECTOR ELOY ALFARO
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78°37°45'W 78°37°40°'W 78°37°35'W 78°3730'W 78°3725'W 78°3720'W 78°37'15'W DEL SECTOR COMERCIAL EN LA CIUDAD DE LATACUNGA
[~ . ‘;‘ = A e Autor: Lenin Abel Chicaiza Tuso
—_— Y INCE e — Director: Jorge David Freire Samaniego
A% 5 ) SN
N\ s A Fecha: 27/12/2023
53575 |- LN T % g“‘ : 0°55°35°5
_ i3 N w0 Escala: 1: 6.000
g™ 5 ,\ A LN
S R SE T Area: 9694443 me
\ Perfmetro: 329361 m
j0°55°25"S i. 0°55°25"S
2 \ — Puntos de concentracién
78ITASW  TEITACW 783735W  78°3730°W  78°3725°W  78°37°20'W 783715"W [— Ruta de CaotiZaGién PUb"Citaria

Nota: Se observan puntos caoticos identificados referentes al comercio en el sector Eloy
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Figura 41

Distribucion de Puntos Caoticos Identificados del Grupo Instalaciones en el Sector Eloy

Alfaro.
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Nota: Se observan puntos cadticos identificados referentes a instalaciones en el sector Eloy

Alfaro.
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Figura 42
Distribucion de Puntos Cadticos Identificados del Grupo Infraestructuras en el Sector Eloy
Alfaro.
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Figura 43

Juan Montalvo

Distribucion de Puntos Caoticos Identificados del Grupo Publicidad en el Sector Juan

Montalvo.
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DISTRIBUCION DE PUNTOS GRUPO PUBLICIDAD SECTOR JUAN MONTALVO

LA CONTAMINACION VISUAL PUBLICITARIA Y ELEMENTOS ATIPICOS
DEL SECTOR COMERCIAL EN LA CIUDAD DE LATACUNGA.

Autor: Lenin Abel Chicaiza Tuso

Director: Jorge David Freire Samaniego

Fecha: 27/12/2023
Escala: 1:20.000
Area: 801.639,4 m?
Perimetro: 4.874,41m
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Nota: Se observan puntos caoticos identificados referentes a publicidad en el sector Juan

Montalvo.
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Figura 44
Distribucion de Puntos Cadoticos Identificados del Grupo Fachada en el Sector Juan
Montalvo.
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Figura 45
Distribucion de Puntos Caoticos Identificados del Grupo Comercio en el Sector Juan
Montalvo.
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Nota: Se observan puntos cadticos identificados referentes al comercio en el sector Juan

Montalvo.
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Figura 46
Distribucion de Puntos Caoticos Identificados del Grupo Instalaciones en el Sector Juan
Montalvo.
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Nota: Se observan puntos caoticos identificados referentes a instalaciones en el sector Juan

Montalvo.
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Figura 47
Distribucion de Puntos Caoticos Identificados del Grupo Infraestructura en el Sector Juan
Montalvo.
DISTRIBUCION DE PUNTOS GRUPO INFRAESTRUCTURA SECTOR JUAN MONTALVO
TS S SO A S ¥ T e P T S se LA CONTAMINACION VISUAL PUBLICITARIA Y ELEMENTOS ATIPICOS
=29 4 DEL SECTOR COMERCIAL EN LA CIUDAD DE LATACUNGA.
0°55°25"S E - : 0°55725"S
05530 ‘ oss30s Autor: Lenin Abel Chicaiza Tuso
0°55°35°S 1 - - T:— e al Vigtor P i 0°55'35°S
2 Director: Jorge David Freire Samaniego
0'55°40° = & "”:\, e A essaos
0554575 = 1 : 2 0°55°45"S Fecha: 27/ 12/ 2023
Y S | £ 2y
0°55°50°S 1 3 3.5 g-CHRIID "f_ = j i 0°55'50"S
T opal® 180 Escala: 1:20.000
0°55°55"S ’i "". - Espdh & L’ 0°55°55"S
wsoss |3l | S L% B e Area: 801.639,4 m?
0°56°10°S - Y - 1 - & P ) 0°56'10"S
S R e Perimetro: 4874,41m
0°56°15°S e W L s ——— 0°56'15"S
0620 = e Qulier—F~| 056205 —  Puntos de concentracién
i | picht w* S % G gm
S —  Rutade caotizacién Publicitaria

Nota: Se observan puntos cadticos identificados referentes a infraestructura en el sector Juan

Montalvo.
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Capitulo 1. Publicidad

Elemento atipicos: Dibujos no autorizados sobre fachada- fachada sin
mantenimiento- fachada saturada por publicidad- fachada cubierta por

articulos

Codigo: DNA-
FSM-FSA-FCA

Dibujos no autorizados

Al lado izquierdo podemos visualizar una fachada manchada por grafitis, mientras que, al

lado derecho observamos una fachada libre de grafitis.

Fachada sin mantenimiento

En el lado izquierdo visualizamos una fachada sin mantenimiento y deteriorada, mientras

que, al lado derecho observamos una fachada cuidada y pintada.




105

Fachada saturada por avisos

] - 1
Al lado izquierdo visualizamos una fachada saturada por avisos publicitarios, mismos que
confunden y no informan de manera acertada, mientras que, al lado izquierdo observamos una

fachada con menos avisos publicitarios y mas legibles.

Fachada cubierta por articulos

Al lado izquierdo podemos visualizar una fachada saturada por articulos a comercializarse,

mientras que al lado derecho observamos una fachada menos caotizada por articulos.
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Capitulo 2. Comercio

Elementos atipicos: invasion del espacio publico-venta informal-

Caédigo: IEP-VI

Invasion del espacio publico

Podemos en el lado izquierdo observar un comercio informal invadiendo el espacio

publico, mientras que, en el derecho visualizamos el espacio publico sin venta informa y

sin invasion del espacio publico
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Capitulo 3. Instalaciones

Elementos atipicos: antenas- cable aéreo saturado Cdédigo: AN- CAS

Antenas

En el costado izquierdo visualizamos la fachada con antenass en ella, mientras que al lado

derechos vemos una fachada libre de antenas

Cableado aéreo saturado

Al lado izquierdo podemos visualizar un poste con saturacion excesiva de cableado aéreo,
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mientras que al lado derecho visualizamos el poste de alumbrado publico sin exceso de

cableado

Capitulo 4. Publicidad

Elementos atipicos: publicidad sobre fachada - publicidad separada

de la fachada- postes con avisos

Codigo: PSF-
PAF-PCA

Publicidad sobre fachada

En el lado izquierdo podemos observar una fachada saturada de avisos, por el contrario al

lado derecho se visualiza una fachada menos cargada de anuncio publicitarios.
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Publicidad separada de la fachada

En el lado izquierdo podemos observar un anuncio publicitario invadiendo la acera

mientras que al lado izquierdo se aprecia una acera libre de publicidad.

Postes con avisos

En el lado izquierdo se observa el poste de alumbrado publico saturado de avisos

publicitarios, mientras que al lado derecho se observa un poste libre de avisos publicitarios.
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Capitulo 5. Infraestructura

Elementos atipicos: pavimento vehicular deteriorado- cerramiento

provisional por obra- parada deteriorada

Cadigo: PVD-
CPO-PD

Pavimento vehicular deteriorado

En el lado izquierdo se observa el pavimento vehicular deteriorado y al lado derecho su

reparacion respectiva

Cerramiento provisional por obra

Se puede observar a la izquierda un cerramiento por obra no adecuado y a la izquierda el

cerramiento con el material y color debido
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Al lado izquierdo se puede observar una ruptura en el techo de la parada de buses, mientras

que al lado izquierdo se visualiza la reparacion del techo de la misma.
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