CAPITULO |

1. FUNDAMENTOS TEORICOS SOBRE EL OBJETO DE ESTUDIO

1.1 ANTECEDENTES INVESTIGATIVOS

Por la situacién econdmica actual del pais y del mundo, las universidades publicas
no han sido atendidas adecuadamente en todas sus necesidades, en especial con la
creacion de laboratorios (television), por lo que se ven obligados a recurrir al auto
financiamiento para mejorar su nivel académico y posteriormente profesional en

el manejo adecuado de equipos de television.

Viendo las experiencias y desarrollo de otras universidades privadas y publicas a
nivel nacional y mundial que han implementado un laboratorio de television en su
carrera, nos hemos dado cuenta que en la actualidad se utiliza mas un lenguaje
audiovisual como es produccion televisiva que se ha constituido como un trabajo
solvente e imprescindible para los profesionales de esta rama como son: los

comunicadores sociales y disefiadores grafico.

A nivel latinoamericano la Universidad Fray Paccioli en la ciudad de Cuernavaca
— México. El estudio de television y la cabina de radio surge como para dar mayor
proyeccion y desarrollo en las Ciencias de Comunicacion, Ingenieria en
Comunicacién, asi como la Tecnologia en Comunicacién, esta universidad
interesada en el desarrollo integral de los universitarios credé un espacio para
desarrollar proyectos audiovisuales como: cortometrajes, largometrajes,
documentales, reportajes y video clips. De esta manera ponen en préctica sus

conocimientos adquiridos en las aulas de clase.

Desde 1998 el colectivo Neokinok.tv trabaja en la investigacion sobre la
comunicacion, la creacion audiovisual y la television experimental. Dentro del
trabajo de Neokinok.tv se han puesto en marcha diferentes plataformas de
comunicacion como televisiones locales temporales, proyectos de participacion,

televisiones en Internet, siempre investigando y desarrollando nuevas formas
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comunicativas tanto a nivel técnico como conceptual. Para esta labor se han
propuesto opciones no convencionales de creacion dando otras visiones a los
medios de comunicacion a través del espectro electromagnético o a través de la
redes y ciberespacio usando herramientas de codigo abierto y promoviendo la
cultura libre; abogando por la bidireccionalidad en los medios de comunicacién,
promoviendo un tipo de espectador que no solamente sea receptor sino también

emisor de mensajes.

En la actualidad existen laboratorios de television en el Ecuador muy bien
equipados con una tecnologia de punta como es el caso del Colegio Hermano
Miguel de la ciudad de Latacunga, la Universidad Pontifica Salesiana, la
Universidad Técnica de Ambato, Universidad Central del Ecuador, Universidad
Técnica de Loja entre otros centros de estudios, teniendo como finalidad un
manejo adecuado de equipos de television para tener una excelente formacién de

académica y profesionales

Uno de las universidades que recientemente ha implementado tecnologia de punta
en los laboratorios de la escuela de Comunicacion Social es la Universidad del
Azuay (Abril 2011). Cuenta con un nuevo set de television con la Ultima
tecnologia en cémaras e iluminacion, para fomentar en los estudiantes la

produccion audiovisual.
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1.2 MARCO TEORICO

1.2.1 COMUNICACION

Entre los seres humanos el acto de la comunicacion se desprende de su capacidad
psiquica, manifestindose a través del pensamiento, el lenguaje vy
condiciones sociales, que habilitan su posibilidad establecer un intercambio a

través de mensajes, para poder tanto influir a otros o su vez ser influido.

La conexidn es basica para el proceso y se traduce en la reunion o unificacion de
dos 0 mas personas en un espacio tiempo determinado, pudiendo desarrollarse a
través de distintas formas, como; frente a frente (fisica), a distancia por
tecnologias de las comunicaciones en si o revistiendo caracter impersonal, cuando
se hace masiva como en el caso de las trasmisiones televisivas destinadas a una

gran audiencia en general.

Es un proceso que transmite ideas o bien simbolos, que tienen el mismo
significado para dos o mas sujetos los cuales intervienen en una interaccién. La
utilizacion de un codigo especifico para la transmision de un mensaje o bien de
una determinada experiencia en unidades semanticas con el objeto de permitir a
los hombres relaciones entre si en el que intervienen un emisor y un receptor, en
un ambiente determinado (fisico o virtual) a través del cual se logra la transmisién

e intercambio de ideas e informacion, comprensible entre las partes.

Tradicionalmente, la comunicacion se ha definido como “el intercambio de
sentimientos, opiniones, o cualquier otro tipo de informacion mediante habla,
escritura u otro tipo de sefiales”. Todas las formas de comunicacion requieren un
emisor, un mensaje y un receptor destinado, pero el receptor no necesita estar
presente ni consciente del intento comunicativo por parte del emisor para que el
acto de comunicacion se realice. En el proceso comunicativo, la informacion es
incluida por el emisor en un paquete y canalizada hacia el receptor a través del
medio. Una vez recibido, el receptor decodifica el mensaje y proporciona una

respuesta.
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Desde la comprension etimoldgica de la palabra comunicacion, se desprende el
concepto de “compartir algo, poner en comin”, constituyendo asi un fenémeno
inherente a la relacion entre los seres vivos y su entorno. Como proceso se traduce
en la emision de actos fisicos o virtuales como; sonidos, gestos, sefias, uso de
tecnologias, etc., que tienen como objetivo la comprensién de un mensaje hacia
un receptor, que podra recibirlo o asimilarlo en funcidn de encontrarse capacitado
para hacerlo, este proceso se transforma en interactivo, al obtener una respuesta,

cambiando asi los roles entre receptores y emisores.

Entre los seres humanos el acto de la comunicacion se desprende de su capacidad
psiquica, manifestandose a través del pensamiento, el lenguaje y condiciones
sociales, que habilitan su posibilidad establecer un intercambio a través de

mensajes, para poder tanto influir a otros o su vez ser influido.

La conexion es basica para el proceso y se traduce en la reunion o unificacion de
dos 0 mas personas en un espacio tiempo determinado, pudiendo desarrollarse a
través de distintas formas, como; frente a frente (fisica), a distancia por
tecnologias de las comunicaciones en si o revistiendo caracter impersonal, cuando
se hace masiva como en el caso de las trasmisiones televisivas destinadas a una

gran audiencia en general.

Los tesistas consideran que la comunicacion es el inicio de toda relacién mediante
el cual se emite informacidn de una parte a otra. Ya que existen varios procesos de
comunicacion que van interrelacionados los cuales facilitan su desempefio

concreto.

Segun el autor Andreieva, G (1984), en su libro “Psicologia Social”, manifiesta
que la palabra comunicacion, se desprende el concepto de “compartir algo, poner
en comun”, constituyendo asi un fendmeno inherente a la relacion entre los seres
vivos y su entorno. Como proceso se traduce en la emision de actos fisicos o
virtuales como; sonidos, gestos, sefias, uso de tecnologias, etc., que tienen como
objetivo la comprension de un mensaje hacia un receptor, que podra recibirlo o

asimilarlo en funcién de encontrarse capacitado para hacerlo, este proceso se
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transforma en interactivo, al obtener una respuesta, cambiando asi los roles entre

receptores y emisores.
1.2.2 EL PROCESO DE LA COMUNICACION

Los procesos de comunicacion son interacciones mediadas por signos entre al
menos dos agentes que comparten un mismo repertorio de signos y tienen unas
reglas semidticas comunes. Tradicionalmente, la comunicacion se ha definido
como “el intercambio de sentimientos, opiniones, o cualquier otro tipo de
informacion mediante habla, escritura u otro tipo de sefiales"”. Todas las formas de
comunicacién requieren un emisor, un mensaje y un receptor. En el proceso
comunicativo, la informacion es incluida por el emisor en un paquete y canalizada
hacia el receptor a traves del medio. Una vez recibido, el receptor decodifica el

mensaje y proporciona una respuesta.
Pasos

Se requieren ocho pasos para realizar el Proceso de Comunicacion efectivamente,
sin importar si éste se realiza utilizando el habla, sefiales manuales, imégenes
ilustradas o cualquier otro medio de comunicacién o tipo de lenguaje. Estos pasos

son:

1. Desarrollo de una idea.- Este primer paso es el que le da sentido a la
comunicacion, puesto que primero se debe reflexionar y desarrollar la idea que se
desea transmitir con determinada intencion, si esto no existiera la comunicacién

no tendria caso.

2. Codificacion.- El segundo paso consiste en codificar o cifrar el mensaje, es
decir, ponerlo en un codigo comdn para emisor y receptor: palabras (de un idioma
comun), graficas u otros simbolos conocidos por ambos interlocutores. En este
momento se elige también el tipo de lenguaje que se utilizara: oral, escrito,
grafico, mimico, etc. y el formato especifico: oficio, circular, memorandum,
poster, folleto, llamada telefénica, dibujo, video, etc.3. Transmision.- Una vez

desarrollado y elaborado el mensaje, se transmite en el lenguaje, formato y codigo



seleccionado, envidndolo a través de un Canal o vehiculo de transmision,
eligiendo el canal mas adecuado, que no tenga barreras y previniendo o

controlando las interferencias

4. Recepcion.- El paso anterior permite a otra persona recibir el mensaje a través
de un Canal de recepcidn; los canales naturales de recepcion son los 6rganos de
los sentidos: vista, oido, olfato, tacto y gusto. Entre mas 6rganos sensoriales
intervengan en la recepcion, mejor se recibira el mensaje, pero esto no es una
garantia; el receptor debe estar dispuesto a recibir el mensaje, para que éste llegue
mas facilmente. Si el receptor no funciona bien, o pone una barrera mental, el

mensaje se pierde.

5. Descifrado o Decodificacion.- En este paso del proceso el receptor descifra el
mensaje, lo decodifica e interpreta, logrando crear o mas bien reconstruir una idea
del mensaje. Si esa idea es equivalente a lo que transmitié el emisor se puede

lograr la comprension del mismo.

6. Aceptacion.- Una vez que el mensaje ha sido recibido, descifrado e
interpretado, entonces viene la oportunidad de aceptarlo o rechazarlo, lo cual
constituye el sexto paso. La aceptacion es una decision personal que admite
grados y depende de la forma en que fue percibido el mensaje, la apreciacion que
se hace de su exactitud, la opinién previa o prejuicio que se tenga sobre el mismo,
la autoridad del emisor y las propias creencias y valores del receptor y sus
implicaciones. Si el mensaje es aceptado, entonces se logra el efecto deseado y el

verdadero establecimiento de la comunicacion.

7. Uso.- Este es el paso decisivo de accion, la reaccion que se logra en el receptor

y el uso que él le da a la informacidon contenida en el mensaje recibido.

8. Retroalimentacion.- La retroalimentacion es el paso final que cierra el circuito
con la respuesta del receptor, que en este momento toma el papel de emisor,
estableciendo asi una interaccion bilateral: la Comunicacion en Dos Direcciones.
Si la retroalimentacion no se diera, entonces la comunicacién no se establecio

plenamente y solo se quedd a nivel unilateral como informacion.



Retroalimentacion es el término que se utiliza precisamente para llamar a la
informacion recurrente o informacion de regreso, y es muy necesaria porque es la
que indica al emisor si el mensaje fue recibido, si fue bien interpretado, si se
aceptd y utilizé. Cuando la comunicacién es completa, ambos interlocutores
estardn més satisfechos, se evitard la frustracion y se podrd acordar mejor la
relacion personal o laboral que se tenga, mejorando consecuentemente los
resultados de la relacion. La comunicacion requiere un clima de confianza, y es
muy importante no defraudar a los demas para que una buena comunicacion se

pueda dar, ya sea en el terreno personal o profesional.

Al concluir con la presente investigacion los tesistas consideramos que los
procesos de comunicacion son muy indispensables para desarrollar cualquier tipo
de comunicacion tales que sirven de mucha importancia para tener claro cuando
deben ponerse en practica y cuando no, ademas sirven para desarrollar una
comunicacién excelente y con un buen sentido el cual facilitaria el desempefio

general.
1.2.3 NIVELES O TIPOS DE COMUNICACION

Segun el autor Andreieva, G (1984), en su libro “Psicologia Social”, hace una

clasificacion abarcadora, proponiendo la siguiente clasificacion:
Segun la direccionalidad de las sefiales:

a) Comunicacion “axial” (del latin axis=eje). Cuando las sefiales estan dirigidas

a receptores singulares de la informacion (individuos).

b) Comunicacion “reticular® (del latin rete= red). Cuando las sefiales estan

dirigidas a una multitud de posibles receptores.

e La que parte del emisor (proposito u objetivo)

a) Movilizadora: Se expresa en una orden, un consejo, un pedido. Calculada para

estimular una accion.



Activacion: Impulsion a la accién en una direccion dada.

Interdiccion: Que no permite determinadas acciones, prohibe ciertos tipos de

actividad indeseada.

Desestabilizacion: Desajuste o alteracion de ciertas formas autonomas de

comportamiento o actividad.

b) Constatacion (Aparece en forma de noticia 0 comunicado). No presupone
cambio inmediato del comportamiento. Tiene lugar en diferentes sistemas de

instruccion.
-Segun los sistemas (naturaleza) de los signos empleados
- Verbal: Usa el lenguaje en calidad de sistema de signo.

- No verbal: Utiliza diferentes sistemas no verbales de signos en calidad de

agregados o complementos. Se realiza mediante formas expresivas diferentes de la

29 <¢

palabra hablada. Se le llama lenguaje “mudo”, “o del cuerpo” o “sin palabras”.
Juega un importante papel en la comunicacion, sobre todo interpersonal.
Incluye:Cinética (Kinética):

-sistema optico- cinético de signos (movimientos corporales):

-gestos (manos)

-postura y posicion (pantomima, pose)

-expresiones faciales, mimica (cara)

- Visual: Signos representados por el movimiento de los ojos (contacto de los

0jos, mirada) como complemento de la comunicacion verbal.
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-Paralinguistica o extralinguistica (procedimientos cuasi-verbales): Sistemas de
vocalizacion (calidad, diapason y tono de la voz), pausas, carraspeo, ritmo, llanto,

risa, bostezo, suspiro.

-Proxémica personal: Estudia normas de organizacion espacial y temporal de la

comunicacion.

- Territorio o distancia (inmediacién o intimidad que se asigna a la interaccion):

- Intimidad cercana (15cms)

- Distancia intima lejana (15- 45 cms)

- Distancia personal cercana (45- 75 cms)

- Distancia personal lejana (75- 120 cms)

- Distancia social cercana (75- 120 cms), profesor en la clase.

- Distancia social lejana

- Distancia publica.

También refiere:

- Conducta tactil, para la distancia intima o personal.

- Apariencia fisica y vestuario.

Segun el autor Maletzke (1963) en su libro Psychologie der
Massenkommunications, propone en niveles el modelo de comunicacion las

siguientes:

a) DIRECTA E INDIRECTA.

Directa: Se realiza de forma directa, inmediata, sin intermediarios.
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Indirecta: Interlocutores separados por el tiempo o por el espacio o por ambas
cosas simultaneamente. Ej: comunicacion telefonica, emisiones de television y

radio (en vivo o diferidas).
b) RECIPROCA Y UNILATERAL

- Reciproca: Ambas partes intercambian continuamente sus papeles de emisor y

receptor.
- Unilateral: No se intercambian los roles de los comunicadores.

Se pueden combinar las formas de comunicacion presentes en las dimensiones

anteriores.

- Directa y reciproca: Comunicacién “cara a cara”.
- Directa y unilateral: Una conferencia.

- Indirecta y reciproca: Comunicacion telefonica.

- Indirecta y unilateral: Comunicacién masiva.

¢) PRIVADA Y PUBLICA.

- Privada: Se dirige exclusivamente a una persona determinada o a un nimero

limitado de personas definidos de manera inequivoca.

-Publica: El circulo de receptores no esta estrechamente delimitado ni claramente
definido; el mensaje llega a cualquiera que le interese o esté en posicion de

obtener acceso a él.
d) Con o sin retorno.

Otros autores clasifican los distintos niveles de la comunicacién en:

12



» Intrapersonal, se corresponde con el procesamiento individual de la
informacion. Esta propuesta para muchos no constituye un nivel de comunicacion

por la ausencia de dos actores que intercambien la informacion.

* Interpersonal (cara a cara), es la interaccion que tiene lugar en forma directa
entre dos 0 mas personas fisicamente proximas y en la que pueden utilizarse los

cinco sentidos con retroalimentacion inmediata.

« Intragrupal, es la que se establece dentro de un grupo especifico como por

ejemplo la familia.

* Intergrupal (asociacion), es la que se realiza en la comunidad local. A ella le es
inherente la comunicacién publica, en la cual la informacion se produce y
distribuye por medio de un sistema de comunicacion especializado y que

concierne a la comunidad como un conjunto.

« Institucional (organizacional), supone la asignacion de recursos materiales y
humanos a una organizacion especializada en la obtencion, procesamiento y
distribucion de informacion destinada a la comunicacion publica. Es la referida al

sistema politico y la empresa comercial.

« Sociedad (global), el ejemplo mas significativo es la comunicacion de masas; la
cual tiene por fuente una organizaciéon formal (institucional) y como emisor un
comunicador profesional, que establece una relacion unidireccional y pocas veces
interactiva con el receptor, que resulta ser parte de una gran audiencia, que

reacciona, por lo general, de manera predecible y de acuerdo a patrones.”
1.2.4 COMUNICACION INTRAPERSONAL

Segun el autor Lair Ribeiro “La Comunicacion Eficaz“. Deja una definicion

completa y bien ejemplificada de Comunicacién Intrapersonal:

“(La comunicacion intrapersonal) es la que mantienes contigo mismo, el didlogo
interno. Dentro de tu cerebro hay una voz que traduce para tu mente lo que yo he

escrito en este libro, y que en todo momento hace comentarios sobre lo que esta
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pasando, ¢no es asi? Esa voz de tu pensamiento consciente tiene total intimidad
contigo, y puede decirte cosas gque tu jamas dirias a otras personas. Esa voz eres
tu; se trata de tu comunicacion intrapersonal. Cuando mantienes contigo mismo
una conversacion acerca de ti, esa conversacion te acompafia alli donde estés. Por
€s0, si tienes una mala opinion de ti en cualquier aspecto (por ejemplo, “No se me
dan bien los deportes”, “No tengo suerte en el amor”, “Mi destino es ser pobre” y
otras cosas parecidas), esa opinion ira contigo aunque te mudes a otro pais o
cambies de profesion, de religion, de pareja o de lo que sea. Y todo seguira
ocurriendo para ti de la misma manera. ;Sabes por qué? Porque todo lo que tiene
lugar en el universo fisico sucede primero en la mente. Cualquier evaluacion que
hagas respecto a ti mismo es una prediccion (un prondstico) de tu

comportamiento.

Asi pues, tienes un pensamiento que genera en tu cerebro un sentimiento (estado
mental), que a su vez genera en ti un comportamiento. Y eso es algo que funciona
en los dos sentidos. Es decir, tu comportamiento genera sentimientos, que a su vez

generan pasamientos.

Es “una interaccion que tiene lugar en forma directa entre dos 0 mas personas
fisicamente proximas y en la que pueden utilizarse los cinco sentidos con
retroalimentacion inmediata”. “Es una interaccion que implica intercambio de
informacion verbal y no verbal entre dos 0 mas participantes en un contexto cara a

cara”.

Segln el autor Carlos Smith; Consultor Educacional, manifiesta que la
comunicacion intrapersonal facilita caminos para que recorramos nuestros
ambitos intimos, cercanos y lejanos, de manera que la introspeccién nos otorgue
iméagenes del mundo emocional que habitamos. Nos otorga la facultad de darnos
cuenta y de aceptarnos, y la habilidad de aplicar las propias maneras de actuar a
partir de ese conocimiento, lo que nos permite organizar y dirigir la vida

personal.

La comunicacion intrapersonal es el conocimiento de los aspectos internos de si

mismo: acceso al universo emocional interno, a la sucesién personal de
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sentimientos. Incluye la integridad personal, particularidad humana que se
fortalece a través de la autoestima, la identidad, la autonomia, la humildad, la
empatia, la capacidad de dialogo y los valores, factores indispensables para la

construccion de contextos estables.

La comunicacion intrapersonal nos permite saber mas de nosotros mismos para
vivir en congruencia con lo que somos y sabemos. Nos facilita estar al tanto de
gue formamos parte de un universo abierto, sutil y unitario, donde nuestra mente
es una matriz de creatividad, que en la medida que conozcamos de mejor manera,

estaremos en posicion de existir en ella con mayor plenitud, creatividad y energia.
La aceptacion de uno mismo:

El paso inicial para la aceptacion de uno mismo es darse cuenta de quién uno es.
Proceso lento y dificultoso, en la medida que los conflictos no resueltos, miedos,
culpas, baja autoestima, ego distorsionado, convertidos en deterioros del caracter

y en adicciones diversas, nublan nuestra mirada interna.

La aceptacion de uno mismo tal cual es constituye uno de los pasos mas
importantes para el desarrollo personal y la armonia interna. No se puede estar en
armonia si uno no acepta las caracteristicas positivas y negativas de su

integridad. Después del darse cuenta viene la aceptacion y después el cambio.

Es bondadoso aceptar todo lo positivo que hay en nosotros; sin embargo, Si
deseamos cambiar creencias anquilosadas y practicas negativas, debemos darnos
cuenta de nuestras flaguezas. Hacer frente a nuestras carencias demanda la
fortaleza indispensable para desafiar la mayor de nuestras debilidades: el miedo al

cambio

El cambio no esta libre de dificultades, no obstante es un incentivo para encontrar
el camino de todas las posibilidades, la felicidad que es el objetivo méaximo, el

objetivo de todos los otros objetivos.
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Si nos internamos en el surco de nuestro cambio sinceramente, Si revisamos
nuestras emociones sombrias y nuestras formas de proceder y las cambiamos por
empatia, por bondad, por amor, que es el motor que mueve la existencia humana,

tendremos mas posibilidades de conseguir ser lo que deseamos ser.

Segun los autores Felicisimo Valbuena y Eva Aladro Vico, Madrid: Tecnos,
2009, 169 p. ISBN: 978-84-309-4866-6, una comunicacion intrapersonal explica
de tal manera que parece asistir al funcionamiento de nuestro cerebro cuando esta
en forma. Anda con tal familiaridad por el territorio de Freud que, aunque yo
personalmente no crea en la indole cientifica del psicoandlisis, me agrada
comprobar que la autora si estd familiarizada con el estilo claro y conciso del
autor austriaco. Y este caminar féacil también lo demuestra en las teorias
cientificas que mas han contribuido a la comunicacion intrapersonal (resalto la
teoria de la comunicacion gestéltica). También cuando se ocupa de la

comunicacion como fluido y como forma infinita de energia.

1.2.5 LA COMUNICACION SOCIAL

Segun el autor Antonio Pasquali manifiesta que la palabra Comunicacion
proviene del latin communis que significa comdn. Tanto el latin como los idiomas
romances han conservado el especial significado de un término griego, el de

“Koinoonia”, que significa a la vez comunicacion y comunidad.

También en castellano el radical “comuin” es compartido por los términos
comunicacion y comunidad. Ello indica, como punto etimoldgico, la estrecha
relacion entre "comunicarse” y "estar en comunidad”. En pocas palabras, se "esta

en comunidad" porque "se pone algo en comun™ a través de la "comunicacion”.

Segun el autor Antonio Pasquali; afirma que la comunicacién aparece en el
instante mismo en que la estructura social comienza a configurarse, justo como su
esencial ingrediente estructural, y que donde no hay comunicacion no puede

formarse ninguna estructura social. Para Pasquali el término comunicacion debe
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reservarse a la interrelacion humana, al intercambio de mensajes entre hombres,
sean cuales fueren los aparatos intermediarios utilizados para facilitar la

interrelacion a distancia.

Luego de un gran esfuerzo de abstraccion definitoria concluye considerando a la
comunicacion de esta manera: "la relacion comunitaria humana consiste en la
emision-recepcion de mensajes entre interlocutores en estado de total
reciprocidad, siendo por ello un factor esencial de convivencia y un elemento

determinante de las formas que asume la sociabilidad del hombre™.

Los tesistas consideramos que la relacion existente entre la comunicacion se
desarrolla desde que los seres humanos nos relacionamos con la naturaleza, para
luego mantener una relacion y fortalecer la comunicacion a nivel general, el cual

facilito el intercambio de varios mensajes.

Segun el autor Carlos Fernandez; considera que para que haya comunicacion es
necesario un sistema compartido de simbolos referentes, lo cual implica un
intercambio de simbolos comunes entre las personas que intervienen en el proceso
comunicativo. Quienes se comunican deben tener un grado minimo de experiencia

comun y de significados compartidos.

También enfatiza en que la comunicacidn cuando se aplica en las organizaciones
es denominada comunicacion organizacional. Esta comunicacion se da
naturalmente en toda organizacion, cualquiera que sea su tipo o su tamafio y en

consecuencia no es posible imaginar una organizacién sin comunicacion.

Bajo esta perspectiva, la comunicacion organizacional es el conjunto total de
mensajes que se intercambian entre los integrantes de una organizacion, y entre la
misma organizacion y su medio. Para Fernadndez la comunicacion organizacional
es la esencia, el corazén mismo, el alma y la fuerza dominante dentro de una

organizacion.

Esta se entiende también como un conjunto de técnicas y actividades encaminadas
a facilitar y agilizar el flujo de mensajes que se dan entre los miembros de la

organizacion, o entre la organizacion y su medio; o bien, a influir en las
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opiniones, actitudes y conductas de los publicos internos y externos de la
organizacion, todo ello con el fin de que esta Gltima cumpla mejor y mas

rapidamente con sus objetivos.

Estas técnicas y actividades deben partir idealmente de la investigacion, ya que a
través de ella se conoceran los problemas, necesidades y areas de oportunidad en

materia de comunicacion.

Para los dirigentes de una organizacion es fundamental una comunicacion eficaz y
eficiente porque de esta depende la resolucion de conflictos y el fortalecimiento
de las relaciones con quienes se involucra en el cumplimiento de sus funciones,
ademas, porque las funciones de planificacion, organizacion y control sélo cobran

cuerpo de ésta manera.

La comunicacion organizacional es esencial para la integracion de las funciones
administrativas. Los objetivos establecidos en la planeacion se deben comunicar
para lograr desarrollar la estructura organizacional apropiada. Es también esencial
en la seleccién, evaluacion y capacitacion de quienes desempefien sus funciones

dentro de esta estructura.

La creacion de un ambiente que conduzca a la motivacion y el liderazgo eficaz
dependen de la comunicacion organizacional, mediante la cual se puede
determinar si los acontecimientos y el desempefio se ajustan a los proyectos

establecidos.

Segun el autor Fernandez, manifiesta que la comunicacion organizacional, puede

dividirse en comunicacion interna y externa:

Comunicacion Interna: Es el conjunto de actividades efectuadas por cualquier
organizacion para la creacion y mantenimiento de buenas relaciones con y entre
sus miembros, a través del uso de diferentes medios de comunicacion que los
mantenga informados, integrados y motivados para contribuir con su trabajo al

logro de los objetivos organizacionales.
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Comunicacion Externa: Se define como el conjunto de mensajes emitidos por
cualquier organizacién hacia sus diferentes pablicos externos, encaminados a
mantener o mejorar sus relaciones con ellos, a proyectar una imagen favorable o0 a

promover sus productos y servicios.

De ahi que se pueda afirmar que sin una comunicacion interna adecuada no puede
haber una comunicacion externa efectiva, ya que de esta depende el surgimiento
de un plan estratégico que permita la puesta en marcha de acciones de

comunicacion efectivas.

El interés por la comunicacion ha dado como consecuencia diversidad de modelos
de este proceso, con diferencias en cuanto a descripciones y elementos. Ninguno
de ellos puede calificarse de exacto; sino que algunos seran de mayor utilidad en
determinado momento para estudios especificos. Ademéas, muchos modelos son
complementarios entre si y esto permite profundizar la labor de analisis y
presentacion de soluciones donde existan problemas de comunicacion en caso

concretos.

1.3 LA TELEVISION

La autora Maria Belda, sostiene que la Television es un sistema para la
transmision y recepcion de imagenes en movimiento y sonido a distancia. Esta
transmision puede ser efectuada mediante ondas de radio o por redes

especializadas de televisidn por cable. El receptor de las sefiales es el televisor.

La palabra "televisién™ es un hibrido de la voz griega "tele" (distancia) y la latina
"visio" (vision). El término television se refiere a todos los aspectos de

transmision y programacion de television. A veces se abrevia como TV.

1.3.1 USOSY CONTENIDOSDE LATV.
1.3.2 EFECTOS DE LA TELEVISION Y LA VIDA SOCIAL.

La autora Maria Belda; sostiene que se produce un aumento en el nimero de

horas de permanencia en el hogar. La televisidn reune fisicamente a la familia en
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mayor cantidad de tiempo que antes de poseerla. Pero esta union es solo fisica,
pues disminuyen las actividades que la familia realizaba anteriormente en forma

colectiva: lectura de cuentos, conversaciones etc”.

Ha aumentado el nimero de visitas a los hogares que poseen receptor, y
disminuido las visitas por parte de los duefios de receptores. Los nifios muestran

disminucion de actividades sociales, pero estan desaparecen en la adolescencia.
1.3.3 EFECTOS DE LA TELEVISION SOBRE LA ESCOLARIDAD

Segun el autor Cristo Escalona; La television constituye un elemento importante
para mostrar nuevas perspectivas de tipo social, cultural y cientifico a los nifios.
En algunas investigaciones se han encontrado influencias positivas en este
sentido. El problema esta en lo relativo a lo contenidos presentados por la mayoria

de las emisoras, donde el material de este tipo es escaso y pobre.

La television es un medio que pone en contacto al nifio con problema personales o
sociales, les muestra paises, regiones, etc., que de otro forma no conocerian. En

este caso puede ser utilizada como medio de aprendizaje con fines escolares.
1.3.4 LA TELEVISION Y SUS EFECTOS

Haciendo un poco de historia a este respecto, encontramos que para el afio 1969,
la preocupacion por los efectos de la television fue tal, que el interés llegd hasta el
senado norteamericano donde se solicitd al Secretario de Sanidad, Educacion y
Bienestar, que iniciara una encuesta para determinar el impacto de la violencia de
la television sobre la conducta, formando un grupo de doce especialistas
cientificos para tal fin. Simultdneamente se designé a otro de especialistas para
coordinar el programa de investigacion. Los resultados de esta investigacion
dieron un informe final titulado "La Television y el desarrollo del nifio: el impacto
de la violencia en la television”. Dentro de los resultados méas destacados
encontramos "que de 94 programas analizados de dibujos animados para nifios,
todos excepto dos en 1967, uno en 1968 y uno en 1969 contenian por lo menos

tres veces mas episodios de violencia que los programas destinados para adultos
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"52 (UNESCO; 1983:24). Una hora tipica de dibujos animados contenia seis

veces mas episodios de violencia que una hora de programas de adultos.

Para el afio 1961 se demostrd que los nifios, especialmente entre los tres y cinco
afios de edad, muestran gran cantidad de aprendizajes sobre la base de la
observacion directa de la conducta de un modelo adulto, y también se enfatizan
dos procesos en la explicacion del por qué la violencia en peliculas y en television
frecuentemente producen un incremento en las respuestas agresivas de los

miembros de la audiencia..

Es decir que a través de la observacion de acciones de terceros el que observa
puede adquirir nuevas respuestas que previamente no tenia incluidas en su
repertorio conductual, o inhibir otras conductas. Después de la aplicacion de
diversos experimentos se llegd a la conclusion de que la observacién de violencia
fortalece las tendencias agresivas de los nifios; que los modelos televisados son
importantes fuentes de conducta social y no pueden continuar siendo ignoradas

como una influencia en el desarrollo de la personalidad.

La television tiene unos riesgos que es necesario conocer. Ello coloca a los nifios
en circunstancias potencialmente adversas; sobre todo teniendo en cuenta que la
television dispone de técnicas excelentes para motivar y que las imagenes e ideas
sembradas, regadas y abonadas en el campo mental, produciran una inexorable
cosecha que debe ser convenientemente evaluada. Se concretan algunos de los

efectos negativos de la television sobre los nifios en edad preescolar.

Sobrecarga sensorial excesiva. El ritmo de la television es tan rapido que al nifio
le da tiempo mé&s que a similar unas pocas imagenes. El sistema nervioso esta
sobre excitado y sobre estimulado y asi la mayoria de las imagenes pasan

directamente al subconsciente sin ser procesadas.

Exposicion prematura al mundo adulto. Uno de los graves peligros de una
television sin control de los padres, lo constituye la violacion de la inocencia de la
infancia. El nifio debe ir descubriendo el mundo adulto paulatinamente a medida

que su desarrollo psiquico se lo permita. La exposicion indiscriminada de
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problemas de la vida adulta, como la corrupcion, la violencia, el sadismo o la
homosexualidad, altera su mundo de los valores. ;Cémo puede observarlos si no

tiene la capacidad critica suficiente para juzgarlos?

Soluciones falsas a los problemas humanos. Numerosos problemas se resuelven
ante las camaras a través de la belleza, el sexo y la seduccion, especialmente para
las mujeres. En otros la solucién mas répida consiste en el uso de la fuerza, e
incluso la utilizacion de poderes méagicos, como en los dibujos animados, donde
los protagonistas se caen desde pisos elevados y no les pasa nada. La television
interfiere con la alimentacion y el suefio del nifio. La prefieren antes que la
practica de un deporte y de los trabajos escolares. Limita las relaciones familiares,
reduce la comunicacién y los nifios pueden desarrollar valores que no coinciden
con los de la familia. Puede inducir al nifio a imitar conductas y lenguajes
deformados, no acorde a sus edades. Sin embargo, no todos los efectos que la
television ejerce sobre los nifios son malos. Dependiendo del programa que el
nifio vea, puede motivarlo a investigar sobre determinado tema, puede estimular
su imaginacion, sus destrezas, su audicion y su memoria. Los posibles efectos de
la television sobre la teleaudiencia, pueden ser analizados desde muchos puntos de
vista, uno de ellos es en que sociedad se producen, ya que estan estrechamente
vinculadas con las caracteristicas de la sociedad en lo politico, econémico, social,

religiosos.

Las causas de la violencia pueden estar originadas en condiciones extrinsecas o
intrinsecas al individuo; encontrando por ejemplo que la television y su
programacion pueden ser también su aporte. Como se ha venido sefialando, los
medios de comunicacién audiovisual no constituyen por si las Unicas causas de los
efectos sobre los individuos, pareciera mas bien que la television actuara a traves
de otros factores, ya que tiende a reforzar lo que existe alrededor del hombre mas

que a producirlo.

En una sociedad tan avanzada tecnol6gicamente como la nuestra, los modelos de

los nifios no son solamente los padres o familiares, en caso de que estos cumplan
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con sus funciones, sino también todo lo que transmiten los medios de

comunicacion social y el entorno.

Son muchas las investigaciones que han demostrado que los nifios, al igual que los
adultos, pueden adquirir actitudes, conductas afectivas y estilos de
comportamientos complejos a través de modelos filmados, la mayor parte de los

aprendizajes de los nifios se produce por imitacion.

1.4 LABORATORIO DE TV UNIVERSITARIO

Segun el autor Lic. Leonel Méndez comenta que un laboratorio es un lugar
fisico que se encuentra especialmente equipado con diversos instrumentos y
elementos de medida o equipo, en orden a satisfacer las demandas y necesidades y
diversas investigaciones, segun el &mbito al cual pertenezca el laboratorio en
cuestiéon claro estd. También es muy comun que las escuelas, universidades o
cualquier otro reducto académico cuenten con un laboratorio en el cual se dictaran
clases préacticasu otros trabajos relacionados exclusivamente con un fin

educativo.

La caracteristica fundamental que observara cualquier laboratorio es que alli las
condiciones ambientales estaran especialmente controladas y normalizadas con la
estricta finalidad que ningun agente externo pueda provocar algin tipo de
alteracion o desequilibrioen la investigacion que se lleva a cabo alli,
asegurandose asi una exhaustiva fidelidad en términos de resultados. La
temperatura, la humedad, la presion atmosférica, la energia, el polvo, la tierra, las
vibraciones, el ruido, entre otros, son las cuestiones sobre las cuales mas hincapié
se har, para que estén absolutamente controladas y no contradigan la normalidad

necesaria y exigida de la que hablabamos.

Ademas, cada laboratorio y dependiendo del tipo de fin que lo estimule, debe
contar con material especifico, que pude ser de vidrio, de porcelana de madera,
etc. La evolucidn y sofisticacion que la mayoria de los laboratorios han logrado en

los altimos afios tiene que ver con la creciente preocupacion del ser humano por ir
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encontrando distintas opciones o alternativas para investigar las distintas
necesidades de la humanidad, pero que claro, requieren de una maquinaria y
material cada dia mas desarrollado para avanzar siempre y todos los dias un paso

mas.

Segun el autor Lic. Leonel Méndez comenta que EI Laboratorio
de Comunicacionde la Universidad Don Boscocuenta con todas las
herramientas tecnoldgicas profesionales para la produccion digital de materiales
de audio, video, imagenes y fotografias.

Dicho laboratorio esta dividido en las siguientes especialidades

El Estudio de Iluminacion: Se utiliza principalmente para fotografias
publicitarias, bodegones y retratos, cuenta con un sistema profesional de luces
(Spedootron), filtros fotograficos, ciclorama, dos housing para fotografias de
objeto reflejantes, una caja de iluminacion para practicas de campo oscuro y otros
accesorios necesarios para realizar imagenes profesionales y una cémara

profesional.

El Estudio de Television: El laboratorio dispone de un set de television,
compuesto por diversas escenografias para la produccion de programas en vivo y
un master de produccién para el control de todas las herramientas de grabacion.
Se cuenta con camaras digitales de video, en diversos formatos y un sistema

profesional de audio.

El Estudio de Audio: Cuenta con un locutorio acUsticamente disefiado para
grabaciones profesionales y una cabina de control y edicion digital, capacitada
para realizar producciones de audio de alta calidad, mediante un sistema de

microfonia y reproductores digitales de diversos formatos.

La Sala de Edicién de Video Digital: Dispone de diez islas (computadoras) de
edicion digital, dotadas con las herramientas actualizadas para el tratamiento
digital de imagenes y la edicion no lineal de video. Para la produccion de videos

de alta calidad contamos con una suit profesional IMAC (Macintosh), que tiene
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instalado el programa Final Cut Pro software especializado para la edicion de

videos profesionales.

El Centro de Disefio Gréfico: Cuenta con equipo de computo Imac para el
disefio digital de imagenes, con software especializado (Adobe CS4) para realizar
todo tipo de trabajo gréafico, asi como de animacion en tercera dimension. Este
laboratorio se divide en 3 salones independientes, acondicionados para atender a

maés de 50 alumnos simultaneamente.
1.5 CARACTERISTICAS DEL LABORATORIO DE TELEVISION

Segin  autor anénimo  (http://es.wikipedia.org/wiki/Estudio_de_televisi%
C3%B3n), manifiesta que el estudio de televisidn es un lugar cerrado y aislado de
luces, sonidos y campos magnéticos externos en el cual se pueden colocar equipos
audiovisuales tales como camaras de television, focos de iluminacion profesional,
sonido profesional para la grabacién o retransmision de programas de television,
con la mayor limpieza de luz, imagen y sonido en el ambiente posible y necesario
para dar la calidad exacta para emitir programas de televisién con la méaxima

calidad.
Segun autor anonimo (http://www.periodismoudec.cl/infraestructura/laborato-

rio-audiovisual/laboratiorio_de_television/), manifiesta que ell laboratorio cuenta
con un moderno equipamiento. Estudio HA Ready Sony, compuesto por tres
camaras de estudio Sony DXC55, CCU (Unidad de Control de Camaras) y dolly;
2 Cémaras de Estudio JVC KY-19 y dolly; 11 cdmaras de terreno (3 Sony TRV;
4 GL2 Canon; 4 HDV Al Sony); mesa de direccion Suite Digital AV MIXER,
Panasonic WJ-MX50A; mesa de audio 6 canales Soundcraff RW5158; 10
micréfonos; 3 Islas de Edicion (computadores Maclntosh G5 estacionarios);
equipo de amplificacion 5.1; parrilla de iluminacion (19 focos de luz fria, 12
Fresnel 650 watts, 15 Fresnel 1000 watts, 4 focos Ciclograma); mesa de
iluminacién FC Express de 96 canales; set programa de conversacion; set
programa de noticias; intercomunicadores inalambricos y conexion a Internet e

Internet inalambrico.

25


http://es.wikipedia.org/wiki/Estudio_de_televisi%25%20C3%B3n
http://es.wikipedia.org/wiki/Estudio_de_televisi%25%20C3%B3n
http://www.periodismoudec.cl/infraestructura/laborato-

Con este equipamiento, los alumnos de la Carrera realizan una gran variedad de
trabajos orientados al desarrollo de habilidades y competencias en periodismo
audiovisual. Van desde la realizacion de cortos argumentales hasta notas

periodisticas, reportajes y documentales.

1.6 PRODUCCION AUDIOVISUAL

Segun autor anonimo (http://es.wikipedia.org/wiki/Producci%C3%B3n_audio
visual) manifiesta que la produccion audiovisual es la produccién de contenidos
para medios de comunicacion audiovisuales; especialmente el cine y la television;
independientemente del soporte utilizado en film, video, video digital y del género
en ficcién, documental, publicidad, etc.

En relacion con la creacién audiovisual, la produccion audiovisual es el resultado
de la combinacion de varias necesidades: industriales, comerciales, de
entretenimiento, culturales o artisticas. Tras todas estas necesidades existe
siempre, a partes iguales en lo que a importancia se refiere, una inversion de
capital, una mezcla de trabajo y recursos técnicos y un plan organizativo. Es a esta
planificacion a la que se conoce, tanto en el mundo de la industria cinematogréfica
como en el de la industria televisiva, como produccion audiovisual. Debido a la
importancia del proceso de produccién, el modo de organizarlo sera primordial
para el éxito o fracaso de la obra. En referencia a la produccion, las diferencias
entre la empresa audiovisual y empresas que actlan en otros sectores son
minimas.

En toda producciodn, es fundamental elaborar un plan de trabajo. Dentro de esta
planificacién, es necesario delimitar claramente: Qué se grabard, quién estara
presente en la grabacion, donde tendra lugar, cuando se hara y cémo se realizara.
A pesar de la rigida estructura de la que consta la planificacion, la produccién no
es un proceso en el que la creatividad y la expresividad estén ausentes. El
realizador, mano derecha del productor, es quien hace uso de esa creatividad y
expresividad, dentro de los limites que le han sido marcados. La eleccion del
productor influye en la calidad del programa final.

Lo primero que debe tener en cuenta un realizador antes de aventurarse en una

produccion es responder a las siguientes preguntas:
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¢ Tipo de proyecto? ejemplo: documental, cortometraje, reportaje.

¢Duracion y Categoria? ejemplo: cortometraje de animacion duracion 10 min.
¢Publico meta?

¢Recursos? ejemplo: técnicos, econdmicos, humanos, entre otros.

Una vez respondidas estas preguntas, puede pasarse a la realizacién del proyecto

1.6.1 Miembros del equipo de produccion.

No hay un equipo de produccion predeterminado, ya que seran la complejidad y el
presupuesto quienes determinaran la extension, las responsabilidades y el nimero
de personas implicadas en el proyecto. Dependera pues, basicamente, de que la
produccion sea profesional o doméstica. Acogiéndonos a la produccion
profesional, el equipo que compondria un proyecto de tal envergadura estaria
compuesto por las siguientes personas:

Productor. Es quien aporta el capital, organiza y controla el proyecto. Puede ser
tanto una empresa como una persona.

Productor ejecutivo. Es el maximo responsable de la organizacion técnica y de la
administracion del dinero. Puede darse el caso de que sea el propio gestor del
proyecto o un ejecutivo que la empresa coloca como representante suyo.
Coproductor. Ejecutivo que representa a otras empresas gque se asocian en la
produccion del proyecto.

Productor asociado. Empresa o persona que aporta capital a la produccion con el
fin obtener una ganancia. Generalmente no interviene en el proceso productivo.
Director de produccion. Es el delegado del productor ejecutivo, cuando una
produccion adquiere tal envergadura que lo requiere. Puede asumir la gestion

administrativa.

1.6.2 Jefe de produccion. Es el responsable de la etapa de rodaje.

Ayudantes de produccion. Una parte de ellos se encarga de mantener los contactos
con el equipo para materializar los problemas y las necesidades de los diferentes
departamentos de trabajo. La otra parte trabaja con los materiales y los

proveedores ayudando a preparar los decorados a los encargados de ello.
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Secretario de produccion. Ejecuta las labores burocraticas propias de la
produccién.

Auxiliares de produccion. Se ocupan de proveer las necesidades urgentes que
surgen durante la grabacion.

Secretario de administracion. Ejecuta las labores burocréticas propias de la
administracion y de la contabilidad.

Contable. Responsable de la administracion y de la contabilidad diaria de la
produccion. Se encarga de pagar a los proveedores y al personal.

Asistentes y enlaces de grabacion en exteriores. Son personas (preferentemente de
la poblacion o localizacién donde tendré lugar la grabacion) que se contratan por
su conocimiento del entorno para la resolucion de los problemas que puedan

surgir durante el trabajo.
1.7 LENGUAJE AUDIOVISUAL

Segun el autor Santos Guerra (1984), manifiesta que el lenguaje
audiovisual es un medio de comunicacion que nos permite construir un
mensaje a través de la interaccion entre sonido e imagen dentro de un contexto
secuencial, es decir, con ambos elementos presentes a la vez. El lenguaje
audiovisual es sintético: sonido-imagen-movimiento, "el lenguaje audiovisual es
un lenguaje de participacion en el acontecimiento”, pues permite representar la
realidad de modo tal que nos sentimos identificados con lo que vemos y
escuchamos, captando con mas fuerza nuestra atencion, despertando mdaltiples
emociones. En este tipo de lenguaje la musica, los efectos sonoros, los ruidos y
los silencios colaboran en la transmision del mensaje, no como complemento sino
conformando realmente el mensaje, es decir, que la fusion de todos estos

elementos da forma al mensaje como tal.

Para disefiar un medio con lenguaje audiovisual, es conveniente que
detallemos algunos aspectos que nos pueden orientar en su manejo:
1. EIl lenguaje propio y comun de los medios audiovisuales: cine, television,

video.
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2. El lenguaje audiovisual en estos medios se sustenta en el principio de la
presentacion fragmentada y selectiva de la realidad mediante planos sucesivos.

3. El lenguaje audiovisual utiliza sistemas de codificacion y formas expresivas
variables en el tiempo, pues es un lenguaje vivo, en continua transformacion.

4. El significado de los mensajes transmitidos utilizando este lenguaje puede
guedar bastante delimitado, siempre que emisor y receptor cuenten con cddigos
similares, y que los mensajes hagan referencia a contenidos de caracter sélo
cognitivo.

5. El contenido de muchos mensajes transmitidos mediante el lenguaje
audiovisual es de caracter afectivo: el mensaje transmitido son las sensaciones
provocadas en el espectador. Este tipo de mensajes son menos univocos, si bien se
constata que un determinado programa produce reacciones similares en segmentos
amplios de la poblacién, dentro de contextos culturales especificos.

6. El lenguaje audiovisual se ha mostrado especialmente eficaz en este ultimo tipo
de mensajes. La informacién de caracter conceptual contenida es percibida
facilmente, pero escasamente perdura en el recuerdo con la precision necesaria
para ser procesada posteriormente, por ejemplo en resolucion de problemas, etc.,
cuando no se refuerza el trabajo sobre el tema. Pero el lenguaje audiovisual no es
solo imagen y sonido como producto video grafico, sino también los formatos
radiofénicos, ya que estos también tienen como objetivo el captar la atencion
auditiva de los publicos, y como los medios audiovisuales, las producciones

radiofonicas también generan emociones en las personas.

1.7.1 Caracteristicas.

Segin el autor andénimo (http://es.scribd.com/doc/5095518/Produccion-
audiovisual-Modulo-2-), manifiesta que el lenguaje audiovisual, asi como el
lenguaje verbal que utilizamos ordinariamente al hablar o escribir, tiene
elementos morfoldgicos, una gramatica y recursos estilisticos. Por lo tanto, esta
integrado por un conjunto de simbolos y unas normas de utilizacion que nos

permiten comunicarnos con otras personas. Sus caracteristicas principales son:
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» Es un sistema de comunicacion multisensorial (visual y auditivo), en el
que los contenidos icdnicos prevalecen sobre los verbales.

» Promueve un procesamiento global de la informacion, que proporciona al
receptor una experiencia unificada.

» Es un lenguaje sintético que origina un encadenamiento de mosaico, en el
que sus elementos solo tienen sentido si se consideran en conjunto.

» Moviliza la sensibilidad antes que el intelecto.

» Suministra muchos estimulos afectivos que influyen en los mensajes
cognitivos. "Opera de la imagen a la emocion y de la emocion a la idea”.
Esté claro que los mensajes audiovisuales facilitan la comunicacion (“vale
mas una imagen que 1000 palabras”), resultan motivadores y aproximan
la realidad a las personas. Por lo tanto, su utilizacion en los entornos

educativos resulta muy recomendable

1.8 AUDIO.

Segun autor anonimo (hptt://wwwa3.espe.edu.ec:8700/bitstream/21000/4614/

2/T-ESPE-032735-A.pdf), manifiesta que la implementacion del set de television
permitira que los estudiantes puedan tomar la iniciativa y gestionen proyectos que
puedan ser difundidos mediante la television. Para esto se debe desarrollar un
sistema de audio confiable que cumpla con las expectativas propuestas,

explotando al maximo sus funcionalidades.

1.8.1 Elementos del Trabajoy Metodologia.

Para lograr la funcionalidad del sistema de audio en el set de television se siguid
el siguiente proceso:

1. Verificar la existencia de los equipos de acuerdo con el inventario, para tener en
conocimiento el nivel al que se podria realizar el acondicionamiento del sistema
de audio.

2. Revisar la funcionalidad de los diferentes equipos, inicialmente se busco los
manuales de usuario de forma que se pudo realizar un mantenimiento basico a los

equipos para evitar dafios, ya que por el tiempo que estuvieron en desuso estaban
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Ilenos de polvo. Se us6 una aspiradora especial y posteriormente un limpiador de
placas de aplicacion directa. Este procedimiento fue suficiente porque los equipos

no tenian dafos fisicos.

3. Plantear el disefio y ubicacion de los diferentes equipos dentro de la sala de

audio como se muestra en la Figura 1:

Fonotaca

Mezcladora
RaproductorCd
Doble Casatara j—_|

Convartidor de =
Audio

Parlanta de Retorno
{opcional)

Figura 1. Disefio de la ubicacién de los equipos en la sala de audio

4. Disefiar la ubicacion de los diferentes equipos, especialmente micré6fonos,
dentro del set de grabacion. El parlante de retorno se ubicé en la parte frontal a la
escenografia. Los micréfonos corbateros seran ubicados bajo la barbilla de los
conductores; el micréfono boom se ubicara sobre el publico o el grupo de
personas del cual se desea captar el sonido de forma que no esté dentro del cuadro

de la camara. ElI micréfono de estudio se ubicara en la sala de locucién.
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Figura 2. Disefio de la ubicacion de los micréfonos

Por ultimo se realizé el disefio de intercomunicacion inaldmbrica (Figura 3) que se
podra adaptar a cualquier cambio fisico u organizacional. . Las lineas de color rojo

representan la conexion inalambrica entre los dispositivos.
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Conductor Copductor
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Figura 3. Disefio del sistema de intercomunicacion inaldmbrica
El diagrama destaca la jerarquia bajo la cual se realiza la intercomunicacion. El

director y los jefes de audio y video se encuentran en primera linea desde las salas
de control; los camarografos y el jefe de piso representan los operarios estando en
la segunda linea y por dltimo los conductores, quienes son los que necesitan de

menos comunicacion que los anteriores, ya que en lo posible se debe evitar
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interrumpirlos de forma auditiva porque cuentan ademéas con un teleprompter

(monitor en el cual se lee el texto segln el guiédn o libreto).

1.9 MANEJO DE AUDIO.

Segun autor anénimo (http://www.mailxmail.com/curso-edicion-video-maker
/manejo-audio), manifiesta que el audio que viene adjunto con los clips de videos
se puede modificar sobre la misma barra de tiempo, esto con el fin de aumentarle
el volumen si el original estd muy bajo o de atenuarlo o quitarlo si se busca dejar
otro audio como pista 0 como fondo, esto se hace dando clic derecho o alterno
sobre la barra de audio y en el mend contextual escogemos la opcion volumen
para cambiar a todo el clip esta propiedad, intensificacion para que empiece el clip
con al audio bajo y aumente progresivamente en sus primeros segundos,
atenuacion para ir disminuyendo el volumen al final, o simplemente silenciar el

volumen.

1.10 MICROFONO

Es un transductor electro acustico. Su funcion es la de traducir las vibraciones
debidas a la presion acustica ejercida sobre su capsula por las ondas sonoras en
energia eléctrica, lo que permite por ejemplo grabar sonidos de cualquier lugar o
elemento, capturando ondas en el aire, agua (hidr6fono) o materiales duros, y
traducirlas a sefiales eléctricas, el método mas comun es el que emplea una
delgada membrana que vibra por el sonido y que produce una sefial eléctrica

proporcional.

1.11  MICROFONOS PARA PRODUCCION AUDIOVISUAL

Con caracteristicas ventajosas y un disefio ergonomico industrial, el UR3
Transmisor “plug-on” es compatible con cualquier microfono XLR, haciéndolo
esencial para aplicaciones de campo y de producciéon audio visual. EI UR3
también destaca una lista pre-programada de micr6fonos, una entrada
seleccionable y un filtro paso-alto. Capitalizando en las mejoras caracteristicas del
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Sistema Inalambrico UHF-R® de Shure, el UR3 es un componente
complementario que revoluciona funcion y flexibilidad para satisfacer las

demandas de radiodifusién y produccion de campo.
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CAPITULO II

2. ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

2.1 Breve caracterizacion de la institucién objeto de estudio.

El propésito de crear una universidad para la provincia de Cotopaxi, fue a inicios
de 1.989. En el salon de la Union Nacional de Educadores de maestros,
estudiantes, padres de familia y los sectores populares preocupados por la
provincia conformaron el Comité Provisional de Gestion para llevar a cabo esta

dificil tarea.

Asi, por intermedio del Lic. César Tinajero, se inician conversaciones con el
Rector de la Universidad Técnica del Norte, con el fin de conformar la extension
universitaria en la provincia de Cotopaxi. EI Honorable Consejo Universitario de
la Universidad Técnica del Norte, dispuso se realicen los tramites legales de

creacion.

Entre los requisitos estaba el estudio de factibilidad, el cual se ejecuto bajo la
direccion del Arg. Francisco Ulloa, en ese entonces Director de Planificacion de la
Universidad Técnica del Norte. Con este trabajo se definieron las carreras del
nuevo centro educativo creandose: la Facultad de Ingenieria en Ciencias
Agrondmicas con su respectiva Escuela de Ingenieria Agroindustrial y la Facultad

de Ciencias de la Educacion con la Escuela de Pedagogia.

Después de varias sesiones de andlisis, finalmente el CONUEP (Consejo
Nacional de Universidades y Escuelas Politécnicas) se retine en la ciudad de
Manta, donde se aprueba la creacion de la extension universitaria de Cotopaxi

como filial de la Universidad Técnica del Norte el 19 de septiembre de 1991.

El 11 de noviembre de 1.991, el Dr. Rodrigo Borja, Presidente Constitucional de
la Republica, en sesiobn conmemorativa de la independencia de Latacunga, entrega

a la Sra. Dumy Naranjo de Lanas Gobernadora de la Provincia de Cotopaxi.
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La Resolucion No. 1619, fijando Partida en el Presupuesto del Estado, por ciento
veinte millones de dolares para la extensién universitaria. Las primeras
autoridades de la extension universitaria fueron: Director General, Dr. Luis
Reinoso; Coordinador de la carrera de Artesania Artistica, Lic. Socrates
Hernandez; Coordinador de la carrera de Contabilidad Pedagdgica, Lic. Edgar
Cardenas; Coordinador de la carrera de Ingenieria Agroindustrial, Lic. Crist6bal
Tinajero, quien posteriormente fue reemplazado por el Lic. Socrates Hernandez y

Supervisor General, Arg. Francisco Ulloa Enriquez.

“La UTC avanza con pasos de gigante; cuando nos equivocamos, merced al

analisis critico, corregimos”

El Comité del barrio “Eloy Alfaro”, motivado por el sefior clérigo de la parroquia,
propone al Municipio de Latacunga donar el edificio construido en el sector “El
Ejido” a la extension universitaria. Este fue parte de un proyecto como centro de

rehabilitacion carcelaria que nunca llegd a concretarse.

El 28 de abril de 1993 se hace entrega del edificio, el objetivo fue dar a los
estudiantes, docentes y empleados un lugar propicio para que puedan desarrollar
sus actividades y lograr un buen desempefio. Han pasado 15 afios y hoy en dia
gracias a las autoridades, la Universidad Técnica de Cotopaxi cuenta con edificios
modernos, vanguardistas, dotados con lo ultimo en tecnologia que, sin lugar a
dudas, trascenderan en el tiempo y haran historia en la educacion procurando el

desarrollo del pais.

La técnica que se aplicd y la guia de entrevista fue empleada a licenciados de
Comunicacién Social de diferentes medios de comunicacién de la provincia de
Cotopaxi canton Latacunga, con el anhelo de obtener un conocimiento eficaz y
especifico, en un lugar y espacio determinado que fortalecera de manera teorica y
practica a las futuras generaciones de la carrera de comunicacion social de la
Universidad técnica de Cotopaxi y sus alrededores forjando nuevos lazos de

hermandad entre la comunidad y estudiantes.
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2.2 UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI

UNIDAD ACADEMICA DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y
HUMANISTICAS

FICHA DE ENTREVISTA DIRIGIDA A LOS PROFECIONALES DE LA

PROVINCIA DE COTOPAXI

OBJETIVO:
» EIl objetivo de la presente entrevista es determinar la factibilidad de la
implementacion del laboratorio de television y cine en la carrera de

comunicacion social de la Universidad Técnica de Cotopaxi.

PREGUNTAS:

1. ¢ En qué consiste el manejo del sonido?

2. ¢Cual es la importancia de la microfonia en un set de tv?
3. ¢ Cual deberia ser la insonorizacion?

4. ¢ Qué microfonos son adecuados para dentro del estudio?

5. ¢ Que microfonos son necesarios para fuera del estudio?

2.3 CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES DE LOS
ENCUESTADOS.

2.3.1 CONCLUSIONES.
» Los encuestados manifiestan que es muy importante la ubicacion, el lugar
y la estructura de la insonorizacion ya que es muy significativo para que se

realice una produccion exitosa y no exista efectos notorios al instante que

desarrolle una grabacion u emision.
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» Los técnicos determinan, para que exista una factible insonorizacion se
debe utilizar o implementar aisladores naturales entre ellos: el yute, fibras

o telas obscuras.

» Los profesionales establecen que los micr6fonos adecuados para un set de
television deben ser, segun el efecto o programacién que se vaya a realizar

ademas sostiene que deben ser de contextura dura y direccional.

2.3.2 RECOMENDACIONES.

» Se recomienda que la insonorizacion dependera del requerimiento espacio

y economia que mantenga o requiera la institucion.

» Como recomendacion manifiestan que los micr6fonos adecuados para el
estudio deben ser duros de consistencia y sobre todo omnidireccionales

(para voces).

» Los técnicos recomiendan, para una buena utilizacion y manejo de los
equipos leer el manual para en lo posterior evitar dafios de consideracion
siendo que estos son equipos de mucha importancia para el laboratorio de

television.
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CAPITULO 111

3. PROPUESTA

3.1 Datos Informativo.

Titulo:

MANEJO DEL SONIDO, MEDIANTE UN ANALISIS DE LA MICROFONI'A,
ALTAVOCES INSONORIZACION EN EL SET DE TV Y PARA
EXTERIORES.

Nombre de la Institucion:
Universidad Técnica de Cotopaxi

Beneficiarios:
La Universidad Técnica de Cotopaxi.
La carrera de Comunicacion Social.
Los tesistas de séptimo ciclo.
Los estudiantes de los afios posteriores.

La ciudadania.

Ubicacion:
Parroquia Eloy Alfaro, Barrio EL Ejido, Av. Simén Rodriguez

Técnicos responsables:
Cueva Figueroa Eloy Gustavo

Vallejo Yénez Cristian Marcelo

Tutora:

Lic. Msc: Lorena Catherine Alvarez Garzén
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3.2 ANTECEDENTES.

En la Universidad Técnica de Cotopaxi los proyectos politicos, la formacion
académica, no han podido ser fortalecidos, debido a la falta de un laboratorio de
television, en donde los estudiantes de la Carrera de Comunicacion Social puedan
desarrollar sus conocimientos y ayudar al desarrollo cinematografico de la

provincia e instituciones relacionadas a este medio.

Estas necesidades se ven truncadas por la falta de recursos tanto materiales como
fisicos para crear un lugar especifico y adecuado en donde los estudiantes de la
Carrera de Comunicacion Social pongan en préactica la teoria aprendida durante su
vida universitaria, con la implementacion de un laboratorio de television, se
lograra satisfacer estas necesidades e incluso brindar ayuda a todos los estudiantes

para que desarrollen el fortalecimiento de la institucion.

Los estudiantes de los septimos ciclos del periodo comprendido abril-agosto del
2011, tienen la necesidad de crear un laboratorio de television para el mejor

desarrollo de sus profesionales.

El siguiente manual ha sido elaborado para guiar al estudiante y docente en el
correcto uso, funcionamiento y mantenimiento del equipamiento béasico del
manejo del sonido, mediante un analisis de la microfonia, altavoces
insonorizacion en el set de tv y para exteriores, haciendo uso de este antes,
durante y después de la practica, de tal forma que se convierta en un método
facilitador en su proceso de ensefianza/aprendizaje durante la asignatura de

television y cine.
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3.3 JUSTIFICACION.

Con la creacion de este macro proyecto denominado IMPLEMENTACION DE
LABORATIO DE TELEVISION EN LA UNIVERSIDAD TECNICA DE
COTOPAXI, se lograra poner en practica los conocimientos obtenidos a lo largo

de la carrera, ya que la universidad no cuenta con los recursos

Es necesario contar un manual de manejo del sonido, mediante un analisis de la
microfonia, altavoces insonorizacién en el set de tv y para exteriores, en la
Universidad Técnica de Cotopaxi, ya que es muy indispensable que el laboratorio
obtenga un buen sonido para la realizacién de los productos audiovisuales que los
jovenes universitarios de la carrera sacar a flote, y con la ayuda de los
conocimientos que fueron impartidos por los docentes especializados en las
materias de television y cine en las aulas de clase. La realizacion de esta practica
tiene como objetivo acercar al alumno a equipos profesionales de television, para
asi mejorar su formacion préactica y afianzar los conceptos teéricos impartidos en

el aula.

Trabajar con equipos profesionales en donde los dicentes pueda sentirse
familiarizados con el equipo de esta manera lograremos que se pueda apoyar en
este manual para un mejor entendimiento en lo que se refiere a la edicién de video
no lineal y el modo de su utilizacién. Ademas es imprescindible para el docente
ya que le servird como una herramienta de apoyo para impartir sus clases de esta
manera ayudaremos a una mejor ensefianza consiguiendo que los futuros

comunicadores puedan salir con un buen perfil profesional.

Con esta guia conseguiremos que el manejo de sonido de estos equipos sean mas
faciles y puedan crear productos comunicacionales y de esta manera
demostraremos que la carrera de comunicacion quieren aportar con sus
conocimientos en mejorar la calidad de producciones que existen en la actualidad

en la provincia y en el pais.
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Por estas razones es necesario implementar un laboratorio de television en la
universidad ya que se ha podido observar que los estudiantes egresados de la
carrera no han tenido los conocimientos necesario para desenvolverse en el &mbito

profesional mucho mas en lo que se refiere al manejo del sonido de los equipos.

3.4 OBJETIVOS.
3.4.1 GENERAL
» Elaborar un manual de uso, del manejo del sonido mediante el analisis de

la microfonia altavoces insonorizacion en el set de tv y para exteriores.

3.4.2 ESPECIFICO
» Recopilar informacidn adecuada de la microfonia e insonorizacion.
» Organizar el material para el equipamiento béasico del manejo de
microfonos.
» Proporcionar informacion de los equipos implementados en el laboratorio

de television.

3.5 DESCRIPCION GENERAL DE LA PROPUESTA.

El presente proyecto de investigacion, es una proponer estudiar el manejo del
sonido, mediante un analisis de la microfonia, altavoces insonorizacion en el set
de tv y para exteriores, esto con el fin de aumentarle el volumen si el original esta
muy bajo o de atenuarlo o quitarlo si se busca dejar otro audio como pista 0 como
fondo, esto se hace en la produccion de audiovisuales, y mas que nada que se
encuentra en el comandos derecho o alterno sobre la barra de audio y en el menu
contextual escogemos la opcion volumen para cambiar a todo el audiovisual,
intensificacion para que empiece el clip con al audio bajo y aumente
progresivamente en sus primeros segundos, atenuacion para ir disminuyendo el

volumen al final, o simplemente silenciar el volumen.

Es una de las herramientas que marcan una antes y un después en cualquier area

ya que es el rey indiscutible de la edicién de video durante muchos afios, por

42



muchos aspectos y opciones bésicas de la edicidn de video bien disefiadas con una
amplia cantidad de herramientas, comandos de edicion, ediciébn multicamara,
controles de titulos o etiquetas, funciones de control de imagen, video y sonido,
efectos profesionales, funciones de tiempo, compatibilidad con los demas
programas de audio.

3.6 MODELO OPERATIVO.

3.6.1 Fase de planificacion.

El punto de partida para la fase de planificacion fue la identificacion de los actores
involucrados en este caso la Universidad Técnica de Cotopaxi como artifice
gestionador, los Tesistas y los estudiantes beneficiarios, en este marco se inicia

planteando el ambito organizacional para el manejo de este implemento.

Se hace también importante descifrar cual serd la funcionalidad a futuro en el
ambito institucional, en el manejo del sonido, mediante un analisis de la

microfonia, altavoces insonorizacion en el set de tv y para exteriores.

Misién.
Lograr un laboratorio que unifique la parte tedrica con la parte practica,
consolidando una estrategia de mejoramiento de la calidad de educacion en la

Universidad Técnica de Cotopaxi.

Vision.

Ser un laboratorio de comunicacion original, con profesionales de calidad
humana y capacitada que ofrezca servicios de edicidn y redaccion que generen
productos comunicacionales de excelencia, logrando una Carrera altamente
competitiva para la satisfaccion plena de la comunidad universitaria y la

colectividad cotopaxense.
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3.6.2 Fase de evaluacion.

Este proyecto sera evaluado al principio cada dos meses para observar como los
dicentes se han familiarizado con el equipo, que dificultades encontraron en su
manejo, posteriormente luego de un afio se evaluara cada semestre para poder
hacer un seguimiento continuo de esta manera conseguiremos que los equipos se

mantengan en un buen funcionamiento y mantenimiento.

3.7 EVALUACION

3.7.1 ¢{Quién evalua?

Los tesistas

3.7.2 {Qué evaltia?

El nivel de utilizacién y aprovechamiento que los tesistas estan haciendo.

3.7.3 ¢ Por qué evalua?

Porque es necesario conocer las habilidades de cada uno de los funcionamientos
de sonido.

3.7.4 ;Cémo evaltia?

Se evallia mediante la utilizacién de fichas de observacion.

3.8 MANUAL DEL MANEJO DEL SONIDO, MEDIANTE UN ANALISIS
DE LA MICROFONIA, ALTAVOCES INSONORIZACION EN EL SET
DE TV Y PARA EXTERIORES.

Existen distintas técnicas para utilizar uno o varios micr6fonos, muchas formas de
ponerlos frente a una fuente sonora, posicion, distancia, y siempre hay un
micro6fono que es el adecuado o el méas idéneo en una situacion especifica para
registrar un tipo determinado de sonido. Aqui vamos a seleccionar alguna de estas
técnicas y podremos escuchar los sonidos sin ecualizar, y el ecualizado/procesado
de dichos micréfonos, para dar algunas ideas de como posicionarlos y lograr un

sonido de calidad.
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Es muy importante elegir el micro mas adecuado para registrar un sonido en
concreto. Aqui voy a elegir para cada situacion los microfonos que, ademas de ser
los aconsejados, son también los que considero los mejores para el registro de

tomas en un estudio de grabacion -en base a mi experiencia y gusto personal.

El resultado final no depende sélo del micréfono, siendo la fuente sonora lo
principal. EI micr6fono sélo registra el sonido de una fuente sonora con un
caracter particular y natural, pero lo mas importante es que la fuente de sonidos
sea de buena calidad, ya que por ejemplo, no suena igual el violin mas sencillo de
una tienda de musica que un violin Stradivarius auténtico. Si el instrumento no
suena con calidad, de nada servira usar el mejor micr6fono o la mejor técnica, ni
usar la mejor ecualizacion, el mejor previo, etc., nunca sonara igual que el

Stradivarius, eso seguro.

La acustica del lugar en que se graba con micréfonos siempre influye de una
manera activa en el proceso de este registro sonoro, tanto positiva como
negativamente. Una buena aclstica siempre afectard positivamente en la

grabacidon, mientras que una mala sera normalmente negativa.

3.8.1 COMO CONECTAR Y USAR UN SISTEMA DE MICROFONO
INALAMBRICO

La tecnologia inalambrica ha dado grandes pasos desde que se introdujo hace
varias décadas.

A menudo, cuando usted ve a su artista preferido, o disfruta del teatro o algun otro

espectaculo,  los micréfonos inalambricos estan en uso.
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La tecnologia actual, permite que la produccion y uso de micréfonos inaldmbricos
sea facil y despreocupada.

El experto le dara algunos consejos basicos para conectar y usar un sistema de
micr6fono inaldmbrico divididos en simples pasos que le hardn mas facil el

lograrlo

Instrucciones

Cosas que usted necesitara

*
°

Un sistema de micréfono inaldmbrico que incluird un transmisor y un

receptor.

+«+ El manual de instrucciones para su sistema de micréfono inalambrico

+« Una bateria o baterias para accionar el transmisor de su micréfono, esta es
generalmente una bateria 9-voltios o una o dos baterias AA. Muchas veces las
baterias estan incluidas en el empaque del micréfono.

¢+ Una consola mezcladora para conectar su sistema de microfono

+« Amplificadores, altavoces, y/o auriculares para supervisar el sonido y para
proporcionar la amplificacion.

%+ Cables para conectar el micréfono con la consola mezcladora (asi como los

cables para conectar el resto de componentes de su sistema de audio).

Paso Uno

Desempagque todo el componente de su sistema de micréfono. Esto debe incluir el
transmisor/micréfono, el receptor, y las antenas.

Lea el manual de "comienzo rapido” o la seccion correspondiente a las piezas

incluidas dentro del manual de usuario.

Paso Dos

Coloque el receptor en un lugar conveniente en donde usted puede conectar y
desconectar facilmente este a la consola mezcladora.

Siempre tenga el receptor en un lugar cercano de donde se va a usar el micréfono
para que haya buena sefia

Paso Tres
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Instale las antenas al receptor del micréfono inaldmbrico. Casi todos los sistemas
modernos utilizan dos antenas para la recepcion de la "diversidad™ de las sefiales
del micréfono.

Ajuste las antenas con las puntas alejadas entre si en un angulo de 30 grados.

Paso Cuatro
Instale la bateria o las baterias al transmisor. Una vez efectuado el proceso,

conecte el receptor a la toma de corriente alterna del transmisor.

Paso Cinco

Conecte todo su sistema de bocinas y altavoces al transmisor

Paso Seis
Ajuste la sensibilidad de las sefiales en el transmisor para que el receptor no sea
sobrecargado, Consulte el manual de usuario para la localizacion y operacion de

los controles de sensibilidad de su modelo especifico.

Paso Siete

Ajuste la salida del receptor para que exista un nivel deseado de sonido en la
consola mezcladora. Usted deshara que una sefial fuerte salga del receptor pero no
tanto que pueda sobrecargar el canal de entrada en la consola mezcladora.

Una vez efectuado estos pasos, dispongase a disfrutar de sus sistema de micréfono

inalambrico

A lo largo y ancho de este manual, nos hemos referido al sonido como un
empedernido viajero. Y para su proposito puede usar cualquier medio. El sonido
viaja “montado” en ondas electromagnéticas, también lo hace usando la red de
Internet, la fibra Optica... Estos son viajes de larga distancia, pero poco hemos
hablado de los trayectos cortos. Son los que realiza entre equipo y equipo como,
por ejemplo, entre el micréfono o la computadora y la consola, entre el

radioenlace y el transmisor.
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Para estos viajes, el sonido no necesita de vehiculos sofisticados. En la mayoria de
casos, con un cable y dos conectores sera suficiente. Estos accesorios son
menospreciados en algunas radios donde invierten casi mil ddlares en un
excelente micréfono, pero lo conectan con cualquier cable o conector y, por
supuesto, no obtienen los resultados esperados. Los cables y conectores son de

vital importancia para la buena calidad de una grabacién o transmision.

3.8.2 CABLES

También se les llama conductores, porque estan hechos con materiales metalicos
que permiten el paso de la corriente a traves de ellos.

Recordemos que los sonidos, al entrar a un equipo, dejan de ser vibraciones
sonoras y se convierten en tensiones eléctricas analégicas o digitales. Por lo tanto,
por los cables no van sonidos, sino audio, es decir, sonidos transformados en

electricidad.
1. Cable simple

Para que fluya electricidad tiene que haber una diferencia de cargas entre dos
puntos. Es por este motivo que un cable para audio se compone siempre de dos
conductores. Uno de ellos se conoce como vivo y el otro como masa o tierra. El
vivo es el que lleva la sefial, podria decirse que es el positivo. Y la masa sirve
como punto cero o0 negativo. La tierra tiene, ademas, otra funcion que es servir de
apantallamiento para los ruidos, no permitiendo que lleguen al vivo. Este seria un

cable simple de audio que nos sirve para llevar una sefial mono.

m—

Cable simple utilizado para algunas conexiones de micréfonos.
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También usamos este cable simple para la conexion de altavoces en equipos de
sonido, aunque son mas gruesos para impedir pérdidas de sefial. Suelen ir

identificados con diferentes colores, negro y rojo, generalmente.

2. Cable doble de audio

/ »

Es la union de dos cables simples pero, en realidad, tendremos 4 conductores, ya
que cada cable simple tiene su vivo y su masa. Sirve para conexiones estéreo.
Usamos un cable para la sefial del canal derecho (rojo) y el otro para el izquierdo
(blanco).

Cable doble usado para conectar equipos estéreo como lectoras de Compact Disc

,,é i

Hay cables que vienen en la misma funda y traen dos vivos que comparten una

sola masa o tierra. Es el que te venden cuando pides un cable para microfono. Se
podria usar también para un cable estéreo, dividiendo la masa para ambas sefiales,
pero su principal uso serd para conexiones balanceadas, de las que hablaremos

mas adelante.

Cable de micr6fono balanceado
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2. Cable coaxial

Vivo o Conductor

Plastico aislante 1

Papel aluminio l
Malla !

—

No se usa para audio de baja frecuencia, es decir, para conectar equipos como
el CD, la computadora... Su mision es llevar las sefiales de alta frecuencia
desde el transmisor a la antena. Los hay de varios tamafos y grosores
dependiendo de la potencia que manejemos. Los coaxiales son muy usados

para conectar antenas de TV y servicios de television por cable.

3.8.3 CONECTORES

Al igual que las especies animales, los conectores también estan divididos por
sexo. Los hay machos y hembras. Y es muy facil distinguirlos. Los que veas que
tienen un pin o punta saliente son machos. Los conectores hembra tienen un hueco
donde insertar los machos.

Ademas de por su “sexo”, podemos clasificar a los conectores como:

Aéreos: Son la mayoria. No estan fijos en ningun equipo, sino que “vuelan” junto

al cable.

Chasis: Sirven para adosar en un equipo de audio. Los encontramos anclados a la

consola o a la salida de los micr6fonos.

f
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Tanto machos o hembras, aéreos o de chasis, los conectores pueden ser:

3.8.4 MANTENIMIENTO

Los micréfonos también se limpian. Que sean equipos delicados no significa que,
de vez en cuando, no les podamos dar una lavada. Las espumas anti-viento
recogen mucha saliva y después de semanas empezaran a oler feo. Se pueden
enjuagar con un jabon suave y agua. AsegUrate que estén bien secas antes de

ponerlas nuevamente en el micr6fono.

Los micréfonos que tienen rejilla desmontable facilitan el lavado. Los que la
tienen fija se limpian boca abajo para que el agua no penetre. Nos podemos
ayudar con un cepillo de dientes de cerdas suaves y un poco de agua. Se cepillan

con delicadeza y después se dejan secar, pero no directamente al sol.

Por ultimo, es conveniente guardar los micréfonos en sus cajas cuando no se usan.
Sobre todo los de condensador, ya que son muy sensibles a la humedad.
Con estos pequefios cuidados y consejos alargaras la vida de este fiel compafiero

de la radio, jel microfono!

3.8.5 COLOCACION DE LOS ALTAVOCES.

Nunca Arrastre el altavoz para moverlo, ya que podria dafiar las patas y el propio
recinto acustico del altavoz. Para mover el altavoz, elévelo y llévelo hasta la

ubicacion deseada.
3.8.6 CONEXION DEL SISTEMA.

Importante: asegurese de que todos los componentes del equipo estan apagados

antes de realizar cualquier conexion.
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Para realizar las conexiones del altavoz, utilice un cable para altavoz de alta
calidad con cddigo de polaridad. El lado del cable que presente algun tipo de

muesca serd normalmente el lado positivo.

3.8.7 CONEXION ESTANDAR.

Conexifn {52 mugstra un canal]
=4

asténdar

Recaptor o

i @I‘ | i
amplificador | @
vista trasara) I|:II|

ARtavoz (vista trasera)

Dibujo 5: En este diagrama de cableado se indican las conexiones de
polaridad para un canal de un sistema estéreo o de teatro en casa.

3.8.8 DOBLE CABLEADO.

El panel de conexion exterior y la red divisora interna de los modelos LS40, LS60
y LS80 estan disefiados de forma que conjuntos de cables de altavoz separados se
puedan unir a las porciones del transductor de baja frecuencia y del transductor de
alcance medio/ alta frecuencia de esta red divisora. Esto recibe el nombre de doble
cableado. El doble cableado puede proporcionarle varias ventajas acusticas y una
mayor flexibilidad en la eleccion del amplificador de potencia.

52



1. Afloje las terminales y retire
las sujeciones.

2. Introduzca el cable del
altavoz para las frecuencias
altas en la parte superior de
las terminales y apriete.

3. Introduzca el cable del
altavoz para las frecuencias
bajas en la parte inferior de
las terminales y apriete.

Dibujo 6.

AMNMPLIFICADOR ESTEREO-SEMNCILLO

I| Recapton’
(=) =) amplificador
Orecna. g 7.':.:31,-_ e‘s Iz
g §
o ©
+ ‘_ +5 ;f% 1
b
b /) |— i -
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| Altawor
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Dibujo 7.

AMPLIFICADOR ESTEREO-DUAL

o (-3 Amplificador 1
- Droha. lznda.
+ + -

2 O 9 O
+ - o+ =
Drcha. legda.
Amplificador 2

=)

Altavoz
Izgdo.

Altawoz
Drcho.

Dibujo 8.
3.8.9 AJUSTES FINALES
Compruebe los altavoces para proceder a la reproduccion, primero configurando
el control de volumen del sistema en el nivel minimo y, a continuacion, aplicando
potencia a su sistema de audio. Reproduzca la musica o el video que maés le

apetezca y suba el control de volumen del sistema hasta alcanzar un nivel 6ptimo.
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3.8.10 CUIDADO DE SU SISTEMA DE ALTAVOCES

Cada una de las carcasas de la JBL LS Series presenta un acabado de madera-
fibra-vinilo que no necesita ningun tipo de mantenimiento especial.

Cuando sea necesario, utilice un pafio suave para eliminar las huellas o los restos

de polvo de la carcasa o de la rejilla.

3.8.10.1 Cuidadoy Mantenimiento

» Siempre utilice un pafio suave para limpiar el altavoz y el transmisor. Nunca
utilice productos que contengan alcohol u otros solventes ya que éstos podrian
ocasionar dafos a la superficie.

e Tenga precaucion al enchufar los transformadores de potencia en un
tomacorriente de CA para evitar el riesgo de choque eléctrico.

» Si se utiliza el altavoz en una terraza o patio, aseguirese de almacenarlo en el
interior en caso de tormentas para evitar posibles dafios.

* No utilice ni almacene el sistema en condiciones de temperaturas extremas (por
debajo de 32°F/0°C y por encima de 122°F/50°C).

* Para evitar el riesgo de choque eléctrico, utilice el producto con precaucion cerca
de fuentes de agua si se alimenta con el adaptador de CA. Nunca lo sumerja en

agua.

3.8.10.2 Como Alimentar el Transmisor

Acople el enchufe redondo pequefio del adaptador de potencia de CA del
transmisor al conector DC INPUT del transmisor. Enchufe el otro extremo del
adaptador de potencia de CA del transmisor en cualquier tomacorriente de pared
de CA, 120V.

3.8.10.3 Consistencia de una Fuente de Audio

La funcion que realiza las distintas fuentes de sonido (reproductores o receptores),
es transformar la sefial de audio, codificada o no del formato original a una
magnitud comun a todos, sefial eléctrica donde la informacién de audio esta en la

amplitud de la sefial.

54



3.8.10.4 COmo conectar a un reproductor de MP3, lector de CD o
computadora

Enchufe el cable AUDIO INPUT integrado del transmisor en la salida para
audifonos del reproductor de MP3 o lector de CD (o conector de salida de audio
de la computadora).

3.8.10.5 Como Alimentar el Altavoz
Usted tiene dos opciones para alimentar el altavoz inalambrico: utilizar el

adaptador de potencia de CA incluido o utilizar 6 baterias tipo AA (no incluidas).

3.8.10.6 Como Ajustar el Transmisor

1. Encienda la fuente de audio (por ejemplo, receptor de A/V, reproductor de
MP3, equipo estereofdnico, etc.) y reproduzca musica a un nivel de audicion
normal.

2. Ajuste el interruptor de seleccion de canales ubicado en la parte posterior del
transmisor a una de las tres frecuencias de transmision del transmisor: 1, 2 6 3. Si
la recepcion es pobre o experimenta interferencia, mueva el interruptor de
seleccion de canales a otra posicion para seleccionar una frecuencia diferente.
Cuando el transmisor esté recibiendo una sefial de audio y se encuentre listo, la
luz indicadora POWER ubicada en el panel frontal del transmisor se tornara azul

constante.

3.8.10.7 Como Sintonizar el Altavoz

1. Mantenga oprimido el boton ON/OFF/TUNE ubicado en la parte frontal del
altavoz hasta que la luz indicadora POWER se torne roja. La luz indicadora
permanecera roja mientras el altavoz se esta sintonizando con el transmisor. La
luz indicadora se torna azul cuando el altavoz se sintoniza con el transmisor -
debera ahora escuchar sonido proveniente del altavoz.

Interruptor de seleccion de canales
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2. Oprima los botones — VOLUME + para ajustar el volumen del altavoz segun lo
desee.

3. Configure el altavoz para utilizar de modo monofoénico o estereofénico a través
del interruptor ubicado en la parte posterior del altavoz AW828.

a) Operacion monofonica: EI modo monofénico (mono) se recomienda cuando se
utiliza un altavoz AW828 independiente. Para llevar a cabo la operacion manual,
ajuste el interruptor L/M/R a “M” en cada altavoz.

b) Operacion estereofénica: Para esta opcién necesita un altavoz AW828
adicional. Ajuste el interruptor L/M/R a “L” en el altavoz ubicado en el lado

izquierdo del escucha, y ajuste el otro altavoz a la posicion “R”.

3.8.10.8 Cémo Apagar el Altavoz

1. Mantenga oprimido el boton ON/OFF/TUNE ubicado en la parte frontal del
altavoz para apagar el altavoz.

2. Asegurese que el altavoz estée apagado cerciorandose que la luz indicadora

ubicada en el panel frontal del altavoz no esté iluminada

3.8.10.9 Como Utilizar el Plantador Removible

El plantador removible para uso con el altavoz AW828 puede sostener plantas
sembradas ya sea en un tiesto separado o en el mismo plantador. El plantador y el
altavoz incluyen canales especiales de drenaje que evitan que el agua del
plantador alcance el altavoz y permiten que ésta drene de manera segura por la
parte inferior del altavoz AW828. Asi, podra mantener su planta hidratada al igual

que lo haria en cualquier otro plantador

3.8.10.10 Para instalar el plantador:

1. Remueva el plantador de la parte superior del altavoz y coloquelo en la mesa de
trabajo (o donde generalmente siembra sus plantas).

2. Siembre la planta como de costumbre, ya sea directamente en el plantador o en

un tiesto separado (jasegurese que el tiesto quepa en el plantador.
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3. Cuando haya terminado de sembrar la planta, acomodela nuevamente en el
altavoz. Alinee los orificios de drenaje del plantador con las ranuras ubicadas en
la parte superior del altavoz. Aseglrese que el plantador quede completamente

asentado sobre el altavoz ara evitar cualquier espacio libre entre ambos.

3.8.10.11 Acerca de las Salidas de Audio de Nivel Fijo

Una salida de audio de nivel fijo o nivel de linea se considera ideal ya que brinda
una sefial de audio que no cambia con los ajustes al control de volumen de la
fuente de audio.

Usualmente, las salidas de nivel fijo de los televisores estan rotuladas como
‘Constant’, ‘Fixed’ o ‘Select’.

Si no estan rotuladas como tal, entonces probablemente sean salidas variables
(consulte “Acerca de las Salidas de Audio de Nivel Variable” en la siguiente

pagina). Las salidas de los lectores de DVD son normalmente fijas.

3.8.10.12 Acerca de las Salidas de Audio de Nivel Variable:

Una salida de nivel variable, tal como un conector para audifonos o algunas
salidas RCA ofrecen una sefial de audio que cambia con el nivel de volumen
ajustado en la fuente de audio. Al aumentar o disminuir el volumen de la fuente de
audio, aumenta o disminuye la potencia de la sefial que se envia al transmisor.
Esto puede afectar la calidad del sonido que genera el altavoz, y podria requerir un
ajuste del nivel de volumen de la fuente de audio para producir una sefial lo

suficientemente potente para el transmisor.

La siguiente guia de resolucién de problemas lo lleva a traves de algunos de los
problemas mas comunes asociados con la instalacion y funcionamiento de un
sistema inalambrico. Si el problema persiste, Ilame gratis al 1-800-732-6866 0

visite

3.8.10.13 Problema: Causay solucion:
No hay sonido ¢ Verifique que el adaptador de potencia de CA del transmisor se

encuentre completamente enchufado en el tomacorriente de pared y que el cable
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de potencia del adaptador de CA esté acoplado de manera fija al conector de
entrada de potencia del transmisor.

* Asegurese que el altavoz esté encendido y sintonizado con el transmisor—Ila luz
indicadora ubicada en la parte frontal del altavoz debera mostrarse azul.

* Si esta utilizando adaptadores de potencia, asegurese que ambos (el del altavoz y
el del transmisor) estén completamente enchufados en los tomacorrientes de pared
y que los cables de potencia de los adaptadores estén acoplados de manera fija a
los conectores de entrada de potencia del transmisor o el altavoz.

* Si esta utilizando baterias para el altavoz, verifique que sean nuevas y que estén
instaladas respetando la polaridad (+, -).

* Verifique que el componente fuente de audio (equipo estereofdnico, reproductor
de MP3, etc.) esté encendido y que transmita sonido como de costumbre.

» Asegurese que el volumen de la fuente de audio se escuche.

* Asegurese que el volumen del altavoz se escuche.

» Si esta utilizando una salida de Monitor de la Cinta 2 de su receptor de
audio/amplificador en calidad de salida de audio, asegurese de haber oprimido el
botén Tape Monitor/Tape 2 ubicado en la parte frontal del receptor. Esta accion

habilitara las salidas de Cinta 2, que quizas se encuentren desactivadas.

4. INSONORIZACION PARA ESTUDIOS DE TELEVISION

Para el correcto desarrollo de esta actividad hay que crear espacios con
caracteristicas acusticas especiales. El aislamiento del espacio del resto de ruidos
exteriores, y el acondicionamiento del mismo de cara a evitar interferencias,
reverberaciones y cualquier fenomeno que distorsione el sonido, son

caracteristicas del espacio inherentes a la actividad.
La empresa NERVA nos indica o explica las medidas correctoras necesarias para

mantener los niveles de ruido, entendido como el sonido no deseado, dentro de

limites saludables que marca la legislacion.
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Como consecuencia de la industrializacion de la sociedad en que vivimos, cada
vez es mas comun encontrarnos con problemas de salud y confort provocados por
los altos niveles de ruido a los que estdn expuestas las personas, tanto en su
ambiente laboral como en sus hogares. Es por este motivo que debemos
considerar el ruido como un importante factor de contaminacion ambiental y
debemos dedicar los recursos necesarios para controlarlo y mantenerlo dentro de
unos niveles aceptables.

Los efectos que puede tener sobre la salud la sobre exposicion a la contaminacion
acustica son de diversa indole: desde alteraciones en el sistema nervioso,
alteracion del suefio, problemas en el aparato digestivo u hormonal, a otras
alteraciones mas especificas como traumas sonoros. Estos traumas sonoros
aparecen muchas veces como consecuencia del ruido en el ambiente laboral y
conllevan la pérdida de la capacidad auditiva y dafos fisicos en el aparato auditivo
del trabajador. También las interferencias sonoras han de ser tenidas en cuenta, en
tanto que aumentan la probabilidad de que ocurran accidentes laborales debido a
la confusién y mala interpretacion que se producen en las 6rdenes que reciben los

trabajadores.

La Unién Europea ha creado un marco legislador que regula los valores de ruido
maximos permitidos en industria y en edificacion, las condiciones que tienen que
tener los trabajadores y otros aspectos relacionados con la contaminacion acustica.
Estas normas estan reflejadas en la legislacion de cada Estado de la Unidn
Europea y son de obligado cumplimiento dentro de cada comunidad auténoma,

provincia y municipio.

4.1 DESCRIPCION DE LA PROPUESTA

Tematica: los resultados de la investigacion de campo expuesta en el Segundo
Capitulo, permite identificar los temas de mayor interés en el manejo del sonido,

mediante un analisis de la microfonia, altavoces insonorizacion en el set de tv y

para exteriores.
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4.2 PLAN OPERATIVO

Los tesistas consideran que el presente manual pueda ser modificado con una
regularidad de seis meses, por la trascendencia que las tecnologias

comunicacionales en las que se han basado podran ir cambiando.

4.3 EVALUACION DE LA PROPUESTA

Los tesistas consideran que fue una propuesta muy interesante, porque se logré
profundizar cada uno de los significados importantes que conforman el sonido en
el set de television, en la cual se basé para la elaboracion del manual de manejo
de sonido, mediante el andlisis de la microfonia, altavoces, insonorizacion en el

set de television y para exteriores.

Esta propuesta es muy interesante ya que se conocié cada uno de los elementos
que conforman los dispositivos de sonido, y los mismos que se pudo palpar, y mas
que nada se conocio cuales son los pasos necesario para la conectividad de los

equipos de televisidn con su respectivo sonido.

GLOSARIO DE TERMINOS

Independencia: Es la aplicacion de la ley Ohm a los circuitos en los que existe
una corriente alterna se aplica por el hecho de que siempre estaran presentes la
capacitancia y la inductancia.

Potencia: capacidad para ejecutar algo o producir un efecto.

Sensibilidad: sensibilidad (del latin sensibilen, “sensible”), facultad de un ser

vivo de percibir estimulos externos e internos a través de los sentidos.

Rendimiento: proporcion entre el producto o el resultado obtenido y los medios
utilizados.
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Distorsidon: en las transmisiones de radio a menudo se introduce una forma de
distorsion de amplitud al aumentar la intensidad relativa de las frecuencias mas
altas de audio. En el receptor aparece un factor equivalente de atenuacion de alta
frecuencia. El efecto conjunto de estas dos formas de distorsion es una reduccion

del ruido de fondo o estatico en el receptor.

Ruido: el ruido constituye un problema grave en todos los receptores de radio.
Hay diferentes tipos de ruido, como el zumbido, un tono constante de baja
frecuencia (unas dos octavas por debajo del do), producido generalmente por la

frecuencia de la fuente de alimentacion de corriente alterna.

Aislamiento acustico: permite proporcionar una proteccién al recinto contra la

penetracion del ruido.

Acondicionamiento acustico: lo que pretende es mejorar la propia acustica del
recinto. Controlando parametros como la naturaleza y ndmero de las reflexiones

sonoras, resonancias modales, el tiempo de reverberacion, etc.
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Anexo 1
ENTREVISTA REALIZADA AL LIC. SEBASTIAN PAREDES MIEMBRO
DE COTOPAXI TV SOBRE EL TEMA: “MANEJO DEL SONIDO,
MEDIANTE UN ANALISIS DE LA MICROFONIA, ALTAVOSES
INSONORIZACION EN EL SET DE TV Y PARA EXTERIORES”

1. ¢ En qué consiste el manejo del sonido?

Hay que saber utilizar los distintos tipos de receptores de audio y micréfonos.

2. ¢ Cual es la importancia de la microfonia en un set de tv?
Es fundamental ya que la informacion ilustrada siempre tiene que ir acompafiada
por un audio que explique las ideas de la ilustracion y este audio debe ser

impecable.
3. ¢ Cual deberia ser la insonorizacion?
Ubicar cortinas negras con el tumbado de cubetas de huevo y paredes ovaladas o

redondas.

4. ¢ Qué microéfonos son adecuados para dentro del estudio?

Los micréfonos tipo canon, marca shure inalambricos.

5. ¢ Qué microfonos son necesarios para fuera del estudio?

Los micréfonos ambientales marca shure aldambricos.
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Anexo 2
ENTREVISTA REALIZADA AL LIC. PATRICIO ALDANA MIEMBRO
DE RADIO LATACUNGA SOBRE EL TEMA: “MANEJO DEL SONIDO,
MEDIANTE UN ANALISIS DE LA MICROFONIA, ALTAVOSES
INSONORIZACION EN EL SET DE TV Y PARA EXTERIORES”

1. ¢ En qué consiste el manejo del sonido?
El movimiento de particulas en un medio elastico que chocan y transportan el

sonido.

2. ¢ Cual es la importancia de la microfonia en un set de tv?

Es fundamental para llevar en su medida de calidad el origen del audio o sonido
emitido.

3. ¢ Cual deberia ser la insonorizacion?

Depende del requerimiento espacio y economia.

4. ;Qué micréfonos son adecuados para dentro del estudio?

Segun el efecto o programacion q realiza hay que evaluar eso.

5. ¢ Que microfonos son necesarios para fuera del estudio?

Todo depende de que se vaya a grabar, voces ambientales dramatizadas etc.
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Anexo 3
ENTREVISTA REALIZADA AL LIC. JOSE VENEGAS MIEMBRO TV-
MICC SOBRE EL TEMA: “MANEJO DEL SONIDO, MEDIANTE UN
ANALISIS DE LA MICROFONIA, ALTAVOSES INSONORIZACION EN
EL SET DE TV Y PARA EXTERIORES”

1. ¢ En qué consiste el manejo del sonido?
Manejo acustico y sonido al aire y de produccion que la sefial sea agradable al
oido.

2. ¢ Cual es la importancia de la microfonia en un set de tv?
Es fundamental y sobre todo se debe brindar un tratamiento profesional con

equipos semiprofecionales.

3. ¢ Cual deberia ser la insonorizacion?

Natural es decir usando fibras naturales como el yute o fibra de vidrio.

4. ¢ Qué micréfonos son adecuados para dentro del estudio?

Duros omnidireccionales (para voces)

5. ¢ Qué micréfonos son necesarios para fuera del estudio?

Direccionales y duros
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Anexo 4
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Figura 1. Disefio de la ubicacion de los equipos en la sala de audio

Anexo 5
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Figura 2. Disefio de la ubicacion de los micréfonos
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Anexo 6
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Figura 3. Disefio del sistema de intercomunicacion inalambrica

Anexo 7

Anexo 8
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Figura 1. Cable simple
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Anexo 9
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Figura 2. Cable de audio

Anexo 8
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Figura 3. Cable coaxial

Anexo 10
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Figura 4. Cables aéreos
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Anexo 11
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Dibujo 5: En este diagrama de cableado se indican las conexiones de
polaridad para un canal de un sistema estéreo o de teatro en casa.

Anexo 12

1. Afloje las terminales y retire
las sujeciones.

2. Introduzca el cable del
altavoz para las frecuencias
altas en la parte superior de
las terminales y apriete.

3. Introduzca el cable del
altavoz para las frecuencias
bajas en la parte inferior de
las terminales y apriete.

Dibujo 6.
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