CAPITULO |

1.- FUNDAMENTOS TEORICOS SOBRE EL
OBJETO DE ESTUDIO

1.1. ANTECEDENTES INVESTIGATIVOS

Con respecto a la contaminacion visual existensaiiavestigaciones similares a

este tema, la mayoria de las cuales se han realiuath del pais, asi:

La Arg. COUTO Melita (2010):“El problema paisajéstique se tratara es uno de
los muchos tipos de contaminacion ya conocidos,os@vidente, llamativo o
dafino quizds que otros pero no menos importargecesmente del punto de

vista paisajistico”. (Pag. 67.)

Se le denomina internacionalmente como contaminacisual y al igual que
otros tipos de contaminacibn mas del dominio péblicomo son las
contaminaciones sonora, del aire, del suelo, té&mks un tipo de dafo
reconocido. El paisaje constituye un recurso patniad publico y turistico

econdmico, que debemos preservar.

Lo que ocupa en este informe es la categoriaastpie ha adquirido el cartel en
el paisaje urbano y suburbano y cémo influye e éeces daria la impresion de
gue ya no se lo considera una molestia en el, poltasniento o contraste. La
cartelera erréatica afecta el entorno, aunque suernirsea reducido en algunas
zonas. "Cinco carteles pueden tener un impacto mmande cuando uno
simplemente quiere ver el paisaje". El Arqg. SPREGYHWA aclara que “no ataca
a la publicidad, pero estima que ésta debe dekas®len base a reglas de juego

racionales y urbanisticamente viables, (Pag. 129.)



“La misma es estudiada internacionalmente y elggfislacion que determina sus
limites, en nuestro pais en forma incipiente; eriracionalmente la misma es una
forma de contaminaciéon que llama la atencion acteate de numerosos actores,
grupos ecologistas, urbanistas, politicos regi@alenacionales de diferentes

paises”.

SANTIAGO, Jesus (2008): “La contaminacioén visual €iudad Bolivar se

manifiesta de las siguientes formas: El Casco Hisicde la ciudad es un caso
anomalo, por cuanto la concentracion de actividadeserciales es relativamente
baja; sin embargo, exhibe elementos, como anteeasadloteléfonos, que no

armonizan con el paisaje. En otras areas, el camescla causa mas importante
de contaminacién visual, con vallas publicitariagjagtescas y grandes
acumulaciones de basura. El comercio informal gira en diversos sitios de la
ciudad, acarreando problemas como la obstruccibtraiesito. El auge reciente

de las invasiones de terrenos ha exacerbado depraltle contaminacion visual
ocasionando areas paupérrimas (rancherias). leadalplantas de tratamiento de
aguas servidas esta convirtiendo los rios de laa zm corrientes de aguas
putrefactas. Aunado a esto, buena parte de ladamda considera a los cuerpos

de agua como especies de basureros naturales’ 26y

FOPPIANI, Nicolas (2011): “En el presente trabejdesista se propone realizar
un acercamiento hacia la problematica de la comi@eion visual, un particular

fendmeno de polucién ambiental tipico de las gramiledades y del desarrollo de
la economia de mercado. Mi objetivo es brindardesxripcion de este fendmeno
y sus implicancias juridicas, sin ahondar en caeet propias de disciplinas

como la arquitectura y el urbanismo”.

Para recabar informacion sobre el tema, recurrat@nml de corte técnico, tal es
el caso del Anteproyecto de Ordenanza de Interganeisual urbana y el

dictamen del Secretario de Planeamiento de la Npalidad de Rosario; como
asi también a enfoques doctrinarios y jurispruddesial problema de la polucion



urbana y a articulos periodisticos referidos adataminacion visual”, (Pag.
123.)

El tesista cree necesario sefalar que desde e€opmde la tarea investigativa se
ha encontrado con una importante dificultad a k& lu@ recabar elementos —tanto
doctrinarios como jurisprudenciales— que tratetemla desde una Optica juridica.
En ese sentido, los trabajos de doctrina a loshguenido acceso se refieren a la
contaminacion visual soélo tangencialmente, al hacetratamiento general de la
problematica ambiental; y como tal lo consideramtide de los de menor
incidencia (por ejemplo, si se lo compara con ltugodn de las aguas). He
encontrado numerosos articulos periodisticos (nat@s y extranjeros) referidos

especificamente al tema.

En materia de jurisprudencia, si bien se ha radtres todas las publicaciones
disponibles en la biblioteca de los Tribunales Prcales de Rosario y en
internet, se ha encontrado soOlo un antecedenteidefalirectamente a la
contaminacion visual (F.A.\V.A.T. c/Ciudad de Buendises), y ello ha sido
posible a través de articulos periodisticos, pajue no se ha accedido, pese a mi
infructuosa busqueda, al texto del fallo en si.

En los dos primeros capitulos, de Optica ambiestégliluego de encuadrar la
cuestién ambiental como una de las nuevas compasemeinicipales, se parte de
considerar al fenébmeno del dafio ambiental en gempena luego llegar al ambito

de la ciudad, y finalmente al problema de la comanion visual en particular.

Los capitulos lll y IV pretenden mostrar como lekgematica ambiental
repercute en el mundo de lo juridico, en el primartsavés de un somero analisis
de los medios procesales constitucionales tendientesguardar la integridad del
medio ambiente y un antecedente jurisprudenciarickd a la contaminacion
visual. En el segundo, se hace una referencia atom@ormativo vigente, sus

antecedentes y principales disposiciones y se zandh nueva normativa



propuesta para la ciudad de Rosario, siempre dequento de vista juridico, sin

pretender ahondar en cuestiones técnicas.

Finalmente, el tesista expresa las conclusionescaagel rol que juegan los
gobiernos municipales, los partidos politicos y daidadania frente a la
contaminacion visual, y a la posibilidad que detmegarse a los particulares para

accionar judicialmente en caso de una lesion aioradbiente.



1.2.- CATEGORIAS FUNDAMENTALES

LA GLOBALIZACION

LOS DERECHOS DE LAS PERSONAS

LA CONTAMINACION

LA CONTAMINACION VISUAL




1.3. MARCO TEORICO

1.3.1. LA GLOBALIZACION

La globalizacion es un proceso economico, tecnotgsocial y cultural a gran
escala, que consiste en la creciente comunicaciimeedependencia entre los
distintos paises del mundo unificando sus mercaslosiedades y culturas, a
través de una serie de transformaciones sociatespmicas y politicas que les
dan un caréacter global. La globalizacion es a menuéntificada como un
proceso dinamico producido principalmente por aseslades que viven bajo el
capitalismo democratico o la democracia liberalig fan abierto sus puertas a la
revolucion informatica, plegando a un nivel consatde de liberalizacion y
democratizacion en su cultura politica, en su adeento juridico y econdémico

nacional, y en sus relaciones internacionales.

Para REYES, Geovanny, Quito (2010) “Es una teeriie cuyos fines se

encuentra la interpretacion de los eventos queaklmtnte tienen lugar en los

campos del desarrollo, la economia mundial, losrestos sociales y las

influencias culturales y politicas. La globalizatiés un conjunto de propuestas
tedricas que subrayan especialmente dos grandésnigas: (a) los sistemas de
comunicacion mundial; y (b) las condiciones ecom@sy especialmente aquellas
relacionadas con la movilidad de los recursos firans y comerciales.”(Pag.

105.)

A través del proceso de globalizacion, uno de lpgisstos esenciales es que cada
vez mas naciones estan dependiendo de condicioteggadas de comunicacion,
el sistema financiero internacional y de comerer. lo tanto, se tiende a generar
un escenario de mayor intercomunicacion entredagres de poder mundial y sus
transacciones comerciales (SUNKEL: 1995; CARLSSAN95; SCHOLTE
1995). Efectos e influencias derivados de los "et®geintegradores™ pueden ser
estudiados desde dos perspectivas principalesi (@yel externo de los paises, 0
nivel sistémico; y (b) el nivel de las condicionedgernas de los paises, o



aproximacion subsistemita. En este Ultimo casoulddades de analisis serian
aquellas que corresponden con las variables deinsesmto y desarrollo

econdmico, asi como indicadores sociales.

Respecto a los procesos de globalizacion que estdiendo lugar en la

actualidad, en la esfera econémica, existen dosctsp medulares relacionados
con el area de la politica econémica internacio(el:la estructura del sistema
econdémico mundial, y (b) cdmo esta estructura Inabc@do. Estos temas pueden
ser abordados a partir de la teoria de la glol@afimatomando en cuenta los
conceptos del desarrollo. Los fundamentos de laatjltacion sefalan que la
estructura mundial y sus interrelaciones son elévseriaves para comprender los
cambios que ocurren a nivel social, politico, dé@sihn de la produccion y de

particulares condiciones nacionales y regionales.

La premisa fundamental de la globalizacion es qustee un mayor grado de
integracion dentro y entre las sociedades, el joggla un papel de primer orden
en los cambios econémicos y sociales que estaan@milugar. Este fundamento
es ampliamente aceptado. Sin embargo, en lo quErse menos consenso es

respecto a los mecanismos y principios que rigea esmbios.

Las teorias econOmicas neoclasicas acentlan lanpiexecia de las ventajas
comparativas (KLEIN, PAULY y VOISIN 1985), los mékns propios de las
relaciones internacionales resaltan las variabdepaliticas (KEOHANE 1993, y
THOMPSON 1991), mientras que las perspectivas destdoria de los sistemas
mundiales subrayan los intercambios desiguales BANIO89; FRANK 1979;

WALLERSTEIN 1991). Estas aproximaciones ofrecen t@mtes en las

interpretaciones del cambio a nivel mundial.

CARDOSO (1992) de manera mas particular, las jpathes areas de disputa en
términos de la teoria de la globalizacién tiendacién con: (a) el hecho de que
los paises pueden tener mas de tres areas de a6toem el sistema mundial:

centro, semiperiferie y periferia (SCHOTT 1986); (las caracteristicas de



posicién de varios paises en cuanto a compartinismo patron de relaciones
pueden estar relacionadas con la formacion de 'lilkaséd o0 grupos de fuerte o
estrecha relacion entre ellos y débil agrupacion ebresto, ocurriendo esta
situacion especialmente a niveles regionales (SNYRE89); (c) Aun dentro de
una misma posicion de paises, por ejemplo dentréadeeriferia, se pueden
detectar variaciones significativas entre las meeso tales como tamafno de las
economias, demanda efectiva interna, estructuraxgertacion, y niveles de
crecimiento y desarrollo econdmico (SMITH 1992)dy existe fuerte evidencia
de que los patrones de concentracion econdmica eationes, especialmente en
los campos del comercio internacional y de lasnfzas mundiales; estos rasgos
estarian asociados a los niveles de desarrollosgneabordados con insistencia
por autores de la corriente teorica del Neo estraismo en el desarrollo.
(Pag.56)

1.3.1.1.- La Globalizacién como una Teoria del Dasallo

En términos generales la globalizacion tiene dgsifstados principales:

Como un fendmeno, implica que existe cada vez mmsmayor grado de
interdependencia entre las diferentes regionessgpael mundo, en particular en

las areas de relaciones comerciales, financiedgscpmunicacion;

Como una teoria del desarrollo, uno de sus posisladenciales es que un mayor
nivel de integracion esta teniendo lugar entraditesentes regiones del mundo, y
que ese nivel de integracion esta afectando ladidones sociales y econdmicas

de los paises.

Los niveles de mayor integracion que son mencian@do la globalizacion tienen
mayor evidencia en las relaciones comercialeslujlesffinancieros, de turismo y
de comunicaciones. En este sentido, la aproximaeiérica de la globalizacion
toma elementos abordados por las teorias de kesnsis mundiales. No obstante,



una de las caracteristicas particulares de la ligalo@dn, es su énfasis en los

elementos de comunicacion y aspectos culturales.

Ademas de las relaciones tecnoldgicas, financigrditicas, los académicos de
la globalizacién argumentan que importantes y efeéagenunca antes vistos de
comunicacién econdmica estan teniendo lugar erdofones. Esto se pone de
manifiesto preferentemente mediante novedosos gwecdecnologicos que

permiten la interaccion de instituciones, gobiermodidades y personas alrededor

del mundo.

Los principales aspectos de la globalizacion sosumédos en los puntos

siguientes:

Los sistemas de comunicaciones globales estanntinieina crecimiento
importancia en la actualidad; es por medio de gstosesos que las naciones,
grupos sociales y personas estan interactuandcaderenmas fluida tanto dentro

CcOmo entre naciones;

Aun cuando los sistemas mas avanzados de comuiricastan operando
preferentemente entre las naciones mas desarmllagtos mecanismos también
estan haciendo sentir sus efectos en las nacioaessmavanzadas. Esta situacion
puede permitir la interaccién de grupos a partitadenaciones mas pobres en su
comunicacion con otros centros mas desarrolladaowateera mas facil. En esto
cobraria sentido hasta cierto punto el pregonadwipio de la aldea global en

cuanto a las comunicaciones y las transaccionesrctates y financieras;

Respecto a las actividades economicas, los nuexarses tecnoldgicos en las
comunicaciones estan llegando a ser cada vez neesilbles a pequeias y
medianas empresas locales. Esta situacion estadoresn nuevo escenario para
las transacciones econdmicas, la utilizacién de rlxirsos productivos, de
equipo, intercambio de productos y la presencitgoslémecanismos monetarios

virtuales”. Desde una perspectiva cultural, los voge productos para la



comunicacién estan desarrollando un patrén de ciaeloio e interconexion

mundiales;

El concepto de minorias dentro de los diferentésegaesta siendo afectado por
los patrones de comunicacion. A pesar de que lawrfas pueden no estar
completamente integradas dentro de los nuevos itoiscudle comunicacion,
reciben las influencias incluyendo el hecho de lgsesectores de mayor poder
econdmico y politico si se estan integrando enukeva esfera de interconexion.
En dltima instancia continua el factor de que sanélites de negocios y politicas
las que determinan las decisiones politicas delgios estados-nacion.

Elementos de indole econdmica y social que se halle la influencia de las

condiciones actuales del fenbmeno de la globabradfrecen circunstancias
dentro de las cuales se desarrollan las condicisoeigles dentro de los paises.
SERRANO, Luis, Cuenca (2007).

Con base en los principales aspectos que inclutiepléa de la globalizacion, los
principales supuestos de esta teoria se resunmles siguientes. Primero, factores
econdmicos Yy culturales estan afectando cada asplecta vida social de una
manera cada vez mas integrada. Segundo, en laxiooed actuales y respecto a
los estudios especificos de particulares esferascdén -por ejemplo comercio,
finanzas o comunicaciones- la unidad de analissadm estrictamente en el
concepto de estado-nacién tiende a perder vigenci&n particular las

comunicaciones estan haciendo que esta categorigos®a como antes, una
preponderancia causal en muchos aspectos del cammpento a nivel de

naciones.

Uno de los elementos claves de la globalizaciésuednfasis en el estudio de la
creciente integracidon que ocurre especialmente eemdis naciones mas
desarrolladas. Esta integracion afecta especiaéméas areas de comercio,
finanzas, tecnologia, comunicaciones y coordinaaié@aeroecondémica (DEMAR

1992; CARLSSON 1995). A nivel subsistémico, esdédentro de las sociedades
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de los paises, se observa un fenbmeno de integraoidal, pero también de
creciente discriminacion y marginalidad econdmicavarios sectores (SUNKEL
1995; PAUL 1996; SCHOLTE 1996).

Durante los dultimos afios, el término globalizacidra sido utilizado
preferentemente en relacion con la revolucion tégiwa en el area de
comunicaciones y la creacion del ciberespacio. &mbargo, uno de los
principales argumentos ya substanciales con laglidones actuales de la
economia y los flujos informativos, que inclusonfotaba el concepto de la
"globalizacion de los mercados” en sus formas &tuauede ser encontrado en
un articulo de 1983 firmado por LEVITT, Theodore enHarvard Business
Review (Pag. 29.)

El aspecto funcionalista de la globalizacion egj@ distingue esta teoria del
concepto de la internacionalizacion econdmica. @darmidad con KICKENS,
Peter, la globalizacion contiene procesos que safitativamente distintos de la
internacionalizacion. En ellos se involucra no sw@ate la extension geografica
de las actividades econO6micas, procesos de inienadizacion, sino también y
mas importante, la integracion funcional de actidies que antes se encontraban
dispersas. Esto ultimo siendo el rasgo peculialadgobalizacién dentro de las
innovaciones tecnoldgicas mas recientes. El agwateso de globalizacion
redunda, por ello, en la formacion de unidadesifurates a nivel planetario.
PARRA, Saul Quito (Pag. 72) (2003).

1.3.2.- LOS DERECHOS DE LAS PERSONAS

El derecho de personas es una rama del derechoeciwel cual se trata sobre la
existencia de las personas y el nacimiento, madiin y extincion de
situaciones de indole juridica que pueden sucedelgs actos realizados por
éstas.

Al ser el Derecho Civil un derecho de indole menmateg@rivado, el actuar de las

personas es el motor y base de la existencia aetatho. Asi, un breve vistazo
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al indice sistematico del derecho civil nos permitaocer que el nacleo central
de este codigo esta representado por: "La persosamisma considerada, en su
dimensién familiar y en sus relaciones patrimosialePLACENZA, Migga
(2009) (Pag. 54.)

1.3.2.1.- Division civil de las personas.- Las pees dentro del derecho civil son
el concebido para todo lo que le favorezca, pessoaturales, personas juridicas
y las personas juridicas no inscritas, siendo lassgmas naturales aquellos
individuos de la especie humana, mientras que passquridica son aquellas
corporaciones o fundaciones de beneficencia queasimniladas como personas
con la finalidad de que dichos colectivos puedatizar actos que surtan efectos

juridicos en la esfera privada del Derecho.

Se considera personas naturales a todo individuda despecie humana, sin
importar su edad, sexo, raza o condicion. Se div&tenacionales y extranjeros.
En la mayoria de legislaciones occidentales ndeexiiscriminacion alguna entre
personas nacionales y extranjeras, aunque si eeeitian a las personas entre

domiciliadas y las transeuntes.

1.3.2.2.- Principio de existencia de las personaknacimiento de una persona
fija el principio de su existencia juridicamente,wrtud de lo cual, su nacimiento
establece ya derechos y obligaciones. Si la caaturere dentro del vientre de su
madre, se reputara como no haber existido jamaslopgue no establecera el
nacimiento de situaciones juridicas. De las ciramgas de la muerte de la

criatura, es decir de haber existido o no el absgmcuparéa el Derecho Penal.

Con la finalidad de que legalmente se proteja tkawvie los nasciturus, se
corregira la fecha de la probable concepcion emanos de ciento ochenta dias
cabales antes del nacimiento y no mas de tressieottados hacia atras desde la

media noche en que principie el dia del nacimiento.
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El domicilio es un aspecto importante en cuantasaplersonas, por cuanto es la
residencia de un sujeto, acompafiada del real amtres animo de permanecer
en ella. Con respecto al anhimo de una persona heapecer en su residencia,
esta se puede establecer de forma real o presusigvelo real cuando se conoce
el animo de la persona en forma declarada, porpéfeauando una persona vive
largos afios en su residencia conjuntamente confasuodiares; y puede ser
presuntiva cuando la ley presume sobre el domiddéiauna persona, por ejemplo
si una persona abre un negocio o establece enaatguatiad su lugar de trabajo, se
considerara de acuerdo a la Ley a aquél lugar crfueera su domicilio legal. La
ley establece ciertos presupuestos para consiclemas presuntivo al domicilio de

una persona.

El domicilio de una persona también se refiere@ltorio, considerandose a este
domicilio como domicilio politico, asi una persaqae tiene residencia en Espafia
tendra residencia espafiola, diferenciandose asiodeicilio civil que se refiere a

una parte determinada de un territorio, tal comaudad, calles y barrios en que

vive una persona.

El matrimonio es un contrato solemne por el cuahambre y una mujer se unen
con el fin de vivir juntos, procrear y auxiliarsaitmamente. Dentro del derecho
civil, el matrimonio es una instituciéon generaddeauna gran cantidad de efectos
juridicos, tales como la patria potestad, el diwgrta aceptacion e impugnacion
de la paternidad, el nacimiento de la sociedad wgaly las segundas vy ulteriores

nupcias, adopcion de entre otros efectos juridicungdares.

1.3.2.3.- El fin de la existencia de las personas.el derecho civil, la existencia
de las personas termina con la muerte, aunque stamroduzca actos juridicos
post morten, como el caso de la sucesion por cdeisauerte. Sin embargo la
solucion no es tan simple y llana como parece pgasdgeyes civiles establecen
normas a seguir tanto en la sucesion por causaudetenasi como en el caso de
que dos personas fallezcan en un momento que imltesideterminar quien

murio primero (en el caso de que marido y mujdeiabn en un accidente de
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transito por ejemplo), en cuyos casos para detamiisucesion por causa de
muerte, el quien sucede a quien, se presume gquadotapersonas murieron al
mismo tiempo. De la misma manera, en caso de usanee desaparecida, cuya
muerte es muy probable sin embargo no ha sido &aclinel cadaver, se siguen
varios pasos para declarar la muerte presuntajdbgenerara también una serie

de efectos juridicos.

1.3.3.- LA CONTAMINACION

El aumento continuo de la poblacién, su conceriragirogresiva en grandes
centros urbanos y el desarrollo industrial ocasipia a dia, mas problemas al
medio ambiente conocidos como contaminacion amddieksta consiste en la
presencia de sustancias (basura, pesticidas, ay@as) extrafias de origen

humano en el medio ambiente ocasionando alteracEméos ecosistemas.

1. Efectos de la contaminacion. Los efectos se fieatan por las alteraciones en
los ecosistemas; en la generacion y propagaciéentermedades en los seres
Vivos, muerte masiva y, en casos extremos, la desam de especies animales y
vegetales; inhibiciébn de sistemas productivos y,general, degradacion de la
calidad de vida (salud, aire puro, agua limpiargacion, disfrute de la naturaleza,

etc.).

2. Causantes de la contaminacion. Los causantemntarginantes pueden ser

quimicos, fisicos y biologicos.

Los contaminantes quimicos se refieren a comgsiegtovenientes de la
industria quimica. Pueden ser de efectos perjudgimuy marcados, como los
productos toxicos minerales (compuestos de fi@wbre, zinc, mercurio, plomo,
cadmio), acidos (sulfarico, nitrico, clorhidrict)s alcalis (potasa, soda caustica),
disolventes organicos (acetona), detergentes,iqidsios derivados del petréleo
(gasolina, aceites, colorantes, diesel), pesticidesecticidas, fungicidas,

herbicidas), detergentes y abonos sintéticos {ogydosfatos), entre otros.
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Los contaminantes fisicose refieren a perturbaciones originadas por

radioactividad, calor, ruido, efectos mecanicos, et

- Los contaminantes bioldgicos son los desechos m@gmgue al descomponerse
fermentan y causan contaminacion. A este grup@mpecen los excrementos, la
sangre, desechos de fabricas de cerveza, de pap#aiin de la industria forestal,

desaguies, etc.

3. Formas de contaminacion. Se manifiesta de disersformas:

La contaminacion del aire o atmosférica se progharelos humos (vehiculos e
industrias), aerosoles, polvo, ruidos, malos oloradiacion atdmica, etc. Es la
perturbacion de la calidad y composicion de la afer@ por sustancias extrafias a

su constitucién normal.

La contaminacion del agua es causada por el veribmide aguas servidas o
negras (urbanos e industriales), de relaves minel@etréleo, de abonos, de
pesticidas (insecticidas, herbicidas y similarde)detergentes y otros productos.

La contaminacion del suelo es causada por losqmesti los abonos sintéticos, el

petréleo y sus derivados, las basuras.

La contaminacién de los alimentos afecta a los ealiws y es originada por
productos quimicos (pesticidas y otros) o bioldgigentes patdgenos). Consiste
en la presencia en los alimentos de sustanciggosas o toxicas para la salud de

los consumidores.
La contaminacion agricola es originada por desestidos, liquidos 0 gaseosos

de las actividades agropecuarias. Pertenecen agrgte los plaguicidas, los

fertilizantes' los desechos de establos, la erpsiguolvo del arado.
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La contaminacion electromagnética es originada lpoemision de ondas de
radiofrecuencia y de microondas por la tecnologiadema, como radares,
television, radioemisoras, redes eléctricas de alension y las

telecomunicaciones. Se conoce también como conéandimergo magnética.

La contaminacién Optica se refiere a todos los @epevisuales que afectan la
complacencia de la mirada. Se produce por la nainaierta, la deforestacion
incontrolado, la basura, los anuncios, el tenditezteco enmarafiado, el mal
aspecto de edificios, los estilos y los colorescahtes, la proliferaciéon de

ambulantes.

La contaminacion publicitaria es originada por Udblgidad, que ejerce presiones
exteriores y distorsiona la conciencia y el comgmorento del ser humano para
que adquiera determinados productos o serviciospi@ando ideologias,

variaciones en la estructura socioeconémica, casrdnola cultura, la educacion,

las costumbres e, incluso, en los sentimientogiosibs.

La contaminacion radiactiva es la resultante dapkracion de plantas de energia
nuclear, accidentes nucleares y el uso de armastddipo. También se la conoce
como contaminacién neutronica, por ser originadalp® neutrones, y es muy

peligrosa por los dafios que produce en los tefiédes seres vivos.

La contaminacion sensorial es la agresion a losidsen por los ruidos, las
vibraciones, los malos olores, la alteracion détga y el deslumbramiento por

luces intensas.
La contaminacion sonica se refiere a la producciéensiva de sonidos en

determinada zona habitada y que es causa de ueadeemolestias (falta de

concentracion, perturbaciones del trabajo, delatess, del suefo).
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1.3.4.- CONTAMINACION VISUAL

BASE LEGAL

Capitulo sexto

Derechos de Libertad

Art. 66.- Se reconoce y garantizara a las personas:
27. El derecho a vivir en un ambiente sano, ecoéigente equilibrado,libre de

contaminacion y en armonia con la naturaleza.

Art. 397.- En caso de dafios ambientales el Estado actear@adera inmediata y

subsidiaria para garantizar la salud y la restadmade los ecosistemas. Ademas
de la sancion correspondiente, el Estado repaiimtra el operador de la actividad
que produjera el dafio las obligaciones que conlieveparacion integral, en las
condiciones y con los procedimientos que la lepldszca. La responsabilidad
también recaera sobre las servidoras o servidagsonsables de realizar el
controlambiental. Para garantizar el derecho iddi&i y colectivo a vivir en un

ambiente sano y ecolégicamente equilibrado, eldéste compromete a:

1. Permitir a cualquier persona natural o juridmaectividad o grupo humano,
ejercer las acciones legales y acudir a los érganlticiales y administrativos, sin
perjuicio de su interés directo, para obtener ties éh tutela efectiva en materia
ambiental, incluyendo la posibilidad de solicitaedidas cautelares que permitan
cesar la amenaza o el dafio ambiental materiaigm.lita carga de la prueba
sobre la inexistencia de dafio potencial o real erécaobre el gestor de la

actividad o el demandado.
2. Establecer mecanismos efectivos de prevenciéontrol de la contaminacion

ambiental, de recuperacion de espacios naturalgsadbdos y de manejo

sustentable de los recursos naturales.
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3. Regular la produccion, importacién, distribugiduso y disposicion final de
materiales téxicos y peligrosos para las personas elo ambiente.
CONSTITUCION DEL ECUADOR (2008).

Para GARCIA, Fernanda, Cuenca (2009): Este tipocotéaminacion percibida a
través del sentido de la vista expone diariamentmillones de personas,
principalmente en las ciudades, a estimulos agregjue las invaden y contra los

cuales no existe ningun filtro ni defensa. (Pa4g.97.

La contaminacion visual se refiere al abuso de taserelementos “no
arquitectonicos” que alteran la estética, la imadehpaisaje tanto rural como
urbano, y que generan, a menudo, una sobre estidulsual agresiva, invasiva

y simultanea.

Dichos elementos pueden ser carteles, cables, othasgantenas, postes y otros
elementos, que no provocan contaminacion de porpsip mediante la
manipulacion indiscriminada del hombre (tamafio, eord distribucion) se
convierten en agentes contaminantes.

Una salvaje sociedad de consumo en cambio perneageatactia sin conciencia
social, ni ambiental es la que avala (o permiteggparicion y sobresaturacion de
estos contaminantes. Esto se evidencia tanto elagiohes rurales como en
aglomeraciones urbanas de mayor densidad. Perxalbgnte es en las
metropolis, donde todos estos males se manifieséancrudamente.

Todos estos elementos descriptos influyen negaéwgansobre el hombre y el

ambiente disminuyendo la calidad de vida.

La cartelera publicitaria es el agente mas notpwo su impacto inmediato,
creando una sobre estimulacion en el ser humandamedla informacion
indiscriminada, y los multiples mensajes que invatée mirada. Asi el hombre
percibe un ambiente cadtico y de confusion queditay estimula, provocandole

una ansiedad momentanea mientras dura el estimulo.
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La simultaneidad de estos estimulos a la que ssoeetidos, por ejemplo, los
automovilistas, pueden llegar a transformarse spadadores de accidentes de
transito. Dado que pueden llegar a generar distnace incluso a imposibilitar la
percepcion de las sefiales indicadoras de trafssta. situacion, inevitablemente,
actta también en detrimento de los mismos medios cdmunicacion,
mimetizando los diferentes signos y sefales a qusomete a los individuos,

camuflandose mutuamente y perdiendo fuerza la darara del mensaje.

Se ven asi fachadas destruidas u ocultas por lermagicion de carteles,
estructuras metalicas y chimeneas. La arquiteciparece desvalorizada y
miniaturizada. El cielo oculto por cables y antefid®spacio publico desvirtuado
e invadido por postes, sostenes de carteles, osfugl transito peatonal
entorpecido; y la vegetacion destruida. Este panaras terriblemente agresivo
para el hombre comun, imaginemos cuanto lo es yardiscapacitado, nifio o

anciano.

Esta situacion no sélo atenta contrala bellezaedphcio urbano, sino también
sobre la lectura poco clara que tienen los indesddel mismo, dificultando la
identificacién del habitante con su ciudad.

Una ciudad con contaminacion visual denota un Bstad falta de politica para
la ciudad, con una regulacion deficitaria o ineast del espacio publico y
privado. Asi las ciudades se convierten en esaenae millones de decisiones
individuales despreocupadas por su entorno, que&ivan formando un caos

dificil de asimilar por el ojo humano.

La contaminacion visual debe ser considerada digimente como un tema
ambiental, y se debe legislar en concordanciae$e tbmar conciencia de que no
se trata solamente de intervenir sobre medidasogopciones de carteles. El
estado debe tener una politica ambiental globalreglas claras y precisas cuya
finalidad sea una mejor calidad de vida para toéds$.como la degradaciéon es

voluntaria y producida por el hombre también detrecentrolada y modificada
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por él. Es la alteracién visual de la imagen y rfsoia del entorno urbano
causada por acumulacién de materia prima, produdesechos, abandono de
edificaciones y bienes materiales, asi como, vidaen las densidades y

caracteristicas fisicas de publicidad

Generalmente los entes de control urbano defidarcantaminacion visual como
toda forma de interferencia que pueda generar ursaje visual 0 su estructura
portante que impida ver, distorsione o desdibujadedn de otros mensajes o de

cualquier componente del entorno.

Se observa que la publicidad exterior ha venigwostuciéndose, en una forma
asombrosa, lo que representa un impacto negatreogdaambiente, a pesar que

sabemos que la publicidad exterior un medio geemel riqueza.

Ante todo, resulta evidente que la ciudad o pueblwstituye el habitat cotidiano
donde nacemos, nos movemos Yy vivimos. En tal sentdio elemento, actitud o
circunstancia que altere determinados parametrosiugstro entorno, y ello
origine un cambio negativo en nuestra conductarsop@, bien puede definirse

como "contaminante".

Se debe tener en cuenta que la salud de la poblas ve agredida por
innumerables factores externos a cada individue,claales incidiran, muchas
veces, en su equilibrio psiquico: bocinazos esitae ruidos molestos, el
televisor o el centro musical del vecino que nopida dormir. EI martillo
neumatico que perfora no soélo el cemento de lae cglho también nuestros
timpanos... en fin, infinidad de cosas que, desgengs levantamos hasta que nos
retiramos a dormir, atentan contra la normal trditad de espiritu que

deberiamos tener.

Las vallas son el medio publicitario que mueve Esnile personas a adquirir un
producto, y por ende es un generador de altosdasigiiara la economia de un pais
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1.3.4.1.- Consecuencias del mal uso de las Vallas pvisos Comerciales

1. Las Vallas (Contaminacion visual).
Se origina la contaminacion visual, debido al abeise@l nimero de vallas en la

ciudad.

Otro factor que genera contaminacion visual, esisel de diferentes tipos de
vallas en un mismo punto de la ciudad, creandordesoy competicion con las

formas diferentes de la arquitectura.

2. Vallas (Desorden arquitecténico).

Muchas vallas son instaladas de manera que irrurdpdiorma agresiva en las

estructuras de los edificios 0 casas. Las estastoretalicas necesitan apoyarse
sobre las edificaciones por lo que crean un demoetelas terrazas, fachadas,

techos y azoteas.

3. Vallas (Saturacién y peligro para los peatonesnductores de vehiculos).

Una de las consecuencias o peligro que generarallas es la distraccion de los
conductores, bien sea por su tematica o por etnssstde impresién o de
comunicacion (movimiento). Los puntos de distraccg® concentran por lo

general, en lugares donde hay gran volumen dedrafi

4. Avisos Comerciales (Alteracion fachadas).

El volumen de los avisos, las formas asi como tdidad de ellos, pueden alterar
las fachadas que los sostienen dejandolas ocuyltaislo que se crea un gran
desorden visual.

1.3.4.2.- Principales Causas de la Contaminacignali

» Excesos de avisos publicitarios e informativos (howos o no) en forma

de carteles en vias.

21



* Exceso de avisos publicitarios e informativos degprmas en general por
television

* Nuevas edificaciones o distorsiones en paisajagalas que ahuyentan a
los animales.

* Basurales que malogran el paisaje y pueden alejarigmo.

¢, Como afecta a nuestra salud la contaminaciéonl?isua

» Estrés
* Dolor de cabeza.
» Distracciones peligrosas (especialmente cuandouoenain vehiculo).

+ Accidentes de transito

®* Problemas ecoldgicos (se alejan algunas espedesgmpe el equilibrio

ecoldgico
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CAPITULO Il

2. DISENO DE PROPUESTA

2.1. BREVE CARACTERIZACION DE LA INSTITUCION
OBJETO DE ESTUDIO

Pujili al igual que el resto de pueblos situadososrparamos del occidente de la
Cordillera de los Andes estuvo habitada por “Abemigs Panzaleos”, estos

aborigenes analfabetos quienes se los describe pemsonas dedicadas a las
labores agricolas, a la alfareria y al pastoreogdahdo. Cosechaban cereales y
frutos, debido a que estas tierras eran bosquebnae templado, cansados de las
invasiones a su territorio, decidieron desprenddessus lares nativos, llegaron

hasta comarca pujilense asentadndose en estedd fpdoma de Sinchahuasin. En

aquel asiento indigena fueron aprovechados algonateriales para los trabajos

agricolas.

El nombre de la colina donde se asentaron los Rarwaiene del quichua

“sinchi” que significa fuerte valeroso y de “huagtie significa casa.

En aquellas épocas el caserio Puxilli o Pugsi#ti gobernado por un Cacique

Principal de nombre Sancho Hacho Capac y otrogjwasimenores.
En el siglo XV Puijili enfrent6 la conquista de limeas, afrontando los rigores,

frustraciones e influencias de los invasores, eactaalidad apellidos, asi como

las caracteristicas de la ceramica evidenciansa gda los incas en esta geografia.
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Durante el periodo de la Colonia en medio de una @encilla, hacendosa, de
costumbres y creencias religiosas, el pueblo mgdadesarroll6 la produccion de
especies vegetales y animales autoctonos, con lalieeron posible la
implantacion de mitas, obrajes y batanes, el cemslide grado de desarrollo
humano, econdmico y social de este sector de ld Rediencia de Quito,
constituyeron méritos suficientes para la fundaaénAsiento Doctrinero en el

afo de 1657, con el nombre de Doctrina del Dr.BMnaventura de Puxili.

Dentro del mismo periodo histérico le correspontié categoria de Villa
conformada por innumerables asientos y jurisdicadénla ciudad administrada

por el Cabildo.

Dentro del periodo republicano, manteniéndose losadores de la Villa de San
Buenaventura de Pujili: en comunidades hacendgsdityca religiosa, con ideas
y brazos levantados en accion formal de lograrejbramiento diario, a escasos
veinte y dos afos de la fundacion de la Republieh Etuador, Pujili es

distinguido y reconocido el 14 de octubre de 18%2la jerarquia de Canton.

Decreto Cantonizacion:

“REPUBLICA DEL ECUADOR.- La Asamblea Nacional del ci&dor,
Considerando:

1°.- QUE concentrada la accion administrativa, sempieve eficazmente el
progreso de los pueblos.

2°.- QUE la Parroquia de Pujili y sus anexos tieaksmentos para formar un

Canton.

Dos dias después de haberse expedido este Ddaeetancionado por el General
José Maria Urbina Viteri, quitefio, séptimo Preside@onstitucional de la
Republica que ejercid el poder de 1852 a 1856,afilancon €l como Secretario

del Interior el Dr. Xavier Espinoza, jurista quitefidespués Presidente de la
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Republica (1868-1869), deduciéndose que la Cardoidiz de Pujili quedo
firmada y sellada en tramite legal el 24 de sefirende 1852.

Pero transcurrieron 10 dias mas para que el sumodiecreto llegara a la
Gobernacion de Leén, y ésta dijera en términosiabdis el 5 de Octubre del
mismo afio: “Publiquese por Bando y circulese al cpreesponda.-(f) Modesto
Albuja.-El Secretario, (f) Juan Paez”, hasta que foo el Juzgado Primero
Parroquial de Puijili, senté en sus Libros estadhcs razon: “Octubre 14 de
1852.- Recibido en esta fecha el presente Decsetpublicé con la solemnidad
debida y en los lugares publicos y acostumbradosjue pongo por diligencia
para que conste”. (f) José Jaramillo, Teniente &tfrdquial. La mentada
Divulgacion causo el justo regocijo popular y lasmacendrada expresion de
reconocimiento para los Gobernantes que ordenarestablecimiento del nuevo

y sonriente Cantén.

Este Canton esta conformado por siete parroquess rgrales y una urbana que
son Guangaje, Zumbahua, Angamarca, Pilal6, Tindésfgeranza, La Victoria, y

la Matriz Puijili.

La parroquia Matriz que por su ubicacidn geografioastituye un centro de
distribucion comercial hacia las parroquias aledajiatros cantones, tiene una
variedad de recursos naturales, culturales y fobdé que se enlazan con el
colorido de los campos y su identidad cultural. Ade constituye la maxima
expresion folclérica del pueblo, producto del satismo cultural, mezcla de la
herencia aborigen donde las sociedades indigemasusorituales andinos y las

manifestaciones religiosas de occidente otorganeslente su legado cultural.

Esta parroquia no solo es folclor, cuenta con gantable, magnificos artesanos
de la alfareria, monumentos y bellos paisajesgeegitos podemos destacar el
Santuario del Nifio de Isinche que tiene gran ingmmitr en la zona, las fiestas de
cantonizacion, el centro historico, artesanal, agBe Trece de Abril, el Parque

de los recuerdos, la colina Sinchahuasin, entos otr
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Es justo reconocer la trayectoria de este nobleblpueque en su avance
precolombino, hispanico, independentista y repahli ha ofrecido al pais
personajes ilustres, lideres politicos, eclesidstiz militares de renombre, asi
como creadores, educadores y artesanos, hombrageyes) que representa el
linaje de esta tierra mestiza ecuatorial. SARZOS2AJuardo JEFE DE
RELACIONES PUBLICAS DEL MUNICIPIO DE PUJILI (2010).

2.- DISENO METODOLOGICO

2.1.- TIPO DE INVESTIGACION.- El presente trabajo de investigacion
corresponde al tipo descriptivo porque detallafesrds, situaciones, contextos
yeventoscoémosonycomosemanifiestan en el casoypariite la contaminacion visual
de Puijili.

Buscan especificar las propiedades, caractedstiggerfiles de personas, grupos,
comunidades, procesos, objetos o0 cualquier otro6nieno que se

sometaaunanalisis.Es decirmiden,evallanorecoleatiamnd  sobreconceptos

(variables),aspectos, dimensiones ocomponentesndetenoainvestigar.

2.2.- METODOLOGIA

En cuanto a la metodologia corresponde al disefi@xperimentales,dondese
observa el fendmeno tal y cual es, sin que el @rpatadorpuedamanipularlas
variables gueinfluyenenelfenémeno.

2.3.- UNIDAD DE ESTUDIO (POBLACION Y MUESTRA)

La recopilacion de la informacién para sustentapiasente investigacion se

realizo a las siguientes personas:
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GRUPO DE INVESTIGACION POBLACION | MUESTRA

Alcalde y concejales municipales 8 8
Abogados 45 20
Funcionarios de la comisaria municipal |y 17 17

departamento de planificaciéon y obras publicas

Habitantes 494 50

TOTAL: 564 101

n = Tamafo de la muestra
N = Tamafio de la poblacion

E = Error m&ximo admisible al cuadrado

N
n =
(E¥ (N-1)+1
564
n=
(0.0081) (563)+1
564
n =
6.63 +1
564
n =
7.63
n=101
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2.4.- METODOS

Los métodos a utilizarse son:

2.4.1.- Deductivo.- Es aquel que parte los datos generales aceptaxios c
valederos, para deducir por medio del razonamikgfico, varias suposiciones,
es decir; parte de verdades previamente estabéecatao principios generales,

para luego aplicarlo a casos individuales y comgralsi su validez.

2.4.2.- Inductivo.- Es un método cientifico que obtiene conclusioresples
a partir de premisas particulares. Mediante el ¢tido partiremos desde los

datos particulares, para llegar a las conclusigeesrales.

2.4.3.- Analitico.-Es aquel que distingue las partes de un todo gepdm a la

revision ordenada de cada uno de sus elementaeparado.

A través del método analitico revisaremos todapéaes del tema a investigar
para estudiarlas parte por parte.

2.4.4.- Sintético.-Es un proceso de razonamiento que tiende a reaonstr

todo, a partir de los elementos distinguidos poragélisis; se trata en
consecuencia de hacer una explosion metddicantasgs es un procedimiento
mental que tiene como meta la comprension cabdh dsencia de lo que ya

conocemos en todas sus partes y particularidades.

2.4.5.- Documental.-Consiste en la adquisicion del conocimiento, siesste el
gue determinara la veracidad y la certeza de tarimdcion obtenida.

2.4.6.- Historico.-Consiste en buscar los hechos del pasado que pamah su

momento reconstruir el hecho siendo también uniatéuge donde brota toda la

informacion necesaria para conocer la época gastadia.
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2.5.- TECNICAS

En el proceso de la investigacion se aplicaraitasentes técnicas:

2.2.5.1 ObservaciénEs una técnica de investigacion que consiste eanadns
personas, fendmenos, hechos, casos, objetos, ascgituaciones, con el fin de

obtener determinada informacion necesaria paranwesatigacion.

2.2.5.2.- Encuestaks una técnica de adquisicién de informacién derég
socioldgico, mediante un cuestionario previamenabarado, a través del
cual se puede conocer la opinion o valoracion dgdte seleccionado en

una muestra sobre el asunto dado.

2.2.5.3.- Entrevista.Es una técnica de recopilacién de informacion nmedia
una conservacion profesional, con la que ademasaddeirirse informacion

acerca de lo que se investiga, tiene importanciededeel punto de vista
educativo; los resultados a lograr en la misioneddpn en gran medida del

nivel de comunicacion entre el investigador y lagipipantes.
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2.3.ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS DE
LA INVESTIGACION

2.3.1.-Encuesta aplicada a las autoridades y funcionari

Pregunta 1: ¢En la ciudad de Puj existe contaminacion visual por la presencia deres y

publicidad comercial?

CUADRO 1

PRESENCIA DE LETREROS Y PUBLICIDAD COMERCIAL

ALTERNATIVAS f fi
MUCHO 4 16,00
POCO 20 80,00
NADA 1 4,00
TOTAL 25 100,00

FUENTE: Autoridades y funcionarios del Cantén P
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

GRAFICO1

EMUCHO mPOCO [ NADA
0,
M’\ 16%

80%

FUENTE: Autoridades y funcionarios del Cantén P
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

ANALISIS E INTERPRETACION

De los 25 encuestac 4 que representan el 16% respondeae en Pujili exist
mucha contaminacién visual, 20 que representan el 80% esiepoca I
contaminacion visual, y 1 encuestado que repres#&o responde que no h
contaminacion visual.De estos resultados se dede que las autoridades
funcionarios consideran que en Pujili es poca latasninacion visual por |

presencia de letreros y publicidad come
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Pregunta 2: ;Conoce Ud. si xiste en el Municipio del canton Pu una
ordenanza municipal que regule contaminacion vigmal letreros, publicida
privada y comercial?

CUADRO 2

CONOCIMIENTO SOBRE UNA ORDENANZAMUNICIPAL QUEREGULE
LA CONTAMINACION VISUAL

ALTERNATIVAS f fi
S 10 40,00
NO 12 48,00
NO SABE 3 12,00
TOTAL 25 100,00

FUENTE: Autoridades y funcionarios del Cantén P
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

GRAFICO 2

mSI mNO mNOSABE
12%

“~

FUENTE: Autoridades y funcionarios del Cantén Puijili
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

ANALISIS E INTERPRETACION

De los 25 encuestados 10 que representan el 4086naen que en Pujili ¢
existe una ordenanza municipal para regular laacoimacion visual, 12 q
representan el 48% que NO existe la ordenanzagnc@estados que represer
el 12% responden que noben.De estos resultados se desprende que <
mejor existe una ordenanza municipal que regutetdgaminacion visual, no se

ha difundido aaplicadc.
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Pregunta 3: ¢ Cree usted que la proliferacion de letreros yigidlld privada )

comercial producena mala imagen de la ciudi
CUADRO 3

PROLIFERACION DE LETREROS, PUBLICIDAD PRIVADA Y

COMERCIAL PRODUCE MALA IMAGEN A LA CIUDAD

ALTERNATIVAS f fi
S 23 92,00
NO 2 8,00
TOTAL 25 100,00

FUENTE: Autoridades y funcionarios del Cantén P

ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

GRAFICO3

mSI mNO

FUENTE: Autoridades y funcionarios del Cantén Pujili

ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

ANALISIS E INTERPRETACION

De los 25 encuestadi23 que representan el 92% respondee la proliferacioi

de letreros y publicidad privada y comercial Sl proeluma mala imagen de

ciudad ,2 que representael 8% responden que NO.De estos resultado

desprende que la proliferacién de letreros y publicidad pdsay comercial S

produce una mala imagen @ ciudad por lo que se hace indispensable dar

solucién inmediata.
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Pregunta 4¢Qué medidas efectivas se puede adoptar

contaminacion visual por la presencia de letrerpahbficidad cmercial

CUADRO 4

MEDIDAS EFECTIVAS PARA EVITAR LA CONTAMINACION VISUAL

parar et

ALTERNATIVAS f fi
Uso de la fuerza publica 0,00
Una ordenanza municipal 17 68,00
Concientizacidn a las personas 7 28,00
Ninguna 1 4,00
Total 25 100,00
FUENTE: Autoridades y funcionarios del Cantén P
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio
GRAFICO4
M Uso de la fuerza publica B Una ordenanza municipal

28% 4%

Concientizacion a las personas B Ninguna

=

FUENTE: Autoridades y funcionarios del Cantén P
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

ANALISIS E INTERPRETACION

De los 25 encuestados7 que representan el @8 respondenque se debe

implementar una ordenanza mrcipal, 7 que representan el 28% responden

se debe concientizar a las personal y 1 que e%oelr@dsponde que no se de

aplicar ninguna soluciéDe estos resultados se desprengige para regular la

proliferacion de letreros y publicidad privadaes prioritaria una ordenan:

municipal, seguida de una concientizacion a logidsiele los locales comercia
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Pregunta 5¢Cree usted que la erradicaciéon d contaminacién visual pc

letreros, publicidad privada y comercial debe seprplac para el llustre
Municipio del Ganton Pujil?
CUADRO 5

DEBE SER LA CONTAMINACION VISUAL PRIORIDAD PARA EL  ILUSTRE
MUNICIPIO DEL CANTON PUJILI

ALTERNATIVAS f fi
S 21 84,00
NO 4 16,00
TOTAL 25 100,00

FUENTE: Autoridades y funcionarios del Cantén P
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

GRAFICO 5

mSlI mNO

16%

FUENTE: Autoridades y funcionarios del Cantén Pujili
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

ANALISIS E INTERPRETACION

De los 25 encuestad21 que representan el 84% respondgie laerradicacion
de lacontaminacion visual por letreros, publicidad pdi&ay comercia S| debe
ser prioridad para el llustre Munici}, mientras que 4jue representael 16%
responden que NO.De estos resultados se desprque el municipio deb

actuar de urgencia para la erradicacioila proliferacion de letreros y publicid.

privada y comercial
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Pregunta 6: ¢Considera Ud. quea existencia de disposiciones juridi
municipales solucionarian el problema d contaminaciorvisual por letreros

publicidad privada y comercial en el canton Pt

CUADRO 6

LA EXISTENCIA DE DISPOSICIONES JURIDICAS MUNICIPALE S
SOLUCIONARIA EL PROBLEMA DE CONTAMINACION VISUAL

ALTERNATIVAS f fi
SIEMPRE 8 32,00
A VECES 17 68,00
NUNCA 0 0,00
TOTAL 25 100,00

FUENTE: Autoridades y funcionarios del Cantén P
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

GRAFICO6
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FUENTE: Autoridades y funcionarios del Cantén Puijili
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

ANALISIS E INTERPRETACION

De los 25 encuestad@8 que representan el 32% respondee a existencia de
disposiciones juridicas municipal SIEMPRE solucionarian el problema de
contaminacion visuerradicacion de lacontaminacion visual por letrerc
publicidad privada y comerc, mientras que 17que representarel 68%
responden que A VECES.De estos resultados se déspique la solucion de
este problema no solo es asunto del muro, sino de todos los habites.
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Pregunta 7: ¢ Apoyaria uste@ una ordenanza que reguecbntaminacion visui

por letreros, publicidad privada y comerc

CUADRO 7

APOYARIA UNA ORDENANZA MUNICIPAL QUE REGULE LA
CONTAMINACION VISUAL

ALTERNATIVAS f fi
S| 25 100,00
NO 0 0,00
TOTAL 25 100,00

FUENTE: Autoridades y funcionarios del Cantén P
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

GRAFICO7
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FUENTE: Autoridades y funcionarios del Cantén Puijili
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

ANALISIS E INTERPRETACION

De los 25 encuestad25 que representan el 100% responflezpoyaria usted a
una ordenanza gue regua contaminacion visual por letreros, publicidad/suaia
y comercialDe estos resultados se desprendque todos apoyan |
implementacion de una orcanza municipal para la erradicacion la

proliferacion de letreros y publicidad privada yr@rcia.
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Pregunta 8: ¢ Qué tipo de sancior considera quae debe imponer a quier
vayan en contra de la ordenanza que regule la roamdaion visual por |

presencia de letreros y publicidad privada y coma#

CUADRO 8

SANCIONES QUE CONSIDERAN QUE SE DEBERIA IMPORNER A QUIENES
VAYAN EN CONTRA DE ESTA ORD ENANZA

ALTERNATIVAS f fi
Econdmicas 19 76,00
Suspension de la patente municipal 5 20,00
Clausura 1 4,00
Ninguna 0 0,00
Total 25 100,00

FUENTE: Autoridades y funcionarios del Cantén P
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

GRAFICOS8
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FUENTE: Autoridades y funcionarios del Cantén P
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

ANALISIS E INTERPRETACION

De los 25 encuestado9 que representan el 76% respondense debe imponer
una sancion econdmica, 5 que representan el 20ponésn que se del
suspender la patente municipal y 1 encuestado epieesenta el 4% se de
clausurar el local comerciDe estos resultados se desprende para sancionar a
quienes cotravengan la ordenanza municipal se debe impaomer multe

econdmica y la suspension de la patente muni
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2.3.2.-Encuesta aplicada a los abogados en el ejerciciogbesiona

Pregunta 1: ¢Considera Ud. que en la ciudad de Puijili existetamomacin

visual por la presencia de letreros y publicidacheccial’

EXISTE CONTAMINACION VISUAL EN EL CANTON PUJILI

CUADRO 9

ALTERNATIVAS f fi
MUCHO 15 75,00
POCO 5 25,00
NADA 0 0,00
TOTAL 20 100,00
FUENTE: Abogados del Cantén Pu
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio
GRAFICO 9
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FUENTE: Abogados del Cantén Puijili

ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

ANALISIS E INTERPRETACION

De los 20 encuestados 15 que representan el 75%neken que en Pu existe

mucha contaminaciéon visual, 5 que representan &b 2fle es poca |

contaminacion visual.De estos resultados se dedpreque los abogad

consideran que en Pujili es mucha la contaminacigmal por la presencia

letreros y publicidad comerc por 100 que se hace necesario que el Gobi

Municipal tome medidas urgent
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Pregunta 2: ;Conoce Ud. si xiste en el Municipio del cantén Puijili u
ordenanza municipal que regule contaminacion vigmal letreros, publicida

privada y comercial?
CUADRO 10

EXISTE EN EL MUNICIPIO DEL CANTON PUJILI UNA ORDENANZA
MUNICIPAL OUE REGULE LA CONTAMINACION VISUAL

ALTERNATIVAS f fi
S| 1 5,00
NO 18 90,00
NO SABE 1 5,00
TOTAL 20 100,00

FUENTE: Abogados del Cantén Pu
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

GRAFICO 10
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FUENTE: Abogados del Cantén Puijili
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

ANALISIS E INTERPRETACION

De los 20 encuestados 1 que representan el 5%nesmmue en Puj Sl existe
una ordenanza municipal para regular la contandnadgsual, 18 que represent
el 90% responden que NO existe la ordenanza,ncldestado que represental
5% responden que no sabe.De estos resultados pemtks que en el cant

Pujili no existe una ordenanza municipal que regule laaooinacion visus.
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Pregunta 3: ¢ Cree usted que la proliferacion de letreros yipidiald privada )

comercial produce una mala imagen de la ciu

CUADRO 11

LA PROLIFERACION DE LETREROS Y PUBLICIDAD PRIVADA Y
COMERCIAL PRODUCE MALA IMAGEN DE LA CIUDAD

ALTERNATIVAS f fi
S| 19 95,00
NO 1 5,00
TOTAL 20 100,00

FUENTE: Abogados del Cantén Pu
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

GRAFICO 11
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FUENTE: Abogados del Cantén Pujili
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

ANALISIS E INTERPRETACION

De los 20encuestadol9 que representan el 95% respondee la proliferacioi
de letreros y publicidad privada y comercial Slduee una mala imagen de
ciudad y 1 que representael% responde que @®lDe estos resultados
desprendeque la proliferacion de letreros y publicidad pdsay comercial S
produce una mala imagen de la cit, por lo que se hace indispable dar una

solucién inmediata.
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Pregunta 4: ;Qué medidas efectivas se pueadoptar para evitar
contaminacion visual por la presencia de letrerpabficidad comercia
CUADRO 12

MEDIDAS EFECTIVAS QUE SE PUEDE ADOPTAR PARA EVITAR LA
CONTAMINACION VISUAL

ALTERNATIVAS f fi
Uso de la fuerza publica 0 0,00
Una ordenanza municipal 18 90,00
Concientizacidn a las personas 1 5,00
Ninguna 1 5,00
Total 20 100,00

FUENTE: Abogadosdel Canton Pujili
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

GRAFICO 12
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FUENTE: Abogadosdel Canton Puijili
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

ANALISIS E INTERPRETACION

De los 20encuestados 8 que representan el @0 respondenque se debe
implementar una ordenanza municipal, 1 que represeri% responden que :
debe concientizaa las personal y 1 que es %, responde que no se debe apl
ninguna sanciéie estos resultados se desprendque para regule la
proliferacion de letreros y publicidad privadaes prioritaria una ordenan

municipal.
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Pregunta 5: ¢Cree usted que la erradicacion d contaminacin visual por
letreros, publicidad privada y comercial debe seprplad para el llustr
Municipio del canton Puji?

CUADRO 13

DEBE SER LA CONTAMINACION VISUAL PRIORIDAD PARA EL
ILUSTRE MUNICIPIO DEL CANTON PUJILI

ALTERNATIVAS f fi
S| 10 50,00
NO 10 50,00
TOTAL 20 100,00

FUENTE: Abogados del Cantén Puijili
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

GRAFICO 13
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FUENTE: Abogados del Cantén Puijili
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

ANALISIS E INTERPRETACION

De los 20encuestadol0 que representan el 50% respongee leerradicacion de
la contaminacion visual por letreros, publicidad pdi@ay comercia Sl debe ser
prioridad para el llustre Municip, mientras que 1@ue representael 50%
responden que NO.De estos resultados sprende queel municipio deb
actuar de urgencia para la erradicaciéila proliferacion de letreros y publicid

privada y comercial
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Pregunta 6: ¢Considera Ud. quea existencia de disposiciones juridi
municipales solucionarian el problema d contaminacién visual por letrerc

publicidad privada y comercial en el canton Pt

CUADRO 14

LA EXISTENCIA DE DISPOSICIONES JURIDICAS MUNICIPALE S
SOLUCIONARIA EL PROBLEMA DE LA CONTAMINACION VISUAL

ALTERNATIVAS f fi
SIEMPRE 20 100,00
A VECES 0 0,00
NUNCA 0 0,00
TOTAL 20 100,00

FUENTE: Abogados del Cantén Pu
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

GRAFICO 14
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FUENTE: Abogados del Cantén Puijili
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

ANALISIS E INTERPRETACION

De los 20encuestado20 que representan el 100% respongige a existencia de
disposiciones juridicas municipall SIEMPRE solucionari@&l problema de
contaminacion visuerradicacion de lacontaminacion visual por letrerc
publicidad privada \comercialDe estos resultados se despreique la solucién

de este problema@epende de las disposicio municipales.
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Pregunta 7: ¢ Apoyaria uste@ una ordenanza que reguecbntaminacion visui

por letreros, publicidad privada y comerc

CUADRO 15

APOYARIA UNA ORDENANZA QUE REGULE LA CONTAMINACION

VISUAL
ALTERNATIVAS f fi
S 20 100,00
NO 0 0,00
TOTAL 20 100,00

FUENTE: Abogados del Cantén Pu
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

GRAFICO 15
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FUENTE: Abogados del Cantén Puijili
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

ANALISIS E INTERPRETACION

De los 20encuestado20 que representan el 100% responcque Sl apoyaria
usted aina ordenanza que regua contaminacion visual por letreros, publicic
privada y comerciaDe estos resultados se desprerque todos los abogadc
apoyan la implementacion de una ordenanza munigyah la erradicacion da

proliferacion de letreros y publicidad privada yr@rcia.
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Pregunta 8: ¢ Qué tipo de sancior considera que se delimponer a quiene
vayan en contra de la ordenanza que regule la roamdaion visual por |

presencia de letreros y publicidad privada y coma#

CUADRO 16

SANCIONES QUE CONSIDERA SE DEBERIA IMPONER A QUIENE S VAYAN
EN CONTRA DE LA ORDENANZA QUE REGULE LA  CONTAMINACION
VISUAL

ALTERNATIVAS f fi
Econdmicas 16 80,00
Suspension de la patente municipal 1 5,00
Clausura 3 15,00
Ninguna 0 0,00
Total 20 100,00

FUENTE: Abogados del Cantén Pu
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

GRAFICO 16
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FUENTE: Abogados del Cantén Pu
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

ANALISIS E INTERPRETACION

De los 20encuestados6 que representan el 80% respondense debe imponer
una sancién econémica, 1 que representa el 5%ndsgpie se debe susper la
patente municipal y 3 encuestados que represehtdbde se debe claurar el
local comercialDe estos resultados se desprerque para sancionar a quien
contravengan la ordenanza municipal see imponer una multa econémis

luego la clausura suspension de la patente munic.
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2.3.3.-Encuesta aplicada a los habitantes del sector urbarde Pujili

Pregunta 1: ¢Ha tenido Ud. problemas para circular ya seaocpeaton ¢
conductor por las aceras y calles del centro detéoaPuijili por la resencia
arbitraria de publicidad comerci

CUADRO 17

TIENE PROBLEMAS PARA CIRCULAR YA SEA COMO PEATON O
CONDUCTOR POR LAS ACERAS Y CALLES DEL CANTON PUJILI

ALTERNATIVAS f fi
SIEMPRE 15 30,00
A VECES 32 64,00
NUNCA 3 6,00
TOTAL 50 100,00

FUENTE: Habitantes del Cantén Pu
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

GRAFICO 17
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FUENTE: Habitantes del Cantén Pu
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

ANALISIS E INTERPRETACION

De los 50 encuestados 15 que representan el 3@nasn siempre han teni
problemas para transitar por las aceras y callePuwdi, 32 encuestados
representan el 64% responden que a veces, 3quesentan el 6% que nur
han tenido estos prlemas.De estos resultados se desprende que |dsrtiak
consideran que veces hayproblemas para circular ya sea como peat
conductor por las aceras y calles del centro detécaPuijili por la presenc

arbitraria de publicidad comer
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Pregunta 2: ¢En la ciudad de Puijili existe contaminacién viguad la presenci
de letreros y publicidad comerci

CUADRO 18

EXISTE CONTAMINACION VISULA EN EL CANTON PUJILI POR
PRESENCIA DE LETREROS Y PUBLICIDAD COMERCIAL

ALTERNATIVAS f fi
MUCHO 5 10,00
POCO 37 74,00
NADA 8 16,00
TOTAL 50 100,00

FUENTE: Habitante«del Canton Puijili
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

GRAFICO 18
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FUENTE: Habitantesdel Canton Pujili
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

ANALISIS E INTERPRETACION

De los 50encuestados 5 que representan @ responde que en Pujili exi:
mucha contaminacion visu por la presencia de letreros y publicidad comer
38 que representan el% responden ques poca la contaminacion visual
habitantes que representa 16% responden que @y contaminacion vist.De
estos resultados se desprende si en verdad no hay mucha visen el canton

Pujilies un problema que no se puede desc.
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Pregunta 3: ¢Consider usted que la proliferacién de letreros y publici

privada y comercial produce una mala imagen deutzad’

CUADRO 19

LA PROLIFERACION DE LETREROS Y PUBLICIDAD PRIVADA Y
COMERCIAL PRODUCE UNA MALA IMAGEN DE LA CIUDAD

ALTERNATIVAS f fi
S 27 54,00
NO 23 46,00
TOTAL 50 100,00

FUENTE: Habitantes del Cantén Pu
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

GRAFICO19
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FUENTE: Habitantes del Cant6n Puijili
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

ANALISIS E INTERPRETACION

De los 50encuestado27 que representan el 54% respondee la proliferacioi
de letreros y publicidad privada y comercial Slduee una mala imagen de
ciudad y 23 habitante que representael 46% respondgie NO.De estc
resultados se desprencque la proliferacion de letres y publicidad privada
comercial Sl produce una mala imagen de la ci, por lo que se hac

indispensable dar una solucién inmed
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Pregunta 4: ;Qué medidas efectivas se puede adoptar parar dui

contaminacion visual por la presencia de los y publicidad comercie

CUADRO 20

MEDIDAS EFECTIVAS QUE SE PUEDE ADOPTAR PARA EVITAR LA
CONTAMINACION VISUAL

ALTERNATIVAS f fi
Uso de la fuerza publi 1 2,00
Una ordenanza municif 14 28,00
Concientizacion a las perso 30 60,00
Ninguna 5 10,00
Total 50 100,00

FUENTE: Habitantesdel Cantén Pu
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

GRAFICO 20
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FUENTE: Habitantesdel Canton Pu
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

ANALISIS E INTERPRETACION

De los 50encuestados 1que representa 2% respondequse debewsar la fuerza
publica, 14 encuestados que son el 28% respongesegdebimplemrentar una
ordenanza municipal, 30 habitantes que represti% responden que debe
concientizar a lapersonay 5 personas que es el%0responde que no se de
aplicar ninguna sanci(De estos resultados se desprendae para regular la
proliferacion de letreros y publicidad privadies prioritariala concientizacion

las personas yna ordenanza rnicipal.
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Pregunta 5: ¢Cree usted que la erradicacion d contaminacién visual pc
letreros, publicidad privada y comercial debe seprplad para el llustr

Municipio del canton Puji?

CUADRO 21

LA ERRADICACION DE LA CONTAMINACION VISUAL POR
LETREROS, PUBLICIDAD PRIVADA Y COMERCIAL DEBE SER
PRIORIDAD PARA EL MUNICIPIO DE PUJILI

ALTERNATIVAS f fi
S 25 50,00
NO 25 50,00
TOTAL 50 100,00

FUENTE: Habitantes del Canton Puijili
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

GRAFICO 21
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FUENTE: Habitantes del Cantén Pu
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

ANALISIS E INTERPRETACION

De los 50encuestado25 que representan el 50% respongee l«erradicacion de
la contaminacion visual por letreros, publicidad pdi@ay comercia Sl debe ser
prioridad para el llustre Municip, mientras que 2%ue representael 50%
responden que NO.De estos resultados se despreque la mitad de lo:
encuestados opinan ¢ el municipio debe actuar de urgencia para la ezaathn

dela proliferaciéon ddetreros y publicidad privada y comercial
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Pregunta 6: ¢Considera Ud. quea existencia de disposiciones juridi
municipales solucionarian el problema d contaminacién visual por letrerc

publicidad privada y comercial en el canton Pt

CUADRO 22

LA EXISTENCIA DE DISPOSICIONES JURIDICAS MUNICIPALE S
SOLUCIONARIAN EL PROBLEMA DE LA CONTAMINACION

ALTERNATIVAS f fi
SIEMPRE 11 22,00
A VECES 34 68,00
NUNCA 5 10,00
TOTAL 50 100,00

FUENTE: Habitantes del Cantén Pu
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

GRAFICO 22
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FUENTE: Habitantes del Canton Puijili
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

ANALISIS E INTERPRETACION

De los 50encuestadoll que representan el 22% respome a existencia de
disposiciones juridicas municipalesolucionarian siemprel problema de
contaminacion visu, 34 encuestados que son el 68% responden quees ydi
habitantes que representan el 10% responden qumDe estos resultados
desprende quda solucion de este problen en un gran porcentadepende de

las disposiciones municipal
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Pregunta 7: ¢ Apoyaria uste@ una ordenanza que reguecbntaminacion visui

por letreros, publicidad privada y comerc

CUADRO 23

APOYARIA A UNA ORDENANZA MUNICIPAL QUE REGULE LA
CONTAMINACION VISUAL

ALTERNATIVAS f fi
S 44 88,00
NO 6 12,00
TOTAL 50 100,00

FUENTE: Habitantes del Canton Puijili
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

GRAFICO 23
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FUENTE: Habitantes del Cantén Puijili
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

ANALISIS E INTERPRETACION

De los 50encuestado44 que representan el 88% responcque Sl apoyaria
usted auna ordenanza que regua contaminacion visual por letreros, publicic
privada y comercii, mientras que 6 encuestados que representan el
manifiestan que nDe estos resultados se despreique todos los habitantes
su gran mayoriapoyan la implementacion de una ordenanza municizah le

erradicacion déa proliferacion de letreros y publicidad privadaomercia.
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Pregunta 8: ¢ Quétipo de sanciont considera quae debe imponer a quier
vayan en contra de la ordenanza que regule la roamdaion visual por |

presencia de letreros y publicidad privada y coma#

CUADRO 24
SANCIONES QUE CONSIDERA SE DEBE IMPONER A QUIENES
VAYAN EN CONT RA DE LA ORDENANZA QUE REGULE LA
CONTAMINACION VISUAL

ALTERNATIVAS f fi
Econdmicas 25 50,00
Suspension de la patente municipal 8 16,00
Clausura 14 28,00
Ninguna 3 6,00
Total 50 100,00

FUENTE: Habitantes del Canton Pu
FI ABORADO POR: Marcelo Rolando Ruh

GRAFICO 24
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FUENTE: Habitantes del Cantén Pu
ELABORADO POR: Marcelo Rolando Rubio

ANALISIS E INTERPRETACION

De los 50encuestados : que representan el 50% respondense debe imponer
una sancidreconomica, que representan el #6Gresponde que se debe suspe
la patente municip; 14encuestados que representan % se debe clausurar
local comecial y 3 que representan el 6% no se imponga saDe estos
resultados se desprencquepara sancionar a quienes contravengan la ordel
municipal se debe imponer una multa economicagoll@ clausura y suspensi

de la patente municip
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2.4. CONCLUSIONES

2.4.1. CONCLUSIONES

* En el cantdn Puijili se evidencia claramente latersa de contaminacion

visual por la presencia de letreros y publicidachexcial.

* La contaminacion visual afecta a la imagen urbamdadciudad, lo que

genera desoérdenes para la circulacion peatonahigwar.

« No existe una normativa legal por parte del mpmcique regule la

colocacion de publicidad comercial.

 Es imprescindible la elaboracion socializacion yobpcion de una

ordenanza municipal que contribuya a la erradicad&este problema.
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2.4.2.

RECOMENDACIONES

Se debe concientizar a las autoridades, duefioscdie$ comerciales y a

la poblacion la necesidad de cuidar el medio antien

Es deber ciudadano contribuir a la buena presémtat® la ciudad como
imagen de orden que atraiga la visitas de turisgagnales y extranjeros.

La propuesta de la ordenanza municipal debe p@senante asamblea

del G.A.D. del cantdn Pujili para su discusion so@acion.

Una vez aprobada la ordenanza municipal se hacsawec un taller de
socializacion y promocion de la misma con los dsefi® locales

comerciales para su vigencia y aplicacion.
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CAPITULO Il
3. MARCO PROPOSITO
3.1.- DOCUMENTO CRITICO

El problema de la contaminacion visual por la presede letreros y publicidad
privada y comercial, sin duda alguna esta desemeautio conflictos que alteran
el desarrollo urbanistico; los principales sintentue observamos ante la
presencia de este problema son: la obstruccionréfdo peatonal y vehicular,
imagen negativa del centro urbano perjudicandadagntacion arquitectonica de
la ciudad, propaganda negativa de turistas na@enaéxtranjeros, contaminacion

ambiental y desorden urbano.

Entre las causas mas importantes para que endadcide Puijili se produzca la
contaminacion visual tenemos: falta de una ordemananicipal que regule la
ubicacién de letreros y propagandas privadas y ooates, irresponsabilidad de
duefios de locales comerciales para saturar de ganga sin observar normas
legales y condiciones ambientales, despreocupatgdtas autoridades por la
imagen y presentacion visual de la ciudad, inemgtede programas de incentivo
y concientizacion de uso adecuado de la publicidad.

3.2. DISENO DE LA PROPUESTA

Tema: “La contaminacion visual por letreros, publicidaivada y comercial en
la ciudad de Pujili”
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3.2.1. DATOS INFORMATIVOS

CANTON:  Pujili

LUGAR: Sector Urbano

TIEMPO: 6 meses

INVESTIGADOR: Marcelo Rolando Rubio

PARTICIPANTES: Autoridades, funcionarios, abogados y habitantds de

sector Urbano del canton Puijili.

3.3.- DESCRIPCION DE LA PROPUESTA

Toda investigacion tiene como finalidad dar soloci@ los problemas mas
gravitantes dentro de la sociedad, precisamengehassido el impulso motor que
ha movido el presente trabajo, y que al mismo t@egie a de convertirse en un
referente de adelanto académico personal e institaic

No se desconoce la importancia que tiene la imagearden, disciplina y aseo
gue debe mostrar un cantdn que siendo pequefiogel ¢timpo se ha constituido
en un lugar de turismo por su cultura, artesard@apjitectura, por lo tanto es
imprescindible una apariencia urbana pujante, regigta, con habitantes que

cuidan y quieren a su tierra.

Realizada la investigacién, se puso en marchal@oedcion de la propuesta, una
ordenanza municipal que regule la contaminaciémavipor la presencia de
letreros y publicidad comercial, esta propuestal ggoducto de un trabajo arduo
desarrollado durante los meses de diciembre ddl @&hero del 2012, en ella se
recoge los criterios y bases juridicas del sefeal@d del Gobierno municipal del

cantdn Puijili, de los sefiores concejales, funciosatocales, abogados en
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ejercicio profesional y los habitantes del cantéme ghan sido el gran
conglomerado afectado por este problema ambiental.

La trascendencia y validez de la presente propwsséaa criterio y juicio de las
autoridades municipales, para que luego de un goode andlisis, reformas y
aprobacion en el seno edilicio, se socialice calbgdos habitantes y entre en
vigencia como norma juridica, aporte del investggay de la universidad al

cuidado ambiental y desarrollo social de los pueblo

3.4.- FUNDAMENTACION

En el presente trabajo el tesista se proponezegalin acercamiento hacia la
problematica de la contaminacion visual, un paldicdienémeno de polucion
ambiental tipico de las grandes ciudades y delrddkade la economia de
mercado. Nuestro objetivo es brindar una descnipcié este fendmeno y sus
implicancias juridicas, sin ahondar en cuestiorrepips de disciplinas como la

arquitectura y el urbanismo.

Para recabar informacion sobre el tema, recurraternal de corte técnico, tal es
el caso del Anteproyecto de Ordenanza de Interganeisual urbana y el

dictamen del Secretario de Planeamiento de la Npalidad de Rosario; como
asi también a enfoques doctrinarios y jurispruddesial problema de la polucion
urbanay a articulos periodisticos referidos ataaminacion visual.

En el presente trabajo el tesista se propone aealin acercamiento hacia la
problematica de la contaminacion visual, un pakicdienémeno de polucién
ambiental tipico de las grandes ciudades y delrddkade la economia de
mercado. Nuestro objetivo es brindar una descnipcié este fenOmeno y sus
implicancias juridicas, sin ahondar en cuestiorrepips de disciplinas como la

arquitectura y el urbanismo.

Para recabar informacién sobre el tema, recurratenal de corte técnico, tal es

el caso del Anteproyecto de Ordenanza de Interganeisual urbana y el
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dictamen del Secretario de Planeamiento de la Npalidad de Rosario; como
asi también a enfoques doctrinarios y jurispruddesial problema de la polucion

urbanay a articulos periodisticos referidos ataaminacion visual.

3.5.- JUSTIFICACION

En Pujili se observa un alto porcentaje de comtaoidn visual por la
proliferacion de letreros y publicidad privada yr@rcial, cuyo problema evita
una organizada imagen urbana del canton, por agtarconsidero importante
debe ser investigado, para que a través de sutarEmise pueda tomar medidas
gue aporten practicamente a la municipalidad afhe@atde decisiones para su
solucién inmediata. Al mismo tiempo que la elabimacde instrumentos de
recoleccion de informacibn  puede servir de apantetodoldgico para

investigaciones similares dentro y fuera de laailjgbrovincia y pais.

La novedad cientifica del proyecto radica en quecaten el Municipio de Pujili
ha existido un proyecto para regular el uso y algska publicidad y propaganda

visual, desencadenando en los efectos catastrafetaiados anteriormente.

El alcance social de la investigacidon y una vezegdo el problema se vera
directamente reflejado en los beneficiarios, e esiso los ciudadanos que en
calidad de peatones podran transitar librementelgsoaceras de la ciudad, el
trafico vehicular serd& mas descongestionado y dimitlea la misma imagen

arquitectonica y turistica de la ciudad sera diferey progresista.

La investigacion es planamente factible de ejetutaresto que se dispone con la
facilidad de recursos humanos, materiales y firensi para su realizacion.
Aunque debemos tener previsto imponderables quelepueparecer en su
transcurso, tales como la falta de cooperacionodeduefios de los locales
comerciales, o la  disponibilidad de tiempo paajecucion del proyecto de

acuerdo a los plazos previstos.
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3.6.-OBJETIVOS

Objetivo General

Disefiar una ordenanza municipal que permita emadiéc contaminacion visual

por letreros y publicidad privada y comercial egiledad de Puijili.

Objetivos Especificos

e Analizar los contenidos tedricos que explican ebbfema de la

contaminacion visual.

» Determinar las principales causas que conllevancataminacion visual
en la ciudad de Pujili.

» Establecer las caracteristicas juridicas de la madea municipal que
regule la contaminacion visual por letreros y peidad privada y

comercial en la ciudad de Puijili.

60



3.7.- DESARROLLO DE LA PROPUESTA

3.7.1. EXPOSICION DE MOTIVOS

GOBIERNO AUTONOMO DESCENTRALIZADO DEL CANTON PUJILI

ORDENANZA REGULADORA DE VALLAS, CARTELERAS,
MONOPOSTES Y OTROS ELEMENTOS DE PUBLICIDAD EXTERIOR

EL GOBIERNO AUTONOMO DESCENTRALIZADO DEL CANTON
PUJILI

CONSIDERANDO:

Que es un hecho cierto que la publicidad, en &rapbs actuales, es unmedio
importante para trasladar a los ciudadanos mensajes toda
indole:comerciales, politicos, informativos, e usd educativos, utilizando
para ello los masdiversos medios: audiovisualesites, a través de vallas o
carteleras publicitarias,monopostes, rétulos, bamae o mediante la pintura

y/o decoracion de las fachadas de muros e inmuebles

Que la proliferacion de este tipo de elementospiiétios no siempre permite
mantener el equilibrio deseable entre ellegitimoed® a la libertad de
empresa y de emision de mensajespublicitarios, yeeksario respeto que
merecen nuestro paisaje, natural ourbano, y ngestlificios, en definitiva el
derecho de los ciudadanos adisfrutar de un entpm® una calidad de vida
gue en ocasiones puede versealterada por la ulnicdei estos elementos en
el medio natural, laindiscriminada implantacionles suelos industriales o
comerciales, o la faltade unas minimas condiciesesicas.

Que la Ley Organica de Régimen Municipal en el Art, numeral 1,
establece como un fin esencial de la MunicipalidatProcurar el bienestar

material de la colectividad y contribuir al fomenyo proteccion de los
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intereses locales”, como una medida que garantase,derechos de los

vecinos del Cantén.

Que, la Ley Organica de Régimen Municipal en el A4, numeral 2, faculta
a las municipalidades la reglamentacién del uscalles, caminos, parques,
plazas y mas espacios publicos.

Que, la Ley Organica de Régimen Municipal en el M6, literal h, establece
como competencia de la administracion municipallasigque las carreteras
del canton y en las zonas urbanas o rurales, sejpm paisaje, evitando la
construccion de muros, avisos comerciales o cuaiqoiro elemento que

oculte su belleza y preservar los retiros adecuados

Que, es indispensable contar con normas reglanesguie especificamente
regulen la instalacion técnica y mantenimiento @elos publicitarios de tal
forma que no afecten el paisaje y derecho deavilgtlos usuarios del canton,
asi como el ornato y ordenamiento urbanistico,cderalo a las caracteristicas
de cada zona de la ciudad y el cantdon en armomidocestablecido en el art.
11 numeral 1 de la Ley Organica de Régimen Municipa

En ejercicio de la facultad que le confiere el A84 de la Constitucion

Politica de la Republica, y con sujecién a loskdstado en los articulos 1y
63, numerales 1, 49 y 123 de la Ley Organica denR&gMunicipal:
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RESUELVE:
EXPEDIR LA PRESENTE ORDENANZA REGULADORA DE VALLAS,
CARTELERAS, MONOPOSTES Y OTROS ELEMENTOS DE
PUBLICIDAD EXTERIOR

CAPITULO |

DISPOSICIONES GENERALES

Art. 1: OBJETO

Es objeto de la presente Ordenanza Municipal lalaegn de la publicidad
exterior, en el Municipio del canton Puijili, mediana instalacion de vallas,
carteleras, monopostes y otros elementos publastar

Art. 2: DEFINICIONES

Para efectos de la presente Ordenanza, se conaided®s los rétulos, letreros,
anuncios, avisos y propaganda visual coréBLICIDAD EXTERIOR, que

tiene por objeto difundir un mensaje publicitario espacios publicos o en
inmuebles de propiedad privada, cualquiera seaediarmaterial, carteles fijos o
moviles, iluminados o no, que se utilicen paragnaitir el mensaje. Se considera

como publicidad exterior la realizada en:

a) Vias, plazas, recintos para espectaculos publice$alaciones de uso o
servicio publico o de utilizacidbn general tales conaeropuertos, buses,
estacionamientos.

b) El espacio aéreo.

c) Inmuebles de propiedad privada sin identificar fiegtiones en proceso,
medianerias visibles desde la via publica, vallasotiras y muros de
cerramiento, estructuras metalicas o de maderacoreen fachadas para

obras de mantenimiento o conservacion y fachadaslas de un inmueble.
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d) Los signos o sefiales publicas de trafico para Rurgkad, control o
informacion asi como la sefializacion de emplazaimserde lugares de
emplazamientos de lugares de intereses turistisomilares, en vias urbanas.

e) Los mensajes colocados en o desde los prediospgrspnas naturales o
juridicas, para informar sobre las actividades gmiohales, de servicios,
mercantiles o industriales.

f) Las instalaciones que se realicen en o sobre bame®minio publico o que
constituyan aprovechamiento de espacios publicesrobiliario urbano, que
estan sujetas a las normas especiales del sisten@orttesion, arriendo,
comodato u otra modalidad.

g) Las instalaciones que se realicen en vehiculosrenttwes de cualquier tipo,
destinados al transporte publico; vy,

h) Los mensajes de cualquier manera tiendan a la miémale candidaturas o
sus programas para la capacitacion de sufragios, egtan sujetos a los

previsto en el capitulo de Propaganda Electoral.

Art. 3.- CONTROL DEL MUNICIPIO.- El Municipio ejercitara sobre las
actividades de publicidad en lo relativo al emptazmto, la seguridad y el ornato

de la instalacién publicitaria.

CAPITULO Il

CONDICIONES ESPECIFICAS

Art.- 4.- PROHIBICIONES GENERALES.- Se prohiben toda manifestacion de

publicidad exterior:

a) En y sobre los edificios declarados monumentositiists o artisticos de
caracter nacional o local., asi como en sus inmgxgtias cuando, por su
emplazamiento, la publicidad oculte o impida, totalparcialmente la

contemplacion directa de los edificios.
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b) En todo el ambito de los conjuntos urbanos decterate interés historico
artistico;

c) Entodo el ambito de los espacios naturales prabsgi

d) En las margenes de rios y quebradas;

e) En los arboles, areas verdes, jardines y parquasps;

f) Enlos postes de alumbrado eléctrico;

g) En pancartas de cualquier material atravesadassernids;

h) A una distancia no menor de veinte metros de pagmasos a desnivel,

redondeles e intersecciones de vias.

Se prohibe, con caracter general, el empleo dacpldd exterior que, por sus
caracteristicas o efectos, sea susceptible de grothiedo, alarma, alboroto,
confusién o desdrdenes publicos, asi como la glieeud la mujer 6 al nifio de
manera que degrade su dignidad, que afecte a ral pnbuenas costumbres del

ser humano.

Art. 5.- PROHIBICIONES PARTICULARES.- Se prohibe,

a) La presentacion de publicidad pintada, dibujadascria directamente en
paredes, edificaciones, muros, vallas o cercas,casio la colocaciéon o
fijacion directa de mensajes publicitarios plasnsado carteles u otro medio
similar sobre dichos edificios, muros, vallas ycesro sobre cualquier otro
elementos que no sea un soporte especialmenteadseftonstruido y
autorizado con tal fin.

b) La colaboracion o fijacion de mensajes publicitaen vadera;

c) Los menajes publicitarios realizados total o pamugsmte por procedimientos
internos o externos de iluminacién que produzcastudgramiento, fatiga o
molestias visuales o que induzcan a confusion ediales de transito o de
seguridad luminosas.

d) La colocacion que, por su ubicacion o dimensiomegida o entorpezca total
o parcialmente la visién de otra valla o elemergopdblicidad previamente

autorizado.
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Art. 6.- LUGARES ENQUE PUEDE AUTORIZARSE PUBLICIDAD
EXTERIOS.-

Pude autorizarse el montaje de instalaciones décpuldn exterior en:

a) Fachadas laterales de un inmueble;

b) Fachadas frontales y muros de cerramiento de lsmasi

c) Estructuras metalicas o de manera que cierrendashzon el fin de proceder
a su pintura para la realizacion de obras intesierelos edificios;

d) Solares sin edificar, sin que se consideren take®tupados por instalaciones
0 construcciones de tipo precario o de dimensiorfesores a sesenta metros
cuadrados,

e) Medianerias visibles desde la via publica;

f) Edificaciones en proceso de construccion, carpakmentos que sirvan de
proteccion, a una altura no mayor a la del edificio

g) La colocacion de publicidad en las terrazas y dechb cubiertas de los

edificios.

Art. 7.- INSTALACION.- La publicidad exterior realizada a través de arasci

carteles, dibujos, textos o, en general, mensa@®ducidos para su fijacion a la
vistas del publico, solo puede colocarse en instal@es permanentes o
temporales, que cuenten con la respectiva autasizacpermiso Municipal.

Se entiende por instalacion, a dicho efecto, léelsan o soporte construido y

destinado a la fijacién o exposicién del mensajeidb en el inciso anterior.

Art. 8.- ESTRUCTURAS DESUSTENTACION.- Las estructuras de

sustentacion y los marcos de las carteleras dettan @disefiados y construidos,
tanto en sus elementos como en su conjunto, deaftainque se garantice la
seguridad publica, por su solidez y estabilidadng resistencia adecuada a los

eventos naturales.
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Art.9.- DIMENSIONES MAXIMAS.- Las dimensiones méaximas permitidas
para los anuncios, carteles, dibujos, textos ojesreral, mensajes publicitarios,

seran las siguientes:

a) En las fachadas laterales de los inmuebles, unetrg@aalente al 20% de la
fachada y no superior a los 20 metros cuadrados;

b) En los solares sin identificar, respetando el getiorrespondiente a la
zonificacion, un area equivalente a veinte y cuateiros cuadrados a una
altura maxima de siete metros medios desde el devid acera.

c) En los muros de cerramiento, estructuras metédbcds madera que cierren
fachadas en las medianerias visibles desde lalbleca, un area equivalente
al veinte por ciento de la fachada, muro de ceenatuj estructura metélica o
de madera y medianeria y no superior a treinsyraetros cuadrados; y

d) En fachadas, en un area equivalente al 20% desimanihasta un maximo de
10 m2, en tal forma que no oculte elementos arcfditecos o reste visibilidad

e iluminacion.

Art. 10.- OTORGAMIENTO DEL PERMISO.- Corresponde a la Comisaria
Municipal de Construcciones otorgar autorizaciopesa las instalaciones de

publicidad exterior.

Art. 11.- SOLICITUD PARA CONCESION DE PERMISOS.- Es atribucion

del Municipio, a través de la Comisaria Municipal@onstrucciones, el otorgar o

negar la autorizacion para la instalacién de pidait exterior.

En caso de solicitudes de permisos permanentegrateb acompafarse los

siguientes documentos:

a) Formato de ubicacion del predio adquirido en la Mipalidad y croquis de
instalacion del anuncio.

b) Escritura publica que acredite la propiedad deluebhe o autorizaciéon
escrita, de preferencia notariada, del propiet@deidien en el que se ejecutara

la instalacion.
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c) En los casos contemplados en los literales b getlarticulo 1 se debera
anexar un estudio estructural del rotulo y unazadtie seguros por posibles

dafos a terceros.

En el caso de solicitudes de permisos temporabssddcumentos que deberan

acompanfarse seran las siguientes:

a) Croquis de la instalacion; vy,

b) Escritura publica que acredite la propiedad o @doidn escrita del
propietario del inmueble en el que vaya a realetsnstalacion.

Art. 12.- CLASES DE PERMISOS.- Los permisos para instalaciones de

publicidad exterior, son:

a) Temporales, por un periodo maximo de ciento ochdiatay,
b) Permanentes.

Los permisos se mantendran vigentes, mientras sigysilas circunstancias
existentes al momento de su otorgamiento.
Los permisos temporales pueden ser renovados pasala vez, por igual periodo

al del permiso original, no mayores a 180 dias.

Art.13.- EXHIBICION DEL PERMISO.- El titular del permiso hara constar en
la esquina inferior izquierda del anuncio, carti#hujo, o texto de la publicidad

exterior del nUmero de permiso implica:

a) La imputacion de derecho, de las responsabilidages se deriven de las
instalaciones de la publicidad exterior.

b) Los espacios Municipales, bienes de dominio y ugmigo el pago de la tasa
correspondiente por la autorizacion del tamafor@elo, que corresponde a
cinco délares por metro cuadrado o fraccién, uzapes afio; vy,

c) En el caso en que personas naturales o juridigasantividad sea publicidad
comercial con fines de lucro soliciten la ocupacd® estaciones publicos
municipales, la tarifa sera de 10 ddlares por matexrado por cara frontal y

posterior independientemente de la utilizacién.
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Art. 14.- OBLIGACION DE DESMANTELAR LA INSTALACION. - El

titular del permiso Municipal, esta obligado a dastelar las instalaciones y
retira la totalidad de los elementos publicitaréo$a finalizacion del plazo del
permiso. Si no lo hiciere durante los quince ghiasteriores al vencimiento del
permiso, el Comisario Municipal de Construccionesn auxilio de la fuerza
publica, retirard las instalaciones y elemento®stacdel titular cuyo cobro se

emitira el correspondiente titulo de crédito.

Art. 15.- MANTENIMIENTO DE LOS ELEMENTOS PUBLICITAR OS.-El
titular de un permiso de publicidad exterior estdigado a mantener en buen
estado los elementos publicitarios. Si estos darkal deteriorados el Comisario
Municipal de Construcciones notificara del hecha fitular debera sustituirlos en
el plazo de treinta dias transcurridos los cuageglispondra el retiro de los
elementos a costa del titular.

Art. 16.- REGISTRO.- ElI Comisario Municipal de Construcciones llevara un
registro numerado y cronoldgico, tanto de las gatles para la instalacion de la
publicidad exterior, como de los permisos conceslidoon la fecha de
vencimiento del permiso.

En el caso de existir dos solicitantes para lalasion de publicidad exterior con
idéntica ubicacion, se concedera el permiso aitagoa solicitud que se hubiera

presentado.

Art. 17.- SANCIONES.- El montaje de instalaciones y la realizacion desde
publicidad exterior sin permiso o0 en contradiccaom las condiciones de este
constituyen infracciones graves que serdn sancisnawhn el retiro de la
publicidad exterior a costa del anunciante y coa onlta equivalente a cinco
dolares por metro cuadrado o fraccion de metro ragiaddel aviso publicitario,

para cuyo cobro se emitira el respectivo titulemedalito.

La violacién de las disposiciones sobre el emplagatn, seguridad y ornato

establecidas en esta Ordenanza, constituyen indree que seran sancionadas
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con el retiro de la publicidad exterior a costa delnciante y con una multa
equivalente a cinco délares por metro cuadradaeci®n de metro cuadrado del

aviso publicitario, ora cuyo cobro se emitira alpectivo titulo de credito.

CAPITULO Il

COLOCACION DE PROPAGANDA ELECTORAL

Art. 18.- PROPAGANDA ELECTORAL.- Se entiende por propaganda
electoral la actividad desarrollada por los padidmliticos, movimientos o
agrupaciones que de cualquier manera tienda ataqmion de candidaturas y de

sus programas y a la capacitacion de sufragios.

Art. 19.- El G.A.D. del cantén Pujili informara a los repmetsmtes de partidos
politicos, a través del Consejo Electoral Provinaigentro de los quince dias
posteriores a la convocatoria a elecciones el oaldede esta Ordenanza, para
efectos del cumplimiento de las normas de estatutapisin perjuicio de su
publicacion en los medios de comunicacién hablaéscata.

Art. 20.- PROHIBICION DE PROPAGANDA EN AREAS PROTEG IDAS.-
En las areas protegidas en general y especialneent perimetro de Centro

Histoérico, se prohibe toda propaganda electoral.

Art.21.- PROHBICION DE USO DE ESPACIOS PUBLICOS.- Se prohibe la
propaganda electoral en cualquier tipo de espagiddicos o en bienes de

dominio publico.

Art. 22.- SITIOS EN LOS QUE SE PERMITE LA COLOCACIO N DE
PROPAGANDA ELECTORAL.- Se permite la colocacion de propaganda
electoral en inmuebles de propiedad privada, siemgue se cuente con
autorizacién escrita otorgada por el propietario.
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Art. 23.- MODO EN QUE DEBE REALIZARSE LA PROPAGANDA .- La
propaganda Electoral en bienes inmuebles de prapiedvada puede hacerse
utilizando vallas desmontables y banderas o afiekégridos a madera o cartén,

globos, elementos colgantes o cualquier otro tgroaktrable.

Art. 24.- SANCIONES.- En caso de violacion a las disposiciones de este
capitulo, el Comisario Municipal de Construcciormslenara el retiro o la
eliminacién de la propaganda, a costa del partidalianza que auspicie la

candidatura que se promueva.

El partido politico o la alianza, €l o sus représetes legales que promueven la o
las candidaturas cuya propaganda electoral se wslogntraviniendo las normas
de este capitulo, pagara a través de él o loggeptantes legales una multa
equivalente a cinco délares por metro cuadradmazidon de metro cuadrado, por

cada cartel, anuncio, o elemento de propagandaamno

En el caso de murales pintados, directamente sdédcbadas, muros o
cerramientos, asi como afiches pegados directansaftee fachadas muros o
cerramientos, la multa que se pague sera igualfigatia en el inciso anterior,

ademas del retiro de la propaganda colocada indetaidte, acosta del infractor.

Art. 25.- RETIRO DE LA PROPAGANDA.- Concluido el periodo electoral, el
o los representantes legales de los partidos qaditdo las alianzas que hayan
promovido las candidaturas cuya propaganda eléasta colocada dentro de los
limites del cantdn Latacunga, deberan retirarla eglizar las obras de
mantenimiento y reparacion necesarias en un plaztreinta dias, contados a

partir del dia de los comicios.

DISPOSICIONES GENERALES.

1. En el area del Centro Histérico, no surten est&padiciones, por tener un

reglamento especifico de aplicacion.
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2. Se concede un plazo de noventa dias para que fadapersonas o
instituciones que han colocado publicidad exteeworlos sitios autorizados,
presenten la documentacion respectiva y procedamalir con lo que indica

esta Ordenanza.

3. Cumplido el plazo, se procederé a las sancioneidiga esta Ordenanza.

DISPOSICION FINAL.- La presente Ordenanza entrara en vigencia a plartir
la fecha de su publicacién en los medios localesoteunicacion colectiva o de

su publicacion en el Registro Oficial.
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ANEXOS



ANEXO N° 1
UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI.
UNIDAD ACADEMICA DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y HUMA  NISTICAS

ENCUESTA APLICADA A LAS AUTORIDADES Y FUNCIONARIOS DEL CANTON
PUJILI

OBVETIVO:

Investigar el impacto ambiental y social de la aamihacion visual por letreros, publicidad privada y
comercial en la ciudad de Pujili y sus alternati@solucion.

INSTRUCTIVO.- Responda con toda sinceridad, marcando con una atdenativa que usted creyere
conveniente a cada una de las preguntas quekmntea.

1 ¢En la ciudad de Pujili existe contaminacionaligor la presencia de letreros y publicidad cométc

MUCHO O 20 Q NADA Q

2 ¢Existe en el Municipio del cantén Puijili unaesr@nza municipal que regule contaminacion visual po
letreros, publicidad privada y comercial?

S Q NO Q NO SABE Q

3 ¢ Cree usted que la proliferacion de letreros Yigdad privada y comercial produce una mala imageta
ciudad?

sI Q NO Q

4 ¢ Qué medidas efectivas se puede adoptar paaalavcontaminacion visual por la presencia detes y
publicidad comercial?

Uso de la fuerza publica Q Una ordenanza municipal Q

Concientizacion a las personas Q Ninguna

5 ¢Cree usted que la erradicacion de la contamimagstial por letreros, publicidad privada y comalrci
debe ser prioridad para el llustre Municipio deitéa Puijili?

0O e
6 ¢La existencia de disposiciones juridicas mualegpsolucionarian el problema de la contaminacigural
por letreros, publicidad privada y comercial egaiton Puijili?

SIEMPRE Q A VECES O NUNCA Q

7 ¢Apoyaria usted una ordenanza que regule larmamacion visual por letreros, publicidad privada y
comercial?

o O © O
8 ¢Qué tipo de sanciones se debe imponer a quieyes en contra de la ordenanza que regule la
contaminacion visual por la presencia de letrerpshjicidad privada y comercial?

Econémicas Q Suspension temporal de la Patente Municipal Q
Clausura Q Ninguna Q
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ANEXO N° 2
UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI.

UNIDAD ACADEMICA DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y HUMA  NiSTICAS

ENCUESTA APLICADA A LOS ABOGADOS EN EJERCICIO PROF ESIONAL DEL
CANTON PUJILI

OBVETIVO:

Investigar el impacto ambiental y social de la aamihacion visual por letreros, publicidad privada y
comercial en la ciudad de Pujili y sus alternatidasolucion.

INSTRUCTIVO.- Responda con toda sinceridad, marcando con una atdenativa que usted creyere
conveniente a cada una de las preguntas quekmntea.

1 ¢En la ciudad de Pujili existe contaminacionaligor la presencia de letreros y publicidad cométc

MUCHO Q 20 Q NADA Q

2 ¢Existe en el Municipio del canton Pujili undestanza municipal que regule contaminacién visoal p
letreros, publicidad privada y comercial?

S Q NO Q NO SABE Q

3 ¢ Cree usted que la proliferacion de letreros Yigidad privada y comercial produce una mala imageta
ciudad?

sI Q NO Q

4 ¢Qué medidas efectivas se puede adoptar paaalavcontaminacion visual por la presencia detes y
publicidad comercial?

Uso de la fuerza publica Q Una ordenanza municipal Q
Concientizacion a las personas O Ninguna Q

5 ¢Cree usted que la erradicacion de la contamimagsiial por letreros, publicidad privada y comalrci
debe ser prioridad para el llustre Municipio deitéa Puijili?

e e
6 ¢La existencia de disposiciones juridicas mualegpsolucionarian el problema de la contaminacigural
por letreros, publicidad privada y comercial egaiton Puijili?

SIEMPRE Q A VECES Q NUNCA Q

7 ¢Apoyaria usted una ordenanza que regule lamamcion visual por letreros, publicidad privada y
comercial?

o O © O
8 ¢Qué tipo de sanciones se debe imponer a quieyes en contra de la ordenanza que regule la
contaminacion visual por la presencia de letrerpshjicidad privada y comercial?

Economicas Q Suspension temporal de la Patente Municipal O
Clausura Q Ninguna Q
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ANEXO N° 3
UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI.

UNIDAD ACADEMICA DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y HUMA  NiSTICAS

ENCUESTA APLICADA A LOS HABITANTES DEL SECTOR URBAN O DEL CANTON
PUJILI

OBVETIVO:

Investigar el impacto ambiental y social de la aamihacion visual por letreros, publicidad privada y
comercial en la ciudad de Pujili y sus alternatidasolucion.

INSTRUCTIVO.- Responda con toda sinceridad, marcando con una atdenativa que usted creyere
conveniente a cada una de las preguntas quekmntea.

1 ¢Ha tenido Ud. problemas para circular yaceeso peaton o conductor por las aceras y callesehdio
del canton Puijili por la presencia arbitraria dbligidad comercial?

SIEMPRE Q VECES Q NUNCA Q

2 ¢Enla ciudad de Puijili existe contaminaciénaligor la presencia de letreros y publicidad comktc

MUCHO Q 20 Q NADA Q

3 ¢ Cree usted que la proliferacion de letreros Yigidad privada y comercial produce una mala imageta
ciudad?

sI Q NO Q

4 ¢Qué medidas efectivas se puede adoptar paaalevcontaminacion visual por la presencia detes y
publicidad comercial?

Uso de la fuerza publica Q Una ordenanza municipal Q

Concientizacion a las personas O Ninguna

5 ¢Cree usted que la erradicacion de la contamimagstial por letreros, publicidad privada y comalrci
debe ser prioridad para el llustre Municipio deitéa Puijili?

O e
6 ¢ La existencia de disposiciones juridicas mualegpsolucionarian el problema de la contaminacigural
por letreros, publicidad privada y comercial egaiton Puijili?

SIEMPRE Q A VECES Q NUNCA Q

7 ¢Apoyaria usted una ordenanza que regule lamamcion visual por letreros, publicidad privada y
comercial?

o O © O
8 ¢Qué tipo de sanciones se debe imponer a quieyes en contra de la ordenanza que regule la
contaminacion visual por la presencia de letrerpshjicidad privada y comercial?

Econémicas Q Suspensién temporal de la Patente Municipal O
Clausura O Ninguna Q
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ANEXO N° 4
FOTOGRAFIAS

ENPROVIT.-TIENDA DE ABARROTES UBICADA EN LA PLAZA SUCRE
DEL CANTON PUJILI

COMERCIAL LA ECONOMIA - TIENDA DE ABARROTES UBICADA EN
LA PLAZA SUCRE DEL CANTON PUJIL
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DISENSA.-DISTRIBUIDOR DE CERAMICA GRIFERI#Y ARTICULOS DE
FERRETERIA UBICADO EN LA PLAZA SUCRE DEL CANTON PULi

CALZADO EJCUTIVO UBICADO EN LA PLAZA SUCRE DEL CANON
PUJILI
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VALLAS PUBLICITARIAS DE OBRAS QUE EL MUNICIPIO EJECUA EN
BENEFICIO DEL CANTON UBICADO EN LA AVENIDA VELASCO
IBARRA INGRESO AL CANTON PUJIL

|

VALLAS PUBLICITARIAS DE INSTITUCIONES FINANCIERAS UBCADA
EN LA AVENIDA VELASCO IBARRA INGRESO AL CANTON PULI
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'_URBANIZACION UAS/COLINAS

VALLAS PUBLICITARIAS SOBRE VENTA DE BIENES RAICES UEADA
AL INGRESO AL CANTON PUJILI AVENIDA VELASCOIBARRA

. CACDPEC.C)

VALLAS PUBLICITARIAS SOBRE INSTITUCIONES FINANCIERAS
UBICADA AL INGRESO AL CANTON PUJILI AVENIDA VELASCO
IBARRA
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SR.BYRON COMINA.- SECRETARIO DE PROCURADURIA

ASESOR JURIDICO DEL GAD MUNICIPAL DE PUJILI
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EDGARNETO .- COMISARIO MUNICIPAL

OFICINAS DE LA COMISARIA MUNICIPAL

POLICIA MUNICIPAL
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DR. FERNANDO MATUTE CONCEJAL DEL ILUSTRE MUNICIPIMDE
PUJILI

SRA. SONIA ARROYO.- SECRETARIA DEL DEPARTAMENTO
FINANCIERO
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SR. LUIS YANEZ CONTADOR DEL ILUSTRE MUNICIPIO DE PULI

SR. HUMBERTO JACHO TENIENTE POLITICO DEL CANTORUJILI
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SRA. SECRETARIA DE ARCHIVO

87



