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RESUMEN

El turismo es un area estratégica para un pais que sabe explotarlo y que, dentro de
sus objetivos de desarrollo, tiene como vision establecer politicas que
potencialicen la inversion. De ello, no esta impedida la administracién seccional o
municipal. Muy importante, si cuenta con una riqueza paisajistica y una
biodiversidad en los contextos natural y cultural, pues ello implica contar con
ventajas competitivas en el marco de la inversion y promocién del turismo. Por
€s0, posicionarse en este sector socioecondmico permite generar empleo, ingresos
que sustentan los hogares, elevan el nivel de vida de la comunidad y por lo tanto
hay un mayor crecimiento econémico; a la vez de que se revitaliza la identidad, la
cultura y la sociedad. Todo ello, derivado de politicas y estrategias que fomenten
la inversion, la promocion de ofertas turisticas encaminadas a entregar productos
y servicios de recreacion y sano esparcimiento a quienes hacen del turismo una
actividad no contaminante y espiritual. Es asi que el Disefio y elaboracién de una
Guia Turistica asume gran relevancia, puesto que coadyuva en esfuerzos por
potencializar el turistico mediante una herramienta de Mercadotecnia hacia la
promocion y difusion de los elementos naturales y expresiones culturales del
canton Pujili, como: la Laguna del Quilotoa, las Pinturas de Tigua, El Santuario
del Nifio de Isinche, Monte de Sinchahuasin, Alfareria La Victoria, Minas de
Macuchi, y otras manifestaciones folcloricas como el Corpus Christi, Fiestas de la
Ceramica, etc., en funcion de fortalecer el desarrollo y en beneficio de sus

poblacion.



SUMARY

Tourism is a strategic area for the country that knows how to exploit it, and within
its development objectives has as vision  to establish policies to empower
investment, without forbidding administration or municipal sectional. For
instance, it is crucial to count on rich landscape, cultural and natural biodiversity
context, since this implies taking into account competitive advantages in the

investment framework and tourism promotion.

Moreover, Positioned in this socio-economic sector it allows to generate work fields,
incomes to sustain homes, improving the community life style, likewise, it revitalizes
identity, culture and society. All this derived from politics, and promote investment
strategies, Touristic promotion sales aimed to deliver products and healthy recreation

services to who make tourism a non- polluting and spiritual activity.

Therefore, It is of great relevance the design and elaboration of a Touristic guide, since
that contributes in efforts to enhance the tourism through a marketing tool towards the
promotion and diffusion of the natural elements and expressions of Pujili canton such as:
The Quilotoa Lake, Tigua Paintings, Isinche child Sanctuary, Sinchaguasin hill, la
Victoria Pottery and other folk demonstrations like: Corpus Christi, Ceramic Festivities,

etc, in order to strengthen development and population benefit.
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INTRODUCCION

El disefio gréfico, permite una adecuada y efectiva comunicacion de ideas; que
son organizadas, a través de la utilizacion de imagenes, en las cuales se busca
combinar el arte con aspectos tipograficos; que contiene palabras o texto escrito, y
que en conjuncion con lo visual, busca emitir un mensaje claro y directo. Es por
medio de estos mensajes, que por lo general, mediante el disefio grafico, se crean
campanas publicitarias. Consiste a la vez, en el proceso de programar, proyectar,
coordinar, seleccionar y organizar una serie de factores. Elementos con miras a la
realizacion de objetos destinados a producir comunicaciones visuales, destinadas a

transmitir mensajes especificos a grupos determinados.

Una guia turistica o guia de viajees un libro para turistas o viajeros que
proporciona detalles sobre una localidad o area geogréfica, un destino turistico o
un itinerario en particular. Contiene informacién detallada y de interés para el
viajero. A menudo incorpora mapas con diverso detalles sobre la localidad o la
zona geogréfica, incluyendo puntos de mayor interés. En ocasiones, tambiéen
introducen itinerarios recomendados. A menudo, la guia contiene también
informacién histérica y cultural de la ciudad, pais o region. Las guias turisticas
generalmente estan pensadas para ser utilizadas durante la realizacion de un viaje

real por lo que suelen tener tamafios medianos o pequenos.

Por lo tanto, un buen disefio gréfico, en el &mbito del marketing turistico es un
instrumento que potencializa un mensaje y mas aun si caracteriza detalladamente
toda la informacidn necesaria para que incida en la toma de decisiones de quien
piensa conocer nuevos lugares. Por eso, es importante que tenga en cuenta las
capacidades psicoldgicas y semioldgicas del ser humano y la comodidad visual
para entregar un mensaje o allanar una expectativa, mediante la utilizacion de los

principales recursos estilisticos de texto e imagen disponibles para crear un



mensaje persuasivo, utilizando técnicas de creacion de ideas, de resolucion de

problemas y la metodologia innovadora para aplicar estas capacidades.

Razén por lo cual es relevante que se defina de una manera eficaz el perfil
profesional de quien se dedica a esta actividad, derivado de un conocimiento
amplio y claro, sobre las implicaciones de la disciplina del disefio grafico, asi
como de todas las teorias que lo rodean: la imagen, la arquitectura grafica, el color
o la semidtica. Por ello, el estudiante y profesional de esta especialidad debe
poseer la destreza suficiente para manejar la tecnologia que interviene en el
proceso de comunicacion a través de un producto grafico, asi como de los
diferentes términos y neologismos empleados dentro de las disciplinas

relacionadas con el mundo del disefio, las artes gréficas y la comunicacion.

Ser capaz de disefiar y planificar una campafia corporativa coherente y que
contemple, tanto los principales elementos del disefio grafico, como lo es una guia
turistica, implica contar con la destreza y la habilidad para implementar una
metodologia adecuada y efectivos procesos, aprovechando todas las herramientas
y posibilidades de manipulacion de imagenes, que potencialice la promocion de la

riqueza paisajistica y oferta de productos y servicios de calidad al turista.

El presente trabajo investigativo esta estructurado en los siguientes capitulos:

El Capitulo I detalla el Marco Teorico que contiene temas como: disefio editorial,

infografia, turismo, guia turistica y lugares turisticos del canton Puijili.

El Capitulo Il comprende: La Caracterizacion del canton Pujili, Analisis e
interpretacion de resultados de las encuestas aplicadas a turistas y Poblacion

Econdmicamente Activa (PEA) y al Administrador del Municipio.

El Capitulo Il describe la propuesta que permitira la promocién turistica del

canton.



CAPITULO |

MARCO TEORICO

1.1. Diseno Editorial

Consiste en la diagramacion de textos e imagenes incluidas en publicaciones tales
como revistas, guias turisticas, periddicos o libros. Dentro de los cuales se tratan
varios temas o se establecen caracteristicas propias de lugares, la eleccion de ellos

depende en gran medida del publico al que se dirige.

TAMBINI, M. El disefio del siglo XX (2006, p. 102) define: “El disefio editorial
y gréafico de algunas revistas o cualquier otro medio tiene ciertas caracteristicas
en cuanto a: formato, composicion, contenido de las péaginas, etc., e incluso
jerarquia de los elementos para tener una nocion de como iran estructurados y

distribuidos”.
1.1.1. Elementos del disefio editorial

El disefio editorial visto desde el punto de vista del disefiador gréafico, tiene como
propdsito observar la publicacion como un proyecto de imagen y disefio. Para
ello, primero se debe observar el tipo de producto que se va a publicar (periddico,
folleto, revista, etc.) y tomando como punto de referencia, se define el contenido y

tipo de lector al que se llegara.

Ya muy claro el tipo de publicacion, se puede definir el estilo. El estilo hace
referencia a la forma y reglas de las que el disefio va a atenerse. ¢ Qué tipografia?;
tipo de papel, reticula, tipo de fotografias, logotipo, nombre, ubicacion de texto,

etc. El estilo determina los limites de la creatividad, ya que se puede usar todos los



elementos de disefio, fotografia y funcionalidad, mientras no se pierda la
concepcién de mensaje limitada por el estilo; puesto que todos los criterios que se
observan en la creacion de una publicacion tienen el objetivo primordial de
satisfacer al lector, escritor, editor, publicista, director de arte y todo el equipo de

colaboradores.

VELEZ, Manuel y GONZALEZ Pastor, Adela. El disefio grafico (2007, p. 45)
dicen que: “De manera muy general comenta que los elementos del disefio

editorial abarcan estas etapas: “creacion, edicion, disefio y produccién”

e Lacreacion observa el contenido de nuestra publicacion.

e En la etapa de disefio se determinan los espacios desde el tamafio y
proporcion de la hoja hasta el acomodo visual de los elementos (reticula,
mancha tipogréfica, espacios blancos, etc.).

e Retomando muchas de las reglas de composicion del disefio grafico
tradicional (punto, linea, forma, contraste, etc.) se llega a una mejor
solucion estética y funcional.

e La etapa de produccidn, observa el resultado final. Los criterios anteriores
son en si planeacion para estructurar el mensaje. El trabajo real se hace en
esta etapa que consta en plasmar todos los conceptos dentro del estilo de la
publicacion y construir el producto final (libro, revista, folleto, periddico,
etc.)

Ademés establecen la existencia de factores fundamentales que deben

considerarse en el diseno editorial:

a) Publicacion

Es necesario saber ante todo que tipo de contenido presenta la publicacién para la
que se realizara el disefio, asi como también hay que tener en cuenta el medio.
Cada tipo de medio: revista, periddico o libro, y sus géneros especificos, tienen

sus caracteristicas en cuanto a formato, composicién, informacion y jerarquia de



los elementos. Asi, el disefio busca expresar el mensaje de la publicacion
estableciendo una unidad coherente entre texto y grafica.

b) Lectores

También hay que considerar para que publico esta dirigida la publicacién. Puesto
que la composicién depende del perfil de los lectores destinatarios, entonces debe
adecuarse a las variables de pertenencia social y cultural, nivel de educacién, nivel
econdmico, edad y género, ya que, por ejemplo, hay grandes diferencias entre una
publicacién orientada a adolescentes y otra dirigida a amas de casa.

c) Competencia

A la hora de realizar el disefio no hay que dejar de lado las publicaciones de la
competencia, sus principales rasgos positivos y negativos, este analisis permitira
desarrollar un disefio original que distinguirda a la publicacion en cuestion por

sobre las demas.

1.1.2. Tipografia

Histéricamente, todas las familias tipograficas que usamos a diario y que se
encuentran en las computadoras, nacieron del tipo Romano Clé&sico. Fueron
mejoradas durante el reinado del emperador Trajano, a fines del siglo I y cuyos

caracteres son apreciables en la columna erigida a su honor en Roma.

Antes de ese tiempo, los propios romanos, los griegos, los egipcios, los fenicios,
los asirios e incluso el ser humano de la prehistoria usaban signos escritos para
comunicarse. Asi pues, el alfabeto mayuscula occidental se constituye en Roma

con Trajano.



GRAFICO N° 1. TIPOGRAFIA

FUENTE: Manual de Disefio y diagramacién (2007) Min. Ed. Costa Rica.

REALIZADO POR: Manual de Disefio y diagramacion.

~

El alfabeto minascula llegaria unos 3 siglos después con la adicion del tipo uncial
0 copto, labor destacada a los primeros monjes que usaron el cafiamo, para
recopilar e ilustrar los textos biblicos. MC LEAN, Ruari. Manual de Tipografia
(2007, p. 37) se establece que: “La tipografia es el reflejo de una época. Por ello
la evolucion del disefio de las mismas responde a proyecciones tecnoldgicas y
artisticas. El signo tipografico se ha considerado como uno de los miembros
mas activos de los cambios culturales del hombre”.

AICHER O. y KRAMPEN M. Sistemas de signos en la comunicacion visual
(2008, p. 15) expresa: “En los primeros signos de escritura, cada signo nos
expresa una idea, un concepto 0 una cosa; estos signos se combinan entre si
para comunicar ideas mas complejas. Estos sistemas de escritura son los

pictogramaticos, jeroglificos e ideogramaticos”.

Por lo tanto, se conceptualiza a la Tipografia como el arte o técnica de reproducir
la comunicacién mediante la palabra impresa, transmitir con cierta habilidad,

elegancia y eficacia, las palabras. Deduciéndose de ello que el campo tipogréafico,



abarca la realizacion de libros, periédicos, anuncios publicitarios, revistas, etc., y

cualquier otro documento impreso que se comunique con otros mediante palabras.

Los diferentes modelos, disefios y tamarios de las letras, se clasifican basicamente

en 2 conceptos esenciales:
e Familia o agrupacién de varios tipos de letras cuyas caracteristicas
coinciden o son similares.

e Tipo que es el modelo o disefio de una letra determinada.

Estos a su vez, se subdividen en 7 grandes familias:

e Romanas
e Goticas

e Latinas

e Egipcias

e (Grotescas
e Inglesas

e Ornamentales

GRAFICO N° 2. FAMILIAS TIPOGRAFICAS

Romanas

Goticas N

Latinas '"
4. Egipecias

5. Grotescas

0. Inglesas

7 Crnamendais

FUENTE: Manual de Disefio y diagramacién (2007) Min. Ed. Costa Rica.
REALIZADO POR: Manual de Disefio y diagramacion.



No todas las fonts (fuentes) son convenientes para mejorar la comunicacion
visual. Escogerlas de acorde al publico meta y al contenido del documento a
elaborar. Algunos tipos se pueden ajustar y relacionar con emociones, mejorando

la comprension del contenido: miedo, alegria temores, comida, ruido.

1.1.2.1. Caracteristicas de algunas tipografias.

Algunos tipos o fonts (fuentes) resultan ser mas legibles que otros; algunos
ahorran espacio e interlineado, mientras que otros pueden cansar la vista y por
ende, la lectura. De forma bésica, la siguiente tabla comparativa ilustra algunas

caracteristicas que se deben conocer:

TABLA 1. 1. TABLA COMPARATIVA DE FUENTES

FONT Legibilidad Espaciado Tamgno Uso didactico
apropiado
Arial Si Normal 8-10 pts Si
Negrita Si Mas 8-9 pts Si
Cursiva No Menos 10-12 pts Si
Narrow No Menos 12 pts No
Century Gothic Si Mas 12-14 pts Si
Negrita Si Mas 12 pts Si
Cursiva Si Normal 14 pts No
Avant Garde Si Normal 10-12 pts Si
Negrita Si Mas 10-12 pts Si
Cursiva Si Normal 12 pts No
Times Roman Si Menos 10-12 pts Si
Negrita Si Mas 10 pts Si
Cursiva No Menos 12 pts Si
Americana Si Maés 10 pts No
Negrita Si Mas 9 pts No
Cursiva No Mas 10 pts No
Verdana Si Normal 8-10 pts Si
Negrita Si Mas 10 pts Si
Cursiva Si Normal 10 pts No
Berlin Sans Si Menos 12 pts Si
Negrita No Mas 8 pts No
Cursiva No Menos 12pts No
Comic Sans Si Normal 10 pts Si
Negrita No Mas 8 pts No
Cursiva Si Mas 9-10 pts No

FUENTE: Microsoft Office 2010.
REALIZADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier.



GRAFICO N° 3. VENTAJAS Y DESVENTAJAS DE LAS TIPOGRAFIAS

S TRITTTE

FUENTE: Manual de Disefio y diagramacion (2007) Min. Ed. Costa Rica.
REALIZADO POR: Manual de Disefio y diagramacion.

En la imagen anterior:

e Este texto es poco legible y cansa la vista del lector.
e Este texto distrae demasiado por ser tan extendido.
e El texto humanista o cursivo puede usarse para dignificar frases célebres.

e Este texto le hace perder seriedad, pero suaviza la comunicacion.

1.1.3. llustracion

El término ilustracion se emplea para designar las figuras que decoran un texto y
las técnicas para ello empleadas, sélo se remonta al primer tercio del siglo XIX.

Etimologicamente, la palabra ilustracion se conecta con el verbo ilustrar hacer
mas claro, mas inteligible y dar un chispazo de luz. La ilustracion designd
primeramente los adornos de los manuscritos antiguos; de este sentido
paleografico pasoé al de los grabados en madera insertos en un texto; y ha acabado
por significar las imagenes de los libros, cualquiera que sea el procedimiento

empleado para hacerlas.

BURKEK B. E. Disefio, historia, teoria y practica del disefio industrial (1990, p.

61) manifiesta:

Se debe distinguir, en la larga historia de la ilustracién de los
libros, dos grandes fases. La primera se remonta a la Antigledad

(especialmente a Alejandria): los manuscritos son adornados con



imagenes ""manuscritos con pinturas') frecuentemente coloreadas
(miniaturas, iluminaciones); por definicion, estas ilustraciones son
obras Unicas, aunque se suelen hacer varias copias de ellas. En la
segunda fase, a partir de la invencion de la imprenta en la
primera mitad del siglo XIV, se recurre a técnicas que permiten
multiplicar una misma ilustracion; estas técnicas se diversifican
muy rapidamente: grabado en madera, grabado en dulce en

metal, litografia, serigrafia, fotografia.

Por lo visto, las ilustraciones en el plano formal, lejos de ser un arte menor, tiene
un puesto importante en la historia del desarrollo de las artes plasticas. La
ilustracion, por su sentido del espacio, por la precision del dibujo, por la ciencia
de las agrupaciones, por su observacion minuciosa de la realidad, por el juego de
colores, ha contribuido al desarrollo de la pintura y la escultura.

1.1.4. Maquetacion.

El disefio editorial es la rama del disefio gréafico dedicada a la maquetacion y
composicion de publicaciones tales como revistas, periddicos o libros.

MOK, C. El disefio en el mundo de la empresa (1998, p. 24) establece: “La
maquetacion o composicion de una pagina, compaginacién de diferentes
elementos. Son términos diferentes, que se utilizan para hacer referencia a una

misma cosa; la forma de ocupar el espacio del plano mesurable, la pagina”.

Todo disefiador grafico cuando inicia su trabajo, se preocupa en el como disponer
el conjunto de elementos de disefio impresos (texto, titulares, imagenes) dentro de
un determinado espacio, para conseguir un equilibrio estético. Razon por la cual
maquetar un disefio consiste en dar un formato a los documentos, a todo el
conjunto de elementos que lo componen, las imagenes, los textos, etc. para ello,

antes de empezar a maquetar se debe especificar el documento. Por eso, para

10



definir un documento, lo primero que hay que hacer es determinar el area sobre la

cual se desarrollara el trabajo: el papel.

MOK, C. El disefio en el mundo de la empresa (1998, p. 31), expresa que existen
dos caracteristicas muy importantes sobre el papel: “La primera es el tamafio y la
segunda la orientacion. Este puede ser horizontal o vertical y el tamafio puede

cambiar entre diversas medidas, siendo la mas corriente y habitual la DIN A4”.

Para maquetar los documentos, los profesionales usan dos herramientas: el

programa QuarkXpress y Adobe InDesign.

1.1.4.1. Lareticulao grilla.

La reticula es un conjunto de relaciones basadas en la alineacion, actian como
guias en la distribucion en los elementos de todo formato con la finalidad de

conseguir, un orden y una estética.

GRAFICO N° 4. RETICULA O GRILLA

TEXTO I

. Reticula compositiva

FUENTE: MOK C. El disefio en el mundo de la empresa. 1998.
REALIZADO POR: El disefio en el mundo de la empresa.

Visto en el ejemplo, todos los trabajos de maquetacion, deben llevar una guia a
través de una estructura estudiada y de tamafios fijos. Para ello se hace uso de la

reticula compositiva. Las reticulas se subdividen a su vez en superficies

11



bidimensionales o tridimensionales, en campos mas pequefios en forma de una

reja.

La reticula compositiva, se puede definir como una plantilla, muy util, cuando se
necesita componer un documento con muchas paginas, que tenga un orden, que

sea claro y legible.

Por lo tanto, el dilema de un disefiador de editorial se encuentra en como
encontrar el equilibrio entre el orden que impone la estructura reticular, y la
necesidad de evitar la monotonia e inyectar una cierta dosis de creatividad a la

maquetacion. Ya que una reticula impone orden, uniformidad y coherencia.

COLLARO, Antonio Celso. Proyecto Grafico: teoria y practica de la
diagramacion (2001, p. 28) estipula que: “La reticula base, se encuentra
compuesta por las siguientes partes, dependiendo de la composicion que se esté

disefando:

e La orientacion del papel.

e El nimero de columnas y el tamafio de estas.

e Laseparacion existente entre ellas (el medianil).

e El color y formato del texto (tipografia y tamafio), los titulares, cabeceras,
pies de imagen, etc.

e El uso de las imagenes como fondo en todas las paginas (marca de agua) y

demas elementos ornamentales, tales como los filetes decorativos, etc.”.
El uso de la reticula base se lo ejecuta antes de la publicacion. Se realiza en las

dos paginas, en la derecha como en la izquierda, a paginas enfrentadas para poder

observar el resultado final que tendria todo el conjunto de la publicacion.

12



1.1.4.2. Tipos de reticulas o grillas

Reticula de Manuscrito. Estructura de base rectangular, ocupa la mayorparte de
una pagina.Acoge textos largos y continuos, tiene unaestructura principal
(margen y texto) yestructuras secundarias que se definen otrosdetalles

como folio, titulo de capitulo, notas depie, numeracion, etc.

Reticula de Columnas. Sirve cuando se presenta informacion
discontinua,asi se disponen entre columnas verticales, es decaracter
flexible y se utiliza para separar diversostipos informacién, por ejemplo:

columnas paratexto y otras para imagenes.

Reticula Modular. Sirve para proyectos complejos. Los modulospueden
ser verticales u horizontales dependiendode la organizacion de las
imagenes.Reticulas que sirven para diagramar periddicos,sistemas de
disefio de informacion tabulada  comocuadros,  formularios,

programaciones, etc.

Reticula Jerarquica. Esta rompe con todos los esquemas anteriores, yaque
esta basada en suposicion intuitiva dealineaciones relacionadas a las

proporciones de loselementos.

El trabajo con reticulas significa someterse a leyes de: orden, claridad,

concentracion y objetividad, racionalizacion.

1.1.4.3.

Distribucion de texto e imagenes.

La distribucion de los espacios, esta en relacion a la forma como se reparten en el

papel la fotografia o las ilustraciones para conseguir establecer una serie de puntos

de atencion que aportaran color, texturas y dinamismo, como elementos de mas

inmediata comunicacion; ya que la ilustracion puede ser mas eficaz cuando se

trata de transmitir ideas, mientras que la fotografia es mas literal.

13



Por eso, es necesario cuidar la utilizacion del espacio de la reticula con respecto a
las imégenes, ya que la importancia visual de éstas y su disposicion dentro de la
pagina condicionaran el orden de lectura, el recorrido visual y la atencién del

lector.

Los dos elementos que se dispone, en el momento de maguetar son:
1) Los textos: titulares, bloques de textos, subtitulares y pies de foto.

2) Las imagenes: fotografias, otras ilustraciones y los espacios en blanco.

Habitualmente, se utiliza la antigua préactica de dibujar sobre papel, es decir, se
realizan pequefios bocetos a grandes rasgos y de posibles distribuciones del

espacio, hasta llegar a escoger la alternativa méas adecuada al disefio.

1.1.4.4. Titularesy pie de imagen.

e El titular de un documento se considera el ingrediente mas importante de
una composicion, porque es el primero en el que se fija el lector. Su labor
es captar la atencion del publico, e incitarle a que se introduzca dentro del
tema.

Normalmente, al titular se le suele dar un tamafio mayor que el del cuerpo de texto
de esta forma se consigue el efecto que se persigue; captar la atencion del lector

de forma inmediata.

e EI pie de la imagen. Se colocan debajo de las imagenes aportando una
informacién adicional de estas. Este texto debe ser breve para identificar la
informacidn sobre la imagen.

1.1.4.5. El cuerpo del texto.

El orden de lectura de los documentos se procesa asi:

e Titular.
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e Imagen.

e Piede laimagen.

e Texto, este en ultimo término si los tres primeros elementos son interesantes

para el lector.

Cabe acotar que al pie de la imagen tiene mas importancia que el texto en muchas

ocasiones, por lo que los elementos de la maquetacion deben ser analizados y

estudiados con detalle.

1.1.4.6. Subtitulos, imagenes y espacios.

1.1.4.7.

Los subtitulos se colocan debajo de los titulos principales, y aportan una
informacion complementaria a la del primer titular principal. Se crearon,
porque los titulares suelen ser muy resumidos y escuetos y no aportan la

informacidn necesaria para captar la atencion del lector.

Las imagenes son los elementos de la composicion que mas atraen la
atencion del lector, ya que visualmente son mas rapidas y atractivas de ver
que el texto. Estas a su vez, deben contener la informacion relacionada con
el texto que las acompania, ya que de lo contrario, podriamos confundir al

publico lector.
Los espacios que se encuentran en blanco, no significan nada, pero la
composicion permite que el texto se lea de una forma més clara y que la

composicion produzca un efecto visual agradable.

Diferentes clases de formatos.

SANABRIA, Martin F. Informacion audiovisual: teoria y técnica de la

informacion (2003, p. 71), manifiesta: “El formato se define como el tamafio de

un impreso, expresado en relacion con el nimero de hojas que comprende cada
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pliego o indicando la longitud y anchura de la plana. Todo esto se resume al

espacio que se dispone para realizar un disefio”.

Para escoger el formato de un documento, es preciso observar los margenes, no

existe la misma relacién al disefiar un margen superior, un derecho 0 4 margenes.

Los formatos, tienen las siguientes estructuras:

a) De una columna: suele emplearse para libros, mostrando solo el texto, o sélo
una imagen, o bien una imagen acompariada de texto.

b) De dos columnas: tiene mas posibilidades de combinacién entre textos e
iméagenes, también es el que se utiliza habitualmente en los libros.

c) De tres columnas: otro formato muy utilizado, sobre todo para la combinacion
de imagenes y textos de diferentes tamafios, se utiliza mucho en
publicaciones.

d) De cuatro columnas: la utilizan habitualmente periddicos y revistas. Facilitan

mucho la composicién cuando existe mucho texto.

1.1.4.8. Los margenes.

SANABRIA, Martin F. Informacion audiovisual: teoria y técnica de la
informacion (2003, p. 31), enuncia: “En un documento existen cuatro méargenes:

el margen superior, el inferior, el interior y el margen exterior”.

Se deduce, que la medida de los margenes no es fija en ningun caso en el campo
de autoedicién o maquetacion de profesionales, estos por defecto presentan unos
margenes predefinidos para cada clase de publicacion que realizan.

1.1.4.9. Las tabulaciones del texto.
Dentro del conjunto de ilustraciones, se debe tener en cuenta la alineacion del
texto, sea ésta: de texto a la izquierda, a la derecha, justificado, centrados y

asimeétricos.
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1.1.4.10. Trabajar con imagenes.

Incluir imagenes o ilustraciones en los documentos proporciona mucha fuerza a
los mismos, con el aporte de belleza, dinamismo y atencion para los lectores. La
colocacion de éstas y su tamafio respecto al texto, puede hacer que varie el orden

de lectura de un documento.

Por este motivo, es importante tener en cuenta el numero, su tamafio y la
colocacion de las mismas, a la hora de disefiar la reticula compositiva. Una forma
muy utilizada y acertada es la de componer formas asimétricas a través de las
imagenes, rompiendo a su vez la monotonia de las composiciones. En este
contexto el disefio editorial o la maquetacion incluyen muchos términos técnicos

que pueden resultar confusos y complejos.

La comprension de los términos usados en la maquetacion puede fomentar la
articulacion de ideas creativas entre los disefiadores, los clientes que realizan el
encargo, los impresores y demas profesionales que también participan en la
produccién del disefio. EI conocimiento y uso de términos industriales estandar

minimiza el riesgo de malentendidos.

De lo cual se establece que el disefio editorial debe moldearse de acuerdo al
mercado y a lo que se quiere comunicar; no es lo mismo entregarle una revista
especializada para nifios a un adulto mayor, el cual quiere leer su peridédico o una

revista de temas politicos.

El contenido define el disefio a realizar y su enfoque define todo un complejo
sistema de tendencias de disefio. Por lo que, el profesional del disefio gréafico debe
tener en cuenta el impacto e innovacion de los disefios de tapas de libros, dandole
importancia a la sintesis semantica para que dentro de una gran gama de productos

su creacion resalte en cuestion de segundos.
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1.1.5. Gama cromatica.

En nuestra guia es muy importante el uso de una gama cromatica apropiada,

gracias a ello conseguimos tener una buena presentacion, que sea llamativa al

target dirijido, utilizar un color de la manera apropiada nos ayuda en reflejar una

idea, a complementar una imagen y los mas importante transmitir sentimientos a

través del color.

1.15.1.

Valor expresivo del color.

En el ambito gréfico se aprecian tres aplicaciones diferentes del color: denotativo,

connotativo y esquematico.

Color denotativo: Es el significado que se le ha dado a los colores de

manera general. Ejemplo: rojo-peligro, negro-luto, verde-naturaleza, etc.

Color connotativo: Desde la antigtiedad el color se ha utilizado como un
elemento que causa efectos psicologicos al sentimiento que produce en
nosotros cada color. Ejemplo: Rojo: pasién, fuerza, masculinidad. Azul:
frescura, limpieza, pureza y frialdad.

Color esquematico: El color esquematico esta referido a la capacidad de
simplificacion que se puede hacer de una cantidad inmensa de colores a un
reducido. Sus variaciones son: el emblemaético, referido a la identificacion
tradicional del color como es el caso de los escudos, banderas, emblemas,
etc. El color sefalético, aquel color que asociado a simbolos graficos y
tipografias puede ser capaz de dar identidad a una corporacion o un
conjunto de actividades homogéneas (deportes, seguridad, comercio).
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1.1.5.2. El color desde el disefio gréfico.

Se debe tomar en cuenta para la correcta percepcion y utilizacion del color en

disefio lo siguente:

e Impacto emocional: La psicologia cree que el color hace mas que
solamente impactar nuestro sistema visual.. Se cree que algunas reacciones
que afectan el estado de animo ocurren como resultado de la exposicion a

ciertos colores (rojo para estimular, azul para calmar, entre otras).

e Enfoque del usuario: Cuando hablamos de aplicaciones, podemos
controlar o guiar al usuario sobre qué camino seguir. Si bien no podemos
controlar el foco del usuario, podemos utilizar métodos subliminales y el

color es una de las formas de hacerlo.

e Efectividad en comunicar la informacion: Estudios recientes han
demostrado que las clasicas paginas blancas con letras negras no serian el
ideal para la visualizacién humana. Es mejor si el contraste se atenua,

utilizando por ejemplo colores pastel de fondo con textos oscuros.

e Efectos de las combinaciones: Si pensamos en las versiones impresas, sus
costos siempre implican que utilicemos menos colores. En el caso web,
hay completa libertad para usar la cantidad de tonos que necesitemos, por
lo que se pueden explorar combinaciones que favorezcan nuestro disefio y

de esa manera agregar valor.
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e Impacto y limites de la variedad: Al elegir entre tanta variedad de colores
y sus combinaciones como decidimos cuantos y cuéles son necesarios (0
suficientes). En el uso del color hay un rango de colores que se podria
denominar “justo” para aplicar en disefio, y seria, siempre utilizar entre 3 y

5 colores.

e Sugestion subliminal: Quizas no existan pruebas fehacientes, pero los
mensajes subliminales y sus efectos continGan siendo estudiados por la
psicologia, y son denominados estimulos y estimulos negativos. En el caso
de los estimulos negativos, se puede provocar en la persona, un retraso en

identificar lo que se quiere transmitir, ain cuando es obvio.

e Color como factor de accesibilidad: Crease 0 no, los colores también
tienen una teoria de accesibilidad, existen millones de personas que no
pueden percibir los colores en su totalidad, incluso, miles que, con
problemas oftalmoldgicos solo ven las cosas borrosas. Se puede alcanzar

ese limite también.

1.1.6. Tipos de documentos.

Dentro del disefio y la edicion editorial se pueden mencionar varios tipos de

documentos:

1.1.6.1. Libros.

Segun la Biblioteca de Consulta Microsoft ENCARTA, define a Libro como:
Conjunto de varias paginas de papel, papiro u otra materia en la que se pueda
escribir, unidas entre si y que contiene textos, ilustraciones o musica.

Al contrario de los monumentos en los que aparecen textos esculpidos, los libros

se pueden transportar facilmente y, a diferencia de los diarios personales, que

pueden tener forma de libro, estan concebidos para ser divulgados al pablico.
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En este contexto, un libro ha de tener un cierto nimero de paginas para ser
considerado como tal, y ha de constituir una unidad independiente para

distinguirse de las publicaciones periodicas.

Como objetos portatiles y relativamente duraderos, han ayudado a preservar y
difundir el conocimiento y los sentimientos de sus autores a traves de vastas
extensiones de espacio y tiempo, hasta el punto de que se puede decir con toda

razén que la civilizacion actual no habria sido posible sin su existencia.

La Biblioteca de Consulta Microsoft ENCARTA establece ademas, que
a partir de la Revolucion Industrial, la produccién de libros se fue convirtiendo en

un proceso muy mecanizado.

Es asi que, en nuestro siglo, se ha hecho posible la publicacion de grandes tirajes
de libros a un precio relativamente bajo gracias a la aplicacion al campo editorial

de numerosos e importantes avances tecnologicos.

La baja en el costo de produccion del papel y la introduccién de la tela y la
cartulina para la confeccion de las portadas, de prensas cilindricas de gran
velocidad, de la composicion mecanizada de las paginas y de la reproduccion
fotografica de las imagenes han permitido el acceso a los libros a la mayor parte
de los ciudadanos occidentales. Por lo cual, en el disefio editorial actual la
anatomia o partes que componen una publicacion deben ser consideradas de una
forma maés flexible, uniendo partes para dar una estructura diferente sin perder la

perspectiva tradicional de la edicion.

El interior del libro puede constar de:

a) Péagina de cortesia 0 de respeto, son paginas en blanco que se colocan al
principio, al final, o en ambos sitios, dependiendo de la calidad del libro.

b) Portadilla, es la primera pagina impar anterior a la portada. Se suele escribir

solo el titulo de la obra o también con el nombre del autor.
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¢) Contraportada, es la parte del libro enfrentada con la portada.

A veces contiene otras obras del autor u otros aspectos, y otras veces no lleva
ningun tipo de contenido:

a) Portada.

b) Créditos o Pagina de derecho.

c) Dedicatoria.

d) indice.

e) Texto principal.

f) Pie de pagina.

g) Folio o numeracion de pagina.

h) Biografia del autor.

El contenido es otro de los factores que se debe valorar, ya que si éste es
demasiado extenso puede ser conveniente que se considere una zona de margenes
menor para que la publicacién no se extienda en exceso y poder generar otros

blancos ademés de los margenes.

1.1.6.2. Reuvistas.

La revista es un tipo de publicacion, por lo comdn semanal, que ha de atraerse al
lector, no por el interés de la noticia inmediata (que de ello se ocupa
cotidianamente el diario) si no por la utilizacion de otros elementos técnicos entre
los que el grabado ocupa el primer lugar. La revista tiene esas noticias ya dadas a

conocer por el diario para incorporarles aditivos que la complementan.

Una revista puede constar de portada, contraportada, editorial, sumario o
contenido, en el que podemos encontrar diferentes temas y anuncios. Sin embargo
un libro puede tener infinidad de partes diferentes como: la portada,
contraportada, pagina de guarda, presentacion, prélogo, bibliografia, la cubierta,
lomo, solapas, la pagina de créditos, la dedicatoria, el prefacio, la nota de

agradecimientos, el sumario, el texto con sus partes, capitulos e ilustraciones- y
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los materiales finales como apéndices, notas bibliograficas, paginas de créditos de

las ilustraciones, glosarios, indices, colofones, etc.

1.1.6.3. Folleto.

Un folleto es un impreso de varias hojas que sirve como instrumento divulgativo o

publicitario.

En marketing, el folleto es una forma sencilla de dar publicidad a una compafiia,
producto o servicio. Su forma de distribucion es variada: situandolo en el propio
punto de venta, mediante envio por correo o buzoneo o incluyéndolo dentro de

otra publicacion.

Las cadenas de distribucion se sirven regularmente de folletos para dar a conocer

a los clientes de la zona las ofertas de la semana, del mes o del afio.

Para la confeccion efectiva de un folleto publicitario, se recomienda.

e Imprimir titulos y subtitulos claros y atractivos.

e Realizar argumentaciones completas. Explicar densamente los beneficios del
producto o servicio y hacer un resumen de los mismos.

e Incluir un buen nimero de fotografias en las que aparezcan los productos asi
como demostraciones de su funcionamiento. Adjuntar pies de foto
explicativos.

e Acompafar el texto y las fotografias con diagramas o dibujos.

e Realizar un recorrido logico por los diferentes productos y argumentaciones.
Un folleto es un ejemplo de un documento de tamafio especifico con el cual se
puede trabajar. Su texto e imagenes deben caber dentro de un espacio preciso, 0

de lo contrario el folleto no se doblara correctamente.

Una plantilla o0 muestra, seria muy Gtil para un documento como ese. Una vez que

se ha creado esa muestra, hacer un folleto se vuelve una tarea muy facil. Solo
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necesitara reemplazar el texto temporario, mientras mantiene con cuidado su

ubicacién en la pagina.

1.1.6.4. Dipticos.

Un diptico es un folleto que consiste en una hoja doblada al medio, doblez que
forma una pieza consistente de 4 paneles o paginas. Generalmente, una tapa, dos
paginas de contenido y una Gltima pagina con la informacion de contacto (aunque
en muchos casos también se utiliza esta ultima para especificaciones técnicas o

contenido adicional).

El tamafio mas usual es A3 abierto (42 cm de ancho x 30 cm de alto), que es ideal
para presentar empresas 0 proyectos, o publicitar productos de gran valor, o
cuando la intencién sea dar una buena imagen y la audiencia requiera una pieza de
calidad (jefes, tomadores de decisiones, directorios). También es usado
masivamente en convenciones o ferias de negocios donde la audiencia esta bien
definida.

En algunos casos incorporan uno o mas bolsillos para adjuntar hojas sueltas,
tarjetas de presentacion. La adicion de estos bolsillos suele tener una alta

incidencia en los costos de impresion.

Hay dipticos mas pequefios como el A4 abierto (30 cm de ancho x 21 cm de alto),
pero cuyo uso estd mas ligado al uso tradicional de los tripticos (publicidad

masiva de productos o servicios).

1.1.6.5. Tripticos.

El triptico es uno de los medios de comunicacion grafica impresa mas habituales
para dar a conocer cualquier acto, producto o servicio, y por ello es preciso

dedicar un poco de atencién a su disefio para que resulte atractivo a nuestro cliente

y no pase desapercibida nuestra publicidad.
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Disefiar un triptico tiene como objetivo fundamental estudiar el despliegue del
folleto: estudiar ;coOmo? se leerd el mensaje que se quiere trasmitir al desplegar el
folleto y que el mensaje marque o impacte al usuario. Por ello hay que conocer las

formas de plegado, tamarios y, sobre todo, tener la informacion orientada al lector.

1.2. INFOGRAFIA

El término Infografia se deriva del acronimo de informacion - grafia. Es un
término periodistico que tiene como objetivo informar de manera diferente, por
medio de dibujos, gréaficos, esquemas, estadisticas y representaciones. Por lo
tanto, es un medio de comunicacion que llega al receptor de forma visual, Nigel
Colmes, uno de los infografistas mas prestigiosos del mundo, define este término
como: hacer entendibles los numeros, los procesos y los hechos.

Se dice que, Leonardo Da Vinci, uno de los grandes pintores del renacimiento,
anotaba sus ideas sobre investigaciones realizadas en forma de dibujos claramente
explicativos. De ello se establece que este pintor, que también fue ingeniero e

inventor, utilizé la infografia sin notarlo.

Otro ejemplo es el de Nicolas Copérnico; quien en 1543 usé la infografia, cuando
desarroll6 un grafico con el que mostraba el cambio en el concepto tradicional del
universo. Por medio de esta infografia se empezd a desarrollar la astronomia
moderna. Inclusive se cree que, los planos y esquemas de los arquitectos y

constructores, junto con los primeros mapas, fueron los primeros infégrafos.

Muchas veces se utiliza la infografia para poder explicar temas en los que se
utilizan lenguajes técnicos como en Ciencias Naturales, Medicina, Economia, etc.
Ya que, se ha comprobado que el lector presta mas atencion a lo visual, y en
especial a los infogramas. Se dice que para que las infografias lleguen a ser
elementos bien estructurados, deben contar con un grafico y pequefios textos
explicativos. Como consecuencia, se hace mas rapida la composicion, haciéndolos

mas efectivos que un mapa un dibujo o una foto.
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AREVALO Gallardo, Gabriela. La infografia interactiva (2009, p. 16) enuncia:

El ser humano que descubrié el trazo comenzé una forma de
cultura que hoy todavia llamamos artes graficas. Con el trazo
pudo reproducir la figura de su entorno. Asi nacieron tantas
pinturas rupestres en cuevas en todo el viejo planeta poblado. Con
el paso de los tiempos y la extension de las primeras maneras de
cultivo del intelecto, las personas primitivas fueron creando
nuevas maneras de comunicacion, y los sonidos guturales se
transformaron en el lenguaje humano pero adn con sus manos

solo podian comunicarse con sus sefias, trazos y dibujos.

Estableciéndose entonces, que la infografia ha sido considerada por muchos como
la raiz de las artes, ya que en vez de ser cualquier pintura normal de un paisaje o
algo, estas son muy explicativas dando a conocer que paso en ese tiempo; 0 a su
vez estableciendo puntos de caracterizacion o realce que denota un atractivo a
explotar y que a la vez abstrae al individuo a internarse en una forma de

investigacion y conocimiento que enriquezca su acervo personal y espiritual.

Originalmente la infografia es un término periodistico cuyo objetivo era informar
de diferente manera, por medio de dibujos, graficos, esquemas, estadisticasy
representaciones. Hoy en dia, con el desarrollo de la tecnologia, esta forma de
comunicacion se ha apropiado de herramientas audiovisuales para explicar una
noticia, sean: peliculas, animaciones, sonidos y aplicaciones interactivas como
parte de una nueva generacion de graficos que los profesionales de ese sector

denominan como infografia multimedia.

La infografia ha tenido una evolucion tan acelerada que ha copado el medio
televisivo; es mas, gracias al Internet estd desarrollandose de un modo
impresionante y copan espacios para fardndula y la comunicacion directa y clara.
Una infografia no s6lo implica colocar ilustraciones en la pagina de un periddico,

revista o sitio de Internet. Quien disefia debe realizar una combinacion de
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palabras y elementos visuales para explicar los acontecimientos descritos en el

articulo y situar a la historia o a sus protagonistas en un contexto determinado.

Eso implica que debe ser impactante y veraz. Debe ajustarse a la ética, una
informacién lo mas precisa y verdadera posible, objetiva y ajustada al mensaje
que se desea dar. Por esto es de vital importancia que el disefiador grafico no sélo
contemple el desarrollo de imagenes de alto impacto o un acomodo estético.
También es de vital importancia que investigue y justifique cada parte de la

infografia con datos veridicos de lo que se quiere comunicar.

Las infografias son tremendamente Utiles para presentar la informacion que es
complicada de entender a través del puro texto. El lector comun lee menos cada
dia; por lo tanto, las infografias hacen de una publicacion méas visual, clara,
directa y facil de entender. Puesto que ésta combina las habilidades del dibujo y

disefio de un artista con las habilidades periodisticas de un reportero.

Muchas veces los elementos mostrados en el grafico no son descritos con lujo de
detalles en el articulo; por eso se necesita un grafico para hacer mas clara y
atractiva la informacion. El gréafico puede ser al final de todo el dltimo recurso
para contar una historia. Pero la infografia no debe competir con el articulo ni ser
mejor que la historia o la fotografia. En esta labor, todos los elementos deben
compartir las mismas responsabilidades con el objetivo de ofrecer mejor la
informacidn. En todo caso, todos estos elementos son interdependientes.

La infografia, al igual que un articulo noticioso, debe responder al ;qué?, ;quién?,
¢cudndo?, ;donde?, ;como? y ;por quién?, pero, ademas, debe mostrar cosas
visuales. Por eso el infografista debe trabajar con mentalidad periodistica y no
contentarse con lo que el redactor le ha contado del hecho. Por ejemplo, para
graficar el lugar y los efectos de un atentado terrorista es necesario que visite el
lugar y muestre con objetividad lo que alli ha pasado. Cuando el objetivo es
explicar, los infogréaficos permiten que materias complicadas puedan ser

comprendidas de manera rapida y entretenida. De esta forma, la informacion
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numerica, del tiempo, estadistica y muchas otras seran mas efectivas siendo

ilustradas que mediante el puro uso de texto.

Ademas, sirven de elementos diferentes que permiten otorgar mayor variedad y
agilidad a la diagramacion y pueden ser adecuadamente combinadas con textos y
fotografias para maximizar la comprension de lo que es esta informando. Un buen
cuadro grafico debe ser sencillo, completo, ético, bien disefiado y adecuado con la
informacion que presenta. Para ello, hay que realizar previos bocetos que
presenten diferentes posibilidades. Posteriormente, hay que escoger la mas
apropiada de las ideas, aquella que mas ayude al lector y que combine mejor con

la informacion.

La infografiaes una forma de representacion visual en la cual interviene una
descripcion, relato o proceso de manera grafica que puede o no interactuar con
textos. Nace como un medio de trasmision de informacion grafica. Los mapas,

podriamos decir, fueron los primeros graficos destinados para este fin.

El término infografia se utiliza para referirse a todas aquellas imagenes generadas
por ordenador. Mas especificamente suele hacer referencia a la creacion de
imagenes que tratan de imitar el mundo tridimensional mediante el calculo del
comportamiento de la luz, volumenes, atmdsfera, sombras, texturas, camara,

movimiento, etc.

Ademas de las ilustraciones, se ayuda al lector a través de graficos que pueden
entenderse en interpretarse instantdneamente. Aunque los cuadros graficos tienen
una existencia que data de muchisimos afos atras, los elementos infograficos han

revolucionado el disefio, especialmente el periodistico y editorial.

La infografia es util para presentar la informacion complicada de entender a través

del puro texto.
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1.2.1. Tipos de infografia.

Las infografias pueden dividirse en las categorias de graficos, mapas, tablas y
diagramas. A continuacion se detalla varios de ellos que se utilizan en los

medios impresos.

a) Grafico separado: Es cuando el grafico estd separado del textoy
situado inmediatamente después del titular.

GRAFICO N° 5. GRAFICO SEPARADO

P s B O e B » e ok m T H R

FUENTE: MONOGRAFIAS. Infografia. http://www.monografias.com/trabajos59/la-
infografia/la-infografia2.shtml

REALIZADO POR: MONOGRAFIAS. COM
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b) Gréfico integrado: cuando el texto y el grafico se leen en conjunto.

GRAFICO N° 6. GRAFICO INTEGRADO
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FUENTE: MONOGRAFIAS. Infografia. http://www.monografias.com/trabajos59/la-
infografia/la-infografia2.shtml

REALIZADO POR: MONOGRAFIAS. COM
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c) Gréficos radiales: es una infografia que consta de un centro y
periferia. En el centro siempre se incluye la imagen predominante y en
la periferia: listados, cuadros con anotaciones, secuencias de

imagenes y destacados que ayudan a explicar la imagen central.

GRAFICO N° 7. GRAFICO RADIAL
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FUENTE: MONOGRAFIAS. Infografia. http://www.monografias.com/trabajos59/la-
infografia/la-infografia2.shtmi

REALIZADO POR: MONOGRAFIAS. COM
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d) Gréafico en serie: al contrario del gréafico radial, esta tiene un punto de
entrada y uno de salida. Siempre es de manera lineal, donde el texto
junto con el grafico trabajan conjuntamente y de una manera

coherente, para que el mensaje llegue correctamente al receptor.

GRAFICO N° 8. GRAFICO EN SERIE
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FUENTE: MONOGRAFIAS. Infografia. http://www.monografias.com/trabajos59/la-
infografia/la-infografia2.shtml

REALIZADO POR: MONOGRAFIAS. COM
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Hay otros tipos de gréficos que se utilizan y son menos complejos como: mapas,
ilustraciones, fotografias y gréaficos estadisticos. Estos en la actualidad son los

mas utilizados.

e) El gréfico de barras funciona preferentemente con unidades y lo que
hace es establecer una comparacion entre ellas. Las barras presentan el
mismo ancho y el alto depende de la cantidad informacion que

represente.

GRAFICO N° 9. GRAFICO DE BARRAS

Weroa bisncos

B R

FUENTE: MONOGRAFIAS. Infografia. http://www.monografias.c
infografia/la-infografia2.shtml

om/trabajos59/la-

REALIZADO POR: MONOGRAFIAS. COM

f) Elgrafico de torta (tarta, pastel o queso) indica la division de las
partes de un todo y sus proporciones, especialmente en porcentajes.
Esta representado por un circulo que supone un todo y se encuentra
dividido en partes. Por Ejemplo: un grafico de torta puede indicar los
porcentajes de la cantidad de lectores, de los distintos periddicos, de

un determinado lugar, en un periodo especifico o la migracion urbana.
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GRAFICO N° 10. GRAFICO DE TORTA

Destino AfRo 2005 -on FOS SOlaros-

FUENTE: MONOGRAFIAS. Infografia. http://www.monografias.com/trabajos59/la-
infografia/la-infografia2.shtml

REALIZADO POR: MONOGRAFIAS. COM

g) EIl grafico de fiebreo linea muestralos cambios expresados en
nameros a través del tiempo. Funcionan si la linea que traza el cambio
de cantidades representa un periodo de tiempo y si cada cantidad
establecida dentro de la linea representa incrementos por igual del

tiempo indicado.

GRAFICO N° 11. GRAFICO DE FIEBRE

FUENTE: MONOGRAFIAS. Infografia. http://www.monografias.com/trabajos59/la-
infografia/la-infografia2.shtmi

REALIZADO POR: MONOGRAFIAS. COM
h) EIl mapa es necesario para mostrar la ubicacion de un acontecimiento.

Permite determinar con facilidad las calles mas importantes que

circundan un suceso.
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GRAFICO N° 12. EL MAPA
FUENTE: MONOGRAFIAS. Infografia. http://www.monografias.com/trabajos59/la-
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REALIZADO POR: MONOGRAFIAS. COM

Desde hace unos afios los grupos editorialistas han venido desarrollando un
conjunto de infografias sobre diferentes temas de interés. La ventaja de estos
recursos radica en que logran complementar y articular las imagenes y el texto a

través de un guion y un concepto previo.
Razon por lo cual, esta herramienta representa una oportunidad para la difusion de

contenidos culturales, que coadyuvan en facilitar informacion especializada y de
orientacion para las personas.
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Un mapa informético, conlleva toda una serie de aspectos, que posibilita a quién
hace uso de esta herramienta, para que acceda a informacién que lo guiard y le

permitira explorar de una forma adecuada y técnica un lugar o espacio.

Por ejemplo:

GRAFICO N° 13. INFOGRAFIA DE MAPA DE CIUDAD

§
\rf‘" Mvwces Thames P

¥ i Ya
F B mm g N\ E
i Tumvirals

5] yoneg) : w
#° 2%

&

FUENTE: MONOGRAFIAS. Infografia. http://www.monografias.com/trabajos59/la-
infografia/la-infografia2.shtml

REALIZADO POR: MONOGRAFIAS. COM
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GRAFICO N° 14. INFOGRAFIA DE MAPA DE DESLIZAMIENTO E INUNDACIONES
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FUENTE: MONOGRAFIAS. Infografia. http://elantroposofista.blogspot.com/2011_04 01
_archive.html#axzz1k4BgmsVC

REALIZADO POR: MONOGRAFIAS. COM
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GRAFICO N° 15. INFOGRAFIA DE MAPA DE AMENAZA SISMICA Y TSUNAMI EN
EL ECUADOR
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FUENTE: MONOGRAFIAS. Infografia. http://elantroposofista.blogspot.com/2011_04 01
_archive.html#axzz1k4BgmsVC

REALIZADO POR: MONOGRAFIAS. COM
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GRAFICO N° 16. INFOGRAFIA DE MAPA DE DESLIZAMIENTO E INUNDACIONES

Ecuador por tierra, mar y aire

FUENTE: MONOGRAFIAS. Infografia. http://elantroposofista.blogspot.com/2011_04 01
_archive.html#axzz1k4BgmsVC

REALIZADO POR: MONOGRAFIAS. COM

i) La tabla:es un cuadro sencillo en el que se presentan
datos descriptivos que, a veces, no son lista de datos, se colocan en
varias columnas una al lado de la otra. Generalmente es Util cuando
organiza informacion que no se puede representar en un grafico de
barra o de fiebre (cuando se quiere poner un cuadro de distancias para
ver cual es més cercana a otras, se utiliza la tabla con la informacion.
Asi se puede observar qué distancia le conviene mas). Ejemplo de esto
se puede ver en las tablas que presentan horarios, distancias, encuestas,

etc.
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GRAFICO N° 17. TABLA
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e,
FUENTE: MONOGRAFIAS. Infografia. http://elantroposofista.blogspot.com/2011_04 01
_archive.html#axzz1k4BgmsVC

REALIZADO POR: MONOGRAFIAS. COM

1.2.2. Partes de una infografia

Para que un cuadro grafico sea considerado completo debe poseer un titular, un
texto explicativo corto, un cuerpo de informacion, una fuente y un crédito de

autor.

a) El titular debe ser directo, preferentemente sintético a la vez que expreso
el contenido del cuadro. Si se cree conveniente y estd determinado en el
manual de disefio, el titular puede venir acompafiado de una bajada o

subtitulo, siempre opcional.
b) EI texto debe proveer al lector de toda la explicacion necesaria para la

comprension del cuadro. Lo que el cuerpo del cuadro no explica debe ser

explicado por dicho texto.
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c) El cuerpo viene a ser la esencia misma del cuadro, la propia informacion
visual: las barras, la torta, las lineas de fiebre, el mapa, etc. Este cuerpo
necesita y presenta informacion tipografica explicativa a manera de

etiquetas que pueden ser numeros, fechas o palabras descriptivas.

d) La fuente indica de donde se ha obtenido la informacion que se presenta

en el infografico y es muy importante, pues sefiala el origen de la misma.

El crédito sefiala al autor o autores del infografico, tanto de la configuracion como
de la investigacién. También se suele acompariar del nombre de la publicacion en

la cual se ha producido el cuadro.

La fuente y crédito utilizan, por lo general, una tipografia que no excede los siete

puntos y se ubica en un lugar que no distraiga la atencion del lector.

1.3. TURISMO

Es una actividad multisectorial que requiere la concurrencia de diversas areas
productivas - agricultura, construccion, fabricacidn, sean: bienes y servicios
compras, entretenimiento (teatro, cine, conciertos, museos y monumentos) como
las compras son entradas importantes para el sector del turismo. Por lo tanto, si
hoy en dia el mercado turistico se encuentra en una constante expansion ligada al

crecimiento econdémico y la mejora en la calidad de vida de las sociedades.

Sea por vacaciones 0 por negocios, el turismo se ha convertido en una fuente

inagotable de consumo, de la cual nadie quiere quedarse fuera.

La organizacion mundial del turismo (OMT) define el turismo de la siguiente
manera: El turismo comprende las actividades que realizan las personas durante
sus viajes y estancias en lugares distintos de su residencia habitual, por un periodo

de tiempo consecutivo inferior a un afio con fines de ocio, de negocios y otros.
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De esta definicién, ampliamente aceptada por la mayoria de los paises con fines
estadisticos y de planificacion, destacamos tres conceptos fundamentales:

e El viaje a otros lugares fuera del entorno habitual.

e Lamotivacion de los viajeros.

e Las actividades que se desarrollan en el entorno turistico.

A todo viajero relacionado con el turismo se le denomina visitante; segun su
origen puede ser nacional o internacional. En cambio, el turista es el visitante que
permanece una noche por lo menos en un medio de alojamiento, colectivo o
privado, en el pais visitado y cuyo motivo principal no es el de ejercer una
actividad remunerada. Al visitante del dia que no permanece en el pais visitado se

lo suele llamar excursionista.

VILCHES, Lorenzo. Teoria de la Imagen Periodistica (1997, p. 69) dice: “El
turismo es una forma particular del uso del tiempo libre, y una forma especial
de recreacion. Es una actividad relacionada con la educacion, el placer, el
descanso y la recreacion, aunque puede estar relacionado, también, con algun

otro tipo de actividad”.

En las acciones de marketing turistico, la comunicacion grafica con fines de
promocion, mas aun en el caso particular de una guia turistica, es una herramienta
fundamental para incrementar las ventas y asi lograr el tan buscado éxito. En este
contexto, es muy importante tener en cuenta el lenguaje que caracteriza al ambito
turistico y los rasgos particulares que hacen la diferencia entre éste y otros

negocios o mercados.

Lo que se busca al acentuar estos rasgos es, en todos los casos, despertar el interés
del destinatario, provocandole sensaciones y fantasias, estimulando asi su deseo y
la evocacion de situaciones en las que se expresen claramente conceptos como

placer, confort, felicidad, aventura o descanso, entre otros.
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Una imagen vale més que mil palabras, dice el saber popular, y en promocion

turistica, la sentencia se cumple cabalmente.

Mostrar los lugares y mostrar personas disfrutando en esos lugares, provocar el
viaje imaginario del potencial comprador es la tarea principal del comunicador
gréfico. Que una pieza de disefio logre una buena comunicacion con el receptor es
de vital para la empresa turistica, ya que este mensaje va a identificar a la empresa
y va a marcar la diferencia entre ésta y su competencia. Es por eso que la
comunicacion gréfica de una empresa debe tener atributos que la diferencien y

que hagan que se destaque de entre las demas.

De aqui que podemos decir que el disefio es uno de los instrumentos que permiten
mejorar las ventas de una empresa, tanto mayorista como minorista, porque es a
través del arte planteada como se hacen visibles las virtudes, atributos y, lo mas

importante, los valores de la empresa de la manera mas clara y directa posibles.

Por lo visto, el turismo se ha convertido en una de las industrias mas importantes a
nivel mundial, sobre todo a los paises en via de desarrollo como el Ecuador,
donde hay enormes expectativas para que este mercado pueda aportar el beneficio

de la economia local.

Los ultimos afios el incremento del turismo ha alcanzado grandes dimensiones, sin
precedentes que le han convertido en un fenébmeno complejo que siguié como su
gestor que puede promocionar o poner en peligro los atractivos culturales y

naturales.

La riqueza cultural y natural del Ecuador proporciona una ventaja comparativa al
poseer el potencial necesario para el desarrollo del turismo; y en especial en el
canton de este estudio, a través de las cualidades del turismo, ecoturismo, turismo

cultural y religioso que son posibilidades para fortalecer el turismo.
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ICOMOS. Carta del turismo cultural (2006, p. 13) manifiesta: “Por ello es
necesario la busqueda de estrategias comunes encaminadas a fomentar el
desarrollo del turismo no solo como un motor econémico de los pueblos, sino
como preservador de los recursos naturales y patrimonios culturales desde una
perspectiva que garantice el respeto y valoracion de los mismos, a través de un
mayor conocimiento entre los turistas nacionales y extranjeros que contribuyen

el desarrollo economico, social y cultural del pueblo™.

El turismo es una importante fuente de trabajo e ingreso para la poblacion de un
pais. En algunos paises, la inversion de turismo supone la creaciéon de mas puestos
de trabajo que en otros sectores de la economia, por ejemplo, en la industria, la

mineria, la pesca.

Ademas de generar empleo y distribuir ingreso, el desarrollo del turismo
contribuye a la descentralizaciéon de la actividad economica en el territorio y al
fortalecimiento del desarrollo econdémico local puesto que en un pais existen

diversas zonas y lugares con atractivos turisticos destacados.

Engloba mdltiples actores, estructuras institucionales, procesos de produccién y
actividades, pues se trata de un sector econdmico que para su funcionamiento
necesita del apoyo de muchos otros sectores.

Ademas, cuenta con un marco institucional y legal propio: instituciones publicas y
privadas, locales, nacionales e internacionales, y una serie de instrumentos
juridicos lo regulan, promueven y velan por su desarrollo.

1.3.1. Tipos de turismo.

Los tipos de turismo varian de acuerdo a las actividades que se realizan o el lugar

donde se llevan a cabo.
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Segin ICOMOS. Carta del turismo cultural (2006, p. 75, 76) generalmente se

clasifican de la siguiente manera:

e “Turismo cultural: es aquel que tiene como motivacion el acercamiento
al patrimonio del lugar visitado. Tiene como fin conocer las ciudades,
museos y monumentos que tengan valor historico y/o artistico.

e Turismo rural: se realiza en pequefias localidades rurales en las que es
posible el contacto con la naturaleza. La paz del campo, la flora, la
faunay la belleza de los paisajes son sus grandes atractivos.

e Turismo natural: se caracteriza por visitar destinos en los que el
principal encanto es la naturaleza. En este turismo destacan los parques
nacionales y parques, parajes y reservas naturales.

e Turismo gastrondmico: se trata de un tipo de turismo en el que los
protagonistas son la comida y bebida tipicas de un pais o de una region.

En toda Europa existen numerosas rutas y fiestas gastronémicas”.

1.4. Guia Turistica.

ICOMOS. Carta del turismo cultural (2006, p. 76) determina que la guia turistica:
“Es la informacion fundamental que necesita un turista, para la planificacion
de un viaje, por lo que una de sus funciones es entregar al visitante informacion
en donde no se representa a un pais en su totalidad sino exclusivamente en

funcion como destino turistico”.

Se deduce de ello, que una guia es un documento de trascendental importancia en
la organizacion de un viaje, que ayuda a direccionar y organizar un itinerario de
visitas y exploracion de una forma adecuada, permitiendo a la vez establecer los
lugares que provean alimentacion, descanso, logistica, transporte, en fin todo lo

necesario que permita brindar confort y sano esparcimiento al visitante.

Lo que se busca con una guia turistica es resaltar las bondades y virtudes de un

lugar que por sus caracteristicas demograficas y geograficas, despierte el interés
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del usuario, provocandole sensaciones y fantasias, estimulando asi su deseo y la
evocacion de situaciones en las que se expresen claramente conceptos como

placer, confort, felicidad, aventura o descanso, entre otros.

Por eso, disefiar una guia turistica con base en el disefio gréfico, como un medio
muy importante de posicionar la imagen y una marca, tiene como objetivo
estimular al receptor del mensaje a través de la percepcion visual. La importancia
de la vista, estd, aparte de que es inmediata y practica, en que nos rememora
imagenes y provoca asociaciones emocionales, que a su vez se mezclan con
nuevas percepciones creando infinitos deseos, transportando asi al espectador al

lugar fotografiado.

1.4.1. Partes de una guia turistica.

No existe en si una guia turistica que satisfaga en su totalidad las expectativas de
un viajero o visitante. Pero, dentro de los aspectos mas relevantes del disefio y
diagramacion esta satisfacer la mayor cantidad de las necesidades, intereses,
economia etc., de quien lo requiere para realizar o contratar un viaje. Para ello se

debe estructurar la guia turistica observando los siguientes aspectos técnicos:

e Portada.

e Indice.

e Iconografia.

e Sefialética que ubiquen rutas para realizar caminatas por la ciudad.
e Mapa o mapas ampliado/s de la zona.

e Zonas turisticas y lugares de intereés etc.
e Recorridos turisticos.

e Alojamiento.

e Puntos de interés turistico.

e Formas de movilizarse o transportarse.
e Tradiciones y costumbres.

e Datos histdricos, informaciones relevantes o curiosidades sobre estos lugares.
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e Museos mas relevantes, galerias de arte, teatros.

e Mejores discotecas, tabernas o cafeterias y espectaculos.

e Lugares mas importantes como: Museos, iglesias, lugares de encuentro,
actividades en general, actividades de tiempo libre, recorridos a pie indicando
que se debe ver en cada uno de ellos.

e Lugares mas recomendables para realizar compras, para pasear, para comer,
etc.

e Direcciones exactas del lugar o lugares, precios, horario de atencion, etc.

e Informacién resumida y clara.

e Centros asistenciales de salud, policia, nimeros telefonicos.

e Datos utiles y practicos de como organizar el viaje, que hacer a la llegada a la
ciudad, como desplazarse, donde informarse, datos para discapacitados, datos
sobre dinero y comunicaciones, datos sobre seguridad y salud, sobre
excursiones, sobre agencias que se dedican a hacer recorridos por la ciudad
para turistas, datos sobre como evitar aglomeraciones, informacién sobre
compras, donde alojarse etc.

e Edicion en varios idiomas.

1.4.2. Elementos de una guia turistica.

MINISTERIO DE TURISMO. Manual del emprendedor turistico (2002, p. 35)
define: “Los elementos son las partes basicas y fundamentales para el
desarrollo y la creacion de medios impresos, donde el disefiador debe jugar con
su imaginacion y colocar los elementos que creyere conveniente para la

atraccion del pablico lector”.
Por ello se deben observar los siguientes aspectos técnicos:
a) La fotografia: Considerado como un elemento esencial es el encuadre de

la fotografia, puesto que si esta estd bien ubicada va a atraer la mirada de

los lectores e incluso incentivarlos a conocer el lugar.
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b)

d)

Los colores: Comprende el lograr exactitud en la reproduccion del color
para permitir el desarrollo de la expresion e interpretacion personal. Una
de los caminos para lograrlo es buscar deliberadamente imagenes que
aislen pequefos elementos del sujeto y presentarlos de tal forma que se
cambie su papel e importancia original. Haciéndolo asi, la fotografia
resultante toma un nuevo significado y es una manifestacion mas

personal.

Forma y contraforma: Se produce cuando los signos tipograficos
impresos sobre el papel blanco cautivan, activan y regularizan la luz; solo
pueden percibirse en conjuncion con el area no impresa. El valor impreso
engendra su contravalor, y los dos juntos determinan la forma general. Lo
no impresa no es, por lo tanto, un vacio indefinido, sino un elemento
esencial de lo impreso. El espacio interior blanco de una letra contribuye
a su forma, y el disefiador de tipos debera equilibrar constantemente

forma y contra-forma cuando los crea necesario.

Letra e imagen: Tanto la letra como la imagen son sometidos a técnicas
diferentes y dentro del espectro del disefio y la diagramacion se debe
prestar mucha atencion a las relaciones que unen los elementos del texto y
la ilustracion. Por ello, existen dos planteamientos distintos hacia el
problema de la armonia entre texto e impresion. Uno de ellos consiste en
hallar la relacion formal mas estrecha posible entre texto e imagen, y el

otro en hallar un contraste entre ellos.

Unidad de texto y forma: A menudo el valor sugestivo de un mensaje
publicitario depende Unicamente de su disefio tipografico, ya que no va
dirigido a un grupo determinado de lectores, el publico lee la informacion
publicitaria solo después de haberla percibido visualmente. Lo que
corresponde a la tipografia es resaltar del objeto del anuncio uno o mas
palabras rara vez, el texto completo. Por lo tanto, el tipdgrafo debe
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esforzarse en hallar un equilibrio armonioso entre el significado de una o

varias palabras y la forma tipografica elegida.

El color es otro de los aspectos importantes con que se cuenta, puesto que
facilita la interpretacion de un texto en términos visuales: estilo y cuerpo de
los caracteres, combinacion de diferentes estilos y cuerpos, espacios entre

letras, inversion o intercambio de letras, desviaciones de la linea de tipo.

1.4.3. Datos Generales de Pujili.

En la época prehistérica Pujili estuvo gobernada por el Cacique Mayor Alonso
Sancho Jacho Capéac: Tierra de gente alegre cuyo estandarte natural esta
representado por el hermoso Sinchahuasin cuyo significado es “Casa Fuerte”.
Descrita como “Emporio Musical”, es resefiada como madre de los mas nobles
pensadores, musicos, filantropos, politicos, maestros, sacerdotes, militares, habiles
alfareros y sabios, hombres y mujeres que estan regados por todos los rincones de

la Patria y que la representan con sus grandes obras.

Pueblo que por sus venas recorre sangre indigena heredada de vastagos patriotas
que lucharon por su libertad y que fungieron como égida en el renacer de la

sociedad ecuatoriana.

Sus calles estrechas y decoradas con casas coloniales de patios floridos internos,
estd tutelada por iglesias coloniales, calles empedradas y gente amable y gentil
que hace de ella un santuario de paz y recogimiento. Las artesanias de ceramica,
la fiesta de Corpus Cristi, el Danzante son manifestaciones que caracterizan el
folklor, las costumbres y tradiciones de este ancestral asiento misionero.

En la actualidad cuenta con un renovado escenario urbanistico y arquitectonico,
rodeada de mercados, en donde, tanto mestizos como indigenas realizan los dias
miércoles y domingo ferias de productos agricolas y venden trabajos artisticos

hechos en arcilla.
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Una particularidad de sus habitantes es su profunda creencia religiosa matizada en
la cruz del Patrono del pueblo: San Buenaventura de Viterbo que reposa en lo alto

del monte Sinchahuasin.

La ceramica pujilense basa su produccion en la elaboracion de artesanias de barro,
tejas, cantaros, floreros, etc., mismos que son demandados por gente de todos los

lugares del pais.

1.5. Lugares atractivos con que cuenta el Canton Pujili

1.5.1. Parroquia Matriz.

Los lugares turisticos y atractivos de la parroquia Matriz se articulan en visitas o
caminatas a la colina Sinchahuasin y de manera particular ascender por sus
numerosas escalinatas que adornan y son el atractivo natural de este mirador

natural de la ciudad.

En su cima los visitantes, pueden contar con instalaciones de comercio artesanal,
cabafias para hospedaje, servicio de restaurant con comidas tipicas y variados
menus atendidos por la administracion de personeros de la Escuela Politécnica del
Ejercito (ESPE). Al pie de la colina se han generado actividades relacionadas con
la recreacion, concentradas en un sistema de piscinas, sauna, turco y mas

instalaciones modernas adecuadas por la administracion municipal.
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GRAFICO N° 18. HOSTERIA SINCHAHUASIN

FUENTE: Hosteria Sinchahuasin
REALIZADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

Siendo su poblacién insignes creyentes y practicantes de una profunda fe
religiosa, cada afo celebran la fiesta de Corpus Christi o del Danzante,
celebracion tradicional con base cristiana que reemplaza al Inti Raymi fiesta

indigena de agradecimiento a las cosechas y buena produccién agricola.

GRAFICO N° 19. CORPUS CHRISTI FIGURAS DE DANZANTES

FUENTE: Corpus Christi
REALIZADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier
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En época navidefia se da lugar los pases del Nifio, festividad llevada a cabo como
agradecimiento de los devotos por los milagros otorgados por la imagen del Nifio
de Isinche, celebracion que cada afio concentra gran cantidad de visitantes, tanto
lugarefios como devotos llegados, se manifiesta con caminatas de peregrinacion

diurnas y nocturnas, chamizas, quema de castillos y grandes misas de celebracion.

La Iglesia Matriz tiene como objetivo principal aglutinar a los feligreses en
insignes actos liturgicos, en fechas tradiciones como la cuaresma, semana santa,
navidad y cada domingo los devotos realizan las compras de la semana y de paso
son participes de la celebracion evangélica conjuntamente con sus familiares

radicados en el centro cantonal.

GRAFICO N° 20. IGLESIA MATRIZ (TOMA NOCTURNA)

FUENTE: Iglesia Matriz
REALIZADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

Otro lugar de atraccidn turistica comprende la Sede de Alfareros, edificio que han
sido restaurado luego del terremoto sufrido y que bajo una perspectiva
arquitectonico con enfoque tradicional — modernista han permitido la generacion
de espacios con instalaciones funcionales, empleadas para la exposicion y venta

de trabajos de los artesanos pujilenses.
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GRAFICO N° 21. SEDE DE ALFAREROS

FUENTE: Sede de Alfareros
REALIZADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

La hosteria Capuli es un conjunto arquitectonico construido en el siglo XX fue
empleada como centro de reclusion. Actualmente ha sido reconstruida,
reestructurando sus instalaciones con un enfoque de conservacién de la estética
colonial, acoplada a los nuevos servicios que se pretende entregar, en cuanto a
hospedaje y facilidades de comodidad, paz y tranquilidad, que satisfagan las

necesidades del turista que frecuenta el area.

GRAFICO N° 22. HOSTERIA CAPULI

FUENTE: Hosteria Capuli
REALIZADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier
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Una estructura que mas atencion ha tenido en cuanto a decoracion, adecuacion de
espacios arquitectonicos y ludicos es el comprendido dentro del ndcleo cantonal,

tal es el caso del Palacio Municipal, centro politico, social y cultural.

Al contar con &reas verdes, murales y piletas, ha generado que las facilidades
existentes sean empleadas como sitio de reunién y de descanso los dias domingos
que por sus caracteristicas estéticas son una invitacién a la practica de la

fotografia.

GRAFICO N° 23. ANGULO ARQUITECTONICO DEL
PALACIO MUNICIPAL DE PUJILI

FUENTE: Palacio Municipal
REALIZADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier
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TABLA 1.2. ELEMENTOS DE ATRACCION TURISTICA
DE LA PARROQUIA PUJILI

RECURSO TURISTICO

Elementos Naturales | Sector Elementos Culturales Sector

Colina Sinchahuasin | Centro Santuario del Nifio de Isinche Sur
Iglesia Matriz de Pujili Centro
Centro de Artesanos Centro
Hosteria Capuli Centro
Palacio Municipal Centro
Fiesta de Corpus Christi Centro

FUENTE: HURTADO, Byron. “Plan estratégico de desarrollo turistico del canton Pujili
2010-2014". 2009. Pags.: 9.
REALIZADO POR: “Plan estratégico de desarrollo turistico del cantén Pujili

1.5.2. Parroquia la Victoria.

Si algo se debe resaltar de la parroquia La Victoria es su inmensa promocion 'y
conocimiento a nivel provincial, nacional e internacional, la gente se ha encargado
de posicionar las artesanias en todo el mundo.

Este lugar comprende caracteristicas importantes en cuanto al trabajo alfarero de
la ceramica la habilidad de moldear la arcilla, ha permitido que se fabrique una
gran variedad de artesanias destinadas a uso doméstico, a la construccion y
decorativo con gran aceptacion dentro y fuera del pais. Esta situacion es llamativa
y lucrativa, por los visitantes y turistas, la adquisicién de las artesanias de manera

directa son a precios madicos.

GRAFICO N° 24, ALFARERO DE LA VICTORIA

FUENTE: Alfareria La Victoria
REALIZADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier
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GRAFICO N° 25. ARTESANIAS

FUENTE: Alfareria La Victoria
REALIZADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

El gremio de artesanos, ha disefiado planes de venta y promocion de las artesanias
logrando que sean expuestas al pablico en ferias nacionales e internacionales para
difundir su trabajo. Han fijado una fecha especial llamada: “Fiesta de la
Cerémica”, evento desarrollado en la misma durante los dias de Carnaval y que
tienen por objeto transmitir la importancia de esta expresion cultural y ampliar la
cobertura de comercializacion de los productos.

GRAFICO N° 26. FIESTA DE LA CERAMICA

FUENTE: Fiesta de la ceramica
REALIZADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier
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TABLA 1.3. ELEMENTOS DE ATRACCION TURISTICA DE LA
PARROQUIA LA VICTORIA

RECURSOS TURISTICOS
Elementos Naturales Sector Elementos Culturales Sector
Alfareria la Victoria Centro

La fiesta de la Cerdmica | Centro
FUENTE: HURTADO, Byron. “Plan estratégico de desarrollo turistico del cantén Pujili
2010-2014". 2009. P4gs.: 9.

REALIZADO POR: “Plan estratégico de desarrollo turistico del cantén Pujili

1.5.3. Parroquia Guangaje.

En la zona occidental, via Pujili - La Man4, se encuentra el camino de ingreso a
Huayra Punku — Quilotoa. Constituida como una de las rutas mas cercanas y
accesibles a la laguna, es un recorrido que se desplaza a través de un sistema
ambiental pastizal paramo, propia de un medio asentado entre los 3200 a 4200

m.s.n.m.

GRAFICO N° 27. PAISAJE ANDINO DE HUAYRA PUNKU

FUENTE: Paisaje Andino Huayra Punku
REALIZADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier
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Sin embargo su utilizacion es poco frecuente debido a la falta de difusion y de una
cimentacion asfaltica de la via, ya que cuenta con un escenario paisajistico de
enormes dimensiones puesto que inserta al visitante en el conocimiento de un
ecosistema con una flora y fauna natural caracteristica de un pastizal montano y

nuboso.

Este lugar tiene como limitantes, una baja cobertura de servicios basicos, mismos
que son deficientes e inexistentes, ante ello, las facilidades de uso turistico se ven
truncadas pero con la implementacion de una guia que promocione su riqueza

natural se logrard insertar este sector en el mapa turistico del canton.

TABLA 1.4. ELEMENTOS DE ATRACCION TURISTICA DE LA PARROQUIA
GUANGAJE

RECURSOS TURISTICOS
Elementos Naturales Sector Elementos Culturales Sector

Ruta Huaira Punku-Quilotoa | Centro
FUENTE: HURTADO, Byron. “Plan estratégico de desarrollo turistico del cantdn Pujili
2010-2014". 2009. P4gs.: 9.
REALIZADO POR: “Plan estratégico de desarrollo turistico del cantdn Pujili

1.5.4. Parroquia Zumbahua.

Zumbahua es el fortin representativo del linaje indigena y castizo de nuestra
heredad, es rica en tradiciones y costumbres, a mas de ser un lugar en el cual la
presencia quichua hablante es el principal atractivo que atrae la atencion del

turismo internacional.

Frecuente es ver que ciudadanos de otros paises llegan a visitar y conocer el
folklor, las costumbres el habitat de la zona de la laguna del Quilotoa, atractivo
turistico real de mayor representatividad dentro del Cantdn, y considerado el eje
paisajistico del cual parten otras visitas turisticas en el sector, sea: Chugchilan, La

Cocha, etc.
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GRAFICO N° 28. LAGUNA DE QUILOTOA

FUENTE: Laguna de Quilotoa
REALIZADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

En la actualidad, la cultura y el folklor de esta zona tiene una gran
representatividad, a través de la pintura, musica, alimentacion, artesania que desde
la zona de Tigua, son elementos que atraen la demanda de servicios turisticos para
atender a una gran masa de visitantes que han tomado la decisién de visitarlo.

El elemento se ha logrado integrar y complementar las visitas hacia el Quilotoa,
permitiendo prolongar los periodos de permanencia y el generar una oferta variada

de servicios en la zona.
Pese a no contar con los requerimientos necesarios, en equipamiento y facilidades

Optimos para atender al turista, ambos elementos comprenden la oferta turistica
real y permanente del cantdn.

59



GRAFICO N° 29. SENDERO HACIA LA LAGUNA DE QUILOTOA

FUE
NTE: Laguna de Quilotoa
REALIZADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

GRAFICO N° 30. HOSTERIA QUILOTOA

FUENTE: Hosteria Laguna de Quilotoa
REALIZADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier
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Hoy en dia, todos los habitantes de Tigua se han convertido en artistas innatos y la
vida de estos indigenas esta relacionada estrechamente con la pintura, no hay casa
en la que por lo menos uno de sus miembros pinte, incluso la mayoria ha

abandonado la cria de animales y la agricultura.

Pero lo méas admirable es que los artistas mas renombrados han decidido quedarse
junto a su Pacha Mama (‘Madre Tierra" en quichua, lengua Inca) y no les importa

cerrar por horas su galeria de arte para dedicarse a sus labores ancestrales.

Sus cuadros costumbristas, estilo Naif, son para estos campesinos, en su mayoria

analfabetos, constituyéndose un &lbum de recuerdos.

GRAFICO N° 31. PINTURAS DE TIGUA

FUENTE: Pinturas de Tigua
REALIZADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier
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TABLA 1.5. ELEMENTOS DE ATRACCION TURISTICA DE LA
PARROQUIA ZUMBAHUA

ATRACTIVOS TURISTICOS

Elementos Naturales Sector Elementos Culturales Sector
Laguna del Quilotoa Norte Pintura y Artesania de Tigua Este
RECURSOS TURISTICOS
Elementos Naturales \ Sector \ Elementos Culturales | Sector

FUENTE: HURTADO, Byron. “Plan estratégico de desarrollo turistico del cantdn Pujili
2010-2014". 2009. P4gs.: 9.
REALIZADO POR: “Plan estratégico de desarrollo turistico del cantén Pujili

1.5.5. Parroquia Angamarca.

Angamarca es un sector bello y extenso en cuanto a topografia cubierta por
bosque nubloso y agrestes montafias. Goza de un clima que varia de frio himedo a
tropical himedo. Es una zona natural virgen en cuanto a la explotacion turistica,
por ello, la formacién rocosa denominada “El Chivo” es la atraccion visual que

mayor incidencia tiene desde la perspectiva turistica dentro de la localidad.

Debido a las actividades turisticas iniciadas por la operadora Equinoccial
Adventure, se ha logrado desarrollar actividades relacionadas con la montafa, sin
embargo, estas complementan la recreacion desplegada en funcion de la practica
de las tareas de produccion agricola y pecuaria emprendidas por la Hosteria Los
Pinos. Cabe acotar que la Cueva de los Tayos, constituye otro de los recursos

potenciales aun no integrados al mercado turistico.

Las visitas a este entorno natural estan asociadas a potencializar el turismo por
parte de estudiantes, sin embargo las caracteristicas del sitio no han sido
difundidas, peor aun mejorado las condiciones de accesibilidad o él fomento de
actividades. El atractivo principal de la Parroquia Angamarca radica en su
vinculacion 'y mantenimiento arquitectonico relacionado con el periodo
prehispanico y la colonia. Considerado como un punto de enlace comercial y
trueque entre la Region Costa y Sierra, Angamarca mantiene su importancia hasta

el presente. La presencia de los conquistadores convirtié a la parroguia en un
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asentamiento estratégico de los espafioles dando lugar a que su poblacion sea
mestiza, sin embrago los flujos migratorios hacia centros econémicos y de poder

han provocado que Angamarca sea paulatinamente abandonada.

GRAFICO N° 32. ANGAMARCA

FUENTE: Angamarca
REALIZADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

TABLA 1.6. ELEMENTOS DE ATRACCION TURISTICA DE LA PARROQUIA
ANGAMARCA

RECURSOS TURISTICOS

Elementos Naturales Sector Elementos Culturales Sector
Formacion Rocosa el Chivo | Norte Angamarca Centro
Cueva de los Tayos Sur Hosteria los Pinos Norte

FUENTE: HURTADO, Byron. “Plan estratégico de desarrollo turistico del cantdn Pujili
2010-2014". 2009. Pags.: 9.
REALIZADO POR: “Plan estratégico de desarrollo turistico del canton Pujili

1.5.6. Parroquia Pilalé.
Es un sector caracterizado por tener una topografia montafiosa y agreste que

permite visualizar y sentir el cambio climatico drastico entre el bosque humedo

nubloso Sub Alpino hasta el bosque muy himedo Pre Montano.
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Dada la cercania de esta parroquia al sector costanero de la provincia de Cotopaxi,
en forma particular a la ciudad de La Mana, se le considera como una parroquia
asentada en la zona de transicion entre la region Costa y Sierra.

Las condiciones ambientales han dado origen a fuentes de aguas subterraneas y
caidas de agua articuladas con diversidad de especies de flora y fauna
concernientes al paramo andino y el subtropico, aspectos que vuelven mas
atractivo al sitio, sin embargo los elementos han permanecido estaticos ante la

ausencia de actividades y la inexistencia de servicios de uso turistico.

Un atractivo turistico inexplotado es una hermosa cascada que existe en el lugar,
pero que no ha tenido la atencion ni se han realizado los trabajos necesarios para
que el turista o visitante pueda acceder con facilidad a este lugar.

Este sector es ademas una zona netamente agropecuaria, dada las caracteristicas
climéticas y la topografia del sector. Sus principales productos son la leche, la
panela, la mora y alfefiiques.

GRAFICO N° 33. PILALO

FUENTE: Pilalo
REALIZADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier
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GRAFICO N° 34, PASTIZAL MONTANO

FUENTE: Pilalo
REALIZADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

GRAFICO N° 35. CASCADA

FUENTE: Pilalé
REALIZADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier
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TABLA 1.7. ELEMENTOS DE ATRACCION TURISTICA DE LA PARROQUIA
PILALO

RECURSOS TURISTICOS
Elementos Naturales Sector Elementos Culturales Sector

Cascada Arrayan Centro
FUENTE: HURTADO, Byron. “Plan estratégico de desarrollo turistico del cantdn Pujili
2010-2014". 2009. P4gs.: 9.
REALIZADO POR: “Plan estratégico de desarrollo turistico del cantén Pujili

1.5.7. Parroquia Tingo La Esperanza.

Las minas de Macuchi corresponden a vestigios de la explotacién de oro realizada
en los afios de 1950. En tanto los recursos restantes comprenden las caidas o

saltos de agua generados por los principales rios de la parroquia.

Pese a la variedad de elementos existentes, las condiciones de accesibilidad a los
sitios constituyen los principales obstaculos para emprender los desplazamientos.
A lo cual se adhiere problemas ambientales relacionados con la quema de la

vegetacion a fin de ampliar la frontera agricola.

TABLA 1.8. ELEMENTOS DE ATRACCION TURISTICA DE LA PARROQUIA
TINGO LA ESPERANZA

RECURSOS TURISTICOS

Elementos Naturales Sector Elementos Culturales Sector
Oro Cabarias Este
El Negrillo Nor-Este
Cueva de los Murciélagos Oeste

FUENTE: HURTADO, Byron. “Plan estratégico de desarrollo turistico del cantdn Pujili
2010-2014". 2009. P4gs.: 9.
REALIZADO POR: “Plan estratégico de desarrollo turistico del cantdn Pujili

66




GRAFICO N° 36. IGLESIA DEL TINGO

e al

FUENTE: El Tingo La Esperanza
REALIZADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

GRAFICO N° 37. EL NEGRILLO

FUENTE: EI Negrillo
REALIZADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier
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GRAFICO N° 38. CUEVA DE LOS MURCIELAGOS

=
REALIZADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

GRAFICO N° 39. MONUMENTO AL MINERO

FUENTE: EI Tingo La Esperanza
REALIZADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier
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CAPITULO II

2. ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

2.1. Breve caracterizacion del Canton Pujili.

Ciudad ubicada a 12 km, al oeste de la ciudad de Latacunga, unido por una
carretera asfaltada cuya particularidad geografica es el bello Sinchahuasin. Pujili
significa posada de los juguetes, y es una de las poblaciones mas antiguas de la

provincia de Cotopaxi.

Datos Informativos:

e Fecha de Fundacion: 1570.

e Fecha de cantonizacion: 14 de octubre de 1852.
e Altitud: 2961 m.s.n.m.

e Temperatura: 14 C-.

e Extension: 1305 km?.

Division Politica:
e Parroquias rurales: La Victoria, Guangaje, Isinlivi, Zumbahua,
Angamarca, Pilalo, El Tingo y Chugchilan.

e Limites:

e Norte: Cantones Sigchos, Saquisili y Latacunga.

o Sur: Cantones Pangua, Provincias de Bolivar y
Tungurahua.

o Este: Cantones Latacunga y Salcedo.

e Qeste: Cantones La Mana y Pangua.
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2.2. ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS.

2.2.1. Encuesta aplicada a turistas y Poblacion Econdémicamente Activa
(PEA).

PREGUNTA#1: ¢Cuantos lugares turisticos del cantdn Pujili conoce Ud.?

TABLA #2.1. ; CUANTOS LUGARES TURISTICOS DEL CANTON PUJILI

CONOCE UD.?
Alternativa Frecuencia %
Mas de 4 275 70
Mas de 7 98 25
Menos de 10 20 5
TOTAL 393 100

FUENTE: Encuesta Turismo Pujili.
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

GRAFICO N° 40. ; CUANTOS LUGARES TURISTICOS DEL CANTON PUJILI
CONOCE UD.?

__Mésde7
25%

Menos
de 10

5%

FUENTE: Encuesta Turismo Pujili.
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

ANALISIS.

El 70 % de los encuestados responden que conocen mas de 4 lugares turisticos del
canton Pujili, un 25 % contesta que conoce mas de 7 lugares y el 5 % conoce
menos de 10. De lo cual se establece que casi tres de cada cuatro encuestados
tienen un conocimiento apropiado del ambito turistico del cantdn Puijili; ello

puede deberse a la poca difusion y carencia de estrategias de promocion.
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PREGUNTA#2: Qué porcentaje de difusion cree que exista sobre el
turismo?

TABLA #2.2. ;QUE PORCENTAJE DE DIFUSION CREE QUE EXISTA SOBRE EL

TURISMO?
Alternativa Frecuencia %
50 % 167 42
75 % 69 18
100 % 10 3
Nada 147 37
TOTAL 393 100

FUENTE: Encuesta Turismo Pujili.
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

GRAFICO N° 41. ;,QUE PORCENTAJE DE DIFUSION CREE QUE EXISTA SOBRE EL
TURISMO?
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FUENTE: Encuesta Turismo Pujili.
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

ANALISIS.

Un 42 % de los encuestados responde que la difusion turistica se la ha realizado
en un cincuenta por ciento; mientras que el 37 % considera que nada se ha hecho
por difundirlo; el 18 % contesta que se lo ha difundido en un setenta y cinco por

ciento, y el 3 % indica que se lo ha hecho en un cien por ciento.

Por lo tanto, se determina, que la difusion turistica, en el canton Pujili, ha
realizado de una manera no profundizada lo cual se demuestra en las encuestas en

pro de articular el conocimiento de la diversidad paisajistica y socio-cultural del
canton en todo su contexto.
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PREGUNTA # 3: (Ha recibido usted, de parte de las operadoras turisticas o el
Municipio de Pujili, algin medio impreso que le permita tener una adecuada

informacion turistica?

TABLA #2.3. ;HA RECIBIDO USTED, DE PARTE DE LAS OPERADORAS
TURISTICAS O EL MUNICIPIO DE PUJILI, ALGUN MEDIO IMPRESO QUE LE

PERMITA TENER UNA ADECUADA INFORMACION TURISTICA?

Alternativa Frecuencia %
Sl 79 20
NO 314 80
TOTAL 393 100

FUENTE: Encuesta Turismo Pujili.
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

GRAFICO N° 42. ;HA RECIBIDO USTED, DE PARTE DE LAS OPERADORAS
TURISTICAS O DEL MUNICIPIO DE PUJILI, ALGUN MEDIO IMPRESO QUE LE
PERMITA TENER UNA ADECUADA INFORMACION TURISTICA?

NO

SI
80% 0%

FUENTE: Encuesta Turismo Pujili.
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

ANALISIS.

Un 80 % de las personas encuestadas responde que no ha recibido, de parte de las
operadoras turisticas o el Municipio de Pujili, algun medio impreso que le permita
tener una adecuada informacion turistica; en cambio un 20 % contesta que si lo ha

recibido.
De ello se establece que cuatro de cada cinco personas desconocen de la
existencia documental o impresa que difunda o promueva el turismo en el canton

Pujilf.
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PREGUNTA # 4: ;Conoce o ha recibido alguna guia turistica del cantén Pujili?

TABLA # 2.4. ; CONOCE O HA RECIBIDO ALGUNA GUIA TURISTICA DEL CANTON

PUJILI?
Alternativa Frecuencia %
Sl 79 20
NO 314 80
TOTAL 393 100

FUENTE: Encuesta Turismo Pujili.
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

GRAFICO N° 43. ; CONOCE O HA RECIBIDO ALGUNA GUIA TURISTICA DEL
CANTON PUJILI?

FUENTE: Encuesta Turismo Pujili.
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

ANALISIS.

El 80 % de los encuestados contesta que no conoce ni ha recibido alguna guia

turistica del canton Pujili, mientras que el 20 % responde que si ha recibido.

Por lo tanto, en concordancia a la pregunta anterior, cuatro de cada cinco personas
no ha recibido y por lo tanto no tiene informacion de los lugares turisticos; esto
implica, que cualquier edicién, como: guias, tripticos, hojas volantes, etc., que se
hayan elaborado solo han tenido una difusion en “pequefios circulos” estrechos o
selectos, por lo cual, se deriva un desconocimiento general y focalizada

promocion del turismo del Canton.
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PREGUNTA # 5: (Cree Ud. que la implementacién de una guia turistica
permitird incentivar el turismo y orientar a los visitantes para que se conduzcan a

los diferentes lugares de recreacion?

TABLA #2.5. ;CREE UD. QUE LA IMPLEMENTACION DE UNA GUIA TURISTICA
PERMITIRA INCENTIVAR EL TURISMO Y ORIENTAR A LOS VISITANTES PARA
QUE SE CONDUZCAN A LOS DIFERENTES LUGARES DE RECREACION?

Alternativa Frecuencia %
SI 383 97
NO 10 3

TOTAL 393 100

FUENTE: Encuesta Turismo Pujili.
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

GRAFICO N° 44, ;CREE UD. QUE LA IMPLEMENTACION DE UNA GUIA TURISTICA
PERMITIRA INCENTIVAR EL TURISMO Y ORIENTAR A LOS VISITANTES PARA
QUE SE CONDUZCAN A LOS DIFERENTES LUGARES DE RECREACION?

NO
S1 .y

97% e

FUENTE: Encuesta Turismo Pujili.
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

ANALISIS.

El 97 % responde que si cree que la implementacion de una guia turistica
permitird incentivar el turismo y orientar a los visitantes para que se conduzcan a
los diferentes lugares de recreacion; mientras que un 3 % de los encuestados

consideran que no permitira incentivar el turismo.

Se deduce por lo tanto, que dada la poca difusion y gran desconocimiento que
tiene la poblacion y el excursionista sobre la diversidad turistica del canton, es
necesario el disefio y elaboracion de una guia turistica que promueva y difunda a

gran escala la explotacion y movilidad en esta area.
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PREGUNTA # 6: ¢Piensa Ud., que con esta guia mejorard la actividad

econdmica del canton?

TABLA # 2.6. ;PIENSA UD., QUE CON ESTA GUIA MEJORARA LA ACTIVIDAD
ECONOMICA DEL CANTON?

Alternativa Frecuencia %
SI 383 97
NO 10 3

TOTAL 393 100

FUENTE: Encuesta Turismo Pujili.
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

GRAFIpO N°45. (PIENSA UD., QUE CON ESTA GUIA MEJORARA LA ACTIVIDAD
ECONOMICA DEL CANTON?

SI
97%

FUENTE: Encuesta Turismo Puijili.
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

ANALISIS.

El 97 % de los encuestados piensa que con esta guia mejorara la actividad

econdmica del canton, mientras que el 3 % considera que no.

La difusion turistica a través de una guia es enormemente beneficiosa tanto en la
generacion de plazas de empleo y por ende en una mayor provision econémica de
la poblacion, ya que a mayor exigencias del mercado turistico en cuanto a
servicios y productos, mayores oportunidades de generacion econdémica y mejorar

la calidad de vida de la poblacion.
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PREGUNTA # 7: ¢La incorporacion de la guia turistica permitira el incremento
de fuentes de empleo?

TABLA # 2.7. ;LA INCORPORACION DE LA GUIA TURISTICA PERMITIRA EL
INCREMENTO DE FUENTES DE EMPLEO?

Alternativa Frecuencia %
SI 383 97
NO 10 3

TOTAL 393 100

FUENTE: Encuesta Turismo Pujili.
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

GRAFICO N° 46. ;LA INCORPORACION DE LA GUIA TURISTICA PERMITIRA EL
INCREMENTO DE FUENTES DE EMPLEO?
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FUENTE: Encuesta Turismo Pujili.
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

ANALISIS.

Un 97 % de los encuestados considera que la incorporacion de la guia turistica

permitira el incremento de fuentes de empleo, mientras que el 3 % piensa no.

Por lo cual, se establece que una guia turistica en la promocion de la mayor
cantidad de escenarios naturales, fenomenos folkldricos, religiosos, costumbristas,
etc., permitirad la generacion de empleo a través de la necesidad de satisfacer los
servicios y requerimientos en el campo de hospedaje, alimentacion, transporte,

recreacion, informacion, guias, etc.
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PREGUNTA # 8: ;Seleccione lo que crea conveniente debe ofrecer la guia

turistica?

TABLA #2.8. .SELECCIONE LO QUE CREA CONVENIENTE DEBE OFRECER LA
GUIA TURISTICA?

Alternativa Frecuencia %
Iméagenes 305 78
Resefia Historica 314 80
Informacion en Inglés 295 75
Mapas de Ubicacion 334 85
Inf. de Hoteles y Restaurants 314 80
Lugares Turisticos 354 90

FUENTE: Encuesta Turismo Pujili.
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

GRAFICO N° 47. ;SELECCIONE LO QUE CREA CONVENIENTE DEBE OFRECER
LA GUIA TURISTICA?
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FUENTE: Encuesta Turismo Pujili.
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

ANALISIS.

En una relacion del 100 % para cada indicador, se establece que la guia turistica
debe contener un 90 % de informacidn sobre lugares turisticos, un 85 % sobre
mapas de ubicacion, 80 % sobre hoteles y restaurants, un 78 % sobre resefias

historicas, y un 75 % informacién en Inglés.
Los criterios de los encuestados, se han considerado en la elaboracion de la guia
turistica con el objeto de brindar mayor valor agregado a la misma, facilidad en

interpretacion y acceso a la informacion para el turista o visitante.
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PREGUNTA # 9: ;Adicionalmente que le gustaria que contenga la guia?

TABLA#2.9. ;ADICIONALMENTE QUE LE GUSTARIA QUE CONTENGA LA GUIA?

Alternativa Frecuencia %
Mensajes de concientizacion y cuidado 10 4
Sefializacion 29 12
Transporte, distancias y precios 88 36
Ubicacién de hoteles 20 8
Oficina de promocidn turistica 20 8
Novedades, leyendas 20 8
Informacion detallada de lugares turisticos 39 16
Lugares de distraccion: nocturna y para nifios 20 8
TOTAL 246 100

FUENTE: Encuesta Turismo Pujili.
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

GRAFICO N° 48. ; ADICIONALMENTE QUE LE GUSTARIA QUE CONTENGA LA

GUIA?
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FUENTE: Encuesta Turismo Pujili.
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

ANALISIS.

El 36 % de la muestra considera que la guia turistica debe llevar informacién de

transporte, distancias y precios, un 16 % considera informacion detallada de

lugares turisticos, el 12 % sefializacion, el 8 % ubicacion de hoteles, oficina de

promocion turistica, novedades, leyendas y lugares de distraccién: nocturna y para

nifios respectivamente, y el 4 % mensajes de concientizacion y cuidado. Estos

aspectos se consideraron en la elaboracion de la guia turistica.
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PREGUNTA # 10: ¢Considera usted que se debe crear un departamento
exclusivo de informacién turistica anexa al Municipio de Pujili, para que sea la

encargada de proveer estas guias a los visitantes y turistas?

TABLA #2.10. ; CONSIDERA USTED QUE SE DEBE CREAR UN DEPARTAMENTO
EXCLUSIVO DE INFORMACION TURISTICA ANEXA AL MUNICIPIO DE PUJILI,
PARA QUE SEA LA ENCARGADA DE PROVEER ESTAS GUIAS A LOS VISITANTES

Y TURISTAS?
Alternativa Frecuencia %
Sl 393 100
NO 0 0
TOTAL 393 100

FUENTE: Encuesta Turismo Pujili.
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

GRAFICO N° 49. ;CONSIDERA USTED QUE SE DEBE CREAR UN DEPARTAMENTO
EXCLUSIVO DE INFORMACION TURISTICA ANEXA AL MUNICIPIO DE PUJILI,
PARA QUE SEA LA ENCARGADA DE PROVEER ESTAS GUIAS A LOS VISITANTES

Y TURISTAS?

|
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FUENTE: Encuesta Turismo Pujili.
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

ANALISIS.

El 100 % de los encuestados considera que se debe crear un departamento
exclusivo de informacidn turistica anexa al Municipio de Pujili, para que sea la

encargada de proveer estas guias a los visitantes y turistas.

Esto permite establecer que la atencion brindada a la promocidn turistica de parte
del Municipio de Pujili, no ha sido la adecuada, haciéndose indispensable que se
recomiende a las autoridades la creacion e implementacion de un Departamento

de Promocion Turistica.
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2.2.2. Encuesta aplicada al personal Administrativo y Directivo del
Municipio de Pujili.

PREGUNTA # 1: ;Tiene el Municipio algin documento impreso del plan de

promocion turistico del canton Pujili?

TABLA # 2.11. ; TIENE EL MUNICIPIO ALGUN DOCUMENTO IMPRESO DEL PLAN
DE PROMOCION TURISTICO DEL CANTON PUJILI?

Alternativa Frecuencia %
SI 6 60
NO 4 40
TOTAL 10 100

FUENTE: Encuesta Turismo Pujili.
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

GRAFICO N°50. ¢ TIENE EL MUNICIPIO ALGUN DOCUMENTO IMPRESO DEL
PLAN DE PROMOCION TURISTICO DEL CANTON PUJILI?
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FUENTE: Encuesta Turismo Pujili.
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

ANALISIS.

El 60 % de las autoridades encuestadas responden que si tiene el Municipio una

guia turistica del canton Pujili, mientras que el 40 % contesta que no lo tiene.

Esto permite determinar que tres de cada cinco miembros del personal que labora
en el Municipio de Pujili tiene conocimiento sobre la existencia de un documento
impreso del Plan turistico del canton, mismo que parece no ha tenido la difusion

adecuada y necesaria para potencializar el turismo a todo nivel.
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PREGUNTA # 2: ;Qué lugares turisticos, considera usted, se han promocionado

con mayor dedicacion?

TABLA # 2.12. ;QUE LUGARES TURISTICOS, CONSIDERA USTED, SE HAN
PROMOCIONADO CON MAYOR DEDICACION?

Alternativa Frecuencia %
Laguna de Quilotoa 9 90
Nifio de Isinche 6 60
Pintores de Tigua 3 30
Ceramica de La Victoria 4 40
Complejo turistico Sinchahuasin 5 50
Hostal EI Capuli 1 10
El Danzante de Pujili 1 10
Corpus Cristi 1 10
Centro Historico 1 10

FUENTE: Encuesta Turismo Pujili.
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

GRAFICO N°51. ;QUE LUGARES TURISTICOS, CONSIDERA USTED, SE HAN
PROMOCIONADO CON MAYOR DEDICACION?
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FUENTE: Encuesta Turismo Puijili.
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

ANALISIS.

El 90% considera que se ha promocionado con mayor dedicacion la Laguna de
Quilotoa, el 60% el Nifio de Isinche, el 50% el Complejo de Sinchahuasin, el 40%
la ceramica de la Victoria, el 30% los pintores de Tigua, el 10% el centro
Histdrico, Corpus Cristi, EI Danzante y el Hostal EI Capuli. Por lo tanto, no existe

una mayor difusién sobre otros lugares turisticos del canton.

81



PREGUNTA # 3: ;Conoce usted de algun lugar turistico, alejado que no haya
sido incorporado en el plan de promocidn turistico de Pujili?

TABLA # 2.13. ; CONOCE USTED DE ALGUN LUGAR TURISTICO, ALEJADO QUE
NO HAYA SIDO INCORPORADO EN EL PLAN DE PROMOCION TURISTICO DE

PUJILI?
Alternativa Frecuencia %
SI 4 40
NO 6 60
TOTAL 10 100

FUENTE: Encuesta Turismo Pujili.
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

GRAFICO N°52. ;CONOCE USTED DE ALGUN LUGAR TURISTICO, ALEJADO QUE
NO HAYA SIDO INCORPORADO EN EL PLAN DE PROMOCION TURISTICO DE
PUJILI?
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FUENTE: Encuesta Turismo Pujili.
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

ANALISIS.

El 60 % de las autoridades encuestadas responde que no conoce de algun lugar
turistico, alejado que no haya sido incorporado en el plan de promocion turistico
de Pujili; en cambio un 40 % contesta que si tiene conocimiento sobre estos

lugares que no han sido incorporados.

Determinandose que hay autoridades que desconocen de la existencia de otros
lugares turisticos alejados que pertenecen al canton Puijili; por lo tanto, no existe
un plan integrador de promocion turistica ni se esta haciendo nada por atender o
solucionar esta situacion. Misma que en el presente trabajo investigativo halla un

sustento importante ya que seran debidamente promocionados y difundidos.
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PREGUNTA # 4: ¢Cuales lugares turisticos no han sido promocionados

debidamente?

TABLA # 2.14. ; CUALES LUGARES TURISTICOS NO HAN SIDO PROMOCIONADOS

DEBIDAMENTE?

Alternativa Frecuencia %
La Victoria 1 8
Cascada de la Esperanza 2 15
La parroquia el Tingo 1 8
El sector del Progreso 1 8
Siete Rios 1 8
El sector de Angamarca 5 38
Las Minas de Macuchi 1 8
El sector de Alpamalag 1 8
TOTAL 13 100

FUENTE: Encuesta Turismo Pujili.
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

GRAFICO N°53. ;CUALES LUGARES TURISTICOS NO HAN SIDO
PROMOCIONADOS DEBIDAMENTE?
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FUENTE: Encuesta Turismo Pujili.
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

ANALISIS.

El 38 % de los encuestados responde que no ha sido promocionado debidamente
el sector de Angamarca, el 15 % la Cascada de la Esperanza, y el 8 % La Victoria,
la parroquia el Tingo, el sector del Tingo, Siete Rios, las Minas de Macuchi y el
sector de Alpamalag. Por lo tanto, las autoridades municipales no han concebido
una verdadera politica de promocion y difusion integral de los lugares turisticos
del cantdn Pujili, quiza debido al desconocimiento u otros factores.
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TABLA # 2.15. EN CASO DE CONTESTAR SI, ESCRIBA CUAL:

Alternativa Frecuencia %
Montarfias de Tagualo 1 14
Sector de Sanaguasi 1 14
Sector de Antotao 1 14
Las Minas de Macuchi 1 14
Cascada el Arrayan — Pilalo 1 14
Cuevas de los Tayos 1 14
Turismo comunitario en Angamarca 1 14
TOTAL 7 100

FUENTE: Encuesta Turismo Pujili.
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

GRAFICO N°54. EN CASO DE CONTESTAR SI, ESCRIBA CUAL:
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FUENTE: Encuesta Turismo Pujili.
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

ANALISIS.

Los encuestados responden por igual porcentaje que se deben incorporar al plan
de promocidn los siguientes lugares turisticos: las montafias de Tagualo, el sector
de Sanaguasi y de Antotao, las Minas de Macuchi, la cascada el Arrayan — Pilalo,

las cuevas de los Tayos y el turismo comunitario en Angamarca.

Por lo tanto, se determina que si existen lugares que la Administraciéon Municipal
no ha incorporado al plan de promocion turistica y que la guia elaborada en la
presente investigacion se la tome en cuenta para su correcta difusién y promocion,
con el objetivo de que sean potenciales zonas de explotacion y de generacion de

desarrollo.
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PREGUNTA # 5: ¢El Municipio ha cumplido con la obra publica vial para que
exista un facil acceso a todos los lugares turisticos del cantdn Pujili?

TABLA # 2.16. ;EL MUNICIPIO HA CUMPLIDO CON LA OBRA PUBLICA VIAL
PARA QUE EXISTA UN FACIL ACCESO A TODOS LOS LUGARES TURISTICOS DEL
CANTON PUJILI?

Alternativa Frecuencia %
SI 7 70
NO 3 30
TOTAL 10 100

FUENTE: Encuesta Turismo Pujili.
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

GRAFICO N°55. ¢(EL MUNICIPIO HA CUMPLIDO CON LA OBRA PUBLJCA VIAL
PARA QUE EXISTA UN FACIL ACCESO A TODOS LOS LUGARES TURISTICOS DEL
CANTON PUJILI?
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FUENTE: Encuesta Turismo Pujili.
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

ANALISIS.

Para el 70 % de encuestados el Municipio si ha cumplido con la obra publica vial
para que exista un facil acceso a todos los lugares turisticos del canton Puijili, en

cambio el 30 % no lo considera asi.

De ello se establece que el aspecto vial esta siendo atendido, pero se podria decir,
como una politica de atender a lugares de mayor concentracion o difusion, en lo
que respecta a nuevos escenarios u otros lugares, €stos no son conocidos 0 no han
sido atendidos en su red vial, sea por situacion de distancia, desconocimiento o

presupuestaria.
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2.2.3. Encuesta aplicada a los operadores turisticos

PREGUNTA # 1: ;Qué logotipo considera usted sea el méas idoneo para que se

apligue en la guia turistica del canton Puijili?

TABLA #2.17. ; QUE LOGOTIPO CONSIDERA USTED SEA EL MAS IDONEO PARA
QUE SE APLIQUE EN LA GUIA TURISTICA DEL CANTON PUJILI?

Alternativa Frecuencia %
1 6 60
2 3 30
3 1 10
TOTAL 10 100

FUENTE: Encuesta Turismo Pujili.
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

GRAFICO N°56. ; QUE LOGOTIPO CONSIDERA USTED SEA EL MAS IDONEO
PARA QUE SE APLIQUE EN LA GUIA TURISTICA DEL CANTON PUJILI?

FUENTE: Encuesta Turismo Pujili.
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

ANALISIS.

El 60 % de las operadoras turisticas aprueba el logotipo ndnero 1, el 40 %

contesta que la opcidn dos es la més recomendable y el 1% dice la opcion 3.

Esto permite determinar que tres de cada cinco operadores turisticos esta de
acuerdo con el logotipo 1 ya que tiene mejores conceptos de color, trazos y
tipogrfia, ya que seria mas llamativo para los turistas nacionales y extranjeros

ademas le da més realce a la guia turistica.
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2.3. VERIFICACION DE LAS PREGUNTAS DIRECTRICES

e Se determina que la guia turistica es necesaria dados los resultados obtenidos
en la aplicacion de las encuestas a la PEA que considera en un 97 % que si
cree se debe implementar de una guia turistica que permitira incentivar el
turismo y orientar a los visitantes para que se conduzcan a los diferentes

lugares de recreacion.

e Ademas en la pregunta N° 7 se establece que la guia debe llevar informacion
correspondiente a elementos estructurales de informacion como: imagenes,
resefia historica, informacion en inglés, mapas de ubicacion, informacion de

hoteles y restaurants y lugares turisticos.

e De igual manera en la pregunta N° 9 se establece con un 97 % que la gente

esta de acuerdo en que la guia mejorara la actividad econémica del Cantén.
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CAPITULO III

3. PROPUESTA ALTERNATIVA A LA SOLUCION
DEL PROBLEMA

3.1. TEMA:

Guia turistica: “El Chaquifian Pujilense”.

3.2. INTRODUCCION

En el mundo moderno, el desarrollo econémico de los pueblos ya no esté sujeto a
la produccion. Las nuevas tendencias, han determinado que los Estados, los
Municipios busquen nuevos nichos de mercado en los cuales pueda intervenir
ofertando bienes y servicios en un contexto industrial, fortaleciendo su economia,

la promocion de sus costumbres, marco geografico, biodiversidad, etc.

La implementaciéon de la investigacion en el canton Pujili, ha determinado su
potencial biodiverso, en la riqueza paisajistica, en los ecosistemas, escenarios

naturales pertenecientes a diferentes pisos climaticos, poblacién, flora y fauna.

Pujili es un cantdn biodiverso a nivel nacional e internacional, cuenta con una
superficie que abarca, tanto la region sierra como costa del Ecuador. Esta
biodiversidad se manifiesta en los atractivos naturales, paisajisticos y culturales,
se los puede ofertar a través de productos turisticos comodos, mediante una guia,
que facilite el acceso a servicios y productos que garanticen su estadia y

seguridad.
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CHIAS. Recursos para del turismo (2003, p. 59), se define por producto turistico:
“A una propuesta de viaje, estructurada desde los recursos, a la que se

incorporan servicios turisticos: transporte, alojamiento, guias de viajes, etc.”

En consideracion de ello, el producto en este caso la guia turistica, debe reunir tres
atributos fundamentales: atractivo, facilidades y accesibilidad en pro de articular
paquetes que posibiliten vender una imagen que integre las tres lineas claves:
Ecoturismo (Turismo natural), Turismo Cultural y Turismo de Deporte —

Aventura.

Es importante destacar que esta propuesta de guia, denominada “El Chaquifian
Pujilense”, busca aportar en bien de la promocion e inversion, que poco a poco se
ha venido integrando a la cultura turistica como parte del contexto nacional y
mundial, vendido y promocionado a través del Danzante de Pujili y Corpus Cristi,
celebraciones que tienen prestigio y renombre a nivel global. De igual manera se
pretende entregar al Municipio de Pujili una herramienta técnica y profesional

para la promocion turistica del canton.

Para tal efecto se han recogido criterios y resultados obtenidos de la aplicacion del
estudio técnico: encuestas; informacion que sirve de base para poner en practica el

conocimiento, la habilidad y la creatividad de quienes han asumido este reto.

3.3. JUSTIFICACION.

El sector turistico pujilense se ha consolidado como uno de los principales
generadores de ingresos, de manera especial, en determinadas épocas del afio que
coinciden con celebraciones tradicionales, religiosas y costumbristas, junto con el
aporte de la riqueza geografica y agropecuaria cuenta con elementos importantes
que merecen atencion a efectos de mejorar la competitividad y el

posicionamiento.
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El Gobierno Municipal de Pujili, como drgano rector de la politica turistica del
canton, cuenta con una estructura institucional que articula las responsabilidades
en el nivel técnico y politico con referencia al sector econdémico. Entre sus
debilidades estd el no disponer de una guia turistica actualizada que permita
complementar de forma adecuada los vinculos entre las actividades, las
operadoras, el turista, los productos y los servicios, en el contexto jurisdiccional,
reflejando una situacion que incide negativamente en los resultados esperados de

su gestion en pro de fortalecer el sector turistico.

La vision de un liderazgo en turismo sostenible plantea retos adicionales, éstos
deben integrarse a la dinamica del sector en su conjunto, con estrategias
innovadoras que posibiliten dinamizar y efectivizar un servicio eficiente, efectivo
y de calidad, altamente ejecutivo, en cuanto a la comercializacion, preferencia e

incremento de visitantes y econdémico.

El propdsito es fortalecer al sector turistico del canton Pujili, para garantizar el
desarrollo 6ptimo de la cadena de produccion, comercializacion y consolidar la
organizacion interna del Gobierno Municipal, como organismo regulador y
técnico que mejore y garantice la ejecucion de planes, programas y proyectos de

un turismo sostenible.

Por lo anteriormente expuesto, la guia pretende ser el vinculo entre la actividad y
la gestion; por lo tanto, los beneficiarios directos serdn todas las personas que de
una u otra manera ha dedicado su vida para generar y mantener el turismo como
una estrategia de fomento econémico y de identidad, ademas, es una oportunidad
para que el profesional de Disefio Gréfico pueda aplicar el conocimiento y su
creatividad al servicio de la comunidad y por Gltimo es un instrumento que
posibilita, que el visitante o turista, cuente con un elemento valioso que
identifique de manera didactica y técnica el acceso a los lugares turisticos de su

preferencia.
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3.4. OBJETIVO GENERAL DE LA PROPUESTA:

Disefiar la guia turistica del Canton Pujili empleando el disefio editorial y la

infografia para caracterizar y detallar los lugares turisticos a ser promocionados.

3.4.1. Objetivos especificos:

e Diagramar la guia turistica del Cantdn Pujili empleando herramientas de
disefio editorial e infografico para promocionar a través de una guia el turismo
del canton Puijili.

e Disefiar un producto turistico que promueva el ecoturismo, turismo cultural y
el turismo deporte-aventura de Puijili.

e Promocionar los lugares turisticos del canton Pujili.

35. DESCRIPCION DE LA PROPUESTA.

3.5.1. Recopilacién de informacion utilizada para la guia turistica

Realizar el manual corporativo es una parte fundamental para la utilizacion de la
marca, ya que tiene restricciones para la normalizacion y realizacion llevada a
cabo en los elementos graficos contenidos en la imagen. Esta formado por un
conjunto de normas a seguir, las cuales son de gran importancia ya que un mal uso

de la marca puede provocar un perjuicio para la identidad.

La imagen corporativa es un factor importante para el posicionamiento de la
identidad la cual atrae la atencion, es facil de comprender y expresar credibilidad
y confianza, entonces sera factible recordar y en consecuencia el posicionamiento

de la identidad serd sélido y duradero.
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3.5.2. Descripcién técnica de la marca de la guia turistica del canton Puijili.

» Finalidad. El uso de la presente metodologia facilita el conocimiento
de la organizacion y aplicacion paso a paso de los lineamientos y

proceso para disefiar el manual de la guia.

Con esto no se pretende anular la creatividad y formas de expresion; sino
establecer un buen manejo de la identidad visual y el posicionamiento generando
un marco estético. Es un instrumento de apoyo en el cumplimiento de los
objetivos de promocion y difusion de la guia turistica. Esto se realizara

estableciendo:

a) Los signos de Identidad.

La funcion de un logotipo radica en su capacidad para comunicar el mensaje, para
lograrlo se requiere el uso de colores y formas que contribuirdn a su
interpretacion. Por lo cual, un logotipo se convierte en una estructura grafica
organizada con criterio semiotico (teoria de los signos) que busca transmitir un

significado.

b) Isotipo Simbolico.

Corresponde a la composicion a partir de formas organicas y geométricas, las
cuales son imagenes estilizadas que representan y describen las caracteristicas

mas relevantes cada una de las parroquias consideradas en la elaboracion de la

guia turistica del cantén Pujili.
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GRAFICO N° 57 ISOTIPO SIMBOLICO.
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FUENTE: Isotipo simbdlico
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

c) Logo.

Corresponde al distintivo formado por letras que caracterizan al canton; en este

caso esta estructurada por un grupo de letras fundidas en un solo bloque para

facilitar la composicidn tipografica.

GRAFICO N° 58 LOGO

PUJILI

FUENTE: Logo
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier
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d) Slogan.

Corresponde a la expresion breve y original, utilizada y que lleva implicito el
mensaje de concientizacion para dar a conocer el potencial turistico y tradicional

que tiene el cantdn Pujili.

GRAFICO N°59 SLOGAN

furismo y tradicion

FUENTE: Slogan
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

e) Ellogotipo.

Esta definido por un isotipo simbolo, el logo y el slogan; en el cual se esta
representando lo tradicional de cada una de las parroquias para dar a conocer en
una sola fusion la identidad del cantén. Consta de dos palabras, las mismas que

son: “Canton y Pujili”’; y que se encuentran en la parte inferior.

GRAFICO N° 60 LOGOTIPO

|I..-I-I:TSI"I'I0 y tradicién
FUENTE: Logotipo
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier
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GRAFICO N° 61 LOGOTIPO BLANCO Y NEGRO

JILI

turismo y tradicion

FUENTE: Logotipo blanco y negro
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

f) Construccién geométrica

Para facilitar la comprensién de la construccion del logotipo y proporcionar una

herramienta que facilite su manejo y reproduccion, se construye una cuadricula

proporcional.
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GRAFICO N° 62 CONSTRUCCION GEOMETRICA
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FUENTE: Construccién geométrica
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier
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g) Espacios fuera del logotipo

Corresponde al area de proteccion de la imagen corporativa, tiene un espacio que

no puede ser invadido por ningun elemento grafico.

GRAFICO N° 63 ESPACIOS FUERA DEL LOGOTIPO.

g ‘ﬁ' i
PUJIM

turlsmo y fradicion

FUENTE: Espacios fuera del logotipo
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

h) Justificacion del color.

Una vez aplicada la normativa de acotacion de los elementos graficos de nuestra
identidad, se continta con la descripcion de los elementos del logotipo presentado
en la guia. En concreto se hace referencia al color corporativo. Por lo tanto, la
eleccion de éstos sera uno de los elementos méas determinantes, siendo

responsables de establecer la identidad basica que tendra posteriormente la marca.

El color, en general, comprende procesos emotivos y de asociacion con el

entorno:

e Color Amarillo. El color amarillo es un color que aporta la felicidad, un
color brillante, alegre, que simboliza el lujo. Se asocia con la parte
intelectual de la mente y la expresion de nuestros pensamientos. Lo cual

permite realizar un simil con la naturaleza alegre y sobria del danzante,
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los colores vivos de la pintura de Tigua, la ceramica de la Victoria, el
color verde turquesa de las aguas de la Laguna del Quilotoa, etc. El lado
negativo que puede aportar este color es el miedo o temor a ciertas cosas.
Palabras claves del amarillo: felicidad, alegria, inteligencia, innovacion,

energia, sol, fortaleza, poder.

Color Azul. El azul es un color fresco, tranquilizante se asocia con la
mente, similar al color amarillo. Este color, denota tranquilidad y
proteccion del alboroto y de las actividades del dia; también es
aconsejable contra el insomnio, controla la mente, mantiene la claridad de
las ideas y la creatividad. Por ello esta relacionado a enfatizar el color de

las aguas de las cascadas de Pilald y el horizonte del cielo.

Palabras claves del color azul: estabilidad, profundidad, lealtad,
confianza, sabiduria, inteligencia, fe, verdad, eternidad. Azul Claro:
generosidad, salud, curacion, fresco, entendimiento, tranquilidad.

Color Rojo. Este color simboliza el poder, se lo asocia con la vitalidad y
la ambicidn, aporta también confianza en si mismo, coraje y una actitud
optimista ante la vida. Es por ello, que el disefio de la guia se caracteriza
por la vestimenta de las comparsas y para detallar, en busca de atraer, la
atencion del turista, mediante determinada simbologia e iconografia.

Las palabras claves del color rojo son: Atraccion, amor, pasion, deseo.

Color Violeta. Este es un color de transformacion al mas alto nivel
espiritual y mental; capaz de generar la disposicion de combatir los
miedos y aportar paz, se conecta también con los impulsos musicales y
artisticos, el misterio y la sensibilidad a la belleza y los grandes ideales,
inspirandonos sensibilidad, espiritualidad y compasion. Por esta razon, la

guia es parte de la textura o matizado que se realiza en varias

97



presentaciones para lograr efectos de contraste y elevar la nitidez de la

imagen representada.

Palabras claves del indigo, violeta: sabiduria, creatividad, independencia,

dignidad, serenidad, cambio y transgresion.

Color Naranja. El naranja es un color alegre, este color libera las
emociones negativas, le hace sentir menos inseguro, menos penoso, Mas
comprensivo con los defectos de los demas y le aporta ganas de
perdonarlo todo. El naranja estimula la mente, renueva la ilusion en la

vida y es el perfecto antidepresivo, es ideal para el espiritu.

Las palabras claves del color naranja son: energia, alegria, felicidad,

atraccion y creatividad.

Color Verde. El verde tiene una fuerte afinidad con la naturaleza y nos
conecta con ella, nos hace enfatizar con los demas encontrando de una
forma natural las palabras justas. Crea un sentimiento de confort y
relajacion, de calma y paz interior, que genera equilibrio interior. Se

destaca en la difuminacion del encabezado y pie de determinadas paginas.

Las palabras claves del color verde son: naturaleza, armonia, crecimiento,
exuberancia, fertilidad, frescura, estabilidad y resistencia. Verde oscuro:

dinero.

Color Blanco. El color blanco es el mas puro de todos, representa la
pureza, es un color protector, aporta paz y confort, alivia la sensacion de
desespero y de shock emocional, ayuda a limpiar y aclarar las emociones,
los pensamientos y el espiritu. Detallado en los equinos de la portada y en

el fondo de pagina para resaltar el texto.
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Palabras claves del color blanco: luz, bondad, inocencia, pureza,

virginidad, optimismo, perfeccion, inocencia, aislamiento y frio.

Color Negro. El color negro expresa proteccion y misterio, se asocia al
color negro con el silencio, el infinito y la fuerza femenina misteriosa, es
un color elegante, exclusivo y da color a las fuentes tipograficas. Permite
mayor énfasis, es un color que ayuda al disefio en una presentacion que

Ilama la atencidn, para investigar o interesarse en su contenido.

Palabras claves del color negro: austeridad, vida interior, constrefiimiento,

prevision, orden, soledad y aislamiento.

Color Café. Es un color que se encuentra en la tierra, la madera, la
piedra. Es un color calido, neutro y que puede estimular el apetito en las
personas. Se encuentra muy extendido en la naturaleza entre seres vivos y
entes materiales. Este color representa la salubridad. Si bien podria
considerarse un poco aburrido, por otra parte representa la constancia, la
sencillez, la amabilidad, la confianza y la salud. Existen empresas que han
realizado campafias promocionandose siempre con el color café como
insignia, fomentando con éste, cualidades de confianza y de seguridad. A
menudo el color café se utiliza para transmitir un concepto de producto
inocuo, que no transmite enfermedades y del que se puede confiar. En
ocasiones sustituye al negro cuando se quiere ofrecer una sensacion mas
calida.
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i) Gama de colores.

TABLA 3 CROMATICA DEL LOGOTIPO DE LA “GUIA TURISTICA DE PUJILI"

Colores Corporativos

Pantone

Cuatricomia

Codigo

C:
Pantone color bridge CMYK M: FFEBOO
yellow EC Y: 100 %
Amarillo K:
C: 83%
Pantone color bridge CMYK M: 1% 00ADES
2995 EC Y:
Azul K:
C: 2%
Pantone color bridge CMYK M: 100% D6002D
186 EC Y: 82%
Rojo K: 6%
C:
Pantone color bridge CMYK M: 92% E52675
213 EC Y: 18%
Violeta K:
C:
Pantone color bridge CMYK M: 36% FSBOOO
116 EC Y: 98%
Naranja K:
C: 59%
Pantone color bridge CMYK M: TDB61C
376 EC Y: 100%
Verde K:
C:
Pantone color bridge CMYK M: 1A171B
Process black EC Y:
Negro K 100%
C: 1%
Pantone color bridge CMYK M: 53% TC4ELS
464 EC Y: 94%
Café K: 57%

FUENTE: Cromatica del logotipo
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier
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J) Variaciones de color.

e Logotipo en positivo sobre fondo negro

GRAFICO N° 64 LOGO POSITIVO SOBRE FONDO NEGRO.

™ turismo y tradicién

FUENTE: Logo positivo sobre fondo negro
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

e Logotipo en negativo sobre fondo negro.

GRAFICO N° 65 LOGO NEGATIVO SOBRE FONDO NEGRO

FUENTE: Logo negativo sobre fondo negro
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier
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e Logotipo en grises sobre fondo blanco

GRAFICO N° 66 LOGO EN GRISES SOBRE FONDO BLANCO

turismo y tradicion

FUENTE: Logo en grises sobre fondo blanco
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

e Uso incorrecto de la marca.

GRAFICO N° 67 NO SOBREPONER ELEMENTOS

FUENTE: No sobreponer elementos
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier
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e No cambiar la tonalidad: Se deben respetar los colores corporativos y
unitarios del logo, pero pueden haber modificaciones en los colores totales del

logotipo.

GRAFICO N° 68 NO CAMBIAR LA TONALIDAD.

PUIILI

turismo y tradicion

FUENTE: No cambiar tonalidad
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

e No alterar la tipografia: La fuente corporativa utilizada no deber4 cambiar

por ninguin concepto.

GRAFICO N° 69 NO ALTERAR LA TIPOGRAFIA

FUENTE: No alterar la tipografia
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier
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e No distorsionar: Nunca se debe distorsionar las formas, se debe mantener

la correcta visualizacion.

GRAFICO N° 70 NO DISTORCIONAR

JILI

iurismo-';' tradicion

FUENTE: No distorcionar
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

e Normalizacion de tamafio: El logotipo puede llegar a cierto tamafio

proporcional para su correcta visualizacion.

GRAFICO N° 71 NORMALIZACION DE TAMARNO

Ll

" furismo y fradicion

lﬁrfsmo_\,r fradicion
FUENTE: Normalizacién de tamafio
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier
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¢ Relacion figura fondo: Si se utiliza sobre un fondo de color, el logo va sin

ninguna alteracion.

GRAFICO N° 72 RELACION FIGURA FONDO

RUbiki

FUENTE: Relacién figura fondo
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

k) Tipografia corporativa.

La tipografia es la ciencia que trata el tema de las letras, nUmeros y simbolos de
un texto impreso (ya sea sobre un medio fisico o electromagnético), tales como su

disefio, su forma, su tamario y las relaciones visuales que se establecen entre ellos.

Para lograr una composicion tipografica adecuada, es necesario una correcta
seleccion de las familias tipogréficas a utilizar, teniendo en cuenta su legibilidad,
sus proporciones, el contraste entre los trazos gruesos y delgados, la existencia del

remate o su falta, su inclinacion y su forma. Es asi que, las fuentes utilizadas en el
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logotipo son: Garamond y Century Gothic, las utilizamos por su facil

comprension de lectura, elegancia y van de la mano con el disefio del logo.

e Tipografia Garamond. También llamadas Garaldas (por Garamond), se
originan hacia el siglo XV1 en Francia. Sus remates son discretos, su contraste
sutil y su modulacién pronunciada, cercana a la caligrafia. Son especialmente
significativas: Garamond, Caslon, Century Oldstyle, Goudy, Times New
Roman y Palatino. La letra Garamond, en concreto, tiene trazos de grosor
variable y se remata por pies. En 1734 el inglés William Caslon cre6 un tipo
romano influenciado por Garamond y que en texto resulta agradable a la vista,
tiene menor variacion en el trazo que la Garamond. Mientras la Caslon se
basa en la letra resultante de escribir con el pincel plano, la Garamond lo hace

en el trazo de la pluma de ave.

El mismo término que las agrupa indica que son caracteres de transicion en la
evolucion de una familia a otra. Guarda los remates moderados de los
caracteres antiguos como Garamond, pero adopta el contraste radical de los
caracteres modernos como Bodoni. Esta familia de transicion, tan eficaz,
armoniosa y versatil, fue iniciada por Baskerville en el siglo XVIII. Ejemplos

de ella son Baskerville y Caledonia.

GRAFICO N° 73 TIPOGRAFIA GARAMOND

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890
PHSY8e/ ()= ][

FUENTE: Tipografia garamond
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

e Tipografia Century Gothic. Disefiada por la fundicion Monotype, esta
tipografia geométrica sin serif, con un estilo similar a la Futura de Paul

Renner, esta basada en la 20th Century, dibujada por Sol Hess entre 1936 y
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1947. Aunque mantiene el disefio basico de esta, fue aumentada la altura de la
“x” y modificada ligeramente para asegurar una buena reproduccion en los
modernos sistemas digitales. Muy util para titulares, pequefios bloques de

texto y para ser empleada en libros, revistas, folletos, etc.

GRAFICO N° 74 TIPOGRAFIA CENTURY GOTHIC
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890
i"H#$%&/()="*_: ][

FUENTE: Tipografia century gothic
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

ARTE FINAL DEL LOGOTIPO

GRAFICO N° 75 ARTE FINAL DEL LOGOTIPO

turismo y tradicion

FUENTE: Arte final del logotipo
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier
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3.6. DESCRIPCION TECNICA DE LA MAQUETACION DE LA GUIA
TURISTICA DEL CANTON PUJILI

El texto recopilado como informacién de cada una de las parroquias son fuentes
bibliogréficas facilitadas por el llustre Municipio de Pujili e investigacion por
parte de los autores.

3.6.1. Recopilacion de imagenes de los lugares turisticos del canton Pujili

Para recopilar las imagenes de los lugares turisticos de las parroquias del canton
se utilizé una camara digital, con la cual se tomd fotografias de acuerdo a la
importancia y recomendacion de la poblacion del sector. Las imagenes mas
relevantes que integran las portadas de las parroquias han sido procesadas en el
programa Photoshop para tener una mejor calidad en la imagen.

3.6.2. Procesamiento de imagenes

Adobe Photoshop

Es uno de los programas mas populares de la casa Adobe, junto con sus
programas hermanos Adobe llustrador y Adobe Flash, y que se trata
esencialmente de una aplicacion informatica en forma de taller de pintura y
fotografia, que trabaja sobre un “lienzo” y que esta destinado para la edicion,
retoque fotografico y pintura a base de imagenes de mapa de bits (o graficos

rasterizados).

Su nombre en espafiol significa “Taller de Fotos”. Su capacidad de retoque y
modificacion de fotografias le ha dado el rubro de ser el programa de edicién de
imagenes mas famoso del mundo. Aunque el propdsito principal de Photoshop es
la edicion fotogréafica, este también puede ser usado para crear imagenes, efectos
graficos y mas en muy buena calidad.
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3.6.3. Justificacion del color

Para utilizar los colores correctos en nuestra guia nos basamos en los colores
expresivos del color, utilizando como referencia el color connotativo ya que
sabemos que todos los colores influyen en nuestros sentimientos, estados de

animo y comportamiento.

Tomamos en cuenta todos los aspectos que sobresalen de cada parroguia como
arquitectura, tradicion, cultura, naturaleza, fiesta, y muchos mas aspectos que

estan considerados en la justificacion de los colores de cada sitio turistico.

e Parroquia Pujili:

El color utilizado para Pujili es el color vino ya que los sitios turisticos son
variados desde construcciones arquitectonicas antiguas hasta hermosos paisajes
naturales, por tal motivo el color abre los sentidos, ensefia la riqueza cultural, el
refinamiento y perfeccion de las construcciones hechas por el hombre y la

naturaleza, la creatividad impuesta por los pujilenses como artistas.

GRAFICO N° 76 JUSTIFICACION DEL COLOR DE LA PARROQUIA PUJILI

COLOR VINO

mC= 1%
B M= 100%

Y= 100%
B K= 21%

FUENTE: Justificacion del color
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

e Parroquia La Victoria:

109



La Victoria llamada la tierra de los Alfareros es conocida por las artesanias de
barro, materia prima fundamental para la elaboracion de estos objetos. Para lo
cual se ha creido conveniente utilizar el color café que permita representar la

sabiduria, constancia, sencillez, amabilidad y confianza.

GRAFICO N° 77 JUSTIFICACION DEL COLOR DE LA PARROQUIA LA VICTORIA

COLOR CAFE

38 %
68 %
93 %
38 %

FUENTE: Justificacion del color
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

e Parroquia Zumbahua:

En el paramo ecuatoriano se encuentra la parroquia Zumbahua la cual se dedica a
la agricultura principalmente, uno de los productos que se cosecha es la paja como
alimento de los caballos. Durante el viaje podemos observar una gran extension de
pajonales, en conjunto con el sol se visualiza un espectaculo impresionante. Por
tal razon se empleo el color amarillo para expresar felicidad, un color brillante,

alegre, que simboliza como estar de fiesta dia a dia.

GRAFICO N° 78 JUSTIFICACION DEL COLOR DE LA PARROQUIA ZUMBAHUA

COLOR AMARILLO
HC= 00 %
B M= 00%
Y= 100%
W K= 00 %

FUENTE: Justificacion del color
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

110



e Parroquia Guangaje:

La parroquia Guangaje esta ubicada a 3.200 y 4.200 metros sobre el nivel del mar
junto a Zumbahua de alli viene la RUTA HUAYRA PUNKU QUILOTOA, se
emplea el color naranja ya que denota alegria, libera las emociones negativas,

estimula la mente, renueva la ilusion en la vida y es perfecto como antidepresivo.

GRAFICO N° 79 JUSTIFICACION DEL COLOR DE LA PARROQUIA GUANGAJE

COLOR NARANJA

FUENTE: Justificacion del color
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

e Parroquia Angamarca:

El verde tiene una fuerte afinidad con la naturaleza y conexién, crea un
sentimiento de confort y relajacion, calma y paz interior, Angamarca tiene
paisajes exuberantes, grandes llanuras con productos propios del sector, el color
verde va de la mano con las atracciones que ofrece la cuna de condores en

Angamarca.

GRAFICO N° 80 JUSTIFICACION DEL COLOR DE LA PARROQUIA ANGAMARCA

COLOR VERDE
mC= 50%
B M= 00%
Y= 100 %
BK= 00%

FUENTE: Justificacion del color
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier
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e Parroquia Pilalé:

Este pequefio pueblito de clima sub tropical dispone de una hermosa cascada
nico sitio turistico difundido en Pilald. Este lugar se lo representd por el color

azul, que expresa frescura, tranquilidad e intelectualidad como el color amarillo.

El azul representa la noche. El azul marino, nos hace sentir relajados y tranquilos,
como el inmenso y oscuro mar durante la noche. El azul claro y el azul cielo,
expresa tranquilidad y proteccion del alboroto de las actividades diarias. El azul
ayuda a controlar la mente, aclarar las ideas y ser creativos. La Cascada de
Arrayan nos ofrece todas esas cualidades de distraccion y relajacion por tal

motivo se empled el color azul.

GRAFICO N° 81 JUSTIFICACION DEL COLOR DE LA PARROQUIA PILALO

COLOR AZUL
= 100 %
= 00%
Y= 00%
HK= 00%

FUENTE: Justificacion del color
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

e Parroquia El Tingo - La Esperanza:

Al igual que Angamarca, La Esperanza tiene similares lugares turisticos
relacionados con paisajes, cascadas, cuevas con una belleza impresionante propia
del lugar, por tal razén se creyd conveniente utilizar el verde oscuro para que

exista una diferencia entre parroquias.
De igual manera el verde oscuro tiene afinidad con la naturaleza, puede indicar

una exclamacion de sorpresa, asombro, incredulidad o utilizarse ante la ocurrencia

de algo inesperado.
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GRAFICO N° 82 JUSTIFICACION DEL COLOR DE LA PARROQUIA TINGO - LA

ESPERANZA
COLOR
VERDE OSCURO
MC= 90%
BM= 30%
Y= 95 %
K= 30 %

FUENTE: Justificacion del color
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

3.6.4. Justificacion de la iconografia.

El disefio grafico y la publicidad requieren del conocimiento iconografico para
generar mensajes efectivos que motiven el consumo. Es una imagen gréafica de
tamafio reducido que pretende simplificar la informacién destinada al usuario,
posee un disefio intuitivo muy util. EI mundo de la informética esta repleto de
iconos como por ejemplo, el icono de la papelera, lo cual determina el

almacenamiento de archivos y carpetas eliminadas.

e [Estilo de los iconos

Existen muchos tipos de iconos y técnicas para realizarlos, los iconos de la
propuesta son totalmente planos se ha trabajado en la perspectiva para dar
volumen y la sensacion de iconos en 3d, dando movimiento, llamando mucho la
atencion y de facil legibilidad al momento de localizarlos en el mapa de la guia

turistica.
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e Justificacion del Color

Se emplea el color café, ya que es un color que representa la tierra, la madera, la
piedra. Es un color célido, neutro y estimula a las personas. Se encuentra muy
extendido en la naturaleza entre seres vivos y entes materiales, representa la

salubridad, constancia, sencillez, amabilidad y confianza.

GRAFICO N° 83 ICONOS DE LA GUIA

ICOND:
Artesanias

CONO: A ) ) 1CONO:

Iglesia Laguna

ICONO: D
ICONOD: ?" A1 Hotel D ICONO:
Fiesta - Hosteria Cascada
Artesanal
ICONO: ICONO:
Hosteria Caminata
ICOND:
Pintura
ICONO:
1GOND:
Pueblos Cueva
ICONO:
Fiesta
de Pueblo De'g“!‘g 1COND:
Gobiemo Elevacion
\ VAN VAN Y,

FUENTE: Iconos de la guia
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

3.6.5. El bocetaje de diagramacion
El trabajo de bocetaje de diagramacion es esencial para conseguir un método

ordenado en la creacion de la guia turistica. A través de los graficos se toma
contacto con el modelo que se desea presentar o crear.
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3.6.6. Seleccion de las reticulas y méargenes.

La reticula se selecciond después de un proceso de bocetaje, que ayudd a la

eleccion de las siguientes reticulas:

¢ Reticula de paginas internas: La reticula seleccionada fue a través de un

proceso de bocetaje, que ayudd a la eleccion del tipo de grilla, por la

complejidad del material utilizado en la guia turistica que comprende

imagenes y texto seleccionamos la Reticula de Columnas; la utilizacion de

esta reticula se efectud por su armonia, unidad y facil visualizacion de las

paginas.
e Boceto semiterminado: Es un dibujo con poco detalle.

GRAFICO N° 84 BOCETO SEMITERMINADO
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FUENTE: Boceto semiterminado
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier
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GRAFICO N° 85 SELECCION DE LA RETICULA PAGINAS INTERIORES
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FUENTE: Seleccién de la reticula de paginas interiores
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

e Reticula de portadillas: La reticula jerarquica es la que utilizamos en
nuestras portadillas debido a que esta basada en la superposicion de iméagenes

y texto dandonos esta reticula una relacion organizada de los elementos.

GRAFICO N° 86 SELECCION DE LA RETICULA PORTADILLAS

30em
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FUENTE: Seleccidn de la reticula de portadillas
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier
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e Reticula de portada: Al igual que las portadillas utilizamos la misma

reticula jerarquica por tener los mismos elementos y una organizacion

parecida.

GRAFICO N° 87 SELECCION DE LA RETICULA DE PORTADA

30cm

XXXXXXXX
XXXXKYAX
XX

W sz

XXX

FUENTE: Seleccion de la Reticula de portada
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

Los margenes se han definido con espacios iguales para el margen superior e
inferior 1cm y para los margenes externos e internos 1cm, esto se establece por
los diferentes procesos de cierre y corte que la guia turistica debera pasar antes de

estar completamente terminada.
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GRAFICO N° 88 MARGENES

FUENTE: Mérgenes
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

3.6.7. Diagramacion de la Guia Turistica

La diagramacion es organizar o distribuir un espacio con elementos graficos, o
texto por parte del disefiador, su funcién es de dar orden a la pagina para que esta

tenga uniformidad y funcionabilidad.

Existen varios programas que facilitan este proceso, uno de ellos es Adobe
InDesing que es una aplicacion en forma de taller que trabaja sobre un doblez de
paginas conocido como pliego o sobre una sola pagina (a manera de simulacion)

y que esta destinado a la maquetacion de textos para prop6sitos impresos o web.
Para que el disefio de la Guia Turistica sea interesante, funcional y agradable a la

vista de los espectadores, en la diagramacion se utiliza varios elementos. Las

paginas de cada una de las parroquias tienen destellos de colores representativos
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de los mismos, la distribucion de las imagenes evita que este sea monétono y

canse a la vista del lector proporcionando un disefio capaz de atraer el interés del

grupo objetivo.

GRAFICO N° 89 DIAGRAMACION FINAL DE PAGINAS INTERIORES
PINTURAS DE TIGUA

INFORMACION

A Mic Toaauiza s le ccumd
plasmor en cuero de borego
les dibujos que acostumioraioa
hacer, teriendo como pincel
las plumas g sus gallinas sobre
rméscaros y famlbores fesfivos.

Sus cuadros costumbestas,
efio Naii, son pora estos
campesings, en su i
analfabetos,lo que parancsciros
un aloim de recusrdcs, "los
ginfuras desciben | realidad
aclual y posoda de nuesira
gerte, frabojo en e campe,
fesfivales, milcs y leyendes, ko
vision de la naturaleza y nuestos
suefios”.

INFORMATION

Juio Tooauiza came up with
capluing frequent drawings on
leather sheep , using s a paint
brush the cficken feathers on
ks and holiday deurrs .

memery scrapbook, " puintings
describe the reality

and past of our pegy
in the field, festiv
legends. the vision of nature and
our areams

DATOS DE INTERES

INTEREST DATA

Ubicacién

B cantro de expasicidnes

de I0s oo 58 encuentra
&nla via Pujil - Zumbahua en el km
85 aprodimadamente junto g la
via principal.

Location:

Tiempo:
Aproximacoments
1 nora.

Time:

| hour.

Alojamiento:

The art exhiition center is loogted Desofortunadamente en
on the read fo Pujii - Zumbahua _ elsitio no existe ningln tips
atssxm along e
main reod en el Guictoa.

Lodging:

ﬁ Via de Acceso:

" La vio @e acceso nasta
Tumbahua &s de primer

orden y el ingreso ol Centro de

Exposiciones quada a pooos pasos

delavia.

Road access:

Tne pam unfil Zumbanua i in fst-
orderand he enfry is at few sieps
from e exnibirin center .

Transporte:
Mo = necesta ningun
fronsporte para tegar o
lugar ya que queda a poquisimos
pasos de fa via.

unfertunately, in tis site these isn't
any kind of accommedation, the
ciosest sin Quilotoa,

Acfividades:

Dispone ae cugaros con

femas  trodicionales,
leyendas, costumbres, creencias,
suefias, mieaas, munfos, carencia,
abundancia, naturdleza,  color,
estic de vida, ademds de
aresanios, caretos, tambores
festivas, prendas de vesfi, etc.

Lodging:

Traditional

paintings, legends,
beiefs, dreams, fears,

FUENTE: Diagramacion final de paginas interiores
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

Pinturas de Tigua
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GRAFICO N°90 DIAGRAMACION FINAL DE PAGINAS INTERIORES
PALACIO MUNICIPAL

INFORMACION

Después de 155 ofies de
Canfonizacién. Pui se  ha
converiido en desfine turislics
pora el Eouador y el mundo.

B Palacio Muricipal amaiga
armaria con la naturaleza y arte
en cada uno de sus fincones,
dispone de hermosos luminarias,
calles  peatonales,  jorcines
fioridos, pileias crmamentales y
ofros.

En su inferior se enconira
hermescs monumentos y bellas
pinturas recizaccs por arfisias
pufienses.

icono del mapa |

INFORMATION

After 155 years of founded
P counts with great fouristic
desfinies for Ecuodor and the
Whole world

The City Holl, that provides
@ nafure hormany perspective
and art wiihin each cormer with
delightful luminaries, pedesirian
streets, flowery gordens
cromental pocl water and
ather atiractions.

Inscie  there ore  beautiul
rronurments, remarkalole painfings
mode on the palace wals by
PuR artists.

D.
INTEREST DATA

Ubicacién
A 8 km o este oe
Angamorca.

Location:
8 km east of Angamarca,

F' Via de Acceso:

4 ¥ Poralegarse debe bojor
un sendero o campo

‘ravieso lasupericie estronstoile

con pisdros  pequefios, un

camine poco agresivo per falta

de adherencia.

Road Access:

To enter go down o path cross
counfry fleld, smoll stones is the
land surface, it & a somewhat
aggressve path for its lack of
adherence.

Transporte:
B N existe ningln camino

pora  ingresar  con A

venioulc ala Cusva, se lo pueds
hacer alauilonoe cabalcr o

s,

Transportafion:

Thers @ o way to enter with
vehicles to the cave, soif can be.
by renfing horses or donkeys.

Tiempo:
Aprosmadamente
1 hora y 30 minutos.

Time:

Approximately 1 hour and 30
minutes
Alojamiento:
A pocos km onfes de
usted

puede disirutar dela Hosteria Los
Finos, mayor informacian dinjase
ala pagina 44

re Angamarca fthe
is avaialos, for more

FUENTE: Diagramacion final de paginas interiores
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

GRAFICO N° 91 BOCETO DE PORTADILLA INTERNA
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FUENTE: Boceto de portadilla interna
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier
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GRAFICO N° 92 ARTE SEMITERMINADO
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FUENTE: Arte semiterminado
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

GRAFICO N° 93 ARTE FINAL LA MATRIZ

o LaMatriz g g

RWjjilif

CULTURA Y TRADICION

FUENTE: Arte final
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier
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GRAFICO N°94 ARTE FINAL LA VICTORIA

FUENTE: Arte final
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

GRAFICO N° 95 ARTE FINAL GUANGAJE

FUENTE: Arte final
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier
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GRAFICO N° 96 ARTE FINAL ZUMBAHUA

FUENTE: Arte final
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

GRAFICO N°97 ARTE FINAL PILALO

i, 3

FUENTE: Arte final
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier
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GRAFICO N° 98 ARTE FINAL TINGO - LA ESPERANZA

@ El Tingo
La Esperanza
&

=N

FUENTE: Arte final
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

GRAFICO N°99 ARTE FINAL ANGAMARCA
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®Angamarca
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FUENTE: Arte final
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier
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GRAFICO N° 100 BOCETO DE LA PORTADA GENERAL

B

2

FUENTE: Boceto de la portada general
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

GRAFICO N° 101 ARTE FINAL DE LA PORTADA
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FUENTE: Arte final de la portada
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier
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Mapa de Ubicacion

Segun la pagina virtual www.wikipedia, define al Mapa como: una representacion
grafica y métrica de una porcion de territorio generalmente sobre una superficie
bidimensional, que puede ser esférica como ocurre con los globos terraqueos. Que
el mapa tenga propiedades métricas significa tomar medidas de distancias,
angulos o superficies sobre él, y obtener un resultado exacto posible.

GRAFICO N° 102 MAPA DE UBICACION

MAPA GENERAL »
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FUENTE: Mapa de ubicacion
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

3.7. Impresiony cierre
Para la impresion de la guia turistica se ha considerado el sistema de impresion

offset el mismo que provee bajo costo, rapidez, variedad en el tamafio de papel y
una fiel reproduccién del detalle de la imagen.
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Por la caracteristica que da el sistema, se puede realizar para su reproduccion
siempre y cuando la cantidad sea més de 1000 ejemplares, al alcance de todas las

personas.

3.8. Produccidn de la guia turistica para la mejor difusion de los atractivos
turisticos que posee el cantdon Pujili.

3.8.1. Costo general del proyecto:
TABLA 3.1. COSTO GENERAL DEL PROYECTO

DETALLE V. UNITARIO VALOR

Investigacion realizada en el proyecto 500.00
Materiales 800.00
[lustracion de iméagenes 6.00 360.00
Disefio y diagramacion de la guia por pagina. 3.00 186.00
Impresion

10% imprevistos 325.00
TOTAL 2171

FUENTE: Costo general del proyecto
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

3.8.2. Caracteristicas de la guia:

TABLA 3.2. CARACTERISTICAS DE LA GUIA

Tamafio de la Guia Turistica 30x27 cm
NUmero de ejemplares 1000

NUmero de hojas 31

Papel interior de la Guia Turistica Couche 150 gr.
Papel de portada y contraportada Couche 250 gr.
Proceso de impresién Impresion offset full color
Proceso de cierre Grapado

FUENTE: Caracteristicas de la guia
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier
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3.9. Autenticidad de la guia turistica

El canton Pujili es muy conocido por sus artesanias y artistas, pero
lamentablemente en el &mbito de promocién turistica se ha hecho muy poco, este
cantdn cuenta con lugares totalmente exhuberantes, unos verdaderos paraisos
terrenales que han sido explotados con muy poca promocién como por ejemplo El
Nifio de Isinche, El Quilotoa, El Sinchahuasin dejando de lado muchos lugares
que con la debida administracion podrian llegar a ser mas visitados que los sitios

antes mencionados.

Esto se debe mucho a la falta de difusion, proyectos enfocados al turismo,
verdaderas politicas que impulsen el deseo de conocer y visitar, ya que estos
lugares por mucho tiempo han estado en el olvido.

Una de las razones es que no existe un material impreso en el caul conste
informacidn precisa y necesaria para poder conocer y explorar al cantén Pujili y
sus parroquias de una manera fécil y atractiva, segun las investigaciones
realizadas si existen documentos que promocionen algunos lugares turisticos
como libros, revistas e inclusive paginas electronicas que en breves rasgos

describen los lugares mas conocidos dejando a un lado muchos sitios importantes.

Por tal motivo damos a nuestra guia una autenticidad del 100% ya que en ella
podemos encontrar toda la informacion necesaria para trasladarnos a todos los
lugares turisticos accesibles que dispone el canton Pujili y sus parroquias (La
Victoria, Zumbahua, Angamarca, Pilal6, Guangaje, El Tingo La Esperanza, )
dando un gran aporte a los turistas nacionales y extranjeros y a las instituciones

encargadas en turismo.
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3.10. Material promocional

El material P.O.P. (Point Of Purchase) 0 material promocional se refiere a todos los
objetos que sirven para apoyar la publicidad de algin producto o empresa, este tipo de
material también se lo conoce como “el vendedor silencioso” y tiene un gran
poder ya que se encuentra en el lugar indicado el momento indicado.

Este tipo de publicidad puede comprender desde llaveros, lapiceros y gorras hasta
afiches promocionales, habladores y soportes de productos para un stand o local

comercial.

3.10.1. Soportes promocionales:

Para promocionar nuestra guia turistica vamos a utilizar productos que
fecuentemente utilizen los turistas, ciertos objetos y prendas de vestir que son de
vital importancia para la aventura que estard sujeta la persona. Dandonos dos
funciones importantes la de solucionar una necesidad y a la vez de promocionar

nuestra propuesta.

e Camisetas:
GRAFICO N° 103 CAMISETAS PROMOCIONALES
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FUENTE: Camisetas promocionales
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier
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e Gorras:
GRAFICO N° 104 GORRAS PROMOCIONALES
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FUENTE: Gorras promocionales
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

e Canguros:
GRAFICO N° 105 CANGUROS PROMOCIONALES
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FUENTE: Canguros promocionales
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier

e Toma todo:
GRAFICO N° 106 TOMA TODO PROMOCIONALES

FUENTE: Toma todo promocionales
ELABORADO POR: Barbosa Esteban y Cruz Javier
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Conclusiones:

Se establece a través del fundamento tedrico y conceptual, el soporte
cientifico y técnico que tiene el Disefio Gréfico, la utilizaciéon de herramientas
de infografia y su aplicacion en la elaboracion de una guia de promocién
turistica que sirve como estrategia para la promocion de los lugares turisticos

del canton Puijili.

De la aplicacion del estudio de campo se determina que la poblacion no tiene
un conocimiento real del ambito turistico del canton Pujili, debido a la falta de
difusion turistica y de politicas que promocionen la diversidad del canton; por
lo tanto, la guia turistica es un elemento importante en la promocién del

turismo en las areas: ecoldgica, costumbrista, folklorico, religioso y deportiva.

Las expectativas de los turistas con respecto al contenido de la Guia Turistica,
es una informacion suficientemente y detallada que induzca a visitar los

lugares promocionados y consolidando el idioma Inglés.

Se determina las bondades y capacidad demostrada por los tesistas, adquirido
a través de sus afios de estudio en la Universidad Técnica de Cotopaxi, para
diagramar y disefiar la guia turistica empleando el disefio editorial y la
infografia, lo cual ha permitido caracterizar y detallar los lugares turisticos y
en pro de potencializar la generacion de fuentes de empleo y rentabilidad en la

inversion del area turistica, a través de entregar servicios de calidad.

La Guia Turistica, es una propuesta operativa, que en el marco de la gestion
administrativa de calidad, el Gobierno Municipal del canton Pujili, cuenta con
un instrumento eficaz de promocion y difusion de la diversidad turistica del

sector.
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Recomendaciones:

Se deberia propender dentro de las politicas de promocion y difusion turistica
que la poblacion y el turista puedan contar con informacidn que les permita un

mayor conocimiento de los lugares turisticos del canton Puijili.

Es necesario que se implemente una Departamento que maneje de forma
exclusiva el archivo, actualizacion, difusion y promocién de la riqueza

turistica del cantdn Pujili.

Se deberian elaborar y aprobar proyectos de ordenanzas municipales que
promuevan la difusion y promocion turistica de forma mas efectiva y que
llegue a todos los estratos sociales del cantdén, provincia, pais e

internacionalmente.

Es necesario que las autoridades coadyuven esfuerzos para que se canalicen
acciones tendientes a capacitacion y construccion de infraestructura vial y
recreativa que fomenten la aventura y visita de los lugares turisticos,

plenamente identificados y descritos en informacion de facil adquisicion.

Es necesario que a través del Departamento de Promocién Turistica, se
disefien politicas y estrategias que contempladas en una efectiva planificacion
adecuen y coordinen acciones que comprometan a las autoridades en el

conocimiento y fomento de la actividad.

Se recomienda que la Administracion Municipal planifique implemente a
través del Departamento de Promocién Turistica, la correcta difusion,
distribucion y promocion de la guia turistica, utilizando todos los canales:

educativos, sociales, gremiales, culturales, etc.

Es importante que la Administracion Municipal incorpore al plan de

promocion turistica la guia disefiada, motivo de este estudio.
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