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RESUMEN

La presente investigacion se realizo en la Disitlitma de Productos de Consumo
Masivo “EMPROVIT”, con el propésito de implementan los Estados
Financieros las Normas Internacionales de InforémaEinanciera para Pequefias
y Medianas Empresas, ya que en la actualidad tedades se enfrentan a nuevos
problemas debido a que los mercados son mas cdivpety la necesidad de
informacion oportuna, pertinente y real es cadamag imperante. El desarrollo
del trabajo de investigacion se efectué a travédadaplicacion del método,
Deductivo — Inductivo pues se partio del diagnastisituacional de la
Distribuidora para tener un conocimiento generalogeproblemas que engloban
la situacion actual de la misma, analizando larméxion elaborada por la
Distribuidora en base a Normas Ecuatorianas deabiitad, determinando la
necesidad de la aplicacion de las NIIF PYMES, guelé a obtener datos reales
y claros. Los resultados de este trabajo tuviermn significacion practica de tal
manera que permitid poner en consideracion delngera informacion que se
presenta en los Estados Financieros en base adiohaas.
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ABSTRACT

This research was conducted in the Distribution @bnsumer Products
"EMPROVIT" in order to implement in the financidglgements the International
Financial Reporting Standards for Small and Medkmterprises, as institutions
today are facing new problems because markets are sompetitive and the
need for timely, relevant and real information ectming more prevalent. The
development of the research was carried out throihgh application of the

method, Deductive - Inductive broke as a situaliali@gnosis of the Distributor

to have a general understanding of the problems éhaompass the current
situation of it, analyzing the information producky the Distributor based on
Reporting Standards, determining the need forrtidamentation of IFRS SMEs,

rulers are general in nature and seek to obtainareh clear data. The results of
this work had a practical effect so they allowed ttmanager to take into
consideration an analysis of the information presg@in the financial statements
based on those standards.
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INTRODUCCION

En la presente investigacion se plantea la implémee&m de las Normas
Internacionales de Informacidén Financiera para Pigsl y Medianas Empresas
(NIIF PYMES), aplicado a la Distribuidora de Prothscde Consumo Masivo
EMPROVIT.

El trabajo investigativo contiene generalidadeslad@ormativa contable, cuyo
objetivo es generar informacion clara, real y opuat Las NIIF para PYMES
establecen una serie de requisitos de reconocioiemédicion, presentacion e
informacion a revelar respecto a las transaccigrscesos econdmicos que son

importantes en los estados financieros de las esagre

Esta normativa, al ser nueva y de reciente apbcaobcasiona una serie de
cambios, los mismos que se debe realizar dentrpet@do de transicion, por lo
gue se considerd importante la implementacion sledéemas antes mencionadas
para que la informacion preparada sea uniforme nnipe tomar decisiones

oportunas.

Se tom6 como base la metodologia no experimentajugacon ella se pudo
obtener datos financieros de la Distribuidora dedictos de Consumo Masivo
EMPROVIT, que es una entidad comercial la cualiané proceso de transicion
con los primeros ajustes en el Estado de Situdsitanciera y con la conciliaciéon
del patrimonio neto, para que todo este procesorsaelizado con éxito es
necesario conocer los rubros que se veran afectadok aplicacion de la

normativa vigente

Los beneficios de la adopcion de las NIIF para P@GWo6n diversos, como por
ejemplo, permite conocer la situacion actual deridad, determinar politicas
contables e incluso procedimientos de control mtetodo con la finalidad que la
empresa funcione correctamente en su conjunto, faiesontabilidad es la

recoleccion y andlisis de todas las transacciofeesuadas en la empresa.



Lo que se pretende con el presente trabajo detigae®n es identificar cuales
son los principales impactos que surgen en la im@hgacion por primera vez de
la NIIF para PYMES en la Distribuidora de Producttess Consumo Masivo
EMPROVIT, puesto que se va a realizar un comparatie los estados
financieros bajo NEC, y los cambios a realizarge BdlF, para determinar como
estos afectan a los resultados de la empresa.

El Capitulo | detalla los aspectos relacionadosladnndamentacion teérica que
servirdA como sustento del desarrollo de la propugdbnteada por las

investigadoras.

El Capitulo 1l indica el tipo de investigacion, patién y muestra, asi como el
plan de recoleccion y procesamiento de informacotmaves de la aplicacion de
entrevistas y encuestas, que han sido utilizades gadesarrollo del presente
trabajo investigativo.

En el Capitulo 1ll se presenta informacion de lastiitbuidora, los estados
financieros en base a NEC, asi como también cantienanalisis de las cuentas
que se afectaron en la transicion a NIIF, se det&imbién el plan de
implementacion de la adopcion de dichas normaglaeteamiento de ajustes, la

elaboracion de los estados financieros y sus ré@gpecnotas aclaratorias.



CAPITULO |

1. FUNDAMENTACION TEORICA

1.1 ANTECEDENTES INVESTIGATIVOS

Para el desarrollo de la investigacion se analatas bibliografias sobre el tema
planteado, de esta manera se pudo observar quéerexigrios trabajos

investigativos relacionados a las NIIF pero eswsisfocan mas a la NIIF en
general, sirviendonos como base para el desarratlecuado del trabajo
investigativo ya que se pudo tomar varios puntgaifstativos que apoyaron la

investigacion.

Segun la tesis de Brenda Sanchez con el,t&iE 1 Y SU INCIDENCIA EN
LOS ESTADOS FINANCIEROS DE LA EMPRESA ENLINCON CIA .
LTDA. DE LA CIUDAD DE QUITO DEL ANO 2010” , manifiesta que las
NIIF son normas que buscan unificar la informadiéanciera para que de esta
manera sea mas facil su interpretacion permitieqo los usuarios la puedan

identificar sin ninguna dificultad.

La globalizacién de informacion contable busca seriversal en los
procedimientos contables, la misma que implicaagusniento de los alcances,
objetivos, exenciones; narrados en la NIIF 1, hastacretar la adopcion por

primera vez en la empresa.

Segln la Tesis de Alejandra Santamaria, con el, t&hRA ICACION DE NIIF
PYMES Y SU IMPACTO EN EL PATRIMONIO DE LA CLINICA DE
ESPECIALIDADES MEDICAS TUNGURAHUA ESMEDICAS S.A E N EL



ANO 2011 PERIODO DE TRANSICION”, expresa que: Las NIIF PYMES

afectan a varias cuentas de los Estados Finanalerasma empresa, por lo cual
antes de realizar la transicion de los Estado®be tealizar un analisis profundo
de la nueva normativa la misma que ayudara a quedamacion presentada sea
confiable y relevante permitiendo asi que las dmues empresariales se las tome
de una manera adecuada para que todos sus tralesjgdaccionistas sean los

beneficiarios.

Concluyendo que los componentes Activos Fijos, ntemeos y Cuentas por
cobrar son las cuentas que mas afectacion tendieido a que las estimaciones
y politicas contables deben ser revisadas paraastzoncordancia con lo que las

normas NIIF estipulan.

Se concluye que, debido a los cambios que posibliems den con un alto
impacto en las cuentas que conforman el Activoadmgtitucion, el Patrimonio

también se vera afectado en la misma proporciorebAaetivo.

Después de haber analizado toda la informaciérriant®e pudo determinar que
el trabajo realizado ayudd a que la empresa, peseninformacioén acorde a la
normativa vigente, logrando de esta manera queestaglos financieros arrojen

informacion real y veridica.

1.2 CATEGORIAS FUNDAMENTALES

Las categorias fundamentales practicamente somefoas desarrollados en el
marco tedrico, estos estan compuestos de conteaqidosficos investigados en

libros, revistas y sitios web.



CUADRO N° 1.1:
Categorias Fundamentales

Gestion Administrativa y Financiera

La Empresa

La Contabilidad

Normas Internacionales de Informaciéon Financiera

Normas Internacionales de Informacién Financieasa Pequefias y
Medianas Empresas (PYMES)

Fuente: Anteproyecto de Tesis
Elaborado por:Las Investigadoras

1.3 GESTION

1.3.1 Definicién

Segun ZUANI, Elio Rafael (2009) “La Gestion es tdivdadad que desarrollan los
administrativos de una empresa u organizacién,ladimalidad de adquirir un
nivel adecuado de eficiencia y productividad, lasles se miden en base a los
resultados que alcancen aplicando distintos métodésnicas apropiadas a una

situacion real establecida”. (pag. 25)

Segun GOMEZ, Luis. (2008) “La Gestion es el procastravés del cual los
directivos fijan planes y acciones a seguir, erel@m#os objetivos y necesidades
institucionales, determinando la implantacion denlti@s demandados, para

lograr resultados efectivos”. (pag. 18)

Para las investigadoras la gestién se relacionala®ractividades y acciones

cotidianas que realiza el hombre en las organinmasioponiendo en practica la
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planificacién, organizacion, ejecucion, control s actividades para lograr
resultados que ayuden el desarrollo continuo.

1.3.2 IMPORTANCIA DE LA GESTION

La gestibn es de suma importancia ya que de suerfia, estrategias y
habilidades se obtiene informacion que sera tramsfda en conocimiento Uutil

logrando resultados positivos.

1.3.3 OBJETIVOS DE LA GESTION

v Clasificacion y recopilaciéon de datos que seramgrde utilidad al momento
del andlisis y estudio de objetivos para el mismo.

v" Promover la optimizacion de los diferentes nivedeseficacia, eficiencia,
economia, calidad e impacto de la gestion.

v' Establecer el grado de cumplimiento de objetivaseyas planteadas por la
organizacion.

v Controlar y verificar la administracion eficiente lbs recursos.

1.3.4 TIPOS DE GESTION

v' Gestion Estratégica

v' Gestion Operativa

1.3.5 CLASES DE GESTION

v" Gestion Publica
v' Gestion Privada



v' Gestién Tecnolégica
v Gestion Social

v' Gestion de Proyectos
v

Gestion de Conocimiento

1.3.6 GESTION ADMINISTRATIVA
1.3.6.1 Definicion

Segun MALDONADO, Milton (2011) La Gestion Adminiativa “Es un conjunto

de actividades mediante las cuales los directivesamiollan y coordinan los
recursos disponibles con los que cuenta la emp@sda finalidad de conseguir
los objetivos que han sido preestablecidos”. (Ray.

Segln GARCIA, Miguel (2008) La Gestion Administvati “Es el proceso
distintivo orientado a planear, organizar, ejecytaontrolar las actividades para
lograr con eficiencia las metas seleccionadas’y.(P2)

Para las investigadoras la Gestion Administratmascste en brindar un soporte a
los procesos empresariales planteando una platafoune coordine el trabajo
regular con los otros departamentos a fin de logeaultados efectivos en la

organizacion.

1.3.7 GESTION FINANCIERA

1.3.7.1 Definicién

Segun ESCRIBANO, Gabriel (2010) Se denomina “Gadfianciera a aquellos

procesos orientados a conseguir, mantener y utitizeero a través de un control

adecuado y ordenado de los ingresos y gastos deragoe las empresas vean



reflejados en sus resultados asi como en su est@uUatanciera el desempefio de

la misma”. (Pag. 15)

Segin ESTUPINAN, Orlando (2008) La Gestién Finamci¢Se encarga de
administrar eficientemente los recursos que poseeeampresa garantizando la
disponibilidad de fuentes de financiaciéon para icubon los gastos de dicha
organizacion, permitiendo a los administrativos dondecisiones acertadas”.
(Pag. 21)

Para las investigadoras la administracion finaadiene por objeto maximizar los
resultados financieros de una empresa los mismesewiran para el analisis e
interpretacion del desarrollo eficiente de las apenes optimizando los recursos

y minimizando gastos que se veran reflejados eadtzlos financieros.

1.4. GESTION ADMINISTRATIVA Y FINANCIERA

La Gestiobn Administrativa y Financiera, es unardraienta que ayuda a las
empresas en campos muy importantes los cuales rsereflejados en las
inversiones, recursos, administracion y en lassitaoes tomadas por parte de los

administradores de la empresa.

1.4.1. Definicién

Segin MUNIZ, Luis. (2007) “La Gestion a nivel adistrativo consiste en
brindar un soporte administrativo a los procesogresariales de las diferentes
areas funcionales de una entidad, a fin de logrsultados efectivos y con una

gran ventaja competitiva revelada en los Estadaari€ieros”. (pag. 35)

Segun PERDOMO, Abraham. (2007) La Gestion Admiaista y Financiera es:
“Ciencia que tiene por objeto coordinar los elemenhumanos, técnicos,



materiales e inmateriales de un organismo sociadligp o privado, para lograr
Optimos resultados de operacion y eficiencia” (j23).

Segun PERDOMO, Abraham. (2007) La Gestion Admiaista y Financiera es:
“ La ciencia que trata de la coordinacion de egio®en los individuos dentro de
un organismo social, publico o privado, asi comapebvechamiento de recursos

técnicos y materiales para realizar su mision aandxima eficiencia.” (pag. 23)

Para las investigadoras la Gestion AdministratiEinanciera es un conjunto de
acciones las cuales estan orientadas al logrosdeljetivos de una institucién, a

través del cumplimiento y la Optima aplicacion plelceso administrativo.

1.5. EMPRESA

1.5.1 Definicion

Empresa es un ente con constante actividad ecoadonganizada por el ser
humano, la cual, involucra un conjunto de esfugrztvabajo diario, para lograr
un fin determinado, tomando en cuenta a todosniiegliantes de la misma para

lograr el objetivo planteado.

Seglin SANCHEZ, José (2010) La Empresa es: “La dredanomico social en la
que el capital, el trabajo y la direccion se cawadi para lograr una produccion
que responda a los requerimientos del medio hureared que la propia empresa

actua” (pag. 13)

Segun ZAPATA, Pedro (2011) La Empresa es: “Todce estonOmico cuyo
esfuerzo se orienta a ofrecer a los clientes bigtoeservicios que al ser vendidos
produciran una renta que beneficiara al empresariestado y a la sociedad en

general. (pag. 5)



Para las investigadoras la Empresa es una orgamzaocial que realiza un
conjunto de actividades y emplea diversidad dersesupara lograr la satisfaccion
de una necesidad o deseo de su mercado, con @élsfimpe obtener ganancia o

beneficio social.

1.5.2 Importancia de la Empresa

La importancia de la empresa se enfoca en inculidares a los empleados de la
misma, ya que en ella se materializa la capaciatectual, la responsabilidad y

la organizacion, elementos fundamentales paraoldugcion.

1.5.3 Objetivos de la Empresa

Producir bienes y servicios.
Obtener beneficios.
Lograr la supervivencia.

Mantener un crecimiento.

ASENEE NER NN

Ser rentable.

1.5.4 Finalidad de la Empresa

Satisfacer a los clientes.
Obtener la maxima rentabilidad.
Obtener resultados a corto plazo.

Beneficiar a la comunidad.

NN

Dar servicio a los clientes.

1.5.5 Clasificacion de las Empresas

Segun BRAVO, Mercedes (2007) Las empresas: “Sequuethsificar de muy

diversas formas, en toda empresa, grande o pegdefiaualquier tipo se
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encuentran tres factores necesarios para que pegdaar su actividad, como son

personas, capital y trabajo”. (pag. 3,5)

Segun el Numero de Personas

v Individual: Su propietario es una persona natural, llamadagtamo Gnico.

v" Unipersonales: Empresas Individuales. Denominadas también engpresa
unitarias o de propietario unico.

v' SociedadesSon las empresas de propiedad de dos o mas peifamados

socios.

Segun el Origen deCapital

v' Empresas Publicas:Son aquellas cuyo propietario es el Estado y amiieo
empresario en ciertos sectores a los cuales e lbeigiciativa privada.

v' Empresas Privadas:Son aquellas que pertenecen a personas part&ulare

v' Empresas de economia mixtaSon aquellas en las cuales la propiedad de la

empresa es compartida entre el Estado y los inne=gwivados.

Segun la Ley

v" De Derecho
v De Hecho

v Irregulares
Segun el Tamafio
Micro Empresa: Pueden tener entre 1 a 10 empleados.

Pequefia EmpresaTiene de 11 a 50 empleados.

Mediana Empresa:Poseen entre 51 a 200 empleados.

ERNER NN

Gran empresa: El nimero de trabajadores que suelen tener esadedm
200.
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Segun su Actividad

v

Empresas Industriales: Son aquellas de extraccion o produccion de bienes
por transformacion de determinados insumos o naatg@rimas en productos
fisicamente diferentes.

Empresas Comerciales:Aquellas empresas dedicadas a la compra y venta
de bienes y/o servicios.

Empresas de Servicios: Dedicadas al comercio de intangibles y de
prestacion de servicios.

Empresas Financieras:Su funcion es ser intermediario financiero y mest

servicios financieros y de negocios.

Segun al Sector Econémico al que Pertenecen

v

Empresas del Sector Primario:Son las que se dedican a la extraccion de
recursos naturales.

Empresas del Sector SecundaridSon aquellas que transforman las materias
primas en productos terminados.

Empresas del Sector Terciario: Relacionadas con el comercio y los
servicios.

Empresas del Sector CuaternarioSon aquellas empresas relacionadas con

la informética y las comunicaciones.

Segun el Ambito de Actividad

Empresas Locales:Son todas aquellas que operan dentro de un mimicip
ciudad o pueblo.

Empresas Provinciales:Realizan sus operaciones en la provincia o estado
determinado de un pais.

Empresas Regionales:Involucran varias provincias del pais en las que

realizan sus actividades.
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v' Empresas Nacionaleslas ventas son realizadas en practicamente todo el
pais.
v Empresas Multinacionales:Sus actividades se extienden en varios paises y

los recursos pueden dirigirse a otros paises.

Segun el destino de los Beneficios

v' Empresa con Fines de LucroSon aquellas que buscan con sus actividades
obtener ganancias econémicas.
v' Empresa sin Fines de LucroAquellas que les interesa mas el factor social y

la ayuda a la comunidad.

1.5.6 Pequefas y Medianas Empresas (PYMES).

Segun el Servicio de Rentas Internas expresa gaeedB8oce como PYMES al
conjunto de Pequefias y Medianas Empresas que é@edaca su volumen de
ventas, capital social, cantidad de trabajadoras, ryivel de produccion o activos

presentan caracteristicas propias de este tipotalades econdémicas”.

Por lo general en el pais las pequeias y medianpeesas que se han formado
realizan diferentes tipos de actividades economecaie las que destacamos las

siguientes:

Comercio al por mayor y al por menor.
Agricultura, silvicultura y pesca.

Industrias manufactureras.

Construccion.

Transporte, almacenamiento, y comunicaciones.

Bienes inmuebles y servicios prestados a las e@pres

N N N NN N

Servicios comunales, sociales y personales

Las compafiias que en base a su Estado de SitUdnemciera cortado al 31 de

diciembre del ejercicio econdmico anterior, cumpémsiguientes condiciones:
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v Activos totales, inferiores a US $ 4, 000,000.00.
Registren un Valor Bruto de Ventas Anuales hast&85000,000.00.

v" Tengan menos de 200 trabajadores (Personal Ocufa@) este calculo se

<\

tomara el promedio anual ponderado.

Las investigadoras manifiesta que las Pequefiasdyaliies Empresas forman un
motor fundamental en la economia de un pais, yaepi@s realizan varias
actividades relacionadas con la distribucion delpctos y servicios al por mayor

0 menor, asi como también agricultura, silviculteta.

1.5.6.1 Importancia de las PYMES

Las PYMES en el pais se encuentran en particulda @noduccién de bienes y
servicios, siendo la base del desarrollo social plels tanto produciendo,
demandando y comprando productos o afiadiendo aglegado, por lo que se

constituyen en un actor fundamental en la genenatedriqueza y empleo.

1.6. LA CONTABILIDAD

1.6.1 Definicion

La Contabilidad es una rama en la cual se desapodicesos sintométicos que sin
duda alguna dentro de una empresa son vitalesugaésta registra los hechos
totales que tiene caracter financiero, para obt@@esta manera resultados reales

para una direccion correcta y eficaz.

Segun BRAVO, Mercedes (2007) La Contabilidad es tiencia, el arte y la
técnica que permite el registro, clasificacion, liaiga e interpretacion de la
transacciones que se realizan en una empresa objet de conocer su situacion
econdémica y financiera al término de un ejercicicor®mico o periodo

contable.”(pag. 1)
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El autor ZAPATA, Pedro (2008) expresa que la Cahtial es “El sistema de
informacion que permite identificar, clasificar,gigrar, resumir, interpretar y
analizar los hechos econdmicos en términos moostaridé resultados para

tomar buenas decisiones en la empresa”. (pag. 7)

Es un elemento de un sistema de informacion dente) que proporciona datos
sobre su patrimonio y su evolucion, destinadoscditta las decisiones de sus
administradores y de los terceros que interact@anét en cuanto se refiere a su

relacién actual o potencial con el mismo.

Para las investigadoras define, a la Contabilidachac la ciencia que permite
controlar los movimientos econdémicos, realizadastrdede una entidad, dando
como resultado final la situacibn econdmica de fgpresa, la misma que da

sustento a la toma de decisiones.

1.6.2. Clasificacion de la Contabilidad

Para BRAVO, Mercedes (2007) La clasificacion d€&mtabilidad se detalla de

la siguiente manera:

v' Contabilidad Financiera.-Sistema de informacion que expresa en términos
cuantitativos y monetarios las transacciones queeakza en una entidad
econOmica, asi como ciertos acontecimientos ecaudgjue afectan, con el
fin de proporcionar informacion atil y segura auarsos externos a la

organizacion.

v' Contabilidad Administrativa.- Sistema de informacién al servicio de las
necesidades internas de la administracién, conntadegn pragmatica
destinada a facilitar, las funciones administratida planeacion y control asi

como la toma de decisiones.
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v' Contabilidad Fiscal.- Sistema de informacion diseflado para dar
cumplimiento a las obligaciones tributarias dedeganizaciones respecto de

un usuario especifico: el fisco.

v' Contabilidad de Costos.- Se aplica especialmente en empresas
manufactureras, mineras, agricolas y pecuariamiiges; fabricas y talleres;
pero se puede usar también en empresas de serespeializados o

especificos. Ejemplos: Hospitales, Eléctricas gftelicas.

v' Contabilidad Gubernamental.Se aplica en las empresas y organismos del

Estado. Ejemplos: Ministerios, Universidades E&tataetc.

v' Contabilidad Bancaria.- Es utilizada en las entidades financieras para
registrar depdsitos en cuentas corrientes y da@Hajuidacion de intereses,

comisiones, cartas de crédito, remesas, girosog sgrvicios bancarios.

1.6.3 La Partida Doble

Establece un concepto de contabilidad generalnsaetado més practico, util y
conveniente para resolver las transacciones y piodios estados financieros
consiste en que cada hecho u operacion que seerefdictara, por lo menos a dos
partidas o cuentas contables por tanto, el usadeitida doble propicia esta

regla: no habr4 deudor sin acreedor y viceversa

1.6.4 El Proceso Contable

Se denomina también como Ciclo Contable constifayserie de pasos o la
secuencia que sigue la informacion contable detdeigen de la transaccion
hasta la presentacion de los Estados Financidrosiseo que se refiere a todas
las operaciones y transacciones que se registe ejercicio econémico, esta

conformado por:

16



Comprobantes o documentos fuente
Estado de Situacion Inicial

Libro Diario

Libro Mayor

Libros Auxiliares

Balance de Comprobacion

Hoja de Trabajo

Ajustes y Resultados

Cierre de Libros

NN N N N U N N NN

Estados Financieros

1.7. NORMAS INTERNACIONALES DE INFORMACION FINANCERA
(NIIF).

Las Normas Internacionales de Informacion Finaacgs disefiaron para buscar
uniformidad en la informacién presentada por todas empresas que se
encuentren controladas por la Superintendenciacmep@riias, para la aplicacion
de estas Normas se deberan acoger a dos modalidad®ssmas que son NIIF
Generales y NIIF para PYMES, las cuales van dedaarogrando asi la facil

compresion.

“Las Normas Internacionales de Informacion Finarci@®lIIF o IFRS en inglés),
son un conjunto de estdndares e interpretaciondtdasn por el IASB y
patrocinadas por la IFAC, ente que aglutina lostamores del mundo”.

(Disponible en: pagina web http://www.sytasociacos)

Para las investigadoras las Normas Internaciontddaformacion Financiera son
un grupo de disposiciones emitidas por un orgamisamtrolador el mismo que
busca unificar la informacion financiera de todas émpresas al cierre de un

periodo.
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1.7.1. NIIF 1 Adopcién por primera vez de NIIF. gencia 01-01-2004

Presenta una vision general para una empresa gpéedds NIIF por primera vez
como base de presentaciéon de sus Estados Finan@exmles con caracter
general, para el caso de Ecuador. Los ejerciciomesmondientes son los que

concluyan en 2009 y 2008.

1.7.2. NIIF 3 Combinacién de negocios. Vigencia 88-2004(reemplaza la NIC
22)

Dispone la informacién financiera que debe presama sociedad cuando lleva a
cabo una combinacién de negocios. El método de @s®ultiliza para todas las

combinaciones de negocios.

1.7.3. NIIF4 Contratos de Seguros. Vigencia 01-0Q63.

Instituye los requisitos de informacion financieaplicables a contratos de
seguros, hasta que el Consejo de Normas Interradegode Contabilidad (IASB)
termine la segunda fase de su proyecto sobre napiasbles a los contratos de

seguros.

17.4. NIIF 5 Activos no Corrientes mantenido pala venta y explotaciones en

interrupcion indefinida. Vigencia 01-01-2005

Implanta el tratamiento contable de los activos ter@dos para la venta y los
requisitos de presentacion e informacion de expiot@s en interrupcion
definitiva. Introduce la clasificacion “mantenidarp la venta” el concepto de
conjunto de enajenacién (grupo de activos que sgeme:m en una misma

operacion, incluidos los correspondientes pasivastgmbién se transfieren).
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1.7.5. NIIF 7 Instrumentos Financieros: Informacid a revelar. Vigencia 01-
01-2007

Requiere a las entidades que, en sus Estados KEramaevelen informacion que

permita a los usuarios evaluar:

a) La relevancia de los instrumentos financieros esitleacion financiera y en

el rendimiento de la entidad.

b) La naturaleza y el alcance de los riegos procedetelos instrumentos
financieros a los que la entidad se haya expuastnte el ejercicio y en la

fecha de presentacion, asi como la forma de gestohos riesgos.

1.7.6. NIIF 10. Estados Financieros Consolidados.

Vigente a partir del 1 de enero de 2013, esta k#mplaza los requisitos de la
NIC 27 "Estados Financieros Consolidados y Sepafagimtegra lo planteado en
la SIC No. 12 "Consolidacion, Entidades para priipg®speciales”. Al evaluar
los cambios en la consolidacién que resultan daplecacion de la NIIF 10, se
pone énfasis en si es apropiada la consolidaciorefleja mejor la sustancia
econdmica de la relacion entre una entidad quenm#qg una participada (entidad

en la que se ha invertido).

1.7.7. NIIF 11 Negocios Conjuntos

Establece un principio claro que es aplicable adatabilizacion de todos los

acuerdos conjuntos.
Control Conjunto: Es el reparto del control contractualmente deoidié un

acuerdo, que existe solo cuando las decisiones dabractividades relevantes

requieren el consentimiento Unicamente de las pguie comparten el control.
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Un acuerdo conjunto puede ser de dos tipos:

Operacion Conjunta: Un acuerdo conjunto mediante el cual las partestignen
control conjunto del acuerdo tiene derecho a ldsv@x y obligaciones con

respecto a los pasivos, relacionados con el acuerdo

Negocio Conjunto: Un acuerdo mediante el cual las partes que tieoatrol

conjunto del acuerdo tiene derecho a los activtssrae éste.

La clasificacién de un acuerdo conjunto esta deterda por la evaluaciéon de los

derechos y obligaciones de las partes resultastese acuerdo.

1.7.8. NIIF 13 Medicién del Valor Razonable

Establece el marco para medir el valor razonabde yplica cuando otra NIIF

requiera o permita:
a) Mediciones a valor razonable, con excepcion de:

v Transacciones con pagos basados en acciones.
v Transacciones de arrendamiento.
v/ Mediciones que tengan alguna similitud con el vedaonable pero que no

sean valor razonable, tales como el valor netozadae.

b) Informacion a revelar sobre mediciones a valormabte (y mediciones, tales
como valor razonable menos costos de venta, basadelsvalor razonable o

informacion a revelar sobre esas mediciones).

v' Activos del plan medidos a valor razonable de atmeon la NIC 19.

v" Inversiones en un plan de beneficios medidos a vaimnable de acuerdo
ala NIC 26.

v’ Activos para el que importe recuperable es el vedabnable menos los

costos de disposicién de acuerdo con la NIC36
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1.7.9. Relacion entre las NIC y las NIIF

Las Normas Internacionales de Contabilidad (NIddsyNormas Internacionales
de Informacion Financiera (NIIF) son un conjuntoNt&mas, leyes y principios
gue establecen la informacion que se deben presantas Estados Financieros y

la forma de cdmo se debe presentar esta informacid@ichos estados.

NIC 1 Presentacion de Estados Financieros. Vigen6ik01-2005

Constituye el marco general para la presentacidastidos Financieros con fines

generales, incluyendo directrices para su estragtel contenido minimo.

NIC 2 Inventarios. Vigencia 01-01-2005

Percibe el tratamiento contable de las existentiakjyendo la determinacion del
costo y su consiguiente reconocimiento como gdaw,existencias deben ser

valoradas al costo o al valor neto realizable.

NIC 7 Estado de Flujos de Efectivo. Vigencia 01-0294

Exige a las empresas que suministren informaci@rcacde los movimientos
histdricos en el efectivo y los equivalentes attfe, clasificados en el periodo
segun procedan de actividades de operacion desiomey de financiamiento.

NIC 8 Politicas Contables, Cambios en Estimacion€sntables y Errores.
Vigencia 01-01-1994. Revision 01-01-2005

Percibe criterios para seleccionar y cambiar al$ticontables, el tratamiento

contable y la informacién que se ha de proporcienadeterminados cambios.

NIC 10 Hechos posteriores a la fecha del Balancégéncia 01-01-2005

Dispone cuando debe una empresa proceder a ggustéistados Financieros por

hechos posteriores a la fecha del balance.
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NIC 12 Impuesto sobre las Ganancias. Vigencia 01-1H98. Revision 01-01-
2001

Dispone el tratamiento contable del impuesto sédseganancias. Establece los
principios para facilitar directrices para la cdnliagacion de las consecuencias

actuales y futuras, a efectos del impuesto sobrgdaancias.

NIC 16 Propiedad, Planta y Equipo. Vigencia 01-@DO5

Instaura los principios para el reconocimientoialig la contabilizacion posterior

de la propiedad, planta y equipo.

NIC 17 Arrendamientos. Vigencia 01-01-2005

Instituye para arrendatarios y arrendadores, lHgas contables apropiadas y la
informacion que debe revelarse en relacion coratosndamientos operativos y

financieros.

NIC 18 Ingresos. Vigencia 01-01-1995

Dispone el tratamiento contable de los ingresos syugen de ciertos tipos de
transacciones y eventos. Los ingresos ordinariderderalorarse utilizando el

valor razonable de la contrapartida recibida orpoibir.

NIC 19 Retribuciones a los Empleados. Vigencia 0I-1999. Revisiones 01-01-
2001 y 31-05-2002

Percibe el tratamiento contable y la informaciée ge ha de proporcionar con
respecto a las retribuciones a los empleados, yieotio las de corto plazo,
pensiones, seguros de vida y asistencia médicanpbse; y otras prestaciones a

largo plazo (permisos remunerados después de |pegimglos de servicio, etc.).
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NIC 23 Costos por Intereses. Vigencia 01-01-1995

Percibe el tratamiento contable de los costos pteréses. Estos incluyen
intereses, amortizacion de descuentos o primagsmondientes a préstamos, y

amortizaciones de gastos de formalizacion de cstde préstamo.

NIC 32 Instrumentos Financieros: Informacion a reVar. Vigencia 01-01-2005

Facilita a los usuarios de los Estados Financideoscomprension de los
instrumentos financieros reconocidos dentro y fudeh balance, asi como su
efecto sobre la posicion financiera, los resultagioBujos de efectivo de la

entidad.

NIC 36 Deterioro del Valor de los Activos. Vigendid-04-2004

Asegura que los activos no estan registrados anporie superior a su importe

recuperable y define como se calcula éste.

La NIC 36 es aplicable a todos los activos, excepistencias, activos surgidos
de los contratos de construccion, activos por imsfmse diferidos, activos
relacionados con retribuciones a empleados, activ@ncieros, propiedades
inmobiliarias de inversion valoradas a valor rabd®ay activos bioldgicos
relacionados con la actividad agricola, valoradaalar razonable, minorado por

los costes en el punto de venta.

NIC 37 Provisiones, Activos y Pasivos contingentégjencia 01-01-1999
Asegura que se utilizan bases apropiadas para@haeimiento y la valoracion
de provisiones, activos y pasivos contingentes, casno la revelacion de

informacion suficiente en las notas a los Estadoari€ieros, para permitir a los

usuarios comprender su naturaleza, importe y catemdde vencimiento. El
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objetivo de esta norma es asegurarse de que solmblmaciones reales son las
gue se registran en los Estados Financieros.

NIC 38 Activos Intangibles (Material Inmovilizado)igencia 01-04-2004

Exige el reconocimiento de un activo inmaterial,sga adquirido o desarrollado

internamente y precisa criterios de clasificacion.

NIC 40 Propiedades de Inversion. Vigencia 01-01-300

Regula el tratamiento contable de las propiedadesversion y los desgloses
correspondientes. Las propiedades de inversion coen@nos y edificios

destinados al alquiler o a la obtencion de pluagadia ambos.

1.8 NORMAS INTERNACIONALES DE INFORMACION FINANCIERA
PARA PEQUENAS Y MEDIANAS EMPRESAS

“Es una norma simplificada, reducen temas de reiwmlas. Esta norma aplica
para entidades que no tienen obligacion de pubdicarEstados Financieros. No
existen secciones para tratar. Utilidades por accgegmentos de negocio,
informacion intermedia, seguros, activos mantenjgirs la venta”. (Disponible

en: pagina web http: //www.supercias.gob.ec)

Las investigadoras concuerdan con los criteriosligadns sobre las Normas
Internacionales de Informacion Financiera para Beéas y Medianas Empresas,
ya que éstas se enfocan a aquellas entidades quesatinan actividades

comerciales que sobrepasen los US $ 5, 000,000.06r¢as brutas.

1.8.1 Seccién 1: Pequefias y Medianas Empresas

Las PYMES estan definidas como:
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a) Empresas que no poseen responsabilidad publiende cuentas.

b) Presentan Estados Financieros con propdsitos aeriation general.

Esta seccion no establece parametros cuantitati’damano para las entidades
que pueden usar la NIIF para las PYMES, siempreugn@o no tengan

responsabilidad publica de recibir cuentas. Notexigstriccion alguna para su
uso en entidades de servicio publico, entidadefires de lucro, o entidades del

sector publico.

Una subsidiaria cuya controladora aplica las NIdmpletas, puede optar por el
uso de las NIIF para las PYMES, si la misma noeetieesponsabilidad publica de

rendir cuentas

1.8.2 Seccidn 2: Conceptos y Principios Generales

Esta seccion establece los objetivos de los Estddoancieros y ciertas
definiciones relacionadas a las PYMES. Se bridamealinientos sobre:
reconocimientos, mediciones, activos, pasivos, esgg gastos, entre otros.
También se describen las caracteristicas cuabmtigue debe contener la

informacion financiera.

1.8.3 Seccion 3: Presentacion de los Estados Finaras

Se presume una presentacion razonable de los Eskdancieros cuando el

resultado de la aplicacion de la NIIF para la PYM&sShecha correctamente. Se
presentan los componentes de un juego completsi@del®s Financieros: Estado
de Situacion Financiera, Estado del Resultado lategstado de Cambios en el

Patrimonio, Estado de Flujo del Efectivo y las NdiExplicativas.

1.8.4 Seccidn 4: Estado de Situacion Financiera

La actual presentacion o division de cuentas dildesde Situacion Financiera (o
también llamado Balance General) requiere el emfatgi liquidez si la entidad
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qgue produce informacién mas relevante. Hay alguegsisitos minimos para su

presentacion, ademas que su secuencia, formatdostho son obligatorios.

1.8.5 Seccidn 5: Estado de Resultado Integral

Una PYMES puede adoptar cualquiera de las sig@emetodologias: a) Un
Estado de Resultados y otro resultado integral,spparado; o b) Un Estado de
Resultados y un Estado de Resultado integral,icadibs (siendo este en
conjunto, el denominado Estado de Resultado Indegra

En los Estados Financieros se debe separar lagdadeés discontinuadas y no se
deben presentar partidas extraordinarias. Lo gg@steden presentarse de acuerdo

a su naturaleza o por funcién ya sea en el Estadtedultados o en las notas.

1.8.6 Seccidn 6: Estado de Cambios en el Patrimonigstado de Resultados y

Ganancias Acumuladas

Las PYMES deben mostrar todos los cambios en einpatio incluyendo el
Resultado Integral Total, inversiones propias,d#imdos, propietarios de capital y

transacciones de acciones propias.

Si los Unicos cambios en el patrimonio surgen ddigés y ganancias, el pago de
dividendos, correccion de errores y cambio en ipalt contables, la entidad
podra presentar un Unico estado denominado Estdedultados y Ganancias
Acumuladas en lugar de las presentaciones de waddste Resultados y de

Cambios en el Patrimonio, por separado.

1.8.7 Seccidn 7: Estados de Flujos Efectivos

Las PYMES tienen la opcidn de usar el método direatl método indirecto para
presentar los flujos de efectivo operativos. Ldsreses en los flujos de ingresos
seran operativos a menos que se relacionen covidackks de inversion o de

financiacion.
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1.8.8 Seccidn 8: Notas a los Estados Financieros

Las notas a los Estados Financieros, ademas denpaesa la compafia y su

actividad, siguen normalmente esta secuencia:

a) Bases para la preparacion (por ejemplo, en bas®\HHF para las PYMES)
b) Resumen de las principales politicas contablekjyendo:
1. Informacion sobre juicios de la empresa.
2. Informacion acerca de las principales fuentes dertidumbre en la
estimacion.
c) Informacion de apoyo de las partidas de los EstRawncieros.

d) Otras revelaciones.

1.8.9 Seccién 10: Politicas Contables, Estimaciogdsrrores

Si la NIIF para las PYMES aborda algan tema eniqadar, la entidad entonces
debera seguir la seccion correspondiente y suartientos. Sin embargo, si la
norma no aborda o soluciona algun tema en partiauta PYME podra:

a) Escoger una politica que resulte mas relevantabjefi

b) Intentar usar principios de los estandares de I&spéra las PYMES.

c) Usar conceptos y principios de la seccion 2.

La entidad podra tener como punto de referencibllisCompletas.

1.8.10 Seccién 11: Instrumentos Financieros Basicos

La NIIF para las PYMES posee 2 secciones acercieiohal:

La seccion 11: Instrumentos Financieros Basicos.
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La seccion 12: Otros Temas Relacionados con Idsumgntos Financieros. Cabe
destacar que las PYMES tienen la opcion de seguNMIC 39 en vez de las

secciones 11y 12.

Aun si la NIC 39 es aplicada las PYMES haran laglexiones de las Secciones
11y 12 yno de la NIIF 7. La seccion 11 presemtanodelo de costo amortizado
utilizando la tasa de interés efectiva, excepta pas instrumentos financieros de
renta variable con cotizacion en Bolsa o valor mabte facilmente determinable.

Estos se miden a su valor razonable con cambiossattados.

1.8.11 Seccidén 12: Otros Temas Relacionados corisffumentos Financieros

Los Instrumentos Financieros no cubiertos en laiéecll (y que por tanto se
encuentran en esta seccion) son medidos a valonable a través de pérdidas y
ganancias.

La contabilizacion de coberturas es abordada sata [ps siguientes tipos de

riesgos:

a) Riesgo de interés de un instrumento de deudasagasral costo amortizado

b) Riesgo cambiario o de tasa de interés en un comgoofirme 0 una
transaccion prevista altamente probable

c) Elriesgo de precio de una mercancia que se oldienen un compromiso en
firme transaccion de compra altamente probablentavée productos basicos

d) EIl riesgo de tipo cambiario en una inversion nataue negocio en el

extranjero

El tipo de instrumento de cobertura necesaria lgacantabilidad de cobertura se

define en la seccion 12.
Las coberturas deben ser documentadas por adedarpada aplicar la

contabilidad de cobertura. La seccion 12 propogcioma guia para medir y

evaluar su eficacia.
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1.8.12 Seccién 13: Inventarios

Esta seccién sigue los principios de la NIC 2 enNHF completas. La mediciéon
de los inventarios es al menor entre: El costbpyexio de venta estimado menos

los costos de terminacidn y venta (valor neto zahle), en menor entre ambos.

1.8.13 Seccidn 17: Propiedades Planta y Equipo

Las entidades deberan utilizar solo el modelo d#oeadepreciacion- deterioro
debido a que el modelo de revaluacion no esta pdomen la NIIF para las

PYMES. Esta seccion aplica también para la maydeidas propiedades de
inversion. También se aplica para propiedades miate para la venta debido a
gue no hay una seccion especial sobre este tipoto®s.

El control de propiedades mantenidas para la vemds, bien, es un indicador de
posible deterioro en el marco de la NIIF para [¥ES. La depreciacion por
componentes se utiliza solo si se evidencia queriasipales de un elemento de
Propiedades, Planta tendran patrones de consumbemleficios econdémicos
futuros diferentes (vida util y métodos de depradia distintos). Una revision de
la vida util, valor residual, y la tasa de depreidia solo es necesaria si existe un

cambio significativo en el activo.

1.8.14 Seccion 21: Provisiones y Contingencias

Las provisiones solo se reconocen cuando:

a) Existe una obligacion presente como resultado devanto pasado
b) Es probable que la entidad deba transferir losfilog econdmicos

c) La cantidad puede estimarse con fiabilidad

Las disposiciones se revisaran en cada fecha deergezion de Estados
Financieros y ajustados para cumplir con la mejstimacion actual. Las

entidades no pueden acumular provisiones para:
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a) Las pérdidas futuras de operacion, sin importartgnérobable sean
b) Un posible futuro plan de reestructuracion que w@ao es una obligacion

legal o contractual

1.8.15 Seccidn 22: Pasivos y Patrimonio

En esta seccién se ofrece orientacion sobre lafickasdén de un instrumento
como pasivo o0 patrimonio. Un instrumento es pasivel emisor podria verse
obligado a pagar en efectivo. Adicionalmente, eor@n algunos materiales no
cubiertos por la NIIF completas, incluida la emisiriginal de acciones y otros
instrumentos de renta. Las acciones solo son rewa® como patrimonio,
cuando otra persona esta obligada a proporciomaralien efectivo u otros

recursos a cambio de los instrumentos.

Los instrumentos se valoran por el valor razonatdk dinero en efectivo o
recursos recibidos, a menos que el valor del diearel tiempo sea significativo,

en cuyo caso la medicion inicial se encuentra l@n@esente.

Cuando las acciones se emiten cuando el dinerms KEcursos que se reciban, el
monto a cobrarse se presentan como un movimienpatdenonio en el Estado de
Situacion Financiera y no como un activo. El prdadude emision de
instrumentos convertibles y otros instrumentos Mareros se dividen entre

componentes de pasivo y otros de patrimonio.

Los dividendos pagados en la forma de distribudeactivos distintos al efectivo
se reconocen cuando la entidad tiene la obligad®wlistribuir los activos no
monetarios. Los pasivos en dividendos se medir&alat razonable a los activos

a ser distribuidos.

1.8.16 Seccidn 23: Ingresos

Los ingresos son aquellos que resultan de la \amtaienes, servicios prestados,

ingresos de contratos por parte del contratistaug@ de activos de la entidad por
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parte de terceros. Algun tipo de ingresos estatuigbas de esta seccion y se
menciona en otras partes de la norma. Existe umdam de ejemplos de

reconocimiento de ingresos bajo los principiossta seccion.

1.8.17 Seccidn 25: Costos por Intereses

Todos los costos de los préstamos (gastos finars}ise cargan a gastos cuando

se incurren o se devengan y no se capitalizan.

1.8.19 Seccidon 27: Deterioro de Valor de los Agtiv

Esta seccion sigue los principios basicos de ltsrideos establecidos en la NIC
36 de las NIIF Completas, asi como la orientacidiphficada del deterioro de la
plusvalia, cuando este no puede ser asignado anidades generadoras de

efectivo.

1.8.20 Seccién 29: Impuesto a las Ganancias

Esta seccioén requiere un enfoque a base de lasmtifas temporarias similar a la
NIC 12. Se considera que una diferencia temporarige si la base fiscal de

dichos activos o pasivos es diferente del valdieas (NIIF).

Las entidades deben reconocer los activos por istpsigliferidos en su totalidad
en el criterio de que la realizacion sea probadlesconocimiento de los cambios
en el impuesto corriente o diferido debe ser asigna los componentes

relacionados de los resultados, otro resultadgiate patrimonio.
1.8.21 Seccion 35: Transicion a la NIIF para lasyYlMES
La adopcion por primera vez es el paso para lsfwamacion del conjunto de

Estados Financieros, en el cual la entidad hacedeokaracion explicita y sin

reservas del cumplimiento de la NIIF para las PYMES entidad elegira las
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politicas contables basadas en la norma al finkpeigodo de presentacion de
informes de adopcion por primera vez. Muchas dmoés sobre las politicas
contables dependeran de las circunstancias, p&tbHgpara PYMES no permite
algunas opciones. La entidad tiene que prepardtdtaios Financiero de manera
comparativa del afio en curso y un afo antes deapliguen la NIIF pardas
PYMES (periodo de transicidn), pero hay exenaga@cionales) y exenciones
(obligatorias) reiterando temas especificos. Hay w@xencion general por
impracticabilidad. Todas las exenciones especiatesa NIIF 1 de las NIIF

Completas se incluyen en las NIIF para las PYMES.

CUADRO N° 1.2
Proceso de aplicacion de la Normas Internacionaleke Informacion

Financiera para Pequeias y Medianas Empresas

Junta de aprobacion de Balances| al

cierre del periodo

\ 4
Presentacion de Estados Financiefos

en base a las NIC, aprobado por |os
Socios a la Superintendencia (e
Compafias conjuntamente con el acta

de su anrobacic

\ 4
Elaboraciéon de los Estadgs

Financieros en base a las NIJF
PYMES, con sus respectivas notas

Financieras

Presentacion de los Estadps

Financieros a la Superintendencia |[de

Compaifiias

Fuente: Propia
Elaborado por: Las Investigadoras
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CAPITULO Il

2. ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

2.1BREVE CARACTERIZACION DE LA EMPRESA

La Distribuidora de Productos de Consumo MasitddPROVIT, ubicada en el
Cantén Puijili, Calle Olmedo y Belisario Quevedoussa, inicié sus actividades
comerciales con el nombre de ENPROVIT debido a égte era un proyecto
impulsado por el Estado con el objeto de que loswmidores tengan mayor
accesibilidad a los productos de primera necesdieldo proyecto se dio por
terminado debido a la mala administracién del misdamdo lugar a la iniciativa
de negocio a la Sra. Inés Bonilla que decidio grssdeon el negocio desde el afio
1973, empleando un capital de 1°000.000.00 de syctemando como estrategia
el cambio de nombre comercial en la letra N pdvllgue es como funciona en la
actualidad, se dedica a la distribucion de divergweductos para los

consumidores.

Este capitulo hace referencia a la determinacidoarddisis e interpretacion de
resultados, obtenidos de las encuestas y entsvigalizadas a todos los
miembros integrantes de la Distribuidora de Pramhidde Consumo Masivo
EMPROVIT.

Con los instrumentos aplicados se pudo tener wiarvsobre el interés de los
administradores a cerca de las Normas Interna@srd® Informacién Financiera
para Pequefias y Medianas Empresas (NIIF PYMES)poesello que los

instrumentos antes mencionados fueron disefiadémma clara y comprensible
de modo que el personal administrativo, empleadisntes y proveedores lo

pudieran llenar sin ninguna dificultad.
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Los resultados obtenidos fueron utilizados parsammtarnos a investigar la
informacion especifica que permitio6 la Implemerdaci de las Normas
Internacionales de Informacion Financiera (NIIF PK®) a los Estados
Financieros de la Distribuidora de Productos des@pmo Masivo EMPROVIT.

Posteriormente se mostré las graficas que indicdosn resultados de los
instrumentos aplicados, para finalmente poder emitonclusiones vy

recomendaciones de toda la informacion recolectada.

2.2 ANALISIS INTERNO Y EXTERNO

El andlisis interno y externo permiti6 a las inigedoras identificar los

principales puntos a favor o aspectos positivosvegites con los que cuenta la
Distribuidora, de esta manera permite aprovectsappertunidades, dando lugar
al posicionamiento adecuado dentro de la zona euéase encuentra ubicada
para satisfacer las necesidades de los clientesunanatencion de calidad,

logrando minimizar las amenazas que se presentahegiorno.

La razén de realizar éste analisis es detectartupdades y amenazas, de tal
manera que se puedan formular estrategias quetparneiducir las debilidades
gue se presentan dentro del entorno laboral y atsted de la Distribuidora
aprovechando las fortalezas con las que cuentaitpgErdose hacer uso adecuado
de los recursos, capital, personal, activos, adlida producto, dando lugar al
mejoramiento continuo en el desarrollo de cadadenas actividades planificadas

para los colaboradores.
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CUADRO N° 2.1
Andlisis FODA
FORTALEZAS OPORTUNIDADES

v  Tener la conviccibn que la| v Se encuentra en una zona
adopcion de las NIIF para PYMES comercial y muy concurrida.
serd una herramienta para serv Alta demanda de productos de
competitivos en el mercado. primera necesidad.

v/ Apoyo administrativo para llevar a| v' La distribuidora posee un
cabo la implementaciéon de lag porcentaje  significativo  de
NIIF para PYMES. clientes fijos.

v’ Predisposicion del personal para v’ La Distribuidora cuenta con
mejorar los procesos del sistema proveedores fijos para el
contable. abastecimiento de sus productos.

v’ La Distribuidora cuenta con| v Ofrecer productos de buena
personal responsable en el calidad en forma eficiente,
cumplimiento de sus actividades. econdmica y oportuna.

v La Distribuidora oferta productos
de marcas altamente reconocidas.

DEBILIDADES AMENAZAS

v No contar con la actualizacion de| v Cambios en los habitos de
Sistema Contable en base a las consumo.

NIIF para PYMES. v Incremento del precio de la

v El sistema contable que posee la Canasta Basica Familiar.
distribuidora es inadecuado para el v Consumidores que prefieren
normal desarrollo  de las costos bajos en lugar de Ia
actividades. calidad del producto.

v/ La Distribuidora no cuenta con| v' Productos similares de
infraestructura adecuada. contrabando que son ofertados ja

v No cuenta con un manual de menor precio.
procedimientos y funciones. v Descuentos y promociones de los

v' Competencia desleal. competidores en sus productos.

FUENTE: EMPORVIT
ELABORADO POR:Las Investigadoras
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2.3 DESCRIPCION DE LA METODOLOGIA

La metodologia que se aplico en la investigaci@lduno experimental la misma
que permitié identificar hechos relevantes en shdello de las actividades de la
Distribuidora de Productos de Consumo Masivo EMPRQWermitiendo tener

una vision para la implementacién adecuada de li&spgdra PYMES.

La investigacion descriptiva permitio utilizar afgis técnicas necesarias para
resolver el problema planteado, se manipulé insnios como la observacion,
entrevista y encuesta que fue de gran ayuda pgrarl@l mejoramiento la
propuesta que sirvio como una posible soluciénadprbblematica y ademas se

pudo observar la realidad en la que se encuenbestabuidora.

En la ejecucion de esta investigacion se utilizé &iguientes métodos de

investigacion:

Se aplico la investigacién de campo porque fuesaaeestar en contacto con la
empresa, puesto que proporciond la informaciércisufie para el desarrollo de

la misma.

Asi como también se utilizo la investigacion Biliafica-Documental, ya que
fue necesario profundizar con criterios de difezenautores, logrando obtener
conocimiento amplio sobre el tema a tratar y dea esfinera ayudd a la

interpretacion de la informacion presentada p@isdribuidora.
A la vez se aplico las siguientes técnicas:
La Entrevista Estructurada fue dirigida al persadihinistrativo de la empresa,

con el propodsito de encontrar mayor informaciomiama que permitié obtener

datos reales de la situacion de la Distribuidora.
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Con la entrevista se pudo conocer ampliamente logerios que los
administradores mantienen sobre las NIIF para PYMHES implicaciones que

las mismas necesitan al momento de ser aplicadaisaeentidad.

La encuesta consisti6 en obtener informacién de leadps, clientes y
proveedores relacionados directamente con la emmiggeto de estudio con la
finalidad de medir el grado de conocimiento sobrNIIF para PYMES y a la vez
el desempefio que tiene cada uno de los miembrasDistribuidora.

2.3.1 Poblacion

CUADRO N° 2.2

Poblacion
PERSONAL N°
Gerente 1
Contadora 1
Empleados 7
Proveedores 57
Clientes (Muestra) 149
TOTAL 215

FUENTE: Distribuidora de Productos de Consumo Masivos ERPR
ELABORADO POR: Las Investigadoras

La poblacion de clientes es muy extensa por loegueecesario el calculo de la
muestra, la cual da como resultado 149 clientesntan con 7 empleados, 57
proveedores a los cuales se aplico las encuestateatias por las investigadoras,
al gerente y contadora se realizé entrevistas gmeyMite estructuradas, para medir
el grado de conocimientos sobre las Normas Intarnales de Informacién

Financiera para PYMES, que permitio a las invedtigas plantear ideas sobre la

implementacion de las normas antes mencionadas.
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2.4 APLICACION DE LA ENTREVISTA

2.4.1Entrevista aplicada al Ing. Omar Sarzosa Gerente ldeDistribuidora de
Productos de Consumo Masivo EMPROVIT

1. ¢(Qué politicas contables estan definidas para la gparacion y
presentacion de los EE.FF formalmente establecidp®r la empresa?

El gerente manifiesta que tiene politicas plantegdeaa la situacion financiera de
la empresa y ademas se basan en normativas ydeegtab. Manifiesta también
gue estan debidamente organizadas las cuentasopearcy por pagar, que
manejan inventarios y dan tratamiento a los codwsnercaderias para poder
analizar las pérdidas del deterioro de las misragascomo también mantienen

establecida una forma de pago de Impuestos.

v" Mantener fechas limites de crédito.

v' Cancelar a los proveedores a la entrega de losugiasl con cheques
posfechados.

v/ Controlar semanalmente el ingreso y salida de Esaderias.

v" Verificar la cartera vencida para la recuperaciérlighos valores hasta el 08

de cada mes, valores que servirdn para el pagopleestos.

2. ¢las cuentas presentadas como cuentas de patrimonimcluyen

inversiones hechas por los propietarios de la edad?

El gerente manifiesta que no manejan inversionegugoel capital con el que se

constituyo la empresa es propio.

3. ¢La informacidn financiera generada actualmente eha empresa cuan

efectiva es para la toma de decisiones financieraportunas?

Se maneja la informacion financiera para poder tafeaisiones en el presente y

en el futuro en una forma organizada, es de muunpartancia ya que con ella se
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hace una evaluacién de los EE. FF para poder tal@asiones en cuanto a
realizar inversiones o adquirir un crédito y a &z tener una perspectiva del

crecimiento de la pequefia empresa.

4. ¢Qué opina a cerca de las Normas Internacionales daformacion
Financiera (NIIF) para PYMES?

Mi punto de vista personal de la consulta en gaeNldF estan ya constituida en
el mundo y muchos paises ya las estan aplicando apa vez manifiesta que no
sabe cuan efectivo es el implantar estas normdasepequefias empresas y que

tal real va a ser la informacion.

5. ¢Considera usted que nuestro entorno econémico egiéeparado para la
adopcién de las NIIF para PYMES?

El gerente considera que todo proceso de cambia Herealizar ajustes en los
Estados Financieros, para esto se debera segoiagzso las medidas necesarias
para mejorar el rendimiento financiero, ya que damativa es una herramienta

qgue se debe manejar para el desarrollo de las pasjeenpresas.

6. ¢Ha recibido informacion sobre como Adoptar NIIF paa PYMES?

El gerente manifiesta que no ha recibido ninguo tie informacién sobre la
adopcion de NIIF para PYMES.

7. ¢Expligue qué entiende usted por el periodo de traicion de NIC a NIIF
para PYMES?

La adopcion de la NIIF se deberia hacer con lostegunecesarios logrando tener

un acogimiento idoneo para reducir los riegos dénfarmacion financiera y

contable que posee como Pymes.
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8. ¢Cual cree usted que serd el impacto en la adopci@e las NIIF para
PYMES?

Yo, creo que las entidades deben aprender a comsavi volatilidad de los

resultados y del patrimonio generada por la ina@agion de las variaciones en el
valor razonable de los activos y pasivos, tamb&tesdra que revisar la manera
en que se dé la consecucion de resultados y agetdisefiando nuevos
indicadores de rendimiento para esto se debe contarun plan adecuado de

trabajo con un equipo especializado en el tema.

9. ¢Estaria usted dispuesto a contratar personal espalizado en adopcion
de las NIIF para PYMES?

Si, ya que siempre acuden a personas que aseserdarrda correcta los
procedimientos que se deban realizar para podgarllal cumplimiento del

objetivo.

10. ¢Esta de acuerdo en presentar todos sus Estados &fcieros en base a
las NIIF para PYMES?

Claro después de analizar varios procedimientossquaeben realizar en base a

estas normas para poder proceder a la adopcion.

11. ¢;Qué ventajas cree usted que obtendra la empresancta aplicacion de

las NIIF Pymes?
El gerente manifiesta que no puede hablar a cerd¢arctr ventajas o desventajas

ya que no tiene un conocimiento amplio sobre estasias y a la persona que

deberia medir este parametro seria la contadora.
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12. ¢ El personal administrativo de su empresa ha recido capacitaciones a
cerca de las NIIF para Pymes?

El personal administrativo no ha recibido ning{potde capacitacion sobre la
NIIF para PYMES.

13. ¢(Cree usted que los organismos pertinentes brindafacilidades en

capaciones en cuanto a las NIIF para Pymes?

El gerente manifiesta que ninguna entidad brindgadgaciones sobre esta
normativa vigente, y peor aun informacion sobre pegjueifias y medianas

empresas.

2.4.2 Entrevista aplicada a la Ing. Lorena Tapiao@tadora de la Distribuidora
de Productos de Consumo Masivo EMPROVIT

1. ¢Cree usted que la confiabilidad en los Estados Fincieros es necesaria?

Si, yo considero que todo resultado que se base lastados Financieros debe ser
viable, debe ser totalmente transparente, ya gbendes considerar que los
Estados Financieros son instrumentos que nos fara tomar decisiones

correctas.

2. ¢Qué normativa contable aplica actualmente la empsa?

Considerando que ésta empresa se creé como unaesamgamiliar, sin
intervencion de la Superintendencia de Compafn&@asasaplicado la normativa
bajo NEC, hasta la actualidad, sin embargo los akid@ la empresa han decidido
transformarla en una sociedad por lo que es necaga la empresa presente sus
Estados Financieros bajo la normativa NIIF pueste para las sociedades se

debe aplicar de forma obligatoria dicha normativa.
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3. ¢Piensa usted que las politicas contables aplicadaseden ser adoptadas
facilmente a las NIIF para PYMES?

Si bien es cierto tenemos afilos manejandonos coNdesas Ecuatorianas de
Contabilidad, pero si en la actualidad existen Namrimternacionales a las cuales
debemos adaptarnos, lo debemos hacer, debido doguprofesionales que
estamos ya establecidos debemos auto prepararreosyraplir con este tipo de

requerimientos.

4. ¢Conoce usted las politicas contables que cambiarate acuerdo al

proceso de aplicacion de la NIIF para PYMES?

Esto debe ser un proceso, ya que tuvimos el aficadsicion 2008, en el cual se
empezO a presentar las variaciones de NIIF pamfiel 2009, no creo que la
mayoria de contadores estemos preparados, estdsosase van a ir dando de
acuerdo a la necesidad de los cambios que se ferspara lo que poseemos un

conocimiento basico que se debera cumplir con acgso de preparacion.

5. ¢Las politicas y estimaciones contables actualesidas més adecuadas en

funcién a las necesidades de la entidad?

Ahora hacemos lo que nos pide la Ley, estamosj&iadba con lo que nosotros
tenemos, si la Ley exige que se presenten baldonsesuales deben estar de
acuerdo a lo que se presenta en el formulario £0lo ha realizado de esta

manera, pero si debemos cambiarla, es necesariezemgon el proceso.
6. ¢Cree usted que seria conveniente contar con unaigule aplicacién de
las Normas Internacionales de Informacion Financiea (NIIF), por

primera vez en las Pequefias y Medianas Empresas?

Ya tenemos una guia, que nos indica claramente vaé& ser el modo de

transicion de NEC a NIIF, debido a que existenihgsrumentos necesarios para
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gue los profesionales empecemos a prepararnos gnusd avanzar en este

proceso.

7. ¢Qué rubros considera usted que se ven afectadasr pa aplicacion de
las NIIF para PYMES?

En este caso en particular se veran afectadosaloseg de inventarios, ya que las
NIIF nos manifiesta claramente que se debe tomealel del inventario al costo
pero de manera uniforme, asi como también lo queegmonde a activos, con
similitud, considero que se modificaran otras cagmue maneja la distribuidora,
también afectara a un gasto extra que debera aeadilz duefio para poder
implementar lo que son las NIIF ya que debemosratartun perito que realice
un levantamiento de datos real lo que resultaria miodificacion de dichos

valores.

8. ¢Qué dificultades se puede encontrar en la aplicaei de las NIIF para

PYMES en la contabilidad de la empresa?

Las dificultades se deberan observar durante eepmde Implementacion de las
Normas Internacionales de Informacion Financieraroptodo proceso que
involucra un cambio dificulta hasta poder emprerad@amino correcto, debido a
gue las NIIF nos van a ayudar pero que al inicimas a tener que invertir un

poco mas.

9. ¢Cree usted que con la aplicacion de la NIIF paraYMES el Estado de

Situacion Financiera reflejard su valor real?

Claro que va a reflejar el valor real, debido a lggeNIIF tiene un concepto claro
de que se debe presentar toda la informacion de maaera totalmente
transparente, completamente neutral, ya que se glelsentar informacién que
sea entendible para cualquier contador quién padaizar con facilidad la

informacion
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2.4.2.1 Andlisis de las entrevistas aplicadas alrége y Contadora de la
Distribuidora de Productos de Consumo Masivo EMPRIOV

Las entrevistas realizadas sirvieron como baseafmedtal para tener una nocién
general del conocimiento sobre las normas, porulal es prioritario que los
administradores conozcan la importancia de suapbao, ya que se trata de un
proceso complejo que sera beneficioso para laahtide en la actualidad aplica
la normativa contable en base a las NEC, sin embewgsideran que las NIIF
para PYMES, son una guia indispensable para pedéizar comparaciones que
permitan identificar la uniformidad de la inform@aifinanciera de la entidad,
debido a que las normas estan disefladas para kesidap en los Estados
Financieros con propdsito de informacion gener@yrdndo la comprension e
interpretacion de los usuarios y otros profesi®)atie modo que el resultado
financiero que la empresa obtendra en sus opeeEBTa POSIitivo puesto que se

lograra obtener datos reales.

Para la implementacion de estas normas es necemafdear estrategias las
cuales se deberan explicar simultdineamente al @esenque €l no tiene un
conocimiento amplio y pueda entender la importangidbeneficios de la

aplicacion de estas normas, que permitan el déiseaecuado de las actividades
econdmicas, sin ser afectadas por una mala inversita toma de decisiones

erréneas.

44



2.5 ANALISIS E INTERPRETACION DE LAS ENCUESTAS

2.5.1 Encuesta aplicada a los empleados de la Distribualde Productos de
Consumo Masivo EMPROVIT

1. ¢Para usted la aplicacion de las politicas contalsleen la empresa son

necesarias?

TABLA N° 2.1
Aplicacién de Politicas Contables
Alternativa Frecuencia Porcentaje
Si 7 100
No 0 0
Total 7 100

FuenteEmpleados de EMPROVIT
Elaborado porLas Investigadoras

GRAFICO N° 2.1

Aplicacion de Politicas Contables

0%

W Si
HENo

FuenteEmpleados de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

ANALISIS E INTERPRETACION

El 100% de la poblacion encuestada, conoce quegadéiicas contables son
necesarias en el desarrollo de las actividadesndeempresa. Es por ello que la
Distribuidora mantiene politicas de ventas, tratau del inventario, valuacién
de activos fijos, remuneraciones, eficiencia yasfia, descuentos y créditos, las

mismas que son fundamentales para el registrogigmeuimientos econémicos.
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2. ¢Las politicas contables aplicadas por la empresars de conocimiento

general?
TABLA N° 2.2
Conocimiento General de Politicas Contables
Alternativa Frecuencia Porcentaje
Si 1 14
No 6 86
Total 7 100

Fuente:Empleados de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

GRAFICO N° 2.2
Conocimiento General de Politicas Contables

mSi
ENo

FuenteEmpleados de EMPROVIT
Elaborado por: Las Investigadoras

ANALISIS E INTERPRETACION

Del 100% de la poblacién encuestada el 86% tienwamiento sobre las
politicas contables aplicadas por la empresa Y86 que es una parte minima no
esta al tanto de dichas politicas. Por lo que lpresa debe dar a conocer a todo el
personal colaborador las politicas de ventas,niiat@o del inventario, valuacién
de los activos fijos, remuneraciones, politicagfigencia y eficacia, descuentos
y créditos que la empresa ha establecido de maperdos empleados puedan
aplicar las mismas en forma apropiada, con lo gquecglra obtener un control

eficaz de la contabilidad que se maneja en la misma
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3. ¢Considera que el nivel de cumplimiento de las ptitias contables es?

TABLA N° 2.3
Nivel de Cumplimiento de Politicas Contables
Alternativa Frecuencia Porcentaje
Alto 0 0
Medio 7 100
Bajo 0 0
Total 7 100

FuenteEmpleados de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

GRAFICO N° 2.3

Nivel de Cumplimiento de Politicas Contables

0%

mAlto
H Medio

Bajo

Fuente Empleados de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

ANALISIS E INTERPRETACION

El 100% de la poblacién encuestada, consideré boeve de cumplimiento de
las politicas contables se encuentra en un niveian®or lo que es importante
gue los empleados manejen las politicas que manteeempresa dado que su
aplicacién es fundamental, para que la misma ohtehgumplimiento del nivel
establecido, que le permita obtener datos realea [z elaboracion de la
contabilidad de la entidad.
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¢ Considera usted necesario modificar las politicaontables actualmente

aplicadas?
TABLA N° 2.4
Redefinicion de Politicas Contables
Alternativa Frecuencia Porcentaje
Si 7 100
No 0 0
Total 7 100

FuenteEmpleados de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

GRAFICON° 2.4
Redefinicion de Politicas Contables
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ENo

FuenteEmpleados de EMPROVIT
Elaborado por Las Investigadoras

ANALISIS E INTERPRETACION

El 100% de los empleados consideraron necesanmdificacion de las politicas

contables. Esto permitird a la empresa tener ufmaniacion veraz y confiable,

puesto que con la reforma de las politicas el petside la empresa podra obtener

una mejor comprension a cerca de las mismas losiyréfica el logro del

cumplimiento oportuno y confiable de los procedms que la empresa ha

establecido.
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5. ¢Desde su punto de vista beneficiard a la empresa &plicacion de las

Normas Internacionales de Informacion Financiera pea PYMES?

TABLA N° 2.5
Aplicacion de NIIF para PYMES
Alternativa Frecuencia Porcentaje
Si 7 100
No 0 0
Total 7 100

Fuente Empleados de EMPROVIT
Elaborado por Las Investigadoras

GRAFICO N° 2.5
Aplicacién de NIIF para PYMES
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ENo

Fuenté&Empleados de EMPROVIT
Elaborado poiLas Investigadoras

ANALISIS E INTERPRETACION

El 100% de la poblacion encuestada, cree que lpcattode NIIF para PYMES

es beneficiosa. Puesto que con ello la empresdlestalas bases para la
presentacion de los Estados Financieros con urogitopgeneral, lo que permite
asegurar que los mismos sean comparables, entcel@ede la misma entidad,
como con los de otras entidades, ya que esta nearedtablece requerimientos
sobre la presentacion de la informacion, como go#aa determinar su estructura

y requisitos minimos sobre su contenido.
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6. ¢Ha participado en capacitaciones de la NIIF para PMES?

TABLA N° 2.6
Capacitaciones de NIIF para PYMES
Alternativa Frecuencia Porcentaje
Si 0 0
No 7 100
Total 7 100

Fuent&&mpleados de EMPROVIT
Elaborado potLas Investigadoras

GRAFICO N° 2.6

Capacitaciones de NIIF para PYMES

0%

mSi
ENo

FuenteEmpleados de EMPROVIT
Elaborado por: Las Investigadoras

ANALISIS E INTERPRETACION

El 100% de la poblacion encuestada, no ha recitagacitaciones sobre las NIIF
para PYMES. Por lo cual la empresa deberia capaxitais empleados, con lo
gue se lograra que el personal esté preparadagliaeido en lo referente a NIIF
para PYMES logrando un mejor desempefio en lasidadtigs de los empleados,

orientado al cumplimiento de las politicas y objesi planteados por la empresa.
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7. ¢Cual es su nivel de conocimiento acerca de Normhlgernacionales de

Informacién Financiera?

TABLA N° 2.7
Nivel de conocimiento Acerca de NIIF
Alternativa Frecuencia Porcentaje
Alto 0 0
Medio 2 29
Bajo 5 71
Total 7 100

Fuente:Empleados de EMPROVIT
Elaborado por: Las Investigadoras

GRAFICO N° 2.7

Nivel de conocimiento Acerca de NIIF
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71%

FuenteEmpleados de EMPROVIT
Elaborado por: Las Investigadoras

ANALISIS E INTERPRETACION

Del 100% de la poblacién encuestada, un 71% tieneonocimiento bajo sobre
las NIIF para PYMES, y un 29% manifiesta que concae un nivel medio sobre
estas normas. Esto indica que la empresa debe puaer énfasis en la
capacitacion de los empleados sobre temas comaaljda€des, la aplicacion de
NIIF, asi como también el propdsito que tienen aschormas, debido a que con
ello se logrard que los empleados obtengan conectos generales sobre las
mismas ya que se considera importante para el rd#sade las actividades

financieras.
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8. ¢Considera usted que el determinar los ajustes sificativos en el
periodo de transicion permitira una adecuada adopdn de las NIIF para
PYMES?

TABLA N° 2.8
Ajustes Significativos en el periodo de Transicion
Alternativa Frecuencia Porcentaje
Si 6 86
No 1 14
Total 7 100

Fuente Empleados de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

GRAFICO N° 2.8
Ajustes Significativos en el periodo de Transicion

mSi
ENo

FuenteEmpleados de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

ANALISIS E INTERPRETACION

Del 100% de la poblacién encuestada, un 86% areesgra conveniente realizar
ajustes para poder adoptar de una buena mandlfapara PYMES, asi como
un 14% no esta de acuerdo en realizar dichos ajusi® empresa debe
direccionarse hacia los empleados que no estancuerdm con cumplir con
dichos ajustes ya que se debe dar a conocer latenp@ que tiene el realizar el
acoplamiento adecuado de varias cuentas, las migngase veran afectadas por

la adopcién.
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¢,Conoce que la adopcion de las NIIF para PYMES escdaracter legal

para todas las empresas ecuatorianas?

TABLA N° 2.9
Obligatoriedad de Adopcion de NIIF para PYMES
Alternativa Frecuencia Porcentaje
Si 3 43
No 4 57
Total 7 100

FuenteEmpleados de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

GRAFICO N° 2.9

Obligatoriedad de Adopcién de NIIF para PYMES

W Si
ENo

FuenteEmpleados de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

ANALISIS E INTERPRETACION

Del 100% de la poblacion encuestada, un 57% matidfigue el conocimiento es
escaso en cuanto a la aplicacion obligatoria d&IH#s para PYMES, y un 43%
manifiesta que si tenian conocimiento sobre el tdfs#0 significa que existe
conocimiento del tema entre los empleados, es orgee la empresa debe
capacitar a los trabajadores y actualizar sus aonmeatos, ya que es fundamental
gue tengan conocimiento que con la aplicacibn da eermativa se lograra

obtener uniformidad en los Estados Financieros.

53



10. ¢Estara dispuesto a colaborar en la implementacidode las NIIF para
PYMES?

TABLA N° 2.10

Colaboracion en la Implementacion de las NIIF

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Si 7 100
No 0 0
Total 7 100

FuenteEmpleados de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

GRAFICO N° 2.10
Colaboracion en la Implementacion de las NIIF
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FuenteEmpleados de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

ANALISIS E INTERPRETACION

El 100% de la poblacion encuestada manifiestanegtén dispuestos a colaborar

para que la implantacion de la NIIF para PYMES esadolle de una manera

adecuada, logrando que la entidad, empleados itetiesean los beneficiarios de

este cambio positivo en cuanto a las politicasates, puesto que con ello se

lograra la obtencién de datos reales, que poseaparabilidad y consistencia en

los estados financieros que presenta la empresa.
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2.5.2 Encuesta aplicada a los clientes de la Distribuidode Productos de

Consumo Masivo EMPROVIT

1. ¢Adquiere productos de la Distribuidora de Products de Consumo

Masivo EMPROVIT?

TABLA N° 2.11
Clientes de la Distribuidora

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Si 149 100
No 0 0
Total 149 100

Fuente:Clientes de EMPROVIT
Elaborado por: Las Investigadoras

GRAFICO N° 2.11
Clientes de la Distribuidora

mSi
ENo

Fuente:Clientes de EMPROVIT
Elaborado por: Las Investigadoras

ANALISIS E INTERPRETACION

El 100% de la poblacion encuestada, manifiestarqgakza sus compras en la
Distribuidora de Productos de Consumo Masivo EMPROVYo cual demuestra
gue la informacién que se ha obtenido se encueglieionada estrictamente con

la entidad objeto de estudio.
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2. ¢Con qué frecuencia concurre a ese lugar?

TABLA N° 2.12
Concurrencia a la Distribuidora

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Una vez a la semana 74 50
Cada 15 dias 56 37
Cada mes 19 13
Total 149 100

FuenteClientes de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

GRAFICO N° 2.12

Concurrencia a la Distribuidora

mUnavez ala semana
M Cada 15 dias

m Cada mes

FuenteClientes de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

ANALISIS E INTERPRETACION

Del 100% de la poblacion encuestada, el 50% sentels que acuden una vez a la
semana a la distribuidora de productos de consurmiviey el 37% concurren
cada 15 dias, y el 13% son clientes ocasionalasloPque la informacion se
adquirié de clientes recurrentes, lo cual demuegie EMPROVIT mantiene un

alto nivel de aceptacion entre sus clientes.
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3. ¢Qué es lo que mas le agrada de este distribuidor?

TABLA N° 2.13

Motivos de Visita a la Distribuidora

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Precios Comodos 66 44
Buena Atencion 30 20
Variedad de Productos 53 36
Total 149 100

FuenteClientes de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

GRAFICO N° 2.13

Motivos de Visita a la Distribuidora

M Precios COmodos
M Buena Atencién

Variedad de Productos

FuenteClientes de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

ANALISIS E INTERPRETACION

Del 100% de la poblacién encuestada, el 44% peehelquirir los productos en
EMPROVIT por los precios comodos, el 36% por laadad de productos vy el
20% por la atencién que brinda. Lo que demuestedagiclientes consideran que
los precios que se ofertan son beneficiosos, asioc@ambién la variedad de
productos que esta ofrece, debido a que lografeadrslas necesidades de los
usuarios, asi como es importante que la empresaeca y mejore los
mecanismos que aplica en la atencion de sus dieysieque con ello la entidad

lograra captar un porcentaje significativo de comsiores.
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4. ¢Cudles son los productos que mas adquiere cuandealiza compras

para su hogar?

TABLA N° 2.14

Productos que Adquiere

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Productos de
Primera Necesidad 111 &
Confites 18 12
Lacteos 20 13
Total 149 100

FuenteClientes de EMPROVIT
Elaborado poriLas Investigadoras

GRAFICO N° 2.14
Productos que Adquiere

M Productos de Primera
Necesidad

M Confites

m Lacteos

FuenteClientes de EMPROVIT
Elaborado porLas Investigadoras

ANALISIS E INTERPRETACION

Del 100% de la poblacién encuestada, el 75% deliestes adquiere productos
de primera necesidad, el 13% compra lacteos, el d#2%¥ites. Lo que indica que
los productos que mas se adquieren son productpsirdera necesidad, puesto
gue los clientes consideran que la entidad ofaat@dad de productos asi como
también mantiene precios comodos que hacen atmatdivcompra de sus

productos.
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5. ¢Laatencion de los vendedores es inmediata en peslidos?

TABLA N° 2.15
Atencioén del Personal

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Si 127 85
No 22 15
Total 149 100

FuenteClientes de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

GRAFICO N° 2.15
Atencion del Personal

mSi

ENo

FuenteClientes de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

ANALISIS E INTERPRETACION

Del 100% de la poblacion encuestada, un 85% cree lguatencion de los
vendedores es inmediata, el 15% considera queiheiah es poco eficiente. Por
lo que se considera que los empleados de EMPROMiIplen a tiempo con los
requerimientos de los clientes logrando un altoelnide aprobacién en los
mismos, por lo que se observa que la mayoria ddéeadgs dan cumplimiento

con la politica referente a la eficiencia que lgpersa establece.
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6. ¢La distribuidora

necesidades?

brinda

TABLA N° 2.16

Lineas de Productos

Alternativa

Frecuencia Porcentaje
Si 146 98
No 3 2
Total 149 100
FuenteClientes de EMPROVIT

Elaborado por:Las Investigadoras

GRAFICO N° 2.16

Lineas de Productos
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FuenteClientes de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

ANALISIS E INTERPRETACION

lineas de productos quesatisfagan sus

Del 100% de la poblacién encuestada, el 98% esisfesdno con las lineas de
productos que ofrece EMPROVIT, el 2% no esta satigf. Lo que expresa que

los productos que esta distribuidora comercialimamen con las exigencias que

los clientes demandan, debido a que la distribaidoiquiere productos de calidad

gue cumplen con las necesidades de los clientes.
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7. ¢Al comprar productos en cantidad significativa, ladistribuidora de
Productos de Consumo Masivo EMPROVIT que formas depago le

brinda?

TABLA N° 2.17

Formas de Pago

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Contado 94 63
Crédito 55 37
Otras 0 0
Total 149 100

FuenteClientes de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

GRAFICO N° 2.17

Formas de Pago
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FuenteClientes de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

ANALISIS E INTERPRETACION

Del 100% de la poblacién encuestada el 63% matafieggie pago de sus
adquisiciones son al contado, asi como el 37% sapyae si existe crédito en la
adquisicion de sus productos. La empresa debe oréarconvenios de crédito
dando a conocer sus politicas de pago para qustaenanera los clientes puedan

cancelar sus deudas a tiempo y ésta no tenga pravlal momento del cobro
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8. ¢Las entregas se realizan con rapidez y puntualid&d

TABLA N° 2.18
Rapidez y Puntualidad en las Entregas

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Si 127 85
No 22 15
Total 149 100

FuenteClientes de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

GRAFICO N° 2.18
Rapidez y puntualidad en las Entregas
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FuenteClientes de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

ANALISIS E INTERPRETACION

Del 100% de la poblacion encuestada, el 85% cortsidae sus pedidos son
atendidos con rapidez y en cuanto a pedidos cotuglisted, y el 15% expreso
gue al momento de comprar el pedido realizado rengggado rapidamente. Por
lo cual la empresa debe capacitar a sus vendedaragjue todos sus clientes se
sientan satisfechos con la atencion brindada em @sipresa, logrando asi un

desarrollo significativo de la misma.
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¢Los productos se encuentran ubicados adecuadamentgara su

exhibicién?
TABLA N° 2.19
Exhibicién de los Productos
Alternativa Frecuencia Porcentaje
Si 109 73
No 40 27
Total 149 100

FuenteClientes de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

GRAFICO N° 2.19
Exhibicién de los Productos
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FuenteClientes de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

ANALISIS E INTERPRETACION

Del 100% de la poblacion encuestada, el 73% deoldapion afirmé que los

productos se encuentran adecuadamente distribpadassu exhibicién, y un 27%

gue es un porcentaje minimo de la poblacion mat#ique los productos que se

exhiben no se encuentran bien ubicados. Por lo sntonsidera que la empresa

si mantiene una buena distribucion de los produatezhibirse, sin embargo es

importante que la entidad considere propuestasnevacion permanente para

gue de esa manera los clientes puedan tener uoavigpilidad de los productos

que oferta la distribuidora.
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10. ¢El espacio fisico que posee éste local es el addoupara la venta de sus

productos?
TABLA N° 2.20
Espacio Fisico del Local es Adecuado
Alternativa Frecuencia Porcentaje
Si 65 44
No 84 56
Total 149 100

FuenteClientes de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

GRAFICO N° 2.20
Espacio Fisico del Local es Adecuado

WS
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FuenteClientes de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

ANALISIS E INTERPRETACION

Del 100% de la poblacién encuestada, el 56% deldapion manifesté que el

espacio fisico en que la empresa desarrolla sisdactes econdmicas no es el
adecuado ya que el &rea es reducida, y el 44% aopiezel espacio fisico que
posee esta empresa es apropiado. Lo que demuestfa gmpresa de acuerdo al
giro econdémico que tiene deberia ampliar su lgeata que de esta manera se
mejore la exposicién de los productos, asi comdigémes importante para que
los clientes y empleados puedan estar comodos yeroglesenvolverse

adecuadamente en sus actividades.
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11. ¢La distribuidora emite comprobantes de venta pords adquisiciones que

usted realiza?

TABLA N° 2.21

Emision de comprobantes de Venta

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Si 111 74
No 38 26
Total 149 100

FuenteClientes de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

GRAFICO N° 2.21

Emision de comprobantes de Venta
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mNo

FuenteClientes de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

ANALISIS E INTERPRETACION

Del 100% de la poblacién encuestada, el 74% afigue la entidad entrega de
manera correcta los comprobantes de venta, miegia®l 26% no ha recibido
comprobantes de venta por parte de la empresajuéaemuestra que la entidad
no estd cumpliendo con las obligaciones tributac@asespondientes y por lo
tanto no refleja la realidad de sus ventas, laidigtora tiene el deber de emitir

dichos documentos sin necesidad de que el cliergelicite.
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2.5.3 Encuesta aplicada a los proveedores de la Distrimra de Productos de
Consumo Masivo EMPROVIT

1. ¢Usted como proveedor de la entidad conoce lo quigrsfican las siglas
NIF?

TABLA N° 2.22
Significado de NIIF

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Si 49 86
No 8 14
Total 57 100

FuenteProveedores de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

GRAFICO N° 2.22
Significado de NIIF
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FuenteProveedores de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

ANALISIS E INTERPRETACION

Del 100% de la poblacién, el 86% conoce lo queifioagm las siglas NIIF, el
14% desconoce su significado. Lo cual indica que [moveedores de
EMPROVIT, tienen conocimiento general sobre lagnNgs Internacionales de
Informacién Financiera, ya que dichos proveedoagsbtén estan ya aplicando
esta normativa vigente, o que podria ser una jeptra la distribuidora, ya que
éstos pueden ser un factor importante en la adopiedas NIIF para PYMES.
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2. ¢Conoce que Normativa contable que es aplicable npalas Pequefias y

Medianas Empresas?

TABLA N° 2.23
Aplicacién de Normativa PYMES

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Si 29 51
No 28 49
Total 57 100

FuenteProveedores de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

GRAFICO N° 2.23
Aplicacién de Normativa PYMES

mSi
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FuenteProveedores de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

ANALISIS E INTERPRETACION

Del 100% de la poblacion encuestada, el 51% tiem@oamiento sobre la
normativa que es aplicable para las Pequefas yaMasliEmpresas, el 49% no
conoce la normativa que se aplica. Lo que demuegtealos proveedores no
poseen informacion adecuada sobre la normativaablentjue se debe aplicar en
las PYMES, ya que estas debido a sus actividadesdetcas se encuentran en
un rango elevado y deben aplicar las NIIF FULL @o tienen un conocimiento

general.
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3. ¢Tiene conocimiento sobre los Conceptos Bésicos dEormas

Internacionales de Informacién Financiera (NIIF)?

TABLA N° 2.24

Conocimientos Basicos sobre NIIF

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Si 43 75
No 14 25
Total 57 100

FuenteProveedores de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

GRAFICO N° 2.24
Conocimientos Basicos sobre NIIF
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FuenteProveedores de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

ANALISIS E INTERPRETACION

Del 100% de la poblacion encuestada, el 75% tieneanocimiento general
acerca de los conceptos béasicos de las NIIF, el 86%0see conocimientos
acerca de éstos temas. Lo que demuestra que lesepiares de EMPROVIT
tienen conocimientos amplios sobre esta Normatiggudando a que la adopcion
de la NIIF para PYMES en la distribuidora sea mermsplicada ya que estas

empresas pueden ser guias en los procesos a aerglifa adopcion.
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4. ¢Conoce las actividades que se cumplen en los preae de venta de los
productos que comercializa la Distribuidora de Prductos Masivos
EMPROVIT?

TABLA N° 2.25
Actividades en los Procesos de Venta

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Mucho 44 77
Poco 12 21
Nada 1 2
Total 57 100

FuenteProveedores de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

GRAFICO N° 2.25
Actividades en los Procesos de Venta
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FuenteProveedores de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

ANALISIS E INTERPRETACION

Del 100% de la poblacién encuestada el 44% tienaltomivel de conocimiento
de las actividades que cumplen los procesos deaweatlos productos que
comercializa EMPROVIT, el 21% tiene poco conocinoerel 2% no lo conoce.
Lo cual expresa que la entidad ha difundido de #radecuada con sus
proveedores los procesos que desempefia las adégide comercializacién en la
entidad permitiendo que la distribuidora no teogiaplicaciones en el giro diario

del negocio.
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5. ¢Como considera el desarrollo de las operacionesnterciales de la
Distribuidora de Productos Masivos EMPROVIT?

TABLA N° 2.26

Desarrollo de Operaciones Comerciales

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Buenas 55 96
Regulares 2 4
Insuficientes 0 0
Total 57 100

FuenteProveedores de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

GRAFICO N° 2.26

Desarrollo de Operaciones Comerciales
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FuenteProveedores de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

ANALISIS E INTERPRETACION

Del 100% de la poblacién encuestada, el 96% cree ajudesarrollo de las

operaciones de EMPROVIT es bueno, el 4% piensasqueregulares. Lo que
demuestra que el progreso que la empresa ha cadseturante el transcurso de
sus actividades dando un resultado excelente, & leu permite un avance
apropiado en sus operaciones, obteniendo de esteranain crecimiento

significativo de la entidad, y a la vez mejora $enaidn para sus clientes los
mismos que realizan sus compras de productos geainecesidad o diferentes
productos para su hogar permitiéndole aumentagralimiento financiero.
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. ¢Los administradores de la entidad dan a conocer dapoliticas

aplicables con los proveedores?

TABLA N° 2.27

Difusién de Politicas a Proveedores

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Si 53 93
No 4 7
Total 57 100

FuenteProveedores de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

GRAFICO N° 2.27
Difusion de Politicas a Proveedores
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FuenteProveedores de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

ANALISIS E INTERPRETACION

Del 100% de la poblacién encuestada, el 93% afirosn los administradores

mantienen comunicacion con sus proveedores ya gjde eonocimiento general

las politicas aplicables entre las dos partes,//etle los proveedores no conocen

gue politicas aplica esta empresa. Lo cual indiea € EMPROVIT mantiene

buenas relaciones comerciales con sus proveedanel® é conocer los plazos de

pagos, estableciendo fechas para sus pedidos,oa®d también establecen

cantidades de productos que se desea adquirir,qo@ae comercialicen en la

distribuidora, con esto se evita inflar los inveits
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¢Usted como proveedor esta de acuerdo con los pripios que posee la
entidad?

TABLA N° 2.28

Conformidad con los Principios de la Entidad

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Si 53 93
No 4 7
Total 57 100

FuenteProveedores de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

GRAFICO N° 2.28

Conformidad con los Principios de la Entidad
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FuenteProveedores de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

ANALISIS E INTERPRETACION

Del 100% de la poblacién encuestada, el 93% esticderdo con los principios
gue la empresa posee, y 7% no esta de acuerdoud@ermite a la empresa

seguir aplicando los principios establecidos p&raal a cabo sus operaciones

comerciales, y de esta manera se logre obtenegnafibio econémico.
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¢Usted como proveedor del EMPROVIT cree que ésta saaneja con

calidad en cuanto a los pedidos de sus productos?

TABLA N° 2.29

Calidad en los Pedidos de los Productos

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Si 57 100
No 0 0
Total 57 100

FuenteProveedores de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

GRAFICO N° 2.29
Calidad en los Pedidos de los Productos
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Elaborado por:Las Investigadoras

ANALISIS E INTERPRETACION

El 100% de la poblacion encuestada manifiesta QAEROVIT se maneja con

calidad al momento de realizar sus pedidos losiodaia que la empresa es muy
preventiva y realiza los pedidos de su mercaderdado sea necesario, cuidando
a la vez el hacer pedidos innecesarios. Lo quaitgesatisfacer las necesidades

de sus clientes en el momento que requieran adguisi productos, brindando

una atencion adecuada para que estos se conwartdientes fijos.
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¢, Cual es el plazo maximo en el que la entidad cungpton el pago de sus
pedidos?
TABLA N° 2.30

Plazos para el Cumplimiento de las Obligaciones

Alternativa Frecuencia Porcentaje
De 1 — 10 dias 12 21
De 10 — 20 dias 7 12
De 20 — 30 dias 21 37
De 30 - Méas dias 17 30
Total 57 100

FuenteProveedores de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

GRAFICO N° 2.30

Plazos para el Cumplimiento de las Obligaciones
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FuenteProveedores de EMPROVIT
Elaborado por:Las Investigadoras

ANALISIS E INTERPRETACION

Del 100% de la poblacion encuestada, 37% afirmalog@agos por parte de la

empresa se los realiza de 20-30 dias ya que dazel gue el proveedor concede,

el 30% manifiesta que cancelan sus pedidos enano ple 30 dias a mas ya que

existen proveedores que otorgan crédito hasta pordiés, el 21% de los

proveedores realizan sus cobros en un lapso dedlasQya que en ocasiones el

pago es inmediato a la entrega del pedido, y el 1@#nifiesta que la empresa

paga sus pedidos en un periodo de 10-20 dias. koirglica que la empresa

cumple con sus obligaciones en los plazos estaloleccon los proveedores

evitando de esta manera pagar intereses por mgexrder la credibilidad que el

proveedor tiene de la entidad.
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2.6 CONCLUSIONES

Luego de haber analizado los resultados obtenildsseécnicas de investigacion

aplicadas, como la encuesta y la entrevista sé Hdgs siguientes conclusiones:

v

El conocimiento minimo que los administradores yplkeados de la
distribuidora, tienen sobre las Normas Internademade Informacion
Financiera para Pymes, indica que las investigaddedoen generalizar la
informacion con todo el personal que colabora esmaresa para que tengan

nocion de las actividades a realizarse en el poode transicion.

La falta de interés de los administradores la rDigidora se ve reflejado en

la informacién financiera que poseen, es por ali® en la empresa aun no se
ha realizado la conversion necesaria y aplicagwagleso de adopcién de las
normas, las mismas pretenden unificar informacena jpjue el ente regulador

pueda tener mayor control sobre la informaciongrexia.

Los resultados de la informacion recopilada es dumehtal para plantear
estrategias que permitié realizar los ajustes gqu&esan reflejados en los
primeros Estados Financieros Bajo NIIF para PYMimitiendo visualizar

la situacion economica real en la que se encuEnEepresa.
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2.7 RECOMENDACIONES

Con las conclusiones emitidas anteriormente se heoesario dar las respectivas

recomendaciones.

v' Buscar programas de capacitaciéon sobre la impoaamhe las NIIF para
Pymes que afectan a cuentas de los Estados Fir@s)cipuesto que se debe
realizar una revision detallada acerca de su imghtacion, para que de esta

manera su ejecucion influya de forma positivaseenhpresa.

v" Planificar capacitaciones sobre las NIIF Pymes, elaapoyo de expertos en
el tema, las mismas que estén dirigidas a al parsmministrativo, contable
y operativo de la entidad, seleccionando temask@&ancia con la finalidad
de contar con personal capacitado sobre estas sodmatal forma que

contribuyan al desarrollo de la entidad.
v" Impulsar la aplicacion de las NIIF para Pymes enDiatribuidora de

Productos de Consumo Masivo EMPROVIT, de modo quentidad pueda

presentar datos reales.
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CAPITULO 1lI
3. TEMA

Implementacion de las Normas Internacionales derimdicion Financiera (NIIF)
PYMES a los Estados Financieros de la Distribuidtga@roductos de Consumo
Masivo EMPROVIT, ubicada en la Provincia de Cotop&anton Puijili, en el
periodo del 01 de Enero al 31 de Diciembre del 2012

3.1CARACTERIZACION DE LA EMPRESA
3.1.1 Identificacion de la Empresa

CUADRO N° 3.1
Informacion de la Distribuidora de Productos de Cosumo Masivo
EMPROVIT
DATOS INFORMATIVOS
Nombre de la Empresa: EMPROVIT.

Direccion: Calle Olmedo Y Belisario Quevedo Esquina.
Canton: Puijili.

Provincia: Cotopaxi.

RUC: 0500501325001

Teléfono: 2724 057 - 2723 207

e_mail: soljd12@yahoo.es

FUENTE: EMPORVIT
ELABORADO POR: Las Investigadoras

RESENA HISTORICA

La Distribuidora de Productos de Consumo Masivo R@RNIT, ubicada en el

Cantén Puijili, Calle Olmedo y Belisario Quevedouwssa, inicié sus actividades
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comerciales con el nombre de ENPROVIT debido a egte era un proyecto
impulsado por el Estado con el objeto de que loswmidores tengan mayor
accesibilidad a los productos de primera necesidetho proyecto se dio por
terminado debido a la mala administracion del misdamdo lugar a la iniciativa
de negocio a la Sra. Inés Bonilla que decidio grssdeon el negocio desde el afio
1973, empleando un capital de 1°000.000 de Sya@m®ando como estrategia el
cambio de nombre comercial en la letra N por lald @s como funciona en la
actualidad, las misma que cuenta con cuatro pessemal| area administrativa y
seis en el area de ventas, cuenta con sistemasgieidad, tres bodegas de

almacenamiento y dos vehiculos.

Al 31 de diciembre del 2011 La Distribuidora dedirctos de Consumo Masivo
EMPROVIT presenta la siguiente informacion:

Activos Totales: USD$ 65.950,97
Ventas Butas Anuales: USD$ 467.785,74
Numero de Trabajadores: 10

De la informacién antes indicada se desprende gudistribuidora se califica
como PYME, debido a que cumple con las condicioest®blecidas en la
Resolucion No. SC.Q.ICI.CPAIFRS.11.01 emitida parSuperintendencia de
Compaiiias con fecha 12 de enero del 2011, pordgqta la elaboracion de los
Estados Financieros debera aplicar las Normasnbxt@rmnales de Informacién
Financiera para Pequefas y Medianas Empresa (MtlERYMES) a partir del 1

de enero del 2012, cuyo periodo de transicioneleafio 2011.

3.1.2 Misién

Somos una empresa distribuidora de productos dsuoom masivo de alta

calidad, que construye relaciones de largo plaroses clientes, diferenciandose
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y siendo reconocida por el servicio, esfuerzo ygsionalismo que contribuyen al

compromiso generacional que nos consolida com@ompaesa en crecimiento.

3.1.3 Visioén

Ser una empresa lider en el mercado local y ndgipag ser reconocida por los
clientes brindando, eficacia, calidad en el seoyitiajo costo en los productos,
convirtiéndonos en la mejor opcién para nuestraenids, a través de la

utilizacion de innovacion y practicas empresarialesestas.

3.1.4 Valores Corporativos

Cumplimiento: A través de la realizaciébn de nuestra labor campromiso y
acorde con las caracteristicas de control de chlila nuestra actividad, este
valor se refleja de manera especial en la Puna@liResponsabilidad y

Organizacion con que tratamos a nuestros clientes.

Agilidad: La destreza y habilidad con las cuales nos dessmos en nuestras
labores y funciones, atendiendo de manera fluid#sfactoria y confiable a

nuestros clientes.

Servicio: El personal en el servicio al cliente refleja miusiasmo, la disposicion
y el sentido de satisfaccion propio por la colabigra a los deméas. Mediante la

cordialidad, respeto y amabilidad en el trato coestros clientes.
Innovacién: Poner en practica la creatividad del personal eanto a

redistribucion de los productos, estrategias, mEdes y funciones con

proyeccion de mejora.
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Excelencia:Desarrollar las mejores practicas en todos lostastde manera que
el personal este altamente calificado, capacitadspgcializado en su labor, para

ofrecer al cliente los mejores resultados buscémeéacelencia.

Honestidad y Transparencia:Son la base de la relacion con nuestros Clientes y
Proveedores, garantizando la integridad, el respakkeguridad, de manera que se
obtenga claridad en la comunicacion en el dmbitermo y externo de la

organizacion.

3.1.5 Organigramas

GRAFICO N° 3.1

Organigrama Estructural Propuesto

[ GERENTE ]
[ ]
e N N\ R
Departamento Departamento de Departamento de
ini i Operacione! ializacié
L AdmInI?tl’atIVO JRS p | J L ComerC|laI|zaC|on
Contabilidau Bodeg: Venta:
, 1 L 1 - 1 :
Compra Transport Post Vente
LINEAS SIGNIFICADO
______________________ Asesoria
Autoridad
1 | Auxiliar
Conector
Aprobado Gerente General

FUENTE: EMPORVIT
ELABORADO POR: Las Investigadoras

80



GRAFICO N° 3.2

Organigrama Funcional Propuesto

GERENTE

v' Planificar, dirigir y supervisar la

operaciones de la distribuidora

Departamento

Administrativo

K Contabilidad \

v Realizar procesos
contables.

v' Emitir Estados
Financieros.

v' Programar y Ejecutar
la gestion de
presupuestos de la
Distribuidora.

N
4

/
~

Compras
v' Coordinar la
adquisicion de
Mercaderia.
v Mantener

proveedores fijos.

- /

Departamento de

Operaciones

Departamento

Comercial

4 N

Bodega

v’ Clasificar
adecuadamente
los productos de
acuerdo a las
caracteristicas

v' Custodia del
Inventario.

N /
K Transporte \

v Brindar un
servicio
transporte puerta
a puerta de
mercaderias de
los clientes.

J

/ Ventas \

v Los vendedores
deberan atender los
pedidos en forma
inmediata.

v' Deben tener
conocimiento de la

ubicacion de los

productos
J
/ Post Ventas \

v/ Busca mejorar la
imagen de la

empresa y del

producto para

complementar 0

asegurar la

satisfaccion que se
pretende con la
venta

- /

FUENTE: EMPORVIT
ELABORADO POR: Las Investigadoras

81




3.2 JUSTIFICACION

Conforme avanza el tiempo los cambios son masdrdges en el ambito, social,
econémico, cultural y tecnolégico, siendo este agidr de suma importancia en
el desarrollo de las empresas, es por ello guapdementacion de las NIIF para
PYMES en el Ecuador, se debera realizar con reapdited para obtener
beneficios futuros puesto que al ser un modeloatata nivel mundial las

exigencias por parte de los entes controladorés seayores.

Las compafiias ecuatorianas, han tenido que adtifgéegntes normas para llevar
la contabilidad segun el giro de negocio, por Ualda Superintendencia de
Compaiiias, establecié normas legales que ayudeiaadarizar y armonizar
tendencias mundiales, determinando consigo la amifin obligatoria por parte
de las compaiiias y entidades que estan bajo swka&bido a que el proceso de

transicion termino, es fundamental la implantacénas NIIF en las compaiiias.

Estas nuevas Normas de Contabilidad, son basadasiresipios, los cuales
ayudan a presentar el desempefio de la organizeci® una forma diferente y
mas sofisticada respecto de las actuales normesdgs en el Ecuador y buscan

aumentar la transparencia, comparabilidad y calittalds Estados Financieros.

Basado en los antecedentes mencionados es nedesariplementacion de la
NIIF para PYMES en la Distribuidora de Productos @ensumo Masivo
“EMPROVIT” en tal virtud, debe aplicar registrosntables en base a las NIIF
durante el afio corriente 2012, por lo tanto se hacesario dicho proceso, de tal
forma que se pueda registrar contablemente lodosfdanto de su fecha de
transicion, como la fecha de cierre de su primefode comparativo bajo la

normativa establecida.

El presente modelo de Implementacion de NIIF pavaMPS tendra como

principal beneficiario al departamento de contdhaidi de la Distribuidora, puesto

82



que el mismo es el factor clave para la impleméhtade los estandares

internacionales, logrando obtener informacion faiara confiable, transparente y

de facil comprension para cualquier lector de Issa#os Financieros.

3.30BJETIVOS

Para el desarrollo del presente trabajo investigdtie imprescindible plantearse

los siguientes objetivos:

3.3.1 Objetivo General

v

Implementar las Normas Internacionales de Inforomadtinanciera (NIIF)
PYMES a los Estados Financieros de la Distribuiddea Productos de
Consumo Masivo EMPROVIT, a través de la investigaae la Normativa
vigente, la misma que ha sido identificada y amadle previamente, para su

adecuada adopcion en el periodo de transicion.

3.3.2 Objetivos Especificos

v

v

Realizar visitas frecuentes a la distribuidora avés de un cronograma
planteado por las investigadoras, para la ideatifan de informacion y

politicas contables actualmente aplicadas por [aresa bajo NEC.
Evaluar la conversion de las politicas contableBl€ a NIIF para PYMES
a través de la medicion organizacional de la disitiora, para la

determinacion de los requerimientos de la normatigglicarse.

Aplicar el cronograma de implementacion plantegubw, medio del registro

de los ajustes que se realizaron en las cuentasequieron afectadas dentro
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de los Estados Financieros elaborados con las Ni&ta efectuar la

transicion a los Estados Financieros en baselllegpara PYMES.

Plan de Cuentas de la Distribuidora de Productos dEonsumo Masivo

CUADRO N° 3.2

EMPROVIT.
DISTRIBUIDORA DE PRODUCTOS DE CONSUMO MASIVO
EMPROVIT
PLAN DE CUENTAS
CODIGO DESCRIPCION

1. ACTIVO
1.1. ACTIVO CORRIENTE
1.1.01. ACTIVO DISPONIBLE
1.1.01.01. Caja
1.1.01.02. Caja Chica
1.1.01.0S8. Bancos
1.1.01.03.01. Banco Pichincha
1.1.01.04. Inversiones
1.1.01.04.01. Inversiones Financieras
1.1.02. ACTIVO EXIGIBLE
1.1.02.01. Documentos por Cobrar
1.1.02.02. Cuentas por Cobrar
1.1.02.03. (-) Provisién Cuentas Incobrables
1.1.02.04. Anticipo Proveedores
1.1.02.05. IVA en Compras
1.1.02.06. Crédito Tributario IVA
1.1.02.07. Anticipo Participacion Utilidades
1.1.02.08. Anticipo Sueldos
1.1.02.09. Préstamos Empleados
1.1.02.10. Anticipo Impuesto a la Renta
1.1.02.11. Dividendos por Cobrar
1.1.03. ACTIVO REALIZABLE
1.1.03.01. Mercaderias
1.1.03.02. Inventario Inicial de Mercaderias
1.1.03.03. Mercaderia Disponible para la Venta
1.1.03.04. Inventario Final de Mercaderias
1.1.03.05. Ajustes de Inventario
1.2. ACTIVO NO CORRIENTE
1.2.01. ACTIVO FIJO DEPRECIABLE
1.2.01.01. Edificios
1.2.01.02. Equipo de Coémputo
1.2.01.03. Vehiculos
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1.2.01.04.
1.2.01.05.

1.2.02.

1.2.02.01.

1.3.
1.3.01.

1.3.01.01.
1.3.01.02.
1.3.01.08.

2.
2.1.
2.1.01.

2.1.01.01.
2.1.01.02.
2.1.01.08.
2.1.01.04.
2.1.01.05.
2.1.01.06.
2.1.01.07.
2.1.01.08.
2.1.01.09.
2.1.01.11.
2.1.01.12.
2.1.01.14.
2.1.01.15.

2.1.02.

2.1.02.01.
2.1.02.02.
2.1.02.08.

2.2.
2.2.01.

3.

3.1.
3.1.01.
3.1.02.
3.1.08.
3.1.04.
3.1.05.

3.2.
3.2.01.

4,
4.1
4.1.01.

Muebles y Enceres
(-) Depreciacion Acumulada

ACTIVO FIJO NO DEPRECIABLE
Terrenos

OTROS ACTIVOS

OTROS ACTIVOS DIFERIDOS
Seguros Prepagados
Publicidad Prepagada
Retencion IVA Clientes

PASIVO

PASIVO CORRIENTE
PASIVO CORTO PLAZO
Cuentas por Pagar

Intereses por Pagar

IESS por Pagar

15% Participacion Trabajadores del Ejercicio
Sueldos por Pagar

IVA Ventas

Impuesto a la Renta por Pagar
Retencién IVA por Pagar
Retencién Fuente por Pagar
Fondos de Reserva por Pagar
Vacaciones por Pagar

Décimo Tercero por Pagar
Décimo Cuarto por Pagar

PASIVO LARGO PLAZO
Documentos por Pagar
Préstamos por Pagar
Hipotecas por Pagar

PASIVO DIFERIDO
Anticipo Clientes

PATRIMONIO

CAPITAL Y RESULTADOS

Capital Social

15% Reparto Utilidades Trabajadores
Utilidad del Ejercicio

Aportes Futura Capitalizacion
Utilidad de Ejercicios Anteriores

RESERVAS
Reserva Legal

INGRESOS
OPERACIONALES
Ventas
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4.2

4.2.01.
4.2.02.

5.1

5.1.01.
5.1.02.
5.1.03.
5.1.04.
5.1.05.
5.1.06.
5.1.07.

6.1

6.1.01.
6.1.02.
6.1.03.
6.1.04.
6.1.05.
6.1.06.
6.1.07.
6.1.08.
6.1.09.
6.1.10.

6.2
6.2.01

6.2.02.
6.2.03.
6.2.04.
6.2.05.
6.2.06.
6.2.07.
6.2.08.
6.2.09.

6.3

6.3.01.
6.3.02.
6.3.03.
6.3.04.

6.4

6.4.01.
6.4.02.

9.1

NO OPERACIONALES
Otros Ingresos
Intereses Ganados

COSTOS

COSTOS DE MATERIALES
Costo de Ventas

Descuento en Ventas
Devolucién en Ventas
Compras

Descuento en Compras
Devolucién en Compras
Transporte en Compras

GASTOS

GASTOS ADMINISTRATIVOS
Sueldos

Aportes al IESS

Servicios Basicos

Teléfonos e Internet

Depreciacion Activos Fijos

Otros Gastos

Beneficios Sociales — Fondo de Reserva
Beneficios Sociales — Vacaciones
Beneficios Sociales — Décimo Tercero
Beneficios Sociales — Décimo Cuarto

GASTOS OPERACIONALES
Sueldos y Salarios

Gasto IESS

Servicios Basicos

Teléfonos e Internet

Gastos Tributarios

Beneficios Sociales

Provision Cuentas Incobrables
Gasto Depreciacion Activos Fijos
Otros Servicios

GASTOS NO DEDUCIBLES
Donaciones

Impuestos Asumidos

Multas

Gastos Varios

GASTOS FINANCIEROS
Intereses y Comisiones Bancarias
Intereses Pagados a Terceros Locales

CUENTAS DE ORDEN
Transferencias
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3.4. DESCRIPCION DE LA PROPUESTA

Para la aplicacion de las Normas Internacionalekfdemacion Financiera para
Pequeiias y Medianas Empresas, fue necesario cansiie la Distribuidora de
Productos de Consumo Masivo EMPROVIT, mantienevastinferiores a USD
$ 4, 000,000.00, de la misma manera registra unr\Biuto de Ventas Anuales
menor a USD $ 5, 000,000.00, y que posee menod@derabajadores, dando

lugar a la implementacion de la normativa antesaeada.

TABLA N° 3.1
Flujograma de Implementacion de NIIF Para PYMES
[ Aplicacion de las NIIF para PYMES ]
I
.. . v' Visi
Conocimiento previo f\léles\l;[iasliséi Igeergﬁgﬁ:g de entrevistas y encuegtas
- de las operaciones d:> aplicadas y
8 la Empres|a 0 Negocio v'Observacion directa del Funcionamiento di
©
o Diagnéstico v/ Andlisis del Control Interno
o :> v'Revisién de valores corporativos
Prelimina v Revision del organigrama estructu
_ v Evaluacién de los procesos anteriores
N Evaluaciones :> v Evaluacion de los componentes de los Estgglos
o Financiero
2
% . v'Reconocimiento razonable de los activps,
Conversion inicial dg__ \| pasivos y patrimonio
Estados Financieros V1 v Aprobacion de los respectivos ajustes Ylo
reclasificacione
Elaboracion del v’ Desarrollar un Plan de Capacitacion.
- Cronograma dg—N v Preparar un Plan de Implementacion.
o Implementacion dg | v Evaluar y Planificar la convergencia de NEG |a
0 NIIF para PYME! NIIF.
©
o | ——
v'Estados Financieros preparados con ||la
Implementacion _> aplicacion bajo NIIF para PYMES
v’ Andlisis del Impacto Tributari

Fuente: Control Interno
Elaborado por: Las Investigadoras
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Para el proceso de convergencia de la presentdeidos Estados Financieros se
desarrollé diferentes pasos en el tratamiento decleentas de Activos Fijos,

Inventarios, Cuentas por Cobrar, los mismos quietala a continuacion:

PASO N° 1

Conocimiento previo de las operaciones de la Empr@® Negocio

Para obtener un conocimiento previo de la empriegdcode estudio se realizaron
visitas previas a la misma para poder observaiatisidades que desarrollan

diariamente.

A la vez se realiz6 también encuestas y entrevittago al personal
Administrativo como a los empleados, informaciére cpermiti6 conocer las
falencias que la distribuidora posee, las mismassguconvierten en debilidades

gue seran combatidas con la propuesta de las igadstas.

Diagndstico Preliminar

Se realiz6 un diagnostico preliminar a la Distritmaa de Productos de Consumo
Masivo EMPROVIT, por lo que la implementacion de NIIF para PYMES, si

es viable debido a que se lograron detectar dié@erde politicas contables bajo
NEC presentadas por la distribuidora, asi com@togipales impactos contables
y de procesos resultantes de la conversion, pquéose propone un manual de

politicas contables aplicables en la empresa.
Esta fase permite a la Administracion tener ungwigeneral de los principales

efectos contables que tendra el proceso de transicNormas Internacionales de

Informacion Financiera para PYMES.
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PASO N° 2

Evaluaciones

Cumplidos los procesos anteriores, fue indispeesaddlizar una Evaluacion de
los componentes de los Estados Financieros, id=mmtdo y analizando la
informacion sobre la preparacion y presentacioiodemismos de acuerdo a la

normativa vigente.

Su importancia radica en proporcionar a la admiegin de la distribuidora
puntos importantes acerca del proceso contablé geriedo de transicion previo
a la implementacion puesto que es la etapa eralsselespecifico la aceptacion, y
aprobacién de los respectivos ajustes y/o reatasifbnes por parte de la Gerencia
General, los mismos que se requirieron registraa fdistribuidora, debiendo

realizar todos los cambios necesarios en la orgeidiz interna de la empresa.

Conversion Inicial de Estados Financieros

Esta es una fase preparatoria en los términos daayor analisis que permitio
identificar las oportunidades de mejoras y su alir@ con los requerimientos de
la normativa a adoptarse, disefiando y desarrolléasipropuestas de cambio a
los sistemas de informacion financiera, procesestguctura organizativa acorde
con las actividades de la Distribuidora de Produicte Consumo Masivo
EMPROVIT.

En esta fase se efectud:
v La determinacion de las principales diferenciasntitaivas entre las

politicas contables vigentes (NEC) y las nuevakse@NIIF para PYMES) y

determinar el grado de impacto Alto, Medio, BajNuylo.
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v' La asistencia a la Administracion en la selecci@ pbliticas, Estados
Financieros, reportes, matrices, etc., bajo NIIEnya gestion de los cambios

a implementar:

a) Cambios en el valor actual de los activos, paswpatrimonio que sean
relevantes, diferenciando el impacto para cadaderias mismos.
b) Cambios en el reconocimiento de ingresos y costysgs de la actividad.

c) La evaluacion de las diferencias y necesidadesoadies de revelaciones.

PASO N° 3

Elaboracion del Cronograma de Implementacion de NF para PYMES

Esta fase comprende en elaborar un cronograma g@&enmantacion de las
Normas Internacionales de Informacion Financierea ggequeiias y Medianas
Empresas el mismo que consta de un Plan de capénigue incluye un registro

del personal participante en la capacitacion dehtantes mencionado.

De la misma forma se indica el proceso que se llav@cabo para la
implementacion de la normativa vigente, dando aocen los parametros
afectados en la aplicacion de las NIIF para PYMB3oe Estados Financieros,

para ello se establecio las fechas en las queabedréos procesos.

Implementacion

Esta fase tiene por objetivo implementar todas relidas identificadas y
analizadas previamente, adoptando los procesoemsis de informaciéon y
estructura organizativa. Por lo tanto, incluiratdate capacidad del personal
operativo, la determinacion de los ajustes cudmita y cualitativos en los
Estados Financieros, asi como el contenido defritdade adopciéon de la nueva

normativa.
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Para la correcta preparacion y presentacion deEktados Financieros es
necesario el disefio de politicas contables de douarlas necesidades de la
empresa y a la normativa vigente, dichas politisasan definidas utilizando
técnicas adecuadas y uniformes en base a los pdsacide Contabilidad

Generalmente Aceptados.

La ejecucion de esta fase permitio a la distribidadener una mejor comprension
del impacto que tuvo la conversion a NIIF para PYavion lo que se logro tomar

las acciones correspondientes en el modelo de xare

En esta fase se procedio a:

v La conversion del Balance General al 31 de Dicient® 2012, de acuerdo
con NIIF para las PYMES

3.5DESARROLLO DE LA PROPUESTA

Para la Implementacion de las Normas Internacisraddelnformacion Financiera

se considero necesario la elaboracién del Cronagrden Implementacion el

mismo que fue elaborado de acuerdo a los estangamesdelo emitido por la

Superintendencia de Compainias.

El Plan de Implementacion de las Normas Internatésn de Informacion

Financiera para PYMES desarrollado a continuaci@da senviado a la

Superintendencia de Compaiiias para su respectivbaaon.
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Sefores

Superintendencia de Compaiiias de la Republicacielder

Presente.-

Estimados sefiores:

Dando cumplimiento a la Resolucion No. SC.ICI.CIPR$.G.11.010 emitida por

la Superintendencia de Compaifiias el 11 de octwdr20d 1, La Distribuidora de

Productos de Consumo Masivo EMPROVIT. Ha disefiado siguiente

cronograma de implementacion de las Normas Intenales de Informacion

Financiera para Pequefas y Medianas Entidades (dti-PYMES).

Datos de la Compaiiia:

Nombre de la Compaifiia:

Nombre del Representante Legal:

Domicilio Legal:

Direcciéon

Lugar donde opera la Compafia:

Actividad Principal:

Correo electronico:

Teléfono:

Distribuidora de Productos de Consumo
Masivo EMPROVIT.

Ing. Omar Sarzosa.

Calle Olmedo Y Belisario Quevedo Esquina —
Puijili.

Provincia Cotopaxi, Cantén Pujili, Calle
Olmedo Y Belisario Quevedo Esquina S/N.

Calle Olmedo Y Belisario Quevedo Esquina
SIN — Pujili

Venta al por Mayor y Menor de Productos

Diversos para el Consumidor
soljd12@yahoo.es

2724 057 — 2723 207
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CRONOGRAMA DE IMPLEMENTACION

|. PLAN DE CAPACITACION

1. Personas responsables que lideraran el proyecto:

Nombre Denominacion del Cargo
Ing. Omar Sarzosa Gerente
Ing. Lorena Tapia Contadora General.

2. Sector econdmico en que opera la compafiia: SeotoefCial.

3. Personal capacitado en NIIF

CUADRO N° 3.4

Plan de Capacitacion

y

I ) X
° © a S %
CG m N
(] © (@) o -
cS | °8%8 | ESCSw d SIS L£0| o8
c'c o G c 2 == c O c 9 S| © = | 50
o & o g R So< =55888 gcge<s | 25
O q E’QQ_ o B goLLE=mt‘L: o — S LWL E s
o @ S o ) S V0= 0COQUVOS| @ cD=| OW
a O Oao LO [ AaXZNFONOIDOownZz| ZE
Seminario - Taller Seccion 3 I
. ng.
Lorena Julio- | en Centro de -7-8-10- _
) Contadora . 8 Gabriel
Tapia 2011 | Gestion 12-17-23- _
_ Uvillus
empresarial 27-29-35

4. Programa de Capacitacion Continua luego de lagmehtacion inicial

Se asistira a cursos y charlas sobre NIIF y suamphtacion por lo menos dos
veces al afio 0 segun requerimientos o cambiossarolanas si las hubiera, con el
fin de mantener al personal capacitado. Se defarétancia de la capacitacién a
través del registro de los participantes en un ktaro de Capacitacion, cuyos
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responsables seran la Contadora General en cooi@hinzon la autorizacion de la
Gerencia General.

ll. PLAN DE IMPLEMENTACION

FASE 1: Diagnostico Conceptual

Desarrollada la Fase 1 se considero principalnmergiguiente:

1. Obtener un analisis conceptual de las pralegp operaciones y las

politicas contables actualmente aplicadas poistalslidora

2. Estudio preliminar de diferencias significativadrerlas politicas contables
actuales (NEC) y las NIIF. Este analisis se ceatran los aspectos de
medicion y reconocimientos de las diferentes pastig componentes de los

Estados Financieros.

3. lIdentificacién preliminar de impactos no cuficdados sobre resultados
y decisiones del negocio.

4. Fecha del diagnostico de los principales impaatda empresa.
Considerando la naturaleza de las operaciones daidtabuidora de Productos
de Consumo Masivo EMPROVIT, y los rubros preserdado sus Estados

Financieros al 1 de enero del 2011.

De acuerdo al analisis realizado en el diagnéstiamntinuacion se detalla el uso

0 no de las exenciones opcionales que da la Se86ion
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CUADRO N° 3.5
Exenciones a las NIIF para PYMES

Aplicabilidad a la Congdiia
Exenciones a la Seccion 35 s | NO

Combinacién de Negocios

Pagos basados en acciones

Valor razonable como costo atribuido

Revaluacion como costo atribuido

Diferencias de conversion acumuladas

Estados Financieros separados

Instrumentos financieros compuestos

Impuestos diferidos

Activos Acuerdos Concesion de Servicios

Actividades de extraccion

X[ X | XX | X|X|X|X|X]|X]|X

Acuerdos que contienen un arrendamiento

Pasivos por retiro de servicios incluidos en etacde propiedades,
plante y equipo

X

FASE 2: Evaluar el Impacto y Planificar la Convergecia de NEC a NIIF.

En el desarrollo de la Fase 2 se plantearon paidiente los siguientes aspectos:

1. Establecimiento de las principales diferenciagantitativas entre las
politicas contables vigentes (NEC) y las NIIF pRA¥MES.

2. Andlisis de los reportes financieros a generar yladefectividad de los

reportes existentes.

3. Cambios en politicas, Estados Financieros, repamasrices, etc. bajo NIIF
para PYMES.
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4. Evaluacion de las diferencias contables NEC a Nikta PYMES vy
determinar su grado de impacto sobre las operasipriestados Financieros
de la Distribuidora a fin de que la Administraciémalie los cambios a

implementar, de ser necesario, e identifique lsparsables de cada area.

Las investigadoras consideran que al ser la Distldva de Productos de
Consumo Masivo EMPROVIT, una compafiia que operal eector Comercial

los cambios no seran relevantes, excepto por:

a) La politica de reconocimiento y medicion de:

v Propiedad, planta y equipo,
v Cuentas por Cobrar

b) La Distribuidora maneja su cartera de Cuentas paolor& con clientes
particulares e instituciones y estima que el saldola provision cuentas
incobrables es suficiente para cubrir eventualediges en la recuperacion
de posibles cuentas incobrables.

A fin de complementar el analisis y evaluacion idgtacto y planificacion de la

conversion de las actuales politicas contables EHE I NIIF para PYMES la

Distribuidora disefio el siguiente cuadro resumen:
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CUADRO N° 3.6
Evaluacion del Impacto de NEC a NIIF

EVALUACION EVALUACION
(ZD EFECTUADA IMPACTO
@)

8 CONCEPTO N NO/ EN }C—> CEJ Q 9
7 N.A | CURSO | 2 | 5|2
Reconocimiento y Medicion:

11 | Instrumentos Financieros X X
17 | Propiedad, Planta y Equipo X X
27 Det.erloro del Valor de IosX X
Activos
Presentacion y revelacion de Estados Financieros
Adopcion por primera vez de
35 las NIIF para PYMES X X
3 P_resen_tauon de Estadosx X
Financieros
4 P_resen_tauon de SltuacslonX X
Financiera
Politicas contables,
10 . )
estimaciones y errores. X X

Una vez terminada la Fase 1 y conocidos los inogaah forma conceptual de la
aplicacion de las NIIF para PYMES, se analizar&ndéerencias cuantitativas

entre las politicas contables aplicadas y la navaaictual.

Los Instrumentos Financieros en la aplicacion deN#F para PYMES se ve
afectado en un nivel medio ya que ésta entidadolara frecuentemente pélizas

de inversion.
La Propiedad Planta y Equipo se encuentra en ugl medio de valoracion ya
que los bienes que la Distribuidora posee no san aamtidad representativa

dentro de su Activo Fijo.

El deterioro del valor de los activos presentd ivelrmedio de afectacion en la

aplicacion de las NIIF para PYMES debido a quebiesnes que la Distribuidora
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posee estan proximos a cumplir su vida util afetdatirectamente a su valor neto

generando un nuevo valor para el activo.

Con la presentacion y revelacion de Estados Fireoxise obtiene informacion
unificada para la facil comprension de sus usual@slo lugar a la agrupacion de
varias cuentas dentro de la informacion a pressmtate modo que se pueda
determinar los cambios realizados en la adopciorNHE para PYNES por
primera vez, planteando nuevas politicas que pieamiel manejo correcto de
cada una de las cuentas que se ven afectadas eptidacion de la normativa

vigente.

FASE 3.- IMPLEMENTACION Y FORMULACION PARALELA DE
BALANCES BAJO NEC Y NIIF (EJERCICIO ECONOMICO 2012) :

La implementacion es el siguiente paso l6gico abwdstico, una vez que las
principales diferencias entre las politicas comaladplicadas actualmente por la
Distribuidora y las NIIF para PYMES sean determasmden la fase de

diagnostico, en la fase 3 se cuantificara las mssma

En esta fase se considerara principalmente loesitgi

1. La Revaluacion de los Activos Fijos.

2. El deterioro de Cuentas por Cobrar.
Adicionalmente, cumpliendo con uno de los objetimadgs importantes de este

plan de implementacion se confirmaron las politicagtables bajo NIIF para

PYMES que seran utilizadas en el futuro.
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CAMBIOS EN LAS POLITICAS CONTABLES BAJO NIIF

Mediante la Implementacion de las NIIF para PYMESasalizé cada uno de los
rubros de la Distribuidora y se establecieron lasncpales cambios y

modificaciones en:

v" Manual de Politicas Contables

v Procedimientos Contables.

MANUAL DE POLITICAS CONTABLES AJUSTADOS A NIIF

PRESENTACION

El continuo cambio de requerimientos de informagéara entidades de control y
vigilancia, entidades tributarias hacen que se dedraener actualizado el manual
de operacion. Las obligaciones fiscales formales igupone el Estado como
administradores y responsables de la aplicacioimgeestos vuelven dindmico

un manual de operacién contable.

De igual manera debe ocurrir cuando un proceso ieaetbbusca de mejorar el
flujo de trabajo. Esta situacion puede ser muy damé al inicio del

levantamiento de la informacién pero se estabdmael tiempo.

Por lo que las investigadoras creen necesaria ldificecion del Manual de

Politicas Contables de la Distribuidora de Prodsicte Consumo Masivo
EMPROVIT, puesto que para la Implementacién deNasmas Internacionales
de Informacién Financiera para Pequefias y Medi&magresas se requiere un

tratamiento de las cuentas distinto al que se asteimejando anteriormente.
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POLITICAS CONTABLES GENERALES

v Informacién General

La Distribuidora de Productos de Consumo Masivo R@NIT es una compafia
constituida en Cotopaxi bajo las leyes naciongbestinentes; su domicilio esta
ubicado en Pujili. La actividad principal que desida la sociedad es la

comercializacion de Productos de Consumo Masivo

v' Marco de Referencia Técnico Contable Adoptado

La empresa aplicara como marco de referencia t@coontable la Norma

Internacional de Informacion Financiera para Piagsey Medianas Entidades,
para la elaboracion y presentacion de las politmastables y sus Estados
Financieros; la empresa debera revelar en las adt@s Estados Financieros una
declaracién, explicita y sin reservas, de que ktsdos Financieros cumplen con

todos los requerimientos establecidos en la navenatioptada.

v Presentacion de Estados Financieros

Los Estados Financieros basicos que debera preskentRistribuidora son:

Balance General, un Unico Estado del Resultadmial, Estado de Cambios en
el Patrimonio y Estado de Flujos de Efectivo; pnémedo ademas notas
explicativas. Los Estados Financieros deberan reseptados anualmente, en un
periodo comprendiendo del 01 de enero al 31 deminie, de forma comparativa
como minimo con respecto al periodo anterior mdaasea requerido con otro

periodo distinto.

v" Moneda Funcional

Los Estados Financieros de la empresa seran pdegayaexpresados en unidades
monetarias de dolar de los Estados Unidos de Améga operaciones con
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moneda extranjera se debera hacer la conversidnaggnte al tipo de cambio
disponible al délar segun corresponda, a la feciease presenta la informacion.

Bases Generales para el Reconocimiento, MediciérPyesentacion

Activos.

Politica:

Los Activos se contabilizardn utilizando el moddb costo en el cual el Activo
Fijo se registra al costo menos la depreciaciomatada posterior y menos las
pérdidas acumuladas por deterioro de valor.

Reconocimiento:

Se reconocera un activo soOlo si es probable quebéreficios econdmicos
futuros, asociados con el bien, fluyan hacia Ipresa y que ademas su costo
pueda ser medido con fiabilidad.

Medicion:

Inicial: La empresa medira inicialmente un activo al cosstdrico o al importe
de efectivo o equivalentes al efectivo, pagadogbactivo o al valor razonable de
la contraprestacion entregada para adquirir elvacén el momento de su
adquisicion, dependiendo de la clasificacion délac

Posterior: La empresa medira un activo, después del recomaioninicial, al
importe menor entre el costo de adquisicion y &rveecuperable (considera el

deterioro del valor de los activos), al costo dmado menos el deterioro del

valor o al valor razonable, dependiendo del timtegificacion del activo.
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Presentacion:

Los activos seran presentados en el Balance Genkasificados como corrientes

y no corrientes.

Pasivos.

Politica:

La Distribuidora mantiene reservas para poder cugus deudas contraidas ya
sean a corto o largo plazo para ello se coordiabtéabajo de vendedores y el
personal encargado de la recuperacion de la carégreida ya que con ello se
obtendra un ingreso el mismo que ayudard a solvdasaobligaciones con

terceros.

Reconocimiento:

Se debera reconocer un pasivo sélo cuando la eenp@sea una obligacién,
como resultado de un suceso pasado, ademas, eableraque se tenga que
desprender de recursos que incorporan benefigoadeicos para su liquidacion
al vencimiento y que el importe de dicha liquidacgueda medirse de forma

fiable.

Medicion:

Inicial: La empresa medira inicialmente un pasivo al imgpahtregado en
efectivo o equivalentes al efectivo o al valor raldle de los activos no
monetarios recibidos por la empresa a cambio @bllgacion en el momento en

que se incurre en ella, dependiendo de la clasifinadel pasivo.

Posterior: La empresa medira un pasivo, después del recormtininicial, al

costo amortizado, al importe de la mejor estimagjde se requerira para liquidar
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la obligacion o al valor al razonable, dependieddda clasificacion del pasivo.
Como por ejemplo: Impuestos a las a las ganancssimportes de efectivo o
equivalentes al efectivo que se espera pagar pgualdr el pasivo, al costo
historico amortizado, costo histérico de un activain pasivo mas o menos la
parte de su costo historico que se ha reconocitieriarmente como gasto o

ingreso.

Presentacion:

Los pasivos seran presentados en el Balance Geoenad corrientes y no

corrientes.

Politicas Contables para los Estados Financieros:

v" Preparacién de Estados Financieros

Balance General.La empresa debera preparar el Balance Generara® fque
sus activos y pasivos se reflejen en categoriparadas, corrientes y no
corrientes, detallando subtotales y totales. Uivact pasivo se deberé clasificar
como corriente cuando la empresa espera realizarliguidarlo en el ciclo
normal de operaciones, lo mantiene principalmemte fines de negociacion,
espera realizarlo o liquidarlo dentro de los dowmses siguientes a la fecha del
balance y se trate de efectivo y equivalentes féetieo, salvo que la empresa no
pueda utilizarlos por un periodo minimo de doce anedesde la fecha del

balance; todos los demas activos y pasivos sdiciEascomo no corrientes.
Estado de ResultadosLa empresa debera preparar y presentar un Untealdes
de Resultados Integral de manera que los gastodeloera desglosar y utilizar

una clasificacién basada en la funcion que éstagain dentro de la misma.

Estado de Cambios en el PatrimonioLa empresa preparara el Estado de

Cambios en el Patrimonio de tal manera que refleg conciliacion entre los
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importes en libros, al inicio y al final de perigatel patrimonio; detallando por
separado los cambios procedentes de: capital sa@aérvas, utilidades y

pérdidas acumuladas y efectos de la transiciorNdllapara PYMES.

Estado de Flujos de Efectivo.La empresa preparard el Estado de Flujos de
Efectivo a manera que refleje una conciliaciérreets importes en libros, al
inicio y al final de periodo, del efectivo y equimates de efectivo; detallando los
flujos de efectivo realizados en el periodo, cieados por actividades de
operacion, de inversion y de financiacion. Pararégaracion del flujo de efectivo
proveniente de actividades de operacion se deliziuel método indirecto. Se
excluiran del Estado de Flujos de Efectivo las daaciones de inversion y

financiacion que no requieran el uso de efectieguivalentes de efectivo.

Notas a los Estados Financierod.a empresa preparara las notas a los Estados
Financieros de forma sistematica, haciendo retéagpara cada renglon de los
Estados Financieros a cualquier informacion en ratas con la que esté

relacionada.

Las notas deberan contener informacion sobre lsesshaara la preparacion de los
Estados Financieros y sobre las politicas contabliéigadas, proporcionando
informacion adicional que no se presenta en loadest Financieros, pero que es

relevante para la comprensién de cualquiera ds.ello

Efectivo y Equivalentes de Efectivo

Politica:

El efectivo y equivalentes del efectivo reconocilo los Estados Financieros
comprende el efectivo en caja, cuentas bancardsag inversiones a corto plazo

de alta liquidez que son rapidamente realizablesagmy que no tiene riesgo de

cambios en su valor.
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Reconocimiento:

La empresa reconocera el efectivo y equivalentesfetdivo en el momento que
ingresen o salgan de la empresa; para el casosdeguivalentes de efectivo
deberan ser reconocidos cuando su conversion ativefeno sobrepase un

periodo de tres meses.

Medicion:

Inicial: La empresa medird inicialmente el efectivo y eglgintes de efectivo por
el valor monetario recibido o entregado represeEnfor billetes, monedas u otro

documento equivalente.

Posterior: Después del reconocimiento inicial, la empresairaesl efectivo y

equivalentes de efectivo, que posea en monedangtmaal importe que resulte
de aplicar el tipo de cambio vigente a la fecha sgidenga que reconocer las
diferencias de cambio, el efectivo y equivalentesneneda local se medird al su

valor nominal.

Presentacion:

El efectivo y equivalentes de efectivo se preséntan el Balance General como
la primera partida del activo corriente; presentard las notas a los Estados
Financieros una conciliacion cuando no coincidas \talores reflejados en el
Balance General y en el Estado de Flujos de Efectiv

Revelacion:

La empresa revelard en las notas a los Estadosmdi@nes el hecho de que

mantenga efectivo y equivalentes de efectivo npatiibles para el uso inmediato

y agregara una breve explicacion de las razones.
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Procedimiento de Aplicacion:

Para determinar el valor del efectivo y equivalsrde efectivo se debera contar
fisicamente el monto total recibido o entregado uemdades monetarias de
billetes, monedas de metal, cheques, pagarés sidiicumentos equivalentes.

Cuentas por Cobrar

Politica:

El deterioro se determinara en base a la antigliddaéistas y a su evaluacion
individual, en éste rubro se incluye ademas demdasomerciales tales como

prestamos al personal y anticipo a proveedores.

Reconocimiento:

La empresa reconocera las cuentas por cobrar cusmdmporte pueda ser
medido con fiabilidad y que sea probable que fasfa a la empresa en forma de
efectivo o0 equivalente de efectivo o0 que genere dipo de beneficios

economicos para la empresa.

Medicion:

transaccion, excepto si la transaccion tiene faeedinanciacion (plazo mayor a
un afno); en este caso las cuentas por cobrar seamhemedir al valor presente de
los pagos futuros descontados a una tasa de interémercado para un

instrumento de deuda similar.

Posterior: Después del reconocimiento inicial, fgpeesa medira las cuentas por
cobrar a su importe recuperable; para las cuentascpbrar con fines de
financiacion se medirdn al costo amortizado, @iido el método de interés

efectivo.
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Presentacion:

Las cuentas por cobrar se presentaran en el Bafaaoeral dentro del activo
corriente cuando se determine que su recuperacéexcedera de doce meses,
cuando el plazo del crédito sea mayor a un afieeseptaran dentro del activo no

corriente.

Revelacion:

La empresa revelara en las notas a los Estadosdi@nas un detalle de los datos
principales por separado para cada cliente o deydos montos pendientes de

cobro.

Procedimiento de Aplicacion:

El importe y el plazo de las cuentas por cobrafrs@actados entre la empresa y
el cliente o deudor; el valor que se debe regisisael monto que consigne la
documentacién correspondiente que ampare la treidsaccomo por ejemplo:
facturas fiscales, recibos, entre otros. Para &b d& las transacciones con fines
de financiacion, se aplicara la formula matematithzada para establecer el

valor presente de una anualidad descontada a sendéanterés bancaria actual.

Inventarios

Politica:

La Distribuidora debera conciliar los saldos en libsos con los respectivos

inventarios fisicos, al menos una vez al afio, deemaaobligatoria.

Reconocimiento:

Los inventarios deberan ser reconocidos en el mtwnde la adquisicion

(transaccion de compra); el costo de ventas dmlesitarios se debera reconocer
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en la medida que se vayan vendiendo los bienes @apistema perpetuo),
utilizando para su determinacién el método delacpsbmedio ponderado.

Medicion:

Inicial: La Distribuidora medird sus inventarios al cosw abtquisicibn que

incluira todos los costos necesarios para ponamelucto para su venta.

Posterior: Luego del reconocimiento inicial, la empresa méetbs inventarios al
importe menor entre el costo de adquisicion y etiprde venta estimado menos

los costos de terminacién y venta.

Presentacion:

Los inventarios se presentaran dentro del activoerde y el costo de ventas en

el Estado de Resultados.

Revelacion:

La empresa revelara en las notas a los Estadosdiénas las principales politicas
contables adoptadas para los inventarios, el iragotal segun cada categoria de

inventarios, el costo de ventas y el monto de itaréys dados en garantias.

Procedimiento de Aplicacion:

El costo de adquisicion incluye el precio neto dempra, aranceles de
importacion y otros impuestos no recuperables, sparie y otros costos
directamente atribuibles a la adquisicion de lacaderia; exceptuando el pago
de intereses por compras aplazadas los cualesdr@rnegue registrar como gastos

financieros del periodo.
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El costo de la mercaderia vendida se determinardiptieando la cantidad
entregada por el costo unitario calculado seg@ostb promedio ponderado.

PLAN DE CUENTAS BAJO NIIF

Para la transicion de NEC a NIIF fue necesario fieadi reclasificar y cambiar
el plan de cuentas contables, debido a que es iampery trascendental que todo

el sistema contable se encuentre acorde a lo estdblpor la normativa vigente.

A continuacion se presenta el Plan de Cuentasagiost NIIF y utilizado para la
Distribuidora de Productos de Consumo Masivo EMPROQ¥n la adopcion por

primera vez de las Normas Internacionales de Irdorém Financiera.

CUADRO N° 3.7

Plan de Cuentas en Base a NIIF

CODIGO CUENTA

1. ACTIVO

1.1. ACTIVO CORRIENTE

1.1.1. Efectivo y sus Equivalentes

1.1.1.1. Caja

1.1.1.2. Caja Chica

1.1.1.3. Bancos

1.1.1.4. Inversiones Temporales

1.1.2. ACTIVOS FINANCIEROS

1.1.2.1. Cuentas por Cobrar Clientes Relacionados
1.1.2.2. Documentos por Cobrar Clientes Relacionados
1.1.2.3. Cuentas y Documentos por Cobrar Clientes no Reladias
1.1.2.4. Otras Cuentas por Cobrar

1.1.2.5. Otros Documentos por Cobrar

1.1.2.6. Provision Cuentas Incobrables

1.1.2.7. Documentos por Cobrar Clientes

1.1.3. INVENTARIOS

1.1.3.1. Inventarios
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1.1.3.2.
1.1.3.3.

1.1.4.

1.1.4.1.
1.1.4.2.
1.1.4.3.
1.1.4.4.

1.1.5.

1.1.5.1.
1.1.5.2.
1.1.5.3.
1.1.5.4.
1.1.5.5.
1.1.5.6.

1.2.
1.2.1.
1.2.1.1.
1.2.1.2.
1.2.1.3.
1.2.1.4.
1.2.1.5.
1.2.1.6.
1.2.2.
1.2.2.1.

2.1.
2.1.1.
2.1.1.1.
2.1.1.2.
2.1.2.
2.1.2.1.
2.1.3.
2.1.3.1.
2.1.3.2.
2.1.4.
2.1.4.1.
2.1.4.1.1.
2.1.4.1.2.

Mercaderia en Transito
Provisién de Inventario por Deterioro

PAGOS ANTICIPADOS

Sueldos Pagados por Anticipado
Comisiones Pagados por Anticipado
Arriendos Pagados por Anticipado
Otros pagos Anticipados

ACTIVOS POR IMPUESTOS CORRIENTES
Crédito Tributario a Favor de la Empresa IVA
Crédito Tributario a Favor de la Empresa I.R

Anticipo Impuesto a la Renta

Retencion IVA 30%

Retencion IVA 70%

Retencion IVA 100%

ACTIVOS NO CORRIENTES

Propiedad, Planta y Equipo

Terrenos

Edificios

Muebles y Enceres

Equipo de Computacion

Vehiculos

Depreciacion Acumulada Propiedad, Planta y Equipo
Activos por Impuestos Diferidos

Activos por Impuestos Diferidos

PASIVO

PASIVO CORRIENTE

Cuentas y Documentos por Pagar

Locales

Del Exterior

Obligaciones con Instituciones Financieras cortz®!|
Obligaciones con Instituciones Financieras cortz®!|
Porcién Corriente de Obligaciones Emitidas

Porcidn Corriente de Obligaciones con Instituciofiesincieras.
Porcidn Corriente de Obligaciones Emitidas por Aoistas

Otras Obligaciones Corrientes
Con la Administraciéon Tributaria
IVA Retenido 30%

IVA Retenido 70%
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2.1.4.1.3.
2.1.4.1.4.
2.1.4.1.5.
2.1.4.1.6.
2.1.4.1.7.
2.1.4.1.8.
2.1.4.2.
2.1.4.2.1.
2.1.4.2.2.
2.1.4.3.
2.1.4.3.1.
2.1.4.3.2.
2.1.4.3.3.
2.1.4.3.4.
2.1.4.3.5.
2.1.5.
2.1.5.1.
2.1.6.
2.1.6.1.
2.1.6.2.

2.2.
2.2.1.
2.2.1.1.
2.2.1.2.
2.2.2.
2.2.2.1.
2.2.3.
2.2.3.1.

3.1.
3.2.
3.2.1.
3.2.2.
3.3.
3.3.1.
3.3.2.
3.4.
3.4.1.
3.4.2.
3.4.3.

IVA Retenido 100%

Retencion en la Fuente 1%

Retencion en la Fuente 8%

Impuesto a la Renta por Pagar del Ejercicio
Impuesto a la Renta Empleados

Otros Impuestos por Pagar

Con el IESS

Aporte Patronal por Pagar 12.15%

Aporte Personal por Pagar 9.35%

Por Beneficios de Ley a Empleados
Beneficios Sociales por Pagar

Décimo Tercer Sueldo

Décimo Cuarto Sueldo

Vacaciones

Participacion Trabajadores por pagar del Ejercicio
Anticipos a Clientes

Anticipos a Clientes

Provisiones

Provision Publicidad

Provision promocion Ventas

PASIVO NO CORRIENTE

Cuentas y Documentos por Pagar Largo Plazo
Cuentas por pagar Proveedores

Cuentas por Pagar Proveedores del Exterior
Obligaciones con Instituciones Financieras Largo Bko
Obligaciones con Instituciones Financieras Largz®I|
Otras Cuentas por Pagar

Accionistas

PATRIMONIO

Capital

Reservas

Reserva Legal

Reservas Facultativa y Estatutaria
Resultados Acumulados
Ganancias Acumuladas

Pérdidas Acumuladas

Resultados del Ejercicio
Resultados Acumulados adopcion NIIF
Pérdida Neta del Periodo
Ganancia Neta del Periodo
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3.4.4

4.1.

4.1.1.
4.1.2.
4.1.3.
4.2.

4.2.1.
4.2.2.

6.1.1.
6.1.2.
6.1.3.
6.1.4.
6.1.5.
6.1.6.
6.1.7.
6.1.8.
6.1.9.

6.2.

6.2.1.
6.2.2.
6.2.3.
6.2.4.
6.2.5.
6.2.6.
6.2.7.
6.2.8.
6.2.9.

6.2.10.
6.2.11.
6.2.12.
6.2.13.
6.2.14.

15% Participacion Trabajadores

INGRESOS

Venta de Bienes

Venta de Bienes
Descuento en Ventas
Devolucion en Ventas
Ingresos Financieros
Intereses

Descuento por Pronto Pago

COSTO DE VENTAS
Costo de Ventas

GASTOS

Gastos de Venta
Sueldos

Aportes al IESS
Beneficios Sociales
Comisiones
Seguros Empleados
Transporte

Gastos de Viaje
Gasto Depreciacion
Gasto por Deterioro

GASTOS DE ADMINISTRACION
Sueldos

Aportes al IESS

Beneficios Sociales
Arrendamiento Operativo

Seguro Empleados
Mantenimiento y Reparacion
Promocién y Publicidad
Combustibles

Seguros y Reaseguros
Suministros y Materiales

Agua, Energia, Luz y Telecomunicaciones
Impuestos, Contribuciones y Otros
Depreciacion Activos Fijos

Gasto por Deterioro
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ESTADOS FINANCIEROS PREPARADOS AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2011

1.
1.1.
1.1.01.

1.1.01.01
1.1.01.03

1.1.02

1.1.02.02.
1.1.02.03.
1.1.02.06.
1.1.02.10.

1.1.08.

1.1.03.01.

1.2
1.2.01.

1.2.01.01.
1.2.01.02.
1.2.01.04.
1.2.01.05.

1.2.02.

1.2.02.01.

2.
2.1.
2.1.01.

2.1.01.01.

2.1.02.

2.1.02.01.

3.

3.1.01.
3.1.02.
3.1.03.

DISTRIBUIDORA DE PRODUCTOS DE CONSUMO MASIVO EMPROV IT

RUC: 0500501325001

BALANCE GENERAL

AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2011

ACTIVO
ACTIVO CORRIENTE
DISPONIBLE

CAJA
BANCOS

EXIGIBLE
CUENTAS POR COBRAR

PROVISION CUENTAS INCOBRABLES

CREDITO TRIBUTARIO (IVA)
ANTICIPO IMPUESTO A LA RENTA

REALIZABLE
MERCADERIAS
TOTAL ACTIVO

ACTIVO NO CORRIENTE
ACTIVOS FIJOS DEPRECIABLE
EDIFICIO

EQUIPO DE COMPUTO
MUEBLES Y ENSERES

(-) DEPRECIACION ACUMULADA

ACTIVOS FIJOS NO DEPRECIABLE
TERRENOS
TOTAL ACTIVO

PASIVOS

PASIVO CORRIENTE
CORTO PLAZO
CUENTAS POR PAGAR

LARGO PLAZO
DOCUMENTOS POR PAGAR

PATRIMONIO
CAPITAL SOCIAL

15% REPARTO UTILIDAD TRABAJADORES

UTILIDAD DEL EJERCICIO
TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO

ING. OMAR SARZOSA
GERENTE

213.442,39
26.484,74
7.433,17

19.051,57

25.776,67
22.162,01
-4.884,40
8.175,35

323,71

161.180,98

161.180,98

55.950,97

60.000,00
800,00
1.980,00

-6.829,03

10.000,00

10.000,00

279.393,36

56.469,86

2.958,44

53.511,42

222.923,50
207.901,83
2.253,25
12.768,42
279.393,36

ING. LORENA TAPIA
CONTADORA
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4.1.01.
5.1.02.
5.1.03.

5.1.04.
5.1.05.
5.1.06.
5.1.07.

6.2
6.2.01
6.2.02

6.2.05.
6.2.06.
6.2.07.
6.2.08.
6.2.09.

4.2.01.

3.1.02.

3.1.03.

DISTRIBUIDORA DE PRODUCTOS DE CONSUMO MASIVO EMPROV IT

RUC: 0500501325001

ESTADO DE RESULTADOS
AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2011

VENTAS

DESCUENTO EN VENTAS
DEVOLUCION EN VENTAS
VENTAS NETAS

COMPRAS

DESCUENTO EN COMPRAS
DEVOLUCION EN COMPRAS
TRANSPORTE EN COMPRAS
COMPRAS NETAS

COSTO DE VENTAS

UTILIDAD BRUTA EN VENTAS

GASTOS OPERACIONALES

GASTO SUELDOS Y SALARIOS
GASTO IESS

GASTO TRIBUTARIO

GASTO BENEFICIOS SOCIALES
PROVISION CUENTAS INCOBRABLES
GASTO DEPRCIACION ACTIVOS FIJOS
OTOS SERVICIOS

UTILIDAD NETA FISCAL

OTROS INGRESOS

UTILIDAD NETA

15% REPARTO UTILIDAD TRABAJADORES
UTILIDAD DEL EJERCICIO

ING. OMAR SARZOSA
GERENTE

467.785,74
0,00
0,00
467.785,74
1.218.434,59
0,00
0,00
0,00
1.218.434,59
1.254.585,74
-786.800,00
81.768,91
28.175,73
6.058,84
6.632,19
2.160,00
1.640,21
34.238,63
2.863,31
-868.568,91
883.590,58
15.021,67
2.253,25
12.768,42

ING. LORENA TAPIA
CONTADORA
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DISTRIBUIDORA DE PRODUCTOS DE CONSUMO MASIVO EMPROV IT

RUC: 0500501325001
FLUJO DE EFECTIVO (METODO INDIRECTO)
AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2011

FLUJO DE OPERACION
Utilidad Neta
(+)Depreciacion

Generacion Bruta

VARIACION DEL CAPITAL DE TRABAJO

Clientes

Inventarios

Proveedores

Acreedores

FLUJO OPERATIVO

FLUJO DE FINANCIAMIENTO
Créditos Bancarios Corto Plazo
Créditos Bancarios Largo Plazo
FLUJO DE FIANCIAMIENTO
FLUJO DE INVERSION
Equipo de Computo

Muebles y Enseres

Otros Activos

FLUJO DE INVERSION
FLUJO NETO

ING. OMAR SARZOSA
GERENTE

12768,42
-6829,03

5939,39

-22162,01

-161180,98
56469,86
0,00

120933,74

0,00
0,00

0,00

-800,00
-1980,00
0,00

-2780,00

118153,74

ING. LORENA TAPIA
CONTADORA
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AJUSTES POR RESULTADOS DE APLICACION DE NIIF PARA P YMES

ANALISIS DEL DETERIORO DE LAS CUENTAS POR COBRAR

Para realizar el presente ajuste se analiz6 ldssale cada uno de los clientes de

la distribuidora tomando en cuenta la fecha de iadndn de la deuda y el tiempo

en el que no se recuperd esta cuenta por cobrasamdo asi una pérdida para la

distribuidora, por ello el ajuste realizado se gjeflcomo gasto, permitiendo

disminuir el activo de la distribuidora.

CUADRO N° 3.8

Asiento de Ajuste de las Cuentas por Cobrar

Fecha Detalle Parcial Debe| Haber
01/01/2012 --a--
Resultados Acumulados adopcion NIIF 367,36
Cuentas por cobrar (Clientes) 367

P/R Ajuste por deterioro de cuentas por
Cobrar

Ver Anexo N°7

PROPIEDAD PLANTA'Y EQUIPO

En la Propiedad Planta y Equipo se realizd un sisalde deterioro y

revalorizacion de cada uno de los activos fijogiya depende del tipo de activo,

para ello un profesional experto, dara un valorakdl de diciembre del 2011 de

acuerdo a los porcentajes en los que pueden reaalorasignarle un deterioro en

funcioén de los afios de vida. (Ver Anexo N° 10)

Los Activos que posee la Distribuidora de Produates Consumo Masivo

EMPROVIT son los siguientes:

116
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CUADRO N° 3.9

Asiento de Ajuste para Muebles y Enceres; Equipo deéomputo

Fecha Detalle Parcial Debe | Haber
01/01/2012 --b--
Resultados Acumulados Adopcion NI|F 278,00
Equipo de Computo 80,00
Muebles y Enseres 198,00
P/R Baja por re avallos
Ver anexo N°8
CUADRO N° 3.10
Asiento de Ajuste para Edificio
Fecha Detalle Parcia| Debe | Haber
01/01/2012 --C--
Edificio 6.000,00
Resultados ACNL:IrEUIados Adopcion 6.000,00
P/R Baja por re avallos

Ver Anexo N° 9
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SUPERINTENDENCILA
DE COMPANIAS

RAZON SOCIAL: Distribuidora de Productos de p POSITIVO
Consumo Masivo EMPROVIT
Direccién Comercial: . . .
Calle Olmedo y Belisario Teléfonos: 2 723-207; N NEGATIVO
. 2 724-057

Quevedo Esquina

. . POSITIVO O
No. Expediente ANO: 2011 D NEGATIVO (DUAL)

RUC: 0500501325001

Correo electrénico: soljd12@yahoo.es

ANO DE TRANSICION A NIIF: 2011

ANO DE LOS PRIMEROS ESTADOS FINANCIEROS BAJO NIIF: 2011

JUNTA GENERAL QUE CONOCIO Y APROBO LA CONCILIACION DEL PATRIMONIO: Ing. Omar Sarzosa; Ing. Lorena Tapia

CONCILIACION DEL ESTADO DE SITUACION FINANCIERA DE NEC A NIIF:

INICIO DEL PERIODO DE FINAL DEL PERIODO DE
TRANSICION (DD/MM/AAAA): TRANSICION (DD/MM/AAAA):
DESCRIPCION CUENTA CODIGO AJUSTES POR S’?\l",ﬁzos AJUSTES POR SALDOS NIIE
SALDOS CONVERSION EXTRA SALDOS CONVERSION EXTRA
NEC CONTAB NEC CONTABLES
DEBE | HABER LES DEBE HABER
ACTIVO 1 279.393,36 279.393,36 279.393,36 281.948,34
ACTIVO CORRIENTE 101 213.442,39 213.442,39 213.442,39 210.275,37
EFECTIVO Y EQUIVALENTES AL EFECTIVO 10101 26.484.74 s6.48474| 2648474 26.484.74
ACTIVOS FINANCIEROS 10102 17.277,61 17.277,61 17.277,61 14.110,59
ACTIVOS FINANCIEROS A VALOR RAZONABLE CON CAMBI OS 1010201
EN RESULTADOS
ACTIVOS FINANCIEROS DISPONIBLES PARA LA VENTA 1010 202
ACTIVOS FINANCIEROS MANTENIDOS HASTA EL VENCIMIENTO 1010203
(-) PROVISION POR DETERIORO 1010204
DOCUMENTOS Y CUENTAS POR COBRAR CLIENTES NO 1010205
RELACIONADOS 22.162,01 22.162,01 22.162,01 367,36 21.794,65

8TT




RAZON SOCIAL: Distribuidora de Productos de p POSITIVO
Consumo Masivo EMPROVIT
5 . Direcci6n Comercial: < . )
SUPERINTENDEMNCLA Calle Olmedo y Belisario| | S1610n0s: 2723207, N NEGATIVO
e - . =

Quevedo Esquina

DE COMPANIAS _ —
No. Expediente ANO: 2011 D NEGATIVO (DUAL)
RUC: 0500501325001 | Correo electrénico:soljd12@yahoo.es

ANO DE TRANSICION A NIIF: 2011

ANO DE LOS PRIMEROS ESTADOS FINANCIEROS BAJO NIIF: 2011

JUNTA GENERAL QUE CONOCIO Y APROBO LA CONCILIACION DEL PATRIMONIO: Ing. Omar Sarzosa; Ing. Lorena Tapia

DOCUMENTOS Y CUENTAS POR COBRAR CLIENTES 1010206

RELACIONADOS

OTRAS CUENTAS POR COBRAR RELACIONADAS 1010207

OTRAS CUENTAS POR COBRAR 1010208

(-) PROVISION CUENTAS INCOBRABLES 1010209|  -4.884,40 -4.884,40 -4.884,4 4.884,40
INVENTARIOS 10103 161.180,98 161.180,98 161.180,98 161.180,98
INVENTARIOS DE MATERIA PRIMA 1010301

INVENTARIOS DE PRODUCTOS EN PROCESO 1010302

INVENTARIOS DE SUMINISTROS O MATERIALES A SER 1010303

CONSUMIDOS EN EL PROCESO DE PRODUCCION

INVENTARIOS DE SUMINISTROS O MATERIALES A SER 1010304

CONSUMIDOS EN LA PRESTACION DEL SERVICIO

INVENTARIOS DE PROD. TERM. Y MERCAD. EN ALMACEN - 1010305

PRODUCIDO POR LA COMPARIA

INVENTARIOS DE PROD. TERM. Y MERCAD. EN ALMACEN - 1010306

COMPRADO A TERCEROS 161.180,98 161.180,98 161.180,98 161.180,98
MERCADERIAS EN TRANSITO 1010307

OBRAS EN CONSTRUCCION 1010308

INVENTARIOS REPUESTOS, HERRAMIENTAS Y ACCESORIOS 1010309

OTROS INVENTARIOS 1010310

6TT




SUPERINTENDENCLA
DE COMPANIAS

RAZON SOCIAL: Distribuidora de Productos de p POSITIVO
Consumo Masivo EMPROVIT
Direccién Comercial: . . .
Calle Olmedo y Belisario Teléfonos: 2 723207; N NEGATIVO
. 2 724-057
Quevedo Esquina
No. Expediente ANO: 2011 D POSITIVO O

NEGATIVO (DUAL)

RUC: 0500501325001

Correo electrénico:soljd12@yahoo.es

ANO DE TRANSICION A NIIF: 2011

ANO DE LOS PRIMEROS ESTADOS FINANCIEROS BAJO NIIF: 2011

JUNTA GENERAL QUE CONOCIO Y APROBO LA CONCILIACION DEL PATRIMONIO: Ing. Omar Sarzosa; Ing. Lorena Tapia

(-) PROVISION DE INVENTARIOS POR VALOR NETO DE

REALIZACION 1010311
(-) PROVISION DE INVENTARIOS POR DETERIORO 1010312
SERVICIOS Y OTROS PAGOS ANTICIPADOS 10104
SEGUROS PAGADOS POR ANTICIPADO 1010401
ARRIENDOS PAGADOS POR ANTICIPADO 1010402
ANTICIPOS A PROVEEDORES 1010403
OTROS ANTICIPOS ENTREGADOS 1010404
ACTIVOS POR IMPUESTOS CORRIENTES 10105 40006 610006 549906 6.499.06
CREDITO TRIBUTARIO A FAVOR DE LA EMPRESA (IVA) 1010 501 6175 35 I 6 175 35
CREDITO TRIBUTARIO A FAVOR DE LA EMPRESA (1. R.) 1 010502 12371 12371 12371 12371
ANTICIPO DE IMPUESTO A LA RENTA 1010503
ACTIVOS NO CORRIENTES MANTENIDOS PARA LA VENTA Y 10106
OPERACIONES DISCONTINUADAS
OTROS ACTIVOS CORRIENTES 10107
ACTIVO NO CORRIENTE 102 65.950,97 65.950,97 65.950,97 71.672,97
PROPIEDADES, PLANTA Y EQUIPO 10201
65.950,97 65.950,97 65.950,97 71.672,97

KT




SUPERINTENDENCLA
DE COMPANIAS

RAZON SOCIAL: Distribuidora de Productos de p POSITIVO
Consumo Masivo EMPROVIT
Direccién Comercial: . . .
Calle Olmedo y Belisario Teléfonos: 2 723207; N NEGATIVO
. 2 724-057
Quevedo Esquina
No. Expediente ANO: 2011 D POSITIVO O

NEGATIVO (DUAL)

RUC: 0500501325001

Correo electrénico:soljd12@yahoo.es

ANO DE TRANSICION A NIIF: 2011

ANO DE LOS PRIMEROS ESTADOS FINANCIEROS BAJO NIIF: 2011

JUNTA GENERAL QUE CONOCIO Y APROBO LA CONCILIACION

DEL PATRIMONIO:

Ing. Omar Sarzosa; Ing. Lorena Tapia

TERRENOS 1020101 10.000,00 10.000,00 10.000,00 10.000,00
EDIFICIOS 1020102 60.000,00 60.000,00 60.000,00 6.000,00 66.000,00
CONTRUCCIONES EN CURSO 1020103
INSTALACIONES 1020104
MUEBLES Y ENSERES 1020105 1.980,00 1.980,00 1.980,00 198,00 1.782,00
MAQUINARIA Y EQUIPO 1020106
NAVES, AERONAVES, BARCAZAS Y SIMILARES 1020107
EQU’IPO DE COMPUTACION 1020108 800,00 800,00 800,00 80.00 720,00
VEHICULOS, EQUIPOS DE TRANSPORTE Y EQUIPO CAMINERO

- 1020109
MOVIL
OTROS PROPIEDADES, PLANTA Y EQUIPO 1020110
REPUESTOS Y HERRAMIENTAS 1020111
I(Eg E)JIIE;’(I)?ECIACION ACUMULADA PROPIEDADES, PLANTA Y 1020112 6.629.03 6.629.03 6.629.03 6.829.04
(-) DETERIORO ACUMULADO DE PROPIEDADES, PLANTA Y

1020113

EQUIPO
ACTIVOS DE EXPLORACION Y EXPLOTACION 1020114
ACTIVOS DE EXPLORACION Y EXPLOTACION 102011401

IcT



SUPERINTENDENCLA
DE COMPANIAS

RAZON SOCIAL: Distribuidora de Productos de p POSITIVO
Consumo Masivo EMPROVIT
Direccién Comercial: . . .
Calle Olmedo y Belisario Teléfonos: 2 723207; N NEGATIVO
. 2 724-057
Quevedo Esquina
. . POSITIVO O
No. Expediente ANO: 2011 D NEGATIVO (DUAL)

RUC: 0500501325001

Correo electrénico:soljd12@yahoo.es

ANO DE TRANSICION A NIIF: 2011

ANO DE LOS PRIMEROS ESTADOS FINANCIEROS BAJO NIIF: 2011

JUNTA GENERAL QUE CONOCIO Y APROBO LA CONCILIACION DEL PATRIMONIO: Ing. Omar Sarzosa; Ing. Lorena Tapia

(-) AMORTIZACION ACUMULADA DE ACTIVOS DE EXPLORACIO N

Y EXPLOTACION ’ 102011402
() DETERIORO ACUMULADO DE ACTIVOS DE EXPLORACION ¥ 102011408
PROPIEDADES DE INVERSION 10202
TERRENOS 1020201
EDIFICIOS 1020202
(-) DEPRECIACION ACUMULADA DE PROPIEDADES DE INVERS ION 1020203
(-) DETERIORO ACUMULADO DE PROPIEDADES DE INVERSION 1020204

ACTIVOS BIOLOGICOS 10203
ANIMALES VIVOS EN CRECIMIENTO 1020301
ANIMALES VIVOS EN PRODUCCION 1020302
PLANTAS EN CRECIMIENTO 1020303
PLANTAS EN PRODUCCION 1020304
(-) DEPRECIACION ACUMULADA DE ACTIVOS BIOLOGICOS 10 20305
(-) DETERIORO ACUMULADO DE ACTIVOS BIOLOGICOS 10203 06

ACTIVO INTANGIBLE 10208




SUPERINTENDENCLA
DE COMPANIAS

RAZON SOCIAL: Distribuidora de Productos de p POSITIVO
Consumo Masivo EMPROVIT
Direccién Comercial: . . .
Calle Olmedo y Belisario Teléfonos: 2 723207; N NEGATIVO
. 2 724-057

Quevedo Esquina

. . POSITIVO O
No. Expediente ANO: 2011 D NEGATIVO (DUAL)

RUC: 0500501325001

Correo electrénico: soljd12@yahoo.es

ANO DE TRANSICION A NIIF: 2011

ANO DE LOS PRIMEROS ESTADOS FINANCIEROS BAJO NIIF: 2011

JUNTA GENERAL QUE CONOCIO Y APROBO LA CONCILIACION DEL PATRIMONIO: Ing. Omar Sarzosa; Ing. Lorena Tapia

PLUSVALIAS 1020401
MARCAS, PATENTES, DERECHOS DE LLAVE , CUOTAS 1020402
PATRIMONIALES Y OTROS SIMILARES
ACTIVOS DE EXPLORACION Y EXPLOTACION 1020403
() AMORTIZACION ACUMULADA DE ACTIVOS INTANGIBLE 10 20404
(-) DETERIORO ACUMULADO DE ACTIVO INTANGIBLE 10204 05
OTROS INTANGIBLES 1020406
ACTIVOS POR IMPUESTOS DIFERIDOS 10205
ACTIVOS POR IMPUESTOS DIFERIDOS 1020501
ACTIVOS FINANCIEROS NO CORRIENTES 10206
ACTIVOS FINANCIEROS MANTENIDOS HASTA EL VENCIMIENTO 1020601
(-) PROVISION POR DETERIORO DE ACTIVOS FINANCIEROS 1020602
MANTENIDOS HASTA EL VENCIMIENTO
DOCUMENTOS Y CUENTAS POR COBRAR 1020603
(-) PROVISION CUENTAS INCOBRABLES DE ACTIVOS 1020604
FINANCIEROS NO CORRIENTES
OTROS ACTIVOS NO CORRIENTES 10207
INVERSIONES SUBSIDIARIAS 1020701

A




SUPERINTENDENCLA
DE COMPANIAS

RAZON SOCIAL: Distribuidora de Productos de p POSITIVO
Consumo Masivo EMPROVIT
Direccién Comercial: . . .
Calle Olmedo y Belisario Teléfonos: 2 723207; N NEGATIVO
. 2 724-057
Quevedo Esquina
No. Expediente ANO: 2011 D POSITIVO O

NEGATIVO (DUAL)

RUC: 0500501325001

Correo electrénico: soljd12@yahoo.es

ANO DE TRANSICION A NIIF: 2011

ANO DE LOS PRIMEROS ESTADOS FINANCIEROS BAJO NIIF: 2011

JUNTA GENERAL QUE CONOCIO Y APROBO LA CONCILIACION DEL PATRIMONIO: Ing. Omar Sarzosa; Ing. Lorena Tapia

INVERSIONES ASOCIADAS 1020702

INVERSIONES NEGOCIOS CONJUNTOS 1020703

OTRAS INVERSIONES 1020704

(-) PROVISION VALUACION DE INVERSIONES 1020705

OTROS ACTIVOS NO CORRIENTES 1020706

PASIVO 2 56.469,86 58.723,11 58.723,11 58.723,11
PASIVO CORRIENTE 201 56.469,86 58.723,11 58.723,11 58.723,11
PASIVOS FINANCIEROS A VALOR RAZONABLE CON CAMBIOS E N 20101

RESULTADOS

PASIVOS POR CONTRATOS DE ARRENDAMIENTO FINANCIEROS 20102

CUENTAS Y DOCUMENTOS POR PAGAR 20103 53.511,42 56.469,86 56.469,86 56.469,86
LOCALES 2010301 53.511,42 56.469,86 56.469,86 56.469,86
DEL EXTERIOR 2010302

OBLIGACIONES CON INSTITUCIONES FINANCIERAS 20104

LOCALES 2010401

DEL EXTERIOR 2010402

ZAN




SUPERINTENDENCLA
DE COMPANIAS

RAZON SOCIAL: Distribuidora de Productos de p POSITIVO
Consumo Masivo EMPROVIT
Direccién Comercial: . . .
Calle Olmedo y Belisario Teléfonos: 2 723207; N NEGATIVO
. 2 724-057
Quevedo Esquina
No. Expediente ANO: 2011 D POSITIVO O

NEGATIVO (DUAL)

RUC: 0500501325001

Correo electrénico: soljd12@yahoo.es

ANO DE TRANSICION A NIIF: 2011

ANO DE LOS PRIMEROS ESTADOS FINANCIEROS BAJO NIIF: 2011

JUNTA GENERAL QUE CONOCIO Y APROBO LA CONCILIACION

DEL PATRIMONIO:

Ing. Omar Sarzosa; Ing. Lorena Tapia

PROVISIONES 20105

LOCALES 2010501

DEL EXTERIOR 2010502

PORCION CORRIENTE DE OBLIGACIONES EMITIDAS 20106

OTRAS OBLIGACIONES CORRIENTES 20107 2.253.25 2.253.25 2.253.25
CON LA ADMINISTRACION TRIBUTARIA 2010701

IMPUESTO A LA RENTA POR PAGAR DEL EJERCICIO 2010702

CON EL IESS 2010703

POR BENEFICIOS DE LEY A EMPLEADOS 2010704

PARTICIPACION TRABAJADORES POR PAGAR DEL EJERCICIO 2010705 2.253.25 2.253.25 2.253.25
DIVIDENDOS POR PAGAR 2010706

CUENTAS POR PAGAR DIVERSAS/RELACIONADAS 20108

OTROS PASIVOS FINANCIEROS 20109 2.958.44

ANTICIPOS DE CLIENTES 20110

PASIVOS DIRECTAMENTE ASOCIADOS CON LOS ACTIVOS NO 20111

CORRIENTES Y OPERACIONES DISCONTINUADAS

acl




SUPERINTENDENCLA
DE COMPANIAS

RAZON SOCIAL: Distribuidora de Productos de p POSITIVO
Consumo Masivo EMPROVIT
Direccién Comercial: . . .
Calle Olmedo y Belisario Teléfonos: 2 723207; N NEGATIVO
. 2 724-057

Quevedo Esquina

. . POSITIVO O
No. Expediente ANO: 2011 D NEGATIVO (DUAL)

RUC: 0500501325001

Correo electrénico: soljd12@yahoo.es

ANO DE TRANSICION A NIIF: 2011

ANO DE LOS PRIMEROS ESTADOS FINANCIEROS BAJO NIIF: 2011

JUNTA GENERAL QUE CONOCIO Y APROBO LA CONCILIACION

DEL PATRIMONIO:

Ing. Omar Sarzosa; Ing. Lorena Tapia

PORCION CORRIENTE DE PROVISIONES POR BENEFICIOS A 20112
EMPLEADOS

JUBILACION PATRONAL 2011201
OTROS BENEFICIOS A LARGO PLAZO PARA LOS EMPLEADOS 2 011202
OTROS PASIVOS CORRIENTES 20113
PASIVO NO CORRIENTE 202
PASIVOS POR CONTRATOS DE ARRENDAMIENTO FINANCIERO 20201
CUENTAS Y DOCUMENTOS POR PAGAR 20202
LOCALES 2020201
DEL EXTERIOR 2020202
OBLIGACIONES CON INSTITUCIONES FINANCIERAS 20203
LOCALES 2020301
DEL EXTERIOR 2020302
CUENTAS POR PAGAR DIVERSAS/RELACIONADAS 20204
LOCALES 2020401
DEL EXTERIOR 2020402

9cT




RAZON SOCIAL: Distribuidora de Productos de p POSITIVO
Consumo Masivo EMPROVIT
5 . Direcci6n Comercial: < . )
SUPERINTENDEMNCLA Calle Olmedo y Belisario| | S1610n0s: 2723207, N NEGATIVO
e - . =

Quevedo Esquina

DE COMPANIAS _ —
No. Expediente ANO: 2011 D NEGATIVO (DUAL)
RUC: 0500501325001 | Correo electrénico:soljd12@yahoo.es

ANO DE TRANSICION A NIIF: 2011

ANO DE LOS PRIMEROS ESTADOS FINANCIEROS BAJO NIIF: 2011

JUNTA GENERAL QUE CONOCIO Y APROBO LA CONCILIACION DEL PATRIMONIO: Ing. Omar Sarzosa; Ing. Lorena Tapia

OBLIGACIONES EMITIDAS 20205
ANTICIPOS DE CLIENTES 20206

PROVISIONES POR BENEFICIOS A EMPLEADOS 20207

JUBILACION PATRONAL 2020701

OTROS BENEFICIOS NO CORRIENTES PARA LOS EMPLEADOS 2020702

OTRAS PROVISIONES 20208

PASIVO DIFERIDO 20209

INGRESOS DIFERIDOS 2020901

PASIVOS POR IMPUESTOS DIFERIDOS 2020902

OTROS PASIVOS NO CORRIENTES 20210

PATRIMONIO NETO 8 207.901,83 220.670,25 220.670,25 217.346,85
CAPITAL 301 207.901,83 207.901,83 207.901,83 217.346,85
CAPITAL SUSCRITO 0 ASIGNADO 30101 207.901,83 207.901,83 207.901,83 217.346,85
(-) CAPITAL SUSCRITO NO PAGADO, ACCIONES EN TESORERIA 30102

APORTES DE SOCIOS O ACCIONISTAS PARA FUTURA 2302

CAPITALIZACION

LT




SUPERINTENDENCILA
DE COMPANIAS

RAZON SOCIAL: Distribuidora de Productos de p POSITIVO
Consumo Masivo EMPROVIT
Direccién Comercial: . . .
Calle Olmedo y Belisario Teléfonos: 2 723207; N NEGATIVO
. 2 724-057

Quevedo Esquina

. . POSITIVO O
No. Expediente ANO: 2011 D NEGATIVO (DUAL)

RUC: 0500501325001

Correo electrénico: soljd12@yahoo.es

ANO DE TRANSICION A NIIF: 2011

ANO DE LOS PRIMEROS ESTADOS FINANCIEROS BAJO NIIF: 2011

JUNTA GENERAL QUE CONOCIO Y APROBO LA CONCILIACION DEL PATRIMONIO: Ing. Omar Sarzosa; Ing. Lorena Tapia

PRIMA POR EMISION PRIMARIA DE ACCIONES 303
RESERVAS 304
RESERVA LEGAL 30401
RESERVAS FACULTATIVA Y ESTATUTARIA 30402
RESERVA DE CAPITAL 30403
OTRAS RESERVAS 30404
OTROS RESULTADOS INTEGRALES 305
SUPERAVIT DE ACTIVOS FINANCIEROS DISPONIBLES PARA L A
VENTA 30501
SUPERAVIT POR REVALUACION DE PROPIEDADES, PLANTA Y

30502
EQUIPO
SUPERAVIT POR REVALUACION DE ACTIVOS INTANGIBLES 30 503
OTROS SUPERAVIT POR REVALUACION 30504
RESULTADOS ACUMULADOS 306
GANANCIAS ACUMULADAS 30601
(-) PERDIDAS ACUMULADAS 30602
RESULTADOS ACUMULADOS PROVENIENTES DE LA ADOPCION 20603

POR PRIMERA VEZ DE LAS NIIF

645,36

6.000,00 5.354,64

3¢T




SUPERINTENDENCLA
DE COMPANIAS

RAZON SOCIAL: Distribuidora de Productos de

p POSITIVO
Consumo Masivo EMPROVIT
Direccién Comercial: . . .
Calle Olmedo y Belisario Teléfonos: 2 723207; N NEGATIVO
f 2 724-057
Quevedo Esquina
No. Expediente ANO: 2011 D POSITIVO O

NEGATIVO (DUAL)

RUC: 0500501325001

Correo electrénico:soljd12@yahoo.es

ANO DE TRANSICION A NIIF: 2011

ANO DE LOS PRIMEROS ESTADOS FINANCIEROS BAJO NIIF: 2011

JUNTA GENERAL QUE CONOCIO Y APROBO LA CONCILIACION DEL PATRIMONIO: Ing. Omar Sarzosa; Ing. Lorena Tapia

RESULTADOS DEL EJERCICIO 307 12.768,42 12.768,42
GANANCIA NETA DEL PERIODO 30701 12.768.42 12.768,42
(-) PERDIDA NETA DEL PERIODO 30702

DECLARO QUE LOS DATOS QUE CONSTAN EN ESTOS ESTADOSFINANCIEROS SON EXACTOS Y VERDADEROS.

LOS AJUSTES POR NIIF A LOS ESTADOS FINANCIEROS ESTAN ELABORADOS BAJO NORMAS INTERNACIONALES DE INFORMA CION FINANCIERA Y LOS EFECTOS DE LA

CONCILIACION DEL PATRIMONIO AL INICIO DEL PERIODO D

E TRANSICION HAN SIDO APROBADOS

POR EL DIRECTORIO O EL ORGANISMO QUE ESTATUTARIAMEN TE ESTA FACULTADO PARA TALES EFECTOS Y RATIFICADOS POR LA JUNTA GENERAL DE SOCIOS O
ACCIONISTAS SOCIOS O POR EL APODERADO, EN EL CASO DEL ENTE EXTRAJERO,QUE CONOCIO Y APROBO LOS PRIMEROS ESTADOS FINANCIEROS BAJO NIIF

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL
NOMBRE:

RUC:

FIRMA DEL CONTADOR
NOMBRE:

RUC:
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DE COMPANIAS

—————

NOMBRE DE LA ENTIDAD: Distribuidora de Productos de Consumo Masivo EMPRO

P: POSITIVO

N: NEGATIVO

D: POSITIVO O NEGATIVO (DUAL)

Direccién Comercial: Calle Olmedo y Belisario Quevedo Esquina

No. Expediente

CONCILIACION DEL ESTADO DEL RESULTADO INTEGRAL

FINAL DEL PERIODO DE TRANSICION
, (DD/MM/AAAA):
DESCRIPCION CUENTA CODIGO
SALDOS NEC AJUSTES POR CONVERSION SALDOS NIIE
DEBE HABER EXTRACONTABLES

INGRESOS
INGRESOS DE ACTIVIDADES ORDINARIAS 41 1.351.376,34 1.351.376,
VENTA DE BIENES 4101 467.785,7} 467.785,7
PRESTACION DE SERVICIOS 4102
CONTRATOS DE CONSTRUCCION 4103
SUBVENCIONES DEL GOBIERNO 4104
REGALIAS 4105
INTERESES 4106
DIVIDENDOS 4107
OTROS INGRESOS DE ACTIVIDADES ORDINARIAS 4108 883.590,5B 883.590,5
(-) DESCUENTO EN VENTAS 4109
(-) DEVOLUCIONES EN VENTAS 4110
(-) BONIFICACION EN PRODUCTO a1l

JET
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DE COMPANIAS

—————

NOMBRE DE LA ENTIDAD: Distribuidora de Productos de Consumo Masivo EMRPRO

P: POSITIVO

N: NEGATIVO

D: POSITIVO O NEGATIVO (DUAL)

Direccién Comercial: Calle Olmedo y Belisario Quevedo Esquina

No. Expediente

(-) OTRAS REBAJAS COMERCIALES 4112

COSTO DE VENTAS Y PRODUCCION 51 1.576.947,7 1.576.947,7
MATERIALES UTILIZADOS O PRODUCTOS VENDIDOS 5101 1.576.947.7] 1.576.947.7
(+) INVENTARIO INICIAL DE BIENES NO PRODUCIDOS PORA COMPARNIA 510101 197.332.1] 197.332,1
(+) COMPRAS NETAS LOCALES DE BIENES NO PRODUCIDOSR LA

COMPARNIA 510102 1.218.434,5] 1.218.434,5
(+) IMPORTACIONES DE BIENES NO PRODUCIDOS POR LA GIBANIA 510103

(-) INVENTARIO FINAL DE BIENES NO PRODUCIDOS POR LE&OMPANIA 510104 161.180.9 161.180,9
(+) INVENTARIO INICIAL DE MATERIA PRIMA 510105

(+) COMPRAS NETAS LOCALES DE MATERIA PRIMA 510106]

(+) IMPORTACIONES DE MATERIA PRIMA 510107,

() INVENTARIO FINAL DE MATERIA PRIMA 510108

(+) INVENTARIO INICIAL DE PRODUCTOS EN PROCESO 510109

(-) INVENTARIO FINAL DE PRODUCTOS EN PROCESO 510110

(+) INVENTARIO INICIAL PRODUCTOS TERMINADOS 510111

(-) INVENTARIO FINAL DE PRODUCTOS TERMINADOS 510112

(+) MANO DE OBRA DIRECTA 5102

SUELDOS Y BENEFICIOS SOCIALES 510201

GASTO PLANES DE BENEFICIOS A EMPLEADOS 510202,

(+) MANO DE OBRA INDIRECTA 5103

SUELDOS Y BENEFICIOS SOCIALES 510301

[ET
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NOMBRE DE LA ENTIDAD: Distribuidora de Productos de Consumo Masivo EMRPRO

P: POSITIVO

N: NEGATIVO

D: POSITIVO O NEGATIVO (DUAL)

Direccién Comercial: Calle Olmedo y Belisario Quevedo Esquina

No. Expediente

GASTO PLANES DE BENEFICIOS A EMPLEADOS 510302
(+) OTROS COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION 5104
DEPRECIACION PROPIEDADES, PLANTA Y EQUIPO 5104
DEPRECIACION DE ACTIVOS BIOLOGICOS 510402
DETERIORO DE PROPIEDAD, PLANTA Y EQUIPO 510403
EFECTO VALOR NETO DE REALIZACION DE INVENTARIOS 514D4
GASTO POR GARANTIAS EN VENTA DE PRODUCTOS O SERV(T3 510405
MANTENIMIENTO Y REPARACIONES 510406
SUMINISTROS MATERIALES Y REPUESTOS 510407
OTROS COSTOS DE PRODUCCION 510408
GANANCIA BRUTA Subtotal A (41 - 51) 42 -225.571,3p -225.571,3
OTROS INGRESOS 43
DIVIDENDOS 4301
INTERESES FINANCIEROS 4302
GANANCIA EN INVERSIONES EN ASOCIADAS / SUBSIDIARIAY OTRAS 4303
VALUACION DE INSTRUMENTOS FINANCIEROS A VALOR RAZOMBLE CON

CAMBIO EN RESULTADOS 4304
OTRAS RENTAS 4305
GASTOS 52 81.768,91 81.768,9
GASTOS DE VENTA 5201
SUELDOS, SALARIOS Y DEMAS REMUNERACIONES 520101
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—————

NOMBRE DE LA ENTIDAD: Distribuidora de Productos de Consumo Masivo EMRPRO

P: POSITIVO

N: NEGATIVO

D: POSITIVO O NEGATIVO (DUAL)

Direccién Comercial: Calle Olmedo y Belisario Quevedo Esquina

No. Expediente

APORTES A LA SEGURIDAD SOCIAL (incluido fondo degerva) 520102
BENEFICIOS SOCIALES E INDEMNIZACIONES 520103
GASTO PLANES DE BENEFICIOS A EMPLEADOS 520104
HONORARIOS, COMISIONES Y DIETAS A PERSONAS NATURAIE 520105
REMUNERACIONES A OTROS TRABAJADORES AUTONOMOS 520106
HONORARIOS A EXTRANJEROS POR SERVICIOS OCASIONALES 520107
MANTENIMIENTO Y REPARACIONES 520108
ARRENDAMIENTO OPERATIVO 520109
COMISIONES 520110
PROMOCION Y PUBLICIDAD 520111
COMBUSTIBLES 520112
LUBRICANTES 520113
SEGUROS Y REASEGUROS (primas y cesiones) 520114
TRANSPORTE 520115
GASTOS DE GESTION (agasajos a accionistas, trabegady clientes) 520116
GASTOS DE VIAJE 520117
AGUA, ENERGIA, LUZ, Y TELECOMUNICACIONES 520118]
NOTARIOS Y REGISTRADORES DE LA PROPIEDAD O MERCANIES 520119
DEPRECIACIONES: 520121
PROPIEDADES, PLANTA Y EQUIPO 52012101
PROPIEDADES DE INVERSION 52012102

€T
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NOMBRE DE LA ENTIDAD: Distribuidora de Productos de Consumo Masivo EMRPRO

P: POSITIVO

N: NEGATIVO

D: POSITIVO O NEGATIVO (DUAL)

Direccién Comercial: Calle Olmedo y Belisario Quevedo Esquina

No. Expediente

AMORTIZACIONES: 520122

INTANGIBLES 52012201

OTROS ACTIVOS 52012202

GASTO DETERIORO: 520123]

PROPIEDADES, PLANTA Y EQUIPO 52012307

OTROS ACTIVOS 520123049

GASTOS POR CANTIDADES ANORMALES DE UTILIZACION EN EPROCESO

DE PRODUCCION: 520124

MANO DE OBRA 52012407

MATERIALES 52012407

COSTOS DE PRODUCCION 52012403

GASTO POR REESTRUCTURACION 520125

VALOR NETO DE REALIZACION DE INVENTARIOS 520126

OTROS GASTOS 520127

GASTOS ADMINISTRATIVOS 5202 81.768,91L 81.768,91L
SUELDOS, SALARIOS Y DEMAS REMUNERACIONES 520201 28.175,7B 28.175,7B
APORTES A LA SEGURIDAD SOCIAL (incluido fondo degerva) 520202 6.058,8h 6.058,8h
BENEFICIOS SOCIALES E INDEMNIZACIONES 520203 2.160,0p 2.160,0p
GASTO PLANES DE BENEFICIOS A EMPLEADOS 520204

HONORARIOS, COMISIONES Y DIETAS A PERSONAS NATURAISE 520205

REMUNERACIONES A OTROS TRABAJADORES AUTONOMOS 520206

rel
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NOMBRE DE LA ENTIDAD: Distribuidora de Productos de Consumo Masivo EMRPRO

P: POSITIVO

N: NEGATIVO

D: POSITIVO O NEGATIVO (DUAL)

Direccién Comercial: Calle Olmedo y Belisario Quevedo Esquina

No. Expediente

HONORARIOS A EXTRANJEROS POR SERVICIOS OCASIONALES 520207
MANTENIMIENTO Y REPARACIONES 520208
ARRENDAMIENTO OPERATIVO 520209
COMISIONES 520210
COMBUSTIBLES 520212
LUBRICANTES 520213
SEGUROS Y REASEGUROS (primas y cesiones) 520214
TRANSPORTE 520215
GASTOS DE GESTION (agasajos a accionistas, trabegady clientes) 520216
GASTOS DE VIAJE 520217,
AGUA, ENERGIA, LUZ, Y TELECOMUNICACIONES 520218 2.863,3L 2.863,3
NOTARIOS Y REGISTRADORES DE LA PROPIEDAD O MERCANIES 520219
IMPUESTOS, CONTRIBUCIONES Y OTROS 520220 6.632,1] 6.632,1
DEPRECIACIONES: 520221 3.205,9 3.205,9
PROPIEDADES, PLANTA Y EQUIPO 52022101 3.205,9 3.205,9
PROPIEDADES DE INVERSION 52022102
AMORTIZACIONES: 520222

a€T
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NOMBRE DE LA ENTIDAD: Distribuidora de Productos de Consumo Masivo EMRPRO

P: POSITIVO

N: NEGATIVO

D: POSITIVO O NEGATIVO (DUAL)

Direccién Comercial: Calle Olmedo y Belisario Quevedo Esquina

No. Expediente

INTANGIBLES 52022201

OTROS ACTIVOS 52022202

GASTO DETERIORO: 520223 1.640,2 1.640,2
PROPIEDADES, PLANTA Y EQUIPO 52022301

INVENTARIOS 52022302

INSTRUMENTOS FINANCIEROS 52022303

INTANGIBLES 52022304

CUENTAS POR COBRAR 52022304 1.640,21 1.640,2
OTROS ACTIVOS 52022304

GASTOS POR CANTIDADES ANORMALES DE UTILIZACION ENEPROCESO

DE PRODUCCION: 520224

MANO DE OBRA 52022401

MATERIALES 52022402

COSTOS DE PRODUCCION 52022403

GASTO POR REESTRUCTURACION 520225

VALOR NETO DE REALIZACION DE INVENTARIOS 520226

OTROS GASTOS 520227 31.032,6 31.032,6
GASTOS FINANCIEROS 5203

INTERESES 520301

COMISIONES 520302

GASTOS DE FINANCIAMIENTO DE ACTIVOS 520303

JET
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NOMBRE DE LA ENTIDAD: Distribuidora de Productos de Consumo Masivo EMRPRO

P: POSITIVO

N: NEGATIVO

D: POSITIVO O NEGATIVO (DUAL)

Direccién Comercial: Calle Olmedo y Belisario Quevedo Esquina

No. Expediente

DIFERENCIA EN CAMBIO 520304
OTROS GASTOS FINANCIEROS 520305
OTROS GASTOS 5204
PERDIDA EN INVERSIONES EN ASOCIADAS / SUBSIDIARIAS OTRAS 520401
OTROS 520402

GANANCIA (PERDIDA) ANTES DE
PARTICIPACION TRABAJADORES E IMPUESTO A

LA RENTA DE OPERACIONES CONTINUADAS Subtotal B (A + 43 - 52) 60 -307.340,39 -307.340,1
PARTICIPACION TRABAJADORES 61

GANANCIA (PERDIDA) ANTES DE IMPUESTOS Subtotal C (B-61) 62 -307.340,49 -307.340,1
IMPUESTO A LARENTA 63

GANANCIA (PERDIDA) DE OPERACIONES

CONTINUADAS Subtotal D (C-63) 64 -307.340,39 -307.340,]
INGRESOS POR OPERACIONES DISCONTINUADAS 71

GASTOS POR OPERACIONES DISCONTINUADAS 72

GANANCIA (PERDIDA) ANTES DE
PARTICIPACION TRABAJADORES E IMPUESTO A

LA RENTA DE OPERACIONES DISCONTINUADAS Subtotal E (71-72) 73
PARTICIPACION TRABAJADORES 74
GANANCIA (PERDIDA) ANTES DE IMPUESTOS DE

OPERACIONES DISCONTINUADAS Subtotal F (E-74) 75
IMPUESTO A LARENTA 76
GANANCIA (PERDIDA) DE OPERACIONES

DISCONTINUADAS Subtotal G (F-76) 77

LET
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NOMBRE DE LA ENTIDAD: Distribuidora de Productos de Consumo Masivo EMRPRO

P: POSITIVO

N: NEGATIVO

D: POSITIVO O NEGATIVO (DUAL)

Direccién Comercial: Calle Olmedo y Belisario Quevedo Esquina

No. Expediente

GANANCIA (PERDIDA) NETA DEL PERIODO Subtotal H (D+G) 79 -307.340,29 -307.340,2
OTRO RESULTADO INTEGRAL

COMPONENTES DEL OTRO RESULTADO INTEGRAL 81
DIFERENCIA DE CAMBIO POR CONVERSION 8101
VALUACION DE ACTIVOS FINANCIEROS DISPONIBLES PARA A VENTA 8102
GANANCIAS POR REVALUACION DE PROPIEDADES, PLANTA EQUIPO 8103
GANANCIAS (PERDIDAS) ACTUARIALES POR PLANES DE BENHCIOS

DEFINIDOS 8104
REVERSION DEL DETERIORO (PERDIDA POR DETERIORO) DI ACTIVO

REVALUADO 8105
PARTICIPACION DE OTRO RESULTADO INTEGRAL DE ASOCIABRS 8106
IMPUESTO SOBRE LAS GANANCIAS RELATIVO A OTRO RESUIADO

INTEGRAL 8107
OTROS (DETALLAR EN NOTAS) 8108
RESULTADO INTEGRAL TOTAL DEL ANO Subtotal | (H + 81) 82 -307.340,29 -307.340,3
TOTAL AJUSTES POR CONVERSION

GANANCIA POR ACCION: 90
Ganancia por accion basica 9001
Ganancia por accion basica en operaciones contisuad 900101
Ganancia por accion basica en operaciones discaitis 90010p
Ganancia por accion diluida 9002
=

w
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P: POSITIVO

N: NEGATIVO

D: POSITIVO O NEGATIVO (DUAL)

NOMBRE DE LA ENTIDAD: Distribuidora de Productos de Consumo Masivo EMRPRO

Direccién Comercial: Calle Olmedo y Belisario Quevedo Esquina

No. Expediente

Ganancia por accion diluida en operaciones cordamia 900201
Ganancia por accion diluida en operaciones disuaatias 90020p
UTILIDAD A REINVERTIR (INFORMATIVO) 91

DECLARO QUE LOS DATOS QUE CONSTAN EN ESTOS ESTADOSFINANCIEROS SON EXACTOS Y VERDADEROS.

LOS AJUSTES POR NIIF A LOS ESTADOS FINANCIEROS ESTAN ELABORADOS BAJO NORMAS INTERNACIONALES DE INFORMA CION FINANCIERA Y LOS EFECTOS DE LA
CONCILIACION DEL PATRIMONIO HAN SIDO RATIFICADOS PO R LA JUNTA GENERAL DE SOCIOS O ACCIONISTAS O POR EL APODERADO DEL ENTE QUE EJERCE
ACTIVIDADES EN EL PAIS, QUE CONOCIO Y APROBO LOS PR IMEROS ESTADOS FINANCIEROS BAJO NIIF

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL FIRMA DEL CONTADOR
NOMBRE: NOMBRE:
RUC: RUC:

5€T




1.1.1.
1.1.3.1.

1.1.5.1.
1.1.5.3.

1.1.2.

1.1.23
1.1.2.6

1.2.
1211
1.2.1.2.
1.2.1.3.
1.2.1.4.

1.2.1.6

3.4.1.

3.4.3.
3.4.4.

ESTADOS FINANCIEROS PREPARADOS EN BASE A NIFF

DISTRIBUIDORA DE PRODUCTOS DE CONSUMO MASIVO EMPROV IT
RUC: 0500501325001

BALANCE GENERAL

AL 01 DE ENERO DEL 2012

ACTIVO

ACTIVO CORRIENTE
EFECTIVO Y EQUIVALENTES AL

EFEGTIVO 26.484,74
INVENTARIOS 161.180,98

CREDITO TRIBUTARIO A FAVOR DE

LA EMPRESA 8.175,35
ANTICIPO IMPUESTO A LA RENTA 323,71
TOTAL ACTIVO CORRIENTE 196.164,78
ACTIVOS FINANCIEROS

DOCUMENTOS Y CUENTAS POR

COBRAR 21.794,65

PROVISION CUENTAS INCOBRABLES -4.884,40
TOTAL ACTIVO FINANCIERO 16.910,25
ACTIVO NO CORRIENTE

TERRENOS 10.000,00

EDIFICIO 66.000,00

MUEBLES Y ENSERES 1.782,00

EQUIPO DE COMPUTACION 720,00

(-) DEPRECIACION ACUMULADA 6.829 03

PROPIEDAD PLANTA Y EQUIPO e
TOTAL PROPIEDAD PLANTA Y

EQUIPO 71.672,97
TOTAL ACTIVO 284.748,00
PASIVOS

PASIVO CORRIENTE

CUENTAS Y DOCUMENTOS POR

PAGAR 56.469,86
PATRIMONIO 228.278,14
CAPITAL SOCIAL 207.901,83
RESULTADOS ACUMULADOS

ADOPCION NIFF -5.354,64

15% REPARTO UTILIDAD

TRABAJADORES -2.253,25

UTILIDAD NETA DEL PERIODO 12.768,42

TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO 284.748,00

ING. OMAR SARZOSA
GERENTE

ING. LORENA TAPIA

CONTADORA
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4.1.01.
5.1.02.
5.1.03.

5.1.04.
5.1.05.
5.1.06.
5.1.07.

6.2
6.2.01
6.2.02

6.2.05.
6.2.06.
6.2.07.
6.2.08.
6.2.09.

4.2.01.

3.1.02.
3.1.03.

DISTRIBUIDORA DE PRODUCTOS DE CONSUMO MASIVO EMPROV IT
RUC: 0500501325001
ESTADO DE RESULTADOS
AL 01 DE ENERO DEL 2012

VENTAS

DESCUENTO EN VENTAS
DEVOLUCION EN VENTAS
VENTAS NETAS

COMPRAS

DESCUENTO EN COMPRAS
DEVOLUCION EN COMPRAS
TRANSPORTE EN COMPRAS
COMPRAS NETAS

COSTO DE VENTAS

UTILIDAD BRUTA EN VENTAS
GASTOS OPERACIONALES
GASTO SUELDOS Y SALARIOS
GASTO IESS

GASTO TRIBUTARIO

GASTO BENEFICIOS SOCIALES

PROVISION CUENTAS INCOBRABLES
GASTO DEPRCIACION ACTIVOS FIJOS

OTOS SERVICIOS

UTILIDAD NETA FISCAL
OTROS INGRESOS

UTILIDAD NETA
15% REPARTO UTILIDAD
TRABAJADORES

UTILIDAD DEL EJERCICIO

ING. OMAR SARZOSA
GERENTE

467.785,74
0,00
0,00
467.785,74
1.218.434,59
0,00
0,00
0,00

1.218.434,59

1.254.585,74
-786.800,00
81.768,91
28.175,73
6.058,84
6.632,19
2.160,00
1.640,21
34.238,63
2.863,31

-868.568,91
883.590,58
15.021,67

2.253,25
12.768,42

ING. LORENA TAPIA
CONTADORA
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NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS

La Distribuidora de Productos de Consumo Masivo RNIT, es una entidad,
constituida bajo la denominacion de persona natamaldireccion domiciliaria en

el Cantén Puijili, calle Olmedo y Belisario Quevexsguina.

Estos Estados Financieros han sido preparados derdac con Normas
Internacionales de Informacién Financiera para Pégsl y Medianas Empresas
aplicables en el Ecuador con fecha 12 de enero afiel 2011, de la
Superintendencia de Compafilas mediante resolucioh BC.Q.ICI.

CPAIFRS.11.01.

La preparacién de los Estados Financieros en comgiio con las NIIF
adoptadas requiere el uso de ciertas estimaciom@gldes criticas. También
requiere que la administracion de la Compaiiia &jsiz juicio al aplicar las
politicas contables de la Compafiia. Las areassequiase han efectuado juicios y

estimaciones significativas en la preparacion deElstados Financieros.
Durante el ejercicio econdmico no se presentaraitdciones de tipo operativo o

administrativo que afectaran el normal desarrolll groceso contable, la

consistencia o razonabilidad de las cifras.

POLITICAS Y BASES CONTABLES

Para sus registros contables y para la preparagd@us Estados Financieros, la
Distribuidora de Productos de Consumo Masivo EMPROabserva Principios
de Contabilidad Generalmente Aceptados, establecel® la normatividad

expedida por la Superintendencia de Compaiiias.
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NOTA 1

CUENTAS POR COBRAR.

Politica:

El deterioro se determinara en base a la antigliddaélstas y a su evaluacion
individual, en éste rubro se incluye ademas demdasomerciales tales como
prestamos al personal y anticipo a proveedores.

Ver Anexo N° 7

En Cuentas por Cobrar el valor se vio afectadoymmp se logré recuperar el
dinero en el tiempo establecido para el crédito,lpaue se realizé el deterioro
de ésta cuenta para determinar el valor real, septando para la empresa una

pérdida que se ve afectada en sus utilidades.

NOTA 2

MUEBLES Y ENSERES.

Politica:

Los Activos se contabilizaran utilizando el moddk costo en el cual el Activo
Fijo se registra al costo menos la depreciaciomatada posterior y menos las

pérdidas acumuladas por deterioro de valor.

El valor de los Muebles y Enseres se determinaecacderdo al estado en el que
se encontraban, afectando la depreciacion anteaodo lugar a una nueva
depreciacion en el cual se tomo en consideraci@stado actual de los muebles,
por lo que efectué una disminucion al valor delt@pseduciendo el valor del

activo fijo.
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NOTA 3

EQUIPO DE COMPUTO.

Politica:

Los Activos se contabilizaran utilizando el moddb costo en el cual el Activo
Fijo se registra al costo menos la depreciaciomatada posterior y menos las

pérdidas acumuladas por deterioro de valor.

Para el Equipo de Computo se realizé el deterib@lade diciembre del 2011
para conocer el valor actual ya que se ha disehiniai vida util del equipo puesto
gue se tomd en consideracién el estado fisico @gha) por lo que fue necesario
realizar un ajuste para determinar el estado restafecha, y realizar el calculo

de la nueva depreciacion.

NOTA 4

EDIFICIOS.

Politica:

Los Activos se contabilizaran utilizando el moddk costo en el cual el Activo

Fijo se registra al costo menos la depreciaciomatada posterior y menos las
pérdidas acumuladas por deterioro de valor.

El valor del Edificio aumentd ya que la construaciiene 2 afios y de acuerdo a
la plusvalia éste valor va incrementando afio tfas dando lugar a que se

evidencie en el costo inicial un incremento quedayal activo que posee la
Distribuidora de Productos de Consumo Masivo EMPROV
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CONCLUSIONES

Es indispensable enfatizar la importancia que tienémplementacion de las
Normas Internacionales de Informacién Financierdasrempresas puesto que a
través de ello proveen un mayor nivel de informacaon lo cual los empresarios
lograran tomar decisiones acertadas. En tal videdo de culminado el trabajo

investigativo hemos llegado a lo siguiente:

v' En la Distribuidora es indispensable la adopcién ks Normas
Internacionales de Informacién Financiera para P®Mia que es una
oportunidad de cambio en la manera de informaitdason financiera, a sus
usuarios a través de Estados Financieros trangpargncomparables, que

refleje la situacion actual de la entidad en umglege universal.

v" Es notorio que la Distribuidora de Productos de fDaomo masivo
EMPROVIT no ha desarrollado un modelo para la aidopde las Normas
Internacionales de Informacion Financiera para P8BM& mismo que
identifique el procedimiento a seguir en el perideédransicion, esto se debe
a que existe poco interés y conocimiento por pdeta Administracion de la
entidad, por ello antes de aplicar la propuestizesta se procedié a recopilar
informacion a través de la técnicas de investigagide son las entrevistas y
encuestas, ya que estas proporcionan informacenapa la situacion real de

la Distribuidora.

v' Lainclusién de los resultados obtenidos, despada dplicacion de procesos
en cuanto a la aplicacion de las NIIF para PYMES$ata una de las cuentas
que se vieron afectadas por la revalorizacion grawb que posteriormente
fueron contabilizadas en los registros de la stdora y finalmente
reflejados en el Balance General, brindan a loanissi de esta informacion,
mayores criterios para la toma de decisiones qu@renel rendimiento

financiero de la empresa.

145



RECOMENDACIONES

Entre las recomendaciones que se pueden citayé&esle realizados los procesos
de implementacion de la NIIF para PYMES en lafdatdora de Productos de
Consumo Masivo EMPROVIT, se detalla las siguientes:

v Se debe implementar programas de capacitaciorvangee instruyan a los
miembros de las organizaciones en la aplicaciétaslNIIF para PYMES,
debido a que en la actualidad muy poco se conddemea y es fundamental
que desde ahora todas las empresas empiecen wriasgu personal para
adoptar estas normas, no por el caracter de otligdad, sino mas bien por

todos los beneficios que conlleva dicha adopcién.

v Los administradores de la Distribuidora deberanptatolo mas pronto
posible las NIIF para PYMES, ya que esta es lalf@ugue conducira a
presentar la situacion financiera en un lenguaieeusal para que el personal
correspondiente conozca la situacion de la empyegsamen acertadas
decisiones, ya que para ello los administradorbemgoner mayor interés en
la situacién en el manejo adecuado de la situaegmnomica, y obtener

estados que muestren la informacién financieradedh empresa.

v' La Distribuidora de Productos de Consumo Masivo R@WNIT, debe
cumplir y notificar las actividades que se llevaségfecto, ya que la adopcion
de las NIIF para PYMES requiere un exhaustivo ezturo solo por parte de
la gerencia sino de todos sus colaboradores, esegtar razén, que es
necesaria la constante capacitacion del persorialaganizacion para que la

empresa pueda obtener excelentes resultados pliciacan de estas normas.
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ANEXO N° 1
UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI
UNIDAD ACADEMICA DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y
HUMANISTICAS

ENTREVISTA APLICADA AL GERENTE DE LA DISTRIBUIDORA DE
PRODUCTOS DE CONSUMO MASIVO EMPROVIT

Ing. Omar Sarzosa.
OBJETIVO: Determinar el nivel de conocimiento que posee ele@e de la
Distribuidora de Productos de Consumo Masivo EMPROsbbre las Normas

Internacionales de Informacién Financiera para P8ME

1. ¢Qué politicas contables estan definidas paraelzapacion y presentacion de

los EE.FF formalmente establecidos por la empresa?

2. ¢Las cuentas presentadas como cuentas de patrinociioyen inversiones
hechas por los propietarios de la entidad?

3. ¢La informacion financiera generada actualmentk&a @mpresa cuan efectiva

es para la toma de decisiones financieras oportunas

4. ;Qué opina a cerca de las Normas Internacionalésfaienacion Financiera
(NIIF) para PYMES?

5. ¢Considera usted que nuestro entorno econdémico pestiarado para la
adopcion de las NIIF para PYMES?

6. ¢ Ha recibido informacion sobre como Adoptar NllFapaYMES?

7. ¢ Explique qué entiende usted por el periodo desittiem de NIC a NIIF para
PYMES?



8. ¢ Cudl cree usted que serd el impacto en la adogeitas NIIF para PYMES?

9. ¢ Estaria usted dispuesto a contratar personaliakpsto en adopcion de las
NIIF para PYMES?

10. ¢ Esta de acuerdo en presentar todos sus Estadogienos de acuerdo a las
NIIF para PYMES?

11..:Qué ventajas cree usted que obtendra la empneda aplicacion de las NIIF
Pymes?

12. ¢ El personal administrativo de su empresa ha derit@pacitaciones a cerca

de las NIIF para Pymes?

13.¢Cree usted que los organismos pertinentes briaddidades en capaciones

en cuanto a las NIIF para Pymes?

GRACIAS POR SU COLABORACION



ANEXO N° 2
UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI
UNIDAD ACADEMICA DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y
HUMANISTICAS

ENTREVISTA APLICADA A LA CONTADORA DE LA
DISTRIBUIDORA DE PRODUCTOS DE CONSUMO MASIVO
EMPROVIT

Ing. Lorena Tapia.

OBJETIVO: Determinar el nivel de conocimiento que poseedat&dora de la

Distribuidora de Productos de Consumo Masivo EMPROsbbre las Normas

Internacionales de Informacién Financiera para P8ME

1.

¢, Cree usted que la confiabilidad en los EstadamEiaros es necesaria?

¢, Qué normativa contable aplica actualmente la esapre

¢ Piensa usted que las politicas contables aplicadeden ser adoptadas
facilmente a las NIIF para PYMES?

¢, Conoce usted las politicas contables que camhiaracuerdo al proceso de
aplicacién de la NIIF para PYMES?

¢Las politicas y estimaciones contables actualeslasomas adecuadas en

funcion a las necesidades de la entidad?

¢,Cree usted que seria conveniente contar con uaadguaplicacion de las
Normas Internacionales de Informacion FinancieddH\por primera vez en

las Pequefias y Medianas Empresas?



¢ Qué rubros considera usted que se ven afectatlda pplicacion de las
NIIF para PYMES?

¢, Qué dificultades se puede encontrar en la apdicade las NIIF para

PYMES en la contabilidad de la empresa?

¢,Cree usted que con la aplicacion de la NIIF paf®MES el Estado de

Situacion Financiera reflejara su valor real?

GRACIAS POR SU COLABORACION



ANEXO N° 3
UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI
UNIDAD ACADEMICA DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y
HUMANISTICAS
ENCUESTA APLICADA A LOS EMPLEADOS DE LA DISTRIBUIDO RA
DE PRODUCTOS DE CONSUMO MASIVO EMPROVIT

OBJETIVO

Determinar el nivel de conocimiento y cumplimiedtlas politicas contables
previo a la implementacion de la Normas Internaaiesmde Informacion

Financiera para PYMES.

INSTRUCCIONES

Marque con una X segun criterio.

1. ¢Para usted la aplicacion de las politicas contaldleen la empresa son

necesarias?

si | N |

2. ¢Las politicas contables aplicadas por la empresars de conocimiento

general?

si ] N ]

3. ¢Considera que el nivel de cumplimiento de las ptiias contables es?
Alto
Medio

Bajo D

4. ¢Considera usted necesario una redefinicion de lgmliticas contables
actualmente aplicadas?

ST N[ ]



10.

¢Desde su punto de vista beneficiard a la empresa aplicacion de las
Normas Internacionales de Informacién Financiera pea PYMES?

si ] N ]

¢, Ha participado en capacitaciones de la NIIF para PMES?

S N ]

¢,Cual es su nivel de conocimiento acerca de Normhgernacionales de
Informacién Financiera?
Alto

Medio

Bajo D

¢, Considera usted que el determinar los ajustes sifjeativos en el periodo
de transicibn permitirda una adecuada adopcion de k NIIF para
PYMES?

si ] N ]

¢,Conoce que la adopcion de las NIIF para PYMES esdaracter legal

para todas las empresas ecuatorianas?

si ] N ]

¢ Estara dispuesto a colaborar en la implementaciéde las NIIF para
PYMES?

Si[ ] N ]

GRACIAS POR SU ATENCION



ANEXO N° 4
UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI
UNIDAD ACADEMICA DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y
HUMANISTICAS
ENCUESTA APLICADA A LOS CLIENTES DE LA DISTRIBUIDOR A DE
PRODUCTOS DE CONSUMO MASIVO EMPROVIT

OBJETIVO

Identificar la satisfaccion de los clientes conentes a la Distribuidora de
Productos de Consumo Masivo Emprovit, para obseeValesempefio en la

prestacion de servicios logrando mantener a sesstesb fijos.

1. ¢Adquiere productos de la Distribuidora de Products de Consumo

Masivo Emprovit?

si ] N ]

2. ¢Con gué frecuencia concurre a ese lugar?

Una vez a la semana D
Cada 15 dias D
Cada mes D

3. ¢Qué es lo que mas le agrada de este distribuidor?

Precios comodos D
Buena Atencion D
Variedad de productos D

4. ¢Cuales son los productos que mas adquiere cuantiparcompras para su
hogar?

Productos de primera necesidD

Confites [ ]
Lacteos D



5. ¢La atencion de los vendedores es inmediata en @eslidos?

Si[ ] N ]

6. ¢La distribuidora brinda lineas de productos quesatisfagan sus

necesidades?

s{_| N

7. ¢Al comprar productos en cantidad significativa, ladistribuidora de
Productos de Consumo Masivo EMPROVIT que formas depago le

brinda?

Contado [ ]
Crédito [ ]
Otras [ ]

8. ¢Las entregas se realizan con rapidez y puntualid&d

s{_| N

9. ¢Los productos se encuentran ubicados adecuadamentgara su
exhibicién?

si ] N ]

10. ¢ El espacio fisico que posee éste local es el addoupara la veta de sus
productos?

S N ]

11.¢ La distribuidora emite comprobantes de venta pords adquisiciones que

usted realiza?

si ] N ]

GRACIAS POR SU ATENCION



ANEXO N° 5
UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI
UNIDAD ACADEMICA DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y
HUMANISTICAS
ENCUESTA APLICADA A LOS PROVEEDORES DE LA
DISTRIBUIDORA DE PRODUCTOS DE CONSUMO MASIVO
EMPROVIT

OBJETIVO

Verificar si la Distribuidora de Productos de CansuMasivo EMPROVIT da
cumplimiento a las politicas establecidas con lavgedores, para identificar la

responsabilidad que tiene en el pago de sus pedidos

1. ¢Usted como proveedor de la entidad conoce lo qugrsfican las siglas
NIF?

sii | N ]

2. ¢Conoce que Normativa contable que es aplicable npalas Pequefas y

Medianas Empresas?

si ] N ]

3. ¢Tiene conocimiento sobre los Conceptos Basicos dBormas

Internacionales de Informacién Financiera (NIIF)?

si ] N ]

4. ¢Conoce las actividades que se cumplen en los preee de venta de los
productos que comercializa la Distribuidora de Prductos Masivos
EMPROVIT?

Mucho D
Poco D
Nada D



. ¢Como considera el desarrollo de las operaciones ncerciales de la
Distribuidora de Productos Masivos EMPROVIT?

Buenas [ ]
Regulares D
Insuficientes D

. ¢Los administradores de la entidad dan a conocerggpoliticas aplicables

con los proveedores?

S N ]

. ¢Usted como proveedor esta de acuerdo con los prijpios que posee la

entidad?

sii | N ]

. ¢Usted como proveedor del EMPROVIT cree que ésta seaneja con

calidad en cuanto a los pedidos de sus productos?

S N ]

. ¢Cual es el plazo maximo en el que la entidad cairoph el pago de sus

pedidos?
De 1 - 10 dias D
De 10- 20 dias [ ]
De 20 — 30 dias [ ]
De 30 — mas D

GRACIAS POR SU ATENCION



ANEXO N° 6
SIMBOLOGIA

SIMBOLOGIA

SIGNIFICADO

Lol

J U

Inicio y final del proceso

Operacion funcion realizada

Documento que entra al proceso

Pasos o procesos

Decision

Lineas de flujo de informacién

Indica la continuacién del flujo en (
proceso diferente al graficado  ( dentrg
él se escribe el proceso al cual se remite

Proceso de prueba temporal

Conector de Pagina.

Respaldo de Documentacion.

n



ANEXO N°7

CEDULA DE ANTIGUEDAD DE SALDOS

: supos | cuenTas o
1-30| 31-60| 61-90 | 91-180] 181-365 MAS DE 365 PROVISION
1 | BALCAZAR PEREZ ERIKA 70,0( 170,32 170,32 5,11
2 | BONILLA PATRICIO 200,00 476,75 476,75 14,30
3 | ESQUIVEL MANUEL 104,55 690,40 690,4( 20,71
4 | HERRERA RAMIRO 43,90 510,30 510,3( 15,31
5 | MACIAS MANUEL 0,00 347,80 347,8( 10,43
6 | MERIZALDE RAMIREZ JOSE 0,00 2.550,00 2.550,00 76,50
7 | PAREDES SALGUERO LILIA 0,00 400,50 400,5( 12,02
8 | VALVERDE ANTONIO 0,00 151,12 151,12 4,53
9 | ZAMBRANO MANUEL 0,00 674,78 674,78 20,24
10 | LIGA DEPORTIVA CANTONAL DE PUJILI 0,00 315,40 315,4( 9,46
11| MUNICIPIO DE PUJILI ) 0,00 1.564,90 1.564,90 46,95
" :DS'T;ESEATO MUNIC. AMP. SOCIAL NINO SE 0,00 800,40 800,40 24,01
13| CONSTRUCTORA BECERRA CUESTA 0,00 105,60 105,60 3,17
14| FLORICOLA MONTERREY 0,00 1.400,00 1.400,00 42,00
15| ISPED BELISARIO QUEVEDO(SILVIA SEGOVIA) 80,0 283,67 283,67 8,51
16 | LIGA DEPORTIVA CANTONAL DE PUJILI 100,00 156,90 156,90 4,71
17| PDA GUANGAJE PUJILI 80,00 360,60 360,6( 10,82
18 | COOP. EL MIRADOR 110,00 194,10 194,10 5,82
19| SINDICATO DE CHOFERES DE PUJILI 95,00 191,13 191,13 5,73
20 | CONSEJO CATONAL DE LA NINEZ Y ADOLECENCIA 0,0 900,63 900,63 27,02
TOTAL 883,45 12.245,30 0,00/ 0,00( 170,32 647,73 1.835,70 9.591,55 367,36




ANEXO N° 8
Resumen de Activos Fijos

LISTADO DE ACTIVOS FIJOS

Nat.

Cant.

Descripcion

Valor

10%

Revalla

ME

Vitrina con 4 divisiones de metal y
puertas de vidrio

212733

12,73

114,60

ME

Vitrina con 3 divisiones de metal y
puerta corrediza de vidrio

141035

11,04

99,32

ME

Estanterias de madera color azul co
divisiones horizontales y 3 verticales
2m x 3m

n 6
de 97,48

9,75

87,73

ME

Estanterias de madera color azul co
divisiones horizontales y 3 verticales
2m x 3m

n 6
de 97,48

9,75

87,73

ME

Estanterias de madera color azul co
divisiones horizontales y 3 verticales
2m x 3m

n 6
de 97,48

9,75

87,73

ME

Estanterias de madera color azul co
divisiones horizontales y 3 verticales
2m X 3m

n 6
de 97,48

9,75

87,73

ME

Estanterias de madera color azul co
divisiones horizontales y 3 verticales
1.5m x 2m

n 4
de 85,34

8,53

76,81

ME

Estanterias de madera color azul co
divisiones horizontales y 3 verticales
1.5m x 2m

n 4
de 85,34

8,53

76,81

ME

Estanterias de madera color azul co
divisiones horizontales y 3 verticales
1.5m x 2m

n 4
de 85,34

8,53

76,81

ME

Estanterias de madera color azul co
divisiones horizontales y 2 verticales
2m x 80cm

n 8
de 65,58

6,56

59,02

ME

Estanterias de madera color azul co
divisiones horizontales y 2 verticales
2m x 80cm

n 8
de 65,58

6,56

59,02

ME

Archivador Azul de madera de pared
cuatro puertas

de g0.00

8,00

72,00

ME

Archivador Azul de madera 4 division
horizontales y una vertical

©S 63.00

6,30

56,70

ME

Archivador café de madera 3 divisior
horizontales y 4 cajones

€S 50,00

5,00

45,00

ME

Mueble para caja de cobro de mag
color café

€1350,90

25,09

225,81

ME

Mueble para caja de cobro de mag
color café

€3-5.60

22,56

203,04

ME

Escritorio de Madera con una cajoners
metal

1dg60 23

16,03

144,25

ME

Escritorio de metal con 2 cajones

Y106.43

superficie de madera

10,64

95,79




ME Silla Con Apoya Brazos y regulacipn
neumatica recubierta con tela tejida 2901 2,901 26,11
TOTAL 1980,00{ 198,00 1782,00
Computador de Escritorio (Monitor LG
710E P/N 38TAzZ134B, CPU multi
EC ALTEK negro, Teclado Genius 290,25 29,03 261,23
XP12AS871796, Mouse Genius $/n
159926308413)
Computador de Escritorio (Monitpr
SAMSUNG SyncMaster B2030 S/N:
YCSDH9LZ502314T, CPU SENTE)Y
EC negro N° PJA_ 271, S/N:6808101100217350,50 35,05 315,45
Teclado Genius, color negro, N°
XP12AS871791, Mouse Genuis, color
negro, codigo S/N X8124609466)
EC Impresora Epson STYLUS CX56Q0,
N°K2WV371050,c olor negro 159,23 1593 14333
TOTAL 800,00| 80,00[ 720,00
ANEXO N° 9
Detalle Activo Fijo Edificio
Nat Cant Descripcién Valor 10% Revallo
Edificio 1 Edificio de 4 pisos|60.000,00 6.000,00 66.000,0d
TOTAL 60.000,00] 6.000,00 66.000,0q




ANEXO N° 10

INFORME DEL PROFESIONAL

DISTRIBUIDORA DE PRODUCTOS DE
CONSUMO MASIVO EMPOVIT



Exposicidon de motivos y objetivo del informe

Atendiendo a su peticion la confeccion del presenterme engloba varios

procedimientos que expongo a continuacion y quefuencargados por ustedes.

v' Determinar el valor actual de la Propiedad, Plantquipo que posee la

Distribuidora de Productos de Consumo Masivo EMPROQMespués de

realizar la constatacién fisica de cada uno deébieses que constan en el
Balance del periodo comprendido entre el 1de eakBd de diciembre del

2011, y valorizar de acuerdo a su estado actuabridm en cuenta los
porcentajes aplicables para el procedimiento delwacion o devaluacion

ubicando como base el costo neto que es el costoriobb menos la

depreciacion.

Determinar el valor de la provision de las Cuempias Cobrar aplicando el

analisis de antigiedad de saldos asignando unrgajegara la el valor que
sera dado de baja ya que fue el primer afio enajeenpresa realizé una
provision del 1% que tributariamente el SRI recanosin embargo

financieramente el determino un porcentaje del 3& ¢ ve reflejado en el
ajuste para la aplicacion de las NIIF para PYMES$e ®alor que al pasar 5
afos el SRI permite la deduccion debido que sowreslque no se

recuperaran.

CEDULA DE ANTIGUEDAD DE SALDOS
SALDO | CUENTAS DIAS VENCIDOS VALOR
N° NOMBRE AL POR A5 PROVIS
01/01/11 | VENCER :
130| 3160| 61-90| 91-18) 181-345DE 365 | ION
1 | BALCAZAR PEREZ ERIKA 70,00 170,32 170,32 5,11
2 | BONILLA PATRICIO 200,000 476,75 476,75 14,30
3 | ESQUIVEL MANUEL 10455 690,40 690,40 20,71
4 | HERRERA RAMIRO 4390 510,30 5103 15,31
5 | MACIAS MANUEL 0,00 347,80 34780 10,43
6 | MERIZALDE RAMIREZ JOSE 0,00  2.550,00 2.550,00 76,50
7 | PAREDES SALGUERO LILIA 0,00 400,50 400,50 12,02
8 | VALVERDE ANTONIO 0,00 151,12 151,17 4,53
9 | ZAMBRANO MANUEL 0,00 674,78 674,78 20,24
LIGA DEPORTIVA CANTONAL
10 | DE PUJILI 0,00 315,40 315,44 9,46
11 | MUNICIPIO DE PUJILI 0,00 1564,90 156490 46,95
PATRONATO MUNIC. _AMP.
12 | SOCIAL NINO SE ISINCHE 000 800,40 800,40 24,01
CONSTRUCTORA _ BECERRA
13 | CUESTA 0,00 105,60 105,60 3,17
14 | FLORICOLA MONTERREY 0,00 1.400,00 1.400,00 42,00
ISPED BELISARIO
15 | QUEVEDO(SILVIA SEGOVIA) 80,000 283,67 283,67 8,51
LIGA DEPORTIVA CANTONAL
16 | DE PUJILI 100,00 156,90 156,90 4,71




17

PDA GUANGAJE PUJILI 80,0 360,60

360,6(4 10,82

18

COOP. EL MIRADOR 110,0 194,10

194,10

5,82

19

PUJILI

SINDICATO DE CHOFERES DH

95,00 191,13

191,13

20

CONSEJO CATONAL DE LA
NINEZ Y ADOLECENCIA 0,00 900,63

900,63 27,02

TOTAL 883,45 | 12.245,30 0,00 0,00| 170,32

647,73

1.835,70] 9.591,55 367,36

Métodos Aplicados

Para la revaluacion de los Activos Fijos se tom@asto neto como base y se

incrementd un 10% en el valor de cada uno de leselsi los mismos que se

detallan en el siguiente cuadro:

LISTADO DE ACTIVOS FIJOS

Nat.

Cant.

Descripcién

Valor
Neto

10%

Revallo

ME

Vitrina con 4 divisiones de metal y 2 puer
de vidrio

@357 33

12,73 114,60

ME

Vitrina con 3 divisiones de metal y 1 pue
corrediza de vidrio

310,35

11,04 99,32

ME

Estanterias de madera color azul con 6

divisiones horizontales y 3 verticales de 2m97,48

X 3m

9,75 87,73

ME

Estanterias de madera color azul con 6

divisiones horizontales y 3 verticales de |2m97,48

X 3m

9,75 87,73

ME

Estanterias de madera color azul con 6

divisiones horizontales y 3 verticales de 2m97,48

X 3m

9,75 87,73

ME

Estanterias de madera color azul con 6

divisiones horizontales y 3 verticales de |2m97,48

X 3m

9,75 87,73

ME

Estanterias de madera color azul con 4

divisiones horizontales y 3 verticales |de85,34

1.5m x 2m

8,53 76,81

ME

Estanterias de madera color azul con 4

divisiones horizontales y 3 verticales |{de85,34

1.5m x 2m

8,53 76,81

ME

Estanterias de madera color azul con 4

divisiones horizontales y 3 verticales |de85,34

1.5m x 2m

8,53 76,81

ME

Estanterias de madera color azul con 8

divisiones horizontales y 2 verticales de |2m65,58

X 80cm

6,56 59,02




ME

Estanterias de madera color azul con 8
1 |divisiones horizontales y 2 verticales de 2m65,58 6,56 59,02
x 80cm

ME

Archivador Azul de madera de pared|d

©80,00 8,00 72.00
cuatro puertas

ME

1 Archlvador Azul de madera 4 divisiones 63.00 6.30 56.70
horizontales y una vertical

ME

1 Archlvador café c!e madera 3 d|V|S|one550,OO 500 45,00
horizontales y 4 cajones

ME

Mueble para caja de cobro de madera col%0 90

X 25,09 225,81
café

ME

Mueble para caja de cobro de madera CO'QE5 60

N 22,56 203,04
café

ME

Escritorio de Madera con una cajonera df60 8

16,03 144,25
metal

ME

Escritorio de metal con 2 cajones

r %06,43 10,64 95,79
superficie de madera

ME

Silla ,C_on Apoya Brazos vy __regulacnn 2001 2,90 26.11
neumatica recubierta con tela tejida

TOTAL 1980,00]198,00 1782,00

EC

Computador de Escritorio (Monitor LG
710E P/N 38TAZ134B, CPU multi ALTEK

negro, Teclado Genius XP12A88717962,90'25 29,03 261,23
Mouse Genius s/n 159926308413)

EC

Computador de  Escritorio  (Monitor
SAMSUNG SyncMaster B2030 S/N:
YCSDH9LZ502314T, CPU SENTEY negro
1 |N° PJA 271, S/N:6808101100217, Teclad850,50 35,05 315,45
Genius, color negro, N° XP12AS871791,
Mouse Genuis, color negro, coédigo $/N
X8124609466)

EC

Impresora  Epson STYLUS CX56Q0,
N°K2WV371050,c olor negro 159,25 15,93 143,33

TOTAL 800,00 80,00 720,00

Conclusion del Informe

De acuerdo a los procedimientos realizados enudestas del Balance que se
veran afectadas que son las Cuentas por CobrarBrdpiedad, Planta y
Equipo se pudo determinar que en las cuentas fwaicexisten valores muy
altos de cartera vencida no recuperada por cuastierin tener un mayor

control de las actividades designadas al pers@s@lonsable, en cuanto a la



Propiedad, Planta y Equipo la constatacion fisieadio un enfoque global

para determinar la revaluacion de cada uno deiéoeb y el edificio.

Ing. Lorena Tupia
1004 - 03 - 335883
CUNTADORA

R L ———

—

= 7 i
Ing. Lorena Tapia
CONTADORA



ANEXO N° 11
CRONOGRAMA DE IMPLEMENTACION DE NIIF

Grupo 1 Grupo 2 Grupo 3
2009 %?
Companias Las demas
reguladas por la companias
Ley de Mercado de
Valores y
Auditoras
Externas

—

Companias cuyos activos
superen USS 4 millones
al 31-Dic-07, holdings,
entidades de economia
mixta, sociedades y
entidades del sector
plblico, sucursales de
companias extranjeras

Ecuador Grupo 1 Grupo 2 Grupo 3
Ao de adopcidn 2010 2011 2012

Fecha de transicion Enero Enero
balance inicial 2009 2011

Fechas criticas:
Inicio de plan de Marzo Marzo Marzo
implementacion 2009 2010 2011

Aprobacion del Septiembre Septiembre Septiembre
balance inicial 2009 2010 20N

Registro de ajustes e inicio
de operativa contable

en base a NIIF a NIIF




