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RESUMEN

El estudio de factibilidad para la implementacid@ wha nueva linea de productos
(pulpas de frutas) en la Microempresa ASOPRUV uwacan la Provincia de
Cotopaxi, Cantén Salcedo, Parroquia Panzaleo, @#&tatain, esta establecida en
cuatro estudios muy importantes los mismos queet@studio de mercado, estudio
técnico, estudio organizacional, y el estudio eotin6 — financiero. En el estudio de
mercado establecemos las caracteristicas cuardaitaji cualitativas que poseen los
posibles consumidores finales, para la ejecuciola aeisma se realizaron encuestas
dirigidas al consumidor final, obteniendo los segies resultados: en lo que se
refiere al consumo de las pulpas de frutas lodtess arrojan de que un 68% (260
personas) consumen pulpa de frutas, mientras quB2%l (123 personas) no lo
consumen, un 53%( 203 personas) adquieren pulfratds considerando la calidad,
un 26%( 100 personas) compran el producto seg(presiio, y de acuerdo a la
frecuencia en que compran las pulpas de fruta glompaioporcion tenemos de forma
semanal con un porcentaje del 44% (169 personaajiamente adquieren el
producto un 31% (119 personas), con los resultatitenidos se puede determinar
que el producto a implementarse tiene una accesitiipositiva hacia el mercado. En
el estudio econdmico — financiero se obtuvo losiisigies resultados, mediante los
indicadores financieros como es el TIR y el VANtedminamos de esta forma que el
VAN es de $12.146,56 lo cual demuestra que el \é&Nnenor a la inversion por lo
que el proyecto no es rentable pero si es viabtd, MR del 38% que es mayor a

cero y es mayor a la TMAR 4,76 por lo tanto es leigbes rentable el proyecto.
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ABSTRACT

It is a set in four major areas of study which #re market research, technical
studies, organizational studies, and economic studthancial. The market study we
establish the quantitative and qualitative charaties of the potential users, to get
information, surveys were conducted with a sampleoasumers. The results were as
follows: in regards to the consumption of fruit psilthe results show that 68% (260
people) consume fruit pulp, while 32% (123 people) not consume, 53% (203
people) acquire fruit pulp considering the qualig% (100 people ) buy the product
based on price, and according to how often they touy pulps have a higher
proportion weekly at a rate of 44% (169 people)jlevB1% purchase the product
daily (119 people). These results of this studyskmat the product will have a high
demand when brought to the market. In the econstoity — financial, the following
results were obtained through the financial ingicasuch as IRR and NPV, thus we
determined the NPV is $ 12,146.56 which shows thatNPV is lower than the
investment. As such, although the project is naffifable in the first two years of
implementation it does have the IRR of 38% thajrisater than zero and is greater
than 4.76 TMAR. Therefore, the project is vialhel profitable.
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INTRODUCCION

En la Provincia de Cotopaxi Canton Salcedo existgias Parroquias que producen
frutas propias del sector, las mismas que no puetlmer una comercializacion
directa al mercado por pérdidas que se dan al montensu transporte ya que las

frutas son productos perecederos.

Segun el Instituto Nacional Autébnomo de Invegstigaes Agropecuarias
(INIAP) desarrolla planes y proyectos para el goltile frutas que se pueden dar en
la zona, busca incorporar valor agregado a laadyasi como mejorar los procesos
de organizacion de productores y empresarios paeerhmas eficiente la

comercializaciéngon el fin de fomentar y desarrollar la fruticuétur

En Cotopaxi se ha impulsado la idea de realizaivogl fruticolas en asociaciones u
organizaciones, sin embargo la falta de organimagide capacitacion en el manejo
del cultivo que han tenido los socios han provogaghalidas en los cultivos, ademas
las dificultades que presentan las asociacionesebmo tener una administracion
designada que cumplan con un rol de desempefiomitzeos que perjudican en la
toma de decisiones , siendo este un inconvenieata |a prosperidad de una

asociacion.

Manifiesta el INIAP que realiza estudios en el @arSalcedo con el fin de ofrecer
alternativas competitivas y sustentables en losvosl de uvilla, tomate de arbol,
granadilla, etc. Para tener alternativas de creaciaciones productoras de frutas que

impulsen al desarrollo Cantonal.
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En el Canton existe oferta de frutas por las Pafasqde Panzaleo y Mulalillo, el
inconveniente que ha tenido cada productor es haeodalizacion directa al

mercado ya que existen perdidas de fruta por la mahipulacién en su transporte.

Manifiesta Paul Balseca (Presidente de la asocipogue en la Parroquia de
Panzaleo, Barrio Patain se encuentra la AsociadénProductores de uvilla
denominado ASOPRUV el mismo que es una PlanteeBadora de mermeladas que
se encuentra con equipos tecnificados, los misoes son equipos subutilizados ya
que la maquinaria que posee la Microempresa tampigede servir para la

elaboracion de pulpas de frutas.

Es por ello que se pretende con esta investigatadimplementacién de una nueva
linea de productos como son las pulpas de frutas, que la Microempresa pueda
ofertar productos con valor agregado y de calidai,de esta forma impulsar su
produccion, ayudando a tener una mejor estabilele@hdémica, manteniendo su
competitividad en productos como son las mermelggessteriormente las pulpas de

frutas.

El Capitulo | comprende la respectiva fundamentaciédrica sobre el tema

conteniendo, lo que concierne a los antecedentesmportantes que tratan sobre el
tema del estudio de factibilidad los mismos quepjarr resultados positivos al

finalizar el estudio, también cuenta con antecemehistdricos en lo que se refiere a
la historia de la Microempresa ASOPRUV. En el mdetwico se citan conceptos de
estudio de factibilidad y el contenido que est@dje asi como es el estudio de
mercado, técnico, organizacional, econdémico- fireonc Se trata sobre la fruta como
materia prima, que es una pulpa de fruta, caratiter$ y procesos que se llevan a
cabo para la elaboraciéon. Finalmente se definelosago de términos que se han

encontrado en la investigacion.
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El Capitulo Il contiene el disefio de la investigacimétodos y técnicas empleadas
para el estudio de factibilidad, en cual tambiénédiel analisis FODA que maneja la
Microempresa ASOPRUV.

En el capitulo Ill se empled los estudios que emei un adecuado estudio de
factibilidad, el estudio de mercado con su perti@dgabulacién de datos, andlisis e
interpretacion de resultados, en el estudio téceécdetermina el tamafio 6ptimo de
la planta, localizacion, equipos e instalacionssydio organizacional, se detalla el
nombre o razon social de la Microempresa, bassdiica ( mision, vision, logotipo,

slogan), se especifican los organigramas de jeimagon como son: estructurales,
funcionales, puestos y plazas de trabajo, estumbad@nico - financiero este es uno
de los estudios mas importantes en él es estiadlibilidad ya que de este se
define la viabilidad y rentabilidad del estudio,reaestran tablas acerca del plan de
inversion, capital de trabajo, plan de financiartoemletalle de costos y gastos, las

mismas que ayudan a obtener los valores del VAN,TIR

Para la realizacion de la investigacion se planteno Objetivo General:

Realizar el estudio de factibilidad para la implataeion de una linea de productos
(pulpa de frutas) en la Microempresa ASOPRUV uaca&n la Provincia de

Cotopaxi, Cantén Salcedo Parroquia Panzaleo, B&ai@in en el periodo 2014-
2015.

Los objetivos que fueron planteados son:

* Evaluar los procesos productivos de la linea #aadleala Microempresa

ASOPRUYV para su produccion.
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* Aplicar un adecuado Estudio de Mercado para carloseosibles nichos de

consumo del producto a elaborarse.

* Realizar un Estudio Economico-Financiero, que iqu#i ingresos y egresos

que generara la Microempresa.

Las preguntas directrices que fueron planteadatasaiguientes:

* ¢ Al evaluar los procesos productivos de la lingaahde la Microempresa
ASOPRUYV, se conseguira determinar los procesossqueecesitan para la

implementacion de una nueva linea de produccidipgpule frutas)?

* ¢Al aplicar un adecuado Estudio de Mercado se poainacer los posibles

nichos de consumo del producto a elaborarse?

o ¢Al realizar un estudio Econdmico — FinancieroJaggara identificar los
valores economicos que poseera la Microempresdaconplementacion de

una nueva linea de produccion en la Microempresa8JV?
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CAPITULO |

1. FUNDAMENTACION TEORICA

1.1. Antecedentes

Con relacion al tema de investigacion “Estudioatgibilidad para la implementacion

de una linea de productos (pulpa de frutas) enitaompresa ASOPRUV ubicada
en la Provincia de Cotopaxi, Cantdén Salcedo, ParaoBanzaleo, Barrio Patain en el
periodo 2014-2015.” Se han encontrado como anéextesl las investigaciones de los

siguientes autores:

* Segun Ofa Caicedo Alexandra, Romero Lucero Liliamom el tema
“Proyecto de factibilidad para la produccion y coondizacion de pulpa de
fresa congelada en la ciudad de Quito” (afio 200#)lal Universidad

Tecnoldgica Equinoccial. Obtienen los siguientssilitados:

Un VAN positivo de USD 177.340,98 por lo que indopze el proyecto es rentable,
permitiendo recuperar la Inversion Inicial mas ehdimiento significativo que es

superior a la tasa de oportunidad que es el 12,32%



* Segun Morales Ontaneda Ana Isabel con el temtudigs de factibilidad
para la creacion de una empresa procesadora y rdaiimadora de pulpa de
fruta exdtica chamburo, en la ciudad de Quito” (26@0) de la Universidad

Tecnoldgica Equinoccial. Obtienen los siguientssilitados:

La inversion total del proyecto sera de 52.181 U&or que esta conformado por:
activos fijos tangibles, con 28.418 USD, lo querespnta un 54% de la inversion
total; activos intangibles, con 3.468 USD, lo gapresenta un 7% de la inversion
total, y capital de trabajo, con 20.295 USD, lo ggresenta un 39% de la inversion

total.

La implementacion de la empresa es rentable, pugséo el valor actual neto
calculado es positivo, lo cual quiere decir que dosios recuperaran su inversion
original y ademas obtendran ganancias. El valarahcteto calculado en el flujo del
proyecto es de 25.783 USD.

e Segun Barreto Loor Juan José, Rojas Delgado Josgnidncon el tema
“Factibilidad de una planta procesadora para Wéenxiéon de pulpa
congelada de naranja en el Cantén Bolivar” (afid @& la Escuela Superior
Politécnica Agropecuaria de Manabi Manuel Félix ézpObtienen los

siguientes resultados:

El proyecto es viable incluso en situaciones a@dgromando en consideracion los
principales indices financieros que se estructarao el estudio, ya que la tasa
interna de retorno (TIR) es de un 3.04% y el vaieto actual (VAN) es de
$180593.89.

 Segun Montalvo Espinosa Valeria Vanessa con el téEstudio de

factibilidad para la creacion de una empresa ptodacle pulpa congelada de



frutas tropicales (guayaba, tomate de arbol, pgpayiaada en el valle de los
Chillos Provincia de Pichincha” (afio 2012) de lacueda Politécnica

Salesiana Sede Quito. Obtienen los siguientestaes:

El proyecto es factible, dado que presenta un VAIN26.528,92, el cual es mayor a
cero, una utilidad creciente en el estado de ol un flujo de efectivo creciente;

demostrando que ademas de ser una buena alterdatineersion.

1.2. Marco teérico

1.2.1.Estudio de factibilidad

Como comenta NASSIR (2007) “En factibilidad, la amhacion tiende a ser
demostrativa, recurriéndose principalmente a inémidn de tipo primario. La

informacion primaria es la que genera la fuentemaigle la informacion{p 29).

En esta etapa se profundizan aun mas los estydiss trata de obtener la
informacion de fuentes primarias. En este nivelestudio de factibilidad se
documenta en su totalidad, mejorando el procesamyeanalisis de las encuestas, de
los estudios de poblacién, cotizaciones de equiplisacion exacta con estudio de
terrenos e implicaciones legales, anteproyectaalldébs de las edificaciones y sus
costos, estudio de impacto ambiental, definicion lde posibles fuentes de

financiamiento y sus costos.

En este estudio a diferencia de los otros debatsamiutamente concluyente sobre la
factibilidad técnica y financiera del proyecto wr o tanto, construira el documento
final que sera sometido a consideracion de lasdauhtis financieras para su
aprobacion. Segun FERNANDEZ (p 25).



FIGURA 1.

CONTENIDO DE FACTIBILIDAD

ANTECEDENTES
Resumen de aspectos relevantes del proyecto.
Descripcion del promotor del proye

ESTUDIO DE MERCADO
Descripcion del producto
Descripcion del mercado (demanda, oferta, comézai@bn)
Precio del producto
Estudio de posibles proveedores (materia grima

ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD

ESTUDIO TECNICO
Proceso de fabricacion del producto.
Localizacién
Tamafio del proyecto.
Resumen de inversiones (equipo, maquinarias, axdific
terrenos).
Estudio de localizacién sobre materias primas.
Descripcion detallada de activos (maquinaria, emuip
mobiliario).
Costo de operacion (mano de obra de fabricacion y
administracion).
Costos de fabricacion de producto (mano de obsanis).

Antecedentes
Estudio de
mercado
Estudio técnico
Estudio financiero
otrosestudios

ESTUDIO FINANCIERO
Inversiones (activos, costos de instalacion, t@baj
Costos de produccion.
Costos de operacion.
Depreciaciones.
Valores de recuperacién de activos.
Célculos de indicadores financieros (rentabilidad).
Escenarios (variables macroecondmicas, riesgos).

OTROS ESTUDIOS

Estudio legal.
Estudio de impacto ambiental.
Disefio del modelo administrativo del proyecto earapion.

FuenteFERNANDEZ, Saul: Los proyectos de inversion- eveida financiera




1.2.2. Estudio de mercado

Segin FERNANDEZ (2007) “En este apartado se dmstrilos productos o
servicios que generard el proyecto, a qué mercaddlingido, donde se ubica
geograficamente este mercado, cual es la ofedalgrhanda existente del producto y

de materias primas” (p32).

Segun, SAPAG CHAIN NASSIR, citado por LAVERDE Y MB&J2010)

“El estudio de mercado constituye una fuente de infmacién de mucha
importancia tanto para estimar la demanda como pargroyectar los costos
y definir precios, aunque es frecuente, sin embargacurrir en el error de

considerarlo anicamente como el analisis de la demda y de los precios
del producto que se fabrica o del servicio que sefrecera. Para una
correcta formulacién y preparacion del proyecto masde uno debe
considerarse cuatro estudios de mercado: El proveed el del competidor,

el del distribuidor y el consumidor” (Pag. 54-55).

Segun ROSALES (2005)

“Un estudio de mercado consiste en un analisis demtexto del mercado
donde llegaran los productos que genera el proyectaon el propédsito de
brindar una idea al duefio del proyecto, organizacid, o la institucion que
realizara la inversion sobre el riesgo, en cuanto la aceptacion, que tendra
el producto cuando sea puesto en el mercado; se liza con base en un

estudio de ciertas variables, que se sefialan postemente” (p 89).



* Producto

Como manifiesta RIVERA — LOPEZ (2009) “el produet® cualquier bien, servicio
o idea que posea valor para el consumidor o usyasiea susceptible de satisfacer
una necesidad o deseo” (p 268).

Segun KLOTER (1974), citado por ROSALES (2005) rfiastia que “todo aquello
que se ofrece a la obtencion de un mercado paddusicion, uso o consumo, y que

puede satisfacer una necesidad o deseo” (p91).

« Mercado

Como manifiesta BONTA Y FABER (2002) “el mercado @&snde confluyen la
oferta y la demanda. En un sentido menos ampliopezcado es un conjunto de

todos los compradores reales y potenciales deadupto” (p 19).

+ Potencial de mercado

Segin RIVERA Y LOPEZ (2009) “Es el nivel de ventag se puede derivar de la
demanda actual y potencial para nuestro sectoredecios. En algunos casos la

demanda potencial es mayor que la actual”. (p 122)

» Segmentacion del mercado

Como dice RIVERA Y LOPEZ (2009) “la segmentaci@nsiste en la divisién del
mercado a través de diferentes procedimientos isStax$, en una serie de sub-
conjuntos o segmentos homogéneos, en base a tifenresriables o caracteristicas

que se toman como referencia para explicar unrdetado fenomeno” (p 84).



. Aspectos mas relevantes que deben ser analizaslosun estudio de

mercado.

Como manifiesta FERNANDEZ (2007). Los aspectos rale/antes que en términos
generales deben ser analizados en un estudio deadwedel proyecto son los

siguientes:

Producto: debe describirse en forma detallada el productoerwigo y sus

especificaciones técnicas y de calidad.

* Mercado: deberan mostrarse los estudios de mercado llevadesbo que
presenten la forma como se estimé el mercado metméy instrumentos se
utilizaron para determinar la demanda potencialaydemanda efectiva del

proyecto.

» Oferta y demanda del mercado deber&d hacerse un analisis de la demanda total
del producto en el mercado, cuantificar la prodrcdotal interna, asi como las
importaciones y las exportaciones de productos laies que representan la
competencia del proyecto.

» Materia prima: definir las caracteristicas de los proveedoregsslanos, lugar de

ubicacién (nacional e internacional), precios, @®st medios de transporte, etc.

* Precio del producto: la determinacion de precios del producto se puederide
varias maneras. Puede ser obtenido con base akgiome precios de producto
similares en el mercado, el cual se puede detakaliante un estudio detallado de

la oferta del mercado.

»  El proceso de segmentacion y la identificacion detrcadoobjetivo

Segin RIVERA Y LOPEZ (2009). La segmentacion de mercado y la
identificacion de un mercado objetivo de la empriasplican el desarrollo de un

proceso.



ETAPA 1. Definir el mercado relevante.

ETAPA 2. Analizar las caracteristicas de los consumidoo¢snuiales.
ETAPA 3. Identificar los criterios de segmentacion.

ETAPA 4. Definir y describir los segmentos del mercado.

ETAPA 5. Evaluar los segmentos del mercado.

ETAPA 6. Eleccidn de los segmentos.

ETAPA 7. Elegir un posicionamiento y definir el marketimgix.

Seglin RIVERA Y LOPEZ (2009), con respecto a la sagacion demogréfica

menciona que:

“Esta agrupacion se basa en el supuesto de que lascesidades de los
consumidores/compradores estan condicionados porsdiferentes perfiles
sociodemograficos. Es un método indirecto porque ase que la
observacion estadistica de la edad, sexo, ingresaodicacion geogréfica,
educacién, profesion, clase social y tamafio de lanfilia; puede dar

informacion sobre las razones de consumo/compra” (97).

* Segmentacion psicografica

Segin RIVERA Y LOPEZ (2009), con respecto a lansagacion psicografica

menciona que:

“Se basa principalmente en la ventaja psicolégicawg encuentran los
clientes/ consumidores en la oferta de la empresksta mas relacionado
con las fantasias, suefios, esperanzas que esperanoatrar los clientes/
consumidores en la oferta de la empresa. Asi, lagseentacion psicogréafica
se relaciona con las necesidades sociales de podenor y pertenencia, en

este tipo entran en juego los mecanismos psicolaggcde identificacion con



grupos de referencia o lideres de opinion. En reswen, agrupa todos los

criterios que aportan un valor subjetivo al mercadd (p 99-100).

1.2.3.Demanda

Segln RIVERA Y LOPEZ (2009) “la demanda es una tifieacion de los deseos
del mercado y esta condicionada por los recursggodibles del consumidor y por

los estimulos de marketing de nuestra firma y amiapetencia”. (p 118)

Como manifiesta BACA (1998), citado por ROSALES (8P “la demanda es la
cantidad de bienes y servicios que el mercado e solicita para buscar la
satisfaccion de una necesidad especifica a unopmeierminado. En muchos
aspectos, la demanda del producto es un factor rimme para determinar la

rentabilidad de un proyecto, una empresa o unauogin” (p 92).

FIGURA 2. ESTRUCTURA DE DEMANDA

a estructura de demanda

=

Fl notencial de mercado
El notencial de mercado

A

Potencial de marketing

Potencial de ventas

Cuota de ventas

FuenteRIVERA, Jaime y MENCIA de Garcillan Lopez, Rua:r&icion de marketing,

fundamentos y aplicaciones.



. Tipos de demanda

Segln RIVERA Y GARCILLAN (2005), los tipos de dendianson los siguientes:

a) Demanda por aceptacion del producto

* Demanda negativa:cuando una gran parte del mercado no acepta dlighem

a ofertarse.

« Demanda inexistente: cuando el mercado no demuestra interés en el

producto que se oferta en un determinado tiempo.

* Demanda latente:un grupo de consumidores comparten la necesidathde

que en la actualidad no existe, pero desean gsieea.

« Demanda decreciente:cuando se produce un descenso del numero de

consumidores.

« Demanda irregular: existe un determinado tipo de producto que sufre

oscilaciones de la demanda en el transcurso del afio

» Demanda en excescsituacion en que la demanda del producto es supeeri
la capacidad de la oferta de la empresa.

* Demanda socialmente indeseableeuando el consumo del producto que se

oferta esta socialmente mal considerad.

b) Demanda por frecuencia de compra

« La demanda del mercado de consumo masivbienes perecederos y bienes
como producto duradero.

* La demanda del mercado industrial:se caracteriza por la racionalidad del
proceso de busqueda y evaluacion de la ofertadbieonsumibles, bienes

intermedios, bienes de equipo).
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c) Demanda por sensibilidad econémica

* Demanda por la renta disponible del compradores la parte de los ingresos

gue el comprador puede gastar sin pérdida de stalcdg forma discreta.

* Demanda del consumidor respecto a los precios dekencado: se basa en el

cliente que adquiere un producto de acuerdo alqrec

CUADRO 1. ESTADO DE LA DEMANDA

TIPO DE DEMANDA POLITICAS A APLICAR

Negativa Invertir demandas: analizar causas y foangn
cambios

Inexistente Incentivar la demanda

Latente Crear un nuevo producto

Decreciente Reactivar la demanda

Fluctuante Sincronizar la demanda

Excesiva Reducir la demanda- subir el precio

Social. Indeseable Destruir la demanda: erradicesresumo

Fuente: RIVERA, Jaime y MENCIA de Garcillan Lopez, Rua:r@icion de marketing,

fundamentos y aplicaciones.

FIGURA 3. PROCESO PARAANALIZAR LA DEMANDA

Demanda
v v v
Higtérica Actpal Futura
1 ]
+ A

Analizar los factores
gque determinan e
cnmnnrtaniem

Métodos para
proyectar

Fuente: ROSALES, Ramoén: La formulacion y la evaluaciénpdeyectos con énfasis en el sector

agricola.
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1.2.4. Oferta
Segun BACA (1998), citado por ROSALES (2005) “Eschntidad de bienes y

servicios que un cierto numero de oferentes (prodes) esta dispuesto a poner a

disposicion del mercado a un precio determinad®4(p

Como manifiesta ROSALES (2005febe estar referido a su comportamiento
histdrico, su situacién actual y su posible conaduatura. El propdsito de realizarlo
es ofrecer las bases para establecer las poateisddel proyecto, a partir de las

condiciones de competencia existentes en el merraal@ado” (p 94).

Segin ROSALES (2005)

“El analisis de la oferta es una de las partes destudio de mercado que
suele ofrecer mayores dificultades practicas, debidal contenido de la
informacion que se requiere. Los aspectos de estafarmacion son: la
naturaleza, la cantidad y la ubicacién geograficale los competidores, el
volumen de produccion de los competidores, el gradide participacion de
cada uno de los competidores en el mercado, la capdad instalada y la
utilizada de cada competidor, la estructura de coes de produccion, los
sistemas de comercializacion que utilizan los comjdores, las politicas de

venta de los competidores” (p 94).

1.2.5. Precio

Como manifiesta PRIETO (2009) “el precio es un @eto importante que no
debe establecerse a la ligera, ya que es quienstdhilelad econémica a la
empresa. Es el catalizador del intercambio entngpcadores y vendedores” (p44).

El precio es la cantidad de dinero que se es@uésto a pagar al comprar o
alquilar un bien o servicio, todo producto o sdovitene un precio sin importar la

forma en que se realice su compra.

12



1.2.6. Comercializacion

Segun VEGA(1981), citado por ROSALES( 2005) “ safile uno de los objetivos
principales del gerente de una institucion o efiduge una empresa es lograr que los
productos de su proyecto lleguen al grupo metaw|gtanto, debe llevar a cabo una

acertada decision sobre los mecanismos de disibibpara sus planes de mercadeo”
(p99).

Por medio de la comercializacion los bienes o s@mwillegan al consumidor por
medio de cadenas de distribucion en un momentaggr loportuno, satisfaciendo

necesidades.

1.2.7. Estudio técnico

Segun FERNANDEZ (2007) “En este apartado se dgfise justifica el proceso de
produccion y la tecnologia a emplear para obtehproglucto; ademas , se define el
tamafno del proyecto y los costos relacionados agordduccion, la operacion y el

monto de las inversiones a realizar para que gkpto inicie su operacion” (p42).

Segun CORDOVA (2006), citado por GAVILEMA Y MENA @20) considera que
“El estudio técnico busca responder a los intemtegabasicos: ¢ Cuanto?, ¢Donde?,
¢, Cémo y con que producira mi empresa? Se busddadikefuncion de produccion
Optima que mejor utilice los recursos disponiblasgpobtener el producto o servicio

deseado, sea este un bien o un servicio” (p 32).

Segun MEZA (2013)

“Con el estudio técnico se pretende verificar la pbilidad técnica de
fabricacion del producto, o produccion del servicip para lograr los

objetivos del proyecto. El objetivo principal de e® estudio es determinar

13



si es posible lograr producir y vender el product® servicio con la calidad,
cantidad y costo requerido; para ello es necesaridentificar tecnologias,
maquinarias, equipos, insumos, materias primas, pEES0S, recursos
humanos, etc. El estudio técnico debe ir coordinadoon el estudio de
mercado, pues la produccién se realiza para atenddas ventas que se

identifican en este dltimo estudio” (p 23).

. Localizacion

Como manifiesta FERNANDEZ (2007)‘Se define la mémralizacion y la
microlocalizacion del proyecto en funcién de lacaloién del mercado meta, la
materia prima, la mano de obra disponible, asi ctamofraestructura disponible”(p
42).

En su libro MEZA (2013), con respecto a la localisa menciona que “El objetivo
gue persigue la localizacién del proyecto es lognaa posicion de competencia
basada en menos costos de transporte y en lazagatservicio” (P23).

* Macro localizacién

Segun MEZA (2013) “Tiene en cuenta aspectos sacialeacionales, basandose en
las condiciones regionales de la oferta y la demanen la infraestructura existente,
y debe indicarse con un mapa del pais o regiorerabendo del area de influencia

del proyecto” (p24).

* Micro localizacion
Segun MEZA (2013)

“Abarca la investigacion y comparacion de los compeentes del costo y un
estudio de costos para cada alternativa. Se debelicar el sitio preciso del
proyecto en un plano de la ciudad, considerando lagriables mencionadas
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anteriormente en un mayor detalle (costos del teeno, facilidades de
accesos a servicios publicos, facilidades adminigtivas y legales, etc.)
Cuando se hace el estudio a nivel de perfil, bastan identificar la zona

para efectos de localizacion” (p 25).

. Tamafno del proyecto

Segun FERNANDEZ (2007), indica que: Se inicia canelaboracion de un
diagrama de flujo de proceso, que muestre lasetifes etapas de produccion,
cantidades de insumos y de producto terminado.usosg pretende es demostrar
en toda su extension el proceso productivo, donele clara la tecnologia que
mas se ajusta al proyecto en los diferentes estags iran convirtiendo los
insumos en productos. Este analisis involucra nde#l tipo de producto, el
proceso de produccion, cuales son los insumos gueauieren, cuales y qué
cantidad son los equipos a emplear, asi como tpgergnientos de mano de obra

e instalaciones fisicas y terreno.

En su libro MEZA (2013) “Hace referencia a la cagad de produccion de bienes y
servicios del proyecto, y consiste en determinamdianensiones de las instalaciones,
asi como la capacidad de la maquinaria y equipgseraos para alcanzar un

volumen de produccion 6ptimo” (p 25).

« Factores que condicionan el tamafo
Segun MEZA (2013), determina que los factores cpralicionan el tamafio de un
proyecto son:

* La demanda insatisfecha del bien o servicio.
« Ladisponibilidad, en cantidad y calidad, de mateprimas.
» Ladisponibilidad de tecnologias existentes.
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e La disponibilidad de recursos financieros.
» Ladisponibilidad de mano de obra.

*  Materia prima

Segun FERNANDEZ (2007) “Se deben estimar los raemientos y costos de
materia prima para un determinado nivel de produgctantidades de inventarios,

producto en proceso y terminado” (p 44).

Como manifiesta ROSALES (2005) “las materias princasstituyen el insumo
basico de la fase de operacion o funcionamiento pieyecto y, ademas, el
componente principal de los costos. El sistemaddeiaicion de la materia prima es
un factor determinante en la factibilidad finanaietel proyecto que se formula y

evalta” (p 99).

Las materias primas son una parte de los insumesiguroducto necesita para su
procesamiento, por ende se debe determinar laesgiat de abastecimiento de
materias primas y sus costos, tomando en cuenta@agasteristicas fisicas como:

calidad, humedad, vida util, etc.

» Costos de operacion y produccion

En su libro FERNANDEZ (2007) “Se debe especificar requerimientos de mano
de obra tanto a nivel operacional, como administaly gerencial, gastos de

transporte de suministros e insumos, etc.”(p 44).
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* Programa de ejecucion del proyecto

Segun FERNANDEZ (2007) “Se refiere a un programgen se muestren en detalle
todas las actividades necesarias para la consbrugcequipamiento, como para la

puesta en marcha para el proyecto” (p 45).

1.2.8. Estudio organizacional
Como manifiesta MEZA (2013)

“Este estudio tiene como propdsito definir la formade organizacién que
requiere la unidad empresarial, con base en sus residades funcionales y
presupuestales. Comprende el andlisis del andligisridico en el cual va a
funcionar la empresa, la determinacion de la estruara organizacional
mas adecuada a las caracteristicas y necesidadesl geoyecto y la
descripcion de los procedimientos y reglamentos queegularan las
actividades durante el periodo de operacién. Medide este estudio se
concretan todos los aspectos concernientes a la ridende personal y a la

remuneracion prevista para cada uno de los cargogP 28).

1.2.9. Estudio legal y ambiental
Segtn FERNANDEZ (2007) “Una vez que ha sido deteaata la factibilidad técnica

y financiera, es necesario definir la factibilidadal del proyecto. En ese sentido es
necesario determinar todas las regulaciones del¢igal que podrian afectar su

desarrollo, especialmente en lo referente a swaaidgic y funcionamiento” (p 45).
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1.2.10. Estudio econdmico - financiero

Como manifiesta MEZA (2013) “Corresponde a la Udtietapa de la formulacion del
proyecto y recoge y cuantifica toda la informacpmoveniente de los estudios de

mercado, estudio técnico y estudio organizaciofpal9).

Segin FERNANDEZ (2007).El objetivo es determinasy medio de indicadores
financieros, la rentabilidad del proyecto, paral@al es necesario estimar en detalle
los ingresos, asi como los costos de inversionainiclos costos de operacion del

proyecto.

* Inversion inicial: se refiere al costo de las adquisiciones comortesieedificios,

maquinaria, equipos, activos intangibles.

» Costo de produccién y de operaciénse refiere a los costos directos, indirectos y

generales, relacionados con la operacion y la podo.

» Capital de trabajo: se refiere a la cantidad de efectivo necesarialparperacion

del proyecto.

» Costo de capital:se refiere al costo de financiamiento del proygcte determina
en funcion de las diferentes fuentes de financiatniedel proyecto y su

participacion en el financiamiento de las invers®gue requiere el proyecto.

* Flujos de efectivo del proyectotoma como base los precios y las cantidades de
producto que se planea vender anualmente segstuelio de mercado, asi como
los costos de produccién, operacion y depreciasidedos activos, se construyen
los flujos de efectivo del proyecto, que son log ge utilizaran para calcular la

rentabilidad del proyecto.

* Rentabilidad del proyecto: para determinar la rentabilidad del proyecto seeha
uso de las técnicas de evaluacion de inversiomas eéd VAN y la TIR.
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1.2.11. Indicadores financieros
a) Valor actual neto (VAN)

Segun Gomez y Jurado (2001) “instrumento para madirabilidad, rentabilidad y

sensibilidad financiera” (pag. 84).

El valor actual neto calcula la inversion a padr la tasa de descuento y pagos

futuros (valores negativos) e ingresos (valoresigos).

Como manifiesta FERNANDEZ (2007) “es uno de losodés financieros que si
toma en cuenta los flujos de efectivo en funcidntidenpo. Consiste en encontrar la
diferencia entre el valor actualizado de los flujesbeneficio y el valor actualizado

de las inversiones y otros egresos de efectivd’3@).

VAN= f1 +/- f2 ... -lo
(1+i)™ (1+i)"

Donde:

f1= Flujos de caja neto proyectado
i= taza de interés

lo= inversion inicial

1= constante

b) Tasa interna de retorno (TIR)

Se trata de la rentabilidad que se obtiene comosglepto a desarrollarse, es aquella
tasa de descuento que hace que el VAN (valor laotti@) de un proyecto sea igual a

cero. Segun Gomez y Jurado (2001).
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o= f1 +/- 2 ... -lo
(1+i)™ (1+i)™

Dénde:

« lo: Es lainversion inicial.
- f: Es flujo de efectivo neto de cada periodo.

« +/-: Sera positiva si el flujo de efectivo del periadofavorable o negativo, si
al contrario.

i: Es la tasa de interés que se debe buscar.

n: Es el numero de afos del proyecto de inversion.

1.2.12. Materia prima (fruta)

Segun ARANCETA Y PEREZ (2006) “Las frutas son difas por el Cddigo
Alimentario Espafiol como fruto, inflorescencia, skno partes carnosas de 6rganos
florales que hayan alcanzado un grado adecuadoadirez y sean adecuadas al

consumo humano” (p 1-2)

Las frutas son aquellos frutos comestibles obtenide plantas cultivadas en su
estado de madurez 6ptimo, los mismos que se comsdenforma fresca y procesada

CcOmo son en jugos, pulpas, néctares, etc.

1.2.13.Pulpa de frutas

Segun manifiesta CASTRO (2010) “Producto de coais@a gelatinosa, obtenido
por la desintegracion y tamizado de la fraccion estible de frutas frescas, sanas,
maduras y limpias. Este tipo de alimentos no esetidm a coccion, dilucién o
fermentacion” (p 74).
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Segun IICA - ministerio de agricultura y desarrd®®06) “Se define como pulpa o
puré de frutas el producto no fermentado pero fetaide, obtenido mediante la
desintegracion y el tamizado de la parte comestlblérutas frescas, o preservadas

adecuadamente, sanas y limpias, sin remover €l ([pg2P2).

Pulpa de fruta es un producto pastoso sin fermequ& puede ser fermentable, este
producto se obtiene a partir de la desintegrac@iad frutas y el tamizado de cada
una de ellas, para realizar este producto se dafer frutas limpias, frescas y

maduras.

a) Caracteristicas de las pulpas

Las pulpas se caracterizan por conservar una ‘\aaridd compuestos nutricionales
que les confieren un atractivo especial a los aoiares. Estdn compuestas por un
70 a 95 % de agua, pero su mayor atractivo desplenéd de vista nutricional es que
aporta con vitaminas, minerales, enzimas y cadsatis como la fibra. Segun

ASTRID (2008).

b) Caracteristicas de calidad

Como manifiesta CHACON (2006) “ la calidad de lalpa congelada es
determinada tanto por la apariencia fisica, estserdeser igual a la pulpa recién
extraida , ya que no lleva proceso térmico, conmrateso de congelado, es decir, la
tecnologia y la rapidez del congelado es primorgaa obtener un producto de
calidad” (p 28).

Las caracteristicas de calidad de las pulpas da ftapenden de la rapidez del
congelamiento que se le dé a la misma, esto epender las caracteristicas fisicas

como son color, sabor, nutrientes y aroma del potodu
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c) Tipo de empaque
Segin CHACON (2006) “Las pulpas congeladas genergknse encuentran en
bolsas transparentes de polietiieno en presenexiole 1 |b. Dependiendo del

mercado meta, la cantidad de producto por empaggedepvariar” (p 29).

d) Proceso para la elaboracion de pulpa de fruta
Segun ASTRID (2008).

* Recepcidn de materia prima:Se pesa la cantidad requerida y se verifica elograd
de maduracion y estado en que se encuentra ladrutdizar en el proceso, las
mismas que se deben encontrar sanas y si ninguddipontaminacion.

* Prelavado: Las frutas deberan ser introducidas en un tanquprelavado las
mismas que se pondran en contacto con el agudegsgifectante los mismos que
permitiran remover la mugre para facilitar los g®us de seleccionado y el
posterior lavado.

» Seleccion: Se elimina en esta etapa las frutas demasiado asmdgue tengan
magulladuras u hongos (manchas negras, verdesgaBlacafés), heridas que
tengan la fruta por donde hayan podido ingresaraoiganismos ya que estos
afectan al deterioro de la pulpa de fruta.

» Lavado: Las frutas deben ser lavadas con agua potablepyaim

» Escaldado:Es un tratamiento térmico que se realizan a ldaadrpara ablandar los
tejidos y aumentar su rendimiento en la obtenciéradpulpa, disminuyendo de
esta forma la contaminacion superficial de la frg&a debe tomar en cuenta que
este tratamiento no se realiza a todas las frutasadrutas determinadas

» Despulpado: Operacion de separacion donde la fruta entra apegntera o en
trozos, en esta operacion se separa los residlid®ss como son la cascara y
semillas quedando como producto final la pulpmaefa.

* Refinado: Esta actividad es requerida para cierto tipo deg$rulas mismas que
requieren hacer mas pura la pulpa, eliminando ditogresiduos de cascara y

semillas.
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* Inspeccion de la pulpa:A la pulpa se realiza analisis organolépticos caDo
olor, color, sabor, textura. Asi mismo se realiaaalisis fisicoquimicos como son
°Brix, PH, acidez, los mismos que ayudaran a detenmia conformidad de la
pulpa de acuerdo a parametros establecidos.

» Empaque: El producto es vertido a un tanque, el cual tieme walvula manual,
que permite la dosificacion de la pulpa. El prddues empacado en bolsas de
polietileno, selladas correctamente sin exceso idg RS mismas que estaran
identificadas impresamente con su respectivo sébdna de vencimiento y fecha
de elaboracion.

* Empacado: Al llenar se debe evacuar el aire al maximo y sdéleaméticamente,
para luego almacenar a una temperatura de — 18°C.

» Almacenamiento: El producto es conservado en cuartos frios a teatyrer de
congelacion de entre -10 y -20 ° C. las canastiltasde se almacenan las pulpas
deben estar identificadas con su sabor, fecha dbomcion y fecha de
vencimiento, cada lote debe identificarse la priess@dn a la que corresponde ( de

acuerdo a gramos o kilos).

1.3. Marco Conceptual

e Adquisicion.- es un término que usualmente empleamos parasasxgezompra
gue se realizé de algo, un producto, un servigioinmueble entre otras cuestiones

gue son plausibles de comprar.

e Bien.- Es un elemento tangible (que se puede palpar). SLoproduccion se
persigue, al igual que con el servicio, colmar Hasesidades de los clientes y la

maxima satisfaccion al consumirlo.

» Canal de distribucién- son los conductos que cada empresa escoge gara |
distribucion mas completa, eficiente y econdmicasde productos o servicios, de

manera que el consumidor pueda adquirirlos coneelomesfuerzo posible.
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» Comercializacion.- La comercializacion es el conjunto de las acciones
encaminadas a comercializar productos, bienes wvickes. Estas acciones o

actividades son realizadas por organizaciones,&sapre incluso grupos sociales.

» Competidores: quienes satisfacen el deseo del consumidor ear ldg nuestra

oferta.
» Demanda- es la cantidad de un bien o servicio que la gessea adquirir.

« Disponibilidad.- Se denomina disponibilidad a la posibilidad dea wosa o
persona de estar presente cuando se la necesita

 Empresa.- Es una unidad econémico-sociategrada por elementos humanos,
materiales y técnicos, que tiene el objetivo decrodat utilidades a través de su
participacion en el mercado de bienes y servicios.

» Estudio técnico.-Permite proponer y analizar las diferentes opcideesologicas
para producir los bienes o servicios que se regujdo que ademas admite verificar
la factibilidad técnica de cada una de ellas. Bsi@isis identifica los equipos, la
maquinaria, las materias primas y las instalacioreegsarias para el proyecto y, por
tanto, los costos de inversion y de operacion nédp® asi como el capital de trabajo

gue se necesita.

» Factibilidad.- Se refiere a la disponibilidad de los recursoesa&gos para llevar
a cabo los objetivos o metas sefialados. Generantarfactibilidad se determina

sobre un proyecto.

* Inventario.- Es el conjunto de mercancias o articulos queltise@presa para comerciar
con aquellos, permitiendo la compra y venta o ei¢acion primero antes de venderlos,
en un periodo econdmico determinados.

* Mercado.- Lugar en donde habitualmente se rednen los comm@Eady
vendedores para efectuar sus operaciones comsrciale

* Mercado meta.-Consiste en un conjunto de compradores que tiraeesidades

y/o caracteristicas comunes a los que la empresganizacion decide servir.

» Oferta.- Es la cantidad de bien o servicio que el vendedoem la venta.
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» Posicionamiento de mercado.€onsiste en la decision, por parte de la empresa,
acerca de los atributos que se pretende le sedericlms a su producto por el publico
objetivo.

* Precio.- Se conoce como la cantidad de dinero que la satieéelae dar a cambio
de un bien o servicio.

» Recursos econdmicos Son los medios materiales o inmaterialpse permiten
satisfacer ciertas necesidades dentro del progesiugivoo la actividad comercial

de una empresa

» Servicio.- Es todo un sistema de actividades que tiene uacegouscando con
ellas suplir necesidades del cliente y la maxiniafsacion del mismo.

* Segmentacién de mercadeProceso mediante el cual, una empresa subdivide u
mercado en subconjuntos de clientes de acuerdertasicaracteristicas que le son de
utilidad.

e Producto.- Un producto es una cosa 0 un objeto producido ockdo, algo
material que es producido de manera natural o deeraaartificia)] elaborado
mediante un trabajo para el consumo.

* TIR (Tasa Interna de Retorno).-Tasa que iguala el valor presente neto a cero.

* VAN (Valor Actual Neto).- Método de valoracidon de inversiones que puede
definirse como la diferencia entre el valor aczeado de los cobros y de los pagos

generados por una inversion.
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CAPITULO I

2. DISENO DE LA INVESTIGACION

2.1. Historia de la Microempresa ASOPRUV

La “Asociacion de Productores de Patain”, es ungarozacion legalmente
establecida, constituida por pequefios productoagsopecuarios, que en el 95%
tienen legalizadas sus tierras, y que pertendcBareo Patain, Parroquia Panzaleo,
Canton Salcedo, Provincia de Cotopaxi, cuyo ssprante legal es el Sr. Paul

Balseca.

La fecha de constitucidon de la organizacién déu® de diciembre de 1992,
reconocida, mediante Acuerdo Ministerial N° 023908e07 DEL 1994, emitido por
el Ministerio de Agricultura y Ganaderia — MAG-. &anformo la organizacion con
un total de 29 socios fundadores (6 mujeres y 23bnes), domiciliada en la
Parroquia de Panzaleo, Cantén Salcedo, Provindiap@si, con el objeto social de
promover el desarrollo del nivel de vida de lasif@antle sus asociados y del area de
influencia de la zona. En la actualidad se maatla organizacion con 25 socios: 12

mujeres y 13 hombres.
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Creada en el afio 2000 con ayuda de muchasuiisties del pais y fuera como
Japon entre otros. La estructura de la asociadeémewdado por lo previsto en sus

estatutos y reglamentos internos que regulan etctormanejo de la asociacion.

En su estructura organizativa se cuenta con el Mmg@ Superior que es la
Asamblea General. La misma que se relne cadas? afiim de nombrar entre sus

miembros los presidentes, vicepresidente y masathgos.

2.2. Operacionalizacion de las variables

Variable Variable Indicadores | Dimensiones
Dependiente Independiente

Aceptabilidad| Consumo

Estudio de Mercado

Oferta Ventas
Estudio de Demanda Adquisicion
factibilidad - parg Ubicacion | Localizacion
la _ geogréfica
implementacion
de una linea deEstudio Técnico Instalaciones| Tamafo de
productos (pulpa la planta.
de frutas) en la
Microempresa Equipo Tecnologia
ASOPRUV.

Inversién Gastos

Estudio Econdmico
Financiero

TIR-VAN Punto de
equilibrio

Fuente:Microempresa ASOPRUV
Elaborado por:Acaro Sabrina.
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2.3. Disefio metodoldgico

2.3.1. Tipos de investigacion

* Investigacion de campo:

Es la investigacion aplicada para interpretar wa@ohar alguna situacion, problema
0 necesidad en un momento determinado. Las inaestiges son trabajadas en un
ambiente natural en el que estan presentes lasnasrsgrupos y organizaciones

cientificas las cuales cumplen el papel de sardate de datos para ser analizados.

En este estudio se utilizo la investigacion de capgra mediante esta determinar las
necesidades y situaciones que tiene la Microempx&@PRUV, pudiendo de esta

forma obtener datos para el estudio de factibiljpladteado.

* Investigacion cualitativa:

La investigacion cualitativa es un método de ingasion empleado en muchas
disciplinas académicas, tradicionalmente en lasc@s sociales, sino también en la
investigacidon de mercados y contextos posteridres. investigadores cualitativos
tienen por objeto reunir un conocimiento profun@éb@mportamiento humano y las

razones que gobiernan tal comportamiento.

Se aplico la investigacion cualitativa ya que lsma suministrara informacion
sobre el comportamiento que tiene y tendran logbfessconsumidores del producto
a implementarse, de la misma forma esta investigaaiyudo a determinar las

razones para la creacion de un nuevo producto Eictaempresa ASOPRUV.
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* Investigacion descriptiva:

El objetivo de la investigacion descriptiva consish llegar a conocer las situaciones,
costumbres y actitudes predominantes a través deéesaripcion exacta de las
actividades, objetos, procesos y personas. Su neet® limita a la recoleccién de
datos, sino a la prediccion e identificacion derklaciones que existen entre dos o

mas variables.

En el presente estudio se manej0 la investigaciéscriptiva la misma que
contribuird en la determinacion de las actividadégetivos planteados, y sobre todo
en la recoleccion de datos para su respectivairtacion.

2.3.2. Metodologia no experimental

2.3.2.1. Establecimiento del mercado

Territorio que cedera el acceso a la comercialiadel producto a implementarse en
la Microempresa ASOPRUV para el posterior desarmél mismo.

2.3.2.2. Segmentacion geografica

Las pulpas de frutas seran comercializadas deafd®egional en la Provincia de

Cotopaxi como es en el Cantén Latacunga, Pujijuisdi, Salcedo.

2.3.2.3. Segmentacion demografica

Los principales Cantones de la Provincia cuentan wta poblacién de diferentes
edades, ocupaciones, nivel de ingresos, es porgekolas pulpas de frutas son

dirigidas al consumo de nifios, jovenes, adultos.
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2.3.2.4. Segmentacion psicografica

Los productos se orientaran a personas de clas& madedia alta. Las pulpas de
frutas seran de accesible adquisicion, el misme spiimplantard en pequefos y
grandes mercados, siendo esta comercializada matasie abarrotes, supermercados,

etc.

2.3.3. Unidad de estudio

2.3.3.1. Poblaciéon

Se entiende por poblacién el conjunto finito o nitb de elementos con

caracteristicas comunes, para los cuales seramsesds las conclusiones de la
investigacion. Esta queda limitada por el problgnper los objetivos del estudio. Es
decir, se utilizara un conjunto de personas coactaristicas comunes que seran

objeto de estudio.

En esta investigacion es posible determinar elandnde personas o poblacion a
utilizar ya que se ha tomado como referencia togipales Cantones que existen en
la provincia de Cotopaxi de la zona urbana comao katacunga, Pujili, Saquisili,
Salcedo. Los mismos que ayudardn a determinar deaneade distribucién que
pudiesen tener las pulpas de frutas a crearseMitiaempresa ASOPRUV.

2.3.3.2. Muestra

Se entiende por muestra al "subconjunto represemtatfinito que se extrae de la
poblacion accesible". Es decir, representa una pieria poblacion objeto de estudio.
De alli es importante asegurarse que los elemedtosla muestra sean lo
suficientemente representativos de la poblaciénpguenita hacer generalizaciones.
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En esta investigacion se utilizo la poblacion &ngara la determinacion de la
muestra ya que es posible tener un registro deoladapiéon de los posibles

consumidores de pulpas de frutas.

* Foérmula de calculo de la muestra

B ZZXPXQ XN
T IN— D) +22xPx0Q

Donde:

n= Tamafo de la muestra

N= Poblacion

Z?= 1.96 (si la seguridad es del 95%)

P = Probabilidad de éxito (50% = 0.5)
Q= Probabilidad de fracaso (50% = 0.5)

E2= Error (5%).

2.3.4. Métodos y técnicas a ser empleados

2.3.4.1. Métodos

El método es el conjunto de procedimientos logatmves de los cuales se plantean
los problemas cientificos y los instrumentos déaja investigados, es un elemento
necesario en la ciencia; ya que sin él no seriih démostrar si un argumento es

valido.

Para el estudio de factibilidad de la MicroemprésSOPRUV se utilizaron los

siguientes métodos:
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a. Método de observacion directa

Es un instrumento de recoleccion de informacion nmugortante y consiste en el

registro sistematico, valido y confiable de comaanientos o conducta.

La observacion, como procedimiento, puede utdigaan distintos momentos de una
investigacion mas compleja: en su etapa inicialsseen el diagnéstico del problema
a investigar y es de gran utilidad en el disefidadvestigacion. La observacion

estimula la curiosidad, impulsa el desarrollo devms hechos que pueden tener

interés cientifico.

Este método se utilizo como instrumento de medig@mue permite determinar la
aceptacion que puede tener la creacion de pulp&uies en la Microempresa
ASOPRUV.

b. Método de induccion por simple enumeracién o corsilin probable.

Es un método utilizado en objetos de investigaagagos elementos son muy
grandes o infinitos. Se deriva una conclusion usaleobservando que un mismo
caracter se repite en una serie de elementos homagiépertenecientes al objeto de

investigacion.

La probabilidad de este método, radica en el nimercasos que se analicen, por lo
tanto sus conclusiones no pueden ser tomadas cemostraciones de algo, sino

como posibilidades de veracidad.

2.3.5. Instrumentos de recoleccion de datos

Los instrumentos utilizados en este estudio, fueengran importancia ya que
mediantes ellos se recopil6 informacion muy necagsra el desarrollo del analisis

estadistico, conocimiento de porcentajes de aodigtad, consumo, etc.
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a. La entrevista

Es una técnica de recopilacién de informacion mediana conversacion, con la que
se adquiere informacién acerca de lo que se igaedbs resultados dependen en
gran medida del nivel de comunicacion entre elstigador y los participantes en la

misma.

La entrevista no estructurada es muy util en essudescriptivos, y en la fase del
disefio de la investigacion; es adaptable y sudidepdie aplicarse a toda clase de
sujetos y de situaciones; permite profundizar éerah y requiere de tiempo.

Esta técnica como es la entrevista no estructunadgpermitié obtener informacion
sobre la Microempresa ASOPRUYV, la misma que esrda gnportancia para el

desarrollo de esta investigacion.

b. La encuesta

Es una técnica de adquisicion de informacion derdst sociologico, mediante un
cuestionario previamente elaborado, a través dal s®ipuede conocer la opinidon o

valoracion del sujeto seleccionado en una muestngesin asunto dado.

La encuesta cuenta con una estructura légica,arigijde permanece inalterada a lo
largo de todo el proceso investigativo. Las resjaisese escogen de modo especial y
se determinan del mismo modo las posibles varialdegspuestas estandares, lo que

facilita la evaluacion de los resultados por mésoekstadisticos.

La encuesta permitid en esta investigacion obtariermacion y datos estadisticos
sobre el consumo de pulpa de frutas que tiene bldapidn de la zona urbana de la
Provincia de Cotopaxi de los principales Cantorles, mismos que ayudaron a
determinar la aceptabilidad, mercados potenciales tgndra la creacion de este

nuevo producto en la Microempresa ASOPRUV
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2.3.6. Analisis FODA

Analisis Interno Analisis externo
FORTALEZAS OPORTUNIDADES

» Cartera de productos. * Demanda del producto.

* Productos naturales. * Amplio mercado para cubrir.

* Fuerza laboral. *  Tendencia por lo natural.

* Abastecimiento total de matefjia ¢ Mercado para la vent

prima. internacional.

DEBILIDADES AMENAZAS

* Infraestructura limitada. * Productos sustitutos.

e Ausencia de un plan de <« Competenciacon precios bajo$.

marketing. « Intermediarios.

* Sermarca nueva en el mercado. , g diciones para la venta

* Falta de tecnologia.

Fuente: Microempresa ASOPRUV.
Elaborado por: Acaro Sabrina

34



CAPITULO 1lI

3. ESTUDIO DE FACTIBILIDAD

3.1. ESTUDIO DE MERCADO

3.1.1.0Dbjetivos del estudio de mercado

* Indagar que existe un mercado que adquieren p@gdeuths, representando asi

el nivel de demanda que tendria la Microempresa.
»  Establecer técnicas especificas para la comem@iadiz de las pulpas de frutas
obteniendo una vision clara del elemento o canakam®ercializacion mas

adecuado para que el producto llegue hasta losrdamtes o consumidores.

« Determinar la cantidad y el precio del producto gueonsumidor esta dispuesto

adquirir.
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3.2. Pulpa de frutas

Producto obtenido de la separacién de las partesestibles carnosas de estas
mediante procesos tecnoldgicos adecuados. Adersas) eroducto pastoso, no
diluido, ni concentrado, ni fermentado, obtenido lgodesintegracion y tamizado de

la fraccion comestible de frutas frescas, sanadumaa y limpias.

3.3. Naturaleza y uso de las pulpas de frutas

CUADRO 2.USOS QUE TIENE LA PULPA DE FRUTA COMO
MATERIA PRIMA

PRODUCTO USOS

Jugos
Yogurt
PULPA DE FRUTAS Helados
Postres

mermeladas

Elaborado por:Acaro Sabrina, 2015.

3.4. Productos sustitutos de las pulpas de frutas

CUADRO 3.PRODUCTOS QUE PUEDEN CUMPLIR LA MISMA
FUNCION

PRODUCTOS SUSTITUTOS

Néctar
PULPA DE FRUTAS Jugos
Mermeladas

Frutasfrescas

Elaborado por:Acaro Sabrina, 2015.
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3.5. Segmentacion utilizada en el proyecto de investigan

En el proyecto se utilizé las siguientes variablesegmentacion:

» Variables geograficas.
» Variables demograficas.

» Variables psicograficas.

Los mismos que ayudaron a determinar las caraitedsy necesidades de un

determinado grupo de consumidores.

» Variable geogréfica

GRAFICO 1. SEGMENTACION GEOGRAFICA DE LA PROVINCIA DE

COTOPAXI.
Cantén ]
Latacunga Canton
Salcedo
PROVINCIA
COTOPAXI
Cantoén Cantoén
Pujili Saquisil

Elaborado por: Acaro Sabrina, 2015.
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TABLA 1. CARACTERISTICAS GEOGRAFICAS

NUMERO DE EXTENSION
PROVINCIA CANTONES CLIMA N
HABITANTES (km?)
Latacunga Templado
161 447 aprox. 1377,2
Frio. 13° C.
COTOPAXI Saquisili 25.320 aprox. 13° C. 205,5
Puijili 68 096 aprox. 13°C. 1289,0
Salcedo 57 528 aprox. 13°C. 484.4

Fuente: www.cotopaxi.gob.ec, 2015.

* Variables demograficas
Mediante las diferentes variables demograficas ceomo

1) Género

2) Edad

3) Tamafio de familia
4) Ingresos

5) Profesién

Buscamos encontrar los principales consumidorestgadriamos al momento de

ofertar dicho producto como son las pulpas dedruta

Estas pulpas de frutas estan dirigidas a la pabiage ingresos media y media alta
por el costo que a estas se les ha asignado,dstdraninado que la clase baja no esta
inmersa en esta oferta ya que ellos tienen ptiasdades de adquirir productos de

primera clase.
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» Variables psicograficas
Los estilos de vida se presentan de acuerdo arareoy consumo de un producto.

CUADRO 4. DECISION DE CONSUMO - ESTILOS DE VIDA

Estilo de vida Estatus econémicq Decision de consumo
Empresarios (produccién| Alto Positivo

alimenticia)

Profesionales (médicos]| Alto Positivo

abogados, ingenieros, etc.

No profesionales Medio alto Positivo

Amas de casa Medio Positivo

Elaborado por:Acaro Sabrina, 2015.

La compra y consumo de un producto como en esie legaspupas de frutas se
determinan mediante los estilos de vida, un sinerdnde consumidores prefieren
adquirir pulpas de frutas por la facilidad y ahadetiempo que se tiene al momento
de elaborar un jugo, tomado en cuenta que esteighmdhantiene las vitaminas que

poseen las frutas, su Unica conservacion es laetacign.

3.6. Marco muestra — tamafno de la muestra

El marco muestral es de gran importancia ya quaantdesta se puede determinar
la muestra, la cual va hacer utilizada para lauejéa de la encuesta, tomando en

cuenta que se tiene una poblacion finita.

El tamafio de la muestra se determiné medianteuasa Cantones principales de la
Provincia de Cotopaxi tomando en cuenta la zonana&bcomo son: Latacunga,

Pujili, Saquisili, Salcedo.
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3.6.1. Calculo del tamarfio de la muestra

Para determinar el tamafio de la muestra se uldifirmula para poblaciones finitas,
teniendo como poblacion los principales Cantoneslade Provincia como son:
Latacunga, Saquisili, Puijili, Salcedo, los mismos gyudaron a establecer el tamafio
de la muestra para la aplicacion de la encuestalaarse en el Estudio de mercado.

CUADRO 5. POBLACION URBANA DE CANTONES PRINCIPALES DE LA
PROVINCIA DE COTOPAXI.

Cantones Poblacion Familias Porcentaje de| Numero de
urbana la poblacion encuestas

Latacunga| 63.842 16.081 68,21 151
Saquisili 7.205 1.814 7,70 17
Puijili 10.064 2.535 10,75 24
Salcedo 12.488 3.145 13,34 30
Total 93.599 23.575 100% 222

Fuente: www.ecuadorencifras.com (febrero 2015)

Elaborado por: Acaro Sabrina, 2015.

Z2XPXQ XN

T eE(IN— 1) +22xPxQ
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Donde:

n= Tamafio de la muestra

N= Poblacién

Z?=1.96 (si la seguridad es del 95%)

P = Probabilidad de éxito (50% = 0.5)
Q= Probabilidad de fracaso (50% = 0.5)

E2= Error (5%).

(1.96)0.5. 0.5 23.575

n= 222

(0.053(23.574-1)+1.960.5 0.5

En la Provincia de Cotopaxi se aplicaron 222 ertagesabiendo que los Cantones

que se ha tomado como poblacién pudiesen serokiklps consumidores.

3.7. Encuesta aplicada

La aplicacion de encuestas en el desarrollo y Estdd mercado es de gran
significacidon ya que mediante estas se realiza uestmnamiento ya elaborado,
donde se da a conocer la opinidén que tiene cadddnd sobre el consumo de pulpa
de frutas, determinando también los mercados pialescque este puede poseer y
posibles consumidores que se determinen en losipales Cantones de la zona

urbana.

Se desarrollaron 222 encuestas las mismas quenféraiccionadas por cada Canton
como son: Latacunga 151 encuestas, Saquisili ldestas, Pujili 24 encuestas, y

Salcedo 30 encuestas.
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3.7.1. Analisis e interpretacion de resultados

Encuesta aplicada

1. ¢ Consume usted pulpa de frutas?

SI 151
NO 71
NO

Elaborado poAcaro Sabrina, 2015.

De acuerdo a las encuestas realizadas en la PieovdecCotopaxi

los resultados

arrojan de que un 68% (151 personas) consumen galfratas, mientras que el 32%

(71 personas) no lo consumen. Con estos resulsepsiede determinar que existe

un mercado potencial para el ingreso de este ptodacque existe una demanda de

pulpa de fruta.

2. ¢Qué es lo mas importante que usted considera al mento de adquirir una

pulpa de frutas?

Calidad 118
Precio 58
Cantidad 15

Presentacion 18
Marca 13
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m Calidad ®=Precio mCantidad

Presentacién m Marca

Elaborado porAcaro Sabrina, 2015.

Los resultados expresan de acuerdo a la encuesta,unq 53%(118 personas)
adquieren pulpa de frutas considerando la calidad6%( 58 personas) compran el
producto segun el precio, un 8%( 18 personas) wésdp que es presentacion, un
7% (15 personas) optan por la cantidad y un 6%p€t8onas) consideran la marca.

Se puede puntualizar mediante estos resultadospgree la accesibilidad de un

mercado se debe tomar en cuenta lo que es caligeatip.

3. ¢Con qué frecuencia consumiria usted pulpa de fruta

Diariamente 69
Semanalmente 97
Quincenalmentg 29
Mensualmente 27
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m Diariamente m Semanalmente

Quincenalmenter Mensualmente

12%

13%

Elaborado porAcaro Sabrina, 2015.

Los resultados muestran que en la Provincia dep@agtda frecuencia en que
compran las pulpas de fruta en mayor proporciéanes de forma semanal con
un porcentaje del 44% (97 personas), diariamemjaiacen el producto un 31%
(69 personas), quincenalmente lo compran un 13% [28sonas) y
mensualmente un 12% (27 personas). De acuerdo ae$osdtados se puede
determinar que la accesibilidad al mercado es dmdopositiva ya que la

poblacion adquiere este producto de forma semagaingenal.

4. ¢ Qué sabor de pulpa de frutas le gustaria consurfi

Mora 103
Frutilla 46
Uvilla 0
Naranjilla 69
Taxo 11
Maracuya 5
Guayaba 42
Tomate de arbol| 27
Otros 80
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®mora m frutilla = uvilla
naranijilla m taxo ® maracuya

guayaba tomate de arbc: otros

7%

9 0%
1% 3%

Elaborado por: Acaro Sabrina, 2015.

De acuerdo a las encuestas realizadas los ressiltago se tienen en cuanto a la
aceptabilidad de pulpas de frutas, es de un 27%p@fa pulpa de mora, un 21%
compraria otras pulpas como es la de guanabanaB%l adquiriria pulpa de
naranjilla, el 12 % de la poblacién consumiriapputie frutilla, el 11% pulpa de
guayaba, 7% pulpa de tomate de arbol, 3% pulpaaeyt tenemos el 1% le gustaria
consumir pulpa de maracuya. La Microempresa ASOPR&M ganar mercado debe
ser mas competitiva en la elaboracién de pulpas@®, naranjilla, frutilla y como
manifesto la poblacidn la elaboracion de pulpa aEngbana ya que estas frutas son

las que mas consumo tienen, las cuales ayudardsi@agqmarnos en el mercado.

5. ¢Segun su necesidad estaria usted dispuesto a pdga siguientes valores de

acuerdo a las siguientes presentaciones?

500 g ----$ 1,50 206

1 kg-----$ 3,00 169

25 kg-----$80,00 8
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®500 g -—-$ 1,50 ® 1 kg-—---$ 3,00
w25 kg-----$80,00 = 50 kg-----$ 150,00

2%

V

Elaborado por: Acaro Sabrina, 2015.

Los resultados que se obtienen de las encuestasedran que un 54% estaria
dispuesto a pagar $ 1,50 por la presentacion dgb9Qn 44% pagaria $ 3,00 por la
presentacion de 1 kg, mientras que un 2% matdfigse pagaria $ 80,00 por la
presentacion de 25 kg. La tendencia que tienendnsumidores de pulpas de frutas
en el mercado es por las presentaciones de 1k@g B3 mismos que permiten
identificar la acogida que tendria el productoan presentaciones indicadas y de la
misma forma admiten saber los precios pre- edfiglole que los consumidores
estarian dispuestos a pagar por el producto aacfert

6. ¢De las siguientes presentaciones cuales son las gsted estaria dispuesto a

consumir?
250 g 46
500g 172
1kg 157
25kg 8
50kg
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m250g m500g m1kg = 25kg m50kg

2%

41%

& 'Za
&

Elaborado porAcaro Sabrina, 2015.

Los resultados exponen que la poblacién de Cotopstaria dispuesta a consumir
pulpa de frutas un 45% en la presentacion de 500elg41% consumiria
presentaciones de 1 kg y un 12 % consumiria pt@senes de 250 g, mientras que
el 2% tiene acogida de consumo por la presentaigd85 kg. El producto que se
ofertaria en el mercado en mayor volumen seria®piesentaciones de 500 gry 1
kg las mismas que permitirian definir la producciqone deberia realizar la

Microempresa para el desarrollo del producto aafer

7. ¢De los siguientes lugares escoja cual seria de safprencia para adquirir las

pulpas de frutas?

Comisariatos 46

Supermercadog 172

Abarrotes 16

Tiendas 149
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B Comisariatos M Supermercados & Abarrotes © Tiendas

4%

Elaborado porAcaro Sabrina, 2015.

La encuesta aplicada arroja como resultado qupdsibles consumidores de pulpas
de frutas adquieren este producto en Supermercadaesr 45%, manifiestan que
comprarian el producto en tiendas un 39%, un 12%uigda en Comisariatos
mientras que un 4% en Abarrotes. Con estos relegltse puede determinar que los
lugares 6ptimos de venta del producto a ofertatefen distribuir en Supermercados

y tiendas, facilitando su compra.

8. ¢ Por qué medio de comunicacion usted se informalse los productos?

Prensa 92
Television 126
Radio 76

Internet ( redes sociales) |89
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M Prensa M Television Radio Internet ( redes sociales)

Elaborado porAcaro Sabrina, 2015.

De acuerdo a los resultados obtenidos tenemos muB8% desearia ser informado
sobre el producto mediante televisién, un 24% erefconocer el producto mediante
la prensa, un 23% por internet y un 20% que nestdi informarse mediante la
radio. Se define que la publicidad que se deberegsiimediante television y prensa,

ya que estos darian apertura al mercado.

3.8 Analisis de la demanda

3.8.1. Andlisis de precios

En el estudio de mercado se tomo6 como refereasiprecios de productos similares

a los que ofertara la Microempresa ASOPRUV.

Los productos son: Maria Morena, Fisco, Envogai$, inismas que tienen un precio
gue varian de acuerdo a la fruta como encontramasog entre $1,93 y $1,91 en

presentaciones de 500 gr.
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3.8.2. Andlisis de la oferta

Mediante el estudio de andlisis de precios se pdeterminar que las pulpas de
frutas que ofreceria la Microempresa si seriabiEcg8u elaboracién y distribucion ya

que la Microempresa oferta el producto en un pra#o$ 1,50 en cuanto a

presentaciones de 500 gr, mientras que de 1 kgiéemd valor de $ 3,00. La acogida
qgue tendria el producto es grande ya que en tagosupermercados no se ofertan
pulpas de 1 kg y a bajos costos.

3.9. Estrategias del proyecto
Las estrategias que tiene un estudio de mercadasaiguientes:

» Estrategias empresariales
» Estrategias de posicionamiento

» Estrategias de diferenciacion

Las mismas que ayudaran a encontrar el mercadoquetdesea la Microempresa.

3.9.1.Estrategias empresariales

La Microempresa ASOPRUV tomaria como estrategiagresariales los siguientes
aspectos:

* Redisefio de empaque frecuentemente para su neegida en el mercado.

« Ofertar productos que satisfagan necesidades, silEndMicroempresa una
entidad competitiva para el mercado Provincial.

» Brindar capacitaciones a los trabajadores connetd crear y elaborar un

producto de calidad.
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Crear alternativas de distribucién del productoapdar a conocer la marca y
calidad que ofreceria la Microempresa.
Brindar las pulpas de frutas juntamente con laaliqee lleva la Microempresa

como son las mermeladas, el cual ayudara al ingtelgoroducto al mercado.

3.9.2.Estrategias de posicionamiento
Ofertar pulpas de frutas de calidad y de bajo costo
Ofertar las pulpas de frutas, manteniendo susuatisbque lo hacen ser un
producto unico y facil de elaborar.
Ofrecer el producto a precios convenientes, sabieqmee el mismo esta
dirigido para la media y alta clase.
Facilitar al consumidor los diferentes usos quies@uede dar a las pulpas de
frutas, ya que pueden ser utilizados para elabmrate jugos, yogurt, postres,
mermelada.
Mantener frecuentemente promociones donde se loagaer al producto.
Proponer a los posibles consumidores precios pstablecidos por la
Microempresa con el fin de tener una oferta terdathediante la cual el
consumidor satisfaga sus necesidades a costosikesesbteniendo un
producto de calidad.
Crear publicidad frecuentemente sobre el produdtedarse en el mercado,
puede ser por medios de comunicacion como es preglsxision, redes
sociales (internet) y radio, los mismos que peramtganar mercado para el

producto a crearse.

51



3.9.3.Estrategias de diferenciacion
e Crear confianza en el consumidor, mediante la adlakl producto.

* Producto facil de elaborar, 100 % natural y queseora las vitaminas que

posee cada fruta a la cual pertenece la pulpartacde.

4. ESTUDIO TECNICO

4.1. Objetivos del estudio técnico

» Determinar costos de materia prima que se nedesitar la produccién de pulpa de

frutas.

* Especificar el proceso que se requiere para bedaion de pulpa de frutas.

4.2. Localizacion éptima de la planta

Se trata de la ubicacién en la que se encuenifieagth la planta de produccion, este
punto a tratar es de gran importancia ya que mediasta se determina si existe
viabilidad o no sobre el estudio a investigar, daréocalizacion se debe tomar en

cuenta las vias de acceso, instalaciones, servicios

Los mismos que determinaran la posicién de competeue puede llegar a tener la

creacion de un producto.

La Microempresa ASOPRUV se encuentra ubicada eRrdaincia de Cotopaxi,

Canton Salcedo, Parroquia Panzaleo, Barrio Paladalizada a 7 kilometros de
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distancia del Cantdn, esta cuenta con accesibildadarreteras de primer orden
desde Salcedo hasta la Parroquia de Panzaleonuamnto con calles de segundo
orden hasta el Barrio Patain donde se encuentididaempresa, la misma que
dispone de vias de acceso, agua potable y aldittarienergia eléctrica ya que es
indispensable para su total funcionamiento y debarcomo planta de produccién

alimenticia.

4.3. Macro localizacion

La Microempresa ASOPRUV al iniciar sus actividagesductivas mediante el

estudio realizado por la Asociacion de productdaesual conforma la misma, han
determinado como resultado del estudio de locaimage la Microempresa que esta
debe estar ubicada en la Provincia de Cotopaxitd@abalcedo, Parroquia Panzaleo,
Barrio Patain la misma que se encuentra funcionandeste tiempo con la linea de

productos de mermeladas de frutas.

IMAGEN 1.UBICACION DEL CANTON SALCEDO, BARRIO PATAI N

L4 Latitud: -1.042789 | Longitud: -78.590737
Guangaje

s
1 Obtener Altitud
umbagua =

@

Fuentéttp://www.coordenadas-gps.com/ (23 julio 2015)

4.3.1.1. Caracteristicas geograficas de la macro localizacié

* Provincia: Cotopaxi
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+ Canton: Salcedo
e Parroquia: Panzaleo

* Barrio: Patain
Coordenadas
e Latitud: -0.320989 (0° 19' 15.56" S)

* Longitud: -78.489005 (78° 29' 20.42" W)

El Barrio esta ubicado al sur-oriente de la prodnde Cotopaxi, la misma que

cuenta con:

« Humedad relativa: 50%.

+ Altitud msnm: 2650.

« Precipitacion (mm/afio): 500.
- Temperatura °C: 14.3.

+ Clima: templado frio.

CUADRO 6. CARACTERISTICAS CLIMATICAS DE PANZALEO

Zona baja Zona alta
Temperatura 13.°C 15°C
media anual
Temperatura 12.4 2 13.8°C 10a17°C
media mensual
Temperatura Max.: 27.5°C Méx.: 18°C
externa Min: 6°C Min: 7.5°C
4.6m/. Max: 6.5 m/s en Octubre
Velocidad Min: 3.6 m/s en Julio Max. Julio y agosto
promedio
anual del
viento
550 a 760 mm. Max (lluvia): de760 a 1.540mm
Precipitacion febrero a mayo, octubre [yMax (lluvia): febrero
media noviembre a abril
Min. (secos): julio y agosto Min (secos): junio a
septiembre

FuentePlan de Panzaleo, 2012.
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4.3.1.2. Factores que determinan la micro localizacion

Los principales factores tenemos:

Disponibilidad de mano de obra:la garantia de tener mano de obra
disponible en una empresa es de gran importance gladesarrollo de la

misma.

La Microempresa ASOPRUV se encuentra dotada de aBajadores
disponibles, los mismos que se encuentran laborandtas distintas areas
operativas en la linea de productos que por el entonofrece la Institucion,
se determina que se tiene mano de obra establdiyack para el desarrollo

de la Microempresa.

Disponibilidad de servicios basicosla Microempresa se encuentra con la
disponibilidad de todos los servicios basicos queesjuieren para el trabajo
de una entidad de produccion. Esta cuenta con ienelértrica que es dotada
por la Empresa eléctrica de Cotopaxi (ELEPCO), tauean servicio de agua
potable y alcantarillado que es dada por la Mpaialad Descentralizada del
Canton Salcedo y cuenta con servicio telefonice ynternet que es brindada

por el servicio de Telecomunicaciones CNT.

Disponibilidad de materias primas: la Parroquia de Panzaleo es una zona
productora de frutas conocidas de la Region Seamao son tomate de arbol,
uvilla, fresa, mora, etc. Las mismas frutas que dmmbastecimiento para la
Microempresa ASOPRUV asi mismo como las parroqgiss albergan el
Cantén Salcedo sirven estos como medios de abagetd de materia prima

para la Microempresa.

55



Se tiene disponibilidad de materia prima sufi@epiara el desarrollo y
produccion que lleva la planta productora de meadsd, las mismas que
serviran para la creacion de la nueva linea deugtod como son las pulpas

de frutas.

» Disponibilidad de transporte y vias de accesda Parroquia cuenta con
servicio de transporte como son Coop. Molle- Amp@tmop. Camino Real y
diferentes Coop. de camionetas del Cantén, las asisque hacen rutas de
salida y entrada que circulan por la Microempresangiendo el transporte
de trabajadores y suministro de materias primassemos. Las vias se
encuentran en buen estado, vias que son de priohet g segundo orden que
ayudan al transito de la poblacion y de la prodiutaue se elabora en la
Microempresa.

4.3.2.Micro localizacion

Microempresa ASOPRUV Ubicada en la Provincia deofati, Cantén Salcedo,
Parroquia de Panzaleo, Barrio Patain, con una tadneclativa del 50%, Altitud
msnm: 2650, Precipitacion (mm/afio): 500, Tempeaatude 14.3 °C, Clima:
templado frio,Latitud: -0.320989 (0° 19' 15.56" $§jngitud: - 78.489005 (78° 29'
20.42" W), cuenta con todos los servicios bastmrso son: energia eléctrica, agua
potable y alcantarillado, servicio de internet yefienia, los mismos que son
indispensables para el desempefio de la produdoidiando en cuenta que la planta
de produccion se encuentra ubicada entre la Pravitec Cotopaxi y Tungurahua las
mismas provincias que ayudaran a la apertura deosumichos de mercado y

distribuidores para su posterior venta y consumo.

56



IMAGEN 2. MICRO LOCALIZACION DE LA MICROEMPRESA
ASOPRUV.

Elaborado poAcaro Sabrina, 2015

GRAFICO 2. UBICACION MICROEMPRESA ASOPRUV

FuenteMICROEMPRESA ASOPRUV.

57



4.4. Tamafo 6ptimo de la planta

En la Microempresa ASOPRUV se ha determinadotatiesde la implementacién
de una nueva linea de produccion ya que el proypetdleva esta institucion es la de
ofertar mermeladas de frutas, se conoce mediamst@lio de mercado y resultados
que arrojaron las encuestas realizadas en la Rraviie Cotopaxi, que la acogida de
dicho producto seria positivo ya que si existe @acbh que demanda la adquisicion
de pulpa de frutas.

El abastecimiento de materia prima que lleva lardémpresa actualmente es de
2.100 kilos semanales, el mismo que tomamos corevereia de materia prima

para la elaboracién de las pulpas de frutas a mmaiarse, estableciendo que la
produccion de las pulpas se realizaria los diasslumiércoles, viernes, sabados y los

dias martes, jueves y domingos se dedicarian @tpcion de mermeladas.

TABLA 2. KILOS DE FRUTA A UTILIZARSE EN LA PRODUCCI ON DE
PULPA DE FRUTA

Fruta/kilos | Semanalmente| Mensualmente Anualmente
Mora 600 2500 30.000
Frutilla 500 2000 24.000
Uvilla 400 1900 22.800
Tomate de 600 2000 24.000
arbol
Total 2100kg 8400 kg 100.800 kg

FuenteAcaro Sabrina, 2015.

Para la produccién de pulpas de frutas se utilimaiguientes valores en kilos de

fruta como se tiene detallado en la tabla 2. Lasmos que muestran un total en kilos
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a producirse, semanalmente se tendria una proaudegd2100 kg, mensualmente
8400 kg mientras que anualmente se tendria unaigeiich de 100.800 kg.

4.5. Ingenieria del proyecto

4.5.1. Mano de obra directa e indirecta

En este punto esta inmerso lo que concierne agstiructura y aspectos técnicos que
tiene el proceso de elaboracion de un producto dememos en esta investigacion
pulpa de frutas, de este estudio se determinalidadade producto que se va a

obtener.

4.5.1.1. Directa

Mano de obra directa es aquella que se relaciomatdimente con el producto a
elaborar como puede estar inmerso trabajadoresenosbasi como también personas

técnicamente capacitadas sobre aquel proceso agiood

La Microempresa cuenta con 3 obreros los mismossquencuentras laborando en
las distintas areas que posee la planta de pradiyciendo estos las personas que se
encuentran en contacto directo con el productqugaellos son los que se encargan
de la manipulacion de los procesos que consistdalaoracion de mermeladas de

frutas y posteriormente elaboracion de pulpa dagru

4.5.1.2. Indirecta

Mano de obra indirecta es aquella que no esta ucvadla directamente con la

elaboracion de un producto, siendo esta reservagalp que es administracion de
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una planta de produccién asi como también lo queredere a ventas y

comercializacion.

ASOPRUYV cuenta con 2 personas que laboran en e @dministrativa en lo que se
refiere a Gerente administrativo, departamentovedgas, departamento financiero,

talento humano, los mismos que no intervienen gpilocesos de produccion.

4.5.2.Insumo y materia prima

TABLA 3. INSUMOS Y MATERIAS PRIMAS PARA ELABORACION DE
PULPA DE FRUTAS.

Cantidad

mensual Fruta Valor kilo Valor total

2500 Kilos de mora 2,5 6250

2000 Kilos de frutilla 2 4000

1900 Kilos de uvilla 3 5700

2000 Kilos de tomat¢2,5 5000
de arbol

20 Hipoclorito del 6 120
sodio/kg

30 Acido citrico/kg | 5 150

17000 Bolsas de 0,04 680
propileno

Total | - 21,04 $21.900

Elaborado porAcaro Sabrina, 2015.
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4.5.3.Equipos de oficina

TABLA 4. REQUERIMIENTO DE EQUIPOS DE OFICINA

Unidad Detalle Valor unitario Valor total
Computador  dé

1 escritorio 550 550

1 Impresora, Scangr 250 250
Material de
oficina 50 50

Total | —-emeeeeeee $850 *850

Elaborado porAcaro Sabrina, 2015.

4.6. Distribucion de la planta y el espacio fisico

La Microempresa ASOPRUYV se encuentra distribuida@esrdo a los procesos

que se deben seguir para la elaboracién de meraselda frutas, tomando en

cuenta que el mismo proceso que se realiza palabaracion de mermeladas se

utiliza para la obtencion de pulpa de frutas.

ASOPRUV cuenta con una construccién de 2660armisma que se encuentra

distribuida de la siguiente forma:

Acceso para area administrativa como es el ingsadinla de personal.
Acceso para ingreso/salida de personal e produccién

Existen 3 salidas de emergencia para la evacudeidws trabajadores en caso
de existir inconvenientes que pongan en riesgasadaridad operacional.
Almacenamiento de materia prima.

Area de clasificado
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 Area de lavado.

« Area de procesamiento.

« Area de empaque.

« Area de control de calidad.

« Area de almacenamiento de P.T. (producto terminado)

GRAFICO 3. BOSQUEJO DE LA PLANTA DE PRODUCCION ASOPRUV.

AREA DE PRODUCCION
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Fuentigticroempresa ASOPRUV.
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4.6.1. Flujo grama de elaboracién de pulpa de frutas

Transporte
M.P
Cuarto de
congelacio
Pesad
! ll: Transporte
Transporte |
| \/ P.T
Q Lavadc
| Elaborado por: Acaro Sabrina.
> Transporte
Q Escaldad
> Transporte
|
Q Despulpado
> Transporte
Enfundado
Sellado
> Transporte
Q Pesad
|
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4.6.1.1. Simbologia

Se utiliza la simbologia de flujo gramas en cuaqgtipo de organizacion que esté
orientada a la representacion de diferentes omgresique se llevan a cabo en el

procesamiento de un producto para satisfacer ruzcks.

CUADRO 7. SIMBOLOGIA PARA LA ELABORACION DE UN DIAG RAMA
DE FLUJO EN PLANTAS INDUSTRIALES.

Simbolo Actividad Definicién

Para definir el paso previo que da origen
al proceso, este paso no forma en si garte

_ del nuevo proceso.
Origen

Hay una operacion cada vez que W@ina
forma o documento es cambiaTio
O intencionalmente en cualquiera de $us

caracteristicas, cuando se une o engrapa o
Operacion cuando se desune o desengrapa, cuanflo se

prepara para otra operacion, transporfe o
almacenamiento.

forma o documento es examinado pjra
identificarlo o para verificar su cantid
calidad o caracteristica. El resultado |de
Inspeccion esta inspeccion puede ser:

Hay una inspeccién cada vez que Ena

a) Corregir inmediatamente los errores.
b) Rechazar la forma o documento.

c) Devolverlo para que el error spa
corregido.

d) Comparar con otro documento.

Hay un transporte cada vez que una fojma
:> o documento se mueve, excepto cuahdo
dicho movimiento es parte de upa

Transporte operacion o de una inspeccion.
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Demora

Ocurre una demora a una forma
documento cuando las condiciones
trabajo no permiten o0 requieren
ejecucion de la siguiente accién planea

Almacenamiento

Ocurre un almacenamiento cuando §ina

forma o documento es guardado| o
protegido contra un traslado o]
autorizado; cuando es archivaTio
permanentemente.

Almacenamiento

Ocurre una forma o documento se arch
0 guarda transitoriamente, antes
continuar con el siguiente paso.

iva
de

@06 << U

temporal
Se considera esta actividad cuando] la
Actividad forma 0 dpcumento er;tra al pro(;:eso y al
combinada mlsmo., tiempo puede suceder (na
operacion.
Se considera esta actividad cuando el| fin
Inspeccion principal es efectuar una operacipn,
Joperacion glurante. Ja cual puede efectuarse alguna
inspeccion.
Fuente: Procesos Bio Diagramacion de procesos industriales

procesoshio.wikispaces.com/DIAGRAMACION+DE+PROCES@®USTRIALES (14- se®015).
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4.6.2.Descripcion del proceso de elaboracion de pulpdrdéas

Recepcion de materia prima

Es el medio por el cual se realizan un conjuntmpleraciones en el mismo que
verifican el peso, grado de maduracion, estado @& $g encuentra el fruto,

observando que la misa se encuentre sana sin@stropnagulladuras.
Lavado

Este proceso consiste en realizar el lavado ddrildaas en un tanque de acero
inoxidable, el mismo que contiene agua con dediafée permitiendo de esta forma

remover las impurezas que contengan cada una fetas.
Seleccion

Una vez que las frutas han pasado por el proceqwalavado se separan las que
tienen caracteristicas como: excesiva madures, lladgtas, hongos, manchas,

maltratadas o heridas.
Escaldado

El escaldado consiste en el calentamiento de ldasfra una temperatura de 70° y
100° C, se complementa con el mantenimiento defrl#as en el proceso de
calentamiento por un periodo de tiempo que vari@C®regundos, de 2 a 3 minutos
de acuerdo al requerimiento de las frutas, segsiédealiza un enfriamiento rapido,
para evitar la proliferacion de microorganismosmigfilos resistentes a la

temperatura.
Despulpado

Se introduce la fruta en la maquina despulpadarda que se obtiene la separacion

de la pulpa y la separaciéon de residuos sélidos.
Inspeccion

Se realiza un andlisis de la pulpa obtenida paraluav las caracteristicas

organolépticas como es el sabor, color, olor.
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Pesado, enfundado - sellado.

El producto se empaca en bolsas de polietilenpgesa, se sella controlando que no

exista presencia de aire.
Cuarto de congelacion, Almacenamiento, P.T

Se coloca la pulpa de fruta empacada y selladassins plasticos, se almacena en
cuartos frios. El producto final debe ser cons#mva una temperatura entre -10°C y
-20°C.

5. ESTUDIO ORGANIZACIONAL

5.1. Presentacion de la Microempresa

ASOPRUV es una Microempresa innovadora que se aealita elaboracion de
pulpas de frutas, la misma que cumple con estamdade calidad, ofertando
productos como son mermeladas de frutas la mismae ljusca satisfacer
necesidades del consumidor.

5.2. Nombre o razén social

La Microempresa llevara el nombre de “ANDIPULP” pailde frutas de los andes.

La razon social de la Microempresa es elabonfpapde frutas, las mismas que

garanticen estandares de calidad.

5.3. Base filoso6fica
5.3.1. Misién

Ser una empresa dedicada a la produccion, distdibug comercializacion de

productos alimenticios; utilizando la mejor matepaima, siguiendo procesos
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productivos inocuos, aplicando estandares de chlittarnacionales. Obteniendo asi
un producto que garantice a nuestros clientes msuroo de productos naturales,

sanos y de alta calidad.

5.3.2. Visién

Llegar a ser una de las mejores empresas naciodalgwroductos alimenticios,
alcanzar ventas a nivel internacional con produdsalidad, resultado de un gran

equipo de talento humano en constante mejoramiento.

5.3.4. Valores

ASOPRUYV desarrolla y practica valores éticos y hesados mismos que ayudan al
progreso y desempefio laboral entre trabajadoresp®&mpresa.

* Respeto

* Honestidad

* Responsabilidad
* Entusiasmo

* Integridad

» Calidad humana

5.4. Logotipo

e
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5.5. Slogan

Se trata de la frase que acompafa a la marcapnjanta las dos marcan la diferencia
entre aquellos productos que se encuentran eretakgs del mercado. El slogan que
llevaria las pulpas de frutas sera:

“La calidad de nuestros productos es nuestra mejgoresentacion”

5.6. Organigramas

Se trata de aquellas representaciones graficassguealizan para identificar la
estructura organizativa que posee una Empresajinegéon o entidades.

5.6.1.0rganigrama estructural

Representa graficamente la estructura organizafivenal de una institucion,
segmentos administrativos, relaciones de deperalgngrarquia. Casualmente los

vinculos de coordinacion, control y otros servicios

La Microempresa ASOPRUV se encuentra conformadagpmente, presidente, jefe
de produccién, departamento de produccion, departtaonde administracion,

departamento de ventas, departamento financiero.
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CUADRO 8.O0RGANIGRAMA ESTRUCTURAL DE LA MICROEMPRESA
ASOPRUV.

Fuente:Microempresa ASOPRUV.
Elaborado por: Acaro Sabrina.

5.6.2.0rganigrama funcional

En el organigrama funcional se perfecciona elmgyama estructural, en el mismo
gue se detalla las funciones o actividades queeaeehda miembro, es decir, afiade la
informacion concerniente a las actividades de sadaion o departamento, como son
relaciones de dependencia y jerarquia.

Los empleados de la Microempresa cumplen con Igsiesites actividades de
acuerdo a su rol de trabajo:
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1.

CUADRO 9. ORGANIGRAMA FUNCIONAL DE LA MICROEMPRESA ASOPRUV.

SOCIOS

la Asociacion.

* Cumplir los términos y condiciones
establecidos en la escritura de socie

* Elegir un gerente o representante legal para

Gerente General

* Dirigir la actividad comercial.
* Producir resultados econdmicos.
* Convertir los recursos humanos y materiales e
una Microempresa producti

1 1

* Dirigir la actividad comercial.

* Producir resultados econémicos.
* Convertir los recursos humanos y
empresa productiva.

Gerente Administrativo

materiales en una

Jefe de produccion Jefe de Talento Humano
*Controlar los procesos de * Coordinar el proceso de
produccion. seleccion y contratacion del
*Preservar la maquinaria e personal.
instalaciones. * Cumplir lo establecido segun
*Ampliar la cartera de la ley de lo laboral.
productos. * Dirigir y controlar el
*Gestionar el personal de desempefio de los trabajadores.
planta. * Solucionar problemas

laborales para el desarrollo de
los cargos

Supervisor de ventas

* Abrir mercados y pronosticar el
nivel de ventas.

* Capacitar y controlar el trabajo de
los vendedores.

* Medir el nivel de satisfaccion de
los clientes.

* Solucionar inconvenientes de los
clientes sobre el producto.

Fuente: Microempresa ASOPRUV.
Elaborado por: Acaro Sabrina.

Dpto. Financiero
* Llevar e informar
sobre la contabilidad
comercial que se lleva a
cabo.
* Elaborar y controlar
presupuestos de la
empresa.
* Planificar y decidir
sobre financiamiento.




5.6.3.0rganigrama de puestos, plazas y unidades.

El siguiente organigrama demuestra los puestosati@jo y cantidad de personal

existente que labora en la Microempresa ASOPRUV.

CUADRO 10.0RGANIGRAMA DE PUESTOS, PLAZAS DE TRABAJO DE
LA MICROEMPRESA ASOPRUV.

Gerente Administrador 1

Ventas Contador

Jefe de Produccion 1 Operarios 3

Elaborado porAcaro Sabrina

FuenteMicroempresa ASOPRUV.

Elaborado por:Acaro Sabrina

5.7. Marco legal

* Desarrollo Empresarial de las Micro, Pequeias Y Mddnas empresas
(MIPYMES).

Segun el Codigo Organico de la produccion, Art.[E8Micro, Pequefia y Mediana
empresa es toda persona natural o juridica queo eora unidad productiva, ejerce
una actividad de produccion, comercio y/o servicjogue cumple con el nUmero de
trabajadores y valor bruto de las ventas anuaéfglados para cada categoria, de

conformidad con los rangos que se establecerahreglamento de este Cédigo.
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5.7.1. PYMES

Se conoce como PYMES al conjunto de pequefias yam&sliempresas que de
acuerdo a su volumen de ventas, capital socialenaime trabajadores y su nivel de

produccion presentan caracteristicas propias édipstde entidades econémicas.

Las PYMES se encuentran en particular siendo lee kb desarrollo social,
produciendo, demandando y comprando productos dieaito valor agregado,
siendo esta un generador de fuentes de empleo.

5.7.2. Microempresa

Para la conformacion de una Microempresaplean hasta 10 trabajadores y su
capital fijo (sin contar con edificaciones y tewgmpuede ser valores iguales o

menores a 100,000 dolares americanos.

5.7.3.Permisos de constitucion

Los permisos de constitucion se tratan de aquedkrsnisos que necesitan una
empresa o Institucion para poder poner en marcheegbcio de manera segura y

confiable, dependiendo de la actividad a la gueaga a dedicar la empresa a crearse.

Los permisos son requisitos indispensables queespriados por la ley, los mismos

gue cumplen la funcion de supervisar el buen fureniwento que lleva la empresa.
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5.7.4. Requisitos que necesita una Microempresa para saréyra

+ RUC: Se obtiene el Registro Unico de Contribuyentes iamtel el Servicio
de Rentas Internas (SRI), con los siguientes regsis

- Formulario correspondiente debidamente lleno

- Original y copia de la escritura de constitucion

- Original y copia de los nombramientos

- Copias de cédula y papeleta de votacion de lkbieso

- De ser el caso, una carta de autorizacion deéseptante legal a favor de la

persona gue realizara el tramite.

* Patente municipal

Segun el Coddigo Organico de Organizacion TeratpriAutonomia y
Descentralizacion (COOTAD) Articulo 54Bnpuesto de Patentes.se establece el
impuesto de patentes municipales y metropolitanas s aplicara de conformidad

con lo que se determina en los articulos siguientes

Articulo 547.- Sujeto Pasivo.Estan obligados a obtener la patente y, por erde, e
pago anual del impuesto de que trata el articuterian, las personas naturales,
juridicas, sociedades, nacionales o extranjerasjail@adas o con establecimiento en
la respectiva jurisdiccion municipal 0 metropoldamue ejerzan permanentemente

actividades comerciales, industriales, financiaraapbiliarias y profesionales.

Articulo 551.- Impuesto de patentes como requisito.£l Servicio de Rentas
Internas, previo a otorgar el Registro Unico det@buayentes (RUC), exigira el pago

del impuesto de patentes municipales.

Para solicitar la apertura de la patente muni@paiecesita:
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- Formulario de Solicitud para Registro de Patente.

- Conformacion de la sociedad.

- Copia del RUC.

- Copia de cedula y papeleta de votacion del reptastnlegal.

* Permiso de funcionamiento (Cuerpo de Bomberos)

Este es un requisito necesario para cumplir candlos tramites que solicita la

Comisaria Nacional de funcionamiento.

Segun la Ley de Defensa contra incendias 35.- Los primeros jefes de los cuerpos
de bomberos del pais, concederan permisos anuabbsaran tasas de servicios,
ordenaran con los debidos fundamentos, clausuraslifieios, locales e inmuebles en
general y, adoptaran todas las medidas necesatasppevenir flagelos, dentro de su

respectiva jurisdiccion, conforme a lo previstoesta Ley y en su Reglamento.

Los funcionarios municipales, los intendentes,clasisarios nacionales, las autoridades
de salud y cualquier otro funcionario competenemtidb de su respectiva jurisdiccion,
previamente a otorgar las patentes municipalesjipes de construccion y los permisos
de funcionamiento, exigiran que el propietario adieiario presente el respectivo

permiso legalmente otorgado por el cuerpo de bomsbmarrespondiente.

* ARCSA (Agencia Nacional de Regulacion Control y Vigilanci&ganitaria)

A través del ingreso de una solicitud y requisiessaneados y avalados por el
solicitante en el sistema automatizado de ARCSAmsie el documento habilitante
para el funcionamiento de los establecimientog@si@ control y vigilancia sanitaria.

El mismo que requiere los siguientes requisitos:

- Numero de Cédula de ciudadania o de identidad daepigiario o

representante. legal del establecimiento.
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- Numero de cédula y datos del responsable técniassthblecimiento
- Numero de Registro Unico de Contribuyentes (RUCHRIS

- Categorizacion del Ministerio de Industrias y Pradudad.

* Permiso de Funcionamiento
La institucion que otorgar el permiso de funcioremd es el Ministerio de
Salud Publica de la Provincia de Cotopaxi, Cantatatunga, la misma que

solicita cumplir con los siguientes requisitos:

- Solicitud suscrita por el propietario o represetgalegal y responsable
técnico del establecimiento( formato establecido gh MSP)

- Registro Gnico de contribuyentes

- Patente Municipal.

- Permiso del ARCSA

- Permiso del Cuerpo de Bomberos.

- Cédula de ciudadania del propietario o represantagal del establecimiento

- Documentos que acrediten la personeria juridicastablecimiento.

La Microempresa ASOPRUV en lo que correspondealchl Legal, esta cuenta con
una Base filoséfica que identifica a la institucigm que la misma se encuentra
elaborando mermelada de frutas, el cual le ha ipdomposeer los permisos
correspondientes de constitucion y de la misma dorrfacilitando la oferta del

producto en el mercado.
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5.8. Analisis de impacto

* Analisis de impacto social

La Microempresa actualmente cuenta con la lineprdeéuccion de mermeladas
de frutas y al implementar una nueva linea de mwdo esta ayudara a la

incrementacion de la cadena productiva de la miger@grando:

- Mayores puestos de trabajo.

- Incrementacién de ingresos para aquellos productqree ayudan con la
dotacion de materia prima para la Microempresa.

- Reduccion de la migracion del sector rural al geatbano por la busqueda de
empleo.

- Estabilidad econémica de la Microempresa.

* Andlisis ambiental

ASOPRUV actualmente maneja un cuidado ambiertaledechos organicos que se
obtienen como residuos de la produccion que lleehngual tiene un impacto

ambiental moderado ya que son de bajo nivel, negdara el ambiente.

La Microempresa desarrolla recoleccion de residuopios de la elaboracion de
mermeladas, con el fin de crear compost a basesidups organicos, el mismo que
beneficiara a los productores de frutas de laazgam que estos residuos son
adquiridos y llevados por ellos, estos residussigdizados en los hogares de cada
productor para el desarrollo de compost para laianuh de sus tierras, ya que el

compost ayuda a:

- Aumentar los nutrientes de la tierra.

- Evitar la evaporacion de agua.

- Al crecimiento de las plantas

- Reducir la utilizaciéon de agua continua

- Mantener la humedad del suelo en épocas secas.
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6. ESTUDIO ECONOMICO - FINANCIERO

6.1. Objetivos del estudio econémico - financiero
* Determinar el presupuesto necesario para el EstliBactibilidad para la
implementacion de una nueva linea de productosapulfe frutas en la
Microempresa ASOPRUV.

* Indicar a través de los indices financieros Idilfdidlad, viabilidad y la
rentabilidad que tendria la implementacion de lakpgs de frutas en la

Microempresa.

6.2. Plan de inversiéon general de las pulpas de frutas

El plan de inversion general o total, nos permitesiderar los costos que necesita la
Microempresa para la creacion de una nueva lire@rdduccion como son las
pulpas de frutas, proporcionando de esta formaalelr vtotal para la ejecucion del

proyecto.
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TABLA 5. PLAN DE INVERSION GENERAL

PLAN DE INVERSION

VALOR VALOR

CANTIDAD |DESCRIPCION UNITARIO TOTAL
LOCAL 15000

1 Terreno de 1000 mts. Ubicado en Patain 15000 15000
INSTALACIONES Y
REMODELACIONES 484
INSTALACIONES ELECTRICAS

8 Puntos de luz 8 64
INSTALACIONES SANITARIAS

2 Lavamanos 60 120

2 Mesones 100 200

2 Tanques lavaderos 50 100
MUEBLES Y ENSERES 380

1 Silla con ruedas estilo gerente 50 50

4 Sillas de plastico 7,5 30

1 Escritorio 120 120

2 Archivador 90 180
MAQUINARIA'Y EQUIPOS 25123

1 Despulpadora 250 Kg 2408 2408

1 Marmita de coccion 500 Kg 2800 2800

1 Balanza electronica 250 250

1 Mesa frutera de preseleccion 550 550

1 Tanque de limpieza 1500 1500

1 Mesa de escurrimiento 840 840

1 Plataforma movil porta gavetas 540 540

1 Tanque de escaldado 2800 2800

1 Envasadora manual por gravedad 1400 1400
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1 Selladora manual 250 250
1 Mesa de trabajo 504 504
1 Tanque de esterilizacion 2800 2800
1 Cuarto de congelacion 6500 6500
6 Valdés de plastico 8 48
20 Tanques de plastico 25 500
30 Gavetas de plastico 15 450
50 Gavetas de espuma Flex 8 400
4 Probetas 6 24
3 PH metro 80 240
2 Peras de succion 4 8
1 Termdmetro 5 5
1 Brixometro 300 300
3 Varillas de agitacion 2 6
VEHICULOS 8000
Camioneta Chevrolet Luv Dmax 2005
1 Segunda mano) 8000 8000
EQUIPOS DE COMPUTACION 850
1 Computador de escritorio 550 550
1 Impresora, Scanner 250 250
Material de oficina 50 50
8400 INVENTARIOS 21900
2500 Kilos de mora 2,5 6250
2000 Kilos de frutilla 2 4000
1900 Kilos de uvilla 3 5700
2000 Kilos de tomate de arbol 2,5 5000
20 Hipoclorito de sodio/kg 6 120
30 Acido citrico/kg 5 150
17000 Bolsas de propileno 0,04 680

80



COSTOS DE CONSTITUCION 3000
1 Patente 50 50
1 Asesoria legal 100 100
1 Permiso sanitario 400 400
2 Registro sanitario 1200 2400
1 Permiso de bomberos 50 50
TOTAL 74737

Elaborado por: Acaro Sabrina, 2015.

El monto total de la Microempresa ASOPRUV es dd $37 ddlares, de acuerdo al

plan de inversion realizado.

6.3. Capital de trabajo

TABLA 6. CAPITAL DE TRABAJO GENERAL

TOTAL
DESCRIPCION (USD)
Local 15000
Instalaciones y remodelaciones 484
Muebles y enseres 380
Maquinaria y equipo 25123
Vehiculo 8000
Equipo de computacion 850
Inventarios 21900
Costos de constitucion 3000
TOTAL 14737

Elaborado por: Acaro Sabrina, 2015.
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El capital de inversién de trabajo para el sig@esgtudio de factibilidad oscila entre
los $ 74.737 ddlares, los mismos que estan seansren los valores que se exponen

en la tabla.

TABLA 7. PLAN DE FINANCIAMIENTO GENERAL

PLAN DE FINANCIAMIENTO

PARCIAL TOTAL
DESCRIPCION TOTAL(USD) | (%) (%)
Recursos propios 48764 100 65,25
Efectivo 24900 51,06 33,32
Bienes 23864 48,94 31,93
Recursos de terceros | 25973 100 34,75
fondos no bancarios 850 3,273 1,14
Préstamo bancario 25123 96,73 33,62
TOTAL 74737 100

Elaborado por: Acaro Sabrina, 2015.

* Analisis de Recursos Propios

Se establece que $ 24.900 doélares que represedda3e@Plo pertenecen a lo que son
recursos propios e inversion en efectivo; mientjas la inversién en bienes es de

$23.864 que representa el 31,93% de los valoresocdesos propios.
* Analisis de Recursos de Terceros

Como fondos no bancarios muestra que se tiend $|8& representa el 1,14% vy
como préstamo bancario se tiene $ 25.123 que semte el 33,62 % que se
fundamentaria en lo que concierne a la adquisici® materia prima y otros

insumos.
* Andlisis General

El valor total que tienen el costo de financianmoegeneral es de $74.737 doblares, en
el cual se establece que el 65% sera el finanerma través de recursos propios y
el 34,75% se llevara a cabo a través de recursdsrderos, mediante un crédito

bancario.
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6.4. Detalle de costos

TABLA 8. DETALLE DE COSTOS DE LA PULPA DE FRUTAS

DETALLE DE COSTOS

CANTIDAD

DESCRIPCIO |UNIDAD |[MENSUAL |COSTO |COSTO

N DEL | DE REQUERID |UNITA |MENSU [COSTO

PRODUCTO MEDIDA |A RIO AL ANUAL

PRODUCTO A 8500 102000

MATERIA

PRIMA kg 8400 1,8 15120 181440

MANO DE 13711,01

OBRA 1142,58 |2

COSTOS

INDIRECTOS |fundas 8500 0,06 510 6120

Insumos kg 50 5 250 3000
306271,0

TOTALES 2552258 1

Elaborado por: Acaro Sabrina, 2015.

Interpretacion: De acuerdo a los detalles de cadtoks pulpas de frutas se puede
determinar que como costos directos requeridos aterra prima es de 8.400 kg al
mes, estimando un costo de la fruta en general deB@& teniendo como costos
indirectos las fundas de propileno de un total &® fundas al mes, lo que nos da

un pulpa de de $ 3,00

valor estimado de la fruta
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6.5. Proyeccion de costos

TABLA 9. PROYECCION DE COSTOS DE LAS PULPAS DE FRUTAS

[ INDICADORESDEPROYECCION |
TCP Tasa de crecimiento poblacional
% inflacion anual acumulada | 4,19%
IPC indicadores de precios al consumidor

0,0419

COSTOS TOTAL
|VARIABLE| ANO2

| | 18140 | 181440 189042.336] 189042336
114258 1428530) 0 1428550
] | 6376408] 637648

| 14285,303| 195418,76] 20970427

Elaborado por: Acaro Sabrina, 2015.




6.6. Detalle de gastos
TABLA 10. GASTOS ADMINISTRATIVOS

SERVICIOS BASICOS

luz eléctrica kw 0,1 300 30 360
Agua potable m3 0,05 200 10 120
sueldos y salarios 1 0 0
honorarios

profesionales 324,17 1 324,17 3890
Materiales y Utiles de

oficina 50 1 50 600
Utles de aseo

limpieza 50 1 50 600
Depreciaciones 431,73 5180,8

Elaborado por: Acaro Sabrina, 2015.

TABLA 11. GASTOS DE VENTAS

sueldos y ventas

publicidad radial | cufa 4 30 120 1440
hojas volantes unidad 0,05 2000 100 1200
pagina web web 100 1 100 800
mantenimiento

pag web 50 1 50 800
Comisiones 100 2 200 800
Depreciaciones

Elaborado por:Acaro Sabrina, 2015.
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TABLA 12. GASTOS FINANCIEROS

Intereses pagados Unidad 203,21 2439

Rubro costo d
chequera Unidad 10 1 10 120

Elaborado por: Acaro Sabrina, 2015.

TOTAL DE GASTOS: $16749
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DESCRIPCION

COSTO
MENSUAL

SERVICIOS BASICOS

1z edctnica

Agua poabie

sueidos v salanos

honoranos profesionaes

Matenales v utiles d2 oficma

utlles d¢ 2s¢o v Empeza

Depreciaciones

TOTAL DE GASTOS ADMINISTRATIVOS

Elaborado por: Acaro Sabrina, 2015.

6.7. Proyeccion de gastos

TABLA 13. GASTOS DE ADMINISTRACION

T0TAL TOTAL
C0ST0S C0STOS COSTOS
A%02 ANO3 [FIIOS  [VARIABLE
D 39080 390 000[ 407, :
of ol moa[ o] sl 15
of o of o o o0 00
: of omsif o081 00 £%75
6%, 6254 65133 of 133 emel o0
ot o e[ eme  oml
m wn| e of 461 s3] 0
1 1 177L3] 435308] 612402 184536] 453547
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TABLA 14. GASTOS DE VENTAS

TOTAL T0TAL
C0STO

DESCRIPCION MENSUAL C0ST0S C0ST0S C0ST0S
sueidos v veatas [VARIABLE) ANO2 [FUIOS |V A%03 [v.
poblcidad radal of 1sonl 1sos] ool mox 1o o0 1357
hoas volanies 1 1 000 113,10]
pagna web 000l 10836 13000 00|
mantenmeto pag Weh sl o0 428 sess| 000
Comeses 000l a7uf anm| ool 262
deprecaconss
TOTAL DE GASTOS DE VENTAS 160208 45593 61877 16966 47504

Elaborado por: Acaro Sabrina, 2015.
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TABLA 15. GASTOS FINANCIEROS.

lcosTo T0TAL T0TAL T0TAL
DESCRIPCION VENSUAL | COSTOS (0STOS C0STOS (0STOS
FOS [VARIABLE, ANO1 [FLIOS [VARUABLE| ANO2 FLIOS [VARIABLE ANO3 [FLIOS [VARIABLE
Ineeses pagados 3834 3834 153871 M
Rubro cost de chequera ) o | s 508 1302 3 1357
TOTALDEGASTOSFINCIERDS | 25684 s | oo e 1l TSl 1 o

Elaborado por: Acaro Sabrina, 2015.




TABLA 16. CALCULO DE INGRESOS

6.8. Célculo de ingresos

PULPA DE FRUTAS Kg 1702258 | 10% | 170226 | 1872484 8500 220
MATERIA PRIMA kg 15120 | 10% | 1512 16632

MANODE OBRA | Unidad | 114258 | 10% | 11426 1256,84

COSTOS INDIRECT{  fundas 510 10% 51 361

INSUMOS kg 250 10% 25 215

Elaborado por: Acaro Sabrina, 2015.
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TABLA 17. PROYECCION DE INGRESOS

Elaborado por: Acaro Sabrina, 2015.

mmmmmmmmmmmm
INITA | 4502 INITA | ANO3 ONTTA | ANOM INITA | ANOS
68| 230 |30 /HONSST] 239 (IR (LISNEN| 240 |79 1006|260 [3LEIS




6.9. Flujo de caja

TABLA 18. FLUJO DE CAJA DE LAS PULPAS DE FRUTAS

l

DESCRIPCION ANOO |ANO1 ANO 2 ANO 3 ANO4 |ANOS5
INGRESOS

A | OPERACIONALES 74737 224698,11| 243922,30 |264791,22|287445,59 312038,18
Recursos propios 48764
Recursos ajenos 25973
Ingresos por ventas 224698,11 243922,30 264791287445,59 312038,18
EGRESOS

B | OPERACIONALES 0,00 214732,75| 220229,26 |229456,87|239071,11 249088,19
Pago a proveedores 190560 195418,76 203606,81 2pP211221026,52
Mano de obra directa 13711,012 14285,50 14884/015507,71 | 16157,48
Mano de obra indirecta 3890 4052,99 4222,81 43p9,| 4584,10
Gastos de ventas 570 593,88 618,77 644,69 671,71
Gastos de administracion 6001,73 5878,12 6124,4%5381,03 6648,39
Costos indirectos de
fabricacion
FLUJO OPERACIONAL(A-

C|B) 74737,00 | 9965,37 |23693,03 35334,35 |48374,48 | 62949,98
INGRESOS NQ

D | OPERACIONALES
Créditos a contratarse a cofto
plazo
Otros ingresos
EGRESOS NG

E | OPERACIONALES 9898,52 |9898,52 9898,52 |[135,72 141,41
Gastos financieros 135,72 141,41
Pago de créditos a largo plazo 9898,52 9898,52| 98,98
Otros egresos
FLUJO NO

F | OPERACIONAL(D-E) -9898,52 |-9898,52 -9898,52 |-135,72 |-141,41
FLUJO NETO

G | GENERADO(C-F) 74737,00| 19863,88 | 33591,55 45232,86 |48510,21 | 63091,40

H | SALDO INICIAL DE CAJA 74737,00 |94600,88 128192,43| 173425,30 221935,502
SALDO FINAL DE

| | CAJA(G+H) 74737,00 | 94600,88 |128192,43 |173425,30|221935,50 285026,90

Elaborado por: Acaro Sabrina, 2015.
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6.10. Punto de equilibro

TABLA 19. DETERMINACION DEL PUNTO DE EQUILIBRIO

Costos fijos 18.051,28 Proy. Costas

Costos variables 194.870,00 Proy. Gastos

Costos totales 212.921,p8 Proy. Gastos

Ingresos totales 224.698,11 Proy. Ingresos
Detalle

NUmero unidades 102.000,0(¢ ingresos
Detalle

Precio unitario de venta 2,20 ingresos

Descripcion Costo fijo \Sgﬁ?ble Costo Total

Costos de Fabricacion 13.711,01 (190.560,00 | 204.271,0] Proy. Costas

Gastos d¢

Administracion 1.631,73 |4.010,00 5.641,73 Proy. Gastos

Gastos de Ventas 150,00 300,00 450,00

Gastos Financieros 2.558,54 |0,00 2.558,54

SUMAN 18.051,28 | 194.870,00 212.921,28

Punto de Equilibrio $ = Costo fijo / (1 - (Costo griable/Ingresos de venta))

PE.$= 18.051,28 0,132747502
PE. $= 135.982,09 USD en ventas al afio
11.331,84 USD en ventas mensuales

Punto de Equilibrio
unitario)

U = Costos Fijos / (Precio de enta unitario - Costo variable

PE.u= 18.051,28 0,29

P.E.u= 61.728 Unidades vendidas al afio
Punto de Equilibrio % = Punto de Equilibrio $ * 100/ Ingresos Totales

% P.E.= 135.982,09 | * 100 / 224.698,11
% P.E.= 60,52%

Elaborado por: Acaro Sabrina, 2015.
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GRAFICO 4. PUNTO DE EQUILIBRIO DE LA PULPA DE FRUT AS
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Elaborado poAcaro Sabrina, 2015

El punto de equilibrio nos muestra que debemosefer$l1.331,84 mensuales para
poder alcanzar el punto de equilibrio ya menciongd® debe vender $ 135.982,09
en ventas al afo, teniendo como unidades vendldd® 61.728 proporcionando asi
un porcentaje del 60,52. El estudio realizadoiasle ya que el porcentaje obtenido

es mayor al 50%.
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6.11. Estado de resultados proyectados

TABLA 20. ESTADO DE RESULTADOS PROYECTADO A LAS PUL PAS DE

FRUTAS
DESCRIPCION ANO 1 ANO2 |ANO 3 ANO 4 ANO 5
Ingresos por ventas 224698,11 2341122463922,30 | 254142,64 264791,22
(-) |Costos de Ventas 204271,01212829,97 221747,54 | 231038,71 240719,29
UTILIDAD BRUTA EN
(=) |VENTAS 20427,10 |21283,00 (22174,75 |23103,88 |24071,93
(-) Gastos de venta 570 593,88 618,77 644,69 671,71
UTILIDAD NETA EN
(=) | VENTAS 19857,10 |20689,11 |21555,99 |22459,18 |23400,22
(-) | Gastos Administrativos 6001,73 5878,12 6124,42 @BB1 | 6648,39
UTILIDAD
(=) | OPERACIONAL 13855,37 |14810,992 15431,57 |16078,16 |16751,83
(-) | Gastos Financieros 2558,54 1683,79 705,51 135,72 1,414
(+) | Otros Ingresos
(-) |Otros egresos
UTILIDAD ANTES DE
(=) |PARTICIPACION 11296,83 |13127,197 14726,0625| 15942,4304 16610,42
15 %  Participacion
(-) [trabajadores 1694,52 1969,08 2208,91 2391,36 249156
UTILIDAD ANTES DE
(=) |IMPUESTOS 9602,31 11158,12 | 12517,1531] 13551,065§ 14118,86
(-) 22 % Impuestos a la rentd112,51 2454,79 2753,77 2981,23 3106,115
UTILIDAD (@]
PERDIDA DEL
(=) |EJERCICIO 7489,80 8703,33 |9763,38 10569,83 [11012,71

Elaborado por: Acaro Sabrina, 2015.
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6.12. Evaluacion financiera

TABLA 21. EVALUACION FINANCIERA (PULPAS DE FRUTAS)

ANO 0 ANO1 |ANO2 |ANO3 | ANO4 | ANOS5

FLUJO NO
OPERACIONAL (D -

F E) 0 -1970,01}-1970,01|-1970,01(-131,89 | -136,11
FLUJO NETO
GENERADO

G |€-P -74737,00| 19863,8¢ 33591,55 45232,8¢ 48510,21 63091,40
SALDO INICIAL DE

H CAJA 0 7840,2 | 5892,87] 11302,117683,6 | 25156,29
SALDO FINAL DE
CAJA (G + H) -74737,00( 27704,0839484,47 56535,03 66193,81 88247,69
FLUJO
ACUMULADO |74737|102441,08/ 141925,50 198460,54 264654,34 352902,03
MESES DEL
ANO 12

Elaborado por:Acaro Sabrina, 2015.

VAN = $12.146,56

Interpretacion: se ha obtenido que el VAN es mayee creo (0) por lo tanto se

define que el proyecto de factibilidad estudiadweiable pero no rentable.

TIR = 38%

Interpretacion: Tenemos que la TIR es del 38 %l@ague es mayor a cero (0) y es

mayor a la TMAR, por lo que se puntualiza que gliiginte estudio de factibilidad es

viable y rentable.
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Beneficio/costo:$ 10, 08

Periodo de recuperacion2,5411

Interpretacion: El periodo de recuperacion del valor a invedide 2 afios, 5 meses

y 4 dias.
TMAR VALOR |ESTRUCTURA | COSTOS|PONDERACION
Capital TASA
Propio 48764 65,25 5 13,05 PASIVA
Capital TASA
Financiado |25973 | 34,75 16 2,17 ACTIVA
TOTAL DE
LA
INVERSION | 74737 100,00 21 4,76 TMAR
TABLA 22. CALCULO DE MANO DE OBRA
Apellidos | Cargo Cddigo| Ingresos Descuentos Valor
y Nombres a
SBU | Otros | Total Varios |9.45% | Total pagar
Cecilia Jefe de
Tello Planta 001 |500 0 500 0 47,25 132,13 |467,87
Francisco
Balseca OperadoO02 | 354 0 354 0 33,453|32,13 |321,87
TOTALES 500 500 47,25 132,13 |467,87
PROVISIONES
PATRONA |SECA |IECE | XIll XIV FONDO VACACIONE |TOTAL COST
L11,15% [P 0,50 RESERV |S PROVISIONE |O MO
0,50% |% A S
41,6 |41,6
55,75 2,5 25 |7 7 41,67 20,83 206,58 674,45
29,5 (29,5
39,471 1,77 1,77 |0 0 29,50 14,75 146,26 468,18
1142,58

Elaborado por. Acaro Sabrina, 2015.
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TABLA 23. CALCULO DE SUELDOS

Ingresos Descuentos Valor
Apellidos |Cargo | Cddigo a
yp I g 9 pagar
nombres SBU [OTROS | TOTAL |VARIOS |9.45% | TOTAL
Hugo
Padilla Contador 1 250 |0 250 0 23,625 250
TOTALES 250 250 23,6250 250

Elaborado por: Acaro Sabrina, 2015.

TABLA 24. EVALUACION FINANCIERA GENERAL

PULPAS DE FRUTAS

INDICADORES VALOR '
FINANCIEROS OBTENIDO |INTERPRETACION
El VAN obtenido es mayorg ue cero,
por lo que demuestra que el estudio es
Valor actual neto ( VAN) 12.146,56 viable.
El TIR es mayor que cero y es mayor a
Tasa interna de retorno la TMAR por lo que se demuestra que
(TIR) 38% el estudio es viable y rentable.
Beneficio- costo 10.08 Costo aceptable.
Periodo de recuperacion  [2,5413 Dos afios, cinco meses y cuatro dias.

Elaborado por: Acaro Sabrina, 2015
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7. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

7.1. Conclusiones

Se realizé un estudio de factibilidad para la imm@atacion de una nueva
linea de productos (pulpa de frutas) manejandoggigectivos contenidos que
se deben analizar en el mismo, como son estudmedeado, estudio técnico,
estudio organizacional y legal, estudio econdmieanciero, todos estos
fueron de gran contribucion para el proceso defgnto.

Mediante el estudio técnico se aprecié cada unlmsiprocesos productivos
que lleva a cabo la Microempresa ASOPRUV para lébogacion de

mermelada de frutas, es por ello que se deterguealas condiciones que
mantiene la planta de produccion son adecuadaslganaplementacion de

una nueva linea de produccion como son las pulpasiths.

Se ejecutd el estudio de mercado mediante las stasueealizadas, las
mismas que proyectaron resultados satisfactormeaendo asi que en
Provincia de Cotopaxi los posibles nichos de maerqaata la oferta de pulpa
de frutas se darian en tiendas en un 39%, supeados 45%, comisariatos
12% vy abarrotes 4%, conociendo de esta forma eicesp de

comercializacion que se le daria a las pulpas deadrde acuerdo a su

presentacion.

Se realiz6 un estudio econémico-financiero en al se detallé mediante un
plan de inversiéon los costos que tendria la implgam@on de las pulpas de
frutas en la Microempresa ASOPRUV, en la que nogacomo resultados

que necesitariamos una inversion de $74.737,0Grgedo como ingresos
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anuales 135.982,09 y teniendo que vender 61.72tdes de pulpas de frutas
anuales, de acuerdo al punto de equilibrio progecteos da un VAN de ($
12.146,56) y un TIR del 38%, en el que se integpmpie el tiempo de

recuperacion de la inversion seria de 2 afiogdemy 4 dias.

7.2. Recomendaciones

Segun el estudio técnico realizado se determind lgsieprocesos para la
elaboracion de pulpas de frutas en la planta deuomon, son adecuados ya
qgue cumplen con las necesidades que este prodaectsita por lo que se

recomienda su ejecucion.

Realizado el respectivo estudio de mercado nosamao resultado que
tenemos una buena aceptacion para la producciquuida de frutas, por lo
cual podemos acceder a buenos nichos de mercaaltapaferta de las pulpas

de frutas a crearse en la Microempresa.

Segun los indicadores y los indices de financiatoigros arrojan como
resultados segun la TIR de 38% vy la TMAR 4,76Jceqgue interpretamos
que la Tasa interna de retorno es mayor a ce®mag/or a la tasa minima
atractiva de rendimiento por lo cual es rentableable.

El estudio de factibilidad es rentable por lo geeomiendo que se realice la
implementacion de una nueva linea de productos samas pulpas de frutas
en la Microempresa ASOPRUYV ubicada en la Providei&otopaxi, Cantdn

Salcedo, Parroquia Panzaleo, Barrio Patain.
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ANEXO 1. ENCUESTA REALIZADA PARA EL ESTUDIO DE MERC ADO

UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI

UNIDAD ACADEMICA DE CIENCIAS AGROPECUARIAS Y RECURS 0S
NATURALES

INGENIERIA AGROINDUSTRIAL

La presente encuesta tiene como objetivo fundameiteealizar el estudio de mercado
para el proyecto de Estudio de factibilidad para laimplementacién de una linea de
productos (pulpa de frutas) en la microempresa ASORUYV ubicada en la provincia de
Cotopaxi, Cantén Salcedo, Parroquia Panzaleo, BawiPatain en el periodo 2014-2015.”

Por favor marque con un@la respuesta de su eleccion:
1. ¢(CONSUME USTED PULPA DE FRUTAS?

s D NO D

2. ¢QUE ES LO MAS IMPORTANTE QUE USTED CONSIDERA AL
MOMENTO DE ADQUIRIR UNA PULPA DE FRUTAS?

CALIDAD __J
PRECIO
CANTIDAD
PRESENTACION

MARCA

3. ¢CON QUE FRECUENCIA CONSUMIRIAUSTED PULPA DE FRUTA?
DIARIAMENTE
SEMANALMENTE
QUINCENALMENTE

MENSUALMENTE




4. ¢ QUE SABOR DE PULPA DE FRUTAS LE GUSTARIA CONSUMIR?

MORA

FRUTILLA

UVILLA
NARANJILLA

TAXO

MARACUYA
GUAYABA

TOMATE DE ARBOL

OTROS

O0O000JOod

5. ¢SEGUN SU NECESIDAD ESTARIA USTED DISPUESTO A PAGR LOS
SIGUIENTES VALORES DE ACUERDO A LAS SIGUIENTES
PRESENTACIONES?

TKGerorernnn, $3,00 -
500 Gevvovrennn, $1,50 :
25 KGorreerennn $ 80,00 :
50KG..ooo....... $ 150,00 ()

6. ¢DE LAS SIGUIENTES PRESENTACIONES CUALES SON LAS QUE
USTED ESTARIA DISPUESTO A CONSUMIR?




7. ¢DOE LOS SIGUIENTES LUGARES ESCOJA CUAL SERIA DE SU
PREFERENCIA PARA ADQUIRIR LAS PULPA DE FRUTAS?

COMISARIATOS
SUPERMERCADOS
ABARROTES

TIENDAS

8. ¢POR QUE MEDIOS DE COMUNICACION USTED SE INFORMA SOBRE
LOS PRODUCTOS?

PRENSA
TELEVISION
RADIO

INTERNET

GRACIAS POR SU COLABORACION



ANEXO 2. EJECUCION DE LAS ENCUESTAS EN LAS DIFEREHNS
PARROQUIAS DE LA PROVINCIADE COTOPAXI
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ANEXO3. ESPECIE PARA LA OBTENCION DE PATENTE MUNICI PAL

: q.'mw SJEPARTAMENTO EINANCIERO No 09430
i | Distintos Cor
I Contmyent
ANEXO 4. TABLA DE AMORTIZACION
MONTO A FINANCIAR $ 25.123,00
TASA ANUAL 16,0%
TASA MENSUAL 0,009333 0,01333333
TIEMPO A FINANCIAR 3
N/PERIODOS 36

CALCULO DE CUOTA PAGO $-824,88

INTERES $-234,48

CAPITAL $-590,39




SALDO SALDO
INICIAL CUOTA INTERESES CAPITAL  CAP.+INT. FINAL

0 $ 25.123,00
1 $ 25.123,00 $824,88 $234,48 $ 590,39 $824,88 | 24.532,61
2 $24.532,61 $824,88) $ 228,97 $ 595,91 $824,88 | 23.936,70
3 $ 23.936,70 $824,88 $22341 $ 601,47 $824,88 | 23.335,23
4 $ 23.335,23 $824,88 $217,80 $ 607,08 $824,88 | 22.#28,15
5 $22.728,15 $824,88) $212,13 $ 612,75 $824,88 | 22.%$15,40
6 $22.115,40 $824,88 $206,41 $ 618,47 $824,88 | 21.496,94
7 $21.496,94 $824,88 $200,64 $ 624,24 $824,88 | 20.872,70
8 $20.872,70 $824,88) $194,81 $ 630,06 $824,88 | 20.%42,64
9 $20.242,64 $824,88 $188,93 $ 635,95 $824,88 | 19.606,69
10 $ 19.606,69 $824,88 $183,00 $ 641,88 $ 824,88 | $18.964,81
11 $ 18.964,81 $824,88) $177,00 $ 647,87 $ 824,88 | $ 18.316,94
12 $18.316,94 $824,88 $170,96 $ 653,92 $ 824,88 |$17.663,02
13 $ 17.663,02 $824,88 $164,85 $ 660,02 $ 824,88 |$ 17.003,00
14 $ 17.003,00 $824,88) $158,69 $ 666,18 $ 824,88 | $ 16.336,82
15 $ 16.336,82 $824,88 $152,48 $ 672,40 $ 824,88 | $ 15.664,42
16 $ 15.664,42 $824,88 $ 146,20 $ 678,68 $ 824,88 | $ 14.985,74
17 $ 14.985,74 $824,88) $139,87 $ 685,01 $ 824,88 | $ 14.300,73
18 $ 14.300,73 $824,88 $133,47 $ 691,40 $ 824,88 | $ 13.609,33
19 $ 13.609,33 $824,88 $127,02 $ 697,86 $824,88 |$12.911,48
20 $12.911,48 $824,88) $12051 $ 704,37 $824,88 |$12.207,11
21 $12.207,11 $824,88 $113,93 $ 710,94 $ 824,88 | $ 11.496,16
22 $11.496,16 $824,88 $107,30 $ 717,58 $ 824,88 |$10.778,58
23 $ 10.778,58 $ 824,88/ $100,60 $ 724,28 $ 824,88 | $ 10.054,31
24 $ 10.054,31 $824,88 $93,84 $ 731,04 $824,88 | 9.333,27

25 $9.323,27 $824,88 $87,02 $ 737,86 $824,88 | 8.585,41

$ 2.438,54

$ 1.558,77



26 $ 8.585,41 $824,88) $80,13 $ 744,75 $824,88 | 7.840,67
27 $ 7.840,67 $824,88) $73,18 $ 751,70 $824,88 | 7.088,97
28 $ 7.088,97 $824,88) $66,16 $ 758,71 $824,88 | 6.3%0,26
29 $ 6.330,26 $824,88) $59,08 $ 765,79 $824,88 | 5.564,46
30 $ 5.564,46 $824,88) $51,94 $ 772,94 $824,88 | 4.7%1,52
31 $4.791,52 $824,88) $44,72 $ 780,16 $824,88 | 4.0%1,37
32 $4.011,37 $824,88) $37,44 $ 787,44 $824,88 | 3.2%3,93
33 $ 3.223,93 $824,88) $30,09 $ 794,79 $824,88 | 2.439,14
34 $2.429,14 $824,88) $22,67 $ 802,20 $824,88 | 1.6%6,94
35 $1.626,94 $824,88) $15,18 $ 809,69 $824,88 | 81725
36 $ 817,25 $824,88| $7,63 $ 817,25 $ 824,88 ® 0,0
ANEXO 5. CALCULO DE LA DEPRECIACION
PORCENTAJE
DETALLES DEL |VIDA DE DEPRECIACION
BIEN UTIL VALOR |DEPRECIACION | ANUAL
muebles y enseres 10 380 10%
maquinaria y equipos | 10 25123 10% 2512,3
equipo de oficina 10 0 10% 0
equipo de computacion 3 850 33% 280,5
vehiculo 5 8000 20% 1600
edificios(local) 20 15000 5% 750
GASTOS DE VENTA
VEHICULO
TOTAL 5180,8

$ 575,24



ANEXO 6. PROYECCION DE LA DEPRECIACION

Muebles y enseres 38 38 38 38 38

Maquinariay equipos | 2512,3] 2512,3 2512,8 2512,312%

Equipo de oficina 0 0 0 0

Equipo de computaciér280,5 280,5 280,5

Vehiculo 1600 1600 1600 1600 1600

Edificios(local) 750 750 750 750 750




