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La Mana — Ecuador

“PRODUCCION, COMERCIALIZACION Y RENTABILIDAD DEL
SECTOR PANIFICADOR Y SU RELACION CON LA ECONOMIA DEL
CANTON LA MANA, PROVINCIA DE COTOPAXI, ANO 2011”

RESUMEN

El presente trabajo se realizo en el Canton La Mana Provincia de Cotopaxi,
cuya investigacion va dirigida a todas las panificadoras del Cantén con el
objetivo es determinar la viabilidad de la produccién, comercializacion y
rentabilidad, para buscar mejoras en la economia del Canton, esta
investigacion toma como punto de partida delos problemas identificados en
las panificadoras. Se realizé un estudio exploratorio a las panificadoras
dedicadas a la produccion, tomando en cuenta las empresas pequefia,
mediana y grande, la encuestas se realizo mediante cuestionarios a ocho
productores. En este andlisis se aplico el método inductivo, por cuanto las
encuestas aplicadasal sector panificador, y los resultados obtenidos seran
generalizadas para la poblacion, la sintesis que procede de las causas a los
efectos del problema y asi poder dar recomendaciones al estudio efectuado, y
ademas se utiliz6 el método estadistico para el procesamiento de la
informacién. Las técnicas aplicadas son; encuesta, y observacion. Con los
resultados obtenidos en la Evaluacion Financiera, Economica, en la
investigacion realizada; se logro conocer la rentabilidad de la produccion del
pan en las panificadorascomo, tambien se conocer los gustos y preferencias
de los consumidores.

Palabras Claves: Empresa, Produccion, Comercializacion, Rentabilidad,
Resultados.
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CARRERA DE INGENIERIA COMERCIAL
La Manéa — Ecuador

SUMMARY

Thisstudy was conductedin the CantonProvince ofCotopaxiLa Mana, whose
research is aimed atall thebakeriesin Cantonwith the objectiveis to determine
thefeasibility  ofthe  production, marketingand profitability, to seek
improvementsin the economy ofCanton, this research takesas its starting pointthe
problemsidentified in thebakery. We performedan exploratory
studytobakeriesdedicated to the  production, taking into  account
thesmallcompanies, medium and large, the surveywas conductedthrough
questionnairesto eightproducers.

This analysisapplied theinductive method, since the surveysbakersector, andthe
results will begeneralizedto the population,the synthesis thatproceedsfrom causes
toeffects of the problemso we canmake recommendationsto the studycarried
out;alsoused thestatistical methodfor processinginformation.The techniques
usedare:survey,and observation.With the resultsobtained in theFinancial
Evaluation, Economic, on research, was achievedknow theprofitability of
productionof bread inthebakeryandalsoknow the tastesand preferencesof
consumers.

Keywords: Company, Production, Marketing, Performance, Results.
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