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RESUMEN

Los factores cambiantes de la economia en el paisel mundo en general
afectan notablemente a los érganos y entes produats en todas las areas de
trabajo; el sector agropecuario tiene una serie ddificultades que impiden su
pleno desarrollo tales como el clima, estacioneswales, escases de asistencia
técnica, limitados créditos, mercado inadecuado, @t Para conocer a fondo la
situacion actual de los productores pecuarios se akzé la investigacion del
caso.

El proyecto investigativo se basé en la deducciénedestados y analisis
financieros para aplicarlos especificamente en eegocio porcino y el andlisis
para estudiar a detalle cada uno de los elementostypos de productores
considerando aspectos claves de las principales igittades que realizan. Se
aplicé entrevistas a grandes, medianos y pequefioaliajadores dedicados a
la crianza de cerdos, encuestas a consumidores fies y una guia de
observacion directa para el levantamiento de datasecesarios.

Los resultados encontrados enfatizan que la prodgion porcina genera
utilidades financieras aceptables que ayuda a sohlv@r la vida diaria de las
familias que trabajan en estas tareas, utilizan cemles de comercializacion
directos e indirectos a traves de mayoristas y mamistas que cubren el
mercado local y regional, aportando de forma signi€ativa al movimiento de
divisas en esta zona importante de la region.

Palabras Claves:Produccion — Comercializacion — Rentabilidad- Ecofa.
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SUMMARY

‘PRODUCTION, SALES AND PROFITABILITY OF THE SWINE A ND
ITS RELATIONSHIP WITH THE ECONOMY OF THE CANTON LA
MANA, COTOPAXI PROVINCE, 2011”

Thechanging economic factorsin the country and theorld at
largetosignificantlyaffectthe bodies and entitiesjuctivein all are asof work, the
agricultural sectorhas a number ofdifficulties tihmapede theirfull development,
such as weather stations,annualshortageof technical
assistance,limitedcredit,inadequate market, etgefftm knowthe current situation
oflivestock producerswas conductedto investigate ¢hse-oriented Analysisof
Production,Marketingand ProfitabilityofSwineand ittspact ontheEconomyof the
Canton LaManna,CotopaxiProvince.

Theresearch projectwas based onthe deduction efatatfinancialanalysisto be
appliedspecifically in thepigbusinessand analysistadyin detaileach ofthe
elements andtypes of producersconsideringkey asgfettte main activitiesthey
perform.Interviewswere appliedto large,medium anualsvorkers engaged
inraising pigs, consumer surveysandfinalobservatioguidethe collection of
datanecessary.

The resultsemphasize thatpork productiongenerateptablefinancial returnsthat
helpssolvethe daily lives ofworking familiesin tleetasks,use channelsofdirect
and indirectmarketingthrough wholesalersand retteveringlocal and regional

markets, providing significantly to thecurrency reawentin this areaimportant in

the region.

It's recommendedthat universitiesand regional
governmentscontinuouslyprovidetechnical assistarttea  technology
transfertofarmers to improveproduct quality andbedirectedto the full
development, expanding the market andpromotemaragenstrategies,
marketing, accounting, promotions and advertising.
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INTRODUCCION

La industria pecuaria en el Ecuador especialmentgotcina busca estrategias
gue ofrezcan alternativas para poder producir cdeealidad y en cantidades
adecuadas. De esta manera, se trata de cubriedasidades de consumo de este
producto (carne de cerdo) para la mayor parte geléacion nacional y a la vez
gue puedan ser adquiridos con precios accesiblgsape del consumidor de los
diferentes estratos sociales del Ecuador, lograedtablecer medidas que
permitan alcanzar mayores beneficios en esta imp@ertactividad, mejorando las
caracteristicas técnicas y economicas que se emefe# produccion de cerdos
para contribuir a mejorar la calidad del produgtacon esto satisfacer las
necesidades de los consumidores buscando tener m@aypetitividad frente a

otros prod uctores.

El objetivo de la investigacion es realizar un diagfico de la produccion,
comercializacion y rentabilidad de ganado porciaapecomendar estrategias de
mejoramiento de la economia en el Canton La Man@&meciente a la Provincia
de Cotopaxi con datos del 2011, mediante la remcipih y analisis de
informacion estadistica, contando con la partimijra directa de los productores
y consumidores del Canton La Mana quienes sumamistdatos relevantes que
seran analizados para determinar la rentabilidegl groporciona este tipo de

negocio.

El trabajo de investigacion est4 estructurado srsilguientes capitulos:

Capitulo 1, contiene la fundamentacion tedrica ctws antecedentes
investigativos, y las categorias fundamentales ayeda a la aclaracion de
definiciones necesarias referentes al tema queretenpe investigar de una
manera mas amplia y detallada, ampliando nuestroscimientos cientificos y
fomentando adecuadamente la base de la propusdtanas enuncia citas
textuales de diferentes autores, las mismas qumiteartener un mejor desarrollo

en nuestros conocimientos para la correcta re#izate la investigacion.



Capitulo 1l, hace referencia al andlisis e intelmi®n de resultados, la
verificacion de las preguntas cientificas y losdamentos del disefio de la
propuesta. Para el desarrollo del presente trabajconsiderd pasos técnicos
como la investigacion de mercado y levantamientdales de campo tomando en

cuenta las variables inmersas para procesar @iatar resultados.

Capitulo Ill, se toma en cuenta la propuesta zedi para la investigacion
mediante un estudio técnico y econdmico, el misom apntiene como finalidad
determinar la cantidad, proceso de producciénabdidad del ganado porcino
en el Canton La Mana, en la etapa del Estudio Hoamwdse determino el monto
al cual ascendid la inversion, presentacion deosost ingresos y estados
financieros que permitieron recabar informacion geeutilizé en la Evaluacion
Financiera con la aplicacion de métodos: el vattna neto y la tasa interna de

retorno, para luego efectuar las conclusiones yele@mendaciones.



CAPITULO |

FUNDAMENTACION TEORICA

1.1 Antecedentes

Para facilitar el conocimiento de la tematica itgesla, se considerd dos

proyectos afines, que son los siguientes:
1.1.1 Investigacién 1.

En la Tesis de la Escuela Superior Politécnicd_detal (ESPOL), cuyo titulo es
Determinar la Rentabilidad de un Criadero de Garmiwino construido de los
predios de la Espol en el cual principalmente, in@sanuestro proyecto en la
construccion del criadero de ganado porcino. Coaylala de ingenieros civiles
de la ESPOL, se disefid la construccién de 3 gafpapz son: Galpén de
Crecimiento y Gestacion, Galpon de Maternidad yaCfbalpon de Infantil
Caliente e Infantil Abierto. Se realiz6 un estud@ terreno lo que determino que
si era posible la construccion, posterior a esgadellamos una nueva tecnologia
gue consiste en construir el criadero para queasigle a las inclemencias del

tiempo.

Se ha disefiado ademas un calendario de producciéh@ial proponemos una
produccion rotativa anualmente, esto quiere deui gl criadero de ganado
porcino se encontrara en produccion durante toowslias del afio. Para esto se
contara con personal especializado mismo que narirec en mayores costos,
dado que el disefio de la granja permite el corretcimiento de los cerdos,
evitando en lo posible la muerte de los cerdos eretapa de crecimiento.



Consultas a expertos determinaron que para unarrpayductividad deberiamos
tener en consideracion aspectos importantes comalinientacion y los cuidados

sanitarios de los cerdos.

Atendiendo esta sugerencia hemos acogido una b&tenceada en la cual se
incluyen las raciones de alimento y vitaminas addas para el crecimiento de
los cerdos. Estos conocimientos seran impartidos astudiantes de las carreras
agricolas de la ESPOL por lo que consideramos itapt@ su aplicacion. La
produccion anual sera de 1.960 cerdos y estagidiiral Camal Municipal de la
ciudad de Guayaquil, en el cual un 30% de sus ptodyroviene de Camales
Clandestinos, el 70% restante proviene de gramasras con tecnologia como
las de nuestra propuesta. Nuestro precio promedammpetitivo a los existentes
en el mercado, hemos desarrollado el andlisis diram del proyecto donde
hemos podido determinar que el proyecto es rentahlea razén del 20.09%,
razon que nos garantiza la recuperacion de la siorer A pesar de la crisis
econdémica que actualmente afronta el pais podereos due los proyecto
agricolas si son aplicables en nuestro mercadopséegncuando podamos contar
con fuentes de financiamiento que permitan su agbo (ESPOL:
http://www.dspace.espol.edu.ec/handle/123456789/28%7, p.1).

1.1.2 Investigacion 2.

El presente Proyecto de Juarez Luis, plantea uryePtm de Produccion
Sustentable de Ganado Porcino se caracteriza pesatrollo de todas sus etapas
a campo, por su baja inversion inicial, respeto pa medio ambiente, por

conservar el recurso suelo y respetar el confomaln

Entre las problematicas a las que se enfrentaoldupcion porcina en la provincia
de Codrdoba, podemos mencionar: el inapropiado nieehologico de las

explotaciones que hace extremadamente dificultossostenibilidad frente a las
cambiante condiciones micro y macroecondmica degbse/ genera una brecha

productiva muy grande entre estos Yy los sistengsrados.



Esto se manifiesta por los siguientes aspectoasasmapacitacion del productor y
del personal asalariado, escasa cantidad de t&cespecializados en produccion
porcina, insuficiente desarrollo del trabajo grugabkociativismo), falta de

registros y planificacion de la produccion, escaisel de conocimiento sobre las
caracteristicas y manejo de los reproductores tbe maérito genético, sistema
inadecuados de alimentacién, altas perdidas ptar faproductiva, ausencia de
programas inadecuados de manejo, instalaciones joccionales y carencia de

un correcto plan sanitario y mal manejo de losnsxsuforrajeros.

En lo referente a la problemética de la cadenastnidli se destacan: bajo
consumo de carne fresca, aspectos relacionadosafidad de la carne (capacidad
de retencion de agua del masculo, aroma, saboezeay firmeza y rancidez del
tejido adiposo) e inadecuado manejo de los aninedesl transporte y la pre-

faena.

También se deben mencionar dentro de la problemdéda produccion porcina,
por la importante incidencia que los mismos tieaera actualidad de este sector,
los principales aspectos no técnicos: inexistedeiaun plan porcino nacional,
participacion de carne porcina importada subsidemda faena nacional (50%),
impredecibilidad de cobro, falta de sistemas omgios de comercializacion,
excesivas distancia a los mercados de comerciaizagdificultades para acceder

al crédito, altos impuestos, distorsion en la caddscomercializacion.

Los propositos del proyecto consisten en que ktersias porcicolas de la zona
del proyecto mejoren su eficiencia en el uso de resursos productivos
aumentando los rendimientos y calidades de losugtod finales, permitiendo la

sostenibilidad del sistema.

La capacitacion de productores, personal y la éspEacion de los profesionales

sera un factor que favorece el cumplimiento desesigetivos.



La adecuacion de los niveles nutricionales, la maefel nivel genético de los
animales, el control sanitario de las piaras, Iplémentacion de adecuadas
normas de manejo, el logro de elevados indicesediidad, la conduccion e
interpretacion de registros productivos y econésiicque permitan la
planificaciéon de la empresa porcina, el incremetéd trabajo grupal y la
adecuada calidad organoléptica de la carne porpernitirdn alcanzar el

incremento productivo propuesto.

Estas mejoras y aumentos permitirdn mejorar la ymtdddad del sistema
adecuandolos a los imperativos que rigen la pradacporcina actual, alta

productividad, bajos costos y adecuada calidad.

El propdsito se habra alcanzado cuando se logréicayda productividad de los
sistemas a los cuales esta dirigido el proyectmsformando al productor en

empresario a través de un cambio cualitativo adkcadas exigencias actuales.

Esto permitirA mejorar la competitividad y la sosbilidad de la produccion
porcina(JUAREZ:http://www.inta.gov.ar/mjuarez/intiga/proyectol.Htm, 2007,

p.1).

1.2 Categorias Fundamentales

1.2.1 Economia

1.2.2 Produccion

1.2.3 Costos.

1.2.4 Comercializacion.
1.2.5 Rentabilidad.

1.2.6 Gestion Empresarial.

1.2.7 Ganaderia Porcina.



1.3 Marco Teorico

1.3.1 Economia

La Economia, es el estudio de como las sociedadiesm recursos escasos para
producir bienes valiosos y distribuirlos entréedintes personas. Tras esta
definicion se esconden dos ideas clave de la eciandros bienes son escasos y
la sociedad debe utilizar sus recursos con efi@epor tanto la economia es una
disciplina importante debido a la escases y al alede ser eficientes
(NORDHAUS Samuelson, 2008, p.4).

Todas las ciencias se basan en el comportamiestnable y verificable de los
hechos o realidades. En cuanta ciencia social, danania examina el
comportamiento observable y verificable de los vitllios (consumidores y
trabajadores) e instituciones (empresas, gobiernoinprometido en la
produccion, intercambio y consumo de bienes y s@wi En otras palabras la
economia se preocupa por obtener la maxima safiSfaanediante el uso
eficiente de recursos escasos (MCCONNEL Brue, 2067,

En lo que concierne a economia mencionamos quaasama o ciencia social
que permite reconocer, estudiar y analizar la coladuwe las personas o
empresas. Las cuales se relacionan de una u atraa foon la elaboracion,
intercambio y consumo de bienes y servicios; maeajue la sociedad logre el
uso mas eficiente de sus recursos utilizandolderdea oportuna y eficaz.

1.3.1.1 Objetivo de la Economia

Su objetivo es estudiar la actividad humana y aotd, es una ciencia social, que
se encarga de estudiar el comportamiento humantiarete de la relacion entre
las necesidades ilimitadas que deben satisfacerss yecursos que, aunque

escasos, se prestan a usos alternativos (BEGG ,[2008. p.3).



Es la que tiene como objetivo producir diversomnésey distribuirlos para el
consumo entre los miembros de la sociedad, se @®rifzs cuestiones que surgen
en relacion con la satisfaccion de las necesidage$os individuos y de la
sociedad (MOCHON Francisco, 2007, p.7).

El objetivo de la economia es estudiar los medaa gatisfacer al maximo los
recursos escasos que existen en la sociedad;ol@mata busca alternativas

necesarias para producir y distribuir los biereesndnera adecuada.

1.3.1.2 Tipos de Economia

Existen varios tipos de Economia entre los cuaiesmos:

1.3.1.2.1Economia abiertBs aquella en que los individuos y las empresas
privadastoman las decisiones mas importantes adergaoduccion y consumo.
Un sistema de precios, de mercados, de pérdidamangias, de incentivos y
recompensa determina el qué, el como y el paranguas empresas producen los
bienes que generan los maximos beneficios (el gtik)ando las técnicas de
produccion que resultan menos costosas (el com@prisumo se determina por
las decisiones de los individuos sobre como gastaalario y sus ingresos de la
propiedad generado por su trabajo y sus propied@esara quién). El caso
extremo de una economia abierta, en la que el &stadinterviene en las

decisiones economicas (MANKIW Gregory, 2009, p. 17)

La economia abierta es aquella en donde se raaliflijo libre de mercancias,
servicios y capitales entre los paises, permitigni@eilitando las importaciones y
exportaciones, en donde el que ofrece ventajasemiopy calidad vende en el
exterior, y aquellos que no disponen del bien @iser deben importarlo. La

economia abierta promueve el desarrollo de laopass de la industria y de los
gobiernos, gracias a la transferencia de tecnolpgihintercambio de bienes y
servicios (AVILA Juan, 2007, p. 15).



La economia abierta afecta los mercados de bieras financiero, al hablar de
un sistema econémico que establece relaciones tcas @conomias del mundo,
trata sobre las exportaciones e importacionesidae$ y servicios sin restriccion

alguna.

1.3.1.2.2 Economia autoritariaEs aquella en la que el Estado toma todas las
decisiones importantes sobre la produccion y laildigion. En una economia de
este tipo, como la que existié en la Union Sovéétitirante la mayor parte del
siglo XX, el Estado posee la mayoria de los mediesproduccion (tierra y
capital); también es duefio y dirige las operaciateelas empresas en la mayoria
de las industrias; es el patron de casi tododrhaizajadores y les dice como
desempeniar sus tareas; y decide como la produdeitansociedad debe dividirse

entre los diferentes bienes y servicios (NORDHAB&muelson, 2008, p. 6).

Es el Gobierno quien toma todas las decisionesiogladas con la produccion y
distribucion ya que el estado es duefio de la mpgoie de los medios de

produccion por lo que por ente se refiere autaaitgkLBI Emilio, 2009, p. 239).

En resumen, en una economia centralizada, el Estspmnde las principales
preguntas econdémicas a través de la propiedadsdestmrsos y el poder para

imponer sus decisiones.

1.3.1.2.3 Economia mixtaTiene elementos de economias abiertas y de
economias centralizadas. Nunca ha existido unaoetiantotalmente abierta, la
mayor parte de las decisiones se toman en el ner&ual embargo, el gobierno
desempefa un papel importante en la supervisi@®udancionamiento, aprueba
las leyes que regulan la vida econdmica, producecges educativos y policiacos
y controla la contaminacion (NORDHAUS SamuelsdQ& p.8).

Aquélla en la que algunos medios de producciondeopropiedad privada y otros
de propiedad publica. Puede decirse que es unaméaren la que la asignacion



de recursos y el nivel de actividad lo decidenitmBviduos, las empresas, las
cooperativas, las corporaciones publicas y lasriaaites.
Se compone de tres sectores fundamentales: El ggiilico, el sector social y el

sector privado, nacional y extranjero (AVILA Jog610, p. 25).

En la economia abierta las empresas o individuenhtan obtener un maximo
beneficio sin la interferencia del estado. Porogitario la economia autoritaria el
gobierno toma todas las decisiones relacionadasacproduccion y distribucion.
En otras palabras, el estado es duefio de la mame pe los medios de
produccion. Y en cuanto a la economia mixta podeenentos de ambas
economias, es decir, en esta economia el Estagiaiess se encarga de regular la

vida economica de un pais.

1.3.1.3 Macroeconomia

La macroeconomia trata de obtener una visidon esigeneral de la estructura
de la economia y de las relaciones de sus prims@iregados. Esta rama habla
de indicadores, tales como el producto total, ghlemtotal, el ingreso total, los
gastos agregados y el nivel general de preciosdocuanaliza los diversos
problemas econdmicos (MCCONNEL Brue, 2010, p.10).

Estudia las variables econ6micas agregadas, compmdriccion de la economia
en su conjunto, denominada produccién agregadhpreeio promedio de todos
los bienes, denominado nivel de precios. La maoma@mia se ocupa del estudio
del funcionamiento de la economia en su conjusuopropdsito es obtener una
vision simplificada de la economia, pero que alnmaigiempo permita conocer y
actuar sobre el nivel de la actividad econdmicainigais determinado o de un
conjunto de paises (WERSS Leonard, 2007, p. 12).

10



La macroeconomia es la que se encarga de estada aquellos complementos
basicos como el gobierno, familias y empresas.refltos podemos mencionar:
la produccion nacional total, la produccion, elaefepleo, la tasa de inflacion y

los salarios; teniendo como obijetivo principadbieinestar social.

1.3.1.4 Microeconomia

Estudia el comportamiento econdmico de las unidatkessorias individuales,

como son los consumidores, los propietarios de rdosrsos y las sociedades
comerciales en una economia de libre empresapaksto implicito es que todos
los recursos econdmicos se emplean totalmentenestacluye la posibilidad de

perturbaciones temporales, pero se supone queoléagas monetaria y fiscal

aseguran una tendencia hacia el pleno empleo #ation; durante los periodos
de gran desempefio e inflacidn, la microeconomiadauainimizada por los

problemas agregados (SALVATORE Dominick, 2007, .p.2)

La microeconomia se ocupa del funcionamiento denldgstrias individuales y
del comportamiento de las unidades de toma de ideess econdmicas: las
empresas y los hogares. Las decisiones de las saspsebre qué producir y
cuanto cobrar, y las decisiones de los hogaresesqbé y cuanto comprar

explican por qué la economia produce lo que pro@DASE Karl,2008, p. 8).

La microeconomia se encarga de estudiar la condwctadmica y la decision
individual de cada uno de los agentes econdémico®tiEas palabras, es la que se
concentra en estudiar el comportamiento de cadaidiid, y estudiando los
elementos orientadores de toma de decisiones dalilesentes agentes que
conforman la estructura productiva de los puelildles decisiones son influidas
ademas por las fuerzas de distorsiones economigas radio de accion llega

hasta las diferentes empresas.
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1.3.1.5 Finalidades de la Economia

La finalidad de esta disciplina es estudiar loeadamentos necesarios para tomar
decisiones importantes, tales decisiones exigenguiésin cierto conocimiento de
como es el mundo. Tenemos que decidir igualmentéa hdonde queremos
dirigirnos (WERSS Leonard, 2008, p.17).

La economia tiene como finalidad de ocuparse deptoblemas sociales muy
diversos y de gran importancia para una naciénmgwido. En otras palabras es
un conjunto de actos dirigidos a satisfacer needgisl humanas a partir de
recursos escasos, esta realizada por persona®\edily orientada al servicio de
esas mismas personas, del hombre entero y de #&dmnhunidad humana
(SALVATORE Dominick, 2007, p.2).

Se entiende por economia que es una ciencia spmdiene como fin estudiar de
qué manera los individuos utilizan sus recursas%ss; para asi tomar las
decisiones adecuadas y a la vez necesarias; @rdmahsi la optimizacion de sus

recursos y a su vez satisfacer sus necesidades.

1.3.1.6 Propdsitos de la Economia

El propdsito de la economia es bosquejar un proyeet prosperidad para los
individuos y para la sociedad. Para ello hace &lisis a soluciones de eficiencia
en la produccion, distribucion, oferta y la demaddaienes y servicios, debido a
que la escasez nos lleva a economizar y a elegiaemo beneficio al minimo
costo, a veces se conoce a la economia como leiaxidm la eleccidn, que predice
en qué forma los cambios de circunstancia afest&liecciones de las personas.
Esta comprension exige contar con teorias quecgigii el funcionamiento de los
fenémenos econdmicos y para ello hay que recutdr abstraccion (MOCHON
Francisco, 2007, p.15).
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Tiene como propositos fundamentales:

v' Analizar la influencia de las instituciones y dedanologia de la sociedad

en los precios y en la asignacion de recursos distiatos fines.

v Explorar la conducta de los mercados financierctuidos los tipos de

interés y los precios de las acciones.

v' Examinar la distribucion de los ingresos y sugaljunas férmulas para
ayudar a los pobres sin afectar negativamente ardsgltados de la

economia.

v Estudiar en ciclo econémico y averiguar como pugtdizarse la politica
monetaria para atenuar las oscilaciones del desemyple la inflacion.

v' Examinar las pautas del comercio internacional yalizar las

consecuencias de las barreras comerciales.

v' Analizar el crecimiento en los paises en vias dmmello y proponer
medidas para fomentar la utilizacion eficiente des lrecursos
(NORDHAUS Samuelson, 2007, p.4).

Es llevar al mundo a una etapa de globalizacidénlaertual todos estaran
interconectados como dentro de una familia. Dentahera que les permita
desarrollar y detallar cada uno de los cambiossgupgresentan en un pais como:
explorar el mercado financiero, analizar el dedempas politicas monetarias, la
inflacién entre otras. Ademas busca alternativaa panimizar los recursos y a la

vez conseguir el desarrollo del pais.
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1.3.1.7 Etapas de la Economia

Nociones fundamentales de economia: Hay cuatro agtag’roduccion,
Circulacion, Distribucion, y Consumo. Esta clasifiion en cuatro etapas se

remonta a la época clasica.

1.3.1.7.1 ProduccionEs crear bienes, medios aptos para la satisfabcigrana.
Este resultado de producir, se obtiene cuando rediaa de lugar o se guardan
hasta el momento que se necesitan. Todo actcode@r supone necesariamente
la intervencion de diversos factores de producqidemson: tierra, capital y trabajo
(NORDHAUS Samuelson, 2007, p.4).

La produccion es la actividad principal de cualgsistema econdmico que esta
organizado precisamente para producir, distribuitonsumir los bienes y

servicios necesarios para la satisfaccion de |laesmades humanas (ALBI

Emilio, 2009, p. 3).

La produccion se la actividad social orientadarseggr los bienes y servicios que
le permite al hombre satisfacer las necesidadesn&s$ase esencial en el proceso
econdmico puesto que aqui los hombres utilizarrdoarsos que disponen para
obtener elementos Utiles y atender las necesidbal&s sociedad. Esta es la etapa
donde aparece el valor agregado o afiadido a elesneabmo (materias primas o

insumos) que directamente no son aptos para elicans

1.3.1.7.2 Circulacion de bieneks el fenébmeno social por excelencia dentro de la
economia, supone necesariamente la existenciaup® dlo que se denomina
mercado), se inicid mediante el trueque. El honpoiitivo cambiaba una cosa
por otra. Posteriormente a medida que se desanrtds medios econdmicos, es
necesario adoptar un patrén comun que sirva pate, tque tenga un valor
comun, en ese sentido se empled el ganado (NORDHAABwelson, 2007, p.
34).
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La libre circulacion de bienes o mercancias eadalfad que tienen las personas
gue en una economia emprenden actividades cones,cggdneralmente con el fin
de obtener un beneficio, de hacer llegar estaglgwer punto de un territorio sin
que les sean impuestas trabas, salvo las que legtmee dispongan por razones
de seguridad para la poblacion (GIMENEZ Fernan@682p. 32).

La circulacion de bienes se relaciona con el ttard los productos de un lugar a
otro sin que les sean impuestas trabas, salvausegalmente se dispongan por
razones de seguridad con el objetivo de satisfEsemnecesidades humanas y

determinar un margen de contribucion.

1.3.1.7.3 Distribucién. Distribucion de bienes supone la forma como se
distribuyen los ingresos nacionales que componeémgedso individual o de los
individuos, el ingreso nacional esta formado paritggresos al cabo de un afio.
El ingreso se obtiene por el pago de los factovesigciden en la produccion; en
ese sentido el precio o costo de la tierra quéeese para producir se llama renta.
El precio del trabajo se llama salario y el preda capital se llama interés
(GIMENEZ Fernando, 2008, p. 32).

La distribucion es el proceso que consiste en Hbagar fisicamente el producto

al consumidor. Para que la distribucion sea exjtesgproducto debe estar a
disposicion del potencial comprador en el momengnyel lugar indicado. Por

ejemplo: la distribucion de una bebida refrescatgbe reforzarse durante el
verano ya que aumenta su demanda. En dicha tenagpdeadbebida tiene que

llegar a los centros turisticos y a los destinov@®@neo, entre otros lugares de
concentracién masiva de gente (FREUND Naulcapad8, At 27).

Es la etapa del proceso econémico en la cual setecla riqueza generada entre

los factores productivos por su participacion eprtaduccion, es decir es la etapa
en la que se retribuye econémicamente a cada faaductivo, en esta etapa el
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trabajador percibe sus ingresos (via salario)pgiresario percibe sus ganancias,
el estado cobra los impuestos.

1.3.1.7.4 Consumo.Es usar bienes y servicios en la satisfaccion de la
necesidades humanas, cada sujeto econOmico ddatingayor parte de su
ingreso, a veces todo, cualquiera sea el casadeliduo debe realizar opciones
con respecto a los gastos. El consumo es un elerfiemamental porque de él
depende la produccion (WERSS Leonard, 2009, p.28).

Es la utilizacion del producto social para satisfaanto las necesidades de la
produccion como las necesidades personales dendibgaduos. Consiste en la
satisfaccion de las necesidades mediante el usdosiebienes y servicios
(SALVATORE Dominick, 2007, p. 10-11).

Consumo es la etapa final del proceso econdomigecegmente del productivo,
definida como el momento en que un bien o senpecamluce alguna utilidad al
sujeto consumidor. En este sentido hay bienes wicg®s que directamente se
destruyen en el acto del consumo, mientras quetos lo que sucede es que su
consumo consiste en su transformacién en otro tipobienes o servicios

diferentes.

1.3.2 Produccion

Obtencién de bienes y servicios Utiles que sonsesganecesarios y tienen un
precio. Los procesos de produccidon utilizan deteachds bienes y servicios

(insumos) y generan otros (productos). En otraalpas, es el proceso por medio
del cual se crean los bienes o servicios, el eatdeh departamento de produccion
engloba todos aquellos elementos que no formane piat proceso productivo,

pero que estan directa o indirectamente relaciaadn él. Producir servicios en
ocasiones es mas dificil que producir determindaleses. La produccion de

bienes econdmicos, no es otra cosa que transfdosidienes y servicios en otra
clase de bienes y servicios (FERNANDEZ Esteban; BMELucia, 2009, p. 3).
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Actividad por la cual el individuo se procura nugvoedios para satisfacer sus
necesidades, transformando la materia prima quee tde la naturaleza, o

modificandola de modo que pueda ser utilizada. riierele por produccion la

adicion de valor a un bien, producto, servicio gfecto de una transformacioén. Es
la transformacion de cosas aplicandoles trabajoatgoropésito de adecuarlas
para que tengan categorias de bienes (TAWFIK Cha20@8, p. 4).

La produccion es el trabajo que el individuo malcon la finalidad de crear
nuevos medios en donde permita satisfacer susidades. Tomando la materia
prima para convertirla en un nuevo bien o serviSiendo a la vez un beneficio

para la empresa, industria o pais.

1.3.2.1 Elementos

Son elementos aquellos que intervienen en el poocgs produccion,

mencionamos a los siguientes:

v' Trabajo
v' Tierra
v' Capital

1.3.2.1.1 Trabajo. Es una actividad humana, consciente, con un fin
predeterminado: la elaboraciéon de los bienes naddsrpara la satisfaccion de las
necesidades. Es un proceso entre la naturalezagndbre, a través del cual el
hombre se procura los objetos utiles. En otragbpas se refiere al tiempo que
una persona dedica a la produccion. Ya sea tratmjan maquinas o cultivando
la tierra (TUCKER Irvin, 2008, p.99).

El trabajo es el esfuerzo que realizan las persppagden ser de caracter fisico o

intelectual. La valoracién del trabajo no es projoral al esfuerzo que requiere
sino al beneficio que produce (GUAMAN, Consuelcd20p. 95).
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Trabajo es un esfuerzo fisico y mental que se miete conseguir, aprovechar y
utilizar en la producciéon, asegurando un benefetondmico para generar un
bien o servicio y poder mantenerse en el mercatsfaciendo las necesidades

de sociedad.

1.3.2.1.2 Tierra.Comprende todos los recursos naturales y materias®aq
como petréleo, agua, madera, carbén y otros element estado bruto, listos para
ser explotados por el hombre. Representa al redalda naturaleza para los
procesos productivos, comprende la tierra que ieaupara la agricultura, para
cimentar viviendas, fabricas entre otras (BACA Gab2007, p.135).

Es el lugar o espacio en el que se desarrollaoglesp productivo entendiéndose
como tal el lugar donde se encuentra por ejemplempresa, la industria y los
recursos naturales (TUCKER Irvin, 2007, p.99).

La tierra es considerada como uno de los factaisgds de produccion donde se
realiza proceso productivo, estraendo la mayaepde los alimentos que estan
destinado a la labranza, cultivo por maquinaria® ynano del hombre para

producir bienes y servicios a cambio de un bieméauco.

1.3.2.1.3 CapitalTodos los elementos que intervienen en la prododédnese

a estos como la organizacion, las maquinarias entos. La diferencia entre
bienes de capital y bienes financieros son qubitrses de capital vienen a ser las
maquinarias, la empresa, potencial humano y lasekiéinancieros son el dinero,
bonos, acciones (TUCKER Irvin, 2007, p.99).

Dentro de la economia el capital de la empresapagt@ria, el capital es uno de
los dos recursos con los cuales cuenta la finemjayio hacienda (el otro es el ser
humano). Para los administradores el capital efactor de produccion que, se
encuentra representado por la inversion (BACA @&hki2D08, p.135).
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El capital constituye todos los bienes que poseesngresa, es decir, las
maquinarias, al potencial humano, los recursosnéigaos que permiten la
ejecucion, puesta en marcha y operacion de actigglproductivas; son todos
aquellos elementos que contribuyen a que el pooces produccion pueda

llevarse a cabo.

1.3.2.2 Ciclo de Produccion.

En el ciclo de produccién se maneja recursos tale® inventarios, propiedades
y equipos depreciables, recursos naturales exestergeguros pagados por
adelantado y otros activos no monetarios que seri@ara usarse en el negocio
(MONROY Neéstoret al, 2008, p.179).

Es la obtencion de un articulo terminado mediantaus® de los recursos
adquiridos con ese propoésito: materiales, manolda directa y elementos de
costos indirectos (BORRAS Luis, 2007, p.28).

En el ciclo de produccion se consideran varios ressu que son de vital
importancia en el proceso productivo entre elloslegpoos mencionar a las
propiedades, recursos naturales existentes (maienea), recursos monetarios,
Nno monetarios entre otros. Se puede mencionatogiodo que tenga correlacion

con la obtencién del negocio, puede consideracse de produccion.
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GRAFICO 1

FLUJO DE PRODUCCION

CICLO REPRODUCTIVO CICLO PRODUCTIVO ATLOJAMIENTO SACRIFICIO DE LOS CERDOS
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)

Realizado por: Ulloa Aspiazu Andreina Gabriela.

20



1.3.2.2.1 Interpretacion del Flujo de Produccion

Ciclo Reproductivo inicia desde un buen alojartetemperatura, y una

buena alimentacion madurez sexual y reproductiggsyacion.

Ciclo Productivo, es la cual llega al parto tenmieh lapso de 21 a 63 dias de

lactancia.

Alojamiento se los ubica un ambiente propicio cachb y ventilacion para su

respectiva produccion.

Sacrificio de los cerdos, primero a la selecciércerdos y condiciones para el
sacrificio Incivilacion, Descuello y sangrado, Oadb luego el estado
general del cerdo, estado sanitario y su debido pegie y transportarlo al
consumidor final.

1.3.3 Costos

El costo o coste es el gasto econémico que repeedanfabricacion de un

producto o la prestacion de un servicio. Dichootas palabras, el costo es el
esfuerzo econémico (el pago de salarios, la comdermateriales, la fabricacion
de un producto, la obtencion de fondos para IanGizion, la administracion de
la empresa, etc.) que se debe realizar para lagrabjetivo operativo. Cuando no
se alcanza el objetivo deseado, se dice que uneesampene perdidas (FOSTER
George,2007,p.4).

El costoo costees el gasto econdmico que reprekefahricacion de un producto
o la prestacion de un servicio. Al determinar eftoode produccién, se puede
establecer el precio de venta al publico del brenwestion el precio al publico es
la suma del costo mas el beneficio (HORNGREN Cb&97,p.11).
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Es el valor monetario de los consumos de factouessgpone el ejercicio de una
actividad econdémica destinada a la produccién debien o servicio. Todo
proceso de produccion de un bien supone el consudesgaste de una serie de
factores productivos, el concepto de coste estaantente ligado al sacrificio
incurrido para producir ese bien. Todo coste cwallein componente de
subjetividad que toda valoracién supone.

1.3.3.1 Costo de Produccion

Son los que determinan cada decision que setdet® en un nuevo negocio,
los costos de produccion estan formados por lasesites elementos: Materias
primas: Son los materiales que de hecho entranrmaio parte del producto
terminado, Mano de obra directa: Es la que sezatpiara transformar la materia
prima en producto terminado. Se puede identificarigud de que su monto varia
casi proporcionalmente con el nimero de unidadedugrdas. Mano de obra
indirecta: Es la necesaria en el departamento @elupcion, pero que no
interviene directamente en la transformacion demaserias primas. Materiales
indirectos: Forman parte auxiliar en la presentadél producto terminado, sin
ser el producto en si (BACA Gabriel, 2008, p.135).

Valor del conjunto de bienes y esfuerzos, en gueimeaurrido o se va a incurrir,
gue deben consumir los centros fabriles para obtemeroducto terminado en
condiciones de ser entregados al sector comeRibISTERRA, Gonzalo 2007,
p. 229).

Los costos de produccion son aquellos que estabtpez decisiones y medidas se
deben tomar en la nueva empresa u organizaciOmentim como objetivo
principal disminuir los recursos y a la vez maxianifa rentabilidad del negocio
que se va a instaurar. Los costos estan formadoslgmmentos como: la materia
prima que son quienes van a formar parte del ptodigcminado, la mano de
obra directa e indirecta; ya que son los individgws estaran involucrados de una

u otra forma en el departamento de produccion.
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1.3.3.2 Costo Fijo.

Costo que no aumenta o disminuye necesariamentegdida que todo el

volumen de producciéon lo hace. Por ejemplo la cansion de galpones para
avicultura ocasiona un costo que por si solo notafel volumen de produccién
de pollos o huevos. El costo fijo refleja el codeolos factores fijos y por lo tanto
no depende del volumen de produccion. Los costdisertos, también llamados
fijos que son independientes de la produccion, coeampuestos que paga el
edificio Control (FERNANDEZ Esteban; AVELLA Luci2007, p. 28).

Los costos fijos son aquellos en que necesariantiemi que incurrir la empresa
al iniciar sus operaciones. Se definen como costoque en el plazo corto e
intermedio se mantienen constantes a los diferamnteses de produccion, como
ejemplos de estos costos fijos se identifican lakr®s de ejecutivos, los
alquileres, los intereses, las primas de segurdepaeciacion de la maquinaria y

el equipo y las contribuciones sobre la propie@®®JA Gabriel, 2007, p.135).

Son llamados costos fijos porque son aquellososasiuy independientes de la
produccion, es decir, estos costos son constatgasa u otra forma siempre van
a estar ahi, por eso toma como nombre fijo. Conmcemplo el sueldo de los

ejecutivos, los impuestos entre otros.

1.3.3.3 Costo Variable.

Son aquellos costos cuya magnitud cambia en razénta al volumen de las
operaciones realizadas, dicha actividad puedeesetida a produccion o ventas:
La materia prima cambia de acuerdo con la funciénpdoducciéon, y las
comisiones de acuerdo con las ventas. Es deciragoallos gastos necesarios
para sostener la estructura de la empresa y searegleriodicamente (BACA
Gabriel, 2008, p.136).
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Son aquellos que varian segun el volumen de ldupmidn. El costo variable
total se mueve en la misma direccion del nivel dedpccion, el costo de la
materia prima y el costo de la mano de obra sorlE®entos mas importantes
del costo variable. La decision de aumentar ellmegroduccion significa el uso
de mas materia prima y mas obreros, por lo questbcvariable total tiende a
aumentar la produccion (BORRAS Luis, 2007, p.58).

El costo variable es aquel que cambia segun emarude produccion. Este tipo
de costo esta en funcion del tiempo, el mismo gua variar siempre y cuando la
materia prima aumente y obviamente la utilidad auard de acuerdo a las

comisiones de ventas que se presente.

1.3.4 Comercializacion

La comercializacion son las actividades comerciales dirige el flujo de
articulos y servicios del productor hacia los conislores o usuarios finales, la
aplicacion de la comercializacion implica una ceaté responsabilidad para todos
los miembros de la organizacidon comercial represees del area de venta,
publicidad, prondsticos de ventas y andlisis derobule las ventas que deben
participar como equipo en un esfuerzo coordinade ge orienta hacia la
realizacion de una meta comun (MIRANDA Juan, 2@0Z10).

El estudio de comercializacion sefiala las formageaficas de procesos
intermedios que han sido previstos para que elugtodo servicio llegue al
usuario final. Este proceso incluye: las formasldeacenamiento, los sistemas de
transporte empleados, la presentacion del produdervicio, el crédito a los
consumidores, la asistencia técnica a los usudassnecanismos de promocion
y publicidad (CRAMMER Grail; JENSEN Clarense, 2008229).
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Se ha definido que la comercializacion es el téongime se relaciona directamente
con las actividades comerciales de una empresaobeercializacion tiene la
facultad de administrar y dirigir los procesos intediarios de un articulo o
servicio hasta que llegue al usuario final, ya tpdos estan enfocados a un

mismo objetivo o mision.

1.3.4.1 Funciones de la Comercializacion.

Las funciones universales de la comercializaciom: soomprar, vender,
transportar, almacenar, estandarizar y clasifioaanciar, correr riesgos y lograr
informacion del mercado (CRAMMER Grail; JENSEN @lase, 2009, p. 232).

Desde un punto de vista macro se pueden despjazampartir todas las

funciones de comercializacion, estas deben semngesedas por alguien. Pero,
desde un punto de vista micro, no todas las firehelsen ejecutar todas las
funciones. Como funciones primordiales tenemos:pram vender, transportar,
almacenar, estandarizar y clasificar, financiarrerariesgos y lograr informacién

del mercado (KOTLER Philip; ARMSTRONG Gary, 2007 3p8).

Técnicamente las funciones de la comercializacgal @roceso que se da dentro
de una organizacion, entre ellas tenemos: comyeader, transportar, almacenar,
estandarizar y clasificar, financiar, correr riesgp lograr informacion del

mercado; la comercializacion debe cumplir sus fumes, siendo estas macro y
micro. Se considera que son de vital importancitaerganizacion ya que es el

proceso que se realiza dentro de una empresagidiegar al objetivo.
1.3.4.2 Marketing Mix.
El marketing mix es una combinacién de elementd&caicas sobre las cuales

puede actuar la empresa de forma planificada dicanables son los siguientes:
Precio, producto, promocioén y distribucién (PUJOluiib, 2008, p.51).
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Las variables del marketing mix son instrumentos g@ utilizan dentro de una
organizacion tenemos las siguientes: producto, i@replaza, promocion
(KOTLER Philip; ARMSTRONG Gary, 2007. p. 256).

Tedricamente estan relacionadas directamente conda'P" tradicionales, es
decir, (Precio, Plaza, Promocion y Producto), tameaan cuenta mas aspectos
como las personas y los procesos, los cuales possgectos integramente

administrativos, pero forman parte en las decisanercadologicas.

1.3.4.2.1 PrecioEs la suma de todos los valores que los consunsicdoteegan a
cambio de los beneficios que obtienen por posesifipar un producto o servicio.
Normalmente los precios cotizados a los clientgedéen de factores como el
caracter de la competencia, las funciones de caatigecion, la magnitud del
pedido y las condiciones de la venta (PEDERSONi&eet al, 2008, p. 100).

Los precios determinan la posicion de cada prodentel mercado, es esencial
establecerlos correctamente: si son demasiadasmaleden perjudicar las ventas,
si son demasiados bajos pueden dafar la imageresanial. Cantidad de dinero
gue se paga por un bien (VIZCARRA José, 2007, p.258

Es el pago o recompensa por la obtencién de em diservicio. Es necesario
establecer de manera adecuada los precios ya gae siuy elevados, afecta a las
ventas y obviamente si son demasiados bajos pupdguadicar la imagen
empresarial, es recomendable de que se mantenga eguilibrio en conjunto a

los precios de la competencia.

1.3.4.2.2 ProductoEs todo aquello que se puede ofrecer en un mergaada su
atencion, adquisicion o consumo, y que satisfacdeseo o una necesidad. Es un
bien o servicio que es ofrecido en el mercadotaagible o intangible (KOTLER
Philip; ARMSTRONG Gary, 2007, p.289).
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El producto o servicio es la pieza central del re@ng mix, la razon de la
existencia de la empresa que lo ofrece en el mercld consumidores. En
términos simples, el producto es el resultado mahtdel proceso productivo
(ARBOLEDA Germéan, 2008, p.49).

Corresponde a un bien, servicio, idea, personarjuarganizacion o instituciéon
que se ofrece en un mercado para uso el mismaequeedomo objetivo satisfacer

las necesidades individuales de cada individuo.

1.3.4.2.3 PromocionEs el tercero de los elementos del marketing sxun
conjunto de sistemas y estrategias para ponertaiigtos o servicios al alcance
del consumidor, consiste en transmitir o difundiasisamente anuncios o
mensajes comerciales distinguiendo la actividad ligtdria de la
propagandistica. Actividad de marketing que coesist informar y persuadir a
los clientes (MOORE Longenecker, 2007, p.383).

Las promociones de ventas es un instrumento deofaumicacion que el
empresario dirige a intermediarios, vendedoressapiores y/o al consumidor.
La funcibn de la promocion es acercar la producci@h consumo
(ENCARNACION Maria, 2010, p. 195)

Es una herramienta dentro de la empresa la cuahsiste en transmitir
informacion entre el vendedor y los compradoregigmalo conocer el nuevo
producto o servicio en el mercado, para asi masmias ventas y a la vez

satisfacer las necesidades.

1.3.4.2.4 PlazaEs un elemento del marketing mix, que tiene corbtivo
primordial dar a conocer el producto o servicicapgue de esta manera pueda
incrementar sus ventas, y tener una mayor acogidal enercado. Donde se

realizan operaciones financieras y econémicas (MRRA José, 2007, p.258).
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Es una herramienta de la mercadotecnia que inalayeonjunto de estrategias,
procesos y actividades necesarios para llevar loduptos desde el punto de
fabricacion hasta el lugar en el que esté dispenimira el cliente final

(consumidor o usuario industrial) en las cantidagescisas, en condiciones
Optimas de consumo o0 uso y en el momento y lugaeleque los clientes lo

necesitan y/o desean (MOORE Longenecker, 20073p.38

Se utiliza para conseguir que un producto llegussfaatoriamente al usuario.
Permitiéndoles de esta manera poder satisfacemdessidades individuales de

cada persona.

1.3.4.2.5 ServicioEs el conjunto de actividades interrelacionadasajtece un
suministrador con el fin de que el cliente obteabaroducto en el momento y
lugar adecuado y se asegure un uso correcto delar(iIZCARRA José, 2007,
p.260).

Los servicios son actividades, beneficios o sattsfenes que se ofrecen en renta
0 a la venta, y que son esencialmente intangibles ylan como resultado la
propiedad de algo (THOMPSON Ivan, 2008, p.98).

Son actividades que el hombre ofrece en el mercadoel fin de satisfacer
necesidades individuales; Pueden ser servicios iblasg como también
intangibles. La prestacion de servicios es un li@oefinto para el suministrador
como el consumidor. El suministrador obtiene reasirsnonetarios y el

consumidor es quien satisface su necesidad.
1.3.4.3 Canales de Distribucion.
Son las vias que sigue un producto desde su plentmigen hasta su consumo,

también se refiere a las personas que realizafutesones de distribucion a lo
largo del camino (ENCARNACION Maria, 2007, p. 195).
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Son los medios que una empresa puede selecciormap@aerse en contacto con
sus clientes potenciales, tenemos: Canal direatangl indirecto (ARBOLEDA
German, 2008, p.56).

Son los agentes implicados en el proceso de coafieedion y distribucion de
bienes o0 servicios, dependen del proyecto que akzae ademas son muy
importantes para el cumplimiento de objetivos camaérs previamente

establecidos.

1.3.4.3.1 Canal DirectoSon aquellos que conduce directamente al consumidor

desde el productor, este tipo de canal de comeatabn es adecuado para
pequefias y medianas empresas que se encuentradasbic trabajan dentro de
una ciudad que se puede abarcar con medios pregiagcir cuando el productor
o fabricante vende el producto o servicio directameal consumidor sin
intermediarios (ARBOLEDA German, 2008, p.56).

Es aquel en que el fabricante contacta directammntesl consumidor, este tipo
de canal no tiene ningun nivel de intermediarios; fanto, el productor o
fabricante desempefia la mayoria de las funcionamateadotecnia tales como
comercializacion, transporte, almacenaje y acefade riesgos sin la ayuda de
ningln intermediario (ENCARNACION Maria, 2010, [98).

Los canales directos de la comercializaciéon sonvixstas de los productos
directamente del productor al consumidor sin izsil a terceras personas y el
producto lleva en mejores condiciones y a bajosipseal lugar donde se va a

comercializar.

1.3.4.3.2 Canal Indirecto.Consiste en vender un determinado producto a
intermediarios, quienes posteriormente los vendakr&onsumidor final o en todo
caso a otros intermediarios para que estos comtiodre la venta hasta llegar a los
consumidores finales(ARBOLEDA German, 2008, p.56).
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Un canal de distribucién suele ser indirecto, peregxisten intermediarios entre el
proveedor y el usuario o consumidor final. El tamadie los canales de
distribucion se mide por el numero de intermedsadoe forman el camino que
recorre el producto (ENCARNACION Maria, 2007, p919

En este canal el productor o fabricante vende adymto o servicio
indirectamente, es decir, busca intermediariosallisgas o minoristas) con el

proposito de hacer llegar el producto al consumiichat.

1.3.4.4Comercializaciéon Agricola.

Es una serie de servicios involucrados en eladaskde un producto desde el
punto de produccion hasta el punto de consumo. @mrsiguiente la

comercializacién agricola comprende una serie tieidades interconectadas que
van desde la planificacion de la produccion, calty cosecha, embalaje,
transporte, almacenamiento, elaboracion de prodwagjdcolas y de alimentos, a
la distribucién y venta de los mismos, el mejorartiede los vinculos de
comercializacién agricolas tanto para los producigdcolas como para los
insumos, necesita un sector privado fuerte querespaldado por una politica y
un marco legislativo adecuados y por serviciosta@st® de apoyo eficaces,
(ACOSTA Juan et al, 2008, p.178).

Estos servicios pueden incluir principalmente lavgion de infraestructura de
mercado, la informacion sobre los mercados y log@es de extension agricola
destinados a asesorar a los agricultores sobm@marcializacion (FABIO Héctor
et al, 2009, p.361).

La comercializacion agricola es la que se ocupéhaer llegar el producto
generado desde el lugar de almacenamiento hasteoredumidor final o

intermediario segun el caso; mediante una serieackvidades como la
planificacion, el cultivo, el embalaje, el tranggoralmacenamiento, elaboracion

de los productos y la distribucion del mismo.
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1.3.5 Rentabilidad

Es la capacidad una empresa para obtener utilidades rentabilidad, es la
efectividad real de la misma, la cual depende defidencia y eficacia de sus
operaciones asi como de los medios o recursos mpeneé (ESTUPINAN
Rodrigo; ESTUPINAN Orlando, 2008, p.150).

La rentabilidad de un territorio se vincula directmte con el modo en que el
vendedor aplica las politicas financieras de laresgen sus contactos cotidianos
con los clientes (PEDERSON Carltenal, 2009, p.99).

La rentabilidad son las ganancias que se obtiere wez que se paga
absolutamente todo. Mide la capacidad que existgnanorganizacion con el fin
de adquirir una utilidad o beneficio; la cual fdaaillas mejoras salariales del
personal de la empresa y la retribucién a los agsti@s y propietarios. En otras

palabras es el rendimiento al capital invertidmwea empresa.

1.3.5.1 Inversion Inicial.

Consiste en un proceso por el cual un sujeto dedraeilar recursos financieros
liquidos a cambio de expectativas de obtener uansfizios también liquidos, a
lo largo de un plazo de tiempo, denominado vidh uthorizonte temporal del
proyecto (BACA Gabriel, 2007, p.137).

También se la conoce como capital de trabajo esnweasion fundamental de la

cual depende el éxito o fracaso de un negocio,iddeb que se materializan los
recursos financieros o capital para adquirir biersesvicios, infraestructura o

insumos destinados a la operacidon de un negocigiatta forma, se estaria
disponiendo de recursos actuales propios o findosjaa cambio de una

expectativa econdmica de beneficios futuros, payue se debe contemplar a la
inversion como el capital necesario para mantermernagocio 0 empresa

(SABINO Carlos: WEB, 2008).
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La inversion inicial en sentido econdmico, es upéaacion de capital para
obtener una ganancia futura. En otras palabras adfisidad es de gran

importancia en una organizacion ya que de ellarttigpel desarrollo de la misma.

1.3.5.2 Estados Financieros.

Los estados financieros, también denominados estamitables son el resultado
de los registros contables realizados en un docinp@riodico los mismos que
demuestran los cambios o variaciones de la sitodan@nciera de la empresa,
ocurrido en un ejercicio econdmico de conformidad ¢os principios de la

contabilidad vigente (DAFT Richard, 2008, p.663).

Los estados financieros son aquellos que informsobre las actividades de
financiamiento e inversién ocurridas en una feodterghinada, mientras que a la
vez contienen informacion sobre las actividadesplracion de todo un periodo
(WILD Johnet al, 2007, p.18).

Se interpreta como estados financieros a los nmer que utilizan las
instituciones para reportar la situacién econoryif@anciera y los cambios que

experimenta la misma a una fecha o periodo detedoin

1.3.5.3 Punto Equilibrio

Es una técnica de analisis muy importante, empleamao instrumento de
planificaciéon de utilidades, de la toma de decisfory de la resolucion de
problemas, es el punto de equilibrio, para apksta técnica es necesario conocer
el comportamiento de los ingresos, costos y gasteparando los que son
variables de los fijos y los semivariables despigsina juiciosa clasificacion.
Nivel en el cual las ventas generan ingresos smfies para cubrir los costos
(MIRANDA Juan, 2009, p.421).
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El punto de equilibrio muestra el volumen de prailiic 0 de ventas requerido
para que el proyecto sea indiferente, es decirnqugenere perdidas ni ganancias.
Para determinar el punto de equilibrio se tomatal e los costos fijos y costos
variables, el precio de venta por kilo y la capadidnaxima de produccion
(ALBIAR Jairo, 2008, p.241).

Es el punto de actividad (volumen de ventas) fuglementado con la finalidad
de proyectar la utilidad, para la toma de decisoism donde los ingresos totales
son iguales a los costos totales, es decir, elopdatactividad donde no existe
utilidad ni pérdida.

1.3.5.4 Evaluacion Financiera

La sistematizacion de la informacién financierasiste en identificar y ordenar
todos los items de inversiones, costos e ingresespgedan deducirse de los
estudios previos (ROJAS Miguel, 2007, p.57).

Es preciso que los ejecutivos sepan evaluar lagnmds financieros donde se
compara el desempefio de su empresa con datooeegaricon las normas de las
industrias. Las evaluaciones les permiten sab&n gmpresa esta mejorando y si

es competitivas con otras de la industria (DAFThRId, 2008, p.63).

Es el proceso que se realiza en una empresa ctin d& tener argumentos
valederos para la toma de decisiones por partesdadministradores financieros,
éste andlisis permite realizar ajustes oportunds &n existencia de posibles

desviaciones y problemas a lo largo del tiempo.

1.3.5.5.1 TIR.Es una herramienta o medida usada como indicad®mpgumite
cuantificar la eficiencia de una inversion deterawia, la tasa interna de retorno,
es la tasa de descuento que hace que el VAN sehdgtero o también, la tasa
gue iguala la suma de los flujos de entradas désdas con la inversion inicial
del proyecto (ROJAS Miguel, 2007, p.57).
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La tasa interna de rendimiento de un proyecto deraon se define como aquel
tipo de interés que iguala al valor actual de logo$ netos de caja con el
desembolso inicial, es decir, es la tasa de azaedin que iguala a cero el valor
actual neto(ARBOLEDA German, 2008, p.349).

Es la tasa de interés con la cual la rentabilicwktel valor de cero, con lo cual

los ingresos son iguales a los costos en una @ative proyecto

Formula:

TIR=i(+) + VAN(H)*(i(+) - i(-))

VAN(+) - VAN(-)

1.3.5.5.2 VAN.También denominado el valor actual neto, es uncauttir
financiero que mide los flujos de los futuros irsgre y egresos que tendra un
proyecto, corresponde a la diferencia entre elryalesente de los ingresos v el
valor presente de los egresos (SAPAG Nassir; SARABaldo, 2008, p.302).

Es el valor monetario que resulta de restar, al tt# los flujos descontados a la
inversion inicial, es decir mide la rentabilidadsdada después de recuperar toda
la inversion, una inversion es ejecutable cuanddA® >0; es decir, cuando la
suma de todos los flujos de caja valorados en elGaBupera la cuantian del
desembolso inicial, es decir mide la rentabilidededhda después de recuperar
toda la inversion (MIRANDA Juan, 2007, p.236).

Es un indicador financiero que mide los flujos dg futuros ingresos y egresos
gue tendra un proyecto, para determinar, si luegdedcontar la inversion inicial,

nos quedaria alguna ganancia. Si el resultadostvog el proyecto es viable.

Formula:

VAN= -1 + F1/ (1+i) + F2/ (1+i)2 + F3 / (1+i)3+....+ Fn/ (1+i)n
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1.3.5.6 indices Financieros

Es un numero abstracto que representa el movimient@onjunto de varios
activos financieros que se componen en accionesposho monedas
(ENCARNACION Maria, 2007, p. 38).

Serie numérica que expresa la evolucion en el tiedepuna determinada variable
o magnitud financiera. Toma como referencia o hase de los datos de la

muestra y el resto se expresan en relacion a éFfCRRichard, 2007, p.665).

Técnicamente son razones que se calculan en leasegdmentos financieros
propios del desempefio de una empresa. Permitem gleaticionar y resultados
del trabajo realizado, ademas orientan a la tomadet@siones para ajustar

mecanismos pertinentes al cumplimiento de objetivos

1.3.5.6.1 Indice de Liquide®on las razones financieras que nos facilitan las
herramientas de andlisis, para establecer el gladiquidez de una empresa y por
ende su capacidad de generar efectivo, para atenderma oportuna el pago de
las obligaciones contraidas, los mas usados smigoentes:

Activo Corriente

1.Razon Corriente = . p ]
Pasivo Corriente

2.Capital de Trabajo = Activo Corriente — Pasivo Corriente

3.Prueba Acida =

[Activo Corriente — Inventarios]
Pasivo Corriente

(MENDEZ, David. 2010. p. 238).

Los indicadores de liquidez se utilizan para deteamla capacidad que tiene una
empresa pare enfrentar las obligaciones contradesrto plazo. Cuanto mas
elevado es el indicador de liquidez, mayor es Isipadad de que la empresa
consiga cancelar las deudas a corto plazo (HORNGRIEtles, 2008, p. 230).
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Los indices de liquidez son indicadores que selalzapacidad de la empresa
para convertir sus activos en dinero, mientras magatidad de dinero tenga la

empresa es mas liquida.

1.3.5.6.2 Indice de Solvencia o Endeudamieron razones financieras que nos
permiten establecer el nivel de endeudamiento @enlaresa o lo que es igual a
establecer la participacion de los acreedores dobractivos de la empresa, los

mas usados son los siguientes:

. Total Pasivo
1. Endeudamiento = —]
Total Activo

(MENDEZ, David. 2010. p. 239).

Indicador de endeudamiento es un referente finemcigyo objetivo es evaluar el
grado y la modalidad de participacion de los aweesi de la empresa en su
provision pecuniaria. Es precisar los riesgos es ¢males incurren tales
acreedores y los duefios asi como la convenientdairconveniencia de cierto
nivel deudor de la firma(HORNGREN Charles, 200&30).

Este ratio nos permita evaluar el grado de endewatdmien un tiempo figurado
de corto y largo plazo, conocer la totalidad deldada, estar al corriente del
efectivo de los inversionistas, ademas saber @biulie la deuda siempre y cuando

se maneje con los respectivos documentos de respald

1.3.5.6.3 indice de ProductividaB! indice de productividad ayuda a observar
la productividad medida durante un periodo definidi@, semana. Mes, afo) en
un sistema conocido (taller, empresa, sector ecmodrdepartamento, mano de
obra, energia, pais) El estandar de productividadaeproductividad base o
anterior que sirve de referencia, las formulas mésadas son los
siguientes:(MENDEZ, David. 2010. p. 239).
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Utilidad Neta
1.Margen de Utilidad Neta = —]

Ventas Netas

[Utilidad Bruta]

2.Margen de Utilidad Bruta =
g H u Ventas Netas

3.Utilidad de Operacion

_ [Utilidad Operacional]
B Ventas Netas

El rendimiento o indice de productividad muestracépacidad que tiene la
empresa en el manejo de las ventas, para gendidadds, es decir antes y
después de los gastos (HORNGREN Charles, 20080). 2

Esta indice permite conocer la utilidad por la sedé un producto, el mismo
pueda cubrir los costos de produccion y a su veempdeterminar si el negocio

invertido es factible o no.

1.3.5.6.3 Indice de Rentabilidad?ermite apreciar su capacidad para obtener
utilidades en el uso del total de activos, abarcaeldconjunto de ratios que
comparan las ganancias de un periodo con deterasnaattidas del estado de
resultado y del estado de situacion, por talesneszda direccion de la entidad

debe velar por el comportamiento de estos indices.

Utilidad Neta
1.Rendimiento sobre el Patrimonio = —]
Patrimonio
L. . Utilidad Neta
2.Rendimiento sobre el Capital
Capltal social
. Utilidad Neta
3.Margen de Utilidad Neta = —]
Ventas
. Ventas — Costo de Ventas
4.Margen de Utilidad Bruta = [ ]
Ventas

(MENDEZ, David. 2010. p. 240).
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Son las razones financieras que nos permiten est&bél grado de rentabilidad
para los accionistas y a su vez el retorno devergion a través de las utilidades
generadas (HORNGREN Charles, 2008, p. 229).

Los indices de rentabilidad de la inversion estargb de la transformacion de los
activos y el capital, los resultados conformandhdez del trabajo en la empresa,
la utilizacion de los recursos humanos, materiagggndmicos para obtener

resultados positivos.

1.3.6 Gestion Empresarial

El andlisis estratégico de una situacion gereresa¢l proceso mediante el cual
quienes toman decisiones obtienen, procesan yzanainformacion pertinente,
con el fin de evaluar el estado de la situaciosere y tomar decisiones sobre el

direccionamiento de la empresa hacia el futuro ($&Rlumberto, 2008, p.1).

Es la accion y efecto de administrar, a travésadddfinicion y logro de sus
propoésitos, mediante el adecuado uso de todosemssos de que dispone la
empresa (ZULUAGA Ramiro, 2007, p.15).

Es aquella actividad empresarial que a través ifleredtes individuos
especializados como: directores institucionalesnsglbores, productores,
gerentes, entre otros, busca mejorar la produetiviglla competitividad de una

empresa o de un negocio.
1.3.6.1 Finalidad de la Gestion.
La finalidad es procesar y analizar la informagi@ntinente, con el fin de evaluar

el estado de la situacion presente y tomar de@sisabre el direccionamiento de
la empresa hacia el futuro (SERNA Humberto, 200B), p
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La finalidad de gestion es alcanzar el éxito. Seidda la relacion entre las
necesidades de una organizacion y la gestion adeouae describen los rasgos
fundamentales de un empresario (ENCARNACION M&098, p. 18).

Técnicamente la finalidad de la gestion es plaaifiorganizar y direccionar a la
empresa; de modo que pueda obtener un mayor ap@wento y tener mas

posibilidades de resultados.
1.3.6.2 La Organizacion Empresarial y su Entorno.

Es el proceso de definir y agrupar las actividadeda empresa estableciendo
relaciones de autoridad entre ellas, dentro de siorre; se determina

obligaciones de tal manera que permita mantenacioees de autoridad entre
los grupos de accién (ZULUAGA Ramiro, 2007, p.4A@B}

La organizacion se refiere a estructurar como debetas funciones, jerarquias y
actividades. Por idéntica razén, siempre se refi@zrdunciones, niveles o

actividades que estan por estructurarse, mas o gnemeotamente del futuro,

lejano o inmediato (FRANKLIN Benjamin; GOMEZ Guilieo, 2007, p.22-25).

La organizacién que tenga una empresa tiene uinmdamental para el logro de
los éxitos esperados, ademas, debe estar vigdalute cambios del entorno para
que se establezcan las estrategias necesariashérdade tomar decisiones la
empresa debera tener en cuenta tanto el comportmée los agentes que
operan en su entorno como el efecto que sus deessimternas tendran en su

relacidon con el exterior.

1.3.7 Ganaderia Porcina.

La ganaderia porcina es una actividad econOmicaridgen muy antiguo que
consiste en la crianza de cerdos, marranos o auxhide esta especie ganadera,
se obtienen diversos productos derivados, comaiae¢ la grasa, cerdas entre
otros. La ciencia encargada del estudio de la gafeés la zootecnia (OSPINA
Julio; ALDANA Héctor, 2009, p.180).
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La explotacion del ganado porcino es una de lasywgese han industrializado en
todo el mundo. Es decir, es el ganado que se explotrégimen mas intensivo,
con unidades de produccion mas grandes, y en et@ian estudiado hasta los
mas minimos detalles, esto significa que la inmenagoria de la informacion

actualizada existente sobre la produccion de cesdasfiere casi exclusivamente

a explotaciones industriales muy tecnificadas (LORE Luis, 2007. p.51).

La ganaderia porcina es una actividad expandidaqgoar el mundo. La cria de
cerdo o marrano consiste en adquirir la carne pma utilizada como
alimentacion humana, podemos obtener la piel delogecomo materia prima

para elaborar maletas, calzado y guantes, y ladasgara confeccionar cepillos.

1.3.7.1 Importancia

La ganaderia es importante ya que contribuyesadeedad en dos formas:

1.- Como fuente de alimentos y de otros producaiesos para las sociedades de
todo el mundo.

2.- Por su empleo creciente como animal modelolasn investigaciones
biomédicas, es decir, es considerado un animal déelm atrayente para la
medicina humana (POND Kevin; POND Wilson, 200898)3

Es importante la ganaderia porcina, ya que es atiddad pecuaria donde el

porcicultor se dedica a la produccién de cerda,independencia del tamarfio de
la explotacion, representando un recurso importpata la alimentacion humana
y el desarrollo de una poblacién local o naciopal, ello, se debe enfatizar que
el criadero debe estar en perfecta condiciones tpaex una cria de cantidad y
calidad (TRUJILLO Maria; MARTINEZ Roberto, 20082p6).

Es una actividad agraria muy antigua la cual ctmsém la cria de animales
provechosos, como es el cerdo estos beneficiamale wtra forma a la sociedad,;
y esta al cuidado de porcicultores; ellos son qsese encargan en el crecimiento,
alimentacion y el desarrollo de los cerdos, confiel de reproducirlos y

comercializarlos en una nacion.
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CAPITULO Il

ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

2.1 Breve Caracterizacion de la Produccion, Comeralizacion y

Rentabilidad de Ganado Porcino en el Cantdn La Mana

El cerdo Criollo de Ecuador se ha explotado deadettoduccion de esta especie
por parte de la conquista espafola durante el ¥i§laSiendo la mayoria de esta
explotacion de forma tradicional. Segun SICA el 8f8da produccién porcina de
Ecuador tiene origen en la explotaciéon de tipo rcasg el 20% en granjas
tecnificadas, situacion que sumada a otros facfmm@gcan que la cantidad y la
calidad de los productos porcinos sean deficieesacuerdo con el Ill Censo
Nacional, la granja porcina estd compuesta pootat tle 1'527.114 cerdos, casi
las dos terceras partes del total de la actividedigolas se concentra en la Sierra;
la producciéon del ganado porcino en el Ecuador se desarrollado
progresivamente. Un 79% raza criolla; 19% razatimey un 2% raza puras
(AREVALO Juan, 2008. p. 2-3).
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MACRO LOCALIZACION
GRAFICO 2
MAPA DEL ECUADOR

Fuente INEC 2010.

Geograficamente la Provincia de Cotopaxi se encaeicada en la sierra centro
del Ecuador, cubriendo las estribaciones occidestdé la cordillera oriental, el
valle interandino y la cordillera occidental hastglanicie costanera. El territorio
provincial alcanza su mayor altitud en la corddleoriental de los Andes,
precisamente en la cima del volcan Cotopaxi, slmsré.920 m.s.n.m., desciende
a los 2.760 m.s.n.m. en la ciudad de Latacunga f#rat nuevamente hasta los
4.480 m.s.n.m. en la cordillera occidental y basta los 90 msnm en el canton
La Mana. (Maldonado, 2009).

Las variaciones latitudinales de la Provincia daetean condiciones climaticas
muy diversas, que se expresan a través de tempargtprecipitaciones extremas
en este territorio: temperaturas bajo los 0° Coemkvados, hasta los 26° C en la
planicie costanera al occidente, precipitacionesOda 500 mm anuales en
Latacunga y su area de influencia hacia el suredesd2.500 a 3.000mm anuales
en la zona occidental (SIGAGRO, 2007).
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El 1l Censo Nacional Agropecuario afio 2000, dertraesina vez mas la
vocacion agropecuaria de nuestra provincia; sinaegt) existe un conjunto de
factores que determinan el crecimiento de est@isdet la produccion, desde la
tenencia de la tierra, la calidad del suelo o Epainibilidad de riego, hasta el

acceso a lineas de crédito, tecnologia y asistéimigca.

La produccion ganadera, la actividad esta desadallpor los pequefios,
medianos y grandes productores, desde las espmersres hasta el ganado
mayor(vacuno), en el siguiente cuadro podremoseVerimero de ejemplares

existentes en la provincia segun los datos del INEC

CUADRO N°1

PRODUCCION GANADERA DE COTOPAXI (MILES DE CABEZA)

ESPECIE TOTAL TOTAL %RELACION
NACIONAL |PROVINCIAL NACIONAL
Ganado Vacuno 4.996 271 54
Ganado Porcino 2.620 72 2.8
Ganado Ovino 1.692 303 18
Asnos 258 26 10
Caballos 524 23 44
Mulas 147 5 34
Caprinos 295 21 7.1
TOTAL 10.532 721 6.9

Fuente Plan de Desarrollo Provincia Cotopaxi

La produccién de ganado porcino de Cotopaxi reptasel 2,8% de la

produccion nacional, considerando que se gener@0728bezas de cerdos ante
una gran produccion en el pais de 2620000 cabezpgativamente, segun el
Plan de Desarrollo de Cotopaxi, el canton La Mareénta con 38 haciendas que
poseen aproximadamente 16000 hectareas que samedactividades agricolas
y ganaderas, destacandose la existencia de 22gbooetsl de ganado porcino, los

cuales generan y comercializan ésta deliciosa aarret mercado local.
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2.2 Operacionalizacion de las Variables

OPERACIONALIZACION DE LAS VARIABLES

CUADRO N° 2

ECONOMIA

Macroeconomia

Microeconomi

VARIABLES DIMENSION SU DIMENSION | INDICADORES |INSTRUMENTOS
Elementos de la Trabajo
G Produccion. Tierra
E Capital
S Costo de
T Produccion.
I PRODUCCION Clases de Costo Costo Fijo
) de Produccion. Costo Variable
N Ciclo de la
Produccion.
GANADERIA
E PORCINA Importancia.
M Funciones de la E
P Comercializacion, N
R Precio C
E Marketing Producto U
S COMERCIALIZACION | Mix Promocioén E
A Plaza S
R Servicio T
| Canales de Canal Directo A
A Distribucion. Canal Indirecto S
Tipos de Econdémica
Rentabilidad. Financiera
Inversion Inicial
Estados
RENTABILIDAD Financieros
Punto de
Equilibrio
Evaluacion TIR
Financiera VAN
Indicadores
Financieros

Realizado porUlloa Aspiazu Andreina Gabriela.
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2.3 Metodologia Empleada

2.3.1 Tipos de Investigacion

En la realizacion de este proyecto se empleo tpsesites tipos de investigacion:

Investigacion exploratoria para conocer los antecedentes nacionales o
internacionales, pecuarios ya que esto permite acasnda problematica a
resolverse, mediante la busqueda de antecedemstesiisticas de algunos afos

anteriores o referencias utiles para el desarddlta tesis.

Investigacion descriptiva,orientada a detallar las caracteristicas de fesedites
industrias, beneficiarios, procesos técnicos yuaa@bn de variables tales como la

produccion comercializacion y rentabilidad.

Adicionalmente, se trabajo conedtudio correlacionaldebido a la existencia de

relaciones de variables, tales como:

* Relacion existente entre la Produccion, Comer@aiim, Rentabilidad y

Economia.

* Relacion existente entre Canales de DistribuciGomBcion y Ventas.
Asimismo, la investigacion que se va a realizafdizatid estudios
explicativos, para la busqueda de causas y efdettes problematica de la

investigacion.

2.3.2 Metodologia

La metodologia que se utilizé en esta investigatuénel disefio no experimental
porque permitié desarrollar estrategias para inergar el desarrollo econémico y
productivo de la produccion de ganado porcino ébaelton La Mana.
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De la misma manera se usé el estudio transacci@anglue el levantamiento de

datos se lo realizé en un solo momento.

Las fases técnicas que se utilizo en la investigaitieron las siguientes:

» Elaboracion definitiva de instrumentos
» Aplicacion de instrumentos
* Tabulacién e interpretacion de resultados

* Planteamiento de conclusiones y recomendaciones

2.3.3 Unidad de Estudio

2.3.3.1 Poblacion Universo

La poblacién universo inmersa en la investigaciésta compuesta por la

poblacion del Canton de La Mana.

CUADRO N° 3
POBLACION POR ESTRATO
Estrato Poblacion N° de Familias
Productores 20 20
Clientes 46632 8526
Total 46652 8546

Fuente INEC, proyeccion de poblacién, afio 2011
Realizado por: Ulloa Aspiazu Andreina Gabriela
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2.3.3.2 Tamafo de la muestra

Para el calculo del tamafio de la muestra se utdiziguiente formufa

N
(E>(N-1)+1

Donde:

N = Poblacién

n = Tamafio de la muestra
E = Error (0,05)

Desarrollo de la férmula:

. 8546
(0,05)2 (8546- 1) +1

8546
(0,0025) (8545) + 1

8546
n= 21367 +
1
= 8546
21368
n= 399

Por lo expuesto, la investigacidon se fundamentda®mnesultados de 399 familias

a encuestar.
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eccion de la Muestra

La seleccion de la muestra se realiz6 mediante2&ao aleatorio simple, en base

a los datos del cuadro anterior.

2.3.4 Métodos y Técnicas a ser Empleadas

2.3.4.1 Métodos.

La investigacion aplico los siguientes métodos:

Induccioén, por cuanto los resultados de la encuesta puedeayeseralizados para
toda la poblacion del Cantén La Mana y dichas estagese realizaron a los
productores y consumidores de ganado porcino; aslemsaaspectos positivos de
la Produccién Comercializacién y Rentabilidad, seracomendados para los
diferentes personas que quieran crear su negoaordercializacién en el canton

La Mana.

Deduccion,en base a los siguientes razonamientos:

» Los diferentes productores necesitan de canaledistiébucion, promocion,
comercializacion y publicidad para impulsar lasntas; por tanto los
productores de ganado porcino requieren de talearhentas para vender su

producto.

Es importante que la investigacion utiliceneétodo de analisispara identificar

los elementos y las relaciones existentes entrs.ell
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» Se considera que el Estudio tendra los siguienteementos: Andlisis
Produccion, Analisis Comercializaciéon y Analisis ¢k Rentabilidad de
Ganado Porcino.

* Y las principales relaciones entre los elementos ksa Generacion Estadistica

de Ganado Porcino en el Cantén La Mana.

Aplicando sintesisen el trabajo de investigacion mediante el procesentender
los resultados obtenidos con el fin de verificagguntas cientificas determinar

conclusiones y establecer recomendaciones de estplitado.

2.3.4.2 Técnicas.

Finalmente las técnicas de investigacion paravalniamiento de datos se realiz6
mediante encuestas aplicables a los consumidorés Cdatén segun la
operacionalizacion de variables, ademas, encuestas productores de ganado
porcino. El manejo estadistico se efectio con mwgees, frecuencias y

porcentajes.
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2.3.5Encuestas Aplicadas a los Productores de Ganadacko

1.¢,Conoce usted lo que es un estudio de producciGcymercializacion y
rentabilidad del ganado jorcino?

CUADRO N° 4

CONOCIMIENTO DEL ESTUDIO

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 2 10
NO 18 90
TOTAL 20 100%

Fuente: Encuesta Aplicada a los Productc
Realizado por:Ulloa Aspiazu Andreina Gabrie

GRAFICO N° 3

CONOCIMIENTO DE ESTUDIO

S|
ENO

Fuente: Datos de ldnvestigacior
Realizado por: Ulloa Aspiazt Andreina Gabriela

Andlisis e Interpretacion:

De los productores encuestados, €% desconocen acerca de la realizacio
un estudiode produccion, comercializacion y rentabilidad dahado porcinc
mientras que el 10% restante indica que si condeedicha temati(, por tanto

es convenientesocializarde manera masiva$ resultados de estu basicos

similares.
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2.- ¢Esta de acuedo que se realice un estudio de la produccid
comercializacion y rentabilidad del ganado |orcino?

CUADRO N° 5

REALIZACION DE UN ESTUDIO

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 20 100
NO 0 0
TOTAL 20 100%

Fuente: Encuesta Aplicada a los Productc
Realizado por:Ulloa Aspiazu Andreina Gabrie

GRAFICO N° 4

REALIZACION DE UN ESTUDIO

0%

S|
LMNO

Fuente: Encuesta Aplicada a los Productc.
Realizado por. Ulloa Aspiazt Andreina Gabriela

Andlisis elnterpretacion:
El 100% de los encuestados manifiestan que si dstacuerdo cola realizacion
de un estudio; antes de producir con el fin de @mgntar técnicas y estrateg

para satisfacer al maximo las necesidades del nudsufinal
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3.- ¢ Qué causas o razones cree usted que no han perdatia realizacion de
un estudio de laproduccion, comercializacién y rentabilidac del ganado
porcino?

CUADRO N° 6

CAUSAS Y RAZONES QUE NO PERMITEN LA REALIZACION DE UN

ESTUDIO
OPCIONES FRECUENCIA | PORCENTAJE
Poco interés de autoridau 5 25
Poco profesionales especializa 4 20
Ausencia de Capacitaci 2 10
Recursos Escasos 0 0
Poca Organizacion Comunite 1 5
Poca Organizaciéon de Productc 8 40
TOTAL 20 100%

Fuente: Encuesta Aplicada a los Productc
Realizado por: Ulloa Aspiazu Andreina Gabrie

GRAFICON° 5

CAUSAS Y RAZONES QUE NO PERMITEN LA REALIZACION

H Poco interés de autorida

H Poco profesionale
especializadc o

i Ausencia de Capacitaci

M Recursos Escas

0%
Fuente: Encuesta Aplicada a los Productc
Realizado por: Ulloa Aspiazt Andreina Gabriela

Andlisis elnterpretacion:

El 40%de productores sefialan que una de las ragoeaso han permitido que
elabore un estudio de produccién, comercializagiorentabilidad; es la poc
organizacion de productoreel 25% por el poco interés de las autoridades)%l
por falta de pofesionales, el 10% por la ausencia de capacit; mientras que el

5% restante indica que hay poca organizacion cdarim
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4.- ¢ A quién corresponde la pertenencia del negocio deanado porcino’

CUADRO N° 7

PERTENENCIA DE NEGOCIO

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
Propio 19 95
Arrendado 1 5

De otro duefio 0 0
TOTAL 20 100%

Fuente: Encuesta Aplicada a los Productc
Realizado por:Ulloa Aspiazi Andreina Gabriela

GRAFICO N° 6

PERTENENCIA DE NEGOCIO
0%
5%
¥ Propio
H Arrendado

i De otro duefo

Fuente: Encuesta Aplicada a los Productc
Realizado por: Ulloa Aspiazt Andreina Gabriela

Andlisis elnterpretacion:

El 95% de los encuestados manifiestan que el negacipr@pio, lo cual e
favorable para el productor para la realizacionirdersiones que mejoren
rendimiento de la produccion y con un minimo potagendel 5% sefalan que

espacio donde se realizi produccion es arrendado.
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5.- ¢ Cuantos afios lleva usted en las actividades depladuccién de cerdo’

CUADRO N° 8

ANOS EN ACTIVIDADES DE PRODUCCI ON DE CERDO

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
la3 Afos 10 5C

4a7 Anos 8 4C

8 a1l Afnos 2 1C

Més de 11 Afos 0 0
TOTAL 20 100%

Fuente:Encuesta Aplicada a los Productc
Realizado por Ulloa Aspiazi Andreina Gabriela

GRAFICO N° 7

ANOS EN ACTIVIDADES DE PRODUCCION DE CERDO

H1la3 Afo
H4a7 Afo
8a 11 Ao
B Mas de 11 Afic

Fuente: Encuesta Aplicada a los Productc
Realizado por: Ulloa Aspiazit Andreina Gabriela

Analisis elnterpretacion:

El 50% de los productores manifesté que tienerlde3 afios en las actividac
de prodecion porcina; mientras que el 40% sefialan querniate 4 a "afios en
esta actividada diferencia del 10% que manifiesta que llevan de8 afioses
conveniente mencionar que para permanecer encstalad es necerio llevar
un control adecuado para el sostenimiento del m
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6.- ¢ Cual es la inversion inicial del negocio erdthres?

CUADRO N° 9

INVERSION INICIAL DEL NEGOCIO

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
1000 - 2000 5 25
2000 - 5000 5 25
5000 - 10000 8 40
Mas de 10000 2 10
TOTAL 20 100%

Fuente: Encuesta Aplicada a los Productores
Realizado por: Ulloa Aspiazu Andreina Gabriela

GRAFICO N° 8

INVERSION INICIAL DEL NEGOCIO

@100 - 2000
#2000 - 5000
k5000 - 10000

EMas de 10000

Fuente: Encuesta Aplicada a los Productores
Realizado por: Ulloa Aspiazu Andreina Gabriela

Andlisis e Interpretacion:

De los 20 productores encuestados; el 40% de eisfestd que la inversion
inicial de su negocio esta entre $ 5.000 a $ 10.8025% emplea de $ 1.000 a
$2.000 y con un porcentaje minimo del 10% sefalansy inversion inicial es
mas de $ 10.000 ddlares. Es necesario resaltdadgueersion de los productores
varia segun al tamafio de la produccion, se sugjeecantes de realizar una

inversion se realice un estudio del proyecto, passervar si es viable o no.
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7.- ¢Como califica la produccion delganado porcino dentro del Cantén Le

Mana?

CUADRO N° 10

CALIFICACION DEL GANADO PORCINO PRODUCIDO

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
Excelente 5 25

Muy Bueno 15 75
Bueno 0 0
Regular 0 0
TOTAL 20 100%

Fuente: Encuesta Aplicada a los Productc
Realizado por: Ulloa Aspiazu Andreina Gabrie

GRAFICO N° 9

CALIFICACION DEL GANADO PORCINO PRODUCIDO

H Excelent
H Muy Buenc
4 Buenc

H Regula

Fuente: Enclesta Aplicada a los Producta
Realizado por: Ulloa Aspiazu Andreina Gabrie

Andlisis e Interpretacion:

El 75% de los encuestados calificaron al ganadeipmrcomo Muy Buenc
mientras que el 25% lo califica como excelentey esfleja que la produccion

de buena calidad, es necesario dar la debida ienpmat a la implementacion
proyectos que permn mejorar esta actividad, y asi obtenea produccion d

excelencia.
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8.- ¢ Cuantas personas colaboran en su negoc

CUADRO N° 11

NUMERO DE PERSONAS QUE COLABORAN EN EL NEGOCIO

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
1 - 3 Persone 14 70
4 - T7Persone 4 20
8 - 11 Persons 2 10
Mas de 11 Persor 0 0
TOTAL 20 100%

Fuente: Encuesta Aplicada a los Productc
Realizado por:Ulloa Aspiazu Andreina Gabrie

GRAFICO N° 10

NUMERO DE PERSONAS QUE COLABORAN EN EL NEGOCIO

M1 - 3 Personas
M4 - 7 Personas
M8 - 11 Personas

H Mas de 11 Persor

Fuente: Encuesta Aplicada a los Productc
Realizado por. Ulloa Aspiazu Andreina Gabrie

Analisis elnterpretacion:

La mayor parte de los productoreencuestados que representan 70%
manifestaron que tienen 1 a 3 persc el 20% poseen entre 4 y 7 persol
mientras quel 10% sefalarcque tienen de 8 a 11 personas que colaboran
actividad de este negociDe acuerdo a la cantidad de cerdo que se produ
integra el numero de colaboradoren este caso las produeoes que se dan en

Canténson pequefii, por tanto el nimero de trabajadoesde personas.
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9.- ¢ En la actualidad cual es el total de cerdos quetes produce”:

CUADRO N° 12

TOTAL DE CERDOS QUE PRODUCEN

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
1 a 20 Cerd 10 50
21 a 50 Cerd 4 20
51 a 100 Cerd 4 20
101 a 300 Cerd 2 10
Mas de 300 Cerd 0 0
TOTAL 20 100%

Fuente: Encuesta Aplicada a los Productc
Realizado por: Ulloa Aspiazu Andreina Gabrie

GRAFICO N° 11

TOTAL DE CERDOS QUE PRODUCEN

M1 a 20 Cerdos

21 a

M51 a

M101a

50 Cerdos
100 Cerdos

300 Cerdos

i Mas de 300 Cerdos

Fuente: Enclesta Aplicada a los Producta
Realizado por: Ulloa Aspiazu Andreina Gabrie

Analisis elnterpretacion:

El 50% de los encuestados producen de 1 a 20 ¢eel 20% producen de 21
50 cerdosmientras que un minimo porcentaje del 10% tieneproduccion de
101 a 300 cerdos; la mayor cantidadproductores son pequefios, seguido
productores medianos mientras que son pocos loslugiares grande
marcandose ésta diferencia por la inversion utlazay la correspondien

infraestructura.
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10.- ¢ Con qué razas de cerdo trabaja en su producci6

CUADRO N° 13

RAZAS DE CERDOS

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
Criollo 10 5C
Pietrain 0 0
Buena Genética 0 0
Jamon 10 5C
TOTAL 20 100%

Fuente: Encuesta Aplicada a los Productc
Realizado por:Ulloa Aspiazu Andreina Gabrie

GRAFICO N° 12

RAZAS DE CERDOS

H Criollo
M Pietrain
M Buena Genética

i Jamodn

0% 0%

Fuente: Encuesta Aplicada a los Productc
Realizado por: Ulloa Aspiazu Andreina Gabrie

Andlisis elnterpretacion:

De los productores encuestados; el Emanifestaron quee dedican a produc
cerdos de raza criollgpor otro lado el 50% restansefialaron qudienen una
produccion de cerdo raza jamon; por la cual lossgondores adquieren

producto por la calidad y prec
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11.- ¢ Por lo general cuanto invierte en cada proda@n de cerdos?

CUADRO N° 14

INVERSION PRODUCCION DE CERDOS

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
2000 - 4000 19 95
5000 - 7000 1 5
8000 - 10000 0 0
100000 en adelante 0 0
TOTAL 20 100%

Fuente: Encuesta Aplicada a los Productores
Realizado por: Ulloa Aspiazu Andreina Gabriela

GRAFICO N° 13

INVERSION PRODUCCION DE CERDOS

M1 - 10000
E 10000 - 50000
i 50000 - 100000

& 100000 en adelante

Fuente: Encuesta Aplicada a los Productores
Realizado por: Ulloa Aspiazu Andreina Gabriela

Andlisis e Interpretacion:

El 95% de los productores manifiestan que la sidar de su produccion de

cerdos es de $ 2000 a $ 4000 délares, mientragldafd sefialan que invierten

entre $ 5000 a $ 7000 ddlares; por lo que inviedaa cantidad de dinero

considerable en la produccion de cerdos para atenelguerimientos de

infraestructura, materiales e insumos. La rentduilique reciben es satisfactoria

por lo que mantienen el negocio
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12.- ¢ A qué tipo de mercado se destina la comerézcion de su produccion?

CUADRO N° 15

TIPOS DE MERCADO

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
Local 14 70
Regional 5 25
Nacional 1 5
Internacional 0 0
TOTAL 20 100%

Fuente: Encuesta Aplicada a los Productores
Realizado por:Ulloa Aspiazu Andreina Gabriela

GRAFICO N° 14

TIPOS DE MERCADO

M Local
H Regional
i Nacional

M Internacional

Fuente: Encuesta Aplicada a los Productores
Realizado por: Ulloa Aspiazu Andreina Gabriela

Analisis e Interpretacion:

El 70% de la produccién de cerdo se distribuye atcado local; el 25% en el
mercado regional, mientras que el 5% sefal6 quéndesu produccion al

mercado nacional; los productores deberian efeastrdios de factibilidades
para ampliar el mercado regional y nacional corapdo con productos de calidad

gue satisfagan los requerimientos de los consuesdpdistribuidores.
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13.- ¢Cuanto gasta en la venta de una produccién de cesl? (considere

personal, trangorte, alimentacion.)

CUADRO N° 16

GASTO VENTA DE CERDO

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
10 - 50 2 10
51 - 100 7 35
101- 500 9 45
Més de 500 2 10
TOTAL 20 100%
Fuente: Encuesta Aplicada a los Productc
Realizado por: Ulloa Aspiazt Andreina Gabriela
GRAFICO N° 15
GASTO VENTA DE CERDO
H10 50
H51 100
4101- 500
H Mas de 500

Fuente:Enclesta Aplicada a los Productc
Realizado por: Ulloa Aspiazu Andreina Gabrie

Andlisis elnterpretacion:

El 45% de los productorqgastan de $101,00 a $500,8035% gastan de $51,
a $100,00mientras qu el 10% indica que gasta de $10,00 a,86@nla venta de
cada produccion; los gastos de venta en una prioluce cerdos depende
namero de cerdos que se haya producido, en este loasgastos de Ic
productores son hasta $ 500 dolares, por lo tant@essario buscar alternativ
gue permita minimizar los recursos econdémicosg/\&ek maximizar su utilidad

ganancia.
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14.- ¢ Cuanto obtiene de utilidad por cada produccioén deerdos?

CUADRO N° 17

GANANCIA POR PRODUCCION

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE

100 - 500 7 35

501 - 1000 3 15

1001 - 5000 8 40

5001 - 10000 2 10

TOTAL 20 100%

Fuente: Encuesta Aplicada a los Productc
Realizado por:Ulloa Aspiazu Andreina Gabrie
GRAFICO N° 16
GANANCIA POR PRODUCCION

100 - 500
501 - 1000
1001- 5000

#5001 - 10000

Fuente: Encuesta Aplicada a los Productc
Realizado por: Ulloa AspiazuAndreina Gabrie

Andlisis elnterpretacion:

El 40% del total de los productoreindicaron que por produccion gana

$1001,00 a $5000C; el 35% de $100,00 a $500,00; el 15% de $501,
$1000,00mientras que el 10% menciond que cadaproduccioén obtiene una
ganancia de $5001 a $10000; segun los resultadnsedtran que la produccit
de cerdos emuy productiva, si los productores obleran la asistencia técni
adecuaddos resultadosserian aun mejor, teniendo a fawrclima y el medic

propicio para producir cerdos excelente calidad.

63



2.3.6 Encuestadplicada a los Consumidores de Ganado Port

1.- ¢Conoce usted lo que es un edio de produccion, comercializacion

rentabilidad del ganado porcino’

CUADRO N° 18

CONOCIMIENTO DE UN ESTUDIO

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 210 52

No 190 48
TOTAL 399 100%

Fuente: Encuesta Aplicada a los Consumidt
Realizado por:Ulloa Aspiazu Andreina Gabrie

GRAFICO N° 17

CONOCIMIENTO DE UN ESTUDIO

HSj

MNo

Fuente:Encuesta Aplicada a los Consumidt
Realizado por:Ulloa Aspiazu Andreina Gabrie

Andlisis elnterpretacion:

El 52% manifiestan qu Si tienen conocimiento de un estudio de product
comercializacion y rentabilidad; mientras que éod@&stante desconoce de di
estudio; por lo que es necesario que toda la catadnconozca resultados
estudios productivos similares, por tanto deocializarsede manera masiva a
sociedad utilizado diferentes medic de esta manera tendrian conocimie
acerca de la de produccién, comercializacién y atgltlad del negocio

producto de analisis.
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2.- ¢Segun su criterio, considera que el consumo de gato porcino influya

en la economia del Canté La Man&?

CUADRO N° 19

INFLUYE EL GANADO PORCINO EN LA ECONOMIA

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 349 87

No 51 13
TOTAL 399 100%

Fuente:Encuesta Aplicada a los Consumidi
Realizado por:Ulloa Aspiazu Andreina Gabrie

GRAFICO N° 18

INFLUYE EL GANADO PORCINO EN LA ECONOMIA

M Sj
ENo

Fuente: Encuesta Aplicada a los Consumidt
Realizado por: Ulloa Aspiazu Andreina Gabrie

Analisis elnterpretacion:

El 87% de los encuestados ostentan Si influye el ganado porcino en
economia del Cantén, mientras que el 13% restadieain que no influye; cc
una buenarganizacion, el negocio contribuir4 positivameat@ generacion c

divisas y por ende al desarrollo del cantén y salgmodn.
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3.- ¢ Como califica usted la calidad de carne porcina dra Mana?

CUADRO N° 20

CALIFICACION DE CARNE PORCINA ENEL CANTON LA MANA

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
Excelente 138 35
Muy Bueno 99 25
Bueno 149 37
Regular 10 2
S/N Respuestas 4 1
TOTAL 399 100%

Fuente: Encuesta Aplicada a los Consumidt
Realizado por:Ulloa Aspiazu Andreina Gabrie

GRAFICO N° 19

CALIFICACION DE CARNE PORCINA EN EL CANTON
LA MANA

2%

H Excelent

H Muy Buenc

i Buenc

H Regula

M S/N Respuest

Fuente: Encuesta Aplicada a los Consumidt
Realizado por: Ulloa Aspiazu Andreina Gabrie

Andlisis elnterpretacion:

Segun laencuesta realizada un% de los encuestados mencionan la carne
porcina es de calidacuena;el 35% opinan que es excelente, el 25% que es
buena y el 2% manifiestan que es regumientras que con un minimo porcent
del 1% no se obtuvo respues; por lo que la mayoria de consumidores tiene
criterio que la carne porcina es de calidad, sibago, siempre es recomenda

mejorar aprovechando en avance tecnolog

66



4.- Sefale caracteristicas importantes que considera alomprar carne de
cerdo.

CUADRO N° 21

CARACTERISTICAS QUE SE CONSIDERAN AL COMPRAR CARNE

DE CERDO
OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
Rendimiento de cari 29 7
Calidad 284 71
Precio 87 22
TOTAL 399 100%

Fuente: Encuesta Aplicada a los Consumidt
Realizado por:Ulloa Aspiazu Andreina Gabrie

GRAFICO N° 20

CARACTERISTICAS QUE SE CONSIDERAN AL COMPRAR
7%

H Rendimiento de cari
H Calidac

i Precic

Fuente: Encuesta Aplicada a los Consumido
Elaborado Por: Ulloa Aspiazit Andreina Gabriela

Andlisis elnterpretacion:

El 71% de los consumidores sefalaron que una decdescteristicas mz
importantesque consideran al comprar carne de cerdo es ldad el 22% la
adquieren por el precio yl 7% de los encuestados manifestaron qu
rendimiento de carne es la segunda caracteristieacgnsideran al realizar u
compra de este tipo; por lo que denera natural buscan calidad para satisf
sus necesidades alimenticias al menor precio, ®8iacion es propia de |

familias del sector y el pais comple
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5.- ¢ Cada qué tiempo usted compra carne porcini

CUADRO N° 22

TIEMPO DE COMPRA

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
Diario 60 15
Semanal 85 21
Mensual 255 64
TOTAL 399 100%

Fuente:Encuesta Aplicada a los Consumidt
Realizado por:Ulloa Aspiazu Andreina Gabrie

GRAFICO N° 21

TIEMPO DE COMPRA

H Diario
H Semanal

M Mensual

Fuente: Encuesta Aplicada a los Consumidt
Realizado por: Ulloa Aspiazu Andreina Gabrie

Andlisis elnterpretacion:

El 64% détotal de los encuestac que representan a 255 encuest mencionan
que realizan sus compras mensualmeel 21%relacionado a 85 encuestac
adquieren la carne semanalmermientras que el 15%relacionado con 6
encuetadoseialan que el tiempo de compras que ellos reatizamaio.

El consumade carne de cerdo es alto por cuanto todas lasnayda adquiere

para su alimentacion seiariamente o0 mensualmente.
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6.- ¢ Qué cantidad de carne porcina consume semanalmef

CUADRO N° 23

CANTIDAD CARNE DE CERDO QUE CONSUMEN SEMANALMENTE

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
1 - 2lLibra 1 19

3 - 4lLibra 206 52

5 - 6Libra 89 22

6 - Mas 28 7
TOTAL 399 100%

Fuente Encuesta Aplicada a los Consumidt
Realizado por:Ulloa Aspiazu Andreina Gabrie

GRAFICO N° 22

CANTIDAD CARNE DE CERDO QUE CONSUMEN

M1 - 2Libra
HM3 - A4libra
M5 - 6lLibra
M6 - Mas

Fuente Encuesta Aplicada a los Consumidt
Realizado por. Ulloa Aspiazu AndreinGabriela

Andlisis e Interpretacion:

El 52% de los encuestados indicaron que semanansnionsumo de car
porcina esta en un promedio de 3 a 4 libel 22% de 5 a 6 libras, el 19% de
2 libras,mientras que con un minimo porcentaje del 7% coesusemanalmen
mas de 6 libras; por lo que la mayoria tienen umsemo moderado de la cat
porcina por cuidados justificados de la salud. Cedigalar que la demanda
incrementa notablemente en épc de feriados y fechas festivas. Ademas
conocida por propios y extrafios la ricura deornadosy fritadas que venden ¢
el sector, lo cual es un indicador que ésta camdasconsume de mane

permanente.
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7.- ¢ De gué manera realiza sus compras

CUADRO N° 24

MANERA QUE REALIZAN SUS COMPRAS

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
Directamente 165 41
Intermediarios 235 59
TOTAL 399 100%

Fuente: Encuesta Aplicada a los Consumidt
Realizado por:Ulloa Aspiazu Andreina Gabrie

GRAFICO N° 23

MANERA QUE REALIZAN SUS COMPRAS

¥ Directamente

H Intermediarios

Fuente: Encuesta Aplicada a los Consumidt
Realizado por: Ulloa Aspiazu Andreina Gabrie

Andlisis e Interpretacion:

El 59% de los encuestados

realizan sus compras éstide intermediario:

mientras que el 41% restante las compras de caeneeddo la realiza

directamente al producto; por lo que la mayoriaakeBus compras a traves

intermediarios, esto es converte para el consumidor final realizar sus com

de esta manera, de modo que el precio de la paaiéa variar, mediante es

proyecto va a satisfacer las necesidades tantocalgumidor como la di

productor.
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8.- ¢ Tiene usted algun negocio que relacione con el ganado porcinc

CUADRO N° 25

SE RELACIONA SU NEGOCIO CON EL GANADO PORCINO

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 9 2
No 388 97
S/N Respuesta 3 1
TOTAL 399 100%

Fuente: Encuesta Aplicada a los Consumidt
Realizado por: Ulloa Aspiazu Andreina Gabrie

GRAFICO N° 24

SE RELACIONA SU I\JEGOCIO CON EL GANADO PORCINO

0,

HSj
ENo

i S/N Respues

Fuente: Encuesta Aplicada a los Consumidt
Realizado por: Ulloa Aspiazu Andreina Gabrie

Andlisis e Interpretacion:

De la encuesta realizacel 97% de los consumidores manifestaron que no t
negocios quese relacionen con el ganado porcino; mientras dué%e la
frecuencia equivalea 9, afirmando quesi poseen negocioselacionados
directamente con el ganado porcino; por lo que nosmodedar cuenta que
demanda de carne porcina hastaactualidad, mayoritariamente es por
necesidad que tiene cada consumidor (gusto, mutjicAlgunas personas de
poblacion han creido conveniente establecer y manten negocio que les rest

rentable.
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9.- ¢ Donde compra, carne porcina frecuentemete?

CUADRO N° 26

DONDE COMPRA CARNE PORCINA

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
Fincas Productor 35 9
Comerciantes Mayorist 121 30
Plazas 159 60
S/N Respuesta 4 1
TOTAL 399 100%

Fuente: Encuesta Aplicada a los Consumidt
Realizado por:Ulloa Aspiazu Andreina Gabrie

GRAFICO N° 25

DONDE COMPRA CARNE PORCINA

1%

H Fincas Productor.
H Comerciantes Mayorist
i Plazas

H S/N Respues

Fuente: Encuesta Aplicada a los Consumidt
Realizado por: Ulloa Aspiazu Andreina Gabrie

Andlisis e Interpretacion:

El 60% de los consumidores de carne de cerdo l®seoompras en las plazas
La Mana;el 30% adquieren la carne por manos de los conmesianayoristas
por consiguiente €% de ellos cmpran en las fincas productoras; por lo ger
la comunidad re@a sus compras a los vendedores locales, debi@aalidad y
sobre todo el precio, por otro lado, es necesasittac con la ayuda de |

autoridades pertinentes a controlar los precide®diferentes mercadc

72



10.-¢ A qué precio adquiere la libra e carne porcina?

CUADRO N° 27

PRECIO DE LA LIBRA DE CARNE PORCINA

OPCIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
$2.00 236 59
$ 2.50 129 32
$ 3.00 23 6
$4.00 10 2
S/N Respuesta 2 1
TOTAL 399 100%

Fuente Encuesta Aplicada a los Consumidt
Realizado por:Ulloa Aspiazu Andreina Gabrie

GRAFICO N° 26

PRECIO DE LA I?!/BR%/DE CARNE PORCINA

6% HS2.00
HS2.50
1 $3.00
H$4.00
i S/N Respuesta

Fuente Encuesta Aplicada a los Consumidt
Realizado por. Ulloa Aspiazu Andreina Gabrie

Andlisis e Interpretacion:

De los consumidores encuestados, el 59% sefalarelgpescioal que ellos
comprana carne porcina es de $ 2.00 dole el 32% la adquiere a $2,50; el 69
$3,00mientras que con un minimo porcen del 2%compran a 4,00 délares la
libra de carne; por lo que poblacién ecuatoriana siempre esta dispuesta
adquisicién de produos de calidad para su alimentacion, la carne pamines ¢
excepcion. La mayoria adquiere a precio estandafilp@ pero otros de m:
capacidad adquisitiva hacen esfuerzos por llevanecaltamente tratada y

mejor calidad a su me:
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2.3.7 Conclusiones y Recomendaciones de las Enasgest

Conclusiones:

 Con los resultados de las encuestas se concluydoguproductores del
Canton no han realizado un estudio de producci@meccializacion y

rentabilidad; por la falta de conocimiento y la @a@rganizacion en el sector.

* Los productores realizan la comercializaciéon de ciane de cerdo
directamente al consumidor final y no cuentan cangporte propio y medios

necesarios para trasladar el producto a las ferias.

» Los consumidores de carne de cerdo mencionaroa gaétlad es una de las

principales caracteristicas que motiva al incremeetla demanda.

* Los clientes de carne porcina realizan sus commgas medio de
intermediarios en las plazas; su consumo es dé Bbaas semanalmente, la
mayor parte de ellos adquieren la carne y cuered#o a un precio de $2.00

dolares la libra.
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Recomendaciones:

» Se recomienda que se dé a conocer los resultadestéeestudio; para la
implementacion de técnicas y estrategias que pemrsatisfacer al maximo
las necesidades del consumidor final. Y por comsida que minimice sus

recursos y maximice su rentabilidad.

* Es recomendable que los productores de carne de serasocien y busquen
nuevos mercados para comercializar su producciéalzar convenios de
venta al por mayor, aprovechando la demanda geepestiucto a adquirido
en estos ultimos afos y asi multiplicar sus ingreso

* Los productores de carne de cerdo deben tener asedalrectas de higiene
para ofrecer un producto de calidad y asi manténesatisfaccion en los

clientes.

« Se recomienda que los productores de carne de oecdi@an capacitaciones
para que realicen de manera correcta el mandp mteduccion porcina, una
vez adquirido los conocimientos técnicos podranepdos en practica y de
esta manera incrementar el volumen de produccibrcaaso calidad de la
carne lo que traerd como resultado mayores beogfatondmicos para los

productores.
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2.3 Verificacion de las Preguntas Cientificas.

» ¢Cuadles son los fundamentos tedricos necesarios @da realizacion de un

diagnostico de produccién, comercializacion y rentalidad?

Para la elaboracion de presente proyecto investigdtie necesario utilizar
fundamentos tedricos relacionados con el anadésigleando instrumentos como:
paginas web, libros actualizados, tesis de grasal@les sirvieron de base para

el desarrollo del primer capitulo.

» ¢Cuédles son las principales causas que generan lasancia de un
diagnostico de produccion, comercializacion y rentadlidad del Ganado
Porcino, en el mejoramiento de la economia del Caimt La Mana?

Después de haber realizado las encuestas a loscprogs y consumidores de
carne porcina del Canton La Mana se pudo llegarahclusion de que no se ha
llevado a cabo un andlisis de la produccién, coiakzacion y rentabilidad,
siendo sus causas la obtencion de un productoaseande calidad por la falta de
capacitacion sobre el manejo de los porcinos ysdds factores que se deben
tomar en cuenta en los calculos para conocer Istgale produccion y poder
determinar la rentabilidad del mismo.

» ¢(Cudles son las caracteristicas del diagnostico di produccion,

comercializacion y rentabilidad, en base a la invéigacion planteada?

Para realizar un estudio especialmente a la pra@lyccomercializacion y
rentabilidad del ganado porcino en el Canton dedye analitico, sistematico y
objetivo; porque es un proceso de estudio, ravisandlisis de actividades

planificadas y programadas bajo una metodologia.
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2.5 Disefo de la Proptae

2.5.1 Datos informativos

Andlisis : Produccion, comercializacion y rentabilidad deado porcino y
su relacién con la economia del Cantén La Mana iRc@ de

Cotopaxi, afio 2011

Productores : Personas que se dedican a la crianza y negacigadado
porcino. En la zona se encuentran establecidosdiptores.
Pucayacu 8
Guasaganda 2

Chipe Hamburgo. 10

Consumidores: La poblacion del Cantén La Mana.

399 consumidores.
Ubicacion : Provincia de Cotopaxi, Canton La Mana.
Autora : Ulloa Aspiazu Andreina Gabriela.

Para el desarrollo de la presente propuesta, esspreonocer datos de la

produccion porcina en el Cantén La Mana. Esta idetilinicia cuando surge la

necesidad de satisfacer la sociedad; las primenas fueron en pequefias
cantidades de cerdos; su proceso de produccioiosndos hogares rurales de
manera especial; quienes con el control y manienim adecuado se dedicaron a
esta actividad con el propdésito de mejorar su adlde vida.

En los ultimos afios con los resultados obteniddscidieron seguir en el

mercado y buscar nuevas estrategias para minirsizarrecursos y por ende

mejorar el desarrollo econdmico cantonal.
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2.5.2 Justificacion

La Presente Investigacion es muy importante pararelizacion de una
Produccion Comercializacion y Rentabilidad en laazalel Canton La Mana,
ayudando a los pequefos y Grandes Agricultoresnartlas respectivas mejoras
en sus granjas, ademas ayudara a poner en prédic@dnocimientos tedricos
adquiridos en la Universidad que les permita omgse para solucionar la
problematica que se les presente mediante la aejditade nuevas técnicas
productivas que garanticen la eficiencia y reniddil de los productores vy asi

obtener un titulo profesional.

Para mejorar los procesos de manejo de ganado émcudtad y ponerlo a
consideracion de la comunidad inmersa tanto en idadygcibn como
comercializacion de ganado en el cantdon, la prawicel pais ademas nos
permite aportar la formacion profesional y elevardntabilidad del programa de

produccion.

Los resultados de ésta investigacion seran muyesutpara los pequefios
productores, por medio de los datos que se obtersgardeterminara la

rentabilidad del Ganado Porcino, lo cual sera dehaimportancia para ellos.

Los instrumentos metodoldgicos a utilizarse enrabajo investigativo seran:
encuestas, observaciones, los mismos que faailifar@btencion de datos, que

constituyen elementos importantes para futurasstigeciones.
El estudio a realizarse utilizara la viabilidadlde recursos humanos, financieros

y econOmicos que seran cubiertos por el estudiamtducrado en la realizacion

del mismo.
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2.5.3 Objetivos

2.5.3.1 Objetivo General

Elaborar un estudio de la produccion, comercialiway rentabilidad del Ganado
Porcino, para recomendar estrategias de mejoramibmt la economia en el
Canton la Mana, Provincia de Cotopaxi, durantdiel2011.

2.5.3.2 Objetivos Especificos

» Calcular el costo de produccion mediante la ingasidn realizada a los

productores de ganado porcino para determinarreéptaje de utilidad.

* Realizar estados financieros mediante informaci@copilada a los
productores de ganado porcino, para conocer laciin econémica real de
esta actividad.

* Determinar la Tasa interna de Retorno (TIR) y elo¥&ctual Neto (VAN),
mediante la realizacion de los flujos de caja petgaos para cinco afios para

conocer si el negocio es rentable.
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2.5.4 Descripcion de la Propuesta

3 Aplicacién de la Propuesta

3.1

3.1.1
3.1.2

3.2

3.2.1
3.21.1
3.2.1.2
3.2.1.3
3.2.1.3
3.214
3.2.1.6
3.2.1.6.1
3.2.1.6.2
3.2.1.7
3.2.1.8
3.1.3.1
3.1.3.2
3.2.1
3.21.1
3.2.1.2
3.2.1.3
3.2.1.3
3.214
3.2.1.6
3.2.1.6.1
3.2.1.6.2
3.2.1.7
3.2.1.8

Antecedentes

Andlisis del Entorno Interno y Externo deRweductores

Analisis FODA

Estados Financieros

Estados Financieros del Pequefio Productor
Estado de Situacion Inicial
Balance General

Estado de Pérdidas y Ganancias
Costo de Produccion

Flujo de Caja

Comercializacion

Tipos de Comercializacion
Canales de Comercializacion
Tarjetas de Presentacion

Flujo de Comercializacion
Distribucion en Planta

Ubicacion Geografica

Estados Financieros del Mediano Productor
Estado de Situacion Inicial
Balance General

Estado de Pérdidas y Ganancias
Costo de Produccion

Flujo de Caja

Comercializacion

Tipos de Comercializacion
Canales de Comercializacion
Tarjetas de Presentacion

Flujo de Comercializacion
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3.13.1
3.1.3.2
3.2.1
3.2.1.1
3.2.1.2
3.2.1.3
3.2.1.3
3.21.4
3.2.1.6
3.2.16.1
3.2.1.6.2
3.2.1.7
3.2.1.8
3.13.1
3.1.3.2
3.3
3.3.1
3.3.11
3.3.2
3.3.2.1
3.2.3
3.23.1
3.2.4
3.24.1
3.3.5
3.3.5.1
3.3.6
3.3.6.1
3.4

Distribucién en Planta

Ubicacion Geografica

Estados Financieros del Productor Grande
Estado de Situacion Inicial

Balance General

Estado de Pérdidas y Ganancias

Costo de Produccion

Flujo de Caja

Comercializacion

Tipos de Comercializacion

Canales de Comercializacion

Tarjetas de Presentacion

Flujo de Comercializacion

Distribucién en Planta

Ubicacion Geografica

Ratios Financieros de los Tres Productores
indices de Liquidez

Analisis de los Indices de Liquidez

indices de Productividad

Andlisis de los indices de Productividad
indices de Rentabilidad

Andlisis de los indices de Rentabilidad
indices de Endeudamiento

Andlisis de los indices de Endeudamiento
Valor Actual Neto

Interpretacion

Tasa Interna de Retorno

Interpretacion

Impacto de la Economia en el Canton La Mana

Conclusiones y Recomendaciones
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CAPITULO llI

APLICACION DE LA PROPUESTA

3.1 Antecedentes

3.1.1 Andlisis del Entorno Interno y Externo del Bductor

Pequefio, Mediano y Grande

El Productor Pequefo.Dentro del grupo de pequefios agricultores operaneaco
colaboraciéon de 2 personas, el Sr. Tigse Arcos Jlas® microempresario
dedicado a la produccion porcina desde hace 4 aficd,Barrio Angueta Moreno

del Cantén la Man4, tiene un area medida cerc®tB52anetros.

El Productor Mediano. El Productor Espinoza Lucio Moisés Eugenio, dedicad
a la produccion porcina por 7 afos, en el recirgot® De Vélez del Cantén La
Mand, su terreno esta promediado por 20*35 metaoa @l proceso productivo,

siendo esta por 2 colaboradores.

El Productor Grande. ElI Sr. Freire Zurita Carlos duefio de una grande
productora porcina, se ha sabido conservar entsadac! durante 18 afos y esto
lo hace digno para mantenerse en el mercado. Suérproduccion esta ubicada
en el Recinto Chipe Hamburgo del Cantén La Managnta con un espacio para
el proceso de produccion porcina de 40*60metrasta productor cuenta con 5

colaboradores.
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3.1.1.1 Anélisis FODA

PRODUC]’OR PRODUCTOR PRODUCTOR
PEQUENO MEDIANO GRANDE
% Mano de obreg < Tiempo en la < Tiempo en el
= familiar. actividad. negocio.
9) % Excelente calida¢ « Mano de obrg < Mano de obra
R del ganado. personalizada. personalizada.
T % Variedad de raza <« Excelente calida¢ < Calidad excelente
f\ porcina. del ganado. del producto.
E « Percibir pago er < Apreciar pagos el +** Recibir pagos en
Z efectivo. efectivo, cheque y  efectivo, cheque y
: % Contar con  crédito. crédito
terreno propio.
o) « Uso de credito s Manejo de <« Uso de créditos en
P bancario. créditos. las  Instituciones
O |« Mercado local. ¢ Mercado local y Financieras.
$ +¢+ Distribucion regional. +» Afiliacion al
U directa. % Distribucion Gremio de
N < Aumento de directa e Productores.
IID infraestructura. indirecta. % Mercado local
A * Innovacion de s Estabilidad de regional y
D equipos y mercado. nacional.
herramientas s Bajo desempeiio

de la Competencia.
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“ No contar corn<% Sin asistencig <+ Falta de asistencia
D asistencia técnica  técnica. técnica.
E ¢ Desarrollo del+ Incrementar +» Insuficiente
B mercado mercado publicidad.
| productivo. productivo. «+No se utiliza un
ll_ + Falta de <+ Falta campafa d adecuado registrp
D marketing y  promocién y contable.
A publicidad. difusion de la
D « Insuficiencia de carne porcina.
calidad .
s Mediana % Mediana % Liberalidad en Ig
competencia. competencia. Fijacion de
% Requerimiento de% Falta de afiliacion a  Precios.
A e
M afiliacion a| productores. % Ingreso de nuevos
E productores. %+ Bajo consumo de  Productores a la
N | % Incremento de carne debido a Zona.
’;‘ productores en la enfermedades « Aparecimiento de
A zona. virales. enfermedades
altamente
contagiosas

Realizado por. Ulloa Aspiazu Andreina Gabriela.
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3.2 Estados Financieros

3.2.1 Estados Financieros del Productor Pequeiio

3.2.1.1 Estado de Situacion Inicial

PRODUCTOR PEQUENO
ESTADO DE SITUACION INICIAL

DEL 1 DE ENERO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2011

1. ACTIVOS
1.1 CORRIENTE
1.1.1 DISPONIBLE

CAJA
1.1.2 REALIZABLE
INVENTARIO

Cantidad V. Unit.
Porcinos hembras 25 40
Porcinos Machos 20 40
Medicinas
Antibioticos Agromox 7 2
Suplementos Aminoplex 5 3

Inyectables 2 3
TOTAL DE ACTIVO CORRIENTE
1.2 NO CORRIENTE

1.2.1 FIJO
DEPRECIABLE
MAQUINARIAS Y EQUIPOS
Corral 200,00
Corral de Engorde 150,00
Corral de Gestacion 180,00

(-) Depreciacion acumulada maquinarias y equipos
HERRAMIENTA
Carretas 95,00
(-) Depreciacion acumulada herramienta
1.2.2 FIJO NO DEPRECIABLE
TERRENO
TOTAL DE ACTIVO NO CORRIENTE
TOTAL DE ACTIVOS
4868,00

2. PASIVOS
2.1 CORRIENTE C/P
CUENTAS POR PAGAR

280,00
280,00
1835,00
1000,00
800,00
14,00
15,00
6,00
2115,00

530,00 477,00

-53,00
76,00

95,00

-19,00

2200,00
2753,00

80,00
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TOTAL DE PASIVOS
3. PATRIMONIO
3.1 CAPITAL
3.1.1 APORTE DE CAPITAL
CAPITAL PROPIO
TOTAL DE PATRIMONIO
4788,00

TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO4868,00

GERENTE.

80,00

4788,00

CONTADOR.
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3.2.1.2 Balance General

PRODUCTOR PEQUERNO
BALANCE GENERAL
DEL 1 DE ENERO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2011

1. ACTIVOS
1.1 CORRIENTE
1.1.1 DISPONIBLE
CAJA
BANCOS
Banco del Pichincha
1.1.2 REALIZABLE
INVENTARIO DE MATERIA PRIMA
TOTAL DE ACTIVO CORRIENTE
1.2 NO CORRIENTE
1.2.1 FIJO DEPRECIABLE
MAQUINARIAS Y EQUIPOS

Bebedores 14 15,00
Bombas para lodo 10 19,00
Jaulas de traslado 2 100,00

(-) Depreciacion acumulada maquinarias y equipos

HERRAMIENTA
Carretas 1 95,00
(-) Depreciacion acumulada herramienta

1.2.2 FIJO NO DEPRECIABLE
TERRENO
TOTAL DE ACTIVO NO CORRIENTE
TOTAL ACTIVOS
2. PASIVOS

2.1 CORRIENTE C/P
CUENTAS POR PAGAR

DOCUMENTOS POR PAGAR

TOTAL PASIVOS
3. PATRIMONIO

3.1 CAPITAL

3.1.1 APORTE DE CAPITAL

CAPITAL PROPIO
TOTAL PATRIMONIO
Utilidad del ejercicio
TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO

GERENTE.

1080,00
280,00
800,00
800,00
1800,00
2880,00
600,00 547,00
210,00
190,00
200,00
-53,00
76,00
95,00 95,00
-19,00
2200,00
2823,00
5703,00
975,80
1275,80
2250,80
2613,19
2613,19
839,01
5703,00
CONTADOR.
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3.2.1.3 Estado de Resultados

PRODUCTOR PEQUENO
ESTADO DE RESULTADOS

DEL 1 DE ENERO AL 31 DE DICIEMBRE DEL

2011

INGRESOS
INGRESOS OPERACIONALES
VENTAS

(-) COSTO DE PRODUCCION
UTILIDAD BRUTA EN VENTAS

GASTOS OPERACIONALES
GASTOS ADMINISTRATIVOS
Servicios Bésicos

Depreciacion maquinaria y equipos
Depreciacion herramienta
UTILIDAD OPERACIONAL

OTROS INGRESOS

Reparto de Utilidades

15% participacion a trabajadores
Utilidades gravables

10% Reserva legal

23% Impuesto a la Renta
UTILIDAD BRUTA DEL EJERCICIO
DEPRECIACION

UTILIDAD NETA

GERENTE.

7560,00
6064,75
1495,25

107,00
35,00
53,00
19,00
1388,25

208,2375 1180,01

118,00
295,00 413,00
767,01
72,00
839,01
CONTADOR.
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3.2.1.4Costo de Produccién

PRODUCTOR PEQUENO
ESTADO DE COSTO DE PRODUCCION
DEL 1 DE ENERO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2011

MATERIA PRIMA

Inventario inicial de productos
Porcinos Hembras

Porcinos Machos

Mano de obra directa
Materiales directos

Costos indirectos de fabricacion
Antibidticos

Suplementos

Inyectables

Cantidad

25,00
20,00

7,00
5,00
2,00

COSTO DE PRODUCCION DEL PERIODO

Total de productos
Inventario final de productos
COSTO DE PRODUCCION

GERENTE.

Valor Valor
Unitario  Total

1800,00
40,00 1000,00
40,00 800,00
1920,00
2909,75
35,00
2,00 14,00
3,00 15,00
3,00 6,00
4864,75
6664,75
600,00
6064,75
CONTADOR.
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3.2.1.5Flujo de Caja

PRODUCTOR PEQUERNO

ESTADO DE COSTO DE PRODUCCION
DEL 1 DE ENERO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2011

DETALLE Inversion
INGRESOS OPERACIONALES
Ventas
TOTAL DE INGRESOS
EGRESOS
(-) Costo de produccién
(-) Gastos de administracion
(-) Inversion -4.868,00
(=) TOTAL DE EGRESOS -4.868,00
FLUJO DE CAJA NETO -4.868,00
TASA DE DESCUENTO
VAN
TIR

GERENTE.

2011
7.560,00
7.560,00
7.560,00

6.064,75
107,00

6.171,75
1.388,25

ANOS
2012 2013 2014
8.164,80 8.817,98 9.523,42
8.164,80 8.817,98 9.523,42
8.164,80 8.817,98 9.523,42
6.549,93 7.073,92 7.639,84
115,56 124,80 134,79
6.665,49 7.198,73 7.774,63
1.499,31 1.619,25 1.748,80
10%
$1.381,44
20%
CONTADOR.

2015
10.285,30
10.285,30
10.285,30

8.251,03
145,57

8.396,60
1.888,70
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3.2.1.6Comercializacion

3.2.1.6.1 Tipos de Comercializacioha comercializacion de carne de cerdo el
pequeiio productor la realiza en el mercado loceh gansumo en fresco, el

mismo que vende directamente al consumidor finataedo asi la presencia de

intermediarios, quienes por lo general imponerretip y obtienen mayor ingreso

que los productores.

El pequefio productor realiza la venta del ganadeimpm faenado, el mismo

traslada la carne a la feria local y la comerciait menudeo de acuerdo a las
necesidades y al alcance de los consumidoreshet gacalidad de la carne se ha
convertido en las principales caracteristicas qgeleedtener para mantener la

clientela fija.

3.2.1.6.2 Canales de Comercializaci®egun la informacion recopilada al
pequefio productor, este comercializa su produatectdimente al consumidor
final, debido a que la cantidad de la producciéesabundante, como se presenta
en el siguiente esquema:

GRAFICO N° 27

CANALES DE COMERCIALIZACION

PRODUCTOR CANAL DIRECTO

Fuente: Pro
Elaborado por: Ulloa Aspiazu Andreina Gabriela.
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3.2.1.7 Tarjetas de Presentacion.

GRAFICO N° 28

TARJETA DE PRESENTACION

CO

MERCIALIZADORA DE

CERDOS EL DORADO

Sr. Tigse Arcos José
PROPIETARIO.

Direccion:Cantén La Mana
Barri6 Angueta Moreno
Teléfono: 032- 68€-874

Elaborado por: Ulloa Aspiazu Andreina Gabriela.

3.2.1.8Flujo de Comercializacion

GRAFICO N° 29

FLUJO DE COMERCIALIZACION

PRODUCCION

COMERCIALIZACION

Inicio

v

Productor

Consumidor

ﬁ Final

Elaborado por: Ulloa AspiazuA

ndreina Gabriela.
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Actividades del Flujogram. ElI Sr. José Tigse como productor pequ
comercializa la carne ccerdo en las ferias del Canton, es decir que ee#
venta sin la intervenén de intermediarios lo que le permite tener mi
rentabilidad y ofrecer un producto de mejor cali

3.2.1.Distribucion en Plant:

La distribucién de la plan porcina del pequefio productor es:

GRAFICO N° 30

DISTRIBUCION DEL TERRENO

2.30 — 2,50

Tolva de lechones <—| ,—P Bebedero de lechones
I

Nido con
foco de <
calor

: r ZONA DE LA HEMBRA 0,75 — 0,80

0,75 — 0.80
Comedero y
bebedero

1.50 — 1,70

A d
Jaula dcl
parto

Elaborado por: Ulloa Aspiazu Andreina Gabrie

3.2.1.10Ubicacion Geogréafic

GRAFICO N° 31

LUGAR DE LA GRANJA
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Fuente:www.inec.gov.e
Elaborado por:Ulloa Aspiazu Andreina Gabrie

3.2.2Estados Financieros del Productor Median

3.2.2.1 Estado de Situacion Inicie

PRODUCTOR MEDIANO
ESTADO DE SITUACION INICIAL
AL 01 DE ENERO DEL 2011

1. ACTIVOS
1.1CORRIENTE
1.1.1 DISPONIBLE

CAJA
1.1.2
REALIZABLE
INVENTARIO
Cagt'da V. Unit.
Porcinos hembra 50 50
Porcinos Macho: 20 45
Medicina:
Antibiéticos Agromc 8 2
. Suplemento 5 3
Aminoplex
Inyectable 10 3,5
Antiinflamatorio: 3 3
TOTAL DE ACTIVO CORRIENTE
1.2 NO CORRIENTE
1.2.1 FIJO DEPRECIABLE
MAQUINARIAS Y
EQUIPOS
Corral 1 500,00
Corral de Engord 1 300,00

280,0(

2500,0(
900,0(

16,00
15,00

35,00
9,00

1160,0(

280,00

3466,00

3746,00

1044,00
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Corral de Gestacio 1 360,00

(-) Depreciacion acumulada maquinarias y equipos -116,00
HERRAMIENTA 57,00
Carretas 2 95,00 95,00
(-) Depreciacion acumulada herramienta -38,00
1.2.2 FIJO NO DEPRECIABLE
TERRENO 3500,00
TOTAL DE ACTIVO NO CORRIENTE 4601,00
TOTAL ACTIVOS 8347,00
2. PASIVOS
2.1 CORRIENTE C/P
CUENTAS POR PAGAR 150,00
TOTAL PASIVOS 150,00
3. PATRIMONIO
3.1 CAPITAL
3.1.1 APORTE DE CAPITAL
CAPITAL PROPIO 8197,00
TOTAL PATRIMONIO 8197,00
TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO 8347,00
GERENTE. CONTADOR.
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3.2.2.2 Balance General

PRODUCTOR MEDIANO
BALANCE GENERAL
DEL 1 DE ENERO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2011

1. ACTIVOS
1.1 CORRIENTE
1.1.1 DISPONIBLE
CAJA
BANCOS
Banco del Machala
1.1.2 REALIZABLE
INVENTARIO DE MATERIA PRIMA
TOTAL DE ACTIVO CORRIENTE
1.2 NO CORRIENTE
1.2.1 FIJO DEPRECIABLE
MAQUINARIAS Y EQUIPOS

Bebedores 18 15,61
Bombas para lodo 10 20,00
Jaulas de traslado 3 100,00
Control Ambiental 13 33,00

3200,00

280,98
200,00
300,00
429,00

(-) Depreciacion acumulada maquinarias y equipos

HERRAMIENTA
Carretas 2

4700,00
1500,00
3200,00

3400,00
8100,00

1209,98 967,98

-242,00
152,00

95,00 190,00 190,00

(-) Depreciacion acumulada herramienta

1.2.2 FIJO NO DEPRECIABLE
TERRENO

TOTAL DE ACTIVO NO CORRIENTE

TOTAL ACTIVOS

-38,00
3500,00

4619,98
12719,98
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2. PASIVOS

2.1 CORRIENTE C/P
CUENTAS POR PAGAR
DOCUMENTOS POR PAGAR
TOTAL PASIVOS
3. PATRIMONIO

3.1 CAPITAL
3.1.1 APORTE DE CAPITAL

CAPITAL PROPIO
TOTAL PATRIMONIO
Utilidad del ejercicio
TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO

GERENTE.
3.2.2.3 Estado de Resultados

PRODUCTOR MEDIANO
ESTADO DE RESULTADOS
DEL 1 DE ENERO AL 31 DE DICIEMBRE DEL

INGRESOS

INGRESOS OPERACIONALES
VENTAS

(-) COSTO DE PRODUCCION
UTILIDAD BRUTA EN VENTAS

GASTOS OPERACIONALES
GASTOS ADMINISTRATIVOS
Servicios Basicos

Depreciacion maquinaria y equipos

Depreciacion herramienta
Depreciacion de Corrales
Depreciacion de Vehiculos
UTILIDAD OPERACIONAL

OTROS INGRESOS
Reparto de Utilidades
15% participacion a trabajadores

2011

1586,00
3750,00
5336.00
5644,84
644,84
1739,14
12719.98
CONTADOR.
12687,50
9201,00
3486,50
679,00
75,00
150,00
38,00
116,00
300,00
2807,50
421,125  2386,38
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Utilidades gravables

10% Reserva legal 238,64

25% Impuesto a la Renta 596,59 835,23

UTILIDAD BRUTA DEL EJERCICIO 1551,14

DEPRECIACION 188,00

UTILIDAD NETA 1739,14
GERENTE. CONTADOR.

3.2.2.4 Costo de Producciéon

PRODUCTOR MEDIANO
ESTADO DE COSTO DE PRODUCCION
DEL 1 DE ENERO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2011

Cantidad Valor Valor
Unitario Total

MATERIA PRIMA
Inventario inicial de productos 3400,00
Porcinos Hembras 50 50,00 2500
Porcinos Machos 20 45,00 900
Mano de obra directa 2400,00
Materiales directos 4550,00
Costos indirectos de fabricacion 61,00
Antibidticos 8 2,00 16,00
Suplementos 5 3,00 15,00
Inyectables 10 3,00 30,00
COSTO DE PRODUCCION DEL PERIODO 7011,00

Total de productos 10411,00
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Inventario final de productos 1210,00
COSTO DE PRODUCCION 9201,00

GERENTE. CONTADOR.
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3.2.2.%lujo de Caja

PRODUCTOR MEDIANO
ESTADO DE COSTO DE PRODUCCION

DEL 1 DE ENERO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2011

Inversion ANOS
DETALLE 2011 2012 2013 2014 2015

INGRESOS
OPERACIONALES 12.687,5( 13.702,5( 14.798,7( 15.982,6( 17.261,2(
Ventas 12.687,5( 13.702,5( 14.798,7( 15.982,60 17.261,2(
TOTAL DE INGRESOS 12.687,5( 13.702,5( 14.798,7( 15.982,6( 17.261,2(
EGRESOS
(-) Costo de produccién 9.201,00 9.937,08 10.732,05 11.590,61 12.517,86
(-) Gastos de administracion 679,00 733,32 791,99 855,34 923,77
(-) Inversion -8.347,0C
(=) TOTAL DE EGRESOS -8.347,0C 9.880,00 10.670,4( 11.524,03 12.445,95 13.441,63
FLUJO DE CAJA NETO -8.347,0C 2.807,5(Q 3.032,10 3.274,67 3.536,64 3.819,57
TASA DE DESCUENTO 10%
VAN $4.318,81
TIR 27%

GERENTE. CONTADOR.
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3.2.2.6 Comercializacion

3.2.2.6.1 Tipos de Comercializacidra comercializacion de carne de cerdo
el mediano productor la realiza en el mercado Ipeah consumo en fresco, el
mismo que utiliza tanto el canal directo como elinecto para hacer llegar su

producto al consumidor final.

El mediano productor realiza la venta del ganadaipo faenado, el mismo

traslada la carne a la feria local y la comercialit menudeo de acuerdo a las
necesidades y al alcance de los consumidoreshet gacalidad de la carne se ha
convertido en las principales caracteristicas qgeledtener para mantener la

clientela fija.

3.2.2.6.2 Canales de Comercializacid@egun la informacion recopilada al
mediano productor, se determina que la produccgrtdmercializade forma
directa e indirecta, hasta llegar al consumidorlfitomo se presenta en el

siguiente esquema:

GRAFICO 32

CANAL DIRECTO

CONSUMIDOR

PRODUCTOR

Fuente: Productores de ganado porcino.
Realizado por: Ulloa Aspiazu Andreina Gabriela.
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GRAFICO 33

CANALES INDIRECTOS

MAYORISTA

MINORISTA

DO-10O0COQXT

JOO " ZCnwz00

Fuente: Productores de ganado porcino.
Realizado por: Ulloa Aspiazu Andreina Gabriela

3.2.2.7 Tarjetas de Presentacion.

GRAFICO N° 34

TARJETA DE PRESENTACION

/ SE VENDE CERDOS
Al por mayor y menor

&eléfcno: 098563421

Elaborado por: Ulloa Aspiazu Andreina Gabriela.
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3.2.2.8 Flujo de Comercializacion

GRAFICO N° 35

FLUJO DE COMERCIALIZACION

l Comercializacion
Venta del
Product

Al por Consumidor
mavor v Final

Efectivo Efectivo

' Entrega del Product&

Fuente: Productor de ganado porcino.
Elaborado por: Ulloa Aspiazu Andreina Gabriela.

3.2.2.8.1 Actividades del Flujogramil flujo de comercializacion de la carne
de cerdo del productor mediano inicia con el aloasiento del producto desde la
granja ubicada en el recinto Recta de Vélez, pastegormente realizar la venta
tanto al por mayor y menor; el pago es en efecliegando asi el producto al

consumidor final.
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3.2.2.Distribucién en Plant:

La distribucion de la plan porcina del mediano productor es:

GRAFICO N° 36

DISTRIBUCION DEL TERRENO

2.30 — 2,50

Tolva de lechones <—|
I

,—P Bebedero de lechones
T

Nido con

foco de <+ H i
calor [

=

ZONA DL LA IICMDBRA

B 0.75 — 0,80

Comedero y

0,75 — 0,80

bebedero

4
Jaula dcl
parto

Elaborado por: Ulloa AspiazuAndreina Gabriela

3.2.2.10 Ubicacién Geografic.

GRAFICO N° 37

LUGAR DE LA GRANJA

Fuente: www.inec.gov.e
Elaborado por: Ulloa Aspiazu Andreina Gabirie

Lugar de le
Granje

1.50 —1.70
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3.2.3 Estados Financieros del Productor Grande

3.2.3.1 Estado de Situacion Inicial

PRODUCTOR GRANDE

ESTADO DE SITUACION INICIAL

AL 01 DE ENERO DEL 2011
ACTIVOS
CORRIENTE
DISPONIBLE
CAJA
REALIZABLE
INVENTARIO DE MATERIA PRIMA

Cantidad V. Unit.

Porcinos hembras 80 70,00
Porcinos Machos 25 50,00
Medicinas

Antibiéticos Agromox 10 4,30
Suplementos Aminoplex 6 5,00
Inyectables 10 3,50
Antiinflamatorios 4 3,00
Hormonales 6 5,00

TOTAL DE ACTIVO CORRIENTE

NO CORRIENTE
FIJO DEPRECIABLE
MAQUINARIAS Y EQUIPOS

Corral 1 800,00
Corral de Engorde 1 510,00
Corral de Gestacion 1 650,00

(-) Depreciacion acumulada maquinarias y equipos
HERRAMIENTA

Carretas 3 95,00

(-) Depreciacion acumulada herramienta
VEHICULO

(-) Depreciacion acumulada vehiculo

FIJO NO DEPRECIABLE

TERRENO

TOTAL DE ACTIVO NO CORRIENTE

TOTAL ACTIVOS

3890,00
890,00

7000,00

5600,00
1250,00

43,00
30,00
35,00
12,00
30,00
7890,00

1960,00 1764,00

-196,00
228,00
285,00
-57,00
8000,00  6400,00
1600,00

5800,00
14192,00

22082.00
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PASIVOS
CORRIENTE C/P

CUENTAS POR PAGAR 3080,00
DOCUMENTOS POR PAGAR 4500,00
HIPOTECA POR PAGAR 1040,49
TOTAL PASIVOS 8620,49
PATRIMONIO

CAPITAL

APORTE DE CAPITAL

CAPITAL PROPIO 13461,51
TOTAL PATRIMONIO 13461.51
TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO 22082,00

GERENTE. CONTADOR.
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3.2.3.2 Balance General

PRODUCTOR GRANDE
BALANCE GENERAL
AL 01 DE ENERO DEL 2011
1. ACTIVOS
1.1 CORRIENTE
1.1.1 DISPONIBLE
CAJA
BANCO
1.1.2 REALIZABLE
INVENTARIO DE MATERIA PRIMA
TOTAL DE ACTIVO CORRIENTE
1.2 NO CORRIENTE
1.2.1 FIJO DEPRECIABLE
MAQUINARIAS Y EQUIPOS

Bebedores 28 15,50
Bombas para lodo 15 20,00
Jaulas de traslado 8 100,00

Control Ambiental 13 33,00

(-) Depreciacién acumulada maquinarias y equipos
HERRAMIENTA
Carretas 3 95,00
(-) Depreciacion acumulada herramienta
VEHICULO
(-) Depreciacion acumulada vehiculo

1.2.2 FIJO NO DEPRECIABLE
TERRENO
TOTAL DE ACTIVO NO CORRIENTE
TOTAL ACTIVOS
2. PASIVOS

2.1 CORRIENTE C/P
CUENTAS POR PAGAR
DOCUMENTOS POR PAGAR
HIPOTECA POR PAGAR
TOTAL PASIVOS
3. PATRIMONIO

3.1 CAPITAL

3.1.1 APORTE DE CAPITAL

CAPITAL PROPIO
TOTAL PATRIMONIO
Utilidad del ejercicio
TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO

8680,00
1790,00
6890,00
6850,00
15530,00

1963,00 1570,40
434,00
300,00
800,00
429,00
-392,60

228,00
285,00
-57,00

8000,00  6400,00
1600,00

5800,00
13998,40
29528,40

3060,00
7800,00
1040,49
11900,49

1762791
1762791

4303,65
29528,40

GERENTE.

CONTADOR.
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3.2.3.3 Estado de Resultado

PRODUCTOR GRANDE
ESTADO DE RESULTADO
DEL 1 DE ENERO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2011

INGRESOS

INGRESOS

OPERACIONALES

VENTAS 25200,00
(-) COSTO DE PRODUCCION 14702,00
UTILIDAD BRUTA EN VENTAS 10498,00

GASTOS OPERACIONALES 3271,49
GASTOS

ADMINISTRATIVOS

Servicios Basicos 115,00

Depreciacion maquinaria y
equipos

Depreciacion herramienta 76,00

Depreciacion de Corrales 235,00

Depreciacion de Vehiculos 2000,00

GASTOS DE VENTA 320,00
Gasto de combustibles y lubricantes300,00

Gasto de mantenimiento de vehiculo20,00

GASTOS FINANCIEROS 290,49

Interés Pagado 290,49

UTILIDAD OPERACIONAL 7226,51

2661,00

235,00

OTROS INGRESOS

Reparto de Utilidades

15% participacion a
trabajadores

Utilidades gravables

10% Reserva legal 614,25

25% Impuesto a la Renta 1535,63 2149,89
UTILIDAD BRUTA DEL EJERCICIO 3992,65
DEPRECIACION 311,00
UTILIDAD

NETA

1083,98 6142,53

4303,65

GERENTE. CONTADOR.
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3.2.3.4 Costo de Producciéon

PRODUCTOR GRANDE
ESTADO DE COSTO DE PRODUCCION
DEL 1 DE ENERO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2011

Cantidad Valor Valor
Unitario  Total
MATERIA PRIMA
Inventario inicial de productos 6850,00
Porcinos Hembras 80 70,00 5600
Porcinos Machos 25 50,00 1250
Mano de obra directa 3500,00
Mano de obra indirecta 300,00
Materiales directos 5865,00
Costos indirectos de fabricacion 150,00
Antibidticos 10 4,30 43,00
Suplementos 5,00 30,00
Antiinflamatorios 3,00 12,00
Hormonales 500 30,00
Inyectables 10 3,50 35,00
COSTO DE PRODUCCION DEL
PERIODO .
Total de productos 16665,00
Inventario final de productos 1963,00
COSTO DE PRODUCCION 14702,00
GERENTE. CONTADOR.
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3.2.3.5 Flujo de Caja

PRODUCTOR GRANDE

ESTADO DE COSTO DE PRODUCCION
DEL 1 DE ENERO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2011

Inversion ANOS
DETALLE 2011 2012 2013 2014 2015

INGRESOS
OPERACIONALES 25.200,00 27.216,0( 29.393,28 31.744,74 34.284,32
Ventas 25.200,00 27.216,00 29.393,28 31.744,74 34.284,32
TOTAL DE INGRESOS 25.200,00 27.216,00 29.393,28 31.744,74 34.284,32
EGRESOS
(-) Costo de produccion 14.702,00 15.878,16 17.148,41 18.520,2¢ 20.001,91
(-) Gastos de administracion 2.661,00 2.873,88 3.103,79 3.352,09 3.620,26
(-) Gasto de venta 320,00 345,60 373,25 403,11 435,36
(-) Gastos Financieros 290,49 266,29 176,92 88,74
(-) Inversion -22.082,0(
(=) TOTAL DE EGRESOS -22.082,0( 17.973,49 19.363,93 20.802,37 22.364,23 24.057,53
FLUJO DE CAJA NETO -22.082,0( 7.226,51 7.852,07 8.590,91 9.380,52 11.206,79
TASA DE DESCUENTO 10%
VAN $7.178,65
TIR 22%

GERENTE. CONTADOR
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3.2.3.6 Comercializacién

3.2.3.6.1 Tipos de Comercializacidm comercializacion de carne de cerdo
el productor grande la realiza en el mercado Ipeah consumo en fresco, el
mismo que utiliza el canal indirecto para hacegdtesu producto al consumidor

final.

3.2.3.6.2 Canales de Comercializacidal grande productor porcino adopta los
canales indirectos de distribucion mediante matagiyy minoristas, como se

presenta en el siguiente esquema:

GRAFICO 38

CANALES DE COMERCIALIZACION

MAYORISTA

MINORISTA

TO-10O0COTO0OXTT
D00 " Z2Cnz00

Fuente: Productores de Ganado Porcino.
Realizado por: Ulloa Aspiazu Andreina Gabriela.
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3.2.3.7 Tarjeta de Presentaci

GRAFICO N° 39

TARJETAS DE PRESENTACION

/ SE VENDE CERDOS AL POR \
MAYOR Y MENOR

Sr. Carlos Freire
GERENTE

Realizado por: Ulloa Aspiazu Andreina Gabrie

3.2.3.8Flujo de Comercializacio

GRAFICO 40
FLUJO DE COMERCIALIZACION

Q Comeréalizacién g

Wenta del
Producto
Al por mavor Tipo de Consumidor
V menor “enta Final

¥
| Entrega del Producto |

v
Fin

Fuente: Productode Ganado Porcil.
Realizado por: Ulloa Aspiazu Andreina Gabirie.
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3.2.3.81 Actividades deFlujograma

El flujo de comercializaciéon de la naranjilla quealiza el productor median
inicia con el abastecimiento del produdesde la finca ubicada en el recinto
Vicente de los Tingos, para posteriormente realez&enta al por menor donde
venta se la realiza al menudeo y el pago es etivafgllegando asi el producto

consumidor final.

3.2.3.Distribucién enPlanta

La distribucién de la plan porcina del productor grande es:

GRAFICO N° 41

DISTRIBUCION DEL TERRENO

2,30 2,50

Tolva de lechones 4—| Bebedero de lechones

I I
=

Nido con
foco de < i |
calor T ’

1,50 1,70

ZONA DE LA HEMBRA 0,75 0380

0,75 — 0,80
Comedero y
bebedero

v
Jaula del
parto

Elaborado por: Ulloa Aspiazu Andreina Gabrie
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3.2.3.10 Ubicacion Geografic.

GRAFICONP® 35
LUGAR DE La GRANJA

Fuente: www.inec.gov.e
Elaborado por: Ulloa Aspiazu Andreina Gabrie.

3.3 Ratios Financiero:de los Tres Productor:

3.3.1 indice de Liquidez

Productor Productor Productor
LIQUIDEZ ~ :
Pequeio Mediano Grande
1.-Razén Corriente
. )
8100,00 15530,5!
Pasivo corriente 2880,00 1,28 1,52 1,31
2250.80 5336,00 11900,0!
2.- Prueba Acida
2880,00- 8100,00 15530,5-

Act. corriente — inv

* 1800,00 0,48 3400,00 0,44 6850,0( 0,73

Pasivo corriente 250,80 "5336.00 11900,0

Elaborado por: Ulloa Aspiazu Andreina Gabrie.
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3.3.1.1 Andlisis de los indices de Liquidez
3.3.1.1.1 Raz6n Corriente

Los productores en su razon corriente en el afid,280@émuestran que tienen
capacidad para responder a pagos de sus deudasic@attivos circulantes. Lo
que significa que por cada dolar adeudado porfoduetores de ganado porcino
disponen de la siguiente manera el productor peqdeZB; productor mediano
con 1,52 y el productor grande con 1,31 numero €eewy para cubrir sus
obligaciones, en relacion al productor pequefioande, el productor mediano
posee mayor liquidez debido a que cuenta con nrayoero de activos.

3.3.1.1.2 Prueba Acida

En la prueba acida los productores reflejan quecpda délar que adeuda tienen
para cubrir sus obligaciones mas exigentes, el gsegproductor con 0,48; el
mediano productor con 0,44 y por ultimo el produgi@nde con 0,73, nimero de
veces demostrando que necesita vender parte devesotario para cubrir sus

deudas, en caso de tener que cubrir las obligacd@éorma inmediata.

3.3.2 indice de Productividad

N Productor Productor Productor
Productividad .
Pequenio Mediano Grande
1.- Margen de Utilidad Neta
1739,14
Utilidad neta 839,01 4303,65
11% 14% 17%
Ventas netas | 7560,00 12687,5 25200,00
0
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2.- Margen de Utilidad Bruta

. 3486,50
Utilidad bruta 1495,25 10498.00
20% 12687.5 27% 42%
Ventas netas 7560,00 0 25200,00

Elaborado por:Ulloa Aspiazu Andreina Gabriela.

3.3.2.1 Analisis de los indices de Productividad
3.3.2.1.1 Margen de Utilidad Neta

Los tres productores cuenta con un margen deladildel 17% en el productor
grande; 14% al productor mediano y 11% el produptmueio, determinando
gue los ingresos que se obtienen por la venta geotiuccion cubren el costo de

produccion y a la vez proporciona utilidad.
3.2.2.1.2 Margen de Utilidad Bruta

Los productores de carne de cerdo obtiene unahibdsal bruta de 20% el

productor pequefio, el 27% el productor mediano ¥28bel productor grande,

luego de deducir todos los gastos que se generém actividad, sefialando que
por cada $100,00 de produccién vendida se tienganancia bruta de $20,00 - $
27,00 y $42,00 cantidad satisfactoria para el prtuu

3.3.3 indice de Rentabilidad

RENTABILID Productor Productor Productor

AD Pequeio Mediano Grande
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1.- Rendimiento sobre el Patrimonio

Utilidad Neta
- 839,01 32 1739,14 4303,65
Patrimonio 31% 24%

261319 N  Bpa484

17627,91

Elaborado por: Ulloa Aspiazu Andreina Gabriela.

3.3.3.1 Andlisis de los indices de Rentabilidad

3.3.3.1.1 Rendimiento sobre el Patrimonio

Permite medir la rentabilidad sobre el patrimongb 82%el productor pequefio;
31% el productor mediano y 24% el productor grahdaue significa que por
cada $100,00 de capital que le pertenece al produathtiene una ganancia de $
32,00; $31,00 y $24,00 en lo que representa elgriafio de produccion, el
productor grande posee menor rentabilidad brutaddebque tiene mayor gastos

debido a que tuvo que realizar un préstamo paliaaeta compra de un vehiculo.

3.3.4 indice Endeudamiento.

Productor Productor Productor
SOLVENCIA . _
Pequeio Mediano Grande
1. Razo6n de Pasivo a Activo
2250.8
Total Pasivo 0 5336,00
39% 42% 11900,00 40%

Total Activo 5995,0 12719,98

0 29528,40
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2.- Raz6n de Patrimonio a Pasivo

2613.1
Total Patrimonio 9 2644.84 1,06 1762791
1,16% . 1,48%
Total Pasivos 2250,8 5336,00 % 11900,00
0

Elaborado por:Ulloa Aspiazu Andreina Gabriela.

3.3.4.1 Andlisis de los indices de Endeudamiento

3.3.4.1.1 Razé6n de Pasivo a Activo

La cuenta de pasivos que poseen los productoresme de cerdo tiene una
incidencia del 39% en el pequefio productor; 42%leproductor mediano y el

40% en el productor grande del total de los actigue significa que no esta en
un alto nivel de riesgo, significando que por c&d80,00 que posee en activos

tiene comprometido el 40% en los tres productores.

3.3.4.1.1 Razén de Patrimonio a Pasivo

El productor pequefio tiene comprometido el 1,16%xetliano con 1,06% vy el
grande con 1,48% del total de su patrimonio eragbpe las obligaciones, lo que
significa que no posee un alto nivel de riesgo tabrazon puede emplear su

patrimonio en nuevos negocios.

3.3.5 Valor Actual Neto

PRODUCTOR  PRODUCTOR PRODUCTOR
PEQUENO
MEDIANO GRANDE

Inversion - 4.868,00 -8.347,00 -22.082,00
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ANO 1 1.388,25 2.807,50 7.226,51

ANO 2 1.499,31 3.032,10 7.852,07
ANO 3 1.619,25 3.274,67 8.590,91
ANO 4 1.748,80 3.536,64 9.380,52
ANO 5 1.888,70 3.819,57 11.206,79
VAN 1.381,44 4.318,81 7.178,65

Tasa de descuento 10%

Elaborado por: Ulloa Aspiazu Andreina Gabriela.
3.3.5.1 Interpretacion

El flujo de efectivo es el dinero liquido que olatgin anualmente los productores
mediante lo cual recuperara la inversion en actiijos reflejada en la diferencia

de los ingresos menos los egresos, sin tomar erteclass depreciaciones.

Deducimos que el VAN de los productores es superioero, con una tasa de
descuento del 10% para las tres presentando su &AM siguiente forma el
productor pequefio con un valor de381,44 el productor mediano un valor de $
4.318,81y el productor grande con un VAN d&.$78,65 mediante los valores

obtenidos se puede deducir que la comercializatgdganado porcino es rentable.

3.3.6 Tasa Interna de Retorno

PRODUCTOR PRODUCTOR PRODUCTOR

PEQUENO MEDIANO GRANDE
Inversion - 4.868,00 -8.347,00 -22.082,00
ANO 1 1.388,25 2.807,50 7.226,51
ANO 2 1.499,31 3.032,10 7.852,07
ANO 3 1.619,25 3.274,67 8.590,91
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ANO 4 1.748,80 3.536,64 9.380,52

ANO 5 1.888,70 3.819,57 11.206,79
TIR 20% 27% 22%
Tasa de descuento 10%

Elaborado por:Ulloa Aspiazu Andreina Gabriela.

3.3.6.1 Interpretacion

Es el indicador mas usual del analisis financiere gefleja el nivel de
rentabilidad del proyecto, tambiévalla en tasa Unica de rendimiento por periodos
con lo cual la totalidad de los beneficios actwalas son exactamente iguales a los
desembolsos expresados en moneda actual conogerda TIR para el productor
pequefio es del 20%; el mediano productor con lor ¢l 27% y por ultimo el
productor grande con un valor de 22%, fortaleciertl@riterio de factibilidad y
conveniencia de la inversion para beneficio deplosluctores. Todos los porcentajes
mencionados de la TIR son mayores a la tasa deiel@scdel 10% se concluye que

esta actividad es factibn el Canton La Mana.

3.4 Impactos de la Economia en el Cantén La Mana

La gran importancia econdmica de este sector nbst al propio proceso
productivo que se realiza en las fincas, sino gxistee toda una industria
relacionada, tanto desde el punto de vista deatestormacion y distribucion del
producto, se considera que la crianza de cerdesrgajosa por las caracteristicas
especiales que la sitlan en una explotacion vesatajausticidad, fecundidad,
rendimiento en carne y posibilidad de recobrardamiente el capital invertido,
debido al corto tiempo que requiere para el enggpildesrenta. Ademas se adaptan
bien a cualquier tipo de crianza y tiene elevadastencia a las enfermedades.
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La producciéon de ganado porcino de Cotopaxi reptasel 2,8% de la
produccion nacional, considerando que se gener@0728bezas de cerdos ante
una gran produccién en el pais de 2620000 cabespeativamente (Plan de

Desarrollo Provincia de Cotopaxi).

Los tres productores estudiados generaran ha&@lél una rentabilidad igual a
80358,95 ddlares, mientras que todos los produetesémativamente generaran
262941,08 ddlares, en este contexto, se puede aafigue la produccion de

ganado porcino aporta positivamente a la econosli@ahton La Mana.
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4. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

4.1 Conclusiones

La produccion y comercializacion de producto parcigenera utilidades
satisfactorias para las familias que efectian tigte de actividades en el

canton La Mana y su zona de influencia

Las ganancias obtenidas por las familias produstdeda produccién porcina,
les permite atender requerimientos, lo cual secanfomejorar la calidad de
vida, y el progreso de sus hijos para manteneblesta economia familiar;
esto contribuye al movimiento interactivo de digiga la zona y permite tener
la conviccion para expresar que el negocio de dalymrcion porcina tiene

incidencia en la economia del Canton La Mana.

Venden al consumidor final de manera directa caamabtén a intermediarios,
gue son mayoristas y minoristas, los mismos querhdegar la producciéon
porcina al consumidor final. Las razas de cerdas @@llo y jamoén. El
mercado que alcanzan es local y regional, siendoalalad del ganado
excelente; la publicidad y promocidn la realizarr@lgente; aplican precios de
mercado. La negociacion tiene forma de pago eniedecheque e inclusive a

crédito.

Los ratios financieros obtenidos, el analisis wattidel balance general
establecen valores que permiten tener criteriasfaetorios referidos a los

productores medianos de porcinos.
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4.2 Recomendaciones

Los productores deberian extender la produccidpiprde produccién
porcina, los mismos que componen la materia printagodial para la
produccion de crias sean hembras y machos; estmjndiirad costos de

produccion y a la vez se obtendria mayores remdabigs.

Los productores de produccion porcina necesitaanizgrse, asociarse,
vincularse en miras de fortificar los procesos pobidos inmersos y
ampliar el mercado a nivel nacional e internacidr@lados en estudios de
perspectivas viables con asistencia técnica adecuammo planes de

promociones, publicidad.

Los productores de produccidon porcina asociadosrdele insertarse en
proyectos productivos y planes de desarrollo déSloisiernos Autbnomos
Descentralizados Cantonal y Provincial con lo coajorarian las

condiciones actuales de infraestructura, equipzEpgcitacion técnica.

Es importante que se continle con estudios de peaty

comercializaciéon y rentabilidad de productos y &g de las diferentes
areas productivas del Canton La Man4, la Providei&€otopaxi y el pais
en general. Es recomendable que los resultadositeados se publiquen
para que todos los involucrados tomen en cuentaldéaas y debilidades

existentes con el fin de mejorar lo necesario denemaa continua.

123



5. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

LIBROS

ACOSTA, Juan; CRUZ, Maria; RICO, Carlos; OSPINA|idluEnciclopedia
Agropecuaria. Segunda Edicion. Colombia: Terranova Editores L t@907.
330p. ISBN: 958-927-121-9.

ARBOLEDA, German.Proyectos.Segunda Edicién. Colombia: Mc Graw Hill
Interamericana S.A., 2008. 593p. ISBN: 958-964-850-

ALVIAR, Jairo. Manual Agropecuario Biblioteca de Camp®Brimera Edicion.
Colombia: Quebecor World Bogota S.A., 2007. 1098BN: 958-932-133-X.

BACA, Gabriel Evaluacion de Proyecto§ercera Edicion. México: Mc Graw
Hill Interamericana S.A., 2007. 339p. ISBN: 970-1015-8.

BEGG, David; FISCHER, Stanley; DORNBUSCH, RudigefERNANDEZ,
Andrés.EconomiaOctava Edicion. Espafia: Mc Graw Hill Interameni@es.A.,
2007. 667p. ISBN: 844-814-648-4.

BORRAS, Luis Enciclopedia Practica de la Pequefia y MedianapEsa
PYME.Primera Edicion. Espafa: Editorial Océano, 20933p. ISBN: 844- 941-
154-8.

BUXADE, Carlos; GRANELL, Enricc LOPEZ, Dionisio.La Cerda

Reproductora: Claves de su optimizacion product®emera Edicion. Espafa:
Carlos Buxadé Carbo, 2007. 591p. IBSN 13: 978-848-331-4.

124



BROWNING, Edgar; ZUPAN, MarkMicroeconomiaPrimera Edicion. México:
Grupo Patria Cultural S.A., 2008. 719p. ISBN: 24D-460-6.

CASTRO, Diez.Distribucion Comercial.Segunda Edicion. Espafia: Mc Graw
Hill Interamericana S.A., 2007. 356p. ISBN978-84L4%93-2.

CASE, Karl Principios de Macroeconomi@ctava Edicion. México: Pearson
Education, 2008. 546p. ISBN: 970-261-079-6.

CRAMMER, Grail; JENSEN, Clarensézconomia Agricola y Agroempresas.
Tercera Edicion. México: Continental S.A., 20078@4IBSN: 968-261-149-0.

DAFT, Richard. Administracion Sexta Edicion. México: Internacional Thompson
Editores S.A., 2008. 782p. ISBN: 970-686-390-7.

ESTUPINAN, Rodrigo; ESTUPINAN, OrlandoAnalisis Financiero y de
Gestion.Primera Edicion. Colombia: Editorial Kimpres Ltda007. 406p. ISBN:
958-648-442-4.

ENCARNACION, Maria.Gestion comercial y Servicios de atencion al ¢éen
Primera Edicion. Espafa: Thompson Editores Sp&082267p. ISBN: 849-732-
265-7.

FABIO, Héctor; ARCHILA, Oscar; BUSTOS, Omar; CONTRES, Lucila.
Manual AgropecuarioPrimera Edicion. Colombia: Mc Graw Hill Interantana
de Editores S.A., 2008. 1093p. ISBN: 958-932-133-X.

FERNANDEZ, Esteban; AVELLA, LuciaEstrategia de ProduccionPrimera

Edicion. Espafa: Mc Graw Hill Interamericana S2007. 655p. IBSN: 844-814-
938-6.

125



X/
*

FERNANDEZ, Eduardo; RUIZ, José; POLAINO, CarloManual Técnico de
Ganaderia.Primera Edicién. Espafa: Grupo Cultural S.A., 20880p. ISBN:
978-848-369-090-1.

KOTLER, Philip; ARMSTRONG, Gary.MarketingDécima Edicion. Espafa:
Pearson Educacion S.A., 2007. 758p. ISBN: 842-(¥®BtA

LEROY, Roger. Macroeconomia. Tercera Edicion. México: Internacional
Thompson Editores S.A., 2009. 643p. ISBN: 970-628-8.

LINDEGAARD, Eugenia; GALVEZ, Gerardo. Enciclopedia del
EmpresarioPrimera Edicion. Espafia: MMII Editorial Océano,020 1004p.
ISBN: 954- 951-152-0.

LONGENECKER, Justin; MOORE, Carlos; PETTY, WilliarROLICH, Leslie.
Administracion de pequefiagmpresas. Décima tercera edicion. Méexico:
International Thompson Editores S.A., 2007. 546&N: 910-10-0456-8.

LORENZO, Luis. Manual de la Crianza AnimalPrimera Edicién. Espafa:
Pearson Educacion S.A., 2009. 728p. ISBN: 997-Z6R5%

MCCONNEL, Brue.Economia. Decimocuarta Edicion. Colombia: Mc Graw Hill
Interamericana S.A., 2007. 832p. ISBN: 007-047-894-

MIRANDA, Juan. Gestion de proyectosCuarta Ediciéon. Colombia: MM
Editores, 2008. 438p. ISBN: 958-96227-0-4.

MOCHON, FranciscoPrincipios de EconomiaTercera Edicion. Espafa: Mc
Graw Hill Interamericana S.A., 2009. 315p. ISBN5912-0324-4.

MONROY, Néstor; HOOF, Bart; SAER, Alefroduccion Mas AmpliaPrimera
Edicion. Colombia: Terranova Editores Ltda., 20280p. ISBN: 978-958-652-
724-9.

126



OSPINA, Julio; ALDANA, Héctor. Produccion Pecuaria Primera Edicion.
Colombia: Terranova Editores Ltda., 2008, p.18@NS 958-927-121-9.

PEDERSON, Carlton; WRIGHT, Milburn; WEITZ, BartoWenta Principios y
Métodos.Séptima Edicion. Argentina: Editorial EI Ateneo,020 410p. ISBN:
950-023-595-1.

POND, Kevin; POND, Wilson.Introduccion a la Ciencia AnimalPrimera
Edicion. Espafia: Editorial Acribia, 2009, p.658BN: 842-001-076-6).

PUJOL, Bruno Diccionario de MarketingPrimera Edicién. Espafia: Cultural
S.A., 2009. 400p. ISBN: 848-055-255-7.

ROJAS, Miguel.Evaluacion de Proyectof?rimera Edicién. Colombia: Ecoe
Ediciones, 2007. 245p. ISBN: 978-958-648-478-7.

SAMUELSON, Paul; NORDHOUS, WilliamEconomia Decimoctava Edicion.
Espafa: Mc Graw Hill Interamericana S.A., 2008.%98BN: 970-10-5381-8.

SALVATORE, Dominick Microeconomia Tercera Ediciéon. México:
Internacional S.A., 2008. 478p. ISBN: 968-451-885-4

SAPAG, Nassir; SAPAG, Reinaldd?reparacion y Evaluacién de Proyectos.
Cuarta Edicion. México: Mc Graw Hill Interamericada Editores S.A., 2007.
439p. ISBN: 970-104-248-4.

SAPAG, Nassir; SAPAG, Reinaldd?reparacion y Evaluacién de Proyectos.
Quinta Edicién. México: Mc Graw Hill Interamericanke Editores S.A., 2008.

445p. ISBN: 956-278-206-9.

SERNA, Humberto La Gestion Empresarial Primera Edicion. Colombia:
Editorial Legis. S.A., 2009. 348p. ISBN: 958-653302

127



X/
*

TAWFIK, Chauvel.Administracion de la ProducciériRrimera Edicion. Espafa:
Nueva Editorial Interamericana S.A., 2007. 404BNS003-925-907-2.

TUCKER, Irvin. Fundamentos de Economialercera Edicion. México:
Thompson Learning, 2007. 550p. ISBN: 032-401-901-7.

TRUJILLO, Maria; MARTINEZ, Roberto; HERRADORA, Maoc La Piara
ReproductoraPrimera Edicion. México: Mundi Prensa México S.2008. 647p.
ISBN: 968-746-232-9.

UNIVERSIDAD NACIONAL DE COLOMBIA. Enciclopedia Agropecuaria
Segunda Edicién. Colombia: Terranova Editores L.td@07. 510p. ISBN: 958-
927-121-9.

VIZCARRA, José.Diccionario de EconomiaPrimera Edicion. México: Grupo
Editorial Patria S.A., 2007. 374p. ISBN: 978-970¢8171-0.

WILD, John; SUBRAMANYAM, K.; HALSEY, Robert.Andlisis de Estados
Financieros.Novena Edicién. México: Mc Graw Hill Interamerieas.A., 2007.
657p. IBSN: 970-106-112-8.

ZULUAGA, Ramira. Creacion Consolidacion de Empresdrimera Edicion.
Colombia: Ecoe Ediciones Ltda., 2007. 734p. ISBRB-858-648-509-8.

128



6. ANEXOS

ANEXO 1
FORMATO DE INSTRUMENTO.
UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI

SENORES: CONSUMIDORES DE GANADO PORCINO

PROYECTO DE TESIS:*PRODUCCION, COMERCIALIZACION Y
RENTABILIDAD DE GANADO PORCINO Y SU RELACION CON LA
ECONOMIA DEL CANTON LA MANA PROVINCIA DE COTOPAXI ANO
2011".

Para efectos de la realizacion de esta investigadé requiere recabar
informacion para lo cual necesitamos conocer opasade los Consumidores de
Ganado Porcino que nos servira de gran utilidad pealizar el Diagnostico antes
mencionado, por tal razén agradezco se digne dantelssiguiente cuestionario

marcando una X en la respectiva respuesta.

1.-¢Conoce usted lo que es un diagnostico de prahyccomercializacion y

rentabilidad de ganado porcino?

Si
No

2.- ¢Segun su criterio, considera que el conswemgadado porcino influya en la

economia del Cantén La Man&?

Si
No
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3.- ¢,Consume usted carne porcina en La Mana?

Si
No

4.- ; Coémo califica usted la calidad de carne paremLa Mana?

Excelente

Muy Bueno

Bueno

Regular

5. Sefale caracteristicas importantes que considleamprar carne de cerdo.

Rendimiento de carne
Calidad

Precio

Otros

7.- ¢Cada qué tiempo usted

adquisicion?

Diario

Semanal

Mensual
Otros
PREFERENCIA

Carne

Cuero
Intestino Grueso y Delgado
Estomago

Patas

compra carne porcigaalyes su preferencia de
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8.- ¢, Qué cantidad de carne porcina consume semamtaiPn

1-2libra
3 —4libra
5-6 libras
6 — Mas

9.- ¢ De qué manera realiza sus compras?

Directamente

Con intermediarios

10.- ¢ Usted compra para su uso personal?

Si
No

11.- ¢ Tiene usted algun negocio que se relaciorlcganado porcino?

Si
No

12.- ¢Do6nde compra, y cual es el precio por libea chrne porcina

frecuentemente?

Fincas productoras

Comerciantes mayoristas

Plazas
PRECIOS POR LIBRA DE CARNE PORCINA

$2.00
$2.50
$3.00
$4.00
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13.- ;Como es el servicio de entrega del productoiéy servicio adicional le
ofrece el proveedor?

Inmediato

Incumplido

Demora
Otros

SERVICIO ADICIONAL

Entrega de puerta a puerta

Informacion sobre la calidad del cerdd

Asistencia técnica

Ninguno

GRACIAS POR SU COLABORACION

La Mand, 15 de Diciembre del 2011

132



ANEXO 2

UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI

SENORES: PRODUCTORES DE GANADO PORCINO

PROYECTO DE TESIS:"DIAGNOSTICO DE LA PRODUCCION,
COMERCIALIZACION Y RENTABILIDAD DE GANADO PORCINO Y SU
RELACION CON LA ECONOMIA DEL CANTON LA MANA PROVINGA
DE COTOPAXI ANO 2011”.

Para efectos de la realizacibn de esta investigacé requiere recabar
informacion para lo cual necesitamos conocer op&s de los Productores de
Ganado Porcino que nos servira de gran utilidad pealizar el Diagnéstico antes
mencionado, por tal razon agradezco se digne dantelssiguiente cuestionario

marcando una X en la respectiva respuesta.

DATOS GENERALES

Nombre de la propiedad..........o.uiuiie it e
A\ o] 0] o e [ I o] ] 0] =3 = 1 o J
Nombre del @NCUESTATO. ... .....ieii et e e e e
Canton:........ccovvev e PAITOQUIR e,
SeCtOr e UbICaCION: ..o e e

1. ¢Esta de acuerdo que se realice diagnostico dedagxion, comercializacion
y rentabilidad del Ganado Porcino?
Si
No
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2.- ¢, Qué causas o razones cree usted que no hanigeraitealizacién de un
diagnéstico de la produccién, comercializacion wtabilidad del Ganado

Porcino?

Poco interés de autoridades

Pocos profesionales especializadd

Ausencia de Capacitacion

Recursos Escasos

Poca organizacion comunitaria

Poca organizacion de productoreq

3._ El negocio de ganado porcino es:

Propio

Arrendado

De otro duefio

4.- ¢ Cuantos afnos lleva usted en las actividadespmteduccion de cerdo?

1 a2 afios

3 a4 afos |:|

5a 10 afos

Mas de 10 afos

5. ¢Cuadl es la inversion inicial del negocio elaas?
100 - 2000
2000 — 5000
5000 — 10000
Mas de 10000

6.- ¢Cbomo califica la produccion del ganado porcinotrdedel Canton La

1

Mana?

Excelente

Muy Bueno

Bueno

Regular
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7.- ¢ Cuantas personas colaboran en su negocio?

1 - 3 personas

4 — 6 personas

7- 10 personas

Mas de 10 personas

8.- Sefale las cantidades y costo unitario de herrdaasey materiales que utiliza
para una produccion del Ganado Porcino?
Herramientas Cantidades  Costo Unitario
Pala

Tina

Escoba

Tacho

Comederos Fijos

Bebederos

Desaglies

INIIAEi

Distribucién de Agua

Construccion (iluminacién, ventilacion entre otros

Galpon

Materiales
Vacunas
Vitaminas
Medicamentos parasitarios
Balanceado
Banano
Concentrado de:
Maiz
Polvillo

Pasta de soya

JUbE bodbd bk
JUO0 bl podoudd0

Harina de pescado
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Conchilla |:| |:|
Sal |:| |:|

9.- ¢ En la actualidad cual es el total de cerdos gtezlyproduce?
1 a 20 cerdos

21 a 50 cerdos

51 a 100 cerdos
101 a 300 cerdos
Mas de 300 cerdos

U

10._ ¢Con qué razas de cerdo trabaja en su prod@cci
Criollo

Pietrain

Buena genética
Otro

UL

11.- ¢, Por lo general cuanto invierte en cada prodnabédcerdos?
1-9999

10.000 — 49999
50.000 - 99999
100.000 en adelante

UL

12- ¢A qué tipo de mercado se destina la comercialinad@su produccién?
Local
Regional

Nacional

1N

Internacional
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13._ ¢Cuanto gasta en la venta de una produccioardes? (Considere personal,
transporte, alimentacion, otros)

10-50
51-100
101 - 500
Mas de 500

U0

14. ¢ Cuéles son los precios que tiene en las v&ntas
Libra de cerdo en pie
Libra de cerdo faenado

L

15. ¢Cuanto gana por cada produccion de cerdos?
100 — 500
501 — 1000
1001 - 5000
5001 — 10000
Mas de 10000

1

16. ¢ Cudles son los aspectos de su vida cotidiamatiende con las utilidades

del negocio?
[] Alimentaci6n [] Salud []  Educacién []Vivienda
[] Adquisicién bienes [] Adquisicién de servicio [] Ahorros
[ ] Negocios [] Pago legtos Otros: ..ooviii i

17 ¢ Lleva la contabilidad de su negocio?
Si
No

GRACIAS POR SU COLABORACION

La Mand, 15 de Diciembre del 2011

137



ANEXO 3

PRODUCTORGRANDE

ESTADO DE SITUACION INICIAL

ACTIVOS CORRIENTE

Inventarios:
CANTIDAD DETALLE DE PRECIO PRECIO
INVENTARIOS UNITARIO TOTAL

80 Porcinos-Hembras 70,00 5.600,00
(Criollo-Jamén)

25 Porcinos-Machos 50,00 1.250,00
(Criollo-Jamon)

Medicinas:

10 (Antibidticos:  Agromox, 4,30 43,00
Agromycin, Tylo-

Combisone)

6 (Suplementos: Aminoplex 5,00 30,00
Forte, Fertimin)

10 (Inyectables: ~ Abamexin 350 35 00
antiparasitario) ’ ’
(Antiinflamatorios:  Duo-

4 Dexalong) 3,00 12,00
(Hormonales y Otros:

Oxyto-Syntr 10, V-Tropin
6 0.3%) 5,00 30,00
VALOR TOTAL INVENTARIOS 7.000,00
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ACTIVOS NO CORRIENTE

Depreciacion:

, VALOR DE
ACTIVOS FIJOS VALOR VIDA UTIL DEPRECIACION
Corral 800,00| 10 afios 800,00/ 10 afios
=$ 80,00
Corral de Engorde 510,00 10 anos 510,00/ 10 afos
=$ 51,00
Corral de Gestacion 650,00] 10 afios 650,00/ 10 afios
=$ 65,00
Carretas 285,00| 5 afios 285,00/ 5 afios
=57,00
Vehiculo 8.000,00| 5 afos 8.000/5 afnos
=1.600
TOTAL ACTIVOS FIJOS 1.853,00
BALANCE GENERAL
ACTIVOS CORRIENTE
Bancos:
o $ 6.890,00
Banco: Banco del Pichincha
Cantidad: Cinco mil délares ©°/100
Maquinas y Equipos
CANTIDAD DETALLE DE MAQUINAS Y PRECIO PRECIO
EQUIPOS UNITARIO TOTAL
28 Bebedores para Cerdos 15,50 434,00
15 Bombas para lodo 20,00 300,00
13 Control Ambiental 33,00 429,00
8 Jaulas de traslado de cerdos 100,00 800,00
VALOR TOTAL DE MAQUINAS Y EQUIPOS 1.963,00
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ESTADO DE RESULTADOS

INGRESOS: (Ventas)

Precio de venta por

# Cerdos Libras . Ingresos
libras
105 16800 1,50 25.200,00
Nota: Cada cerdo tiene un peso de 160 libras.
COSTO DE PRODUCCION
CANTIDAD | COSTO DE PRODUCCION PRECIO PRECIO
UNITARIO TOTAL
10 (meses) Mano de Obra 350,00 3.500,00
10 (meses) Mano de obra indirecta 30,00 300,00
230 Balanceado 25,50 5.865,00
(Antibitticos: Agromox,
10 Agromycin, Tylo-Combisone) 4,30 43,00
6 (Suplementos: An_nnoplex 5,00 30,00
Forte, Fertimin)
10 (Inyectr_;tbles: _Abgmexm 3,50 35,00
antiparasitario)
4 (Antiinflamatorios: Duo- 3,00 12,00
Dexalong)
(Hormonales y Otros: Oxyto-
6 Syntr 10, V-Tropin 0.3%) 5,00 30,00
VALOR TOTAL DE COSTO DE PRODUCCION 9.815,00
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ANEXO 4

PRODUCTOR MEDIANO

ESTADO DE SITUACION INICIAL

ACTIVOS CORRIENTE

Inventarios:
CANTIDAD | DETALLE DE INVENTARIOS PRECIO PRECIO
UNITARIO TOTAL
50 Porcinos-Hembras 50,00 2.500,00
(Criollo-Jamén)
20 Porcinos-Machos 45,00 900,00
(Criollo-Jamén)
Medicinas:
8 (Antibidticos: Agromox) 2,00 16,00
5 (Suplementos: Aminoplex Fortg, 3,00 15,00
Fertimin)
(Inyectables: Abamexin
10 antiparasitario) 3,50 35,00
(Antiinflamatorios: Duo-
3 Dexalong) 3,00 9,00
VALOR TOTAL INVENTARIOS $ 3475
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ACTIVOS NO CORRIENTE

Depreciacion:

ACTIVOS FIJOS VALOR | VIDA UTIL VALOR DE
DEPRECIACION
Corral 500,00 10 afos 500,00 / 10 afos
=$ 50,00
Corral de Engorde 300,00 10 afios 300,00/ 10 afos
=$ 30,00
Corral de Gestacion 360,00/ 10 afios 360,00 / 10 afos
= $36,00
Carretas 190,00| 5 afios 190,00/ 5 afios
= 38,00
TOTAL ACTIVOS FIJOS $ 154,00
BALANCE GENERAL
ACTIVOS CORRIENTE
Bancos:
. $3.200,00
Banco: Banco del Pichincha
Cantidad: Cinco mil doélares °°/100
Maquinas y Equipos
CANTIDAD DETALLE DE MAQUINAS Y PRECIO PRECIO
EQUIPOS UNITARIO TOTAL
18 Bebedores para Cerdos 15,61 280,98
10 Bombas para lodo 20,00 200,00
13 Control Ambiental 33,00 429,00
3 Jaulas de traslado de cerdos 100,00 300,00
VALOR TOTAL DE MAQUINAS Y EQUIPOS 1.209,98
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ESTADO DE RESULTADOS

INGRESOS: (Ventas)

Precio de venta

# Cerdos Libras Ingresos

por libras

70 10.150 1,25 12.687,50

Nota: Cada cerdo tiene un peso de 145 libras.

COSTO DE PRODUCCION

CANTIDAD | COSTO DE PRODUCCION PRECIO PRECIO
UNITARIO TOTAL
10 (meses) Mano de Obra 240,00 2.400,00
175 Balanceado 26,00 4.550,00
(Antibiticos: Agromox,
8 Agromycin, Tylo-Combisone) 2,00 16,00
5 (Suplementos: Amlnoplex 3,00 15.00
Forte, Fertimin)
10 (Inyectr_;tbles: _Abgmexm 3,00 30,00
antiparasitario)
VALOR TOTAL DE COSTO DE PRODUCCION 7.011,00
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ANEXO 5

PRODUCTOR PEQUENO

ESTADO DE SITUACION INICIAL

ACTIVOS CORRIENTE

Inventarios:
CANTIDAD | DETALLE DE INVENTARIOS PRECIO PRECIO
UNITARIO TOTAL
25 Porcinos-Hembras 40,00 1.000,00
(Criollo-Jamén)
20 Porcinos-Machos 45,00 800,00
(Criollo-Jamén)
Medicinas:
(Antibidticos: Agromox) 2,00 14,00
5 (Suplementos: Aminoplex Fortg, 3,00 15,00
Fertimin)
2 (Inyectables: Abamexin 3,00 6,00
antiparasitario)
VALOR TOTAL INVENTARIOS $1.835
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ACTIVOS NO CORRIENTE

Depreciacion:

ACTIVOS FIJOS VALOR | VIDA UTIL VALOR DE
DEPRECIACION
Corral 200,00 10 afios 200,00/ 10 afios
=$ 20,00
Corral de Engorde 150,00] 10 afos 150,00 / 10 afios
=$ 15,00
Corral de Gestacion 180,00 10 afios 180,00 / 10 anos
= $ 18,00
Carretas 95,00| 5 afios 95,00/ 5 afios
= 38,00
TOTAL ACTIVOS FIJOS $ 91,00
BALANCE GENERAL
ACTIVOS CORRIENTE
Bancos:
. $800,00
Banco: Banco del Pichincha
Cantidad: Cinco mil doélares °°/100
Maquinas y Equipos
CANTIDAD DETALLE DE MAQUINAS Y PRECIO PRECIO
EQUIPOS UNITARIO TOTAL
14 Bebedores para Cerdos 15,00 210,00
10 Bombas para lodo 19,00 190,00
2 Jaulas de traslado de cerdos 100,00 200,00
VALOR TOTAL DE MAQUINAS Y EQUIPOS 600,00
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ESTADO DE RESULTADOS

INGRESOS: (Ventas)

Precio de venta por

# Cerdos Libras . Ingresos
libras
45 6.300 1,20 7.560,00
Nota: Cada cerdo tiene un peso de 140 libras.
COSTO DE PRODUCCION
CANTIDAD | COSTO DE PRODUCCION PRECIO PRECIO
UNITARIO TOTAL
10 (meses) Mano de Obra 192,00 1.920,00
113 Balanceado 25,75 2.909,75
(Antibiticos: Agromox,
! Agromycin, Tylo-Combisone) 2,00 14,00
5 (Suplementos: Amlnoplex 3,00 15.00
Forte, Fertimin)
5 (Inyectr_;tbles: _Abgmexm 3,00 6,00
antiparasitario)
VALOR TOTAL DE COSTO DE PRODUCCION 4.864,75
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