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TITULO: “DISENO DE BTL'S APLICADO CON RELACION AL RECICLAJE DE
RESIDUOS SOLIDOS URBANOS EN EL PARQUE CACHIPAMBA; CANTON
SAQUISILI, PROVINCIA DE COTOPAXI”.

AUTOR: Jorge Fabian Rivera Chango

RESUMEN

El presente proyecto se desarrolld con la finalidad de sensibilizar a los usuarios del parque
ecolégico Cachipamba del canton Saquisili sobre el reciclaje de residuos sélidos. La
deficiente educacién y cultura ambiental generan concentracion de residuos que alteran la
imagen y funcionamiento del parque en relacion con el ambiente.

Mediante la investigacion realizada se desarroll6 un producto publicitario para educar y
sensibilizar a los usuarios del parque Cachipamba a través de BTLs aplicado con relacion al
reciclaje, mediante el método proyectual se desarroll6 estrategias de comunicacién, las
mismas que se caracterizan por presentar un orden logico, aplicado en areas, superficies u
objetos ya existentes en el ambiente del parque mediante codigos visuales que contienen el
mensaje de sensibilizacion sobre el reciclaje de residuos sélidos. A través de la observacion,
exploracién, analisis e inspeccion de resultados obtenidos mediante la aplicacion de los
instrumentos y técnicas de investigacion se logré los resultados esperados para el desarrollo
de la propuesta de disefio. En conclusion mediante el disefio de BTLs aplicados al reciclaje
de residuos sélidos se logré sensibilizar y concienciar a la ciudadania sobre el dafio que
causan los desechos al ambiente.

Palabras claves: sensibilizacion, Target.
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ABSTRACT

This project was developed with the purpose of sensitizing the users of the green park
Cachipamba of Saquisili Canton on the recycling of solid waste. Poor education and
environmental culture generate a concentration of waste that alters the image and operation of
the park concerning the environment. Through the research carried out, an advertising product
was developed to educate and sensitize the users of the Cachipamba park through BTL's
applied concerning recycling. Through the project method, communication strategies were
developed which are characterized by presenting a logical order that applied to areas, surfaces
or objects already existing in the environment of the park through visual codes that contain
the awareness message on solid waste recycling. Through observation, exploration, analysis
and inspection of the results obtained through the application of research instruments and
techniques, the expected results for the development of the design proposal were achieved. In
conclusion, by BTL's design applied to the recycling of solid waste, it was possible to

sensitize and raise public awareness about the damage caused by waste to the environment.
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PROYECTO DE INVESTIGACION

1. INFORMACION GENERAL

Titulo del Proyecto:
Disefio de BTL's aplicados con relacion al reciclaje de residuos solidos urbanos en el

“Parque Cachipamba”; canton Saquisili, provincia de Cotopaxi.

Fecha de inicio: 01 de Noviembre del 2016

Fecha de finalizacion: 31 de Enero 2017

Lugar de ejecucion:

Parque Cachipamba - Saquisili -Cotopaxi-zona 3 y Municipalidad del cantén Saquisili

Unidad Académica que auspicia

Facultad de Ciencias Humanas y Educacion

Carrera que auspicia:

Disefio Grafico

Equipo de Trabajo:

Ing. M.Sc. Jorge Freire Samaniego

Rivera Chango Jorge Fabian

Area de Conocimiento:

Disefio Ecologico

Disefio Grafico

BTL

Linea de investigacion:

Analisis, conservacion y aprovechamiento de la biodiversidad local

Sub lineas de investigacion de la Carrera:

Disefio grafico aplicado a la sostenibilidad ambiental y socio ecologico de la comunidad
(ECODISENO).



2. RESUMEN DEL PROYECTO

“DISENO DE BTL'S APLICADO CON RELACION AL RECICLAJE DE RESIDUOS
SOLIDOS URBANOS EN EL PARQUE CACHIPAMBA; CANTON SAQUISILI,
PROVINCIA DE COTOPAXT”.

El presente proyecto se desarrolld con la finalidad de sensibilizar a los usuarios del parque
ecologico Cachipamba del cantdon Saquisili sobre el reciclaje de residuos solidos. La
deficiente educacién y cultura ambiental generan concentracion de residuos que alteran la

imagen y funcionamiento del parque en relacion con el ambiente.

Mediante la investigacion realizada se desarroll6 un producto publicitario para educar y
sensibilizar a los usuarios del parque Cachipamba a través de BTL"s aplicado con relacion al
reciclaje, mediante el método proyectual se desarrollé estrategias de comunicacion, las
mismas que Se caracterizan por presentar un orden logico, aplicado en areas, superficies u
objetos ya existentes en el ambiente del parque, mediante cddigos visuales que contienen el
mensaje de sensibilizacion sobre el reciclaje de residuos sélidos.

A través de la observacion, exploracion, andlisis e inspeccion de resultados obtenidos
mediante la aplicacién de los instrumentos y técnicas de investigacion se logré los resultados
esperados para el desarrollo de la propuesta de disefio. En conclusion mediante el disefio de
BTL s aplicados al reciclaje de residuos solidos se logr6é sensibilizar y concienciar a la
ciudadania sobre el dafio que causan los desechos al ambiente.

Palabras clave: Sensibilizar, target.

3. JUSTIFICACION DEL PROYECTO

El consumo de alimentos en el parque produce residuos que son arrojados de forma
inmoderada por parte de los usuarios. Por tal motivo se determind en el presente caso que
existe un escaso nivel de informacién sobre la cultura del reciclaje, la basura que es generada
por la presencia y concentracion de personas en el parque Cachipamba que consumen una

variedad de productos que producen residuos que alteran la imagen.



El Parque Ecoldgico Cachipamba ubicado al sur del cantén en la via a Saquisili entre las
calles Simon Bolivar, Quito y 5 de Junio forma parte de los barrios Unién Panamericana y
Barrio Centro del cantén Saquisili en la provincia de Cotopaxi, mediante el desarrollo de este
proyecto se busca aportar con estrategias graficas que faciliten la sensibilizacion y
concienciacion para el reciclaje, mediante un producto publicitario BTL aplicado al reciclaje.

La investigacion tiene como finalidad sensibilizar y concienciar a los usuarios mediante el
desarrollo de BTL’s que incentiven a depositar los residuos sélidos en el sitio donde estara
situada el producto publicitario, los cuales fueron determinados segun la acumulacion de

basura en tal sentido planteamos estrategias de comunicacion en el parque.

Para la justificacion del tema segun Victor Medina publicado el 02 de octubre del 2014 en el
periodico y pagina web “La Gaceta” de la ciudad de Latacunga sobre el tema “No hay cultura
en el aseo del parque Cachipamba” menciona que la imagen de este espacio verde se deteriora
con la presencia de basura que arrojan los usuarios. Como evidencias fotografias del
problema ademas dijo que el basurero colocado en este sector esta nicamente de adorno, ya
que no cumple con su funcidn, hace hincapié para que las autoridades tomen cartas en el
asunto, y aspira mayor conciencia de parte de la colectividad, que deposita la basura y mas
desperdicios fuera de los basureros instalados en este parque. Dando oportunidad con los
canales no convencionales que se enfoque principalmente en la educacion y sensibilizacion de

los visitantes del parque.

Surge de la necesidad de usar estrategias de comunicacion hacia la ciudadania sobre
deficiente manejo de los residuos solidos en el parque ecologico “Cachipamba”, los BTL's se
caracterizaran por el empleo de la creatividad generando canales para comunicar mensajes en

este caso sensibilizar y concienciar.

4. BENEFICIARIOS DEL PROYECTO

La presente grafica muestra los beneficiarios del trabajo de investigacion

Tabla N. 1 Beneficiarios del proyecto

Beneficiarios Beneficiarios Directos Beneficiarios Indirectos
(Habitantes y Usuarios del (Municipalidad de
Sector Cachipamba) Saquisili)

Hombres 1000 80




Género Mujeres 1300 20

Total 2300 100

Elaborado por: Fabian Rivera

5. EL PROBLEMA DE INVESTIGACION:

En los paises de Latinoamérica, el manejo de los residuos solidos ha significado un problema,
como resultado, el alto indice de desechos sélidos por los usuarios que afectan al ambiente;
cuando el manejo de éstos no es el adecuado, puede afectar la salud de los ciudadanos. Para
lograr mejoras el manejo de los desechos, en América Latina y el Caribe, se requiere voluntad
por parte de los gobernantes, fuertes inversiones y educacién ambiental de la ciudadania en el
tema del aprovechamiento de los recursos.

El problema a resolver es sensibilizar y concienciar a la ciudadania y usuarios sobre la
acumulacioén de residuos en del parque, area de juegos, laguna y lugares donde fue evidente la
presencia de desechos solidos. Se desarrolla un producto publicitario BTL “Below the line”
que forma parte de una estrategia de comunicacion por debajo de la linea sobre el correcto
manejo de los residuos sélidos urbanos. Para cumplir con el objetivo de sensibilizar a la

comunidad.

La escasa informacidn sobre educacién ambiental es uno de los factores para que los usuarios
generen residuos que alteran la imagen y funcionamiento del medio ambiente, causa que
genera el manejo inadecuado de los desperdicios que se producen en el parque, esta situacion
es incomoda para las personas que hacen uso del mismo, es importante como oportunidad

mostrar canales no convencionales y estratégicos para hacer eficiente la publicidad.

¢Como un producto BTL que forma parte de una estrategia de comunicacion sensibilizard a
los usuarios sobre educacion ambiental en el parque Cachipamba del cantén Saquisili en el
periodo 2016-20177?



6. OBJETIVOS:

Objetivo General

v’ Disefiar BTL s aplicados con relacion al reciclaje de residuos sélidos urbanos que

sensibilicen a los usuarios del parque Cachipamba para del canton Saquisili.

Objetivos Especificos

v" Recopilar informacion sobre BTL’s, reciclaje de residuos sélidos ademas el
levantamiento fotografico del parque.

v Determinar la estrategia de comunicacion que permita sensibilizar a la comunidad a
través de un BTL sobre la cultura del reciclaje.

v Determinar el estado actual de la cultura del reciclaje y proponer una estrategia de
comunicacion

v’ Elaborar un producto publicitario o BTL, aplicado con relacién al reciclaje que sea

funcional y creativo.

7. ACTIVIDADES Y SISTEMA DE TAREAS EN RELACION A LOS OBJETIVOS
PLANTEADOS.

TABLA N. 2 Actividades y sistema de tareas

ACTIVIDADES Y SISTEMAS EN RELACION A LOS OBJETIVOS
PLANTEADOS
Objetivo Actividad Resultado de la Medios de
actividad verificacion
1. Recopilar Recopilacion de Fundamentacion Punto 8. Del
informacioén sobre | informacion tedrica del proyecto | proyecto de
BTL’s, reciclaje de | bibliogréafica de de investigacion investigacion:
residuos solidos libros, articulos Fundamentacion
ademas el cientificos, tesis Cientifico — técnica
levantamiento analogas u otros. Mediante el estudio
fotogréafico del general, analisis,
parque. Lectura critica de la inspeccion,
informacion investigacion y




obtenida.

Redaccion de la
fundamentacion
teorica del proyecto

de investigacion

observacion se
pudo fundamentar

el tema.

2. Determinar la
estrategia
publicitaria que
permita sensibilizar
a la comunidad a
través de un BTL
sobre la cultura del

reciclaje.

Detectar los lugares
estratégicos donde
existe acumulacion

de residuos solidos.

Sesion fotogréfica
del lugar donde se
aplicara las

estrategias.

Descarga y
ordenamiento de las
fotografias

obtenidas.

Estrategias
establecidas sobre
sensibilizacion en
puntos especificos
dentro del parque
Cachipamba;
debidamente
estructuradas y
coordinadas con la
municipalidad del
canton Saquisili.

Fotografias
digitales sobre la
problematica de
residuos sélidos en
el parque.

A través de la
observacion,
exploracion,
analisis e

inspeccion.

Tabulacion de los
resultados
obtenidos mediante
encuestas y

entrevistas.

Levantamiento
fotogréafico de los
lugares donde se

ubicard los BTL's.

3. Elaborar un
producto
publicitario BTL,

aplicado con

Bocetaje y dibujo
de tentativas BTL s
utilizando como

mensaje el reciclaje

Disefio de BTL's
relativos al reciclaje
de residuos solidos

urbanos en el

Prototipo BTL
relativo al reciclaje
de residuos solidos

ubicado en sitio




relacion al reciclaje | de residuos solidos. | parque estratégico del
que sea funcional y Cachipamba. parque.
creativo. Montaje de BTL's

propuestos y
seleccionados,
aplicados sobre un
objeto o forma ya
existente
(fotografias) en el
parque ecoldgico
Cachipamba.

Desarrollo de
tentativas BTL
aplicados con
relacion al reciclaje

de residuos sélidos

Elaborado por: Fabian Rivera

8. FUNDAMENTACION CIENTIFICO-TECNICA

Educacion Ambiental

Se trata de la educacién sobre el cuidado del medio ambiente, es un proceso que conlleva
mucho tiempo y demanda de respuestas amigables de las personas con el planeta, en el
presente proyecto es importante por ser el concepto que ayudd a educar y sensibilizar a los

usuarios del parque Cachipamba.

Charles (2017) menciona que la educacion ambiental es un proceso de formacion que permite
la toma de conciencia de la importancia del medio ambiente, promueve en la ciudadania el
desarrollo de valores y nuevas actitudes que contribuyan al manejo racional de los recursos
naturales y a la solucion de los problemas ambientales que enfrentamos en nuestra ciudad.(p.
14)



Para que la ciudadania posea este conocimiento debemos implementarlo en las aulas escolares
desde los méas pequefios. El concepto general es educar sobre el cuidado al medio ambiente y

su proceso es el reciclaje.

Educar con BTL"s

El presente proyecto se basa en la educacion ambiental como innovacion cultural, considerada
una herramienta necesaria que regula y equilibra el impacto de la humanidad sobre el planeta,
es un nuevo estilo de vida o eslabdn que impulsa cualquier proceso educativo enfocado en la
vida de la comunidad global y local, en tal sentido los usuarios del parque Cachipamba
participen segun su disponibilidad, el proceso de transmitir el mensaje por medio de canales

no convencionales nos asegura un contacto directo con nuestro target .

Mediante la educacion se busca que el usuario asimile conocimientos con relacion al reciclaje
de residuos sélidos a través de BTL s aplicados en areas o superficies de facil apreciacion. La
educacion ambiental pueden facilitar la comprensién mediante la didactica y la pedagogia
dentro de las instituciones educativas, en el caso del presente proyecto el método para educar
es de manera visual mediante elementos gréaficos ubicados en sitios estratégicos que
despierten el interés e incentiven a los usuarios a formar parte de la estrategia de

comunicacion.

Goémez (2014) menciona que la didactica ayuda a generar estrategias qué ensefian los
conceptos o mensajes de sensibilizacion ademas forma parte de la pedagogia. Se refiere a la
solucion del problema mediante un método del disefio. Un ejemplo para la solucién la
descomposicion de los problemas en sub problemas como lo menciona Bruno Munari sobre

metodologia proyectual. (p. 20)

Elbafiez (2000) considera que la educacion permite facilitar el aprendizaje de una persona a
otra. Es el medio para el desarrollo personal, emocional e intelectual de los individuos
también es el grado de conocimiento y experiencias adquiridas para que el o los usuarios del

parque Cachipamba asimilen el concepto de reciclaje. (p. 13)



El aprendizaje del concepto

Se basa en un modelo que estructura el proceso de aprendizaje y concienciacion de manera
que sea entendible y funcional que facilite la comprension de los mensajes al usuario de
manera visual, por lo tanto genera captacién sobre el concepto de reciclaje, a través de
métodos herramientas y procesos que permiten que las personas asimilen el producto
publicitario o BTL.

Gbémez (2014) afirma que un modelo didactico es necesario para la comprension y
asimilacion de la realidad en nuestro medio en el presente caso es la contaminacion
ambiental. Suelen utilizarse dentro del ambiente educativo para facilitar la adquisicion de

conceptos, habilidades y actitudes. (pp. 29-31)

Schunk (2012) menciona que el aprendizaje es la etapa de adquirir y procesar la informacién
que seria sobre reciclaje de residuos sélidos que provee a futuro nuevos conocimientos
técnicos o habilidades de acuerdo al entendimiento de cada persona. El aprendizaje es el

resultado del entendimiento de cada experiencia adquirida. (p. 3)

Contaminacién Ambiental

Se trata de la presencia de residuos so6lidos en el ambiente. Estos pueden ser perjudiciales para
el ambiente ya que el ser humano modifica y adapta su medio de manera irracional sin medir

Sus consecuencias que son nocivas para su entorno natural.

Ciceron (2006) menciona que la accion y efecto de contaminar o contaminarse, es decir
alterar nocivamente la pureza o las condiciones normales de una cosa o por medio de la
acumulacién de desechos. Se entiende por contaminacién a una sustancia que aparece en el
ambiente al menos en parte, como resultado de las actividades humanas y que tiene un efecto

nocivo sobre el entorno. (p. 210)

El cuidado del medio ambiente es necesario por intermedio de un sistema de reciclaje, donde
la creatividad juega un papel fundamental, ya que la contaminacion es el resultado de la

sociedad de consumo.
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Sistema de reciclaje

Segun el Instituto Nacional de Ecologia (2012) manifiesta que reciclaje es una solucién sana,
creativa y facil; cuyo proceso es utilizar los materiales creados de manera industrial como son
papel, cartdn tetra pack, vidrio, plasticos o metal, utilizando la creatividad para transformar y
alargar su vida impidiendo que se conviertan en basura 0 como son conocidos comunmente
residuos solidos. De esta manera se reduce mucho espacio que ocupan como desechos,
reciclar en muy facil solo consiste en separarlos o clasificarlos, el mundo en el que vivimos

estamos rodeados de objetos que pueden ser reciclados. (p. 39)

Lo mencionado por el Instituto considera que es “Una practica que se fundamenta en un
proceso de transformacion de un desecho a materia prima”. Los procesos o sistemas de
reciclado industrial son costos y demandan de una fuerte inversion, lo importante es rescatar
la mayor cantidad de residuos solidos reutilizables en el caso del proyecto el sistema es la

estrategia publicitaria que educa y sensibiliza sobre el reciclaje. (p. 39)

Reciclaje en Ecuador

Veldzquez (2005) dijo que para el Ecuador el tratamiento y recoleccion de los residuos
solidos urbanos se presentan como un desafio analizando el crecimiento poblacional. La
problematica de la basura establece que en las ciudades con mayor poblacion en el pais son
las que tienen mas inconvenientes para el tratamiento adecuado de sus recursos; por la
cantidad de residuos urbanos que genera la ciudadania. La mayoria de procesos que finalizan
el tratamiento de la basura resultan contaminantes en el aire, suelo y posiblemente el agua. (p.
95)

Segun Velazquez (2005) En la actualidad el constante crecimiento global economico vy el
consumo desmedido que impone el sistema capitalista han generado una contaminacion sin
precedentes en los Gltimos tiempos, las personas consumen por consumir es decir cada vez
generan mas residuos y claro los lugares para eliminarlos deben ser mayores. El reciclaje es
una opcion necesaria pero muchas veces se lo relaciona con un bien econdmico; este
problema hace que las personas no se comprometan con la realidad social. El autor describe
sobre la preocupacion mundial por la manera desmedida con la que se destruye la naturaleza
ademas menciona que Ecuador es uno de los paises mega diversos por metro cuadrado por

ende la preocupacidon por preservar los pulmones del mundo. (p. 95)
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Reciclaje es el concepto como proceso amigable y sustentable para el entorno en el que
vivimos como lo menciona Leon (2011) reciclaje o reciclamiento se trata del efecto o accion
donde se aplica un proceso a cualquier material resultante de los residuos solidos
devolviéndole una funcionalidad, este procedimiento reduce el consumo de recursos por ende

es sustentable con el medio ambiente. (p. 16)

Garcia (2009) menciona que los residuos han sido clasificados de diversas formas. Segin su
estado fisico estos pueden ser: solidos, liquidos, gaseosos o pastosos. Existen sistemas
eficientes tanto industriales como graficos que generan una reaccion en el pensamiento sobre
el cuidado al medio ambiente, para el presente proyecto se trabaja con residuos sélidos. (p.
23)

Simbolo de reciclaje

Es necesario saber que un mensaje eficaz no esta en tener mayor cantidad de elementos
graficos, mas bien representar mucho con poco; éste es el caso del simbolo de reciclaje es
estandarizado y representa en la mayoria un mismo significado para las personas, es facil de

reconocer, su estructura es simple y denota el significante.

Marcillo (2012) menciona que el simbolo del reciclaje es un identificativo para todos los
productos que generen residuos sélidos es mas notorio en los envases plasticos, la idea es
sensibilizar y concienciar; el simbolo de reciclaje que se utiliza refuerza la estrategia

publicitaria. (p. 45)

La forma no cambia mientras que el color de acuerdo a la superficie en la que sea aplicado de
preferencia de color verde es un color relajante y refrescante relacionado con todo lo natural,

simbolizando también la vida, la fertilidad y la buena salud.

GRAFICO N. 1 Simbolo de reciclaje

Y
&

Fuente: Marcillo 2012
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Residuos solidos urbanos

Pertenecen a la clasificacion del reciclaje y sobre el cual se desarrollan las estrategias de
comunicacion, los residuos solidos en el sector urbano se recolectan e identifican por su color:

azul= papel, rojo= tetra pack, gris o plomo= metal, verde= vidrio y amarillo= plastico.

Segun la revista del Instituto Nacional de Ecologia, (2012) dice que la tematica sobre “manejo
adecuado de residuos solidos y procesos de reciclaje” generalmente buscan educar y
sensibilizar sobre reduccién y consumo responsable, demostrando que los altos indices de
residuos solidos, comunmente conocidos como basura y su manejo inadecuado son uno de los
grandes problemas ambientales y de salud, los cuales se han acentuado en los ultimos afios
debido al aumento de la poblacién o a los patrones de produccion y consumo, mostrando
algunas alternativas ademas los usos que se pueden dar a materiales que cominmente son

desechados como basura.(p. 52)

Para proyectar la propuesta publicitaria es necesario la comunicacion de los mensajes con
relacion al reciclaje pero debe contar con un canal para su difusion de manera grafica los
cuales pueden ser convencionales y no convencionales; de acuerdo al desarrollo de sus

estrategias.

Canales de comunicacién
Lenguaje Visual y Comunicacion

Se define el lenguaje como sistema construido por el hombre para codificar, almacenar y
decodificar informaciones en este caso con relacion al reciclaje de residuos sélidos. La
comunicacion visual se desarrolla a través de simbolos y su significado se adquiere por el

contexto en el que se encuentra.

Elorza (2005) el sistema de comunicacion posee un cédigo, ademas un proceso clave
conocido tanto por el emisor como el receptor realizando el intercambio de informacién y la
creacion de conocimiento a partir de dicho cédigo. Pues bien, el lenguaje visual es el codigo
especifico de la comunicacion visual; es un sistema con el que se enuncian mensajes y recibes
informacion a través del sentido de la vista es decir la comunicacion es esencial para

transmitir nuestro producto. (p. 25)
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Ballina (2008) la comunicacion es necesaria para transmitir el producto publicitario o BTL;
también conocido como la interaccion en la cual se intercambian informacion, ideas,
necesidades y sentimientos en este proceso intervienen varios elementos graficos: emisor es
quien transmite el mensaje mientras el receptor es quien recibe y decodifica el mensaje en el
presente proyecto es el grupo objetivo del parque Cachipamba. EI mensaje o concepto que se
proyecta a través de canales no convencionales por donde se transmitira el mensaje, el
contexto es el entorno o la situacion que lo rodea. “Es el proceso de transmision y recepcion

de ideas, informacién y mensajes”. (p. 6)

La comunicacion como estrategia de sensibilizacidn

Es necesario un sistema de signos para poderse comunicar con el resto de personas estas
pueden ser: auditivos, olfativos, visuales, linguisticos y tactiles que permiten enfocar y
transmitir el mensaje que generan una reaccion en la mente de las personas segun su concepto

en el presente proyecto son signos visuales con relacion al reciclaje.

Barker (2001) la comunicacion es considerada una estrategia efectiva gracias al proceso de
interaccion social que se da por simbolos y sistemas de mensajes. La decodificacion del
significado y el que significa para el usuario el reciclar; genera una sensacion de acuerdo con
la percepcion de cada persona. “La comunicacidon como estrategia es el proceso de creacion

de entendimiento compartido”. (p. 187)
Canales y medios ATL/BTL

Es importante mencionar que los canales de comunicacion se clasifican segun el medio; los

tipos relevantes de medios de comunicacion que engloban:

O’Guinn (1999) Medios Masivos: Enfocados en la comunicacion en masa en este caso.
Considerados como medios medidos y su costo es elevado. Este grupo es considerado como
ATL Adobe The Line - sobre la linea. (p. 585)

Sobre medios masivos de comunicacion Massoni (2007) menciona que ATL sus iniciales se
refieren a toda la publicidad que se desarrolla y transmite de manera masiva en los medios
convencionales o tradicionales, en esta clasificacién lo importante no es el target sino la

cantidad de audiencia posible. “Tiene costos elevados por tratarse de medios de comunicacion
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masivos. Television, periddicos, radio, paradas de buses, entre otros” en este proyecto no se
utiliza este canal ni los medios; solo se lo menciona para diferenciarlo del BTL el cual si es

aplicado en la propuesta. (p. 224)

Thomas y otros (1999) Medios Auxiliares o Complementarios: Son aquellos que afectan a
numero especifico de personas en un momento dado y sector establecido. También se conoce
como medios no medidos BTL no son convencionales su grupo objetivo es especifico (parque
Cachipamba) el factor econdémico para el desarrollo de esta propuesta es considerable a
diferencia del ATL. (p. 585)

El significado de BTL Below The Line es bajo la linea segun Massoni (2007) manifiesta que
son estrategias 0 herramientas que utiliza maneras de comunicacion altamente creativas que
generan un impacto, sorpresa y sentido de oportunidad. Se generan canales que comuniquen
mensajes de manera diferente, direccionada a segmentos especificos y directos, como se lo
menciono anteriormente lo importante en este canal es el publico objetivo del parque
Cachipamba. (p. 224)

Herramientas para ensefar

Quintana (2009) las herramientas son indispensables para facilitar la comunicacion de
contenidos; las cuales son: Habilidad. Aunque no haya aprendizaje previo se trata del grupo
de actividades que se pueden desarrollar de manera facil, actitud se refiere al emisor y
receptor de la forma en la que perciben la informacion en un determinado ambiente de manera
positiva 0 negativa, capacidad es una caracteristica tanto fisica 0 mental que una persona

posee de manera natural.

La relacion de codigos y contenidos que estructurados seran accesibles a los usuarios del
parque Cachipamba, cddigo es el grupo de signos graficos o considerado como composicion,
relacionandose de una manera normal con todas las personas y mantienen un significado
comun, denotativo se menciona al significado preciso de los términos, sefiales y figuras
utilizadas y connotativo que son diversas sefiales existentes interpretadas por una persona,

sobre el mensaje de reciclaje. (p. 9)

Roy (2009) sostiene que este punto genera una campafia mediante estrategias publicitarias

buscando una respuesta concreta que se genere en el pablico objetivo o target del parque
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Cachipamba. En tal sentido la estrategia creativa seria BTL desde el punto del disefio grafico.
(P. 228)

Para Roy (2009) cuando se elabora una estrategia publicitaria mas efectiva, es esencial saber
lo que se quiere transmitir, los elementos gréficos y de qué manera llega la informacion, su
efectividad se conoce el cumplimiento de sus objetivos trazados. Es poco probable que los
anuncios reciban la atencién comprometida del publico, asi como lo hacen con las noticias y
el entretenimiento. Por eso, los escritos de publicidad deben capturar la imaginacion de una
mente indispuesta y transferir enteramente una nueva perspectiva en menos de treinta

segundos. (p. 229)

El disefio es necesario para desarrollar un producto publicitario y eficaz pero se debe analizar

el disefio como proceso de comunicacion.
Disefio como proceso de comunicacién

Costa (1987) sobre el area de la comunicacion por mensajes visuales define el universo del
Disefio Gréafico que son los simbolos. Quién utiliza el disefio; quién lo establece; cémo se
materializa en objetos y mensajes con relacion al reciclaje; cdmo se introduce en el sistema
social; quién lo recibe y consume finalmente, constituyen los eslabones sucesivos de una

verdadera cadena de comunicacion. (p. 11)

En esta cadena el disefiador es como un intérprete intermediario, debe convertir unos datos en
un proyecto que elabore un producto publicitario BTL; aplicado con relacién al reciclaje de

residuos solidos en el parque Cachipamba, es decir en mensajes o conceptos sobre el reciclar.

Estrategias de publicidad

Roy (2009) sostiene que este punto busca generar una campafia mediante estrategias
publicitarias que busquen una respuesta concreta que se genere en el publico objetivo o target.
En tal sentido la estrategia creativa seria BTL; como la estrategia de medios masivos ATL son
piezas fundamentales si se quiere influenciar en las decisiones del publico objetivo y en sus
actitudes. En primera estancia se debe analizar rigurosamente las preferencias del mismo y

luego decir lo que decide encontrar. (p. 228)
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Segln Roy (2009) es poco probable que los anuncios reciban la atencion comprometida del
publico, asi como lo hacen con las noticias y el entretenimiento. Por eso, los escritos de
publicidad deben capturar la imaginacion de una mente indispuesta y transferir enteramente

una nueva perspectiva en menos de treinta segundos. (p. 228)

Mensaje

Roy (2009) Existen cinco incognitas para solucionar o resolver cualquier estrategia las cuales
son: El ¢;qué decir? en este punto hace referencia al mensaje basico es decir el concepto
general del mensaje es “slogan, frase, imagen, ”, el ;Como? la forma de decir el mensaje
puede ser de manera visual, a ¢quién? decirselo; se trata del target o publico objetivo al cual
esta dirigida las estrategias parque Cachipamba, ¢Cuéando? decirlo es el contacto que tiene el
publico objetivo con el mensaje de educacion y sensibilizacion, y ¢Donde? se basa en el
soporte a través del cual lo perciben. Luego de las preguntas se disefia la estrategia creativa,
se trata de la solucion designada para solucionar la problematica de comunicacion de una

anunciante. (p. 228)

Estrategia creativa

Roy (2009) dice que los elementos de una estrategia correcta a través de un grupo de acciones
publicitarias y/o metodoldgicas pueden transmitir mensajes sobre los beneficios especificos
de un producto o servicio. Para estructurar una estrategia es necesario tomar en cuenta lo

siguiente. (p. 12)

Para comenzar un proyecto se debe analizar perfectamente todo el contexto alrededor del
mismo, esto es para saber si el producto final estd enfocado en una necesidad real de los
consumidores, en este caso serian los usuarios del parque Cachipamba. De esta manera saber
ctal es el método para alcanzar los objetivos y/o publico objetivo en el cual se enfoca para
realizar la propuesta, una vez identificados estos datos se deben estructurar en el proyecto y
comunicar mensajes de forma visual y auténtica que sensibilice al usuario o publico objetivo,
este analisis en necesario para avanzar con el siguiente punto, el Disefio Grafico es la
herramienta para el desarrollo del producto publicitario o BTL “Las palabras son eléctricas,

deben ser seleccionadas segun el voltaje emocional que llevan.(p. 12)
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Disefno Grafico

Rodriguez (2010) afirma que el Disefio Gréfico se encarga del proceso de elaboracion de
todos los materiales que se usan en la educacion, desarrolla elementos graficos para el
desarrollo de materiales didacticos, impresos o multimedia. Es el proceso de fabricacion de

ideas, ademas es una disciplina que materializa un boceto y lo convierte en imagen. (p. 30-32)

El disefio grafico se encarga de transmitir un mensaje a través de medios impresos o
digitales, juega un papel importante dentro de la sociedad solucionando de manera gréfica,
ergondmica, funcional o estética. El disefio se encuentra en todo lo que nos rodea siempre

buscando solucionar las necesidades.

Fotografia y Creatividad

Sanchez (2013) afirma que la fotografia se presenta en la vida cotidiana del ser humano
considerado como el arte de fijar y reproducir por medio de reacciones quimicas, en
superficies convenientes y preparadas, las imégenes obtenidas en la camara oscura.(p.7)

Tomando como referencia sobre lo dicho por Salvador (2013) la fotografia en el presente
proyecto es considerada como pieza fundamental para la obtencidn de iméagenes que ayuden a
verificar el problema y desarrollar el levantamiento fotografico cuyas imagenes son obtenidas
por una camara digital las cuales son necesarias para establecer los montajes de las tentativas
de BTL s con relacion al reciclaje. Las caracteristicas de las fotografias son sitios, objetos
formas, o superficies ya existentes en las que se pueda aplicar BTL"s con relacion al reciclaje

y deben estar ubicadas de modo visible. (p. 7)

Ricaute (2000) menciona la creatividad se trata de la capacidad creadora que poseen todos los
seres humanos, su palabra lo dice “crear” algo nuevo, relacionar cosas que ya existen de
manera innovadora o0 que contenga una vision de desarrollo. Las caracteristicas son: original,

diferente y persuasivo.

Es un riesgo dijo Ricaute (2000) que la creatividad asume al aplicar nuevas ideas y en algunos
casos gque rompan con los esquemas, en realidad es considerable la cantidad de campafas de
comunicacion altamente creativas trabajan a partir de campafias anteriores que sirven de

plataforma para causar un nuevo éxito en el target. (p. 28)
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Bocetos, Dibujo e llustracion

Un dibujo nace con el boceto de una idea de manera rapida sobre un papel generalmente
carece de detalles, posee un concepto con relacion al reciclaje que sirve para definir ideas
durante la creacion del producto publicitario BTL, dicho proceso finaliza con la ilustracion de

todos los elementos graficos utilizados dentro de la composicion final del producto.

Munari (2011) considera que el dibujo es el arte o técnica de representar una idea en una
superficie, el dibujo no tiene limites se utiliz6 para el desarrollo de las tentativas gréficas de
BTL; es la forma manual de reproducir una imagen y la manera mas antigua de representar
significados Durante el proceso de ilustracion los bocetos seleccionados toman forma, color y

textura en algunos casos luces y sombras. (p. 25, 87)

Forma, Color y Textura

Miller (2005) menciona las formas deben agruparse para crear elementos mayores; suelen
agregar dramatismo e interés el disefio por la presencia de angulos méas agudos sin olvidar su
longitud. Los disefios pueden ser simétricos y asimétricos, todo depende de la ubicacion de las
formas. (p. 121)

Wong (2012) Considera: “Que los elementos conceptuales no son visibles. Asi, el punto, la
linea o el plano, cuando son visibles se convierten en una forma, transmite significado y
representacion de acuerdo con la ubicacion, agrupacién y tamafio en un espacio natural o

digital. La forma es la dimension visual de un elemento o cosa existente en nuestro alrededor.
(p. 45)

Miiller (2010) dice “Los disefiadores graficos pueden usar el circulo cromadtico para
seleccionar esquemas cromaticos color y probar nuevas composiciones, colores sustractivos
primarios CYAN vy secundarios RGB dentro de los colores compatibles estan -Monocromo,
Complementario o de contraste, complementarios divididos, complementarios mutuos,

analogos, triada de colores, complementarios cercanos y complementarios dobles”.(p. 24)

Bauza (2004) Considera que los colores son codigos que ayudan a la identificacion de ideas
clave, seccion de contenidos y refuerzo en los conceptos. De manera digital lo representamos

en RGB y CMYK es el sistema de impresion de color el cual se obtiene de manera manual o
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por cddigos con sus respectivos significantes de acuerdo a su ubicacion en el circulo

cromatico. (p. 36)

Munari (2000) considera que las texturas son atributos o detalles que conforman un sin
numero de tramas sobre una superficie o digitalmente. Mientras que la textura es un elemento
visual que aporta con rasgos y caracteristicas al disefio de una figura; se clasifica en textura
visual y tactil. (p. 25, 87)

Se refiere a las caracteristicas que poseen todos los cuerpos de la tierra; existen texturas
digitales y naturales dentro de las digitales son las imagenes graficas que simulan visualmente
las caracteristicas del objeto y texturas naturales son fisicas que podemos palpar los atributos

que poseen las plantas, animales y cosas de nuestro medio.

Tipografia y Composicion

De preferencia trabajar con una sola familia es la forma de expresar un lenguaje a través de un
grupo de tipos ya sean simbolos, nimeros y letras organizadas por familias, segun la forma
del texto, tamafo, etc. La tipografia ayuda a que el mensaje tenga un mayor impacto y cumpla

su funcion.

Phil (2009) menciona que la tipografia se ocupa de estructurar y organizar el lenguaje visual.

La tipografia esta encaminada a transmitir un mensaje. (p. 2-3)

Guia didéctica para el profesor (2009) considerara importante la seleccion y tratamiento de la
tipografia en el texto, tanto en los aspectos que facilitan su lectura asi como en los que

permiten identificar, diferenciar, destacar y jerarquizar los distintos tipos de informacion™.(p.
3)

Vélez (2010) se refiere a la composicion como el orden y organizacion de los elementos
morfoldgicos de la imagen en el espacio estructural que nos ofrece el formato, lo que plantea
una estrategia en busqueda de un efecto visual y funcional definido. (p. 24) Es la disposicion
de los elementos graficos dentro de un area visual de tal manera que cumplan con la funcion
de transmitir un mensaje facil de entender al receptor. Todo depende de la composicion de los

elementos para lograr estética, equilibrio y armonia en nuestros disefios.
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Estrategia de sensibilizacion

Roy (2009) dice que los elementos de una estrategia de comunicacion correcta a través de un
grupo de acciones publicitarias y/o metodologicas pueden transmitir mensajes sobre los
beneficios especificos de un producto o servicio. Para estructurar una estrategia de

comunicacion es necesario tomar en cuenta si la estrategia es creativa o de medios. (p. 12)

En el caso del presente proyecto la estrategia de sensibilizacion es el producto publicitario que
sensibiliza concientiza a los usuarios del parque Cachipamba, podria ser frases o una palabra
ubicada de manera creativa dentro de una composicion que pueda generar una reaccion en el

publico objetivo.

BTL

Sanchez (2008) BTL es la fusién de algunas técnicas de marketing que utilizan maneras de
comunicacion no masivas pues su publico objetivo es especifico, desde el punto de vista del
disefio BTL es un producto publicitario altamente creativo que se aplica en un espacio, sector,
superficie u objeto ya existente en nuestro medio como el parque Cachipamba, al tratarse de
una estrategia por debajo de la linea utiliza canales no convencionales enfocados en el target.

Sanchez (2008) dice que se trata de una técnica de marketing su nombre hace referencia a las
iniciales Below The Line que significa “debajo de la linea”, en la actualidad es la técnica
mayormente aplicada en la publicidad y mercadeo a nivel mundial, a esta definicion se unen
formas de comunicacién no masivas, cuyo publico objetivo no es general; todo lo contrario
segmenta un target especifico, limitado, medible y segmentado del area. Como caracteristica
principal e importante del BTL a nivel mundial se menciona que es altamente creativo para
generar una estrategia o camparia, con esto se buscan nuevas alternativas en lo que tiene que

ver con canales directos con los usuarios o clientes. (p.4)

Séanchez (2008) menciona que en algunos casos son estrategias de bajo costo para su
implementacién, el BTL diferencia el mensaje de acuerdo con su target y el contexto que sera
proyectado relacionandose directamente con el usuario del parque Cachipamba. No es lo
mismo presentar un anuncio o publicidad por television que llamar a la puerta del publico

objetivo al tratarse de una estrategia BTL se menciona que es eficaz y directa que genera un



21

efecto en el grupo objetivo o sectorizado. Se considera a los creativos BTL, pilares

fundamentales donde se respaldan las estrategias de marketing. (p. 5)

Marketing Directo

Kloter (2010) menciona que el marketing tiene muchas definiciones, para alcanzar lo que se
propone una institucion u organizacion se debe primero identificar las necesidades y
exigencias del grupo objetivo; ajustarse para satisfacer las necesidades del usuario siempre

buscando ser eficiente.

Kloter (2010) menciona que se trata netamente de la identificacion del mercado y sus
necesidades, es decir la proyeccion de objetivo enfocado hacia el consumidor o target, para
conseguir los objetivos se desarrollan estrategias que le den un mayor valor, se mejoran los
lapsos de relacion con el usuario de tal manera se logra la retencién del valor ésea utilidades.
El proceso social y administrativo por el que los grupos e individuos satisfacen sus
necesidades al crear e intercambiar bienes y servicios. (p. 75)

Sanchez (2008) es el grupo de técnicas que se utilizan para proyectar el mensaje; que lleguen
de manera directa a un grupo especifico, el cual ya estd segmentado. Este tipo de técnica se
puede utilizar sin restriccion alguna en situaciones como pruebas de un producto, lanzamiento

de un producto o sondeos de satisfaccién entre los consumidores del mismo. (p.4)

¢ Cémo identificar siesun BTL o ATL?

Kloter (2010) en muchas ocasiones es dificil reconocer cuando es un BTL o una estrategia
creativa dirigida a las masas, pero se mencionara ciertos factores que determinan cuando es

un BTL y cuando no:

No es masivo un BTL su target es segmentado esta estrategia no busca cantidad de usuarios
sino un grupo especifico facil de monitorear. La publicidad exterior nunca seran BTLs una

vallas, OPI, MUPI o parabus ya que todos ellos son medios masivos y tradicionales.

El BTL no es una estrategia constante su objetivo es ocasionar un impacto de manera
instantanea, es muy sorpresivo, luego cambia su efecto BTL y se vuelve masivo. Si su

publicidad contiene alguna de estas caracteristicas mencionadas anteriormente no es un BTL.
(p. 76)
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BTL en la actualidad

Sanchez (2008) la tendencia de la actualidad ha cambiado en los Ultimos tiempos, pues se ha
generado un exceso de informacion sobre los productos, especificamente por empresas u
organizaciones globales; el bombardeo constante de la publicidad satura la mente de los
consumidores y los confunde, ademé&s se han generado residuos sélidos de los procesos de
produccion inimaginablemente, es por esa razon que las organizaciones mundiales estan
dejando de lado la publicidad ATL y buscan nuevas alternativas de publicidad sustentable;
que se preocupen mas por el cliente que por su dinero ya que el contacto con el cliente o
usuario es directo lo cual genera un efecto instantaneo en el grupo objetivo siempre y cuando

la estrategia se la desarrolle con eficacia y eficiencia.(p. 4)

Sanchez (2008) manifiesta que un BTL es el grupo de técnicas que se utilizan para proyectar
el mensaje; que lleguen de manera directa a un grupo especifico, que estd segmentado. Este
tipo de técnica se puede utilizar sin restriccion alguna en situaciones como pruebas de un
producto, lanzamiento de un producto o sondeos de satisfaccién entre los consumidores del
mismo. (p.4)

Ejemplos BTL

Un producto publicitario o BTL, a diferencia de una activacion, recurre a elementos en los
que coloca al producto cerca del usuario por lo general de forma impactante, no es una
activacién, sino una forma de mantener al producto activo ante sus consumidores. A

continuacion se analizara e inspeccionaré ejemplos de publicidad BTL.

Estos son algunos ejemplos de publicidad BTL, algo importante que no se debe pasar por alto
es el texto el cual define el mensaje del producto publicitario, el cual consta de titular, el

cuerpo de texto y el cierre que seria la marca.
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Fuente: Internet recuperado de publicidadpixel.com

Anadlisis BTL # 1, como se observa en los productos BTL las imégenes utilizan la estrategia
de codigo visual “metafora” es el acto de sustituir algo por otros semejantes pero son mas
atractivos o ayudan a comunicar una idea, es decir una comparacion entre dos cosas basadas
en la semejanza segun su forma color y otros usando palabras o simbolos que refuercen el
producto publicitario. El disefio nos permite idear y dibujar objetos, imagenes y productos con
la intencién de ser utiles y creativos. EI mensaje debe ser claro y conciso con el publico

objetivo, utiliza imagenes y textos estructurados que transmiten la informacion clara.

Inspeccion BTL # 1, los BTL’s utilizan fotografias cargadas de simbolismo es decir
transmiten mas de lo que aparentan ideas y sensaciones de las que muestran las imagenes en
el presente proyecto se usan ilustraciones y dibujos que imparten méas sobre el concepto de
reciclaje que se transmite por canales no convencionales. Antes de aplicarse estas ideas se
deben haber desarrollado una inspeccion del sitio, area, superficie u objeto ya existente sobre

el cual se aplico el producto publicitario o BTL.

En conclusion, se requiere un alto grado de pensamiento estratégico y creatividad, de esta
manera se proyectan productos publicitarios por medio de canales no convencionales o
simplemente pensar distinto y sin ataduras.

TL #2

GRAF de B
v ‘d!‘ |r

Fuente: Internet recuperado de publicidadpixel.com
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Se trata de una campana sobre la sexualidad “No hay vuelta de hoja” para promocionar sus
propuestas la ONG contrato una agencia de Disefio “Blue Mercadotecnia” quienes
desarrollaron un producto publicitario BTL afuera de algunas instituciones educativas y
centros comerciales. La idea consistia en sensibilizar al publico objetivo mediante jovenes
que utilizaban carteles ambulantes que daban la apariencia de un cuerpo desnudo que simula

estar cubierto solo con dos hojas al estilo de Adan y Eva.

El proposito era que las personas arranquen una hoja y escaneen el codigo QR en tal sentido
accedan a la informacion en la red haciendo hincapié en que no se puede evitar hablar de sexo
pero es necesario para llevar una vida planificada y evitar los embarazos no deseados, este
ejemplo no es sobre reciclaje pero sirve en el presente proyecto ya que seria bueno como
estrategia utilizar la idea del cartel ambulante mediante un personaje en caricatura sensibilizar

a los usuarios del parque Cachipamba.

Anadlisis BTL # 2 como se observa la elaboracién del BTL de esta campafia utiliza la imagen
como estrategia el codigo visual “metafora visual” es el acto de relacionar algo por otros
semejantes simulando una funcion, son mas llamativos o ayudan a comunicar una idea, es
decir interactia con los usuarios y su caracteristica es identificativa que demuestran el
producto publicitario en este caso seria la hoja, el mensaje con el publico objetivo, utiliza

iméagenes y textos estructurados que transmiten la informacion clara.

Inspeccion BTL # 2 puede ser dibujado directamente o una impresion posee mas de lo que
aparentan ideas y sensaciones de las que muestran las imagenes en el presente proyecto se
usan ilustraciones y dibujos que imparten mas sobre el concepto de reciclaje que se transmite
por canales no convencionales como un cartel ambulante. Antes de aplicarse estas ideas se
deben haber desarrollado una inspeccion area sobre la cual se aplicé el producto publicitario
0 BTL.

En conclusion para que sea BTL debe estar aplicado en una superficie, area, o forma ya
existente en el medio donde se aplicaran las estrategias; la simplicidad y uniformidad
permiten que sea el mensaje claro o simplemente entendible transmitido por canales no

convencionales.
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GRAFICO N. 4 Ejemplo de BTL #3

Fuente: Internet recuperado de publicidadpixel.com

Anadlisis BTL # 3 como se visualiza la elaboracién BTL de la botella utiliza la imagen como
estrategia el cédigo visual es la composicion de la forma utilizando envases reciclados algo
por otros semejantes simulando una funcién, son impactantes comunican una idea, es decir
una botella grande basado en la composicion segun su funcionalidad usando identificativos
que demuestran el producto publicitario en este caso seria la imagen que se ve desde lejos
mediante elementos graficos se complementa la idea y el mensaje con el publico objetivo,

utiliza imagenes que transmiten la informacién clara.

Inspeccion BTL # 3 puede ser aplicado mediante impresion o pintura, transmite por un canal
que no es convencional se denota una composicion hecha con reciclaje. Antes de aplicarse
estas ideas se deben haber desarrollado el levantamiento fotogréafico, area, superficie u objeto
ya existente sobre el cual se aplico el producto publicitario. EI concepto del presente ejemplo
no trata sobre reciclaje pero sirve de guia para conocer el canal y los materiales con los que se
podria utilizar en la propuesta de los BTL"s aplicados con relacion al reciclaje.

En conclusion, la composicién de los elementos graficos en un espacio complementa la
accion del BTL la simplicidad y uniformidad permiten que sea el mensaje claro o
simplemente entendible. Para elaborar una estrategia publicitaria mas efectiva, es esencial
saber qué es lo que se quiere transmitir, los elementos y de qué manera llega la informacion,

su efectividad se conocera el cumplimiento de sus objetivos trazados.
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Fuente: Internet recpraﬁo de publicidadpixel.com

Se trata de una campafia sobre la educacion ambiental que sensibiliza, concientiza y motiva
por ayudar al medio ambiente. Su composicion denota la realidad de una persona que pide
ayuda en la calle cuyo mensaje es “La naturaleza necesita nuestra ayuda” transmite mucho y
significa diferentes puntos de vista en cada persona pero todos enfocados en el cuidado al

medio ambiente.

Anadlisis BTL # 4 como se aprecia en el siguiente BTL sobre una campafia ambiental que pone
en escena una forma humana con textura natural utiliza como estrategia el cddigo visual que
vendria a ser el significante, son impactantes comunican una idea, es decir posee
caracteristicas naturales en la composicion segun su funcionalidad, usando identificativos que

demuestra, transmite el mensaje y los elementos gréficos que se utilizan para reforzar la idea.

Inspeccion BTL # 4 su estructura o soporte con textura de césped en el presente proyecto se
usa el método parecido pero con elementos graficos en la gran mayoria de BTL's. Antes de
aplicarse la idea se deben haber desarrollado el levantamiento fotografico para saber el sitio

exacto o de mayor apreciacion para una correcta ubicacion.

Conclusion, la composicion del escenario fue fundamental para consolidar el producto
publicitario o BTL la simplicidad y uniformidad permiten que sea el mensaje claro o
simplemente entendible. Para elaborar una estrategia publicitaria de estas caracteristicas es
esencial saber qué es lo que se quiere transmitir, los elementos y de qué manera llega la

informacidn, su efectividad se conocera con el cumplimiento de sus objetivos trazados.
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27

¢Colmo la escasa informacién visual sobre educacion ambiental incide en la acumulacion de

basura ocasionando la inadecuada recoleccion de residuos solidos urbanos en el parque

Cachipamba del canton Saquisili en el periodo 2016 — 2017?

TABLA N. 3 Matriz de descriptores

MATRIZ DE DESCRIPTORES

informacion sobre
BTL's, reciclaje de
residuos solidos
ademas el
levantamiento
fotografico del

parque.

publicidad se han
implementado en el
Ecuador o en otros
paises, sobre
educacion ambiental
en casos similares al

problema planteado?

¢ Cuales son los
conceptos claves
sobre BTL’S y
reciclaje de residuos

solidos?

investigacion (tesis,
tesinas,

monografias).

Informacion en
medios de
comunicacion
(documentales,
noticias, articulos

periodisticos).

Libros, articulos

cientificos.

OBJETIVOS PREGUNTAS DE INFORMANTES TECNICAE
ESPECIFICOS INVESTIGACION CLAVE INSTRUMENTO A
(fuentes de UTILIZAR
informacion)
1. Recopilar ¢ Qué estrategias de Proyectos de Recoleccion de

informacion
documental. Fichas

bibliogréaficas.

Recoleccion de
informacion
documental. Fichas

bibliogréficas.

Recoleccion de
informacion
documental. Fichas

bibliogréaficas.

2. Determinar la
estrategia
publicitaria que

permita sensibilizar

¢En qué sectores
estratégicos del
parque Cachipamba se

ubicaran los BTL’s?

Departamento de
Planificacion del
Municipio del

cantén Saquisili.

Entrevista.

Cuestionario.




28

a la comunidad a
través de un BTL
sobre la cultura del

reciclaje.

¢ Cuél es el mensaje
visual de
sensibilizacion
alrededor del cual se
van a desarrollar los
BTL’s?

Los usuarios del

parque Cachipamba.

Libros sobre
metodologia de la

investigacion

proyectual en disefio.

Encuestas.

Cuestionario.

Recoleccion de
informacion
documental. Fichas

bibliogréficas.

Metodologia
proyectual (Bruno
Munari).

3. Elaborar un
producto
publicitario BTL,
aplicado con
relacion al reciclaje
que sea funcional y

creativo.

¢ Cual es el material
idéneo para elaborar
los BTL’s?

¢Cuales son las
caracteristicas
ecoldgicas, creativas y
funcionales que
tendran los BTL’s?

Bibliografia
especializada sobre
materiales reciclados

solidos.

Los usuarios del
parque Cachipamba.

Bibliografia
especializada en
ergonomia y funcién

de objetos.

Recoleccion de
informacion
documental. Fichas
bibliogréficas.
Técnica proyectual

(Bruno Munari).

Encuestas.

Cuestionario.

Recoleccion de
informacion
documental. Fichas
bibliogréaficas.
Técnica proyectual

(Bruno Munari).

Elaborado por: Fabian Rivera
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9. METODOLOGIAS Y DISENO EXPERIMENTAL

Tipos de investigacion:
Investigacion Bibliografica

Se llevo a cabo una investigacion bibliogréfica en libros, articulos cientificos, documentos,
archivo para determinar las teorias basicas sobre las que estd fundamentada esta
investigacion, asi como determinar el estado de conocimiento sobre el tema Disefio de BTL's
aplicado con relacién al reciclaje; la investigacion documental permitié ahondar en el

conocimiento con relacién al reciclaje de residuos sélidos.
Investigacion de campo:

Es el contacto directo con el ambiente natural (parque ecolégico Cachipamba) y usuarios
(Beneficiarios directos) sobre quienes se realizd el estudio en cuestion. Para investigar el
contacto directo con el objeto de estudio, con el fin de recopilar los datos e informacion
recesaria; ademas sera posteriormente analizada y verificada, en blUsqueda de respuestas,

conclusiones e incluso de la planificacion de nuevos estudios.
Metodologia del Disefio:

Bruno Munari: Como lo menciona el autor en la metodologia proyectual, el proceso para el
desarrollo de la misma por medio de diez etapas que son: definicion del problema, elementos
del problema, Recopilacion de datos, Analisis de datos, Creatividad, Materiales,
Experimentacion, Modelos, Verificacién y Solucién. Este tipo de investigacién permite ir
directamente al ambito donde se desarrolla o produce el fendmeno; en este caso me dirigi al
parque Cachipamba con el fin de hacer una aproximacion de tipo exploratoria; donde se busca
explicar y describir los elementos o diagndstico que se puede observar a simple vista sobre la
problematica. Se busco algun tipo de patron que ayudd a su estudio a realizar predicciones
con respecto al comportamiento del objeto de estudio; la metodologia es necesaria para

organizar el tiempo y el procedimiento para el desarrollo de la propuesta.
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Enfoque Cualitativo:

Permite conocer y analizar las diversas formas que existen para el disefio de BTL s aplicado
con relacion al reciclaje de residuos solidos, tomando en cuenta el marco tedrico de este
proyecto mediante descriptores se puede analizar e interpretar aquellos conceptos los cuales

deben ser conocidos durante el desarrollo de esta investigacion.

Técnicas
La observacion

Dentro de la investigacion se utilizara esta técnica de acuerdo con objetivo de estudio el cual
estd vinculado al método de trabajo. Se observo para conocer la situacion actual del problema,
el instrumento que se utilizd “ficha de observacion” se recopilé informacion de los sitios
donde es notoria la acumulacion de residuos sélidos; esto se hizo para establecer dénde y
como aplicar las estrategias de sensibilizacion en el parque Cachipamba.

La entrevista

Es el proceso de comunicacion interpersonal que se mantuvo; entre el investigador y
(entrevistado) el sujeto de estudio a fin de obtener respuestas directamente sobre la
problematica o interrogantes a resolver; este proceso indaga informacién mas completa sobre
el tema. Gracias a este proceso se pudo explicar el propoésito del estudio y especificar la

informacion.
Enfoque cuantitativo:

Porque la informacion a obtenerse se la representara numéricamente, mediante tablas,
férmulas, y porcentajes recolectados en el transcurso de la investigacion, lo que facilitara el
analisis poblacional, como también de los recursos econémicos que seran necesarios para la
realizacion de este proyecto; posterior a esto ayudara también al correcto establecimiento de

conclusiones y recomendaciones al término de la investigacion.
Técnicas: La encuesta

Esta técnica ayudard a recopilar informacion por medio de un cuestionario dirigido a la

poblacién que se tomd como muestra; preguntas que seran preparadas cuidadosamente para
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saber los hechos y aspectos que son de interés para la investigacion las cuales seran validadas
por el tutor de tesis.

Instrumento: el cuestionario

Ubicado en anexos

10. ANALISIS Y DISCUSION DE LOS RESULTADOS:

Resultados de la aplicacién de la técnica de observacion
Ficha de Observacion

Se realizd6 un banco de preguntas para ser expuestas ante la muestra que se obtuvo
anteriormente, en la cual pueden existir errores por parte de los encuestados al momento de
responder a las interrogantes, para lo cual se debe mejorar esos errores con anterioridad,
enlistando preguntas que sean claras y precisas para asi poder obtener los mejores resultados

de nuestra investigacion en documento de las encuestas estd ubicada en anexos.

TABLA N. 4 Ficha de observacién
Tema: Levantamiento fotogréafico

Lugar: Parque Ecologico Cachipamba “Saquisili”
Fecha: 28/12/2016
Situacion: Presencia de residuos solidos

Elaborado por: Fabian Rivera

Observacion Comentarios

Recorrido de observacion en el parque | Presencia de residuos sélidos
ecologico Cachipamba donde se pudo | Falta de mantenimiento en los
constatar la escasa informacion sobre | basureros.

la educacion ambiental. La cultura de las personas es una de las
La presencia de residuos solidos en el | causas por las que se observa la
parque es evidente aunque el sitio | presencia de residuos solidos en el
cuenta con tachos recolectores de | parque.

basura. La escasa informacion sobre donde se

Los residuos plasticos son mas debe depositar los residuos solidos en




frecuentes de manera especial en la

laguna, area de juegos y otros.

Elaborado por: Fabidn Rivera

La técnica de observacion

este caso plésticos, se debe desarrollar
una estrategia que incentive a los
usuarios sobre el correcto manejo de

los desechos en el parque Cachipamba.

Resultados de las entrevistas (anélisis e interpretacion)

TABLA N. 5 Andlisis e interpretacion de entrevistas

Entrevista dirigida al Lic.
Juan Alomoto alcalde del cantén

Saquisili.

Analisis:

Definitivamente, como autoridades
somos conscientes de la presencia de
residuos solidos en el parque
Cachipamba, La presencia de basura es
ocasionada por los usuarios ya que el
cuenta con un ndmero

Esta

parque Si
considerable de  basureros,
situacion afecta a las personas que
hacen uso de las pistas, los deportistas
por ejemplo esto causa cierto
inconveniente y da una mala imagen
pero trabajamos en eso, Estoy
totalmente de acuerdo que se realice
una publicidad BTL sobre el reciclaje
de residuos solidos en el parque
Cachipamba. Es bueno saber que
existen ideas para sensibilizar a la

ciudadania sobre la reciclaje.

Interpretacion:

Por la informacién y los datos
recolectados interpreto que dicen las
autoridades que son conscientes de la
presencia de residuos sélidos en el
parque, también mencion6é que la
basura es ocasionada por usuarios
aunque existan suficientes basureros
eso quiere decir que es necesario
aplicar  una  estrategia de
sensibilizacion, ademas menciond que
el problema de la basura afecta a las
personas que practican deporte o0
ejercicios, dijo que estaria de acuerdo
que se aplique publicidad BTL con
relacion al reciclaje de residuos
solidos, también resalt6é la importancia
de las ideas creativas que se podrian
utilizar para llegar con un mensaje de
sensibilizacion hacia los usuarios del

parque.
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Entrevista dirigida al Ing. José
Calvopifa Director de planificacion
y obras publicas del canton

Saquisili.

Anélisis:

Es evidente la presencia de residuos
solidos pero por mas que se dé el
mantenimiento necesario las personas
son las que ocasionan este problema y
no cuidan el parque, Tal vez por
desconocimiento de la existencia de
los basureros eso puede generar el
inconveniente pero mas que nada es la
falta de cultura en las personas que
arrojan residuos solidos en el parque,
Desde mi punto de vista esto afecta no
solo a las personas que utilizan el
parque de manera deportiva 0
recreativa también genera una mala
imagen para el canton, Claro que
estaria de acuerdo que se aplique
publicidad creativa sobre reciclaje esto
ayudaria a sensibilizar a la ciudadania,
estoy de acuerdo que una publicidad
BTL seria idonea para llegar con el
mensaje. Como acotacion o0 sugerencia
creo que impactaria mucho si se
aplicara frases grandes que generen

impacto.

Interpretacion:

Segun la interpretacion el problema de
la presencia de residuos sélidos es
evidente en el parque Cachipamba
menciono que las autoridades trabajan
para darle el mantenimiento necesario
pero si no se tiene la colaboracion de
los usuarios no se acabara el problema
; la falta de cultura es la causa de la
problematica, mas que afectar a los
usuarios menciona que esto da mala
imagen, ademas dijo que estaria de
acuerdo que se aplique publicidad BTL
que sensibilicen a la ciudadania, la
publicidad creativa es necesaria para
generar mayor impacto para llegar con
el mensaje, Como  aportacion
constructiva dijo que seria bueno
utilizar frases con relacion al reciclaje

gue impacten y sean llamativos.
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Fuente: Entrevista dirigida al actual alcalde del cantén Saquisili Lic. Juan Alomoto y al Ing. José Calvopifia Director

de Planificacion y Obras Publicas del mismo canton.

Elaborado por: Fabian Rivera
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Resultados de las encuestas (analisis e interpretacion)

La presente técnica formula preguntas de manera escrita mediante un cuestionario, mismas
que permitieron responder a los moradores y usuarios del parque Cachipamba canton
Saquisili. El desarrollo del cuestionario o test hizo posible aplicar ésta técnica, se tuvo

contacto de manera directa y exacta con la poblacién en tal sentido los datos son acertados.
Muestreo Aleatorio Estratificado

Todos los individuos de la poblacion podrian formar parte de la muestra, de tal manera es el

muestreo gque se empleo en la investigacion sectorizada o especifica en su publico objetivo.

Para la presente investigacion se tomd como poblacién o universo a los usuarios del parque
Cachipamba ubicado entre “Barrio Centro y Union Panamericana” del cantén Saquisili; total

100 encuestados, del lunes 02 de enero al viernes 05 de enero del 2017.

Se tomd como universo o poblacion a los moradores de los barrios Centro (1400) y Unidn
Panamericano (900) sabiendo que el niumero de pobladores total del sector Cachipamba es de

2300 habitantes, de manera aleatoria en 23 personas se aplicé la formula.

n/N

n= 2300

N=23

N=2300/23

N= 100 personas quienes representaran al 0,1% del total de habitantes del sector Cachipamba.

Se obtuvo como resultado final que 100 habitantes y usuarios del parque Cachipamba,

representan al 1% del total de habitantes.

Debido a que el tema en estudio es una investigacion descriptiva los resultados se tabularon,

procesaron y representaron mediante tablas y graficos.

Poblacion
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TABLA N. 6 Ficha de encuestas
GRUPO MUESTRA

Moradores de los barrio Centro y Union 100

Panamericano

Usuarios del parque Cachipamba 100

Autoridades y personal administrativo 5

Elaborado por: Fabian Rivera

Muestra
Siendo nuestra poblacion igual o superior a 100 datos, para obtener la muestra se aplica la

siguiente férmula.

Jo s OF

SRUGEE =1l

Donde:
n = Tamano de la muestra

N = Tamafio de la poblacion.

a = Desviacion estandar de la poblacion que, generalmente cuando no se tiene su valor, suele

utilizarse un valor constante de 0,5.

Z = Valor obtenido mediante niveles de confianza. Es un valor constante que, si no se tiene su
valor, se lo toma en relacion al 95% de confianza equivale a 1,96 (como mas usual) 0 en

relacion al 99% de confianza equivale 2,58, valor que queda a criterio del investigador.

e = Limite aceptable de error muestral que, generalmente cuando no se tiene su valor, suele
utilizarse un valor que varia entre el 1% (0,01) y 9% (0,09), valor que queda a criterio del

encuestador.



Muestra de la poblacion de habitantes de sector Cachipamba.

N =100
a=0.5
Z=1.96
E=0.05
n=?

Aplicar formula

Muestra= 79

Jo s OF

D Ll

100+ 0.5'+ 196!

0=
0.05 {00-1 +05'+ 1.96*

25+ 3.84
0.2475 +0.96

Muestra de la poblacion de usuarios del parque Cachipamba

N= 100

x=0.5

36



Z=1.96
E=0.05
n="?

Aplicar formula

Mediante la interpretacion de las dos muestras nos da como resultado final que se debe

aplicara un total de 158 encuestas a los moradores y usuarios del parque Cachipamba.

N« 7!

D Ll

100+ 0.5'+ 196!

]=
0.05 {00-1 +)0.5'+ 1.96'

25+ 3.84
0.2475 +0.96

= ——
1.20

=79

Muestra= 79

Resultados de las encuestas (analisis e interpretacion)

Para la recoleccion de datos se aplica la encuesta a los usuarios y moradores del Parque
Cachipamba del cantén Saquisili.

1.- ¢ Asiste con frecuencia al parque Cachipamba?

TABLA N. 7 Frecuencia de visita
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TOTAL 100 100%
Elaborado por: Fabian Rivera

GRAFICO N. 6 Asistencia al parque Cachipamba

=Sl
ENO

Elaborado por: Fabian Rivera
Analisis e Interpretacion

La siguiente tabla y grafico muestran las personas y el porcentaje de asistencia al parque
Cachipamba; demostrando asi que el 16% que corresponde a 16 encuestados no asisten con
frecuencia al parque mientras que el 84% correspondiente a los 84 casos asisten y hacen uso
del mismo. Segun el analisis se pudo determinar que la mayoria de personas encuestadas
asisten y prefieren utilizar el parque, por tratarse de un lugar publico que se puede hacer uso
de todas sus areas como son: juegos, laguna, areas verdes, canchas u otros; por lo mismo al
existir mayor afluencia de usuarios es evidente la presencia de residuos sélidos en el pargue.

¢, Selecciones una opcidn cudl es el sector o area que prefiere ocupar en el parque?

TABLA N. 8 Sector o area con mayor afluencia de usuarios en el parque

JUEGOS

LAGUNA
CANCHAS

AREAS VERDES

MAQUINAS DE
EJERCITAR
NINGUNO
TOTAL
Elaborado por: Fabian Rivera
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GRAFICO N. 7 Sector o area con mayor afluencia de usuarios en el parque

5% 6% = JUEGOS

9%

ELAGUNA

B CANCHAS

E AREAS VERDES
“MAQUINAS DE

EJERCITAR
B NINGUNO

Elaborado por: Fabian Rivera
Anélisis e Interpretacion

La tabla y grafico detalla el sector o area con més afluencia de personas en el parque; de los
100 casos que corresponde al 100% solo el 5% equivalente a 5 personas que no hacen uso del
parque, mientras tanto el 50% que equivale a 50 encuestados utilizan las areas verdes, las
canchas en un 17% son 17 personas, la laguna 13%, las maquinas de ejercitarse en un 9%
mientras que el 6% de las personas encuestadas hacen uso de los juegos recreativos. De
conclusidon la mitad de los encuestas hacen uso de los espacios verdes, mediante las encuestas
se conocid que las personas que asisten con frecuencia al parque son jévenes quienes

prefieren utilizar las areas verdes para su distraccion.
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¢Ha visto desechos solidos en algun lugar del parque Cachipamba?

TABLA N. 9 Presencia de desechos solidos en el parque cachipamba

Elaborado por: Fabian Rivera

GRAFICO N. 8 Presencia de desechos sdlidos en el parque cachipamba

=Sl
ENO

Elaborado por: Fabian Rivera

Analisis e Interpretacion

El 29% equivale a 29 encuestados dice que no existe la presencia de residuos sélidos en el
parque Cachipamba, en cambio el 71% es decir 71 personas consideran que si existen
residuos en el parque, en conclusion la mayoria afirman que existe la presencia de desechos
solidos en el parque, y una de las causas podria ser la escasa informacion sobre educacion
ambiental y sefialética, para que se transmita un mensaje que sensibilice o concientice a los
usuarios.
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¢, Ha tenido conocimiento de algun plan o estrategia sobre reciclaje que se haya

aplicado en el parque Cachipamba?

TABLA N. 10 Planes o estrategias de reciclaje que se hayan aplicado anteriormente en el parque

Elaborado por: Fabian Rivera

GRAFICO N. 9 Planes o estrategias de reciclaje que se hayan aplicado anteriormente en el parque

usl
ENO

Elaborado por: Fabian Rivera

Anélisis e Interpretacion

La siguiente tabla y grafico puntualiza que la gran mayoria de encuestados no tiene
conocimiento de planes o estrategia grafica sobre reciclaje que se hayan aplicado en el
parque; el mismo que equivale al 82% que concierne a 82 personas Yy el otro 18% es decir 18
encuestados manifestaron lo contrario. En conclusién la gran mayoria de usuarios dicen no
tener conocimiento de algun plan o estrategia de sensibilizacion con relacién al reciclaje que
se haya aplicado en el parque Cachipamba. Las autoridades de la localidad deben tener muy
en cuenta que para llegar a las personas es necesario elaborar planes y estrategias que
sensibilicen y concienticen a los usuarios, el disefio grafico comunica de una forma gréafica
mediante el desarrollo de productos publicitarios enfocados en la educacion ambiental a

través del reciclaje.
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¢Estaria de acuerdo que se realice un producto publicitario o BTL para sensibilizar
a la ciudadania sobre reciclaje de desechos solidos en el parque?

TABLA N. 11 Es necesario un producto publicitario

Elaborado por: Fabian Rivera

GRAFICO N. 10 Es necesario un producto publicitario

12%

usl
ENO

Elaborado por: Fabian Rivera
Anélisis e Interpretacion

La tabla y grafico a continuacién dan a conocer que el 78% que equivale a 12 personas
encuestadas consideran que es necesario realizar un proyecto de investigacion que sensibilice
a la ciudadania sobre reciclaje. Mientras tanto el 25% que equivale a 25 personas no considera
que es necesario realizar un proyecto de investigacion sobre este tema. En conclusion la
mayoria estd de acuerdo con el presente proyecto, ante la escasa de informacion sobre
educacion ambiental y la presencia de desechos solidos en el parque.Las personas son
conscientes de la problematica y por ende creen que es factible el desarrollo de un producto
publicitario que beneficie de manera directa a los usuarios del parque.
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¢ QUuEé tipos de residuos son mas comunes en el parque?

TABLA N. 12 Tipos de residuos mas comunes en el parque

SOLIDOS

ORGANICOS

TOTAL

Elaborado por: Fabian Rivera

Grafico N. 11 Tipos de residuos mas comunes en el parque

ESOLIDOS
£ ORGANICOS

Elaborado por: Fabian Rivera

Analisis e Interpretacion

De un total del 100%, 80 personas el mismo que equivale a 80% estad de acuerdo que los
residuos sélidos son los mas comunes en el parque y 20 personas que equivale al 20% de los
encuestados afirman que existen residuos organicos. En conclusion los residuos sélidos son
mas comunes en el parque Cachipamba por tratarse de un lugar de recreacion y
esparcimiento, los usuarios consumen productos que generan residuos en su mayoria suelen
ser solidos por ejemplo: envases plasticos, fundas, envolturas y otros mientras que los

residuos orgénicos son més frecuentes en los hogares.

7. ¢Cuél es el factor determinante para que los usuarios del parque Cachipamba

arrojen la basura?
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TABLA N. 13 Factor que ocasiona residuos en el parque Cachipamba

ESCASA INFORMACION

FALTA DE BASUREROS

TOTAL

Elaborado por: Fabian Rivera

GRAFICO N. 12 Factor que ocasiona residuos en el parque Cachipamba

[ Escasainformacion
== Falta de basureos

Elaborado por: Fabian Rivera

Anélisis e Interpretacion

En la siguiente tabla y grafico detalla que en el 75%, que equivale a 75 encuestados creen que
el factor que ocasiona los residuos solidos es la escasa informacion; en cambio en el 25% de
los casos equivalente a 25 personas sefialan que el factor que ocasiona los residuos sélidos en
el parque es por la falta de basureros. En conclusién la mayoria esta de acuerdo que existe una
escasa ubicacion, ademas de estrategias es la causas para que existan desechos en el parque,
la falta de sefialética y estrategias que sensibilicen a los usuarios, por medio de canales ATL o
BTL bajo el concepto del reciclaje y enfocado en la educacién ambiental.
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8. ¢Considera usted que el parque Cachipamba mejoraria su presentacion si se
realiza un producto publicitario sobre reciclaje de residuos solidos?

TABLA N. 14 Implementar BTL relativo al reciclaje

TOTAL

Elaborado por: Fabian Rivera

Gréfico N. 13 Implementar BTL relativo al reciclaje

us|
ENO

Elaborado por: Fabian Rivera
Analisis e Interpretacion

Segun las cifras el 86% de encuestado que concierne a 86 personas sefialaron que el parque
Cachipamba mejoraria su presentacion si se realiza un producto publicitario o BTL con
relacion al reciclaje, mientras que 14% considera que el parque no mejoraria su presentacion.
De conclusion se pudo evidenciar en las encuestadas que 86 personas es decir la mayoria consideran
que es necesario implementar un producto publicitario o BTL en el parque Cachipamba como
estrategia para sensibilizar a la ciudadania sobre el correcto manejo de los residuos sélidos; la mayoria

de respuestas concuerdan con la problematica existente y creen que es necesario su implementacién en
el parque.

9. ¢Usted conoce si en el parque existen elementos graficos que comuniquen a los
usuarios sobre reciclaje?
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TABLA N. 15 Existencia de elementos graficos

Elaborado por: Fabian Rivera

GRAFICO N. 14 Existencia de elementos graficos
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Elaborado por: Fabian Rivera

Anélisis e Interpretacion

La siguiente tabla y grafico muestran las personas y el porcentaje que aducen sobre la
informacion existente en el parque ecoldgico Cachipamba; demostrando asi que 28 % que
corresponde a 28 encuestados afirman que si existen elementos grafico mientras que 72%
correspondiente a los 72 casos afirman una escasa informacion sobre reciclaje.

En conclusion la gran mayoria de usuarios sefialaron que son escasos los elementos graficos
con relacién al reciclaje en el parque Cachipamba. Las autoridades de la localidad deben
tener muy en cuenta que para llegar a las personas es necesario contar con elementos gréaficos

que sensibilicen y concienticen a los usuarios.

10. ¢ Seleccione una opcion dentro del paréntesis segin su criterio que elemento grafico
servira para reforzar el mensaje sobre reciclaje en el parque Cachipamba?
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TABLA N. 16 Elemento gréafico que refuerce el mensaje

Personaje

Caricatura

Mascota

Imagenes

Frases

Simbolos

Total
Elaborado por: Fabian Rivera

GRAFICO N. 15 Elemento gréfico que refuerce el mensaje
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Elaborado por: Fabian Rivera

Anélisis e Interpretacion

La siguiente tabla y grafico muestran la seleccién del elemento principal y el porcentaje que
muestra los resultados; demostrando asi que el 48 % que corresponde a 48 encuestados
seleccionaron “caricatura”, el 27% “personaje” que seria el 27% correspondiente a los 72
casos afirman una escasa informacion sobre reciclaje mientras que mascota 9%, imégenes
7%, frases 5%, simbolos 4 % entonces las opciones mas votadas en esta pregunta son
caricatura y personaje los cuales seran aplicados en la presente propuesta. En conclusion las
mayoria de encuestados seleccion6 la opcion de caricatura y como segunda opcién el
personaje; para las personas una caricatura o personaje despiertan el interés y son faciles de

relacionarlos y reconocerlos segun su funcion.
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11. ¢Marque segun su opinién una caracteristica que deba tener el producto
publicitario o BTL?

TABLA N. 17 Caracteristicas del producto publicitario

Identidad Propia

Colores del cantén
Saquisili

Funcional

Visible

Total

Elaborado por: Fabian Rivera

GRAFICO N. 16 Analisis e Interpretacion
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Elaborado por: Fabian Rivera
Anélisis e Interpretacion

La siguiente tabla y grafico muestran la seleccion de las caracteristicas y el porcentaje que
muestra los resultados; demostrando asi que el 30 % que corresponde a 30 encuestados
seleccionaron “identidad propia”, 54 personas el 54% de encuestados optaron por los “colores
del canton”, funcional el 9 % es decir 9 personas y visible un 7% que son 7 personas. En
conclusion la mayoria de los usuarios seleccionaron como caracteristica que deba tener el
producto publicitario con los colores de Saquisili, no es dificil demostrar o saber porque las
personas eligieron esta opcion la cual seria el sentido de pertinencia con los colores del
canton.
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12. ¢ Considera usted que el parque Cachipamba mejoraria su presentacion si se
realiza publicidad BTL con relacién al reciclaje?

TABLA N. 18 La publicidad BTL mejoraria la imagen del parque

Elaborado por: Fabian Rivera

GRAFICO N. 17 La publicidad BTL mejoraria la imagen del parque
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Elaborado por: Fabian Rivera

Analisis e Interpretacion

La siguiente tabla y grafico muestran la seleccion del elemento principal y el porcentaje que
muestra los resultados; demostrando asi que el 83 % que corresponde a 83 encuestados
seleccionaron “SI”, mientras que el 17 % correspondiente a los 17 personas seleccionaron que
“NO”, se pudo evidenciar en las encuestadas que el 83% es decir la mayoria consideran que
es necesario implementar un producto publicitario o BTL en el parque Cachipamba, de
conclusién la mayoria sefialé que mejoraria la imagen del parque si se realiza publicidad BTL
aplicada con relacién al reciclaje como estrategia comunicacional para sensibilizar a la
ciudadania sobre el correcto manejo de los residuos solidos; la mayoria de respuesta
concuerdan con la problematica existente y creen que es necesario su implementacién en el
parque.

Mediante la aplicacion de los instrumentos se pudo saber la factibilidad de la propuesta con el
publico objetivo, para no repetir todos los resultados de las preguntas, se puede observar
claramente mediante las tablas y graficos la aceptacion del proyecto la cual favorable.



50

12. IMPACTOS (TECNICOS, SOCIALES, AMBIENTALES O ECONOMICOS)
DESARROLLO DE LA PROPUESTA

INTRODUCCION

El cantén Saquisili , ubicado a 13 km de la ciudad de Latacunga tiene una poblacion total de

25320 habitantes, el parque Cachipamba estd ubicado geograficamente a 5 manzanas del
parque central La Concordia, el nimero de habitantes en la parroquia urbana es de 13.404
personas que corresponde al 52,94 % total de la poblacion segun cifras oficiales del INEC al

2014, los beneficiarios directos usuarios del sector.
Parque Cachipamba Saquisili

Borja, (1983) describe al parque Cachipamba esta ubicado hacia la parte sur a 482 metros de
distancia del parque central de Saquisili, Av. Saquisili entre las calles Simén Bolivar, Quito y
5 de Junio posee una dimension de 47711 m2. nace por la necesidad de generar espacios para
el esparcimiento y recreacion de los habitantes de Saquisili; el Concejo Provincial de
Cotopaxi en el afio de 1998 presenta un proyecto teniendo como recurso un espacio verde que
era propiedad del municipio, que tuvo un proceso de construccion hasta el 2002, para luego
entregar dicha competencia en manos del Gobierno Auténomo Descentralizado Municipal del
Cantdn Saquisili quien continuo con el equipamiento del parque en: areas verdes, una cancha
sintética, banquetas, la adecuacion de una laguna artificial, juegos, area infantil, sefializacion,
senderos adoquinados, iluminacion nocturna, 5 canchas de futbol, jardineras, bafios, basureros

y servicio de bar en el centro del parque.(p. 8-9)

En el sector sureste del parque Cachipamba estd ubicado el monumento “al comerciante” de
Saquisili o conocido como “Mercachifles” mismo que promocionaba cintas, telas, espejos,
peines y otros también se caracteriza por llevar una vara en sus manos que tenia la funcién de
medir y a su vez servia de soporte al momento de descansar cuya vestimenta consiste en
poncho de color azul, pantaldn de tela, alpargatas, una vara, canasta y la caracteristica de la
region sierra el sombrero.(p. 8-9)

En sus inicios el parque fue un terreno baldio donde se realizaba cada verano la famosa

competencia de cometas organizada por radio Latina 90.1 Fm, en la actualidad se ha
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consolidado como un lugar de recreacién y esparcimiento familiar para propios y extrafios su

temporalidad de acceso es de 365 dias al afio en el horario desde 06:00 am hasta 20:00 pm

“Proyectar es facil cuando se sabe como hacerlo. Todo resulta facil cuando se sabe lo que hay

que hacer para llegar a la solucion de un problema” (Munari B, 1983, p. 10)

Segun Munari el método proyectual se forma por diez etapas o elementos, considerados los

siguientes:
Problema

El problema a resolver es sensibilizar y concienciar a la ciudadania y usuarios sobre la
acumulacion de residuos en el parque, area de juegos, laguna y lugares donde fue evidente la
presencia de desechos solidos. Se desarrolla un producto publicitario BTL “Below the line”
que forma parte de una estrategia de comunicacion por debajo de la linea sobre el correcto

manejo de los residuos sélidos urbanos.

La escasa informacion sobre educacidén ambiental es uno de los factores para que los usuarios
generen residuos que alteran la imagen y funcionamiento del medio ambiente, causa que
genera el manejo inadecuado de los desperdicios que se producen en el parque, esta situacién

es incomoda para las personas que hacen uso del mismo.

¢Coémo un producto BTL que forma parte de una estrategia de comunicacion sensibilizara a
los usuarios sobre educacion ambiental en el parque Cachipamba del cantén Saquisili en el
periodo 2016-2017?

Definicion del problema

La escasa informacion sobre educacién ambiental es uno de los factores para que los usuarios
generen la presencia y concentracion de residuos que alteran la estructura y funcionamiento

del medio ambiente en el parque.
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Elementos del problema

Se divide el problema en sus elementos de tal manera que se obtiene varios sub problemas. La
solucion del problema general depende de la estructuracion creativa de la solucion de esos sub

problemas.

Objetivo General
e Elaborar un producto publicitario BTL, aplicado con relacion al reciclaje que
sea funcional y creativo.
Especificos
e Desarrollo de bocetos, ideas y tentativas de BTL s aplicado con relacion al
reciclaje.
e Realizar ilustraciones y desarrollo de los mensajes de sensibilizacion.
e Disefiar una propuesta tentativa de BTL s las areas establecidas y el desarrollo

de la identidad del producto publicitario.

Recopilacién de informacion

El objetivo de este punto es recopilar informacion sobre BTLs y reciclaje de residuos solidos.
Qué estrategia de publicidad BTL se han implementado en el Ecuador o en otros paises, en

casos similares al problema planteado.

Durante la recopilacion de datos se obtuvo informacion bibliografica de libros, articulos
cientificos, tesis analogas u otros necesarios para la fundamentacion teérica del proyecto de
investigacion ademas mediante el estudio general, analisis, inspeccidn, investigacion y
observacién se pudo fundamentar el tema, a través de un sistema de actividades y sistema de

tareas.
Analisis de datos

Es necesario que antes de intentar pensar en la solucion; documentarse es mejor. No tiene
sentido estresarse pensando en la solucidn sin saber si sera funcional o factible su desarrollo.

Mediante el anélisis y discusion de los resultados se obtuvo el resultado de la aplicacion de las
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técnicas, donde se asimilo que es factible el desarrollo del presente proyecto, informacion méas

detallada en el punto 11 del indice general.

Analizar todos los datos obtenidos durante la recopilacion de informacién esto nos ayuda a
recibir sugerencias sobre qué es lo que no hay que hacer; para proyectar éptimamente lo que

se quiere decir.
Creatividad

La creatividad ocupa el lugar de la idea intuitiva es decir la idea es reemplazada por la
creatividad y esta se desarrolla de acuerdo con su método. La creatividad se sostiene en los
limites del problema. La metodologia proyectual de Bruno Munari puede proponer soluciones

irrealizables por cuestiones técnicas, materiales o econdémicas.

Al tratarse de una investigacion de campo y exploratoria las fotografias son necesarias para
establecer o ubicar los BTL's de una manera creativa que llamen la atencion, genere un
impacto y por ende el mensaje sea decodificado. Con los objetos y areas establecidas, se
procedio a realizar la seleccion de fotos con las que se elaboraran los montajes de los BTL's

relativos al reciclaje.

El anélisis fotografico es el proceso méas importante donde se seleccionan todas las ideas que
sirvieron para representar la composicion de la imagen mediante formas simples, que den
significado conciso, posteriormente se realiza el montaje, composicion y ambientacién; con

ideas creativas.
Bocetos e ilustraciones de tentativas del personaje caricaturesco

Para esto se procede primero se desarrollan las ideas o tentativas de personajes mediante
(bocetos burdos) con diversas caracteristicas originales e ideas con rasgos de identidad de la
localidad, este proceso fue dificil; después de una investigacion se selecciond personajes para

el desarrollo de la propuesta.

Dentro de este punto se realiza primero una lluvia de ideas de entre las cuales se seleccion6
tentativas sobre personajes caricaturistas cuyo nombre es “El Reciclante”. Luego de la

seleccidn se procede con la vectorizacion o ilustracion que vendria a ser lo mismo, el



personaje posee como caracteristicas los colores del canton Saquisili (verde y amarillo), el

personaje caricaturista se trata de un stper héroe.

GRAFICO N. 18 Bocetos del personaje principal #1
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Elaborado por: Fabian Rivera

GRAFICO N. 19 Bocetaje y vistas del personaje principal (14piz)

Elaborado por: Fabian Rivera



GRAFICO N. 20 Bocetaje y vistas del personaje principal (esfero)

Elaborado por: Fabian Rivera

GRAFICO N. 21 NUmero de cabezas
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Elaborado por: Fabian Rivera



GRAFICO N. 22 Lineas de trazo personaje principal

llustracion Personaje

Vista Frontal

Vista Lateral

Elaborado por: Fabian Rivera

GRAFICO N. 23 llustracion (vistas) personaje principal

llustracion Personaje

Vista Frontal

Vista Lateral

Elaborado por: Fabian Rivera
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GRAFICO N. 24 llustracion (accién) personaje principal

Elaborado por: Fabian Rivera

GRAFICO N. 25 llustracion (accion) personaje principal

Ficha técnica de personaje # 1

Denominaciin PERSONAIE EL RECICLANTE
{ Nombre

Al personaje se lo define como ayuda, respaldo y apoyo, al tratarse de un
Personalidad | super héroe resalta el carisma del mismo y 1a interaccion con €] publico
_posee caracteristicas del "comerciante” y los colores del canton Saquisili

Tiene una estatura de 1.50 cm el cual tiene el sombrero caracteristico del
/ Vestimemnta | comerciante y su respectivo uniforme de super héroe con los colores del
canton

Edad 20 afios

Etnia Este personaje se lo puede relacionar con una etnia mestiza

Elaborado por: Fabian Rivera
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Construccion y aplicacion BTL

Uno de los més importantes puntos durante la elaboracion de la idea es como proyectar la
identidad visual, es decir la creacidn de una identidad facilita el reconocimiento que debe ser
claro, facil de interpretar y funcional con el publico objetivo. Mediante el disefio de la

identidad gréfica se utilizo6 principalmente elementos de facil asimilacién por el publico.

La palabra reciclaje + el comerciante fueron unidas para formar el concepto que del nombre
del personaje “El reciclante” es un nombre con caracteristicas propias del canton Saquisili.
Simbolicamente presenta elementos sencillos de formas estilizadas y faciles de leer,
etimoldgicamente el significado del simbolo se da con mayor énfasis en la palabra reciclar
mientras que el término el comerciante le da un complemento convirtiéndolo en un nombre
propio y original del canton Saquisili. La identidad de “el reciclante” nace de la union de las

palabras “reciclaje” y “el comerciante”.

Mediante la aplicacion de los instrumentos se pudo saber la caracteristica de nuestro producto,
la mayoria de usuarios los cuales optaron por caricatura y personaje como segunda opcion
para reforzar la propuesta, si hablamos de caricaturas el concepto que se nos viene a la mente

a la gran mayoria es la exageracion de rasgos faciales en un personaje.

Si bien se encuentra como ejemplo de caricaturas, la técnica ridicula y grotesca en la mayoria
de casos, no esta definido el lenguaje caricaturesco como lo menciona Ernst Kris (2006) en su
libro: Psicoanalisis de los comico las caracteristicas y cualidades de la caricatura son: La
caricatura como recurso agresivo, la caricatura como exageracion, la caricatura como retrato,
la caricatura como moralidad, la caricatura como un reflejo popular e idiosincrésico, la

caricatura como cultura y la caricatura en la publicidad (p. 34).

Para el presente proyecto se utilizo la caricatura como cultura esta caracteristica reine un sin
numero de acciones artisticas creadas para el personaje lo que lo diferencia y distingue, el
disefiador puede agregarle complementos graficos de tal manera sea funcional para su
respectivo propdsito. EI método de utilizar un personaje caricaturesco como imagen visual ya
que no contamina a la familia ni sus principios morales ni culturales, por el contrario los

enriquece.
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GRAFICO N. 26 Medidas del personaje el reciclante
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Elaborado por: Fabian Rivera

El nombre del personaje principal es “El reciclante” se lo tom6 mediante una lluvia de ideas
que conjuguen la personalidad con el producto el cual es méas detallado en las fichas técnicas

de cada personaje a continuacion el desarrollo de cada uno de ellos.

GRAFICO N. 27 Contenedores de reciclaje ilustrados

!_/

99

M O

PLASTICO METAL
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El desarrollo de ideas (dibujo proyectual) sirven para ubicar el producto publicitario en
sectores estratégicos, este proceso fue dificil; después de un analisis riguroso se seleccion6
las tentativas para el desarrollo de la propuesta.
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La estrategia se basa en la elaboracion de BTL"s creativos como prioridad las fotografias para
ubicar y desarrollar el producto publicitario o BTL: los c6digos visuales y composiciones se
los hizo mediante una lluvia de ideas que conjuguen la creatividad, funcionalidad que

permiten formar un producto Unico en el mercado visual.
Aplicacién de BTL's

1. BTL (PASO PEATONAL)

GRAFICO N. 28 Fotografia y dibujo proyectual (paso peatonal)

Elaborado por: Fabidn Rivera

Concepto. La composicion grafica del personaje “el reciclante” se desarrollé en base a un
mensaje que despierta el interés de reciclar residuos solidos urbanos en el parque

Cachipamba.

Signos visuales. El personaje contiene elementos de facil identificacion, el cual establece una
relacion de similitud de acuerdo a la forma humana “antropomorfa” mediante la ubicacion de

los signos del reciclaje en los contenedores que comunica el mensaje.
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Composicion. La estructura y ubicacién de los elementos estan compuestos de: la sefialética
en la parte superior que permite transmitir la idea del reciclante, los tachos de recoleccion
van colocados sobre una estructura metalica, que va sujeta a un poste de electricidad.

GRAFICO N. 29 Tentativa final lateral (paso lateral)
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Elaborado por: Fabian Rivera
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2.BTL (TOTTEM)

GRAFICO N. 30 Fotografia y dibujo proyectual (Tottem)
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Elaborado por: Fabian Rivera

Concepto. El concepto gréafico del personaje es afiadido visualmente al tottem identificativo
del parque, establece una relacion de pregnancia, que permite recordar al usuario reconocer o

identificar al personaje dentro del parque.

Signos visuales. El personaje forma parte de la composicion mientras que el tottem es un
identificativo del parque que contiene datos referentes al lugar, el cual se encuentra
funcionando con normalidad, conlleva el codigo visual anafora mediante el cual simula

utilizar el tottem como un marcador para escribir el mensaje “Reciclar”.

La composicion del BTL muestra al reciclante como un canal no convencional, el tottem es
utilizado como soporte, tapa de marcador denota la existencia de un marcador, el codigo
visual simula utilizar el tottem proyector del mensaje “Reciclar”. Los elementos situados en la

zona izquierda complementan la composicion y transmiten el mensaje del reciclaje.



GRAFICO N. 31 Tentativa final BTL (Tottem)
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Elaborado por: Fabian Rivera
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3.BTL (PUENTE)

GRAFICO N. 32 Fotografia y dibujo proyectual (Puente)
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Elaborado por: Fabian Rivera
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Concepto. De acuerdo a su composicion la idea es motivar a los usuarios a reciclar, para lo

cual el personaje aparece en la parte interna del puente sosteniendo uno de los cinco

contenedores que seran ubicados en esta area, por tratarse de un lugar visible y llamativo la

idea cobra importancia en el espacio ubicado.
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Signos visuales. El personaje “el reciclante” aparece como un elemento de facil
identificacion y uniformidad con el proyecto, la forma geométrica del puente permite
comunicar el simbolo del reciclaje en los contenedores de una manera secuencial y

estratégica.

Composicion. Los elementos utilizados dentro de la composicion permiten estructurar el
escenario BTL que cuenta con el reciclante, la sefialética, los contenedores y soportes. Los
elementos situados a la altura del personaje poseen equilibrio y dan una idea de perspectiva

mientras transmite el mensaje por medio de la sefialética.

GRAFICO N. 33 Tentativa final BTL (Puente)

Elaborado por: Fabian Rivera
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4. BTL (TACHO RECOLECTOR)

GRAFICO N. 34 Fotografia y dibujo proyectual (Tacho recolector)

Elaborado por: Fabian Rivera

Concepto. Mejorar el sistema de recoleccion de residuos de manera funcional y estética,
donde aparece el personaje el cual forma parte de la estructura a la que se sujeta el BTL que
mantendra los cinco contenedores en la base del tacho, comunicando la clasificacién del

reciclaje de residuos solidos urbanos en el parque.

Signos visuales. El personaje establece una relacion de semejanza mediante la metafora que
relaciona a dos objetos, en este caso el personaje adapta su forma antropomorfica a las
dimensiones y formas del soporte de los contenedores los cuales transmiten el simbolo del
reciclaje.
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Composicién. El manejo de los elementos en el espacio permite estructurar una composicién

armonica, simple y funcional mediante la utilizacion del reciclante, contenedores y soportes.

GRAFICO N. 35 Tentativa final BTL (Tacho recolector)
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Elaborado por: Fabian Rivera

5. BTL (lampara)

GRAFICO N. 36 Fotografia y dibujo proyectual (Poste/Lampara)
)

Elaborado por: Fabian Rivera
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Concepto. Se aplic6 una composicion mediante los cddigos visuales metafora mediante la
repeticion de los contendedores generando el interés por el reciclaje, mientras que la anafora
exagera uno de los elementos graficos (brazo) utilizados para conseguir la atencion de los

usuarios al depositar una botella en uno de los tachos ubicados en esta area.

Signos visuales. La an&fora permite que el brazo denote la accién de depositar los residuos en
los tachos, el mensaje que transmite la sefialética significa algo para las personas que lo leen

“es tiempo de reciclar” mientras que el simbolo del reciclaje refuerza la composicion del

BTL.

Composicion. En la composicion los elementos se situaron sobre la superficie de la ldmpara
del parque, transmite la accion de depositar los residuos solidos en los tachos ubicados en el
sector o area estratégica establecida mediante la utilizacion de contenedores, sefialética y

soportes.



GRAFICO N. 37 Tentativa final BTL (Poste/lampara)
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Elaborado por: Fabian Rivera



6. BTL (caseta)

GRAFICO N. 38 Fotografia y dibujo proyectual (Caseta)

Elaborado por: Fabian Rivera
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Concepto. La idea es utilizar un elemento ya existente en el parque que no sea funcional

(caseta), en tal sentido el personaje aparece como un motivador que sostiene uno de los tachos

que forman parte de la composicién.

Signos visuales. Los elementos graficos utilizados en esta composicion comunican el mensaje

a los usuarios de una manera directa, la forma de la caseta permitioé un acoplamiento adecuado

del personaje con los elementos utilizados, de manera visible y transmite el mensaje del

reciclaje mediante signos.
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Composicion. A través de la disposicion de diversos elementos se form6 una composicion,
funcional y comunicativa que adapta la forma antropométrica del personaje con el objeto a
intervenir, para formar la idea se utilizo el personaje, contenedores, sefialética y soportes, los
elementos que se situaron dentro del area de composicion refuerzan y transmite el mensaje del

reciclaje a los usuarios del parque Cachipamba.

GRAFICO N. 39 Tentativa final BTL (Caseta)
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Elaborado por: Faién Rivera

Color

Estos atributos se encargaron en dar volumen, dimension, contexto grafico, sensacion,
juventud, excelencia, optimismo, elegancia, paz, inmensidad, pasion, amor, educacion y un
valor caracteristico que se fusiona con las formas casi geométricas de los objetos

desarrollados; también el color se lo aplic con valores planos, es decir colores puros.

Hay que tomar en cuenta una parte de este proyecto de investigacion se lo desarrollo en el
modo de color CMYK para medios impresos.
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Medidas del producto publicitario BTL aplicado

GRAFICO N. 40 Medidas poste de electricidad
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Elaborado por: Fabian Rivera



GRAFICO N. 41 Medidas de la sefialética
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Elaborado por: Fabian Rivera

GRAFICO N. 42 Medidas de la tentativa final BTL (Paso peatonal)
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Elaborado por: Fabian Rivera



74

GRAFICO N. 43 Despiece de la tentativa final BTL (Paso peatonal)
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Elaborado por: Fabian Rivera

La marca

El reciclante es un producto publicitario, con caracteristicas propias ademas mantiene
contacto directo con los usuario del parque Cachipamba se utilizé la estrategia de
comunicacion visual que transmite por medio de canales no convencionales que sensibilizan
al pablico objetivo o target para lo cual se realiz6 una identidad corporativa que contiene todo

lo que expresamos a través de la marca.
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Identidad del Producto

La identidad se la obtuvo mediante la investigacion donde se asumié que “El comerciante, La
virgen del Quinche, El danzante, San Juan Bautista y otros” son reconocidos en la localidad
para la presente propuesta se utilizé solo uno de ellos este es el caso del “El comerciante” un

representativo de Saquisili.

Logotipo.- La marca del producto publicitario es (El Reciclante) procedente de la palabra
“Reciclaje + El comerciante”, para lo cual se realiz6 una lluvia de ideas donde se opto por la
identidad que se desarroll6 en el presente proyecto. Cuyo nombre mantiene una caracteristica

propia y reconocida en el cantén Saquisili.

Las aptitudes que posee la marca “El reciclante” son (apoyo, amistad y compromiso), una
ayuda incondicional que transmite una pertenencia en el cantén ademéas nunca abandona es
una marca amiga del reciclaje y el compromiso con el medio en el que vivimos: consientes de

la importancia sobre reciclar.

Justificacion de la construccién de la identidad

Uno de los méas importantes puntos durante la elaboracion de la idea es saber proyectar la
identidad visual, es decir la creacién de una identidad facilita el reconocimiento que debe ser
claro, facil de interpretar y funcional con el pablico objetivo. Mediante el disefio de las

identidades graficas se utilizo principalmente elementos de facil interpretacion por el publico.

GRAFICO N. 44 Logotipo
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Elaborado por: Fabian Rivera
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Tipografia principal y complementaria

La seleccion de la tipografia principal es Optima, Regular se la realiz6 por ser fécil de
comprender, simple visualizacion e interpretacion para el publico objetivo, su construccion
geométrica es sencilla y entendible, de preferencia se elige una sola familia tipogréafica con

sus Font style.

GRAFICO N. 45 Fuente y estilo de fuente
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Elaborado por: Fabian Rivera
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Presentacion de la idea
Dentro de su construccion y aplicacion del logotipo “el reciclante” se demarca el area de
proteccion. El valor X fija la unidad de medida; de esta manera aseguramos la correcta
proporcién de la marca sobre cualquier soporte y medidas. Mientras que el area de respeto
queda determinada por la medida “X”. Se establece el &rea de proteccion entorno al logotipo,
esta deberd estar exenta de elementos gréficos que interfieran en su percepcion y lectura de la

marca.

GRAFICO N. 46 Area de proteccion
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Elaborado por: Fabian Rivera

Justificaciéon de la cromatica

Color: EIl color define la identidad y le da el valor de pertenencia al producto que sea
comunicado en la sociedad. Los colores principales del logotipo es el amarillo y verde
identificativos del cantén Saquisili, ya que el presente proyecto se lo aplico en el parque
Cachipamba. Mientras que el blanco y el negro seran utilizados como fondo o de acuerdo a la

superficie o soporte donde se aplique.
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GRAFICO N. 47 Cromética en RGB
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Elaborado por: Fabian Rivera

GRAFICO N. 48 Croméatica en CMYK
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Elaborado por: Fabian Rivera

Construccion geomeétrica

Dentro de su construccion y aplicacion del logotipo “EL RECICLANTE” sus proporciones
son 7 x 4. El valor X fija la unidad de medida; de esta manera aseguramos la correcta
proporcién de la marca sobre cualquier soporte y medidas. Mientras que el area de respeto

queda determinada por la medida “X”.
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GRAFICO N. 49 Construccion geométrica

Elaborado por: Fabian Rivera

Soluciones del color

El color define la identidad del producto publicitario En esta etapa se puede observar las
variaciones del logotipo en escalas de grises que se pueden modificar segun la necesidad,

superficie u otros.

GRAFICO N. 50 Soluciones de color
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Elaborado por: Fabian Rivera
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GRAFICO N. 51 Escala de grises
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Elaborado por: Fabian Rivera
Tamaros

Todo logotipo debe someterse a la escala de reduccidon que establece el minimo tamafio
mediante este paso se puede saber si existe una correcta visibilidad de la identidad en escalas
menores mientras que para el tamafio mayor no existe inconveniente alguno, el objetivo es
saber las limitantes de la identidad cuando sea utilizado para impresion y escalado

proporcionalmente.

GRAFICO N. 52 Proporcién de identidad
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Elaborado por: Fabian Rivera



GRAFICO N. 53 Proporcion de identidad no correcta
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Elaborado por: Fabian Rivera

Imagotipo

Cambios en los colores

Sin ambiente no hay futuro

Cambio de tipografia
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Sin ambilente no hay futuro

Distorsién en su proposito horizontal

Eliminacién de elementos del logotipo

Es la union de cualquiera de las tentativas del personaje con la identidad “El Reciclante”. La

metafora se considera una herramienta efectiva para el aprendizaje dirigida al sub conciente

“Es tiempo de reciclar” un refran es una metafora cerrada mediante el canal visual.

GRAFICO N. 54 Imagotipo el reciclante
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Elaborado por: Fabian Rivera
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Materiales — tecnologias.
Se trata del inventario de materiales y tecnologias con los que dispone en ese momento el
disefiador para desarrollar el proyecto. Para el desarrollo del proceso de produccién de nuestra
propuesta es necesario contar con los hardware’s y software optimos, en tal sentido se utilizo:
Computador para ilustrar y realizar propuestas tentativas, cadmara fotografica, Disco duro,
Flash Memory, y otros.

Mientras que los materiales para aplicar el producto son los siguientes:

TABLA N. 19 Tabla general de materiales
Materiales para BTL s

Tipos de materiales Durabilidad Valor del material | Precio al publico
en plancha (sin | m2 con instalacion
mano de obra) + mano de obra

ORACAL (vinil) 10 afios 45.00 60.00
MACAL (vinil) 8 afos 12.00 20.00
LG (vinil) 2 a 5 afos 45.00 10.00
TOL 20 a 25 afios 90.00 15.00

GALVANIZADO

ANGULO ACERO 20 a 25 afios 45.00 15.00
INOXIDABLE 6m
3/16x1.172pg

TUBO
ESTRUCTURAL 20 a 25 afos 25.00 5.00
CUADRADO
GALVANIZADO
EN ESPESORES DE




15A3MM
(6m)

CONTENEDORES
TACHOS
RECICLADORES
ECOLOGICOS
35Lts Dg 0.70CM
X 0.40CM

10 afios

25.00 c/u

30.00 c/u

TORNILLQOS,
PERNQOS,
RODELAS Y
TUERCAS

10 afios

3.00

1.00c/u

Elaborado por: Fabian Rivera

TABLA N. 20 Tabla de materiales y precio del BTL (Paso peatonal)

Materiales para el BTL (Paso peatonal)

Tipos de materiales Durabilidad Valor del material | Precio al publico
en plancha (sin | m2 con instalacion
mano de obra) + mano de obra

SENALETICAY 10 afios 45.00 150.00
PERSONAJE
ORACAL (vinil)
TOL 20 a 25 afos 90.00 70.00

GALVANIZADO
(SENALETICAY
SOPORTE DEL
PERSONAJE)
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ANGULO ACERO
INOXIDABLE 6m
3/16x1.172pg

20 a 25 afios

45.00

70.00

TUBO
ESTRUCTURAL
CUADRADO
GALVANIZADO
EN ESPESORES
DE 1,5 A3MM
(6m)

20 a 25 afos

25.00

10.00

CONTENEDORES
TACHOS
RECICLADORES
ECOLOGICOS
35Lts Dg 0.70CM
X 0.40CM

10 afios

30.00 c/u
(5 unidades)

150.00

TORNILLOS,
PERNGQOS,
RODELAS Y
TUERCAS

10 afios

3.00

6.00

Valor total=

$ 456.00

BTL (Paso
peatonal)

Elaborado por: Fabian Rivera

84



85

GRAFICO N. 55 Medidas del poste de electricidad
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Fuente: Internet Empresa eléctrica

Experimentacion.
En esta etapa como proyectista desarrolla una comprobacion de los materiales y las técnicas

necesarias para la elaboracion de este proyecto.

Modelos.

Experimentar permite extraer muestras, informaciones, pruebas que pueden direccionar a la
construccién de prototipos demostrativos tal vez con diferentes usos para los objetos. Los
nuevos usos pueden generar la solucién de los sub problemas por ende aportaran para la

solucion del problema global.

Verificacion.

Etapa en la que el modelo o los modelos son sometidos a comprobacion (las soluciones
necesarias a veces suelen ser mas de una). Se lo ubica o muestra en lugares estratégicos
cuidadosamente seleccionados donde los usuarios emitiran sus criterios o juicios sinceros. En
base a los resultados obtenidos por los juicios se realiza un control y anélisis del modelo y ver

si es factible modificarlo siempre que las recomendaciones sean proactivas y no reactivas.
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12. SOLUCION, FINALIZACION Y PRESENTACION DEL PROYECTO.

Un problema no se resuelve solo, pero tienes los elementos necesarios para su solucion, como

lo menciona Munari (1983), una equivocacion te puede llevar a la solucion y si un problema

es dificil de resolver desfragmentarlos en sub problemas para su tentativa de solucion.

11. PRESUPUESTO PARA LA PROPUESTA DEL PROYECTO

Costos directos

TABLA N. 21 Medidas del poste de electricidad

DETALLES CANTIDAD VALOR UNITARIO | VALOR
(DOLARES)
INTERNET 100 HORAS $1,00 $100
PEN DRIVE 2 PEN DRIVES $15 $30
DISENO BTL 75 HORAS DE $ 8,00 $ 600
DISENO
CARPETAS 10 CARPETAS $0.40 $4.00
PAPEL BOND 4 RESMAS $24.00 $96.00
CAMARA 1 NIKON D 90 $500 $ 500
DIGITAL
IMPRESIONES 500 COLOR, B/N $0.08 $40.00
COPIAS 200 COPIAS $0.05 $10.00
ANILLADOS 8 ANILLADOS $1.50 $12.00
TOTAL $1392.00
Elaborado por: Fabian Rivera
Costos indirectos
TABLA N. 22 Costos Indirectos
DETALLE VALOR
TRANSPORTE $ 150
ALIMENTACION $ 150

TOTAL

$ 300
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Elaborado por: Fabian Rivera

Presupuesto general

TABLA N. 23 Presupuesto general

DETALLE VALOR (DOLARES)
COSTOS DIRECTOS $1392.00

COSTOS INDIRECTOS $ 300

SUBTOTAL $ 1692.00

10% OTROS GASTOS $203.04

COSTO TOTAL DEL PROYECTO $ 1895.04

Elaborado por: Fabian Rivera

El financiamiento de los costos directos, indirectos e imprevistos se solventara por el

investigador.

14. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

CONCLUCIONES:

e Mediante el disefio de BTL"s aplicados con relacion al reciclaje de residuos sélidos
se busca sensibilizar y concienciar a los usuarios del parque Cachipamba.

e A través de la recopilacion de la informacion sobre BTL's y reciclaje de residuos
solidos se establece la fundamentacion tedrica del proyecto.

e Mediante la determinacion de la estrategia de comunicacion se establece los lugares
donde se ubicaron los BTL's que transmiten el mensaje de sensibilizacién a los
usuarios del parque.

e Se elabora un producto publicitario o BTL con relacién al reciclaje de residuos sélidos
con caracteristica: funcional, forma y tecnologia.

RECOMENDACIONES:

Como aporte seria bueno reforzar las estrategias de comunicacion mediante un personaje real

con la vestimenta de “el reciclante”, que camine por el parque Cachipamba compartiendo
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informacion en hojas volantes o incentivos que despierten el interés por el reciclaje y las

personas conozcan y se identifique con él.

El disefio de BTL es sectorizado o segmentado para cual el levantamiento fotografico es pieza
fundamental para el desarrollo de la propuesta, mediante el analisis se pudo establecer las

caracteristicas que debe tener el personaje caricaturesco.

Para que sea un BTL se debe aplicar en una espacio, area, superficie u objeto ya existente en
el medio, debe ser visible y funcional es decir debe tener el concepto o mensaje sobre
reciclaje de residuos sélidos urbanos en el parque Cachipamba. El levantamiento fotogréafico
es necesario para desarrollar las ideas de los montajes, si no se cuenta con las fotografias no

se puede avanzar en la investigacion.

Como estrategia adicional seria la elaboracion de marionetas o titeres con la identidad de “el
reciclante” que realicen presentaciones en el parque para que los nifios interactien y aprendan

sobre la importancia del reciclaje.
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Universidad Técnica de Cotopaxi
ENCUESTA GENERAL DEL PROYECTO

TEMA:

Disefio de BTL s aplicado con relacién al reciclaje de residuos sélidos urbanos en el parque

Cachipamba; cantdn Saquisili, provincia de Cotopaxi.
OBJETIVO.

Disefiar BTL's relativos al reciclaje de residuos solidos urbanos en el parque Cachipamba;
para sensibilizar a la ciudadania sobre el manejo de residuos sélidos.

INSTRUCCIONES:
Lea detenidamente
Marque con una X
No haga tachones

ENTREVISTA REALIZADA A LOS USUARIO Y MORADORES DEL PARQUE
ECOLOGICO CACHIPAMBA.

1. ¢Asiste con frecuencia al parque Cachipamba?
St( ) NO ()
2. ¢Cudl es el sector o area que prefiere ocupar en el parque?
Juegos ()
Laguna ()
Las canchas ()
Areas verdes ()

Maquinas de ejercitarse ( )
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Ninguno ()
¢ Ha visto desechos solidos en alguan lugar del parque Cachipamba?
SI( ) NO ()

¢Ha tenido conocimiento de algun plan o estrategia sobre reciclaje que se haya

aplicado en el parque Cachipamba?
SI( ) NO ()

¢ Estaria de acuerdo que se realice un producto publicitario o BTL para sensibilizar

a la ciudadania sobre reciclaje en el parque?
SI( ) NO ()
¢ Qué tipos de residuos son mas comunes en el parque?
Sélidos ()
Orgénicos ()

¢, Cual es el factor determinante para que los usuarios del parque Cachipamba

arroje la basura?
Escasa informacion sobre educacion ambiental ()
Falta de basureros ( )

¢ Considera usted que el parque Cachipamba mejoraria su presentacion si se realiza

un producto publicitario sobre reciclaje de residuos sélidos?

SI() NO ()
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Universidad Técnica de Cotopaxi

ENCUESTA DEL PRODUCTO

TEMA:

DISENO DE BTL'S APLICADO CON RELACION AL RECICLAJE DE RESIDUOS SOLIDOS
URBANOS EN EL PARQUE CACHIPAMBA; CANTON SAQUISILI, PROVINCIA DE
COTOPAXI.

OBJETIVO:

Elaborar un producto publicitario BTL, aplicado con relacion al reciclaje que sea funcional y creativo.
INSTRUCCIONES:

Lea detenidamente

Marque con una X

No haga tachones

ENTREVISTA REALIZADA A LOS USUARIO Y MORADORES DEL PARQUE
ECOLOGICO CACHIPAMBA PARA CONOCER LA ACEPTACION DEL
PRODUCTO PUBLICITARIO BTL.

1. ¢Usted conoce si en el parque existen elementos graficos que comuniquen a los
usuarios sobre reciclaje?

SI() NO ()

2. ¢Seleccione segun su criterio uno de los siguientes elementos gréaficos que serviran
para reforzar el mensaje sobre reciclaje en el parque Cachipamba?

Personaje ()
Caricatura ()

Mascota ( )

Gréficos de reciclaje ()
Objetos de reciclaje ()
Imagenes ()

Frases ()

Simbolos ()
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3. ¢Marque segun su opinion cuales seria la caracteristicas que deba tener el
producto publicitario o BTL?

Identidad propia ()

Colores del canton Saquisili ()

Funcional ()
Visible ( )
Creativo ()

4. ¢Considera usted que el parque Cachipamba mejoraria su presentacion si se realiza
publicidad BTL con relacion al reciclaje?

SI() NO ()

GRAFICO N. 56 Entrevista al alcalde del cantén Saquisili

Elaborado por: Fabian Rivera



97

GRAFICO N. 57 Encuestas a usuarios del parque Cachipamba # 1

S

Elaborado por: Fabian Rivera

GRAFICO N. 58 Encuestas a usuarios del parque Cachipamba # 2

Elaborado por: Fabian Rivera



GRAFICO N. 59 Encuestas a usuarios del parque Cachipamba # 3
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Elaborado por: Fabian Rivera

GRAFICO N. 60 Encuestas a usuarios del parque Cachipamba # 4

Elaborado por: Fabian Rivera

98



GRAFICO N. 61 Encuestas a usuarios del parque Cachipamba # 5

Elaborado por: Fabian Rivera

GRAFICO N. 62 Encuestas a usuarios del parque Cachipamba # 6

Elaborado por: Fabian Rivera
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RAFICO N. 63 Encuestas a usuarios del parque Cachipamba # 7
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Elaborado por: Fabian Rivera

GRAFICO N. 64 Encuestas a usuarios del parque Cachipamba # 8

Elaborado por: Fabian Rivera
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GRAFICO N. 65 Encuestas a usuarios del parque Cachipamba # 9

Elaborado por: Fabian Rivera

GRAFICO N. 66 Encuestas a usuarios del parque Cachipamba # 10

Elaborado por: Fabian Rivera



GRAFICO N. 67 Encuestas a usuarios del parque Cachipamba # 11

Elaborado por: Fabian Rivera

GRAFICO N. 68 Encuestas a usuarios del parque Cachipamba # 12
: !

Elaborado por: Fabian Rivera
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GRAFICO N. 69 Encuestas a usuarios del parque Cachipamba # 13
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GRAFICO N. 70 Encuestas a usuarios del parque Cachipamba # 14
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Elaborado por: Fabian Rivera
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GRAFICO N. 71 Encuestas a usuarios del parque Cachipamba # 15
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Elaborado por: Fabian Rivera

GRAFICO N. 72 Encuestas a usuarios del parque Cachipamba # 16
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Elaborado por: Fabian Rivera



GRAFICO N. 73 Encuestas a usuarios del parque Cachipamba # 17

Elaborado por: Fabian Rivera

GRAFICO_N. 74 Encuestas a usuarios del parque Cachipamba # 18
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Elaborado por: Fabian Rivera
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GRAFICO N. 75 Encuestas a usuarios del parque Cachipamba # 19

Elaborado por: Fabian Rivera

GRAFICO N. 76 Levantamiento fotografico en el Cachipamba # 1

Elaborado por: Fabian Rivera
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GRAFICO N. 77 Levantamiento fotografico en el Cachipamba # 2
T

Elaborado por: Fabian Rivera

GRAFICO N. 78 El comerciante personaje de Saquisili # 1
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Elaborado por: Fabian Rivera
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GRAFICO N. 79 El comerciante personaje de Saquisili # 2

Elaborado por: Fabidn Rivera

GRAFICO N. 80 Ubicacion geogréafica del parque Cachipamba
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Elaborado por: Fabian Rivera
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GRAFICO N. 81 Articulo sobre problemética en el parque Cachipamba
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Usted esth aqul: Home » Noticlas » Saquisii »
Cachipamba
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NG hay cuftura en el aseo dal parque

No hay cultura en el aseo del parque
Cachipamba

% Publicado el Jueves, 02 Octubre 2014 12:23 | § Escrito por Victor Medine | & | & |
Visitas: 152

La imagen de este espacio verde se deteriora con la presencia de basura y mis
escombros que arrcja gente desaprensiva,

Quienes acuden a este sitio receativo
espemn qua lan autoridades
competentes tomen cartas en o
asunto con & fin de mejorar la
imagen de este espadio, adonde
concurren los fines de semana proplos
Yy visitantes; e aspira mayor
conciencia de pante de 2 colectividad,
que deposita la basta y més
desperdicos  fuera  del  recolector
instalado en este parque

As como evidencia la fotografia o
basurero C0Cado en este sector esta
nicamente de adomo, ya que no

cumple con ¢l fin para el gue las autoridades e ubicaron ol afos atrds, pues la basura -al
estar a ia Nlempene- provoca una lamentable imagen, @ mas de varios ONerios negativos de
parte de quienes frecuentan & lugar.

Con estos anecedentes se espara ¢l cambio de proceder de pante de ka dudadania, que estd
llamads & demostrer Su cultirs en la recoleccidn de basura, as tambedn & las actondades,
para qua den seguimiento a este problema que en nada aports al omato

< Previo Siguiente >

M Categoria: Saquisiil (T)

Elaborado por: Fabian Rivera
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Dentro de estas adecuaciones se ha incluido |a creadién
de una cancha recreacional de fitbol debido a que no
existe un espacio adecuado para que se desarrolle esta
actividad, asi también se adeciion juegos, canchas de
bésquet entre otros trabajos.

Jorge Siva, promotor de educacidn, cultura y deporte del
Gaomis, explica que se ha convocado a s drigentes de las
ligas barriales con o objetivo de efectuar un levantamiento
planimétrico en ¢l parque ocoldgico, debido & que N existe un
espacio fisico adecuado para levar acabo actividades deportivas
cormo es o Nitbol.

El Alcaide del cantdn ha Cado apertura Para QUe Se Construys
una cancha en el sector de Cachipambe “resimente se nocesita, las ligas barriales no tienen
dande hacer deporte, e estadio de liga cantonal ya no guieren prestarmnos y & de Cardosama
Y& va enlrar en constnxcion”,

De 60 por 90 serdn las modidas en 1as cuales se construirdn of drce donde se Sevard a cabo
acthvidades deportivas; una ver que se elatore o levantamiento y sefializacddn de! lugar todo
dependerd de las autoridades municipales pera que iniden esta abor

Igualmenta indicé que este rabajo estd destinado dentro de un presupuesto contamplado
para el pargue Cachipamba,

Por su parte & Grector de planificacitn Héctor Flores, explica que ol entistir rumores de que se
va a vestrulr todo e parque ecoldgico, adara que sdic se reorientard 13 cancha de notte 3 sur
misma qQue es de cardctar recreativo, sin embargo cuando se trate de Ln partido ofical se
utllizarin los estadios que sa edificardn en Carlcsama y Soquisii,

No se afectardn en nada las construcciones existentes, mis bien se repotenclard ef parque en
wanto a juegos, canchas de Ddsquet entre ofras adecuadionss, “no se daflard nada, se
mantendra las obras existentes”,

Se tiene un presupuesto de SO mil ddlares, 1o cusl les penmite reslizar eslas adecuaciones,
incluso en la cancha se construird en ol lugar graderfos de 3 hileras. Otra de las adecuaciones
sard la implementaciin de cos equipos de gimnasia en e sitio, nivelacidn de la cancha,
arreglar bordillos #n mad estado, lacado de tooos ios juegos entre otras tareas,

< Previo Sguents >

Elaborado por: Fabian Rivera
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GRAFICO N. 83 Articulo sobre problematica #2
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Desde mafiana, en los puntos de recoleccién de los tereques
también se podra reciclar. La Empresa Piiblica Metropolitana de
Aseo (Emaseo) integra los programas de las 3R (reduce, reusa y
recicla) y el de los tereques.

En los seis puntos de acopio que se instalan todos los domingos,
se podréan entregar de manera gratuita muebles viejos, colchones,
llantas, equipos electrénicos en desuso, poda de césped, ramas de
arboles y escombros en pequefas cantidades. También los
residuos reciclables como papel, cartén y envases (botellas de
plastico, PET, enlatados y tetrapak) sin limite de cantidad.

En cada sitio de acopio, Emaseo ubicara puntos limpios con
tachos diferenciados de color azul y los recicladores autorizados
recibiran el material. Este debera ser separado en casa.

Este nuevo servicio se presentara manana en el marco del Dia
Internacional del Reciclaje.

De 10:00 a 14:00 se realizaré la Feria Itinerante de Aseo y
Reciclaje en el parqueadero del Parque La Carolina, ubicado en la
av. De los Shyris y Portugal.

Los asistentes podran disfrutar de la obra de teatro las 3R, de
artesanias elaboradas con residuos reciclables y de misica.

En el norte, los puntos de acopio estan en la av. John F. Kennedy
y Ramén Chiriboga y en las calles Vicente Anda Aguirre y Antonio
Ojeda (Parque Inglés).

En el centro, en la calle Tarqui y Av. 10 de Agosto (Parque El
Ejido). Y en el sur, en la av. Sozoranga y Pilalo (tras el Parque de
Solanda) y en la av. Quitumbe Nan y Céndor Nan, en la terminal.

TAGS : QUITO ' RECICLAJE

Elaborado por: Fabian Rivera
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GRAFICO N. 84 Articulo sobre problematica #3
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NOTICIAS DE QUITO

Campaina de reciclaje con buenos resultados
£ [w]® e |+ MO

Sabado, 31 de Diciembre de 2011

Un promedio de 40 toneladas se reciclan por mes en
Quito, segun las estadisticas de la Empresa Publica
Metropolitana de Aseo (Emaseo EP). Esto desde que
empezo la campafa para Reducir, Reciclar y Reusar
en junio. Antes solo se aprovechaban 7 toneladas.

En 2010 se estima que solo 5 mil personas
reciclaban sus desechos, pero este afio la cifra subid
a 12 mil personas. También se sumaron 13 centros
comerciales (ver recuadro) que han producido 400
toneladas de junio a noviembre.

Colaboracién. La ciudadania toma El gerente de Emaseo, Carlos Sagasti, destaca el

conciencia sobre el medio ambiente proceso que hay en parroquias como Tumbaco y
Cumbayad, donde la recoleccidén es diferenciada y
hay centros de acopio. Esto podria replicarse en la zona urbana el préximo afio.

Sagasti resalté la participaciéon de la comunidad y el mejoramiento de las condiciones de
trabajo de los gestores ambientales (antes minadores).

Para replicar este modelo en el centro histérico se repartirdn 300 kits de basureros para
reciclar en comercios. Se prevé que habra 40 puntos limpios y se integrara a minadores en
centros de acopio.

Tomando conciencia

José Mantilla, abogado, confirmé que el tema ambiental ha tenido un cambio importante.
“Actualmente la ciudadania ya es mas conciente y pienso dos veces antes de botar la basura
esto para mi ya es un comienzo”.

Débora Cisneros, madre de familia, inculca a sus hijos a reciclar. "Si estoy por un parque o en

la calle y veo los basureros diferenciados siempre les digo: recuerden botar cada desecho
donde corresponde y asi ayudan al ambiente”.

Elaborado por: Fabian Rivera
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GRAFICO N. 85 Ejemplos BTLs #1
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Elaborado por: Fabian Rivera

GRAFICO N. 86 Ejemplos BTL's #2
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Elaborado por: Fabian Rivera
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GRAFICO N. 87 Ejemplos BTL s #3

Elaborado por: Fabian Rivera

GRAFICO N. 88 Tentativas de identidad
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Elaborado por: Fabian Rivera
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GRAFICO N. 89 Tentativas de BTL anulada #1

Elaborado por: Fabian Rivera

GRAFICO N. 90 Tentativas de BTL anulada #2

Elaborado por: Fabian Rivera
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GRAFICO N. 91 Tentativas de BTL anulada #3

Elaborado por: Fabian Rivera

GRAFICO N. 92 Tentativas de BTL anulada #4
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Elaborado por: Fabian Rivera
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GRAFICO N. 93 Tentativas de BTL anulada #5

Elaborado por: Fabian Rivera

GRAFICO N. 94 Tentativas de BTL anulada #6

Elaborado por: Fabian Rivera
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GRAFICO N. 96 Bocetos de identidad #1

Elaborado por: Fabian Rivera

GRAFICO N. 95 Tentativas de BTL anulada #7
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Elaborado por: Fabian Rivera

GRAFICO N. 98 Bocetos de identidad #3
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Elaborado por: Fabian Rivera
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GRAFICO N. 99 Tentativa de personaje caricaturesco # 2 (bocetos)
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Elaborado por: Fabian Rivera
GRAFICO N. 100 Trazos del personaje caricaturesco # 2
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GRAFICO N. 101 llustracion del personaje caricaturesco # 2
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Elaborado por: Fabian Rivera

GRAFICO N. 102 Ficha técnica del personaje caricaturesco # 2

Ficha técnica de personaje # 2

PERSONAIE EL RECICLANTE
{ Nombre

Al personaje se lo define como hombre, ordenado e intelectual, al tratarse
de un personaje adulto resalta la responsabilidad con €] publico, posee de
.caracteristica los colores del canton Saquisili verde y amarillo

Dimensiones | TIENE UNa estanira de 1.70 em posee sombrero y su indumentaria con los

J Vestimernta | COloTes del canton es un personaje juvenil que sensibiliza a 1a ciudadania
. sobre reciclaje
Edad 25 afios
Efnia

Este personaje se lo puede relacionar con una einia mestiza

Elaborado por: Fabian Rivera
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GRAFICO N. 103 Bocetos del personaje caricaturesco # 3

Elaborado por: Fabian Rivera

GRAFICO N. 104 Bocetos del personaje caricaturesco # 3

Elaborado por: Fabian Rivera
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GRAFICO N. 105 Bocetos a color del personaje caricaturesco # 3

Elaborado por: Fabian Rivera

GRAFICO N. 106 llustracion del personaje caricaturesco # 3
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GRAFICO N. 107 Trazos del personaje caricaturesco # 3
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Elaborado por: Fabian Rivera

GRAFICO N. 108 Ficha técnica del personaje caricaturesco # 3

Ficha técnica de personaje # 3

PERSONAIJE EL RECICLANTE
/ Nombre

Al personaje se lo define como joven, ordenado e intelectual, al tratarse de
un personaje juvenil resalta el carisma del mismo con €l publico, posee de
scaracteristica los colores del canton Saquisili verde y amarillo

Dimensiones | Li€DE Una estatura de 1.70 cm posee sombrero v su indumentaria con }os

/ Vestimemta | colores del cantén es un personaje juvenil que sensibiliza a la ciudadania
. .sobre reciclaje

Edad 21 anos

Este personaje se lo puede relacionar con una etnia mestiza

Elaborado por: Fabian Rivera



