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RESUMEN
El Turismo es una actividad de importancia econdémica a nivel global, y a la vez es una area
estratégica para un pais que sabe explotarlo, que requiere de atencion inmediata en el Cantdn
Saquisili, para dar a conocer sus atractivos naturales y culturales con los que cuenta. Con el
acercamiento al GAD del canton se planted la necesidad de la comunicacion turistica por
medios graficos, para lo cual se plantea el disefio de una guia turistica, con elementos del
disefio editorial, que propenda a informar e incentivar la visita de turistas nacionales. El
proyecto ademas aporto en la identidad visual del Canton Saquisili resaltando las
posibilidades de explorar lugares poco visitados, mediante el impulso de los principales
atractivos naturales y culturales. ElI Turismo cultural enfocado en mostrar las ferias de
comercio popular y los atractivos naturales como espacios recreativos con diversidad de flora,
constituye escenarios perfectos para el turismo de aventura consiente de su preservacion y
conservacion. El disefio grafico invita a explorar y hacer uso racional de los recursos para

futuras generaciones en funcion de fortalecer el desarrollo en beneficio de su poblacion.

Palabras Claves: Turismo, Desarrollo, Disefio.
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ABSTRACT

Tourism is an activity of economic importance at a global level, and at the same time, it is a
strategic area for a country that knows how to exploit it, which requires immediate attention
in the Saquisili Canton to publicize its natural and cultural attractions. The design of a tourist
guide, with elements of editorial design, was proposed due to the need of tourist
communication by visual means which was socialized to the GAD Canton that tends to
inform and encourage the visit of national tourists. The project also contributed to the visual
identity of the Saquisili Canton highlighting the possibilities of exploring non-visited places,
through the promotion of the main natural and cultural attractions. The cultural tourism
focused on showing the traditional trade fairs, and the natural attractions as recreational
spaces with a diversity of flora constitute perfect scenarios for a conscientious adventure
tourism that take care its preservation and conservation. Graphic design invites to explore and
make rational use of resources for future generations to strengthen the development for the

benefit of its population.

Keywords: Tourism, development, design
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1. INFORMACION GENERAL

Titulo del Proyecto:

“DISENO EDITORIAL TURISTICO PARA EL CANTON SAQUISILI EN EL PERIODO
OCTUBRE 2016 - FEBRERO 2017

Fecha de inicio:

8 de Octubre del 2016

Fecha de finalizacion:

31 de Enero del 2016

Lugar de ejecucion:

Saquisili

Facultad que auspicia:

Facultad Ciencias Humanas y Educacion

Carrera que auspicia:

Ingenieria en Disefio Grafico Computarizado

Proyecto de investigacion vinculado:

“Disefio editorial turistico para el cantdon Saquisili en el periodo octubre 2016 - febrero 2017”

Linea de investigacion:

CULTURA, PATRIMONIO Y SABERES ANCESTRALES

Esta linea pretende fomentar investigaciones interdisciplinares y transdisciplinares que
reconozcan los saberes y conocimientos ancestrales como parte del acervo cultural y del
patrimonio histérico de las comunidades originarias, revalorizando el importante recurso que
estos saberes constituyen para la sociedad y permitan proteger y conservar la diversidad

cultural que caracteriza a nuestro entorno

PLANIFICACION Y GESTION DEL TURISMO SOSTENIBLE

El turismo sostenible tiene como finalidad favorecer la conservacion de los recursos naturales,
culturales y patrimoniales, asi como potenciar el desarrollo socioeconomico de las
comunidades locales, a través del conocimiento y aprovechamiento del patrimonio natural y
cultural. En consecuencia, el objetivo de esta linea es el diagndstico, analisis, disefio y

ejecucion de modelos turisticos que respondan a estas necesidades.



Sub lineas de investigacion de la Carrera:

Disefio aplicado a investigacion y gestion histérica-cultural

2. RESUMEN DEL PROYECTO

El Turismo es una actividad de importancia econdmica a nivel global, y a la vez es una area
estratégica para un pais que sabe explotarlo, que requiere de atencién inmediata en el Canton
Saquisili, para dar a conocer sus atractivos naturales y culturales con los que cuenta. Con el
acercamiento al GAD del canton se planted la necesidad de la comunicacién turistica por
medios graficos, para lo cual se plantea el disefio de una guia turistica, con elementos del
disefio editorial, que propenda a informar e incentivar la visita de turistas nacionales. El
proyecto ademas aporto en la identidad visual del Canton Saquisili resaltando las
posibilidades de explorar lugares poco visitados, mediante el impulso de los principales
atractivos naturales y culturales. EI Turismo cultural enfocado en mostrar las ferias de
comercio popular y los atractivos naturales como espacios recreativos con diversidad de flora,
constituye escenarios perfectos para el turismo de aventura consiente de su preservacion y
conservacion. El disefio grafico invita a explorar y hacer uso racional de los recursos para

futuras generaciones en funcidon de fortalecer el desarrollo en beneficio de su poblacion.

Palabras Claves: Turismo, Desarrollo, Disefio.

3. JUSTIFICACION DEL PROYECTO

La escaza informacion turistica del canton Saquisili, ubicado en la provincia de Cotopaxi, ha
limitado su difusién. EI GAD municipal del canton no cuenta con material que pueda
promocionar los sitios turisticos. EI material gréafico es un elemento que puede ser entregado
al turista de manera directa. Por ello se plantea la necesidad de llevar a cabo el proyecto de
investigacion en donde el disefio editorial aporte en la difusion de los sitios turisticos del
canton. Una alternativa para promocionar al canton es determinar las necesidades de
comunicacion turistica y conocer las facilidades de informacion que brinda el producto
editorial, para ello se plantea la creacion de una guia turistica que recopile la de informacion

dirigida a los habitantes del sector, y a los turistas nacionales. De esta manera el GAD



municipal de Saquisili tendrd un material visual que sintetice las posibilidades turisticas del
canton en un solo producto editorial a manera de una guia turistica con mapas de ubicacion
vial, que permitan llegar a los sitios menos visitados, informacion textual y visual de las siete
plazas comerciales en donde se oferta variedad de productos, gastronomia, artesanias entre
otros. La fotografia por otro lado permite mostrar los paisajes naturales, flora y fauna que

motiva el retorno del turista a visitar mas de un sitio.

4. BENEFICIARIOS DEL PROYECTO

Directos: La poblacién del Cantén Saquisili se estima en unos 25320 habitantes segun el
Gltimo censo del INEN 2010, mediante el turismo se promocionara al canton, entonces, la
promocion brindard oportunidades econdmicas, turisticas, culturales y sociales a sus

habitantes pero especialmente a sus comerciantes.

Tabla 1 Poblacién del Cantdn Saquisili
Habitantes 25320

Indigenas (campesina) | El 65%

Mestizos EL 35%
sexo femenino 53%
sexo masculino 47%

Elaborado por: Alvaro Pruna, Henry Monge

Indirectos: Los beneficiarios indirectos de este proyecto son los turistas que visiten el canton,
un aproximado de 9000 visitantes son los que acuden a conocer y disfrutar de los atractivos

naturales y comerciales del sector.

5. EL PROBLEMA DE INVESTIGACION

Durante los altimos afios la actividad turistica se ha convertido en el sector socioeconémico
de mayor crecimiento en el mundo fomentando el desarrollo, dinamizando la economia,
revitalizando los valores culturales y permitiendo valorar los recursos naturales existentes.

Ecuador es considerado como uno de los destinos turisticos mas interesantes de

Latinoamérica debido a que concentra en una superficie muy reducida una gran diversidad



cultural, ecosistemas Unicos y muy diversos y la presencia de una variedad de paisajes en las
cuatro regiones naturales.

El turismo en nuestra provincia Cotopaxi, se ha visto afectada por el desconocimiento de los
lugares turisticos que poseemos, el principal motivo de esta solucion gréafica es brindar
informacion detallada de cada uno de los lugares que se pueden visitar.

Luego de haber revisado los archivos que se encuentran en el (GAD) Municipal del Canton
Saquisili podemos concluir que una problematica importante es:

Que el turismo no es aprovechado de una manera adecuada; existen muchas debilidades en el
manejo de la actividad turistica, como la falta de profesionales, mal manejo de los recursos,
poca promocidn, falta de organizacion y la poca importancia al sector turistico como actividad
que puede mejorar el desarrollo de la localidad, siendo que este canton tiene una actividad
turistica muy marcada especialmente los dias miércoles y jueves debido a la feria que se
desarrolla en el mismo, en la cual se podria aprovechar para difundir los demas atractivos

turisticos que posee Saquisili y no son tan conocidos.

Saquisili tiene un potencial turistico manifestado en la feria que se realiza en sus siete plazas,
elementos naturales y expresiones culturales con capacidad para despertar el interés del
turista, muestra de ello lo constituye los Miradores Naturales del Wingopana, El Danzante de
Saquisili, Festividades en Honor a la Virgen del Quinche, Laguna de Tiloncocha, Cascada
Candela Fazo, Iglesia Central y Parque la Concordia, Parque Ecologico y sus 7 Plazas las
cuales son: Plaza Juan Montalvo, Plaza Gran Colombia, Plaza 18 de Octubre, Plaza de Rastro,

Plaza Vicente Rocafuerte, Plaza Kennedy, Plaza San Juan Bautista.

6. OBJETIVOS

Objetivo General

e Desarrollar un producto de disefio editorial que permita la difusion de los lugares

turisticos en el Canton Saquisili.

Objetivos Especificos

e Recopilar informacién referente al disefio editorial y el turismo del canton Saquisili.



e Realizar un analisis de la situacion actual de la difusion de los atractivos culturales y

naturales del cantén como destinos turisticos.

e Disefiar una guia turistica que permita la difusion de los lugares turisticos en el Canton

Saquisili.

7. ACTIVIDADES Y SISTEMA DE TAREAS EN RELACION A LOS OBJETIVOS

PLANTEADOS

Tabla 2 Actividades de los objetos planteados

RESULTADO MEDIOS DE
OBJETIVO ACTIVIDAD DE LA VERIFICACION
ACTIVIDAD
Recopilar Recopilacion de toda la | Constancia de los | Se utilizara la técnica de

informacién referente

al disefio editorial y el

turismo  para la
difusion del canton
Saquisili

informacién necesaria

de los sitios turisticos.

Estudiar las técnicas
necesarias y
fundamentales del

disefio editorial

problemas y
posibles causas
que afectan al
Canton.

Conceptos claros
de los medios
gréaficos que se va
a efectuar en el
proceso del

proyecto

observacion y la
herramienta de revision
de campo, El cual se
utilizo para dar
constancia de los lugares

turisticos

Realizar un analisis
de la difusién actual
de los atractivos
culturales y naturales

del canton.

Estudio de la difusién
de los sitios atractivos
culturales y naturales

Situacion actual de

la difusion

La técnica que se realizo
fue la entrevista y la
encuesta a los habitantes
del

funcionarios del

los
GAD

canton y a

municipal




Disefiar un producto | Elaboracion de la e Contenido | Se utilizara la técnica
editorial que permita | identidad o marca para delaguia | experimental
la difusion de los|!a  promocion  del e Marca técnicas, estrategias para
lugares turisticos en el | turismo corporativa | le creacion del disefio
Canton Saquisili. e Fotografia | editorial.

Elaboracion del e Diagramaci

boceto, 6n de la

diagramacion y guia

disefio del producto turistica

grafico

Elaborado por: Pruna Alvaro, Monge Henry

8. FUNDAMENTACION CIENTIFICO TECNICA

Disefio editorial

El disefio editorial es una area correspondiente al disefio grafico la misma que se especializa
en la maquetacion y composicion de diferentes publicaciones como revistas, libros,
periddicos, catalogos, entre otros; organizando en un espacio texto e imagenes que entretenga
e informe al lector.

El diseno editorial es considerado como: “Una forma de periodismo visual, en la medida en
que esa etiqueta lo distingue de packaging, que suelen orientarse exclusivamente a la
promocion de un punto de vista o producto” (Zappaterra 2008, p. 6).

El disefio editorial se convierte en un medio importante para trasmitir un mensaje hacia el
lector, puesto que hace énfasis en la forma, el formato, la actividad y sobre todo la
funcionalidad, no solo es importante el contenido sino todos los elementos que componen el
producto final tanto de disefio como de produccion, visto desde el area de disefio grafico
teniendo como objetivo fundamental realizar una publicacion mediante iméagenes, texto y
disefio, como primera instancia es importante determinar el tipo de producto editorial que se
desea realizar y en base a una investigacion profunda determinar si el tipo de soporte editorial
es el mas adecuado para el grupo objetivo al cual esta enfocando el proyecto asi como

también el tipo de contenido que estara explicito en el mismo. Generando ideas a través de




tipografias, colores, formas y composiciones que muestren una relacion inequivoca del

contenido expuesto en el disefio final.

La pretension del diseno editorial es: “Disefar obras y difundirlas, comunicar eficientemente
unas ideas a traves de unas tipografias, colores, formas y composiciones que muestren una

relacion inequivoca del contenido que contiene” (Zanon, 2004, p.24).

Objetivo del disefio editorial

El objetivo principal es el de comunicar o transmitir una idea o narraciones mediante la
organizacion y presentacion de imagenes y palabras que cada uno de estos elementos cumple
una funcién diferente sea en un periodico o revista mientras agrade la atencion del lector
(Zappaterra, 2008, p. 24).

Funcién del disefio editorial

El disefio editorial se puede desempefiar diversas funciones, entre ellas son: “Dotar de
expresion y personalidad al contenido, atraer y retener la atencion de los lectores o estructurar
el material de una manera nitida. Todos estos objetivos se deben enlazar en una manera

armonica para obtener el producto final deseado (Zappaterra, 2008, p. 15).

Etapas del disefio editorial

Segun la investigadora menciona que existen cuatro etapas del disefio editorial las mismas que

se clasifican de la siguiente manera: (Hdez 2012, p. 9).

e Etapa de creacion: observa el contenido de nuestra publicacion.

e FEtapa de edicion: Observa corregir el contenido, adaptarlo a la imagen o
manera en que queremos transmitir el mensaje.

e Etapa de disefio: Se determinan los espacios desde el tamafio y proporcion,
(reticula, mancha tipografica, espacios blancos, etc.)

e Etapa de produccion: Observa el resultado final



Elementos del disefio editorial

El disefio editorial visto desde un punto de vista del disefiador gréafico, tiene como propdsito
observar la publicacion como un proyecto de imagen y disefio. Para ello, primero se debe
observar el tipo de producto que se va a publicar (periddico, folleto, revista) y tomando como
referencia, se define el contenido y el tipo de lector al que se va a llegar.

Ya claro el tipo de publicacion, se puede definir el estilo. El estilo hace referencia a la forma 'y
reglas de las que el disefio va atenerse. ;Qué tipografia? Tipo de papel, reticula, tipo de
fotografias, logotipo, nombre, ubicacion de texto. El estilo determina limites de creatividad,
ya que puede usar todos los elementos de disefio, fotografia y funcionalidad, mientras no se
pierda la concepcion de mensajes limitada por el estilo, puesto que todos los criterios que se
observan en la creacion de una publicacion tienen el objetivo primordial de satisfacer al

lector.

El disefio grafico dicen: “De manera muy general comenta que los elementos del disefio
editorial abarcan estas etapas, creacion, edicion, disefio y producciéon: (VELEZ, Manuel y

Gonzalez Pastor. Adela, afio. p.10).

e Lacreacion observa el contenido de nuestra publicacion.

e La etapa de disefio determina los espacios desde el tamafio y proporcion de la hoja
hasta el acomodo visual de los elementos (reticula, mancha tipogréfica, espacios
blancos, etc.).

e La etapa de produccion observa el resultado final. Los criterios anteriores son en si
planeacion para estructurar el mensaje, esta etapa consta de plasmar el trabajo final

(libro, revista, folleto, periddico, etc.)

a) Publicacion

Es necesario saber ante todo que tipo de contenido presenta la publicacion para la que se
realizara el disefio, asi como también hay que tener en cuenta el medio. Cada tipo de medio:
revista, periédico o libro, tienen caracteristicas en cuanto a formato, composicion,

informacion y jerarquia de



Los elementos. Asi, el disefio busca expresar el mensaje en la publicacion estableciendo

unidad entre texto y gréafico.

b) Lectores

Hay que considerar para qué tipo de publico va dirigida la publicacion. La composicion
depende del perfil de los lectores a quien va destinado, debe adecuarse a las variables de

pertenencia social y cultural.

c) Competencia

Cuando se realiza el disefio no hay que olvidarse las publicaciones de la competencia, sus
principales rasgos positivos y negativos, el analisis permitird realizar un disefio que

distinguira a la publicacion en cuestion de las demas.

Tipografia

“Es el arte y la técnica de crear y componer tipos para comunicar un mensaje. También se
ocupa del estudio y clasificacion de las distintas fuentes tipograficas”: (Hdez, 2012, p. 8).

La tipografia es conocida como un arte que permite la creacion y composicién de tipos para
comunicar un mensaje a los lectores, mismo que es considerado como uno de los elementos

mas activos dentro del disefo editorial.

“La tipografia es el reflejo de una época. Por ello la evolucion del disefio de las mismas
responde a proyecciones tecnologicas y artisticas. El signo tipografico se ha considerado

como uno de los miembros mas activos de los cambios culturales del hombre”: (McLean,

1993, p. 37).

La tipografia optimiza la emision grafica de mensajes verbales; para el disefiador grafico es
fundamental conocer todas las familias tipograficas, pues es necesario para poder expresar la

idea que se quiere conceptuar.
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Ademaés busca la manera de optimizar la emision grafica de mensajes verbales, ayudan a
organizar y racionalizar la comunicacion visual, la tipografia enriquece en direcciones

multiples los alcances del Disefio Gréfico.

Familia Tipografica

Se entiende por fuente tipografica al estilo o apariencia de un grupo completo de caracteres,
nameros y signos, regidos por caracteristicas comunes. Mientras que familia tipografica, es un
conjunto de tipos basado en una misma fuente con algunas variaciones, tales como por

ejemplo, el grosor y la anchura, pero manteniendo caracteristicas comunes.

Los miembros que integran una familia se parecen entre si pero tienen rasgos propios. Cada
fuente y familia tipogréafica tiene caracteristicas que la distinguen entre otras, que las hace
Unicas y le da personalidad al texto. Esa personalidad se magnifica cuando una fuente se usa a

través de una presentacion digital. ((IAV, Artes Tipograficas, 2010, p. 33,34).

Combinar imagenes y tipografia

“Mediante la fotografia o las ilustraciones conseguiremos establecer una serie de puntos de
atencion que aportaran color, texturas, dinamismo que son los elementos de mas inmediata
comunicacion. Para la comunicacién publicitaria sera casi imprescindible su utilizacion. La
ilustracion puede ser mas eficaz cuando se trata de transmitir ideas, mientras que la fotografia
es mas literal.”, ((IAV, Artes Visuales, 2006, p. 29).

La fotografia y la ilustracion son elementos visuales de gran importancia, aportando ideas a la
composicion muchas veces sin la necesidad de acompafiarlas por texto, esto debido a que

tienen un mayor impacto visual.
Caracteristicas de algunas tipografias
Algunas fuentes resultan ser méas legibles que otros; algunas ahorran espacios de

interlineados, otros cansan la vista. En la siguiente tabla indicaremos algunas diferencias que

se debe conocer:



Tabla 3 Caracteristicas de la tipografia final
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FONT LEGIBILIDAD | ESPACIADO TAMANO uSoO
APROPIADO | DIDACTICO

Arial Si Normal 8-10 pts. Si
Negrita Si Mas 8-9 pts. Si
Cursiva No Menos 10-12 pts. Si
Narrow No Menos 12 pts. No
Times Roman Si Menos 10-12pts Si
Negrita Si Mas 10pts Si
Cursiva No Menos 12pts Si
Comic Sans Si Normal 10pts Si
Negrita No Mas 8pts No
Cursiva Si Mas 9-10pts No

Elaborado por: Alvaro Pruna, Henry Monge
lustracion

El termino ilustracion se emplea para designar las figuras que decoran un texto y las técnicas

para ello empleadas, solo se remonta al primer tercio del siglo XIX.

Etimoldgicamente, la palabra ilustracion se conecta con el verbo ilustrar hacer mas claro, mas
inteligible y dar un chispazo de luz. La ilustracion designo primeramente los adornos de los

manuscritos antiguos.

BURKEK B. E. Disefio, historia, teoria y practica del disefio industrial (1990, p.61)

manifiesta:

Se debe distinguir, en la larga historia de la ilustracion de los libros, dos grandes fases. La
primera se remonta a la antigliedad, los manuscritos son adornados con iméagenes
“manuscritos con pinturas” frecuentemente son coloreadas miniaturas, ilustraciones; por

definiciones, estas ilustraciones son obras Unicas, aunque suelen hacer varias copias de ellas.
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Las ilustraciones en el plano formal, lejos de ser un arte menor, tiene un puesto importante en
la historia del desarrollo de las artes plasticas. La ilustracién, por su sentido del espacio, por la

precision del dibujo.

Maquetacion

El disefio editorial es la rama del disefio grafico que se dedica a la maquetacion y

composicion de publicaciones tales como revistas, periodicos, libros.

El disefio en el mundo de la empresa(establece: “La maquetaciéon o composicion de una
pagina, compaginacién de diferentes elementos. Son términos diferentes, que se utilizan para
hacer referencia a una misma cosa; la forma de ocupar el espacio del plano mesurable, la
pagina”. (MOK, C. 1998, p. 24)

Todo disefiador grafico cuando inicia su trabajo, se preocupa en el como disponer el conjunto
de elementos de disefio impreso (texto, titulares, imagenes) dentro de un determinado espacio,
para conseguir un equilibrio estético. Razon por la cual maquetar un disefio consiste en dar un
formato a los documentos, a todo el conjunto de elementos que lo componen, las imagenes,

los textos, etc. Para ello antes de empezar a maquetar se debe especificar el documento.

El disefio en el mundo de la empresa, expresa que existen dos caracteristicas muy importantes
sobre el papel: “La primera es el tamafio y la segunda la orientacion. Este puede ser horizontal
o vertical y el tamafio puede cambiar entre diversas medidas, siendo la méas corriente y
habitual la DIN A4”: (MOK; C., 1998, p.31)

La reticula o grilla
“La reticula es un conjunto de relaciones basadas en la alineacion, actian como guias en la
distribucion de elementos de todo formato con la finalidad de conseguir con orden y con

estética” (Morgenstern, 2008, p. 16).

Se refiere a la estructura base sobre la que se asientan los elementos gréficos permitiendo

obtener claridad, legibilidad y funcionalidad a la composicion, ademas de facilitar el trabajo
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creativo, esto ademas consiste en dividir el espacio en pequefios modulos que sirven de guia
para la ubicacion de los elementos. La finalidad de la reticula es intentar establecer el orden
donde hay caos; hacer que el receptor encuentre el material en el lugar esperado y que el
disefiador piense de forma constructiva y estructurada, esto proporciona mayor facilidad y

rapidez en la lectura recibiendo de manera optima la informacion brindada.

La reticula nos sirve para organizar los elementos tipograficos y pictéricos dentro de una
pagina unificando todas las partes del disefio, la complejidad con que se forme un sistema
reticular depende netamente de la clase de informacion que se va a poner en la pagina, las
cuadriculas poseen lineas de contorno, médulos cuadriculados, médulos de texto, medianiles
y margenes. La reticula se convierte en la base para la creacion de cualquier soporte editorial,
puesto que mediante esta la distribucion de los elementos serd la mas adecuada y precisa, lo
cual garantice que la informacion que se va a visualizar mantenga su contenido, y pueda

llegar perfectamente al lector, haciéndola entendible y clara.

Tipos de reticulas o grillas

Segin Morgenstern (2008) los tipos de reticulas o grillas se denominan de la siguiente

manera:

e Reticula de Manuscrito: Ocupa la mayor parte de una pagina, de estructura
rectangular que acoge textos largos y continuos, tiene una estructura principal
(margen y texto) y estructuras secundarias que se definen otros detalles como

filio, titulo de capitulo, notas de pie y numeracion.

e Reticula de Columnas: Sirve cuando se presenta informacion discontinua, asi
se disponen entre columnas verticales, es de caracter flexible y se utiliza para
separar diversos tipos de informacién, columnas para textos y otras para

imagenes.

e Reticula Modular: Pueden ser verticales u horizontales dependiendo de la

organizacion de las imagenes. Sirve para proyectos complejos y para



diagramar periodicos, sistemas de disefio de informacion tabulada como

cuadros, formularios, programacion.

e Reticula Jerarquica: Esta rompe con todos los esquemas anteriores, ya que
esta basada en suposicion intuitiva delineaciones realizadas a las proporciones

de los elementos.

Distribucion de textos e imagenes

La distribucion de los espacios, esté en relacion a la forma como se reparten en el papel
la fotografia o las ilustraciones para conseguir establecer una serie de puntos de
atencion que aportaran color, textura y dinamismo, como elementos de mas inmediata
comunicacion; ya que las ilustracion puede ser mas eficaz cuando se trata de trasmitir
ideas, mientras que la fotografia es mas literal.

Por eso, es necesario cuidar la utilizacion de espacios de la reticula con respecto a las
iméagenes, ya que la importancia visual de éstas y su disposicion dentro de la pagina

condicionaran el orden de lectura, el recorrido visual y la atencién del lector.

Los elementos que se disponen en el momento de maquetar son:
1) Los textos: titulares, bloques de textos, subtitulares y pie de foto.

2) Las iméagenes: fotografias, otras ilustraciones y los espacios en blanco.

Titulares y pie de imagen

1) El titular de un documento se considera el ingrediente mas importante de una
composicion, porgue es el primero en el que se fija el lector. Su labor es captar
la atencion al pablico, e incitarle a que se introduzca dentro del tema.

Normalmente, al titular se le suele dar un tamafio mayor que el del cuerpo de texto de
esta forma se consigue el efecto que se persigue; captar la atencion del lector de forma

inmediata.

14
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2) El pie de la imagen. Se colocan debajo de las imagenes aportando una
informacién adicional de estas. Este texto debe ser breve para identificar la

informacion sobre la imagen.

El cuerpo del texto

El orden de los documentos va de la siguiente manera:
e Titular
e Imagen
e Pie de laimagen
e Texto, este en ultimo término si los tres primeros elementos son interesantes

para el lector.

Subtitulos, imagenes y espacios

e Los subtitulos se colocan debajo de los titulos principales, y aportan una
informacién complementaria a la del titular principal. Se crearon, porque los
titulares suelen ser muy resumidos y no aportan la informacion necesaria para

captar la atencion del lector.

e Las iméagenes son los elementos de la composicion que mas atraen la atencién
del lector, ya que visualmente son mas rapidas y atractivas de ver que el texto.
Estas a su vez, deben contener informacion relacionada con el texto que las

acompafia, ya que de lo contrario, podriamos confundir al publico lector.

e Los espacios que se encuentran en blanco, no significan nada, pero la
composicion permite que el texto se lea de una forma mas clara y que la
composicion produzca un efecto visual agradable.

Diferentes clases de formatos

Informacion audiovisual: teoria y técnica de la informacion, manifiesta: EI formato se define

como el tamafio de un impreso, expresando en relacion con el ndmero de hojas que
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comprende cada pliego o indicando la longitud y la anchura de la plana. Todo esto se resume

al espacio que se dispone realizar un disefio. (SANABRIA, Martin F, 2003, p.71).

Los formatos tienen las siguientes estructuras:

a) De una columna: suele emplearse para libros, mostrando solo el texto, o solo una
imagen, o bien una imagen acompariada de texto.

b) De dos columnas: tiene mas probabilidades de combinacion entre textos e
imagenes, también es el que se utiliza en los libros.

c) De tres columnas: otro formato muy utilizado, sobre todo para la combinacion
de imagenes y textos de diferentes tamafios, se utiliza mucho en publicaciones.

d) De cuatro columnas: la utilizan habitualmente en periodicos y revistas, facilitan

mucho la composicidn cuando existe mucho texto.

Los méargenes

Informacion  audiovisual: teoria y tecnica de la informacidn, enuncia: “En un
documento existen cuatro margenes: el margen superior, el inferior, el interior y el
margen exterior”. (SANABRIA, Martin F, 2003, p. 31)

Se dice que la medida de los margenes no es fija en ningun caso en el campo de auto
edicion o maquetacion de profesionales, estos por defecto presentan unos margenes

predefinidos para cada clase de publicaciones que realizan.

Tabulaciones del texto

Dentro del conjunto de ilustraciones, se debe tener en cuenta la alineacion del texto, sea
esta: de texto a la izquierda, a la derecha, justificado, centrado y asimétrico.

Trabajar con imagenes
Incluir iméagenes o ilustraciones en los documentos proporciona mucha fuerza a los

mismos, con el aporte de dinamismo y atencion para los lectores. La colocacion de éstas

y su tamario respecto al texto, puede hacer que varie el orden de lectura del documento.



Por este motivo es importante tener en cuenta el nimero, su tamafio y la colocacion de
las mismas, a la hora de disefiar la reticula compositiva. Una forma muy utilizada y
acertada es la de componer formas asimétricas a travées de las imagenes, rompiendo a su
vez la monotonia de las composiciones. En este contexto el disefio editorial o la
maquetacion incluyen muchos términos que pueden resultar confusos.

El contenido define el disefio a realizar y su enfoque define todo un complejo sistema de
tendencias de disefio. Por lo que el profesional del disefio gréfico tiene que tener en
cuenta el impacto e innovacion de los disefios de tapas de libros, dandole importancia a
la sintesis seméantica para que dentro de una gran gama de productos su creacion resalte

en cuestién de segundos.

Gama cromatica

En la guia es muy importante el uso de la gama cromatica, gracias a ello conseguimos
tener una buena presentacion, que sea llamativa al target dirigido, utilizar un color de la
manera apropiada nos ayuda en reflejar una idea, a completar una imagen y lo mas

importante transmitir sentimientos a través del color.

Valor expresivo del color

En el ambito grafico se aprecian tres aplicaciones diferentes del color: denotativo,

connotativo y esquematico.

e Color denotativo: Es el significado que se le ha dado a los colores de manera

general. Ejemplo: rojo-peligro, negro-luto, verde-naturaleza, etc.

e Color connotativo: desde la antigliedad el color se ha utilizado como un
elemento que causa efectos psicoldgicos al sentimiento que produce en nosotros
cada color. Ejemplo. Rojo. Pasion, fuerza, masculinidad. Azul: frescura,

limpieza, pureza y frialdad.
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El color desde el disefio gréafico

Debe de tomar en cuenta para una mejor percepcion y utilizacion del color en lo

siguiente:

e Impacto emocional: La psicologia cree que el color hace mas que solamente
impactar nuestro sistema visual. Se cree que algunas reacciones que afectan el
estado de animo ocurren como resultado de la exposicion a ciertos colores (rojo

para estimular, azul para calmar, entre otras).

e Enfoque del usuario: Cuando hablamos de aplicaciones, podemos controlar o
guiar al usuario sobre qué camino seguir. Si bien no podemos controlar el foco
del usuario, podemos utilizar métodos subliminales y el color es una forma de

hacerlo.

Tipos de documentos

Dentro del disefio y la edicion editorial se puede mencionar varios tipos de documentos:

Libros

Segun la biblioteca de consulta Microsoft ENCARTA, define a libro como:

Conjunto de varias paginas de papel, papiro u otra materia en la que se pueda escribir,
unidas entre si que contiene textos, ilustraciones o musica.

Al contrario de los momentos en los que aparecen textos esculpidos, los libros se
pueden transportar facilmente y a diferencia de los diarios personales, que pueden tener
forma de libro, estdn concebidos para ser divulgados al publico.

En este contexto un libro ha de tener un cierto nimero de paginas para ser considerado
como tal, y ha de constituir una unidad independiente para distinguirse de las
publicaciones periddicas.

Como objetos portatiles y relativamente duraderos, han ayudado a preservar y a difundir

el conocimiento y los sentimientos de sus autores a través de vastas extensiones de
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espacio y tiempo, hasta el punto de que se puede decir con toda razon que la civilizacion
actual no habria sido posible sin su existencia.

El interior del libro puede constar de:

a) Pagina de cortesia o de respeto, son paginas en blanco que se colocan al
principio, al final, o en ambos sitios, dependiendo de la calidad del libro.

b) Portadilla, es la primera pagina impar anterior a la portada. Se suele escribir solo
el titulo de la obra o también con el nombre del autor

c) Contraportada, es la parte del libro enfrentada con la portada

A veces contiene obras de autor u otros aspectos, y otras veces no lleva ningun tipo de

contenido:

a) Portada

b) Créditos o paginas de derecho
c) Dedicatoria

d) Indice

e) Texto principal

f) Pie de pagina

g) Folio o numeracion de pagina

h) Biografia del autor

Revistas

La revista es un tipo de publicacion, por lo comun semanal, que ha de atraerse al lector,
no por el interés de la noticia inmediata que de ello se ocupa cotidianamente el diario si
no por la utilizacion de otros elementos técnicos entre los que el grabado ocupa el
primer lugar. La revista tiene esas noticias ya dadas a conocer por el diario para
incorporarles aditivos que la complementan.

Una revista puede constar de portada, contraportada, editorial, sumario o contenido, en
el que podamos encontrar diferentes temas y anuncios. Sin embargo un libro puede
tener infinidad de partes diferentes como: la portada, contraportada, paginas de guarda,

presentacion, prologo, bibliografia, la cubierta, lomo, solapas, la pagina de créditos, la
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dedicatoria, el prefacio, la nota de agradecimiento, el sumario, el texto con sus partes,
capitulos e ilustraciones y los materiales finales como apéndices, notas bibliograficas,

paginas de criterios de las ilustraciones, glosarios, indices, colofones, etc.

Folleto

Un folleto es un impreso de varias hojas que sirve como instrumento divulgativo o
publicitario.
Para la confeccion de un folleto publicitario, se recomienda:

e Imprimir titulos y subtitulos claros y atractivos

e Realizar argumentaciones completas. Explicar densamente los beneficios del
producto o servicio y hacer un resumen de los mismos.

e Incluir un buen nimero de fotografias en las que aparezcan los productos asi
como demostraciones de su funcionamiento. Adjuntar pies de fotos explicativos.

e Acompaiiar el texto y las fotografias con diagramas y dibujos.

e Realizar un recorrido Idgico por los diferentes productos y argumentaciones.

Un folleto es un ejemplo de un documento de tamafo especifico con el cual se puede
trabajar su texto e imagenes deben caer dentro de un espacio preciso, o de lo contrario el
folleto no se doblaré correctamente.

Una plantilla o muestra, seria muy atil para un documento como ese. Una vez que se ha
creado esa muestra, hacer un folleto se vuelve una tarea muy facil. Solo necesitara
reemplazar el texto temporario, mientras mantiene con cuidado su ubicacion en la

pagina.

El turismo

El turismo es una actividad recreativa que tiene como objetivo divertir, despejar la mente del
turista, es decir el turismo permite salir de la rutina diaria con la finalidad de dar a conocer
atractivos, culturas y tradiciones los cuales son los motivos principales que motivan al turista

a recorrer varios sitios.
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“Turismo es el conjunto de relaciones y fendmenos que se producen como consecuencia del
desplazamiento y estancia temporal de personas fuera de su lugar de residencia, siempre que
no esté motivado por razones lucrativas” (Krapf, 1942, p. 3).

En si, el turismo es un fendmeno social que consiste en el desplazamiento voluntario y
temporal de uno o varios individuos que por motivos de recreacion, descanso, cultura o
salud, se trasladan de su lugar de residencia habitual a otro en el que no ejercen alguna
actividad lucrativa ni remunerada, generando multiples interpelaciones de suma importancia

econdmica y cultural para el lugar que visitan y disfrutan durante su estadia.

Tipos de turismo

Los tipos de turismo varian de acuerdo a las actividades que se realizan o el lugar donde se
llevan a cabo.
Segun ICOMOS. Carta del turismo cultural (2006, p. 75, 76) generalmente se clasifican de la

siguiente manera:

e Turismo cultural: es la manifestacion patrimonial que conserva el cantén y tiene
como fin dar conocer lo mas trascendental como es las Festividades en Honor a la

Virgen de El Quinche que se celebra cada afio en el mes de enero.

e Turismo rural: Son sus montafias que cobijan a su calida gente que es posible tener
contacto con la naturaleza. La paz del campo, la flora, la fauna y la belleza de los

paisajes son sus grandes atractivos.

e Turismo natural: Caracterizado por visitar distintos destinos en los que el principal
encanto es la naturaleza. En este turismo destacamos los parques, parajes y reservas

naturales. un ambiente calido y acogedor.

e Turismo gastronémico: Se trata de un tipo de turismo en el que los protagonistas son
la comida y la bebida tipica en el caton Saquisili se ofrecen las tortillas de maiz, mote,

hornado y cuy asado.
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e Turismo comercial: Saquisili se ha caracterizado por su abundante comercio es por
eso que todos los dias jueves se desarrollan ferias en sus diferentes plazoletas las

cuales fueron creciendo y posesionandose en la economia del centro del pais.

e Turismo comunitario: Es aquel que realizan determinados sectores que poseen algun
atractivo turistico, con el objetivo de dar a conocer mencionado lugar dejando como
lucro una buena ganancia, desde un punto de vista intercultural. Familias indigenas
comparten sus viviendas con los turistas o visitantes y permiten conocer a fondo sus

costumbres, su forma de vida, sus conocimientos.

Guia turistica

Carta del turismo cultural determina que la guia turistica: “Es la informacion fundamental que
necesita un turista, para la planificacion de un viaje, por lo que una de sus funciones es
entregar al visitante informacion en donde no se presenta a un pais en su totalidad sino

exclusivamente en funcion como destino turistico”. (ICOMOS, 2006, p. 76)

Se deduce de ello que una guia es un documento de trascendental importancia en la
organizacion de un viaje, que ayuda a direccionar y organizar un itinerario de visitas y
exploracion de una forma adecuada, permitiendo a la vez establecer los lugares que provean
alimentacion, descanso, logistica, transporte”, en fin todo lo necesario que permita brindar

confort y sano esparcimiento al visitante.

Busca resaltar en una guia es las bondades y virtudes de un lugar que por sus caracteristicas
demograficas y geogréficas, despierte el interés del usuario, provocandole sensaciones y
fantasias, estimulando asi su deseo y la evocacion de situaciones en las que se expresen

claramente conceptos como placer, confort, felicidad, aventura o descanso, entre otros.

Por eso, disefiar una guia turistica con base en el disefio grafico, como un medio muy
importante de posicionar la imagen y una marca, tiene como objetivo estimular al receptor del
mensaje a través de la percepcion visual. La importancia de la vista, esta, aparte de que es

inmediata y practica, en que nos rememora imagenes y provoca asociaciones emocionales,
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que a su vez se mezclan con nuevas percepciones creando infinitos deseos, transportando asi

al espectador al lugar fotografiado.

Partes de una guia turistica

No existe en si una guia turistica que satisfaga en su totalidad las expectativas de un viajero o
visitante. Pero dentro de los aspectos mas relevantes del disefio y diagramacion esta satisface
la mayor cantidad de las necesidades, interés, economia etc., de quien lo requiere para realizar
o controlar un viaje. Para ello se debe estructurar la guia turistica observando los siguientes

aspectos técnicos.

e Portada.

e Indice

e Mapas ampliados de las plazas y lugares turisticos.
e Zonas turisticas y lugares de interés.

e Puntos de interés turisticos

e Tradiciones y costumbres.

e Datos historicos, informaciones relevantes o curiosidades sobre estos lugares.

Elementos de una guia turistica

Manual del emprendedor turistico define: “Los elementos son las partes basicas y
fundamentales para el desarrollo y la creacion de medios impresos, donde el disefiador debe
jugar con su imaginacion y colocar los elementos que creyere conveniente para la atraccion
del publico lector”. (MINISTERIO DEL TURISMO, 2002, p. 35)

Por ello se deben observar los siguientes aspectos técnicos:

a) La fotografia: Considerado como un elemento esencial es el encuadre de la
fotografia, puesto que si estd bien ubicada va a atraer la mirada de los lectores e

incluso incentivarlos a conocer el lugar.

b) Los colores: Comprende el lograr exactitud en la reproduccion del color para permitir

el desarrollo de la expresion e interpretacion personal. Uno de los caminos para
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lograrlo es buscar deliberadamente imégenes que aislen pequefios elementos del sujeto
y presentarlos de tal forma que se cambie su papel e importancia original. Haciendo
asi, la fotografia resultante toma un nuevo significado y es una manifestacion mas

personal.

¢) Formay contra forma: Se produce cuando los signos tipograficos impresos sobre el
papel blanco cautivan y regularizan la luz, solo puede percibirse en conjuncion con el
area no impresa. El valor impreso engendra su contravalor, y los dos juntos
determinan la forma general. El espacio interior blanco de una letra contribuye a su
forma, y el disefiador de tipos debera equilibrar constantemente forma y contra forma,

forma cuando los crea necesario.

d) Letra e imagen: Tanto la letra como la imagen son sometidos a técnicas diferentes y
dentro del aspecto del disefio y la diagramacion se debe prestar mucha atencion a las
relaciones que unen los elementos del texto y la ilustracion. Por ello, existen dos
planeamientos distintos hacia el problema de la armonia entre el texto e impresion.
Uno de ellos consiste en hallar la relacion formal més estrecha posible entre texto e

imagen, y el otro en hallar un contraste entre ellos.

e) Unidad de texto y forma: a menudo el valor sugestivo de un mensaje publicitario
depende Unicamente de su disefio tipografico, ya que no va dirigido a un grupo
determinado de lectores, el publico lee la informacion publicitaria solo después de
haberla percibido visualmente. Lo que corresponde a la tipografia es resaltar del objeto
del anuncio uno o mas palabras rara vez, el texto completo. Por lo tanto, el tipografo
debe esforzarse en hallar un equilibrio armonioso entre el significado de una o varias

palabras y la forma tipogréfica elegida.

El color es otro de los aspectos importantes con que se cuenta, puesto que facilita la
interpretacion de un texto en términos visuales: estilo y cuerpo de los caracteres, combinacion
de diferentes estilos y cuerpos, espacios entre letras, inversion o intercambio de letras,

desviaciones de la linea de tipo.
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La distribucion turistica

La distribucion como un “conjunto de organizaciones interdependientes envueltas en el
proceso de facilitar que un producto o servicio esté disponible para su uso o consumo,

normalmente lejos del lugar de produccion.” (Kotler y Middelton, 2004, p.86).

Comunicacion turistica

La comunicacion es una herramienta fundamental para las empresas que anhelen estar bien
posicionadas en el mercado y ante la competencia, no supone que la comunicacion sea la
clave del éxito de una empresa o destino turistico, pero si que forma una parte importante de
ella. (Middelton, 2004, p.90).

Promocion turistica

La promocion es una actividad sumamente importante, que tienen como objetivo captar la
atencion de turistas Nacionales, es por ello que en esta etapa se invierte la mayor parte del

presupuesto.

Gestion del disefio grafico

Se refiere al proceso de planear, organizar, coordinar los recursos y actividades empleadas de
acuerdo a las areas que forman parte del proceso para cumplir con un fin especifico sujeto a
tiempo, presupuesto y alcance. Es por eso que el proceso de gestion en el disefio grafico es

fundamental, ya que todo el desarrollo de cualquier proyecto requiere estrategias y tacticas.

El significado del disefio es no solo entender el papel que desempefia la forma y el contenido,
sino que descubrir que el disefio es también un comentario, una opinion, un punto de vista y
una responsabilidad social. Disefiar es mucho mas que simplemente ensamblar, ordenar e
incluso editar: es afiadir un significado, iluminar, simplificar, aclarar, modificar, teatralizar,
persuadir y quiza incluso entender. Disefio es un sustantivo y una forma verbal. Es un

principio y el fin. (Timothy, 2009, p. 06)
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El disefio engloba una gran cantidad de parametros, que su actividad principal es velar por su
imagen corporativa, mediante distintos métodos con la finalidad de sobrellevar a la empresa
de todas y cada una de sus competencias. El desarrollo de la gestion del disefio debe permitir
a las partes implicadas conocer mejor de los problemas a los que se enfrentan los proyectos de
disefio, asi como las situaciones corporativas en las que se debe resolver dicho problema
(Topalian, 2003, p. 2).

La gestion del disenio como “el despliegue efectivo, por parte de 10s responsables de una gama
de productos, recursos de disefio de los que dispone la empresa con la finalidad de cumplir los

objetivos corporativos” (Gorb, 1990, p. 36).

Importancia de gestion del disefio

El disefio es una herramienta oculta que contiene tacticas, estrategias, propdsitos y sobre todo
nuevas ideologias, dentro de las empresas, las cuales tienen la finalidad de ser expuestas ante
un publico, en si la gestion del disefio cubre un sin nimero de disciplinas dentro del ambito
laboral que poseen distintos métodos para promocionar o dar a conocer una identidad

corporativa de un determinado lugar ((Best, 1999, p. 6).

Gestion de la estrategia del disefio

Este proceso consiste en analizar cada una de las estrategias que van hacer utilizadas durante
todo el proceso de elaboracion del disefio, de la misma manera es primordial tener muy claro

cuales son las necesidades ya sea de una empresa o un cliente.

Como identificar las oportunidades del disefio

Las oportunidades del disefio surgen a través de una necesidad clara y concisa la cual como
finalidad tiene darse solucion. Siendo asi los objetivos, aspiraciones, valores y estrategias que
tienen una empresa las cuales sienten la necesidad de darse a conocer ante un puablico. Si el
objetivo de la gestion del disefio es identificar y comunicar las formas en que se puede
contribuir al valor estratégico de una empresa, entonces identificar las oportunidades es el

primer paso para lograr este fin ((Borja, 2003, p. 28).
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Métodos para identificar las oportunidades del disefio

Son procesos fundamentales para descubrir e identificar las necesidades que presentan

algunas empresas.

Estas zonas se traducen en tres dimensiones empresariales la tradicional, la transicional y la
transformacional. Estas dimensiones planteadas son de gran ayuda para identificar las
distintas oportunidades del disefio y asi descubrir los métodos que seran utilizados para su
desarrollo (Flaherthy, 1999, p. 12).

Comprender al puablico y el mercado

El objetivo de este proceso es la satisfaccion de los clientes de los productos promocionados,
Tomando en cuenta las necesidades propuestas por los mismos, de esta manera dando a notar

la comprensién y buena comunicacién con el pablico.

Interpretar las necesidades de los consumidores

Las necesidades de los consumidores es comprender al consumidor ya que es la persona
eficaz y primordial para desarrollar la gestion de disefio, debe existir una excelente
comunicacion entre la empresa a ofertarse y los clientes, tomando en cuenta que todo esto

surge a través de una necesidad.

El disefio siempre comunica un mensaje visual, y es la combinacion de los diferentes
elementos del disefio, como el color o la forma, el mensaje debe ser correcto para el mercado
objetivo y su éxito dependerd en parte de lo bien que comprenda el disefiador a su publico
(Swann, 1990, p. 10).

Gestion del proceso de disefio
El disefio puede tener una presencia activa en sus diferentes areas de la empresa, en el &mbito

de la estrategia corporativa, el disefio expresa la vision, los valores y las creencias de la

empresa mediante su identidad corporativa.
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El disefio ayuda a cumplir los objetivos cuando la empresa realiza una auditoria del disefio

para compararse con sus competidores al entrar en un nuevo mercado.

Como expresar la marca a través del disefio

La marca es una herramienta netamente corporativa la cual influye de una manera muy
profesional en el ambito del disefio, mediante el disefio una empresa puede dar a conocerse en

el mercado con sus valores y creencias, son proporcionadas a través del disefio.

Inicio de un proyecto de disefio

Para iniciar un proyecto de disefio es necesario tener en cuenta la importancia del disefio y sus
funciones que desempefian, disefiar es un proceso creativo que tiene la finalidad de expresar
nuevos conocimientos a un publico especifico. Como parte fundamental para dar inicio a un
proyecto se debe tener en claro el problema a resolverse, como también debe realizarse
prototipos los cuales sirven para comprobar el estado fisico de la propuesta que esta

ejecutandose en ese momento.

Identidad corporativa

Identidad es un término que tiene un sentido cultural y estratégico. Es lo que hace que cada
empresa sea diferente de todas las demas, Unica e irrepetible, por tanto, esta es una cuestion
esencialmente de gestion de la empresa, tal como lo son la administracion, la organizacion, la
produccion, las relaciones con el personal. Pero la identidad es algo invisible, y mucho menos

variable que todo esto, y més sustancial en las organizaciones (Costa, 2001, p. 93).

La identidad corporativa de una empresa 0 marca se define como un conjunto de atributos y
valores que toda empresa o cualquier individuo posee: su personalidad, su razon de ser, su
espiritu o alma.

La imagen que refleje la empresa a través de la personalidad, la hard identificarse de las
demas, y colocarse en mayor 0 menor escala. La propia empresa se dara a conocer a través de

sus propias normas y comportamientos, la cultura de la empresa.
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Todas las empresas, aunque no comuniquen nada, emiten continuamente mensajes a su
alrededor. La imagen visual es uno de los medios prioritarios, que mas utilizan las empresas
para transmitir y manifestar su identidad, mostrandola al publico. (Business, Manual de
Disefio Grafico, 2009, p. 26).

La cultura corporativa y sus aspectos

La cultura corporativa de una empresa, es la imagen que el publico tiene de ella. Una
empresa, puede conseguir un buen indice de ventas en el mercado, e incrementar su volumen
de ingresos, a través de su imagen corporativa, y darse a conocer por todo el mundo, si
transmite una buena imagen. Se puede crear el efecto contrario, puede llegar a desaparecer si

su imagen no es satisfactoria.

e Estructura de la identidad corporativa
La estructura de una identidad corporativa puede ser:

e Estructura de marcas
A través de esta estructura, se trabaja por medio de una serie de marcas, que pueden ser

individuales e independientes entre si, con la sociedad

e Estructura monolitica

Se utilizan un nombre y estilo visual Unicos en todas sus manifestaciones.

e Estructura de respaldo
Esta clase de estructura consta de una serie de actividades o empresas a las que respalda con

el nombre y la identidad del grupo (Business, 2009, p. 40).
Publicidad
Es considerada como una de las mas poderosas herramientas de la mercadotecnia,

especificamente de la promocion, que es utilizada por empresas, organizaciones no lucrativas,

instituciones del estado y personas individuales, para dar a conocer un determinado mensaje
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relacionado con sus productos, servicios, ideas u otros, a su grupo objetivo (Thompson, 2005,
p. 6).

Publicidad Corporativa

La publicidad corporativa es una actividad de la publicidad y de las relaciones publicas que
tiene como objetivo diseminar la imagen y actividad de la compafiia, para crear una actitud

favorable en el publico y en los medios de comunicacion (Semenik, 2007, p. 158).

La marca

Segun la funcion de diferenciacion de la marca sirve para: “Separarlas, o demarcarlas, de
aquellas otras que le compiten, es decir ubicarla dentro de un espectro competitivo, mas aln
por el caracter emocional en su relacion con el consumidor, las marcas poseen ahora una
funcién de apropiacion, que tiene como resultado remarcar asociaciones perceptivas que

conlleva esa marca y que transfieren un prestigio determinado al usuario”. (Garnica, 1997,

p.159).

La marca es la imagen alrededor de la cual se va a generar todo un sistema de asociaciones
mentales relacionadas con una entidad o un producto, el logotipo estd compuesto por dos
elementos, la forma verbal y la forma visual. También se puede decir que una marca es la
representacion grafica de un producto o servicio, es el codigo de identidad visual, para poder
realizar una marca necesitaremos: una resefia histdérica, otorgar una funcion gréfica,
determinar sus elementos constitutivos y realizar la implementacion técnica de la misma.

Una vez realizada la marca, y su correspondiente sistema deberemos tener en cuenta, sus
cualidades reproductivas y su correcta normalizacion para asegurarnos que la misma sea una
copia fiel de la marca original. Para ello crearemos un manual de normas que nos permita
establecer: los codigos de color, alfabetos utilizados, primario y secundario, permitidos y

prohibidos, entre otros.
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El logotipo

Es la version grafica estable del nombre de la marca, que afiade nuevos aspectos a la
capacidad identificadora del nombre e incorpora atributos de la identidad institucional, como
pueden ser una determinada tipografia que proporcione significados complementarios al
propio nombre, no solo al emplear alfabetos especiales creados para la marca, sino también al
utilizar las familias tipograficas existentes, las cuales tienen asociado un significado adquirido
a través del tiempo por el tipo de uso mas frecuente que se les haya dado. Ello intensifica la

funcion identificada del logotipo.

El simbolo gréafico

Es el signo representativo cuya sola visualizacion debe ser suficiente para la identificacién
inmediata de la entidad o producto, debe ser facilmente memorizable y capaz de ser
diferenciado rapidamente, como simbolos pueden emplearse deformaciones personalizadas
del logotipo, iconos, reproducciones realistas, figuras abstractas o elementos arbitrarios sin

significacion explicita (Lopez, 2014, p.11).

Distribucion de titulares, texto e imagenes

(Foto Nostra 2011) Los elementos fundamentales de las revistas, peridédicos y muchas otras
publicaciones en papel son el texto y las imagenes. A la hora de maquetar un producto para
ser impreso hay que tener en cuenta los tres elementos basicos de la publicacion. Estos son los
textos, las imagenes y los espacios en blanco que han de estar correctamente distribuidos asi
como lo mencionan los periddicos: La distribucion de estos espacios y del resto de elementos
que componen el documento, es una de las tareas mas importantes a la hora de maquetar,
antes de la era digital se utilizaba la antigua préactica de dibujar sobre papel. Es decir, se
realizaban pequefios bocetos de posibles distribuciones del espacio hasta llegar a escoger la

alternativa mas adecuada al disefio.

e Quarkxpress: Los programas de maquetacion han sustituido las viejas formas manuales de

maquetar.
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e Texto e imagenes: Elementos fundamentales de los que se dispone en el momento de
maquetar son: los textos que pueden ser titulares, bloques de texto, subtitulos y pies de
foto, las imagenes que pueden ser fotografias, ilustraciones, etc.; espacios en blanco que
ayudan a ordenar y hacer legible la maquetacion.

e Titulares y pie de imagen: El titular de un documento es el ingrediente mas importante de
una composicion ya que es lo primero en lo que se fija el lector. Su labor es captar la
atencion del publico e incitarle a que se introduzca dentro del tema y siga leyendo.

e Titulares: El titular va siempre en un tamafio mayor que el del cuerpo de texto y, de esta
forma, se consigue el efecto que se persigue: captar la atencion del lector de forma
inmediata.

e El pie de la imagen: También llamado Pie de foto. Es el texto que se sitla debajo de las

iméagenes aportando una informacién adicional de éstas.

Fotografia

La fotografia es considerada como una herramienta y un arte el cual consiste en congelar un
momento en el tiempo, posteriormente ser impreso sobre una superficie plana y ser exhibida o
mostrada hacia al publico; un concepto mas especifico sobre esta técnica es la de: “Significa
literalmente ‘escritura con luz' La palabra se usa habitualmente para referirse a cualquier

sistema para producir una imagen visible por la accion de la luz” (Pimsyein, 2000, p. 17).

Esta descripcion sobre la fotografia es demasiado técnica y cientifica, haciendo referencia al
proceso que se utiliza para la creacién de una imagen basadndose en los principios de la
camara oscura y las camaras fotograficas actuales, una definicion mas filosofica es la que
describe Ortiz afirmando que “Se trata de un tipo de objetos que guardan representaciones de
nuestro mundo visual. Cuando miramos fotografias estamos viendo escenas que no estan
realmente ante nuestros 0jos, pero que han quedado atrapados en ese objeto, La fotografia es

ante todo una representacion del mundo visual” (Ortiz, 1999, p. 119).

Por lo tanto la fotografia es mas que hacer imagenes a través de una camara presionando el
disparador de manera espontanea; debe tener un mensaje y una idea, que pueda ser
transmitido he interpretado por las personas que lleguen a verlo, por esto la fotografia es

utilizada en muchos ambitos laborales y artisticos, gracias a esto se ha podido capturar
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acontecimientos y momentos importantes a través de la historia, que quedan guardados para

poder ser revividos y admirados en el trascurso del tiempo.

Elementos de la fotografia

Composicidn en la fotografia

Cuando se compone una fotografia que pretenda ser algo mas que una instantanea de un
hecho, es decir, cuando se pretenden transmitir sensaciones o resaltar ciertos mensajes con
una fotografia es preciso conocer como funcionan la percepcion del ser humano de cara a
aplicar las técnicas oportunas para transmitir lo que se observe. En cierto modo, se puede
decir que la composicion es como un lenguaje subliminal para transmitir sentimientos a través
de las imagenes. (Robert Capa, 2013, p.120)

* La atraccion de la atencion hacia el centro de interés, el motivo de la imagen.

* La textura y sensaciones de tacto que puede evocar la imagen.

« La forma y el volumen de los objetos, asi como la sensacion de profundidad de estos en la
escena.

* El contraste como elemento de atraccion y resalte: contraste en el tono, el tema, los motivos.
« Colocacion de los objetos dentro del encuadre

* Enfoque total o selectivo

* Perspectiva y angulo de la toma

¢ [luminacion de la escena

Con esto se puede decir que para la composicion no existen reglas, pero existen ciertos
parametros que ayudaran para obtener mejores resultados, recordando que cada lugar es
diferente por lo que resultaria inadecuado utilizar una misma técnica para todas las
localidades en las que el fotdgrafo se encuentre, y manteniendo que las fotografias dependen
mucho de la creatividad y sobre lo que se quiera trasmitir aplicando los elemento como la
atencion, la textura, el volumen, el contraste, colocacion de los objetos, enfoque total o

selectivo, perspectiva y angulo de la toma, e iluminacion de la escena.
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La composicidn es sencillamente el posicionamiento de los elementos dentro de la fotografia,
de tal forma que la imagen se note armdnica (Freeman Michael, 2012, p. 27).

Hay que tomar en cuenta lo siguiente:

Leyes

Posicionar los objetos en el centro del encuadre no siempre es la mejor idea. Para lograr una
foto bien integrada puedes comenzar por aplicar las que muchos fotografos conocen como las

Reglas de Oro de la composicion.

Ley de horizonte

Consiste en dividir el encuadre con tres lineas imaginarias horizontales; no importa si el
encuadre se encuentra en posicién horizontal o vertical. Estas lineas ayudaran a posicionar los

elementos principales en su lugar ideal dentro de la toma.

Ley de tercios

En este caso es necesario dividir el encuadre en nueve partes iguales. Traza cuatro lineas
imaginarias y los cuatro puntos de interseccion de las mismas seran las guias para posicionar
los elementos principales dentro de tu fotografia. Cuando los objetos coinciden con los cruces,
adquieren mayor fuerza o peso visual. Muchas cdmaras digitales cuentan con esta funcion

para observar las lineas en la pantalla.
Los elementos mas basicos de la fotografia segun Martin (2008, p. 9) son:
El punto
Esta es la forma geométrica mas sencilla, y también la mas abundante en la naturaleza. Sus
propiedades mas importantes en el ambito de la composicién fotografica son su capacidad de

atraer la atencion del espectador y su utilidad a la hora de permitirnos establecer una

referencia de distancia.
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La linea

Transmite sensacion de direccionalidad y energia, independientemente de que se trate de una
recta 0 una curva. Las primeras aportan rigidez, y las segundas dinamismo, con frecuencia

aparecen de forma natural para delimitar dos tonos diferentes.

El color

En €l habita la carga emotiva de nuestras fotografias, y aporta una enorme cantidad de
informacion. Ademas, podemos controlarlo con mucha precision a través de sus tres

dimensiones: matiz, brillo y saturacion.

La textura

Nos permite establecer un vinculo entre la informacion visual que nos transmite una
fotografia y las sensaciones tactiles. Podemos intuir con mucha precision, por ejemplo, el

grado de suavidad de un objeto con solo mirar su textura.

El contorno

Aparece cuando una figura u objeto queda circunscrito por una linea cerrada que lo limita
frente al entorno. Las figuras elementales son el circulo, que nos transmite calidez; el

cuadrado, que nos sugiere fidelidad y honestidad; y el tridngulo, que evoca ritmo y tensién.

La direccion

Esta estrechamente asociada a los contornos e interviene en la composicion provocando en el
espectador reacciones emocionales. Las lineas horizontales y verticales denotan estabilidad;
las diagonales transmiten justo lo contrario, inestabilidad; y las curvas evocan continuidad y

repeticion.
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La escala

Nos permite tomar referencias e interpretar el espacio dentro de la fotografia. La referencia
méas empleada de forma consciente e inconsciente, no solo en fotografia, sino también en

dibujo y pintura, es la figura humana.

El movimiento

Aungue aparentemente algunas fotografias carezcan de él, nuestro cerebro puede intuirlo
analizando la distribucion de los puntos y las lineas que conforman la imagen. Ademas, es un
recurso técnico muy potente que los fotégrafos podemos manipular con mucha precisién

jugando, sobre todo, con la velocidad de obturacion y los barridos.

9. PREGUNTAS CIENTIFICAS

¢Con gue producto editorial se difundiran los potenciales turisticos, del canton Saquisili?

¢Como el disefio editorial apoyara a la difusion turistica de los atractivos del canton Saquisili?

10. METODOLOGIAS Y DISENO EXPERIMENTAL

Métodos de investigacion

Método Inductivo

Es el razonamiento que, partiendo de casos particulares, se eleva a conocimientos generales.
Este método permite la formacidén de hipoétesis, investigacion de leyes cientificas, y las
demostraciones. La induccion puede ser completa o incompleta. (Guzman Villena, 2016,
p.131).

Permite conocer el comportamiento de la comunidad frente a un problema encontrado, se basa
en la observacion y experimentacion de la obtencion de datos e informacion recabada al
momento de aplicar las encuestas.

Se procesard y se verificara los datos obtenidos en los cuestionarios aplicados a los habitantes

del canton Saquisili, con el analisis y la interpretacion de la informacion para lo cual las


http://www.monografias.com/trabajos4/leyes/leyes.shtml
http://www.monografias.com/trabajos6/elme/elme.shtml#induccion
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encuestas deben estar correctamente formuladas, para tener los resultados requeridos de esta

forma sera sustentable cada una de las preguntas realizadas en el proyecto.

Método Analitico

El método analitico se da cuenta del objeto de estudio del grupo de investigacion que en este
trabajo se ocupa, con una rigurosa investigacion documental, del método mismo que orienta

su que hace. (Juan Diego Lopera, Medellin., 2010, p.132)

Mediante este método se analizé gran cantidad de informacion que sirvié para el desarrollo de

este proyecto de investigacion en especial para la construccion de la fundamentacion tedrica.

Tipos de investigacion

Investigacion Descriptiva

Mediante esta investigacion se lograra conocer directamente los datos, caracteristicas y

actividades que se realizan en el Cantén Saquisili

Investigacion de Campo

Investigacion que servira para constatar la existencia de los atractivos turisticos del Canton

Saquisili planificar las estrategias de publicidad.

Investigacion Bibliogréafica

Esta investigacion permitird recopilar datos relevantes para la promocion y difusion de los
atractivos turisticos, con fundamentos tedricos de diferentes autores.

En este proyecto se llevd a cabo una investigacion bibliografica en libros, documentos,
articulos cientificos y repositorios para determinar las bases teodricas sobre las cuales se
fundamenta esta investigacion, para determinar de esta manera las bases de conocimiento
sobre el tema “Disefio editorial turistico para el canton Saquisili en el periodo octubre 2016 -
febrero 2017”



38

Enfoque cualitativo

Mediante este enfoque se estudia la realidad en su contexto natural y como sucede, sacando e

interpretando fendbmenos de acuerdo con las personas implicadas.
Enfoque cuantitativo

El enfoque cuantitativo usa la recoleccion de datos para probar hipétesis con base en la

mediacién numérica y el andlisis estadistico para establecer patrones de comportamiento.
Técnicas de investigacion

Entrevista

Técnica orientada a obtener informacion de forma interrogativa sobre el tema investigado,
mediante formulacion de preguntas, la misma que se aplicé al Alcalde Juan Alomoto y a los
funcionarios del GAD del Canton Saquisili.

Encuesta

Con esta técnica se recopilo datos de valor a través de un cuestionario escrito que se aplico a
los habitantes del Cantdn como también a los turistas que visitan el sector, con el fin de
obtener determinada informacion necesaria para el desarrollo del proyecto

11. ANALISIS Y DISCUSION DE LOS RESULTADOS

DETERMINACION DE LA POBLACION Y MUESTRA

Poblacion

El canton Saquisili segun el ultimo censo dispone de una poblacion de:
PQxN

NDLE) e

n =



Equivalencias:
n = Tamafo de la muestra.
PQ = Constante de muestreo = 0,25.

N = Paoblacion.

E = Error que se admite (varia del 1% al 10%).

K = Constante de correccion.

MUESTRA DE PERSONAS.

Datos:
n =¢?
PQ = 0,25.
N = 25.320
E = 10%=01
K =2
Férmula
PQx N
n= E >
(N—-1) (K) +PQ
0.25 x 25320
ne 0.1\?
(25320 - 1) (55) +0.25
~ 6330
N = (25319)(0.0025) + 0.25
_ 6330
M= 63.2975) + 0.25
6330
n=———
63.5475
n=9961

n = 100 Encuestas
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Encuestas realizadas a los habitantes del Canton Saquisili

Pregunta 1.- ¢Marque los lugares turisticos del Cantén Saquisili que conoce usted?

Tabla 4 lugares Turisticos

ALTERNATIVA FRECUENCIA | PORCENTAJE
Miradores Naturales de Wingopana 1 1%

Laguna de Tiloncocha 2 2%

Cascada Candela Fazo 5 5%

Parque Acuatico 65 65%

Ninguno 27 27%

TOTAL 100 100%

Elaborado por: Pruna Alvaro, Monge Henry

Gréafico 1 Lugares Turisticos

1% 2% 5% B Miradores Naturales de
Wingopana
M Laguna de Tiloncocha

I Cascada Candela Fazo

B Parque Acudtico

® Ninguno

Elaborado por: Pruna Alvaro, Monge Henry

Analisis:

En una relacion del 100%, se establece que el lugar mas conocido del Canton Saquisili es el
Parque Acuatico; lleva el 65%, el 27% pertenece a “ninguno”, tercero lugar con un porcentaje
de 5% es la Cascada Candela Fazo, cuarto lugar con un 2% es Laguna de Tiloncocha y

seguido con el quinto lugar el 1% son los Miradores Naturales de Wingopana.



Pregunta 2.- ;Qué festividades del Cantén conoce usted?

Tabla 5 Festividades

ALTERNATIVA FRECUENCIA
Fiestas de la Virgen del Quinche 33

Fiestas de Cantonizacion 52

Pase del Nifio 9

Otros 6

TOTAL 100

Elaborado por: Pruna Alvaro, Monge Henry

Grafico 2 Festividades

41

PORCENTAJE
33%

52%

9%

6%

100%

6%

M Fiestas de la Virgen del
Quinche
H Fiestas de Cantonizacion

Pase del Nifio

| Otros

Elaborado por: Pruna Alvaro, Monge Henry

Anaélisis:

En una relacion del 100%, se establece que las festividades mas conocido del Cantdn Saquisili

lleva el 52%, segundo lugar es de 33%, tercero lugar 9%, y seguido con el cuarto lugar el 6%,

las festividades como fuente estratégica, la cultura, artesanias, gastronomia, y turismo, se ha

considerado pertinente la elaboracion de un disefio editorial con el objetivo de dar mayor

magnitud a las festividades del Canton Saquisili, y obtener beneficios para el mismo y sus

habitantes.
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Pregunta 3.- ¢(Ha leido usted algin medio impreso que le permita tener una adecuada

informacion turistica del Canton Saquisili?

Tabla 6 Informacién Turistica

ALTERNATIVA FRECUENCIA | PORCENTAJE

SI 7 %

NO 93 93%

TOTAL 100 100%

Elaborado por: (Monge Henry & Pruna Alvaro)
Gréfico 3 Informacién Turistica

m S|
HNO

Elaborado por: Pruna Alvaro, Monge Henry

Analisis:

Un 93% de las personas encuestadas responde que no ha recibido, de parte de las operadoras

turisticas o el Municipio de Saquisili, ningin medio impreso que le permita tener una

adecuada informacion turistica; en cambio un 7% contesta que si lo ha recibido. De ello se

establece que siete de cada diez personas desconoce de la existencia documental o impresa

que difunda o promueva el turismo en el Canton Saquisili
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Pregunta 4.- ;Cual de estos materiales graficos cree usted que seria factible para promocionar

al Canton Saquisili?

Tabla 7 Materiales Graficos

INDICADORES FRECUENCIA | PORCENTAJE
Guia turistica 73 73%
Afiche 7 7%
Triptico 8 8%
Gigantografia 12 12%
Total 100 100%
Elaborado por: (Monge Henry & Pruna Alvaro)
Grafico 4 Materiales Graficos
Ventas

10%

B Guia turistica

H Afiche

M Triptico

B Gigantografia

Elaborado por: (Monge Henry & Pruna Alvaro)

Andlisis:

La guia Turistica obtiene 73% de votos, el 12% piensa que la gigantografia es la mas

acertada, el 8% de habitantes da su voto al Triptico, y por ultimo el 7% dan su voto al Afiche.

Por consiguiente, se garantiza la eficacia de la creacion de una guia turistica por la mayor

acogida de la poblacion.
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Pregunta 5.- ¢ Considera usted que se debe crear un departamento exclusivo de informacion

turistica en el GAD municipal del cantén Saquisili?

Tabla 8 Departamento de Informacion Turistica

INDICADORES FRECUENCIA | PORCENTAJE
Si 92 92%

No 8 8%

Total 100 100%

Elaborado por: (Monge Henry & Pruna Alvaro)

Gréfico 5 Departamento de Informacion Turistica

m Sl
ENO

Elaborado por: Pruna Alvaro, Monge Henry

Andlisis:

El 92% de los habitantes y extranjeros nacionales e internacionales, manifiestan que si se
deberia crear un departamento exclusivo de informacidn turistica en el GAD municipal del
canton Saquisili, mientras tanto que el 8% piensa que no sera necesario. Entonces se establece
que la mayoria de encuestados necesitan informacion apropiada en el ambito turistico, por lo
tanto se deberia implementar un departamento de turismo, donde se pueda facilitar materiales

que permitan a los visitantes informarse acerca de los lugares atractivos del Cant6én Saquisili.
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Resultados generales de la investigacion

Lo que aportara para el desarrollo del producto

Tabla 9 Resultados generales de las entrevistas

APELLIDOS Y | INSTITUCION | CARGO FECHA

NOMBRES

Juan Alomoto Totasig GAD Saquisili Alcalde 05/03/2015
Asistente Relaciones

William Pallo GAD Saquisili Publicas 05/03/2015

Elaborado por: Pruna Alvaro, Monge Henry

Los principales aportes

Juan Alomoto Totasig alcalde del cantdn Saquisili autorizé al asistente de relaciones publicas
y encargado del departamento de cultura y tradicion brindarnos informacién para la

realizacion del proyecto.

Antecedentes del cantén Saquisili

Gad Saquisili (2015) menciona sobre la historia mismo en donde: “Saquisili es un icono
representativo de cientos de historias, su gente trabajadora y sencilla hacen de este canton un
destino ideal.” En 1510, se crea la Parroquia Eclesiastica de Saquisili, bajo la doctrina de San
Juan Bautista, y el cuidado pastoral de la Congregacion de San Francisco de Asis. Entre 1570
y 1575 se fundan pueblos en Tungurahua, Chimborazo y Cotopaxi.

Organizando en forma mini-urbana a Pujili y Saquisili, luego de convencer a los habitantes de
vivir en una vida comun trazan plazas y calles, fijando areas para la Iglesia. Debiendo indicar
que estos pueblos existian siendo los mas antiguos en la época incaica, pero que vivian en sus
chozas alejados. El 23 de Noviembre de 1820, Los indigenas de los alrededores de Saquisili,
se alzaron en contra de un grupo de soldados del Rey, porque les quitaban sus pertenencias.

El 25 de junio 1824, Latacunga es parte de la Provincia de Pichincha, consecuentemente
Saquisili también. El 22 de septiembre de 1852 se crea el Canton Pujili, y anexado como

parroquia a Saquisili. EI 09 de noviembre de 1855, se suprime como canton al canton Pujili y
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Saquisili se adhiere a Latacunga. EI 29 de mayo de 1861, La provincia de Leon consta de los
Cantones, Latacunga y Pujili, siendo Saquisili parte de Puijili.

El 17 de abril de 1884, La provincia de Ledn consta de los Cantones, Latacunga y Pujili,
siendo Saquisili parte de Latacunga. 1918, se pide la cantonizacién de Saquisili, adhiriéndose
como parroquias, Guaytacama, Toacaso, Tanicuchi, Sigchos y Pastocalle, esta peticion fue
negada. 1943, solicitud pidiendo cantonizacion y cambio de nombre de Saquisili, por Carlos
Alberto Arroyo del Rio, adhiriéndose Toacaso como parroquia. EI 18 de octubre de 1943,
decreto de cantonizacion, publicado en el Registro Oficial N° 940, manteniéndose el histérico
nombre de Saquisili. Luego de la cantonizacion en el afio de 1944, Canchagua y Chantilin

pasan a ser parroquias rurales de Saquisili y Cochapamba en el afio de 1989.

Lugares turisticos

“Saquisili tiene un potencial turistico manifestado en la feria que se realiza en sus siete plazas,
elementos naturales y expresiones culturales con capacidad para despertar el interés del
turista, muestra de ello lo constituye los Miradores Naturales del Wingopana, EI Danzante de
Saquisili, Festividades en Honor a la Virgen del Quinche, Laguna de Tiloncocha, Cascada
Candela Fazo, Iglesia Central y Parque la Concordia, Parque Ecoldgico y sus 7 Plazas las
cuales son: Plaza Juan Montalvo, Plaza Gran Colombia, Plaza 18 de Octubre, Plaza de Rastro,

Plaza Vicente Rocafuerte, Plaza Kennedy, Plaza San Juan Bautista”.

Lugares turisticos naturales

Gad Saquisili (2015) hace referencia los lugares turisticos mas emblematicos del Cantén:

Miradores Naturales del Wingopana

Ubicacién: Comunidad de Yanahurco, Parroquia Saquisili

El Wingopana ubicado en la Comunidad de Yanahurco, es una formacion natural rocosa de
facil acceso, que ofrece un paisaje andino impresionante. Aproximadamente a una hora de
distancia en vehiculo desde la cabecera provincial. Se dice también que este es un sitio donde
se realizan rituales y ceremonias por parte de yachags (curanderos de la zona), por la energia

gue emana este sitio, y los espiritus ancestrales que habitan en él. Actividades Turisticas:
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Caminatas, cabalgatas a sus alrededores, bicicleta de alta montafia, toma de fotografias,

camping observacion de flora y fauna.

Laguna de Tiloncocha

Ubicacién: 37 km de la zona urbana de Saquisili, parroquia Cochabamba

En la Parroquia de Cochapamba, entre las Comunidades de Llamahuasi y Chanchungaloma,
formacién de origen natural que es la principal fuente de abastecimiento en la zona, cuenta
con una diversa fauna y flora propia de los parajes andinos. Los Habitantes mantienen esta
zona como una pequefia reserva. Para llegar a este hermoso sitio se requiere una hora y treinta
minutos de viaje en vehiculo y una pequefia caminata de 15 a 20 minutos.

Este paraje escondido de Saquisili, le invita a conocerlo y apreciar las bondades naturales de
la zona. Se dice que las formaciones vegetales del interior de la laguna "caminan™ con el pasar

de los dias, debido a la fuerza de los ancestros que pasaron por alli.

Cascada Candela Fazo

Ubicacion: Comunidad de Jatunera, Parroquia Cochapamba

Ubicada en la Comunidad Jatun Era, a una hora de recorrido en vehiculo y una caminata a
campo traviesa de 30 minutos aproximadamente le ofrece esta formacién natural de mégica
belleza una caida de agua de 300 metros aproximadamente internamente en el cafion de la
Cascada atraviesa el rio Pucayacu y Pumacunchi la vegetacion tiene pajonales puma maquis,
achupallas en grandes cantidades y un sinnimero de plantas nativas que habitan en estos pisos
climaticos. Actividades Turisticas: Turismo Comunitario, Senderismo Yy caminata,

observacion de aves y toma de fotografia, cabalgatas, agroturismo.

Plaza Gran Colombia

También conocida como plaza de las papas esta ubicada a 100 metros al este del parque
central se comercializan legumbres, hortalizas, papas, abarrotes, y otros al por mayor y
menor.

Rosa Tocto es una de las comerciantes y dice que ellas cultivan todo lo que la Pachamama

bondadosamente les da. Es oriunda de Yanahurco y vende variedad de legumbres.
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Plaza de Rastro

O plaza de animales, esta ubicada al norte de la ciudad y cuyos animales son adquiridos para
el faenamiento, crianza o reventa. Aqui se comercializan bovinos, equinos, porcinos, lanar,

etc.

Plaza Kennedy

Ubicada a 200 metros al oeste del parque central se caracteriza por la venta al por mayor y
menor de granos secos (cereales: quinua, morocho, cebada, chocho, mote, lenteja, etc.).
También se venden legumbres, vegetales, hortalizas, artesanias elaboradas en barro y

arcilla. Y para alimentarse comida tipica preparada.

Plazoleta Juan Montalvo y Mini mercado

Ubicada a 100 metros al sur oeste del parque central, se caracteriza por la comercializacién de
tres productos especificos por el tamafio reducido de la misma, tenemos la venta de confites al
por mayor y menor, calzado y en el mini mercado comida tipica preparada. Aqui también

podemos observar la presencia de cocedores que al instante cosen cualquier prenda de vestir.

Plaza 18 de Octubre

Ubicada al Norte de la ciudad a 200 metros del parque central. Aqui se expenden artesanias de
Otavalo, Cotacahi, Tigua y otras comunidades del Canton y fuera de él. Como tejidos,
alfombras, gorras, etc. Encontrara viveres, alimentos, cestos de carrizo, frutas al por mayor y

menor, mariscos, cocedores artesanales y lo que pueda imaginar.

Plaza San Juan Bautista

Visitada por turistas nacionales y en especial extranjeros es la Plaza textil, pues toda la
historia y el folclor de los indigenas se representan en sus vistosas artesanias. Llegan
artesanos de Otavalo y Cotacachi, las pinturas de Tigua (Pujili) también atraen a los visitantes

por la belleza de sus paisajes.
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Ubicada a pocos pasos al este del parque central aqui encontrard productos como calzado,

prendas de vestir de distintos colores, culturas y medidas, para damas, nifios y caballeros.

Plaza Vicente Rocafuerte:

Es la méas lejana de estas ferias, se encuentran todo tipo de aves de corral, cuyes, conejos,
y animales domésticos. También encontrara muebles, materiales de ferreteria y construccion
(puertas, ventanas y cubre ventanas) y pescado al por mayor y menor. Se encuentra ubicada a
aproximadamente a 400 metros al noroeste del parque central. La conocen como la ‘Plaza de

gallinas’.
Dias de Feria

« Domingos: Es una feria de mediana magnitud que esta en crecimiento en la Plaza Kennedy
y Mini Mercado Juan Montalvo. Se expenden productos como: comida preparada, ropa,

hortalizas, legumbres, papas, hierba y otros productos de primera necesidad.

» Miércoles: La feria se desarrolla en la Plaza Gran Colombia: O conocida popularmente
como la Plaza de papas; su caracteristica de comercializacion son los tubérculos de papa;
ropa, hortalizas y vegetales al por mayor, y varios productos mas. En la Plaza de Animales
(sector Carlosama) se comercializan animales menores: porcinos, ovejas y cabras; animales

mayores: bovinos, porcinos, equinos, de carga, etc.; y hierba.

« Jueves: Esta feria es nivel general, tal vez nuestro cantdn es uno de los pocos en el pais en
el que se comercializa en ocho espacios feriales diferentes en un solo dia y ofreciendo al

consumidor gran variedad de productos.

El alegre pueblo de Saquisili le brindard una variedad exquisita de artesanias y vivencias en
sus mercados que toman vida en ocho coloridas plazas, cada una de las cuales provee

diferente mercaderia e interesantes objetos de las comunidades indigenas de la region.

“GAD Municipal del Caton Saquisili 2011.” (saquisili, 2014)
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Tema de la propuesta

GUIA TURISTICA PARA DIFUNDIR LOS ATRACTIVOS DEL CANTON SAQUISILI

Introduccion

El Turismo es una actividad multisectorial que requiere la concurrencia de diversas areas
productivas, agricultura, construccién culturales, y de los sectores publicos y privados para
proporcionar los bienes y servicios utilizados por los turistas. El desarrollo econémico
comprende intereses mayores de calidad de vida, consecucion educacional, estado nutricional,
acceso a libertades y bienestar espiritual de los ciudadanos de una determinada ciudad o pais.
Entonces la difusion con la ayuda de una guia turistica, es una herramienta para frenar la
pobreza, un ladrillo en la construccion del desarrollo y un complemento esencial en el
mejoramiento de vida en todos los puntos del Canton.

El alegre canton de Saquisili es biodiverso a nivel nacional, ubicada en el noroeste de
Latacunga, tranquila y acogedora, rodeada de tierras fértiles lugar estratégico para apreciar
nevados y volcanes como: Cotopaxi, llinizas, se encuentra varios atractivos naturales,
paisajisticos y culturales.

Es relevante destacar que esta propuesta de guia, denominada “Saqui Tours”, tiene como
objetivo aportar en la difusion de sus atractivos turisticos, que tienen prestigio y renombre a
nivel nacional. Asi mismo se pretende entregar al GAD municipal de Saquisili una

herramienta de trabajo para la promocion turistica del Cantén Saquisili.

Objetivos Especificos

Disefiar una Guia Turistica del Canton Saquisili empleando el disefio editorial para
caracterizar y detallar los lugares turisticos a ser promocionados.

Actividades
e Disefar la marca
e Determinar el contenido
a) Texto

b) Fotografias
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c) Mapas
d) Simbologia turistica
e Diagramar la guia

e Presupuesto del proyecto

Descripcion de la propuesta

Disefio Editorial para impulsar el area turistica del Cantén Saquisili

Presentacion

La Guia Turistica es un aporte para promover, el desarrollo del turismo la cual sirve para

Mediante este proyecto se propone promocionar y fomentar el turismo del Cantén con la
intencion que los turistas gocen de los atractivos naturales y donde podran encontrar gran
variedad de productos cultivados de su tierra ademas se pueden llevar recuerdos de los

artesanos del lugar.

Descripcion técnica de la marca de la guia turistica del canton Saquisili

Finalidad. El uso de la presente metodologia facilita el conocimiento de la organizacion y

aplicacion paso a paso de los lineamientos y proceso para disefiar el manual de la guia.

Con esto no se pretende anular la creatividad y formas de expresion, si no establecer un buen
manejo de la identidad visual y el posicionamiento generando un marco estético. Es un
instrumento de apoyo en el cumplimiento de los objetivos de difusién de la guia turistica. Esto

se realizara lo establecido.

Los signos de identidad

La funcion de un logotipo radica en su capacidad para comunicar el mensaje, para lograrlo se
requiere el uso de colores y formas que contribuiran a su interpretacion. Por lo cual, un
logotipo se convierte en una estructura grafica organizada con criterio semidtico (teoria de los

signos) que busca transmitir un significado.
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El bocetaje de diagramacion

El trabajo de bocetaje de diagramacion es esencial para conseguir un método ordenado en la
creacion de la guia turistica. A través de los gréaficos se toma contacto con el modelo que se
desea presentar o crear.

Seleccidn de las reticulas y margenes

La reticula se selecciond después de un proceso de bocetaje, que ayudo a la eleccién de las

siguientes reticulas:

Seleccion de la reticula de portada

Grafico 6 Reticula de portada

DISENO

LOGO
IMAGEN

TITULO PRINCIPAL

DISENO

TOWR¢

L Un paraise escendide
Técnica de

Cotopaxi

Saquisili

Guia" Turistica

Elaborado por: Pruna Alvaro, Monge Henry
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e Reticula de paginas internas: La reticula seleccionada fue a través de un proceso de
bocetaje, que ayudo a la eleccion del tipo de grilla, por la complejidad del material
utilizado en la guia turistica que comprende entre texto e imagenes de una manera

facil de visualizacion de las imagenes.

Seleccidn de la reticula paginas interiores

Grafico 7 Reticula paginas interiores

TEXTO

TEXTO

DISENO

TEXTO TEXTO

NUMERO [
DISERO

Saquisili

El nombre Saquisili quiere decir
“Deje Aqui ", su poblacion esta
ubicada a 11 km al norte de
Latacunga, su potencial economico
es la agricultura y la ganaderia.
Ademas su cultura se ve reflejada
en la danza e importantes ferias
que se llevan a cabo los jueves
donde se dan cita comerciantes
dedicados a la agricultura v a la

En Saquisili usted podra conocer
una gran variedad de artesanias,
en este canton podra visitar sus
mercados que toman vida en siete
plazas coloridas donde se puede
expende interesantes artesanias
manufacturadas por indigenas de
la region.

Saquisili cautiva a sus visitantes

artesania. por sus colores, costumbres vy

hermosos paisajes.

- TS TS T Tl
Elaborado por: Pruna Alvaro, Monge Henry

Diagramacion de la Guia Turistica

La diagramacion es organizar o distribuir un espacio con elementos gréaficos, o texto por parte
del disefiador, su funcion es de dar orden a la pagina para que esta tenga uniformidad y
funcionabilidad.

Existen varios programas que facilitan este proceso, para que el disefio de la guia turistica sea
interesante o funcional y agradable a la vista de los espectadores, en la diagramacion se utiliza

varios elementos. Las paginas de cada uno de los sitios turisticos tiene colores representativos
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de la cultura del cantdn, la distribucion de las imé&genes evita que este sea mondtono y canse a

la vista del lector proporcionando un disefio capaz de atraer el interés del grupo objetivo.

El logotipo

Esta definido por el logo y el slogan; en el cual se esta representando con los colores
culturales del cantdn y los atractivos naturales. Consta de dos palabras, las mismas que son:

“Saquitour y Un paraiso escondido” que se encuentra en la parte interior.

Gréfico 8 Logotipo

g

| —-—
Un paraisa escondida

Elaborado por: Pruna Alvaro, Monge Henry

Grafico 9 Logotipo blanco y negro

QUITOWR<

Un paraisa escondide

Elaborado por: Pruna Alvaro, Monge Henry

Construccién geométrica

Para facilitar la comprensién de la construccién del logotipo y proporcionar una herramienta

que facilite su manejo y reproduccion, se construye una cuadricula proporcional.
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Gréfico 10 Construccion geométrica
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Elaborado por: Pruna Alvaro, Monge Henry

Area de proteccion del logotipo

El espacio adecuado y reglamentario fuera del logotipo es de 0.5 mm, este espacio no puede
ser invadido por ningln elemento, con el objetivo de obtener una mejor visualizacién de la
identidad.

Gréfico 11 area de proteccion

Un paraise escondide

Elaborado por: Pruna Alvaro, Monge Henry

Justificacién del color

Una vez aplicada la normativa de acotacion de los elementos graficos de nuestra identidad, se
continda con la descripcion de los elementos del logotipo presentado en la guia, en concreto
se hace referencia al color corporativo. Por lo tanto, la eleccion de éstos sera uno de los
elementos mas determinantes, siendo responsables de establecer la identidad basica que

tendra posteriormente la maca.



El color, en general comprende procesos emotivos y la asociacion con el entorno:

e Verde: Representa toda la flora que posee el entorno que lo rodea
e Verde lima: Inspira, Juventud, aspereza, frescura y alegria.

e Gama de colores representativos a la pluriculturalidad que posee el canton

Grafico 12 Gama de Colores
R: 196 C:31%

G: 211 M:0%
B: 43 Y:91%
K: 0%

R: 99 C:65%

G: 179 M:0%

B: 57 Y:95%

K: 0%

R: 217 C:10%

G 78 M:80%
B: 41 Y:89%
K: 0%

Elaborado por: Pruna Alvaro, Monge Henry

Usos permitidos del logotipo

Gréafico 13 Usos permitidos del logotipo

Un pasaise escondida

Un paraive escondide.

SAQUITOUR?

Un paraise escondide

Elaborado por: Pruna Alvaro, Monge Henry
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Normalizacion de tamarfo

Grafico 14 Normalizacion de tamafio

100%

TOWR¢

Ui pw:miw escondida
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Un paraise escondido

TOWRE
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Elaborado por: Pruna Alvaro, Monge Henry

Tipografia de la propuesta

La tipografia es parte complementaria para desarrollar la propuesta. En la creacion de la

identidad del canton Saquisili se utilizo la tipografia como fuente principal y khmer Ul como
secundaria Arial Blod y Script MT Bold

PRIMARIA

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopqrstuvwxyz
123456789 "#3%&/()=?|
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SECUNDARIA

ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqgrstuvwxyz
123456789 "#$%8&/()=7?;

ABCDEFGHIJIHLMN NOPERSTUVWAYZ

aticdefghijflmniiop gusturwayz
123456789 P#S87&[( )=2i

DESCRIPCION TECNICA DE LA MAQUETACION DE LA GUIA TURISTICA DEL
CANTON SAQUISILI

El texto recopilado como informacion de cada una de las plazas son fuentes bibliogréaficas

facilitadas por el llustre Municipio de Saquisili e investigacion por los autores.
Recopilacion de iméagenes de los lugares turisticos del Cantdn Saquisili

Para obtener las imagenes de los lugares turisticos del canton se utilizé una camara digital,
con la cual se tom¢ fotografias de acuerdo a la importancia y recomendacion de la poblacion
del sector. Las imagenes méas importantes integran las portadas. Han sido trabajadas para tener

una mejor calidad en la imagen.

Procesamiento de imégenes

Se ha trabajado con herramientas de disefio, se trata esencialmente de aplicaciones
informaticas en forma de un taller de pintura que se trabaja sobre una mesa destinado a la
edicion, retoque y pintura a base de imagenes o graficos rasterizados.

Justificacion del color

Para la utilizacion de los colores correctos en nuestra guia nos apoyamos en los colores

expresivos del color, utilizando como referencia el color connotativo ya que todos los colores

influyen en nuestros sentimientos, estados de animo y comportamiento.
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Tomamos en cuenta todos los aspectos que sobresalen de cada una de las plazas y lugares
turisticos aspectos que estan considerados en la justificacion de los colores de cada sitio

turistico.

Color Azul: porque es un color que nos hace sentir relajados y tranquilos, nos lleva a la
necesidad estudiar y aprender cosas y es lo que necesitamos para poder ubicarnos hacia los

puntos de encuentro.

Color Amarillo: Es un color que aporta la felicidad e intuicion, es un color brillante, alegre

que simboliza la parte intelectual y la expresion de nuestros pensamientos.

Color Verde: Es un color relajante y refrescante que induce a quien lo contempla sensaciones
de serenidad y armonia. Esta intimamente relacionado con lo natural, simbolizando también la

vida, la fertilidad y la buena salud.

Color Azul Celeste: es un color que expresa meditacion, relajacion es un calmante de

emociones simboliza la fortaleza, rectitud, equidad y honradez.

Justificacién de la iconografia

El disefio grafico y la publicidad necesitan el conocimiento iconografico para obtener
mensajes efectivos que impulsen el consumo. Es una imagen grafica de tamafio reducido que
pretende simplificar la informacion destinada al usuario, posee un disefio intuitivo muy util.
Estilo de los iconos

Hay muchos tipos de iconos y técnicas para realizarlos, los iconos de la propuesta son

totalmente planos se ha trabajado para darles un efecto 3d, llamando mucho la atencion por su

facil legibilidad de localizarlos en los mapas de la guia turistica.



60

Gréfico 15 Iconos de la guia

IT‘
Miradores

Cascada

ELABORADO POR: Alvaro Pruna, Henry Monge

Los margenes se han definido con espacios iguales para el margen superior e inferior 1cmy

para los margenes externos e internos 1cm, esto se establece por los diferentes procesos de

cierre y corte que la guia turistica debera pasar antes de estar terminada.

Gréfico 16 Margenes
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Elaborado por: Pruna Alvaro, Monge Henry

PORTADA'Y CONTRAPORTADA

Grafico 17 portada y contraportada

TOUR¢

Un paraise escendide

Universidad
Técnica de
Cotopaxi

Saquisili

Créditos

Diseiio, Diagramacion y fotografia:
Alvaro Emilio Pruna Herrera
Henry Patricio Monge Vaca

Textos:
GAD Municipal del Cantén Saquisili
Ministerio de Turismo de Cotopaxi

ELABORADA POR: Alvaro Pruna, Henry Monge



MAPAS DE UBICACION

Gréfico 18 mapas de ubicacion

MAPA DE UBICACION DE LAS PLAZAS DE SAQU[SILi
i . “cat Q o SIMBOLOGIA

[

@ Plaza 18 de Octubre

@ Plaza Vicente Rocafuerte
@ Piaza de Animales

@ Plaza Gran Colombia

@ FPlaza Kennedy

@ Plaza Montalvo

@ Plaza San Juan Bautists
L ] Pargue Acuatico

Saquisili

Turistico y Comercial

Elaborado por: Pruna Alvaro, Monge Henry
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PAGINA INTERNA CONTENIDO

Gréfico 18 pagina interna contenido

i 1}
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Presentacion

Esta guia impresa contiene
informacion dtil que servira de gran
ayuda a los visitantes del cantén
Saquisili que podran visitar desde
sus plazas hasta los mas
importantes atractivos naturales; en
las plazas podran degustar la
variedad de productos que ofrecen
sus comerciantes y descubrir sus
expresiones culturales, paisajes,
costumbres y tradiciones.

El nombre Saquisili quiere decir
“Deje Aqui *, su poblacion esta
ubicada a 11 km al norte de
Latacunga, su potencial econémico
es la agricultura y la ganaderia.
Ademas su cultura se ve reflejada
en la danza e importantes ferias
que se llevan a cabo los jueves
donde se dan cita comerciantes
dedicados a la agricultura y a la
artesania.

Al ser estudiantes de la
Universidad Técnica de Cotopaxi y
mantener nuestro compromiso de
la vinculacion con el pueblo
queremos impulsar el desamollo
turistico y comercial del canton
Saquisili a través de su potencial
turistico.

Saquisili

En Saquisili usted podra conocer
una gran variedad de artesanias,
en este cantdon podra visitar sus
mercados que toman vida en siete
plazas coloridas donde se puede
expende interesantes artesanias
manufacturadas por indigenas de
la region.

Saquisili cautiva a sus visitantes
por sus colores, costumbres vy
hermosos paisajes.

SANANLUN

ALY,

13 o e

Elaborado por: Pruna Alvaro, Monge Henry



PAGINA INTERNA DE LA SINTESIS HISTORICA

HIMNO AL CANTON SAQUISILI

LETRA: Prof. Neris Bustillos Armas
MUSICA: Sr. Guillermo Chile CORO
Salve, oh bello jiron de la Patria! de los
Andes la flor de esperanza, del
comercio esplendor y pujanza, de tus
hijos la madre ideal. De las tierras del
gran Cotopaxi, do los condores tienen
su nido, eres tea, eres astro surgido,
de la gloria y esfuerzo viril sois orgullo
de quienes nacimos en tu seno joh
Saquisili! Cuna hermosa de gran
porvenir, Patria Chica, Grandiosa,
Inmorta

Tus caciques del tiempo antafio te
legaron derechos y honor; con justicia
y ardiente valor, mantenerios por

DIVISION POLITICA

En la actualidad (2017) el cantén
cuenta con cuatro parroquias; tres
rurales y una urbana que son las
siguientes:

Cabecera Cantonal: Saquisili
Parroquias Rurales: Cochapamba
(parroquia), Canchagua, Chantilin
LIMITES

Norte: Latacunga

Sur: Pujili

Este: Latacunga

Oeste: Sigchos y Pujili.

siempre jurames, como al punto hacia
el Sur y Oriente; volaremos para ahi
defenderte, jOh Ecuador, Patria
amada y bendita! de la envidia y la
ciega ambicion. Pumacunchi tu aorta
en los campos distribuye la vida y
verdoren campifias y prados lejanos
de tu lecho jOh noble cantor! que
pregonas a todos los pueblos la
grandeza de Saquisili, de sus
hombres, sus hechos y hazafias del
ayer.

ESCUDO

POBLACION

20.815 habitantes, de los cuales
9792 son hombres y 11.023
mujeres, estan 5.234 en el sector
urbano y 15581 en el rural. La
poblacion del cantdon Saquisili,
segin el censo del 2001,
representa el 6,0% del total de la
provincia de Cotopaxi; ha crecido
en el ultimo periodo intercensal
1990-2001, en un ritmo de un 2,7%
promedio anual. El 74,9% de su
poblacion reside en el area rural.

27 - —

"

ELABORADA POR: Alvaro Pruna, Henry Monge
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Gréfico 20 pagina interna de la sintesis historica

Clima - Altitud

Este canton es definido por su El clima en Saquisili es por lo
clima, sus suelos son fértiles y general frio, la temperatura
aprovechados para la siembra y variaentrelos8y 23 C.

cosecha de: papa, melloco, cebolla,

habas, alverja y chochos ademas El Canton se encuentra a un
cereales como la cebada, trigo, promedio de 2.870

avena, maiz y quinua. MSNM.

Sus principales actividades son el
cuidado y crianza de llamas y
borregos, animales que también
son un atractivo turistico en el lugar.

Para Salvador Fabara Toscano, lucha heroica Saquisili fue
historiador “Saquisili* proviene cantonizado el 6 de octubre de
del quichua “saqui” que significa 1943.

deje y “sili” aqui, es decir “Deje

Aqui®, el historiador resalta el

importante papel que tuvo la

poblacion al defender su

territorio, ademas cuenta que el

jefe de la tribu Nica Capac, cavo

fosas profundas en un sitio

llamado “Llano Grande™ trampas

donde debia caer el ejercito de

Benalcazar, después de esta

MR U TS U TSR U T
ELABORADA POR: Alvaro Pruna, Henry Monge



PAGINA INTERNA DE CELEBRACIONES Y TRADICIONES

Un lugar que lo cautivara por sus
colores, costumbres, paisajes y por
la amabilidad de sus moradores.

Entre las manifestaciones
culturales, religiosas y de folklor
expresadas en el canton, se
mencionan como las  mas
importantes las siguientes.

Mediante el uso de los medios que
investigamos un contenido amplio
sobre un tema en especifico, areas
protegidas del canton y asi dar a
conocer a los turistas de un turismo
seguro y responsable.

En el cantén Saquisili existe una
gran diversidad de sitios turisticos
naturales, tales como los miradores
naturales de wingopana, laguna de
tiloncocha, cascada candela fazo.

Danzantes de Saquisili

En tiempos Incaicos nuestros
indigenas adoraban a sus Dioses
practicando bailes en honor a la
siembra y la cosecha danzaban con
el silbido de las hojas de capuli
ademas se utilizaba el pingullo de
carrizo y huesos e instrumentos de
barro.

Areas verdes y de recreacion

Una de las areas verdes mas
importantes es el Parque
Ecoldgico, Parque de la Concordia.
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ELABORADA POR: Alvaro Pruna, Henry Monge
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PAGINA INTERNA DE LOS ATRACTIVOS NATURALES

Grafico 22 Pagina interna de los atractivos naturales

-

La Laguna de Tiloncocha se

encuentra ubicada entre las
comunidades culturales de
Llamahuasi y Chanchungaloma a
37 km de la zona urhana de
Saquisili en la parmoquia de
Cochapamba a 4.023 msnm.

La temperatura en el lugar es de 4
°C, sus vias de acceso son de
primer y tercer orden. Esta laguna
es de origen natural y sirve de
abastecimiento para la zona, en

Esta ubicada en la comunidad de
Jatuin Era, pertenece a la parroquia
de Cochapamba se encuentra a 20
km de la zona urbana de Saquisili
su altura es de 3721 msnm tiene
una temperatura de 7 °c, su caida
es de 300 m aproximadamente.

Esta cascada es un atractivo
natural poco explorado, el acceso
se dificulta en la parte baja donde
el agua se concentra, el cafion de la
cascada atraviesa el rio Pucayacu.

este hermoso lugar encontramos
importante fauna coma patos
silvestres, gallaretas, tortolas entre
otras aves que migran segin la
estacion.

Tiene aproximadamente 200
metros de altura, la caida de agua
se da en medio de un estrecho
rocoso dividido en dos partes, en
la parte inferior se forma una
pequefia poza que continua el
curso por un pequefio riachuelo
formando una poza grande a 200
metros de distancia.

TS 7 T Tl T
Elaborado por: Pruna Alvaro, Monge Henry
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PAGINA INTERNA DE LOS SITIOS TURISTICOS

Grafico 23 P4gina interna de los sitios turisticos
e

»

Este mirador se encuentra en la paisaje, las formaciones que
comunidad de Yanahurco, es una encontramos en el lugar se debe a
formacion natural rocosa que goza la erosion y las fuertes lluvias.

de facil acceso permite apreciar de

una vista impresionante del paisaje

andino a 3920 msnm, alrededor se

observa desde el puhnto mas alto,

al volcan Cotopaxi y al lliniza, es

una zona extremadamente fria, el

hito del Guingopana es una

formacion natural rocosa de facil

acceso, sus miradores naturales

permiten observar su hermoso

Este hermoso canton cuenta con Durante el afio se realizan una

un importante patrimonio cultural
donde podemos encontrar algunas
manifestaciones reflejadas en sus
danzantes, que al paso del San
Juanito o Tejedores encantan a los
turistas, ademas una pieza muy
importante es el Inti Aya el que esta
formado de 4 penachos en la parte
alta de su traje que representan a
las 4 parroquias del canton.

serie de celebraciones de orden
religioso entre las que se destacan
la Fiesta de la Virgen del Quinche,
la Semana Santa, Fiestas en Honor
a Juan Bautista, patrono de
Saquisili, el dia de los Difuntos, la
Misa del Gallo y del Nifio en época
de Navidad.

Elaborado por: Pruna Alvaro, Monge Henry
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Grafico 24 pagina interna de las festividades

ELABORADA POR: Alvaro Pruna, Henry Monge

Esta celebracion se desarrolla
durante la Glima semana de enero
hasta finales de febrero se la
realiza cada afio con la
participacion de barrios,
organizaciones, empresas publicas
y privadas de la zona y de diversas
partes del pais.

Aunque esta celebracion empezo
como una iniciatva de los
comerciantes, ahora ha logrado
aglutinar a otros sectores, por lo

Esta fecha se celebra cada 2 de

noviembre en honor a los difuntos,
una de las caracteristicas de esta
celebracion es compartir alimentos
con los seres queridos difuntos en
los cementerios, ademas de
visitarlos y limpiar sus tumbas.

En esta fecha también se prepara
la Colada Morada con guaguas de
pan. Hablar de Colada Morada o
del 2 de noviembre para los
ecuatorianos encierra un mismo

que se ha convertido a la vez en
una celebracion tradicional.

Una de las celebraciones mas
importantes es la fiesta de la
Semana Santa la que congrega a
propios y extrafios a celebrar de
esta celebracion catolica.

simbolismo: los difuntos. Se trata
de una de las celebraciones mas
arraigadas de nuestra cultura.
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PAGINA INTERNA DE LAS PLAZAS

Gréafico 25 Pagina interna de las plazas
ilieiety .

ELABORADA POR: Alvaro Pruna, Henry Monge

Los San Juanitos consiste en una cantaro de chicha, la musica
danza que realizan tejidos con sus folclérica anima este baile.

trajes muy tradicionales, con cintas
de colores llamativos tanto en
hombres como en mujeres en un
grupo de 12 parejas y en el tltimo
dia dar un espectaculo noctumo

Son comparsas famosas del canton
Saquisili donde se presentan
disfraces auténticos y elegantes, la
danza se desarrolla con cintas y en
la mitad de los danzantes un

A pocos pasos del centro urbano
empieza la oferta y la demanda.
Cada comerciante vende en
kichwa, espaiiol e incluso hasta en
ingles, pues los comerciantes de
las cuarenta comunidades del
cantén buscan atraer de mil formas
a los compradores.

El objetivo es colocar sus productos
y la venta la hacen en las siete
plazas que concentra el comercio
cantonal.

Saquisili tiene un potencial turistico
manifestado en sus ferias los dias
jueves y domingo, es uno de los
pocos catones en el pais en el que
se comercializa una gran variedad
de productos como son sus
artesanias, productos cultivados de
sus fertles tierras y la
comercializacion de  animales,
granos y su exquisita gastronomia.

[ J——




PAGINA INTERNA DE LAS PLAZAS

Grafico 26 Pagina interna de las plazas

Eorado por: Pruna Alro, nge Henry

Se localiza entre las calles 24 de
Mayo y Bartolomé de las casas, a
200 metros al norte del Parque
Central La Concordia, su extension
es de 5,508.08 m2, es la plaza de
los “Artesanos”, aqui  se
comercializan una serie de
artesanias andinas, entre las que
se destacan las artesanias en
tejidos, la confeccion de ropa como
pantalones, camisas, guantes,
bufandas, ponchos de produccion
otavalefia, juguetes hechos en

Dentro del contexto cantonal, cada
semana, cada afio desde que la
feia se desarrollaba en una
pequefia plazoleta, la tradicional
feria de los dias jueves fue
creciendo y posesionandose en la
economia del centro del pais la
misma que es historicamente
tradicional.

También hay un espacio para los
animales mayores, es decir ganado
y chanchos. Acuden a esta plaza

Mty g T ,..ﬁ‘ 4

X

=
S
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&
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madera y tela. Los Saquisilenses
se dedican a la fabricacién de
artesanias en totora (cesteria),
esculturas, mascaras talladas en
madera, pintura en cuadros, pintura
Tigua (mascaras), alfareria,
artesanias forjadas en plata y
artesanias en cuero

comerciantes de Salcedo,
Latacunga, Pujili, Pillaro y
Machachi (Pichincha)

Se encuentra en el sector de
Carlosama, es un espacio abierto
sin ningun tipo de infraestructura
donde se comercializan los
“animales” de razas grandes como
ganado porcino, ovino, cameélidos,
bovinos, equinos y de carga.
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Se ubica entre las calles Pullupaxiy hierbas como la alfalfa), frutas
Barreno, a 200 metros al oeste del (mandarinas, maracuya, duraznos,
Parque Central La Concordia, bananos, entre otros) y vegetales
conocida como la plaza de (tomates, lechuga, cebolla,
“Granos”’, se asienta en una pimiento, etc.)

extension de 7,064.23 m2.

En esta plaza se expenden
productos de primera necesidad
(arroz, fideo, azlcar, lenteja, aceite,
jabon, detergente, etc.), comidas
tipicas (homado, mote, pescados
fritos,. jugos naturales de frutas y

B - e

{0

I

Esta en la entrada sur del Canton, preferido de fiifios y jovenes ya que
se encuentra entre las calles Simoén las cosas que venden son de
Bolivar y Abdon Calderon, a pocos menos valor.

metros al este del Parque Central

La Concordia, en esta plaza

actualmente se encuentra el Centro

Comercial de Saquisili, el area de la

plaza es de 2469.77 m2 y es

conocida como la plaza de “Ropa”,

debido a que en esta plaza se

comercializa ropa, zapatos,

sombreros, bisuteria, cachineria y

juguetes usados, es el sitio

85 e —

Elaborado por: Pruna Alvaro, Monge Henry
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Ubicada entre las calles Garcia
Moreno y Mariscal Sucre, a 100
metros al este del Parque Central
La Concordia, el area total de la
plaza: es de 4,703.88m2, es
llamada la plaza de “Papas”, por la
variedad del tubérculo que se
expende, entre las especies que
mas se comercializan estan chola,
super chola, leona blanca, coneja
negra y limefia. Se expenden
ademas mariscos, carnicos,
platos tipicos, entre otros.

Se ubica entre las calles Manabi y Los dias miercoles y domingos se
Gonzales Suarez, frente a la comercializa hierva para el
Unidad Educativa Naciones Unidas consumo animal.

a 400 metros al noroeste del

Parque Central La Concordia, su

extension es de 5,812 metros

cuadrados, es conocida como la

plaza de “las gallinas®, aqui se

expenden cuyes, conejos, gallinas,

patos, palomas para el consumo

humano y ademas mascotas como

perros y gatos los dias jueves.

93 v —

Elaborado por: Pruna Alvaro, onge Henry
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PAGINA INTERNA GASTRONOMIA

La oferta gastronémica es elartede con caucara, chaguarmishqui y
la preparacion de una buena tripa mishqui con runaucho.
comida, en el Canton Saquisili es

variada y es propia de la serrania

ecuatoriana, se encuentra

distribuida al rededor de sus siete

plazas y su mercado, los dias

miercoles, jueves y domingos,

entre la culinaria tradicional

ofertada se encuentran los

siguientes platos: cuy asado con

papas cocinadas, mote, homado,

tortillas de maiz, tortillas de papa

Elaborado por: Pruna Alvaro, Monge Henry

12. IMPACTOS (TECNICOS, SOCIALES, AMBIENTALES O ECONOMICOS)

Impacto social

Se causa un impacto social ya que se puede lograr la creacion de una identidad turistica en el
canton Saquisili donde los turistas nacionales y extranjeros sean beneficiados por estos
proyectos, pero ademas se crea un impacto econdmico, ya que mediante el turismo se
incrementa los ingresos econdémicos activos para el Gad Municipal, los habitantes y

comerciantes del Cantdn Saquisili.



13. PRESUPUESTO PARA LA PROPUESTA DEL PROYECTO

Tabla 10 Costos Directos

NOMINA

Hojas de papel bond

Carpetas

Esferos
Cuadernos
Portaminas
Anillados

Internet
Impresiones
Cartuchos de tinta
Escéaner

Copias

Flash Memory

TOTAL

Elaborado por: Pruna Alvaro,

Tabla 11 Costos Indirectos

NOMINA
Trasporte

Alimentacion

TOTAL

CANTIDAD

900

700

1000

50

300

Monge Henry

Elaborada por: Alvaro Pruna y Henry Monge

VALOR UNIT.

0.02
0.25
0.25

3.00

2.00

0.35

0.60

0.20

25.00

0.25

0.03

25.00

TOTAL
800.00

120.00

920.00

TOTAL

18.00
2.25
1.25

9.00

4.00

2.80

420.00

200.00

100.00

12.50

36.00

50.00

955.88
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14. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Conclusiones

La recopilacion de informacion permite un andlisis formal y estructural de los atractivos
turisticos, que se encuentran ocultos, mediante el proyecto de investigacion, se permite
conocer sus costumbres, tradiciones, sus sitios comerciales y naturales para la difusion
turistica para asi fortalecer la identidad del canton Saquisili y enriquecer las vivencias de un

pueblo ancestral.

Mediante un analisis completo de la informacion y situacion turistica del cantén se da a
conocer sus distintas plazas con sus respectivos atractivos turisticos y asi lograr ubicar cada
una de las distintas plazas estableciendo que un disefio editorial es esencial para la difusion
del turismo, ya que cumple el rol de informar y dar a conocer a propios y extrafios los paraisos

escondidos del cantén Saquisili.

Existe las condiciones favorables para la socializacién de una guia turistica que podra difundir
el turismo, de esta manera llegar a las personas del mismo cantdn y turistas extranjeros, con la
finalidad de captar la atencién y el interés de las personas que visitan el canton y que no
tenian conocimiento que guardaban muchas riquezas turisticas como son sus cascadas,

comida tipica, y la generosidad de las personas comerciantes de sus distintas plazas.

Recomendaciones

Es necesario que las autoridades encaminen acciones de construccion e infraestructura vial y

recreativa que fomenten la aventura y visita de los lugares turisticos.

Renovar constantemente la informacion y fotografias utilizadas para la difusion del turismo
del cantén Saquisili y a la vez que el municipio sea el encargado de distribuir la guia turistica

en todos los lugares publicos y privados, para dar a conocer los atractivos turisticos.
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Es fundamental la sistematizacion de los datos obtenidos del canton Saquisili para la
actualizacion de la guia para mantener toda la informacion recopilada y lograr que las

personas sean los principales guias para el turista extranjero.
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Equipo de Trabajo:

HOJA DE VIDA

Nombresy apellidos: Vilma Lucia Naranjo Huera
Fecha de nacimiento: 7 de agosto 1980

Cedula de ciudadania: 1713451910

Estado civil: Union Libre

Numeros telefénicos: 0984 679 630 / 032682595

E-mail: vilma.naranjo@utc.edu.ec

ESTUDIOS REALIZADOS
Posgrado: Universidad de Palermo, Buenos Aires — Argentina, Doctoranda

Posgrado: Universidad de las Américas, “UDLA” Quito — Ecuador,
Magister en direccion de Comunicacion Corporativa “DirCom”.

Nivel superior: Universidad Tecnologica Israel, Quito — Ecuador
Nivel secundario: Instituto Técnico Superior de Artes Plasticas Daniel Reyes, San Antonio de Ibarra — Ecuador.
EXPERIENCIA LABORAL

Universidad Técnica de Cotopaxi, Latacunga-Ecuador
Docente, Abril — 2008 Hasta la actualidad.

“Editorial Santillana” Quito-Ecuador
Diagramadora, Enero 2008 — Diciembre 2008

“Campafa” Agencia de Publicidad, Quito-Ecuador.
Directora de arte, abril 2006 — mayo 2008

Empresas Pinto S.A. noviembre 2002 — marzo 2006 Quito-Ecuador.
Disenadora grafica de identidad corporativa, Noviembre 2002 — marzo 2006.

& Trujillo, Riper Graf Quito-Ecuador.
Pasante, Enero 2001 — Junio 2002

ACTIVIDAD ACADEMICA

Coautoria del Articulo “El disefio de comunicacion visual para la organizacion”.

Coautoria del Articulo Articulo “Representacion del danzante de Pujili y la resistencia simbdlica en Ecuador”.
Coautoria del Articulo Articulo “Consumo de la cultura material y el disefio en la ciudad de Latacunga — Ecuador”.

Autoria de la ponencia. “La formalizacion de la grafica popular en la globalizacion. tensiones presentes
en la reapropiacion del espacio publico mediante los disefios grafico”.

Autoria de la ponencia. “Las graficas de pequenos comercios en Cotopaxi Ecuador y la cultura visual
en sectores populares.”

Autoria y Coordinadora del proyecto “Inclusion de expresiones culturales prehispanicas del pueblo Panzaleo
en el disefio grafico moderno”.

Autoria del proyecto “Plan de comunicacion corporativa para mejorar la relacion y vinculos
con los publicos de interés”.

Creacion de un stand denominado “fabrica de ideas para motivar la creatividad
a través de actividades de participacion”.l




HOJA DE VIDA

DATOS PERSONALES:

3
R

Nombres y Apellidos: Henry Patricio Monge Vaca
Direccion: Avenida Velazco Ibarra y Pichincha
Teléfono(s): 032-724-200, 0969060437
Lugar y Fecha de Nacimiento: Pujili, 02 de enero 1988
Estado Civil: Casado
Documentos de Identificacion: 050312243-4
Pais, cuidad: Ecuador — Pujili
NIVEL DE EDUCACION:
Estudios Primarios: Escuela Aristarco Jacome “Demostracion”
Estudios Secundarios: Colegio Experimental “Provincia de Cotopaxi”
Estudios Universitarios: Universidad “Técnica de Cotopaxi”

Egresado en “DISENO GRAFICO
COMPUTARIZADO”
Idiomas: Suficiencia en Italiano

Licencia: TipoB-C

HISTORIA LABORAL:

Mi empleo realice en (MIDUVI), mi funcion era asistente, el tiempo que trabaje fueron de
seis meses de contrato.

Trabaje en el Consejo Nacional Electoral (CNE) Coordinador de mesas.

REFERENCIAS LABORALES:

MIDUVI

CNE



HOJA DE VIDA

DATOS PERSONALES

Nombre y Apellidos: Alvaro Emilio Pruna Herrera
Fecha de nacimiento: 24 de Abril de 1987

Lugar de nacimiento: Latacunga

C.1.: 050242814-7

Direccion: Pujili, Barrio Rosita Paredes

Teléfono: 0984886346 / (03)2723-485

Email: alvaro_flks@hotmail.com

FORMACION ACADEMICA

Primaria: Escuela Fiscal “Simén Bolivar”
Secundaria: Colegio Nacional “Primero de Abril”

Superior: Universidad Técnica de Cotopaxi

OTROS CURSOS Y SEMINARIOS
+ Taller de Disefio Grafico
« Jornadas de trabajo del MIES realizada en la Parroquia de Alaquez
 Taller de disefio y fotografia

EXPERIENCIA PROFESIONAL

e Diseflador grafico computarizado, Universidad Técnica de Cotopaxi, Ecuador
e Encargado del centro de computo en la Universidad Técnica de Cotopaxi
Disefio de la pagina web de la Universidad
Auxiliar Electricista " Empresa Eléctrica Provincial de Cotopaxi"
e Tomador de Lecturas y Actualizacion de datos ELECTRICPOWER
e Disefiador Grafico INDUCE
e Asesor Comercial SPEEDY INTERNET

IDIOMAS

SUFICIENCIA EN INGLES: nivel medio



CASCADA CANDELA FAZO

ELABORADA POR: Alvaro Pruna, Henry Monge




MIRADORES NATURALES DE WINGOPANA

Miradores de Wingopana

ELABORADA POR: Alvaro Pruna, Henry Monge



MIRADOR NATURAL DE WINGOPANA

Mirador Natural de Wingopana

ELABORADA POR: Alvaro Pruna, Henry Monge



LAGUNA DE TILONCOCHA

Laguna de Tiloncocha

ELABORADA POR: Alvaro Pruna, Henry Monge



PLAZAS

Plaza Gran Colombia

ELABORADA POR: Alvaro Pruna, Henry Monge



Plaza 18 de Octubre

ELABORADA POR: Alvaro Pruna, Henry Monge



ENCUESTA A LOS HABITANTES DEL CANTON

UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI
CIENCIAS DE LA INGENIERIA Y APLICADAS
CARRERA DE DISENO GRAFICO COMPUTARIZADO

Como estudiantes de la carrera de Ingenieria en disefio Grafico Computarizado

hemos visto conveniente realizar esta encuesta para saber cuanto conoce el turista

y su poblacion acerca de los sitios turisticos y festividades que existe en el Canton

Saquisili, esperando contar con su colaboracion.

1.- ;Marque los lugares turisticos del Canton Saquisili que conoce usted?

Miradores Naturales de Wingopana D
Laguna de Tiloncocha D
Cascada Candela Fazo D
Parque Acuatico D

Ninguno D

2.- Qué festividades del Canton Saquisili conoce usted?

Fiesta de la virgen del Quinche D
Festividades de Cantonizacion D
Pases del Nifio D

Otros D

3.- (Ha leido usted algiin medio impreso que le permita tener una adecuada
informacion turistica del canton Saquisili?

st[[] w~o[]]

PUbliCHA0 POTGUICHT cusussssssarsmsimssssuuvmmmscssnsessisssimessasmniss

Qué tipo de medio de informacion?

4.~ ;Cree usted que la elaboracion de un material grafico tal como: guia turistica,
tripticos o afiches permitirdn incentivar el turismo y orientar a los visitantes para
que se trasladen a los diferentes lugares que constituyen atractivos del Canton
Saquisili?

O O




SI NO
POTIGUEY w.bicmsiiismmnniimmidassmmsamming

5.- {Considera usted que con un material grafico que promocione el turismo se
mejorara la actividad econdmica del Cantén Saquisili?

st[] wo[]

POLIGUET .....consersnisnsssenmmasssopsaessosssdosssaenpboonsnnonsonsas

6.- ;Cual de estos materiales graficos cree usted que seria factible para
promocionar al Cantén Saquisili?

o guia turistica D
o afiche D
o triptico D
o gigantografias D
e otros, cuales..... ARsdideTisiinuenl

7.- i Considera usted que se debe crear un departamento exclusivo de informacion
turistica en el GAD municipal del cantén Saquisili?

. s O
ONOD

Por qué?




Of. 00852-2015-GADMICS-A
Saquisili, 05 de marzo del 2015

Master M. Sc.

Victor Hugo Armas

COORDINADOR DE LA CARRERA CIENCIAS DE LA INGENIERIA Y APLICADAS
Presente.-

De mi consideracién:

Reciba un cordial y atento saludo de quienes conformamos el Gobierno Auténomo
Descentralizado Municipal Intercultural del cantén Saquisili, al tiempo que auguramos
éxitos en sus funciones.

El motivo de la presente es para poner a su conocimiento que el Municipio Intercultural
del Cantén Saquisili va a auspiciar el proyecto de tesis con el tema “DISENO DE UN
MATERIAL GRAFICO EMPLEANDO EL DISENO EDITORIAL PARA IMPULSAR EL
DESARROLLO TURISTICO DEL CANTON SAQUISILI EN EL PERIODO 2014-2015”,
trabajo que sera realizado por los sefiores Alvaro Emilio Pruna Herrera y Henry
Patricio Monge Vaca, estudiantes de la carrera de Ingenieria en Disefio Grafico
Computanzado

Por la gentil atencion a la presente, expreso mis sentimientos de alta consideracién y
estima.

Atentamente,

Sadisli




