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RESUMEN

El presente proyecto propone el disefio de un DVD multimedia interactivo con la
promocion turistica del Cantén Pillaro, para lo cual se han utilizado actuales
tecnologias de informatica para la creacion de la pieza grafica. Dentro de la
aplicacion se evidencia la incorporacion de elementos multimedia que se
encuentran justificadas por su concepcion y uso. En el desarrollo de la propuesta
se busca captar la atencion del usuario o turista empleando ideas creativas a traves
del disefio grafico, medio esencial que busca consolidar un trabajo de calidad
frente a la ciudadania del Cantdn Pillaro. En el proceso de formulacién la parte
tedrica se muestra con una distribucién en tres capitulos, el primer capitulo trata
sobre aspectos basicos del disefio y multimedia, mismos que se encuentran
fundamentados con una bibliografia apropiada y actual. El segundo capitulo
respalda al proyecto mediante la aplicacién de encuestas a ciudadanos y
entrevistas a las autoridades de Pillaro, que se encuentran incluidas de forma
directa e indirectamente en la propuesta proyectando resultados favorables. En
definitiva, el tercer capitulo trata sobre el desarrollo de la aplicacién multimedia
interactiva donde consta detalladamente el proceso ldgico en disefio,

diagramacidn y animacién de los objetos hasta llegar a una aplicacion interactiva.
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ABSTRACT

The present proyect proposed the design of an interactive multimedia DVD with
the tourist promotion of the Canton Pillaro for the which have used actuality
computing of the tecnology for the creation of the graphic piece.Within the
application incorporating multimedia elements that are justified by use and
evidence. In developing the proposal seeks to capture the attention of the user or
visitor using creative ideas through graphic design, medium what search
consolidate essential a work of quality to the citizens of Canton Pillaro. In the
process of formulating the theoretical distribution is shown in three chapters, the
first chapter deals with basic aspects of design and multimedia, same what are
grounded with an appropriate bibliography and actuality. The second chapter
supports the project through the application of citizen surveys and interviews with
authorities of Pillaro, which are included directly and indirectly in the proposed
projecting favorable results. In definitive, the third chapter is about the
development of interactive multimedia application which contains detailed logical

design process, layout and animation of objects up to an interactive application.
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INTRODUCCION

En la actualidad, el disefio grafico permite una apropiada y efectiva comunicacion
a través de la multimedia, que busca emitir un mensaje claro y directo. Este
medio publicitario, por lo general, tiene el objetivo de programar, proyectar,
coordinar, seleccionar y organizar elementos destinados a producir
comunicaciones visuales a grupos determinados. Un buen disefio en el &mbito del
marketing turistico es un instrumento que potencializa los sitios turisticos del Cantdn
Pillaro y se caracteriza por detallar la informacién necesaria para que incida en la

toma de decisiones del turista.

El Ecuador cuenta con innumerables sectores turisticos que generan riqueza y
fuentes de empleo, entre los sectores productivos mas importante es el turismo.
Por ello es necesaria la implantacion de una aplicacion multimedia en el Canton
Pillaro para promocionar los  atractivos historicos, naturales, culturales,
gastronomicos, y leyendas que ha estado presente desde la época antigua de la

humanidad que ha perdurado como una tradicion.

Una guia turistica es un aporte para los turistas o viajeros que buscan ubicar un
destino turistico o un recorrido en particular. Contiene informacion detallada e
incorpora un mapa que detalla una localidad o la zona geogréfica e introduce
itinerarios recomendados. La guia contiene también informacion histérica y cultural

del canton.

El proyecto trata de un “DISENO DE UN DVD MULTIMEDIA
INTERACTIVO CON LA PROMOCION TURISTICA DEL CANTON

PILLARO”, busca elaborar una moderna propuesta gréfica multimedia que
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utilice la animacion para captar la atencion del turista o visitante, aplicando
ilustraciones teniendo en cuenta los conceptos basicos del disefio grafico y disefio
multimedia con la utilizacién de los programas adecuados para elaborar la pieza

grafica interactiva.

El presente trabajo investigativo esta estructurado en los siguientes capitulos:

El Capitulo 1 contiene la fundamentacion tedrica, en el cual se presentan
definiciones y conceptos de Disefio, Disefio multimedia, Disefio interactivo,

Turismo, Productos turisticos, Efectos turisticos.

El Capitulo Il detalla los lugares turisticos del Canton con un andlisis minucioso
y detallado e identifica los métodos y teécnicas utilizadas para la recopilacion de
informacidn, el andlisis e interpretacion de resultados obtenidos de la encuesta y

entrevista aplicada.

El Capitulo Il contiene la aplicacion de la propuesta aplicando un ejercicio
practico, con el disefio de un DVD multimedia interactivo con contenidos que
son: Pillaro (simbolos patrios, personajes), Ruta, Diablada Pillarefia, Mapa
Turistico, Leyenda, Gastronomia. Estableciéndose como una guia turistica y

ademas las conclusiones recomendaciones.

XXiv



ANEX0S



ANEXO NRO. 1

UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI

SENORES EN GENERAL

Para efectos de la realizacion de la presente investigacion se requiere recabar
informacién para lo cual necesitamos conocer su opinion sobre la tematica, es
importante 'y serd de gran utilidad para el andlisis por tal razéon se digne en

contestar el siguiente cuestionario.

e Marque con una x la respuesta que usted considere aceptable.

1. ¢Conoce los lugares turisticos del Canton Pillaro?

st [ No ]
2. ¢Cuales son las causas que generan la falta de promocién turistica?
e Falta de publicidad [ ]

e Recursos econdmicos |:|

e Negligencia de las autoridades I:l

3. ¢Es importante conocer el turismoy la cultura del Canton Pillaro?
o Si [] No []
4. ¢Queé beneficios generaria la promocion turistica?

e Desarrollo econémico [ ]

e Fuentes de empleo |:|



¢Conoce usted de algun tipo de DVD multimedia interactivo que

promocione informacion turistica?

e Si [ ] No [ ]

¢Desde su punto de vista como calificaria la implementacién de un DVD
interactivo con la promocion turistica de Cantén Pillaro?

o Aceptable [ ]
e Poco aceptable |:|
[]

e No aceptable
¢De la siguiente lista seleccione los colores que le gustaria para un DVD
turistico?

e Verde

o Azul

e Amarillo

e Rojo

o Café

HiNNNE

e Otros colores

GRACIAS POR SU COLABORACION



ANEXO NRO. 2

UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI

/) UNIDAD ACADEMICA CIENCIAS DE LA INGENIERIA Y APLICADAS
Latacunga - Ecuador

ENTREVISTA

PREGUNTA #1 (EI Canton Pillaro?

PREGUNTA # 2 ;Cuales son las causas que generan la falta de promocion

turistica?

PREGUNTA # 3 ;Promocion turistica en los sitios naturales?

PREGUNTA # 4 ;Qué beneficios generaria la promocion turistica?

PREGUNTA #5 ¢ Cémo calificaria la implementaciéon de un DVD interactivo

con la promocion turistica de Canton Pillaro?

PREGUNTA #6 ¢Vinculacion de la Universidad Técnica de Cotopaxi con

la Municipalidad del Canton Pillaro?



ANEXO NRO. 3
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e Primera Expo Feria Ganadera, Agricola Artesanal, Gastronomica y turistica

ANEXO NRO. 4

e Stand del DVD multimedia en la Primera Expo feria en el Cantén Pillaro



ANEXO NRO. 5

e Exposicion del DVD multimedia a los ciudadanos y turistas en Primera

Expo feria del Cantén Pillaro.

ANEXO NRO. 6

e Presentacion de imagen corporativa del DVD multimedia interactivo



ANEXO NRO. 7

e Roll up de la presentacion del DVD multimedia

ANEXO NRO. 8

e Implementacion del DVD multimedia interactivo en el Canton Pillaro



ANEXO NRO. 9

Publicacion en el Diario La hora la implementacion del DVD multimedia

Variedad en feria pillareiia
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ANEXO NRO. 10

MANUAL DE USUARIO

1.- Introduccién.

El manual de usuario cubre todos los aspectos de uso del DVD multimedia
interactivo sobre los sitios turisticos, culturales y gastronomicos del Canton

Pillaro.

La aplicacion multimedia cuenta con una interfaz de usuario muy amigable, facil
de comprender y usar, Este el medio grafico pueda ser usado en cualquier
computadora que tenga unidad de DVD sin necesidad de instalar ningan tipo de

programas en la computadora.

La aplicacion interactiva esta disefiada y elaborada reuniendo todos los elementos
necesarios para que su funcionalidad sea dptima y precisa, sin olvidar quien hace
posible que el DVD ejecute sus funciones es el usuario, por lo que esperamos que

este documento satisfaga todas las expectativas del usuario.

2.- Pasos iniciales para usar el DVD

Uso del DVVD multimedia interactivo.



1. Inserte el dispositivo en la unidad lectora de DVD de la computadora

2. Automaticamente se ejecutard el programa del DVD.

3. Aparecera la interfaz principal que contiene un sin nimero de botones que

conforman la aplicacion.

11:11:46 PM

Inicialmente usted tendrd esta interfaz donde se presentan los siguientes

contenidos.



3.- Descripcion de botones de menu principal

Pillaro.- Este botdn presenta la interfaz de Santiago de Pillaro, en
la cual se encuentran los botones (Inicio, Simbolos, Personajes y

siguiente).

P". LARO Proviene del cayapa

Pilla = Relémpago y Ru = Hueco u Hondén.

Inicio e Simbolos e Personajes eSiguiente

Ruta.- Da a conocer al usuario un recorrido desde la provincia de

Pichincha (Quito) hasta el Cantdn Pillaro. (Clic para empezar).

Inicio

Atréas e Siguiente



Diablada Pillarefia: Este enlace incorpora informacion diablada,

personajes y un video.

Inicio

Diablada Personajes Video

Atractivos: Muestra todos los atractivos turisticos que tiene el

Canton, subdividido ordenadamente por parroquias.

[ R Q e

T Guom, e

pa— Q=) @ i)
[ | —

@ Inicio e Atras e Siguiente



Esta ventana contiene iconos de las parroquias: San Miguelito, San José de
Poald, Emilio Teran y Baquerizo Moreno y en la parte inferior se presentan

cada uno de los atractivos turisticos.

VALLE QUILLAN

fhiye

Pomoquia: ')
Lositod: 017 130343 525
Longitud: 078° 37°08,37 ©.

Enlace al mapa i
- Atras
turistico

Mapa Turistico: Da a conocer un mapa detallado y dividido por

parroquias, con la ubicacion de los atractivos.

()

on |
B

|
i

BEE DD

ECCEEELL]

=

Inicio Atras e Siguiente



Tesoro de los incas: La presente animacion contiene la leyenda desde la
epoca de colonia.

TESORO DE LOS INCAS

Inicio

Atras e Siguiente

Gastronomia: Este vinculo nos permite un enlace directo con una
breve resefia  de la gastronomia tipica del cantdn, la misma que
contiene dos botones que presentan sus comidas y serd de gran utilidad

para el usuario.

TRUCHA ASADA O FRITA

saborizante artificial que altere el sobor de la trucha.

Inicio Atras Trucha asada o frita Champus




4.- BOTONES UNIVERSALES

Esta aplicacion multimedia interactiva presenta en su gréafica los botones
universales que generalmente estan en cada una de las ventanas, la primera que
cumple la funcidn de regresar a la pantalla principal, el segundo son los botones
atras y siguiente para el cambio de esenas y el tercer es el boton salir de la

aplicacion.

Inicio

G o Atras y Siguiente

Salir de la aplicacién

5.- REQUERIMIENTOS DE HARDWARE.

A continuacion se detallada las caracteristicas de Hardware que debe poseer el
equipo de computo para poder reproducir el DVD interactivo.

e Hardware

e Micro procesador 1.5 Ghz

e Disco Duro 10 GB (minimo)

e Memoria RAM 120 MB

e Lectorade DVD 16x (indispensable)



e Monitor en color de 16 bits con una resolucién de 1024 x 768
e Mouse (indispensable)
e Bocinas o audifonos (necesario para escuchar el audio del DVD)

6.- REQUERIMIENTOS DE SOFTWARE.

Los requerimientos que debe tener el software para que el DVD funcione
adecuadamente es un sistema operativo Windows o Mac, el DVD y necesita tener

Adobe Flash Player para que se ejecute la aplicacion.



CAPITULO |

1. FUNDAMENTACION TEORICA

1.1 Categorias Fundamentales

DISENO TURISMO
DISENO MULTIMEDIA PRODUCTOS TURISTICOS
DISENO EFECTOS TURISTICOS
INTERACTIVO SENALETICA
TURISTICA
1.2 Disefio

(WACIUS, 2008), menciona que: El disefio como un proceso de creacion visual con

una propuesta a diferencia de la pintura y la escultura que son la realizacion de las
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visiones personales y los suefios de un artista, el disefio cubre exigencias practicas,
una unidad de disefio grafico debe ser colocada frente a los ojos del publico y

transportar un mensaje

El disefio manifiesta imaginacion, idea y creatividad a través de varios medios es
capaz de transmitir un mensaje Yy causar distintas sensaciones llegando a obtener

diversos conceptos.

1.2.1 Elementos del disefio

1.2.1.1 Reticula

(LUPTON y COLE, 2009), define que: La reticula es una red de lineas que, por lo
general, corren horizontalmente y verticalmente en incrementos de ritmos uniforme,
si bien también, pueden ser sesgadas, irregulares. Las lineas guias ayudan al
disefiador a alinear correlativamente, la consistencia de méargenes y columnas crea
una estructura subyacente que unifica las paginas de un documento y optimiza el

proceso de maquetacion.

La reticula es una guia con estructura que permite crear un disefio donde el lector se
favorece de un orden y una buena visualizacion beneficiando la continuidad de la

lectura.
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e Elementos de la reticula

Columnas.- Son las alineaciones verticales de texto que crean divisiones horizontales
entres los margenes. Puede haber un nimero cualquiera de columnas; puede tener
todas las mismas anchuras o presentar una diferente correspondiente a la informacion

especifica contenida en ellas.

Marcadores.- Son los indicadores de lugar para el texto subordinado o de aparicién
constante, como los encabezados de pagina titulos de seleccion, folios y cualquier

otro elemento que ocupe un Unico lugar constante en la maquetacion.

Mddulos.- Son las unidades individuales de espacio separado por intervalos regulares

que, cuando se repiten por todo el formato de la imagen, crean columnas y filas.

Las zonas espaciales.- Son grupos de modulos que forman campos definidos. Cada
campo puede desempefiar una funcion determinada a la presentacion de la
informacidén por ejemplo, puede reservarse un campo horizontal para las imagenes,

mientras que el campo inferior se lo reserva para una serie de texto en columnas.

Lineas de flujo.- Son las alineaciones que rompen el espacio en bandas horizontales.
Las lineas de flujo ayudan a dirigir la mirada a través del formato y se puede utilizar

para imponer pausas o puntos de partida adicionales en el texto o iméagenes.
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Los margenes.- Son los espacios negativos entre el limite del formato y el contenido
que rodean y definen la caja o mancha en la que se disponen los textos y las
imagenes. Los margenes pueden utilizarse para concentrar la atencion, servir de

descanso para la vista 0 como recipiente de la informacion subordinada.

Anatomia de una reticula.- Una reticula consiste en un conjunto determinado de
relaciones basadas en la alineacion que sirven de guia para distribuir los elementos

de un formato.

GRAFICO N°: 01 ELEMENTOS DE UNA RETICULA

4 N

Modulos
espaciales

k Columnas Médulos j
FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

Margenes

Lineas de flujo

Los elementos de la reticula son importantes, permiten la distribucion de los objetos
en un disefio, generan organizacion y una maqueta previa de la pagina, determinando

un sistema de lectura ordenado y de buena visualizacion para el usuario.
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1.2.1.2 Elcolor

(LUPTON, COLE, 2009), expresa que: El color puede transmitir un estado de
animo, describir la realidad o codificar informacion. Palabras como “sombrio”,
“s0s0” o “brillante” trae a la mente un clima diferente de colores, una paleta de
relaciones. Los disefiadores usan el color para resaltar ciertos elementos como sucede

en las sefiales.

El color es parte fundamental en el disefio, estd conformado por pequefios pigmentos
que mezclados producen una infinidad de colores, llegando a la percepcion del ojo

humano causando varias sensaciones.

1.2.1.3 Tipografia

(PALAU, 2011), enuncia que: La Tipografia es el elemento importante para
establecer una buena interfaz, poniendo especial cuidado en el disefio de las formas y
la coherencia interna entre ellas. Lo mejor es utilizar tipografia palo seco, mientras
las que tienen remate dificultan la lectura. Si se llegan a utilizar es necesario

corroborar que las lineas y terminaciones no sean excesivamente finas.

La tipografia es fundamental en el disefio, permite tener coherencia y legibilidad en
el mensaje. La aplicacion de la tipografia debe ajustarse a la pieza gréfica, es
importante tomar en consideracion las familias tipogréficas que acompafian una

tipografia principal para no producir cansancio visual en el lector.
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GRAFICO N°: 02 TIPOGRAFIA

FUENTE: BANN, David
ELABORADO POR: Autores

1.2.1.4 El circulo cromatico

Es una ordenacion convencional y sistematica del color, basado en tres colores
primarios: rojo, amarillo, azul y los secundarios: naranja, verde, violeta y los

terciarios: amarillo naranja, amarillo verdoso, azul violeta y rojo naranja.

GRAFICO N°: 03 CIRCULO CROMATICO

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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Colores primario.- Son los colores basicos y puros: amarillo, rojo y azul de los

cuales se derivan los demas colores.

GRAFICO N°: 04 COLORES PRIMARIOS

4 N

[ ]
\ o /
FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

Colores secundario.- Es el color que emana de la mezcla de dos colores primarios.

GRAFICO N°: 05 COLORES SECUNDARIOS

4 ° N

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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Colores analogos.- Son los colores semejantes que tienen una familiaridad o
parentesco de un color primario base, ejemplo: rojo, rojo violeta, rojo naranja. Son los

colores que estan dentro del circulo cromatico uno a continuacion del otro.

GRAFICO N°: 06 COLORES ANALOGOS

4 N

@]
\ o J
FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

Colores terciarios.- Colores que se encuentran dispuestos en el circulo cromatico en
relacion de vecindad sin los intermedios, ejemplo: el color primario rojo y sus

adyacentes naranja y violeta, esto se debe a la ubicacion de los colores.

GRAFICO N°: 07 COLORES TERCIARIOS
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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Colores complementarios.- Colores que se encuentran contrarios dentro del circulo
cromatico, ejemplo: rojo su complementario es el verde, amarillo su complementario

es violeta, azul su complementario es naranja.

GRAFICO N°: 08 COLORES COMPLEMENTARIOS
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

1.2.1.5 Armonias cromaticas

Las armonias cromaticas armonizan colores con correspondencia, concordancia,
orden y unidad de un color respecto a otros, o de variados colores entres si,
estableciendo un conjunto grato a la vista y al espiritu. En el contexto del disefio,
armonia es el resultado placentero consiente y agradable a la vista de relaciones
armoniosas entre los elementos es una composicion que implique un gran sensacion
de orden. Es posible que el conjunto clasico o consonante de la belleza armonica se
asocie mas a un concepto antiguo que a la belleza dinamica y moderna. Un esquema
cromatico debe producir impresién a la percepcion y sensibilidad del espectador, con
combinaciones de colores o formas para dar un efecto estético y no expresar

complejidad, rompiendo con la tradicion clasica de la belleza arménica.
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Las armonias cromaticas del color son importantes en la elaboracion de una pieza
gréfica ya que permiten una conexion con el publico captan su interés, reflejan un
mensaje mediante una propuesta grafica. Las gamas cromaticas ayudan a establecer
un disefio con combinaciones en el color que se ajustan al disefio, tomando en cuenta

armonias de color, tonalidades que generan un realce visual.

1.2.2 Disefio Multimedia

(BEHOCARAY, 2009), detalla que: “El disefio multimedia combina los distintos
soportes de la comunicacion, el texto, sonido, imagen, fotografia, animacion grafica y

el video de una forma interactiva, crean un vinculo participativo con el usuario.”

El disefio multimedia armoniza los distintos medios de informacion como texto,
imagen, sonido, animacion, y video presentando interactivamente un mensaje al

usuario generando una comunicacion visual.

1.2.2.1 Multimedia

(EL CENTRO DE COMPUTACION PROFESIONAL DE MEXICO, 2001),
define que: “La multimedia es la combinacion de textos, sonido, imagenes y video
con el objetivo de comunicar un mensaje, combinando también la forma en que el

hombre interactia con la computadora”.
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La multimedia es una aplicacién que permite integrar diversos medios con la

finalidad de difundir informacion de una manera interactiva.

e Elementos de la Multimedia

Texto.- Es la manera mas comun al presentar la informacion, el texto brinda

precision y detalle en los menus y en el contenido.

Sonido.- Es el elemento multimedia que activa los sentidos, es la vibracion (onda)
que viaja en el aire y al llegar al oido genera una determinada sensacién. Para utilizar
el sonido en proyectos de multimedia no se requiere conocimientos especializados

sobre armonia, intervalos, octavas o sobre la fisica del sonido

Imégenes.- Se usan a menudo para representar fielmente la realidad (fotografias).
Son documentos formados por pixeles, tienen una capacidad limitada de

modificacion.

Animacion.- La animacion es un fenomeno bioldgico como persistencia de la vision.

Video.- Es una herramienta poderosa para acercar al usuario a la multimedia, con la
presentacion de un nimero de imagenes por segundo, que crean en el observador la
sensacion de movimiento, también es un método para llevar la multimedia a un

publico acostumbrado a la television.
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Los elementos de la multimedia constituyen la base fundamental en el disefio de un
DVD multimedia que basicamente permite una comprension lectora, el sonido
incorpora una nueva forma de comunicacion a través de medios auditivos, la imagen
presenta larealidad de un entorno, la animacion establece tramas en movimientos,

y el video el medio principal y allegado al publico.

1.2.2.2 Tipos de Multimedia

(BERMONT, 2009) ), deduce que: “Los tipos de multimedia se pueden clasificar de
acuerdo a la finalidad de informacion, o también, al medio en la que seran

publicados”.

Multimedia Educativa.- Se puede considerar como un proceso no lineal esto hace
que el estudiante lleve su propio orden en su modelo educativo. Se fundamenta en un

desarrollo navegable que permite cierta libertad de moverse sobre el aplicativo.

Multimedia Publicitaria.- Es el uso de diferentes medios enfocados a una campafa
publicitaria, esto ha generado nuevos espacios en este sector, se viene presentando un

cambio de los medios habituales a los digitales como herramientas de difusion viral.

Multimedia Comercial.- En este tipo de multimedia se tiene una variedad de piezas
visuales: catalogos, simuladores, paginas web, publicidades entre otros, todo este
material se presenta en forma digital, interactivo y su funcionalidad principal es la de

convencer a un posible comprador o cliente de adquirir un servicio o producto.
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Multimedia Informativa.- Esta relacionada con los elementos multimediales que
brindan informacion, tales como: noticias, prensa, revistas, television y diarios
(entorno mundial) y se mantiene actualizada al momento de los hechos, su valor
informativo es primordial para conocer los hechos antes que los medios de

comunicacion tradicionales.

Multimedia Digital.- Es la integracion en un sistema informatico de texto, graficos,
imagenes, video, animaciones, sonido y cualquier otro medio que pueda ser tratado

digitalmente.

Los tipos de multimedia se generan de acuerdo a las necesidades del ser humano han
llevado a la utilizacion de diversos tipos de multimedia con la finalidad de
comunicar un mensaje, cada aplicacién muestra un contenido en busca de ofrecer un
servicio. La multimedia ha aportado en diferentes campos: educativo, comercial,

publicitario o medio de guia.

1.2.3 Disefio Interactivo

(CASTORENA, 2011), deduce que: “El disefio interactivo es el uso de interfaces
presentadas en diferentes medios y que funcionan respondiendo a las solicitudes del

usuario”.

El disefio interactivo representa la modernidad que ha permitido la combinacion de

medios como: imagenes, texto, videos, sonido, animacién y la utilizacion de
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implementos que permiten tener un control interactivo con una interfaz sencilla para

la navegacion.

1.2.3.1 Multimedia interactiva

(ROST, 2004), define que: “La interactividad es la capacidad gradual y variable que
tiene un medio de comunicacion para darle a los usuarios/lectores un mayor poder
tanto en la seleccion de contenidos con interactividad selectiva como las posibilidades

de expresion y comunicacion.”

La multimedia interactiva permite a los usuarios tener una relacion directa con un
medio multimedia generando una navegacion y seleccién de los contenidos de

acuerdo a las necesidades.

1.2.3.2 Estructura de una aplicacion multimedia

(BELLOCH, 2001), expresa que: “La estructura de una aplicacion multimedia es de
relevancia pues determina el grado de interactividad de la aplicacion, vy la
navegacion es de mayor importancia para una mayor 0 menor interaccion con la

aplicacion”.

La estructura de una aplicacion multimedia es sustancial en la navegabilidad,
permite una solucion selectiva al usuario, caracterizandose por permitir una

informacidn de manera organizada.
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e Tipos de estructura de las aplicaciones

Lineal.- El usuario sigue un sistema de navegacion lineal o secuencial para acceder a
los diferentes médulos de la aplicacién, de tal modo que Unicamente puede seguir un
determinado camino o recorrido. Esta estructura es utilizada en gran parte de las

aplicaciones multimedia de ejercitacion.

GRAFICO N°: 09 ESTRUCTURA LINEAL

FUENTE: Aplicaciones Multimedia Interactivas
ELABORADO POR: Consuelo Belloch Orti

Reticular.- Se utiliza el hipertexto para que el usuario tenga libertad para seguir
diferentes caminos cuando navega por el programa, atendiendo a sus necesidades v,

deseos. siendo la més adecuada para aplicaciones de consulta de informacion.

GRAFICO N°: 10 ESTRUCTURA RETICULAR

4 N

- J

FUENTE: Aplicaciones Multimedia Interactivas
ELABORADO POR: Consuelo Belloch Orti
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Jerarquizado.- Combina las dos modalidades anteriores. Este sistema es muy
utilizado pues combina las ventanas de los dos sistemas anteriores (libertad de
seleccién por parte del usuario y organizacion de la informacion atendiendo a su
contenido, dificultad.). Se distinguen ademas otros cuatro tipos de estructuras en las
aplicaciones multimedia interactivas: Paralela, Ramificada, Concéntrica y Mixta.

GRAFICO N°: 11 ESTRUCTURA JERARQUIZADO

4 N

- J

FUENTE: Aplicaciones Multimedia Interactivas
ELABORADO POR: Consuelo Belloch Orti

Los diversos tipos de estructuras de una aplicacion multimedia son parte importante
en la navegabilidad para el usuario, permiten tener un contenido organizado,
determinando un buen recorrido en toda la informacion, cumpliendo las necesidades
y deseos con una mayor interaccion en cada interfaz. Por lo tanto las estructuras mas

utilizadas son: lineal, reticular y jerarquizada.

1.2.3.3 Animacion 3D

(ECURED, 2014), puntualiza que: La animacion 3D es un proceso complejo pues
trae consigo la realizacion previa de otros procesos como el disefio y modelado de la

imagen a animar. Existen numerosos mecanismos a utilizar para llegar de una forma
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u otra a comprender los principios de la animacion 3D, para ello debe existir un
boceto de lo que se quiere hacer, partiendo de ello, se puede realizar una animacion

adecuada con la herramienta que se utilizara.

La animacion 3D es una invencion del disefio que presenta objetos de manera

tridimensional, causando un aspecto de realidad.

1.2.3.4 DVD ROM

(REDESNA, 2010), manifiesta que: Disco versatil digital (DVD), un dispositivo de
almacenamiento masivo de datos cuyo aspecto es identico al de un disco compacto,
aunque contiene hasta 25 veces mas informacién y puede transmitirla al ordenador o

computadora unas 20 veces més rapido que un CD-ROM.

Existe formatos especificos para la computadora que almacenan datos y material
interactivo en forma de texto, audio o video, como los DVD-R, unidades en las que se
puede grabar la informacion una vez y leerla muchas, DVD-RW, en los que la
informacidn se puede grabar y borrar muchas veces, y los DVD-RAM, tambiéen de

lectura y escritura.

El DVD es un instrumento masivo de almacenamiento utilizado en medios

interactivos siendo el méas rapido al presentar la informacién en una computadora.
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1.2.4 Turismo

(OMT, 2012), expresa que: “El turismo comprende las actividades que realizan las
personas durante sus viajes y estancias en lugares distintos a su entorno habitual, por
un periodo de tiempo consecutivo inferior a un afio, con fines de ocio, negocios y

otros”.

El turismo asocia actividades de distraccion y recreacion, en el cual, las personas
buscan medios alternativos en sitios turisticos para convivir de manera individual o

colectiva.

1.2.5 Productos turisticos

(NICOLAU, 2008), revela que: “El productos turisticos estan conformados por el
conjunto de bienes y servicios que se ofrecen al mercado en forma individual o en
una gama de combinaciones resultantes de la necesidades, requerimientos o deseos de

un consumidor al que llamamos, turista”.

Los productos turisticos constituyen un conjunto de actividades que promocionan

destinos satisfaciendo las necesidades del turista.

a) Turismo individual.- Son las actividades e itinerario son decididos por los

viajeros sin intervencion de operadores turisticos.
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b) Turismo cultural.- Es el que precisa de recursos histérico-artisticos para su

desarrollo, es mas exigente y menos estacional.

Creativo.- Vinculado a la realizacion de actividades artisticas y creativas en el lugar

de destino.

Urbano.- Desarrollado en ciudades principalmente en aquellas que son Patrimonio
de la Humanidad. Clientes de nivel cultural y poder adquisitivo alto, es el tipo de

turismo mas grande del mundo y esta dado por un turismo masivo.

Monumental.- Vinculado exclusivamente a monumentos historico-artisticos que

pueden estar alejados de nucleos de poblacidén importantes.

Argueoldgico.- Vinculado a yacimientos y sitios arqueologicos que pueden estar

alejados de nucleos de poblacion importantes.

Funerario.-Vinculado a cementerios donde o bien hay tumbas realizadas por

arquitectos famosos o bien hay personajes famosos enterrados en ellos.

Etnografico.- Vinculado a las costumbres y tradiciones de los pueblos. En algunos

casos cercano al turismo ecoldgico.
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Literario.- Motivado por lugares o eventos de caracter bibliografico.

Idiomatico.- Vinculado a los estudios, fundamentalmente a los de idiomas.

Gastronomico.- Vinculado a la comida tradicional de un determinado lugar.

¢) Turismo Natural.- Desarrollado en un medio natural, tratando siempre de

realizar actividades recreativas sin deteriorar el entorno.

Rural: Es desarrollado en el medio rural, cuya principal motivacién es conocer las
costumbres y las tradiciones del hombre en el mundo . Se interesa por la gastronomia,

la cultura popular y artesania.

Ecoturismo.- Basado en el contacto con la naturaleza. Sus recursos los componen las
reservas y parques nacionales, es decir, una flora y fauna interesante en la zona

receptiva.

Agroturismo.- Su finalidad es mostrar y explicar el proceso de produccion de las

fincas agropecuarias y las agroindustrias.

Agro ecoturismo.- Es aquel donde el visitante se aloja en habitacion con estandares
turisticos pero participa en las labores agricolas, convive con la comunidad y

consume los alimentos recolectados con la familia.
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d) Turismo activo.- El turismo activo es aquel que se realiza en espacios naturales,
estd estrechamente relacionado con el turismo rural y generalmente este tipo de
actividades se realizan en un parque natural debido al interés ecolégico que estos

presentan.

Parques Tematicos.- Basado en atracciones turisticas de temas concretos. Se

caracteriza por la participacion activa en todo momento del visitante.

Deportivo.- La principal motivacion es practicar algun deporte. Se puede dividir en
dos grupos: deporte de exterior e interior. También se podria hacer otra subdivision

en funcién del que practica el deporte, o de quien lo ve.

Aventura.- Aqui solo se practican deportes de riesgo. Donde el turista busca
aventuras de un nivel de alto riesgo como: el rafting y el rappel, para lo cual es

necesario tener buena condicion fisica.

Religioso.- Una oferta ligada a lugares o acontecimientos de caracter religioso

Termal o de salud.- Esta vinculado a los balnearios que ofrecen tratamientos para
diversas dolencias (reumatologicas, estres, dermatologicas, tratamientos de belleza,
etc.). La infraestructura cuenta normalmente con un nucleo principal o instalacién

termal independiente de las instalaciones hoteleras.
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Medico.- Esta orientado a la vinculacion del viaje con la realizacion de
intervenciones quirdrgicas, dentales o tratamientos médicos en paises donde son mas

baratas las atenciones.

Social.- Aquel dedicado a la participacion en actividades para mejorar las

condiciones de las capas de poblacién econdmicamente mas débiles.

Itinerante: Se desarrolla activamente en varios lugares siguiendo rutas e itinerarios

preestablecidos.

Los productos turisticos constituyen actividades de promocién de sitios paisajistas,
culturales que generan desarrollo econdmico, el impulso turistico muestra alternativas

de distintos lugares en la que excursionistas tienden a descubrir nuevas emociones.

1.2.6 Efectos del turismo

(BARRIOS, 2012), precisa que: “Los efectos del turismo es un fenomeno turistico

mueve millones de personas en el mundo y tiene repercusiones de diversa indole.”

El turismo es una fuente generadora de desarrollo para la sociedad, atrae consigo
aspectos positivos en la actividad econémica e incluso repercute en la conservacion

de los recursos naturales y culturales.
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1.2.6.1 Efectos econdmicos.

(BRONZINI, CAPREDONI, 2009), presenta que: El turismo no puede identificarse
como un sector econémico claramente diferenciado, puesto que los bienes y servicios
vendidos a los visitantes o turistas se originan en varias ramas de la produccion y
porque en muchos casos s6lo una parte se vende al turista y el resto se destina a otras

formas de demanda final o usos intermediarios.

Los efectos econdmicos llegan a beneficiar directamente a la ciudadania y a los

sectores que ofertan turismo, generando desarrollo y progreso.

e Efectos sobre el ingreso nacional

Los gastos realizados por los turistas extranjeros en el pais generan salarios y otros
ingresos en los factores de produccion. Asi, por ejemplo, cuando los hoteles y
restaurantes compran productos alimenticios y otras mercancias a los proveedores,
generan con estas compras un producto interno dentro del proceso de distribucion. En

lo social el turismo contribuye a una redistribucion del ingreso en la poblacion.

e El turismo como fuente generadora de empleos.

La importancia del turismo en este aspecto, esta intimamente ligada al grado que
tenga una fuente generadora de ingresos para el pais. Se distinguen tres tipos de

empleo generados por el turismo.
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« Empleo directo.- Como resultado de los gastos de los visitantes en instalaciones

turisticas, como los hoteles, restaurantes, agencias de viaje.

« Empleo indirecto.- Todavia en el sector turistico, pero como resultado directo del

gasto turistico.

« Empleo inducido.- Creado como resultado del gasto por los residentes debido a

los ingresos procedentes de turismo.

1.2.6.2 Efectos culturales

El turismo pone en contacto a diferentes culturas: la local o receptora con la foranea o
emisora. Esto supone un intercambio de pautas de conducta, formas de vida, habitos
de diversa indole (gastrondmicos, linglisticos, estéticos). Este efecto, aunque positivo
en ocasiones, puede llegar a ser perjudicial para la poblacion autéctona, ya que
pueden perder su identidad al intentar adaptarse a los gustos y tradiciones del

visitante.

1.2.6.3 Efectos sociopoliticos

Desarrollo turistico.- EI desarrollo del turismo en gran escala requiere con
frecuencia la participacion del gobierno central que es el Unico dotado del poder
necesario para mejorar la competitividad a nivel internacional por la popularidad

turistica para lo que a menudo ha de ofrecer concesiones importantes.
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1.2.7 La senalética

(MINISTERIO DE TURISMO, 2013), muestra que: La sefialética es la parte de la
ciencia de la comunicacion visual que estudia las relaciones funcionales entre los
signos de orientacion en el espacio y comportamientos de los individuos. Estudia el
empleo de signos graficos para orientar el flujo de las personas en un espacio
determinado e informar de los servicios disponibles, los identifica y regula para una

mejor y mas rapida accesibilidad a ellos, y para una mayor seguridad en sus acciones.

La sefialética turistica es importante en la sefializacion de rutas y atractivos, que
permiten al turista acceder a distintos servicios con mayor seguridad y cumplir

normas requeridas.

1.2.7.1 La sefnalizacion

(MINISTERIO DE TURISMO, 2013), manifiesta que: Es de carécter
“autodidactico”, entendiéndose éste como un modo de relacién entre los individuos y
el entorno. Se aplica al servicio de los individuos, a su orientacién en un espacio, a un
lugar determinado, para una mejor y mas réapida accesibilidad a los servicios

requeridos y para un mayor nivel seguridad en los desplazamientos y las acciones.

La sefalizacion es la comunicacion visual de los signos previamente conocidos por el
individuo, accediendo al manejo del espacio o del lugar para una mayor accesibilidad

a los servicios.
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1.2.7.2 Aplicaciones de los pictogramas

Pictogramas de atractivos culturales.- Representa el conjunto de sitios vy
manifestaciones que son consideradas de valor o aporte de alguna comunidad
determinada y que permite al visitante conocer parte de los sucesos ocurridos en una
region o pais, reflejadas en obras de arquitectura, zonas histdricas, sitios
arqueoldgicos, iglesias, conventos, colecciones particulares, grupos étnicos,
manifestaciones religiosas, artesania, ferias y mercados, shamanismo, explotaciones

mineras, centros cientificos y técnicos, etc.

GRAFICO N°: 12 PICTOGRAMAS CULTURALES

4 B
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\ Artesanias Andes Iglesia /

FUENTE: Ministerio de Turismo
ELABORADO POR: Ministerio de Turismo

Pictogramas de atractivos naturales.- Representan la riqueza y biodiversidad de un
lugar, region, pais. Se reconoce como atractivo natural a los tipos de montafas,
planicies, desiertos, ambientes lacustres, rios, bosques, aguas  subterraneas,
fendmenos geologicos, costas o litorales, ambientes marinos, tierras insulares,
sistemas de areas protegidas, entre otros. En este atractivo no se evidencia una

intervencion humana o si la hay no es predominante.
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GRAFICO N°: 13 PICTOGRAMAS NATURALES
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\ Observacion de Aves

Observacién de Flora /

Fuente: Ministerio de Turismo
Elaborado por: Ministerio de Turismo

~

Pictogramas de actividades turisticas.- Representan las actividades turisticas que

se producen por la relacién oferta/demanda de bienes y servicios implantados por

personas naturales o juridicas que se dediquen de modo profesional a la prestacion de

servicios turisticos con fines a satisfacer necesidades del visitante-turista.

GRAFICO N°: 14 PICTOGRAMAS TURISTICAS
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FUENTE: Ministerio de Turismo
ELABORADO POR: Ministerio de Turismo

Pictogramas de servicio de apoyo.- Son aquellas que indican a los visitantes,

turistas la ubicacion de servicios publicos o privados sea de salud, de comunicaciones

o0 varios. Las dimensiones en los pictogramas dependeran de la distancia a la que los

usuarios se encuentren de la sefal, el tamafo recomendado es de 600 x 600 mm.
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GRAFICO N°: 15 PICTOGRAMAS DE APOYO
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\ Guardaparques Agroturismo /

FUENTE: Ministerio de Turismo
ELABORADO POR: Ministerio de Turismo

Pictogramas de restriccion.- Representan la prohibicion de realizar determinada
actividad de manera temporal o definitiva de acuerdo a la necesidad o circunstancia.
Las dimensiones en los pictogramas dependeran de la distancia ante la sefial y los

usuarios. El tamafio recomendado es de 600 x 600 mm.

GRAFICO N°: 16 PICTOGRAMAS DE RESTRICCION

4 N

\ No cazar No encender fogatas /

FUENTE: Ministerio de Turismo
ELABORADO POR: Ministerio de Turismo
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CAPITULO II

2. ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

2.1 Entorno del lugar de investigacién

2.1.1 Antecedentes del Canton Santiago de Pillaro

El Canton Santiago de Pillaro, es uno de los mas antiguos de la provincia de
Tungurahua con 163 afios de cantonizacion, los primeros pobladores de esta region
mucho antes de la conquista de los incas y de los esparfioles, denominaron a esta tierra
como PILLARO, nombre que proviene de voces quechuas, que quiere decir Altar del

Dios del Rayo y del Trueno.

Otros autores atribuyen su nombre debido al Cacique AtiPillahuaso. El vocablo
PILLARO proviene del cayapa Pilla = Relampago y Ru = Hueco u Hondon. Esta
ciudad enclavada en la mitad de Los Andes, segun el historiador Federico Gonzalez

Suarez, “En tiempo de su gentilidad, los indios vivian, ordinariamente, dispersos sin
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formar pueblos ni aldeas. El afio 1570, dio la Audiencia de Quito, comisién especial a

Don Antonio Clavijo, para que fundara pueblos en las provincias del Centro.

Fue cuando se establecieron los pueblos de Pillaro, Patate, Pelileo, Quero, Ambato,
San Andrés, Guano, Lican, Calpi, Macaji, Tiquisambi, Pujili, Saquisili, Alaquez, San
Miguel y Los Molles. Clavijo pasé cinco afios desempefiando su comision:
determinaba el sitio, fijaba los limites de cada pueblo, trazaba la plaza y sefialaba el
punto en el que se habia de construir la Iglesia.

La ciudad de Pillaro posee una superficie aproximadamente de 443,1 Km2. Se
encuentra a una altura de 2.800 metros sobre el nivel del mar, variando en los valles y
los paramos. Su clima cambia de acuerdo a la altitud; en los paramos y montafas
llueve y puede nevar con frecuencia, provocando un frio intenso, en los paramos
bajos la lluvia llega a disminuir. Su clima promedio estd los 13°C a 14°C. Pillaro
cuna de Rumifiahui, y del Presidente de la Republica, Jos¢é Maria Urbina, se
encuentra ubicado en la parte noreste de la Provincia de Tungurahua, en el centro del

Pais, con una poblacion de 38.357. Habitantes.

2.1.2 Filosofia Institucional

2.1.2.1 Misién

El GAD de Santiago de Pillaro impulsara y garantizara el desarrollo de la poblacion
mediante la implementacion de una politica social efectiva, participativa y justa que

vaya de la mano con los principios de la gestion de calidad de la inversion publica,
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como factor transversal de desarrollo y el fomento de ventajas competitivas que

permitan llegar a la vision planteada.

2.1.2.2 Visién

Pillaro en el 2020 sera un canton organizado y planificado que alcance una
diversificacion agro-productiva con la tecnificacion del campo y la reduccién de la
pobreza. gozara de la dotacion de los servicios basicos de infra-estructura y de
vialidad de primera calidad; tendra un adecuado equipamiento urbano y rural, areas
verdes para la recreacion y deporte; que conserven y protejan sus recursos naturales,
sus tradiciones y cultura con infraestructura suficiente para atraer el turismo y la
inversion; contando con autoridades, ciudadanos dispuestos a ubicarle a pillaro como
un gran centro de abastecimiento de productos agropecuarios, consolidandolo asi en

una verdadera tierra de oportunidades.

2.1.2.3 Limites del Cantén Pillaro

e NORTE: El canton y la Provincia de Napo.
e SUR: Los cantones de Patate y Pelileo.
e ESTE: La Provincia de Napo.

e OESTE: El cantdbn Ambato.
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GRAFICO N°: 17 LIMITES DEL CANTON PILLARO
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NORTE: Salcedo y la Provincia del Napo. e o

ESTE: La Provincia de Napo. EXTENSION: 443,1 Km .

SUR: Patatey Pelileo. POBLACION: 38.357. Habitantes.
OESTE: El cantén Ambato.

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

2.1.2.4 Parroquias del Canton Pillaro

TABLA N°: 1 PARROQUIAS URBANAS DEL CANTON PILLARO

4 )

PARROQUIA URBANA

Parroquia Matriz — Pillaro

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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TABLA N°: 2 PARROQUIAS RURALES DEL CANTON PILLARO

(1 N
PARROQUIAS RURALES

San José de Poald

Baquerizo Moreno — Pillaro

Emilio Maria Teran

San Miguelito

San Andrés — Pillaro

Marcos Espinel

Presidente Urbina

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

2.1.3 Descripcion de sitios turisticos del Cantén Pillaro

2.1.3.1 Parroquia san José de Poalo

e Parque Nacional Llanganates

El Parque Nacional Llanganates posee uno de los ecosistemas con la mas alta
biodiversidad, dicha riqueza ha despertado el interés de la comunidad cientifica
nacional y extranjera. Se han registrado colibries y mas de 150 especies de aves
multicolores, entre los mamiferos se destacan el 0so de anteojos, venados, pumas,
cervicabras, conejos y lobos. Tiene una extension de 219,707 hectareas, se encuentra
entre las provincias de Napo, Pastaza, Tungurahua y Cotopaxi. Se puede apreciar
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gran cantidad de ambientes lacustres y paisajes naturales. La Cordillera de los
Llanganates encierra una leyenda en la cual se dice que Rumifiahui quien era general
de los ejércitos de Atahualpa, escondi6 en este lugar los tesoros del reino de los Incas
para alejarlos de la ambicion espafiola, en la época de la Colonia varios

expedicionarios que se arriesgaban a buscar el tesoro sin conseguir resultado alguno.

GRAFICO N°: 18 PARQUE NACIONAL LLANGANATES

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

e Cerro Hermoso

El Cerro Hermoso conocido como una de las montafias mas lindas del Ecuador. Tiene
una altitud de 4.571m. Forma parte del Parque Nacional Llanganates ideal para
ascensiones especialmente a partir del mes de septiembre. Es considerada como un
sitio, donde se celebraban ceremonias y adoraciones indigenas. Los antiguos
habitantes bautizaron asi a las zonas quiza asombradas por la sublime apariencia de

sus cumbres cuando son iluminadas por el sol de la tarde.
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Es la montafia central de la cordillera de Llanganati, que no es exactamente una
cordillera sino un sistema raro de tres sierras agrupadas, metidas en una parte del
callején interandino y que salen como ramificaciones de la tercera cordillera de los
Andes Ecuatorianos. La vegetacion se hace misteriosa por los musgos que crecen en
el lugar, son tan grandes que puede hundir en él a un ser humano y puede cubrir la
boca entera de un abismo. Para turistas tanto nacionales como extranjeros uno de sus

atractivos es escuchar la historia del cerro.

GRAFICO N°: 19 CERRO HERMOSO

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

e Laguna El Tambo

La Laguna EI Tambo se encuentra a 44 Km de Pillaro esta dentro del Parque Nacional
Llanganates, tiene aproximadamente 400m2 de extension. Su nombre hace referencia
a la palabra quichua utilizada para definir un lugar de hospedaje. Sus aguas son
limpias, cristalinas, donde habitan truchas. Estd rodeada por paisajes naturales se

puede apreciar una diversidad de flora y fauna tipica del ecosistema.
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b)

Flora.-Se aprecia el pajonal que es una de las especies mas representativas del
paramo, la almohadilla que es generada en los suelos de este ecosistema, la
genciana, la achupalla que puede medir hasta 1,50m., en su flor se encuentra un

tipo de miel muy dulce que es el alimento preferido del oso de anteojos.

Fauna.- Existen lobos que habitan las partes altas, conejos, 0sos de anteojos,
que son una de las especies mas representativas del Parque Nacional

Llanganates, que se encuentran en peligro de extincion.

GRAFICO N°: 20 Laguna El Tambo

~

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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e Laguna Yanacocha

La laguna Yanacocha se encuentra a 49 Km de la ciudad de Pillaro, dentro del Parque
Nacional Llanganates, estd rodeada por hermosas elevaciones. Su nombre proviene
de raices quichuas que en espafiol significa “Laguna Negra”, esto hace referencia al
hecho de que aun cuando sus aguas son limpias, cristalinas, sobre estas los cerros

proyectan sombras lo cual produce un efecto visual de aguas negras.

a) Flora.-En la laguna se encuentra el pajonal de paramo, almohadillas, genciana,
achupallas, aliso, palmito, ramos o palmas, cafia guadua pequefia, chuquiragua y

totora.

b) Fauna.-Existe lobos, conejos, osos de anteojos, venados, ardillas, pumas,

tigrillos, armadillos pavos de monte, y el curiquingue.

GRAFICO N°: 21 LAGUNA YANACOCHA

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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e Laguna de Anteojos

La laguna de Anteojos ubicado a 42,2 Km de la ciudad de Pillaro, se encuentra dentro
del Parque Nacional Llanganates. Su nombre se debe a una prominencia que
sobresale dividiendo a la laguna en dos partes generando una apariencia de anteojos.

La misma que esta rodeado por sectores pantanosos.

a) Flora.- Se puede apreciar, almohadillas, genciana, achupallas.

b) Fauna.-Existe lobos, conejos, 0sos de anteojos que son una de las especies mas
representativas del Parque Nacional Llanganates, también se pueden encontrar,

venados y aves como rucos y mirlos.

GRAFICO N°: 22 LAGUNA DE ANTEOJOS

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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e Laguna Patojapina

La laguna Patojapina tiene aproximadamente 150 metros de ancho y 200 metros de
largo. Ubicado a 41 Km de la ciudad de Pillaro, se encuentra dentro del Parque
Nacional Llanganates. Se puede encontrar gran cantidad de patos por esto se le da su

nombre, esta laguna esta alimentada por un pequefio rio llamado Ilincasho.

a) Flora.- Se puede apreciar, almohadillas, genciana, achupallas.

b) Fauna.- Existe lobos, conejos, 0sos de anteojos que son una de las especies mas
representativas del Parque Nacional Llanganates, también se pueden encontrar,

venados y aves como curiquingues, mirlos, rucos, patos.

GRAFICO N°: 23 LAGUNA PATOJAPINA

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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e Laguna Pisayambo

La laguna Pisayambo ubicado en el Parque Nacional Llanganates a 40 Km. del
Canton Pillaro, tiene aproximadamente 2,5 Km de ancho y 6 Km de largo. Es una de
las mas conocidas, por su color azul intenso que complementa la belleza escénica.
Esta laguna esta alimentada por los rios Roncador y Quillupagcha, su nombre se debe

a la creencia de que esta laguna se une a la de Yambo en la provincia de Cotopaxi.

a) Flora.- Se puede apreciar, almohadillas, genciana, achupallas.

b) Fauna.- Existe lobos, conejos, 0sos de anteojos que son una de las especies mas
representativas del Parque Nacional Llanganates, también se pueden encontrar,

venados y aves como rucos y mirlos, curiquingues y patos.

GRAFICO N°: 24 LAGUNA PISAYAMBO

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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e Laguna Huarumo Cocha / Chakiska Cocha

La laguna el Huarumo Cocha se encuentra a 48 Km de la parroquia Matriz (Pillaro),
dentro del Parque Nacional Llanganates, tiene aproximadamente 200m de ancho y
500m de largo. Su nombre se debe a que en sus alrededores crece una especie de
arbol llamada Guarumo, que es propia del sector cuya caracteristica principal es

atraer a las hormigas.

Esté rodeada por paisajes naturales, sobresalen varios cerros donde se puede apreciar
la vegetacion. La laguna se encuentra incrustada entre diversos cerros que no son de

gran altura pero que pueden ser considerados como un mirador.

GRAFICO N°: 25 LAGUNA HUARUMO COCHA / CHAKISKA COCHA

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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2.1.3.2 Parroquia Baquerizo Moreno

e Cascada El Pugse

La Cascada El Pugse se encuentra a 4,8 Km de la parroquia Baquerizo Moreno,
siendo el sector méas cercano a San Vicente, posee una caida de aproximadamente 70

metros. Tiene una agradable flora y fauna.

a) Flora.- Pajonal, almohadillas, genciana, sigse y una gran variedad de orquideas.

b) Fauna.- Conejos, 0sos andinos en la parte mas alta.

GRAFICO N°: 26 CASCADA EL PUGSE

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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e (Cascada La Toma

La cascada La Toma se encuentra a 4,8 Km de la parrogquia Baquerizo Moreno, tiene
dos caidas la primera de 50 metros y otra de 30m. A esta cascada se accede a través
de un sendero que tiene dos recorridos uno a caballo que dura de 30 a 45 minutos, en
el cual se atraviesa los sectores del Pinsze y del Lagarto.

Cuando se llega al sector del Indiviso empieza el recorrido a pie, durante todo el
sendero se puede observar diferentes especies de orquideas y en la parte mas cercana

a la cascada se observa vegetacion de paramo.

a) Flora.-Se aprecia alrededor de la cascada durante el recorrido del sendero el

pajonal, las almohadillas, la genciana, el sigse y una gran variedad de orquideas.

b) Fauna.-Conejos, 0sos andinos en la parte mas alta.

GRAFICO N°: 27 CASCADA LA TOMA

e

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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2.1.3.3 Parroquia Emilio Maria Teran

e Cascada El Chorro Grande

La cascada El Chorro Grande se encuentra a 7,5 Km de Pillaro, su acceso es por la
ruta de Lourdes donde se puede apreciar un sin nimero de plantas medicinales, una
tarabita, que une las parroquias Baquerizo Moreno y Emilio Maria Teran en esta ruta

se atraviesa el rio Pucahuayco donde se aprecia un mirador.

a) Flora.- Rosas silvestres, mortifio, cola de caballo, malva, zapatitos, pino,

eucalipto.

b) Fauna.- Aves como rucos, mirlos que son los mas comunes en este sector.

GRAFICO N°: 28 CASCADA EL CHORRO GRANDE

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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e (Cascada Cafnon Bravo

La cascada Cafion Bravo se encuentra a 9,1 km de Pillaro, tiene su origen en el rio
Pucahuayco, el agua es bastante cristalina y caudalosa con una caida de 15 metros
aproximadamente. EI sonido del agua mas el cantar de las aves es un complemento

para este divertido recorrido de aventura.

a) Flora.-Las especies como: chilca, lechero, supirrosa, retama, cabuya verde o

maguey, salvia, sauco, hierba mora, helecho, mortifio, entre otras.

GRAFICO N°: 29 CASCADA CANON BRAVO

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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2.1.3.4 Parroquia San Miguelito

e lIglesia de la Nifia Maria de Jerusalén

La Iglesia de la Nifia Maria de Jerusalén se encuentra a 4 Km de la ciudad de Pillaro
en honor a la patrona de esta parroguia junto con San Miguel Arcangel, este templo
es considerado patrimonio cultural. El 7 y 8 de septiembre se realiza las fiestas y la

peregrinacion.

a) La Iglesia de la Nifia Maria de Jerusalén.- Es considerada patrimonio cultural
de la nacion, por su edificacion antigua en cuyo interior se destaca la técnica de

pan de oro.

GRAFICO N°: 30 IGLESIA DE LA NINA MARIA DE JERUSALEN

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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El

Museo “Rumifahui”

museo Rumifiahui es de propiedad privada del Lic. Luis Lara, quien ha

coleccionado piezas durante afios con fines educativos y turisticos. Posee piezas

arqueologicas, de la cultura Puruhd, Panzaleo, Cosanga-Pillaro, y la subcultura

Huapante en lo que corresponde a la region Sierra. En cuanto a la region Costa

existen piezas de la cultura Bahia, Chorrera, Machalilla y Valdivia.

a)

b)

Piezas de las culturas de la sierra.- La cultura Puruha se diferencia de la cultura
Panzaleo por la tonalidad en el color, ya que las piezas de la cultura Panzaleo son
de color negro, ademas las piezas Puruha tiene un acabado mas rustico y grueso.
Entre las que se aprecia compoteras, jarrones, vasija, vasos ceremoniales y
también botellas con representaciones antropomorfas que pertenecieron a las

culturas Cosanga — Pillaro, y la subcultura Huapante.

Piezas de las culturas de la costa.- Existe piezas antropomorfas que representan
Shamanes o curanderos de la cultura Bahia y Chorrera, Venus de la cultura
Valdivia, y vasijas con motivos zoomorfos de la cultura Machalilla, también se

aprecian botellas silbato, vasijas, jarrones y compoteras.

Piezas de la época de la colonia.-Se puede apreciar Phonografos, televisores y
radios antiguos, maquinas de coser, ldmparas, planchas de piedra y plancha que
funcionaban a base de carbon, maletas de cuero, maquinas para descremar leche,

bateas, barriles y mazos con los gque se hacia el pan.
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Entre otras piezas se encuentra mascaras antiguas de la diablada, coleccion de
monedas Yy billetes antiguos, entre otros.

GRAFICO N°: 31 MUSEO “RUMINAHUI”

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

e Quillan

Quillan pertenece a la parroquia San Miguelito a 5 Km de la ciudad de Pillaro, es un
hermoso valle ubicado en la cuenca del rio Culapachéan, que se convierte en Quillan al
llegar a este sector en sus orillas se puede apreciar las ruinas de un adoratorio a la
luna posiblemente construido por los Quillanacu que tenian sus asentamientos en las
tierras de este valle.
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a) Rio Quillan.- En este sector el rio cambia su nombre de Culapachan por Quillan,

pues con sus aguas bafa todos sus alrededores.

b) Ruinas del adoratorio a la luna.-En las orillas del Rio Quillan se encuentra una
construccion de piedra, en la cual se aprecian técnicas similares a las utilizadas

por los Incas, que encajan las piedras de manera limpia.

GRAFICO N°: 32 QUILLAN

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

e Cascada Siete Chorros

La cascada Siete Chorros se encuentra en la parroquia San Miguelito a 5 Km de
Pillaro, su nombre se debe a que en la parte baja de la cascada principal se encuentra
una linea de fuentes o también llamada sucesion de manantiales que en conjunto

forman siete caidas de agua o chorros. Los dos estratos rocosos son bastante visibles;
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en la parte superior se destacan rocas magmaticas impermeables que permite el

contacto de las aguas subterraneas con la superficie.

En este sitio Shamanes Yy turistas se bafian y practican rituales, es un lugar fantastico
bafiado con aguas del Parque Nacional Llanganates, las cuales poseen incluso algunos

minerales.

GRAFICO N°: 33 CASCADA SIETE CHORROS

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

e Cascada del Amor

La cascada del Amor se encuentra a 5,4 Km del sector de Quillan, es un lugar Gnico y
que despierta el sentimiento y amor por la vida y la naturaleza. Su nombre se debe a
que en la parte baja de la cascada principal se encuentra una figura armonica del
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corazén por lo que es llamada la cascada del Sentimiento o la cascada del Amor en

donde desembocan fuentes de agua provenientes del Parque Nacional Llanganates.

a) Flora.- Sendero los Higos: Este sendero de aproximadamente 900 metros es el
principal acceso hasta la cascada, en el recorrido se puede observar arboles

frutales de banano, higo, asi como plantas medicinales.

b) Fauna.- Aves como mirlos, tangaras, entre otras.

GRAFICO N°: 34 CASCADA DEL AMOR

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

e Cascada Pogyo Uko

La Cascada Pogyo Uko se encuentra en el sector de Quillan Ilamado la Paila de las

Cuatro Orejas, sus aguas provienen de la Cascada Siete Chorros, aproximadamente
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tiene una caida de 23m de altura, esta cascada esta rodeada por una formacién rocosa

propia de estos suelos, presenta un mejor nivel en sus aguas durante el periodo de
lluvia.

a) Atractivo.- En el transcurso de esta encontramos la cascada de la Lluvia que

brota de una caverna y complementa a la cascada Pogyo Uko.

GRAFICO N°: 35 CASCADA POGYO UKO

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

e Plaza de la Resistencia Indigena

La Plaza de la Resistencia Indigena se encuentra ubicada en el barrio de Huaynakuri
de la parroquia de San Miguelito, este lugar es natal del mitico héroe indigena

Rumifiahui en cuyo honor se ha edificado un monumento, hasta este lugar acuden sus
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habitantes afio tras afio a celebrar las fiestas del Inti Raymi durante los meses de

mayo Y junio.

Es un mirador que permite apreciar el paisaje natural de cerros y valles aledafios, asi
como tambien la ciudad de Pillaro. Su infraestructura de la plaza esta constituida de
piedras labradas de granito, asemejando el estilo arquitectonico cuzquefio, el portico

de entrada se destaca por tener la forma trapezoidal.

Disefiado en dos niveles, siendo el nivel mas alto el sitio en el cual se ubico la
escultura del General Rumifiahui. El nivel mas alto tiene la forma de la luna, y la
siguiente en forma se sol en homenaje a los adoradores de estos elementos naturales.

GRAFICO N°: 36 PLAZA DE LA RESISTENCIA INDIGENA

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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2.1.3.5 Parroquia Matriz Pillaro

e Rumifahui

Segun importantes historiadores, Rumifiahui nacio en el afio de 1486 en Huaynakuri
(San Miguelito), pertenecié a la casa real de los Ati de Pillaro, hijo de Huayna Capac
y de la hija del Ati Pillahuazo del Cacique Panzaleo. Rumifiahui héroe de la
residencia indigena conocido como el CONDOR PILLARENO, fue unos de los
célebres generales del Reino de Quito, luego de la muerte de su hermano mayor
Atahualpa. EI Céndor Pillarefio lucho heroicamente y supo morir como los valientes
con la cara levantada y mirando hacia el sol. Rumifiahui héroe de la historia, tanto de
Pillaro como del Ecuador, un simbolo que siempre sera la inspiraciéon para la gente
luchadora, en su memoria se colocé su imagen en un billete ecuatoriano de mil

Sucres.

GRAFICO N°: 37 RUMINAHUI

~

\

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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e José Maria Urbina

El Gral. José Maria Urbina naci6 en la parroquia de Rumipamba hoy Emilio Maria
Teran, en el afio de 1808 sus padres fueron Gabriel Fernandez de Urbina, contador
real de la corona y de la Dofia Rosa Viteri. Su primera educacion la recibié en su

tierra natal para luego continuar en Guayaquil ingresando a la Escuela Néutica.

Ocupo cargos importantes como: Gobernador de la Provincia de Manabi, Secretario
General de la Asamblea Constituyente de 1846, Secretario General del Presidente
Ramodn Roca; Jefe Civil y Militar de la Plaza Guayaquil y Presidente de la Republica
del Ecuador, en su administracion se decreta la manumision de la esclavitud en el
pais, se preocupd por la liberacion econdmica del indigena. Murié pobre y
abandonado en la ciudad de lima. En honor al ilustre Pillarefio, el parque central del
Canton Pillaro es llamado José Maria Urbina, este parque de arquitectura colonial

con muros de piedra tallada.

GRAFICO N°: 38 JOSE MARIA URBINA
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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e LaDiablada Pillarena

La Diablada Pillarefia es uno de los atractivos culturales mas representativos del pais,
el 4 de enero del 2009 fue declarada patrimonio cultural intangible del Ecuador. Su
Fiesta la Diablada se realiza todos los afios en el Canton Pillaro provincia de
Tungurahua del 1 al 6 de enero, sus comparsas representan al diablo, que segun
cuenta la historia, vino a América con el cristianismo, como parte de lo imaginario

supuestamente perfeccionado por los espafioles de la época.

El indio baila, salta y se alegra transformandose en diablo. Imagina las caras en las
caretas que pueden ser de sus propios opresores 0 las que desearian tener para asustar
a quienes imposibilitan su libertad. Posesionado del terror de ellas se ilusiona

espantando, gritando y bailando en libertad.

a) Personajes de la Diablada

El Cabecilla.- Es la persona encargada de organizar en su comunidad a los

participantes, con mucho tiempo de anticipacion.

Las parejas de linea.- Son hombres y mujeres, que utilizan trajes formales,
representando a la clase alta de la colonia. EI hombre utiliza, pantalon negro, camisa
blanca, un sombrero de carton y papel celofan, una careta de malla, que baila con un
pafiuelo en la mano. La mujer emplea un vestido plisado, un pafiuelo sobre la cabeza,

y una careta de malla, ellos bailan en pareja por el centro de la partida.
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La Guaricha.- Es un hombre o mujer, con combinacion o camison, careta de malla,
un sombrero y una mufieca que lleva en sus brazos. Bailan indistintamente, danzan
con el publico y brindan licor; el mufieco representa un nifio de madre soltera y su

padre se encuentra entre los espectadores.

El Capariche.- Un personaje que va adelante de la comparsa, con una escoba
elaborada de retama, ortigas y ramas de eucalipto, barriendo las calles y los pies de
las personas que miran con la finalidad de abrir espacio a su partida.

La Banda.- Se encarga de poner ritmo al baile, de ellos depende el entusiasmo de la
fiesta, son contratadas con mucha anticipacion y cada partida es acompafiada por su

banda.

GRAFICO N°: 39 DIABLADA DE PILLARENA

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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2.1.4 Leyenda del Canton Pillaro

e Leyenda del tesoro de los incas

Cuentan los cronistas que en la época de la conquista vivia un espafiol de apellido
Valverde, estuvo casado con la hija del cacique, jefe maximo de esta zona. Este
espafiol no tenia muchos recursos econémicos, al ver su precaria situacion el cacique,
le revela a su yerno. Una historia en la cual se detallaba la trayectoria que siguio el
General Rumifahui, llevando el tesoro de Quito que servia, para el rescate de
Atahualpa. Al ser ejecutado Atahualpa, Rumifiahui decidié esconder el tesoro en lo
que hoy es el Parque Nacional Llanganates, siendo el suegro de Valverde el principal

ejecutor.

El cacique invito a Valverde a realizar una jornada de 5 dias, saliendo desde Pillaro
hasta el lugar donde estaba el tesoro escondido de los Incas, con la condicion que
Valverde nunca revele el lugar donde se encontraba el tesoro. Los relatos indican que
Valverde ingreso en varias ocasiones al Parque Nacional Llanganates y extrajo
grandes cantidades del tesoro; Valverde se convirtié en un hombre muy rico y regreso

a vivir en Espafia.

Después de vivir muchos afios en Espafia, Valverde revelo el secreto de tales tesoros
en un manuscrito dirigido al Rey de Espafia. Este escrito fue conocido como el
Derrotero de Valverde. ElI Rey de Espafia encargo a un sacerdote de apellido Longo
para que organice una expedicion junto al Gobernador de Tacunga (Latacunga). El
Padre Longo llego al Ecuador y se entrevista con el gobernador y meses mas tarde

comienza la expedicion; viajaron con 100 indigenas cargados de provisiones. El
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primer dia salen de Pillaro y realizan el recorrido hasta el Cerro Guapa, lo que hoy
corresponde a Huagraguasi, en donde pernoctan la noche, en la madruga se dirigen a
la ciudad de Ambato y mirar hacia el oriente donde localizan una montafia con 5

picos donde se localiza el tesoro de los Incas al término de la quinta jornada.

El segundo dia remontan la cordillera y llegan hasta la Laguna de Anteojos, al tercer
dia la expedicién llegan a la Laguna de Yanococha, luego su descenso por el
desaguadero del rio golpe. Al amanecer del cuarto dia el sacerdote Longo desaparece
misteriosamente, sin encontrar rasgo alguno; luego de una infructuosa busqueda, la
expedicion se da por vencida y deciden regresar; el Gobernador de Tacunga escribe al
Rey de Espaiia que el documento del Derrotero es totalmente falso porque la

expedicion fue un fracaso con la desaparicién y posible muerte del padre Longo.

GRAFICO N°: 40 LEYENDA TESORO DE LOS INCAS

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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2.1.5 Gastronomia del Canton Pillaro

La gastronomia del canton de Pillaro recoge muchas de las delicias de la region
Sierra, se puede degustar unos de sus platos principales como es la fritada
acompariada con mote, tortillas y el infaltable aji molido en piedra; las tortillas con
morcilla, y las empanadas de viento. También se aprecia comida exclusiva segun la

temporada.

Lo tradicional.- Las rosquillas, el champus, los tamales y bufiuelos de maiz hechos
en horno de lefia en Navidad y en Afio Nuevo. En el transcurso de todo el afio se
saborea el locro de cuy, caldo de pata y yahuarlocro. Pillaro se ha caracterizado por
brindar a sus visitantes el muy conocido aguado Pillarefio que es una mezcla de
varios licores acompafado con jugos de frutas naturales y el secreto que lo pone

quien lo prepara.

2.1.5.,5 EI Champus

El Champu tan ancestral como Pillaro. Su preparacién se la realiza de una forma
tradicional y muy autdctona. Los ingredientes que se emplean en esta deliciosa bebida
son productos propios del canton, como el mote blanco.

Ingredientes.- Harina amarilla de maiz recomendada, la harina caliente Ilamada asi

por ser tostada a un punto especial para su coccion, Anis estrellado (anis negro).
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2.1.5.6 La Trucha Asada o Frita

La trucha asada o frita de una manera tradicional conserva el sabor y nutrientes,
acompariada de papas asadas, una deliciosa ensalada de pepinos, un taja de aguacate
que nunca debe faltar para potenciar cualquier platillo, todo esto acompafiado de una
porcion de arroz. Es un platillo muy sano porque su preparacién no involucra ningdn

saborizante artificial que altere el sabor de la trucha.

GRAFICO N°: 41 LA TRUCHA ASADA O FRITA

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

2.1.5.7 La Fritada de Pillaro

La Fritada es un plato tipico verdaderamente exquisito, aporta grandes cantidades de

proteina por la presencia abundante de carne de cerdo, pero debe ser consumido con
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moderacion por ser alta en grasa. La fritada se ha convertido en una verdadera
tradicion desde hace varias decadas.

INGREDIENTES.- 5 libras de carne de cerdo, 4 ramas de cebolla blanca picada, 1

taza de cerveza, 5 dientes de ajo machacado, sal y comino.

GRAFICO N°: 42 LA TRUCHA ASADA O FRITA

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

2.1.5.8 La Horchata de Flores

La horchata de flores, una bebida que reactivara para seguir y seguir adelante
disfrutando de los atractivos que te ofrece esta encantadora ciudad. Su preparacién se

la realiza de una forma tradicional y muy autdctona.
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INGREDIENTES.- Maicena blanca y flores de té que se cultiva en los campos del

canton, convidados con una preparacion artesanal y Unica.

GRAFICO N°: 43 LA TRUCHA ASADA O FRITA

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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2.2 Disefio Metodoldgico

2.2.1 Métodos de Investigacion

Método deductivo.- En el desarrollo del proyecto la aplicacion de este método
permitio llegar a un anélisis del hecho general hacia el hecho particular esto aporto

en la obtencién de informacion para el DVD interactivo de manera sintetizada

Método descriptivo.- Este método permitié describir aquellos aspectos mas
caracteristicos, la misma que tiene la capacidad aportar en el contenido el DVD
interactivo para seleccionar fundamentales partes de manera detallada con la

descripcién de los hechos y situaciones.

2.2.2 Tipo de Investigacion

Para el disefio de un DVD multimedia interactivo con la promocién turistica del
canton Pillaro, se utilizara la investigacion descriptiva debido que se requiere
recolectar informacion para llegar a un fin especifico, partiendo de hechos reales y
presentes sometidos a un analisis previo, con el objetivo de solucionar el problema y
satisfacer una necesidad el mismo que determinar medir el grado de confiabilidad de

un DVD multimedia.
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Su meta no se limita a la recoleccion de datos sino a la prediccion e identificacion de
las relaciones que existen entre dos o mas variables. La investigacion utilizo la
metodologia no experimental porque no se realizd, una manipulacién de las variables,
el investigador no crea condiciones, observa el fendbmeno o evento en su contexto

natural.

2.2.3 Técnicas de Investigacion

En esta investigacion se utiliz6 técnicas de recoleccion de datos que permitié hacer
uso de la creatividad para adaptarlas a los requerimientos del proyecto, dando paso a

un trabajo coherente y satisfactorio, que cumpla con las expectativas.

e Observacion

Esta técnica permitid al investigador mantener una posicion en observar en forma
directa el hecho, logrando tener sus propias conclusiones sobre el como solucionar el
problema. Aportando a determinar los lugares turisticos e historicos del Cantdn

Pillaro.

e Encuesta

Esta técnica permitié basicamente la aplicacién de un cuestionario que estara dirigido
a los ciudadanos del Canton Pillaro el mismo que permitio recaudar informacion

para conocer el medio de promocién turistica interactiva.
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e Entrevista

Esta técnica tiene como principal desarrollo la formulacién de preguntas, esta
técnica se aplicd ha autoridades del Canton Pillaro de esta forma fue posible recopilar
informacion con un dialogo directo con personas que aporte en el desarrollo del

DVD multimedia y en la promocion del turismo.

2.3 Poblacion y Muestra

El Cantdn Pillaro, segun el ultimo censo del afio 2012 dispone de una poblacion de

aproximadamente 38.357. Habitantes.

e Férmula

N« P
N = Q

2
(N-1) 55+ PQ

N: Tamafio de la muestra

N: Poblacion y muestra

PQ: constante de varianza poblacional (0,25)
E: error maximo admisible 0,1 (10%)

K: coeficiente de correccion de error (2)
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38.357 x 0,25

0,102
22

(38.356)

+ 0,25

9589,25

(38.356) 0'21

N =

+ 0,25

9589,25

N =
(38.356)0,0025 + 0,25

~9589,25
~ 96,14

=99,74 100//
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2.4 Operacionalizacion de las variables

VARIABLES

INDICADORES

INDICES

TECNICA

VARIABLE
INDEPENDIENTE
Diseno de un DVD

multimedia interactivo

Medio multiple con informacion

(textos,  gréficos,  sonidos,

animaciones, videos,

etc.)integrados coherentemente.

e Multimedia

¢ Disefio

multimedia

« Animacion

e Combinacién

de videos,

imagenes, texto, animacion,

y sonido

e Utilizacion de herramientas
y programas de disefio.

e Brindar una

busqueda

completa de informacion al

turista

e Rescatar medios turisticos

« Observacion

* Encuesta

« Entrevista

VARIABLE DEPENDIENTE

Promocidn turistica del
Canton Pillaro

Situacién que permitira
promocionar los sitios turisticos

y culturales

o [Efectos
turisticos

» Efectos social

e Efecto econémico

Encuesta

Entrevista
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2.5 Andlisis e interpretacion de resultados

En la recopilacion de la informacion se aplicd una encuesta a 100 habitantes del
Canton Pillaro y una entrevista al Sr italo Espin Jefe del Departamento de Cultura,
Turismo y Recreacion del Canton Pillaro, a continuacion se realizé el analisis y
tabulacion de los datos obtenidos, los cuales seran representados en tablas estadisticas
mediante Excel, que permite dar a conocer informacién cuantitativa y cualitativa,

empleando tablas de datos y diagramas en pastel.
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2.5.1 Encuesta dirigida a los ciudadanos del Cantédn Pillaro

25.1.1 PREGUNTA # 1 ;Conoce los lugares turisticos del Canton Pillaro?

TABLA N°.- 3 LUGARES TURISTICOS DEL CANTON
VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE

Sl 68 68%
NO 32 32%
TOTAL 100 100%

FUENTE: Encuesta aplicada a ciudadanos del Canton Pillaro en el 2013-11-11
ELABORADO POR: Investigadores.

GRAFICO N°.- 44 LUGARES TURISTICOS DEL CANTON

u Sl
ENO

FUENTE: Encuesta aplicada a ciudadanos de Pillaro en el 2013-11-11
ELABORADO POR: Investigadores.

INTERPRETACION

Como se observa en la tabla N- 3 de la encuesta aplicada a 100 personas del Cantén
Pillaro, el 68% manifiesta que si conocen los lugares turisticos, mientras que el 32%

expresaron gque no conocen las zonas turisticas.

En base a estos resultados se analiz6 que los ciudadanos del canton si conocen los
lugares turisticos, debido a que los residentes del cantén han frecuentado ciertos
lugares por conciencia de una publicidad viral, pero no han visitado todos los destinos

turisticos del cantén.
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25.1.2 PREGUNTA # 2 ;Es importante conocer el turismo y la cultura del

Canton Pillaro?

TABLA N°.-4 IMPORTANCIA DEL TURISMO Y LA CULTURA

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE

Sl 100 100%
NO 0 0%
TOTAL 100 100%

FUENTE: Encuesta aplicada a ciudadanos de Pillaro en el 2013-11-11
ELABORADO POR: Investigadores.

GRAFICO N°.- 45 IMPORTANCIA DEL TURISMO Y LA CULTURA

0%

mSl
NO

100%

Fuente: Encuesta aplicada a ciudadanos del Cantén Pillaro en el 2013-11-11
Elaborado por: Investigadores.

INTERPRETACION

Como se observa en la tabla N° 4 de la encuesta realizada a la ciudadania de Pillaro,

el 100% expresa que es importante conocer el turismo y la cultura del canton.

En base a estos resultados se concluye que es primordial conocer el turismo y la
cultura debido a que existen lugares encantadores que tienen leyendas y costumbres.
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2.1.1.3 PREGUNTA # 3 ;Cudles son las causas que generan la falta de

promocién turistica?

TABLAN°.-5 FALTA DE PROMOCION TURISTICA

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Falta de publicidad 51 51%
Recursos econémicos 28 28%
Desinterés de las autoridades 21 21%
TOTAL 100 100%

FUENTE: Encuesta aplicada a ciudadanos del Canton Pillaro en el 2013-11-11
ELABORADO POR: Investigadores.

GRAFICO N°.- 46 FALTA DE PROMOCION TURISTICA

m Falta de publicidad

B Recursos econémicos

Desinteres de las
autoridades

FUENTE: Encuesta aplicada a ciudadanos de Pillaro en el 2013-11-11
ELABORADO POR: Investigadores.

INTERPRETACION

Como se observa en la tabla N° 5 el 51% de los encuestados del canton Pillaro
manifiestan que las causas que genera una escasa difusion turistica es la ineficiente
propagacion publicitaria, mientras que el 21% de la ciudadania expresa que es el

desinterés de las autoridades.

En base a los datos obtenidos de las encuestas se concluye que la causa que genera la
no promocion turistica es la falta de publicidad, debido a que no existe un medio
grafico multimedia adecuado, para ser divulgado a través de una campafa de

difusion.
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2.1.1.4 PREGUNTA # 4 ;Qué beneficios generaria la promocion turistica?

TABLAN°.-6 BENEFICIOS DE LA PROMOCION TURISTICA

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Desarrollo econdmico 53 53%
Fuentes de empleo 47 47%
TOTAL 100 100%

FUENTE: Encuesta aplicada a ciudadanos del Canton Pillaro en el 2013-11-11
ELABORADO POR: Investigadores.

GRAFICO N°.- 47 BENEFICIOS DE LA PROMOCION

m Desarrollo
econémico

= Fuentes de empleo

FUENTE: Encuesta aplicada a ciudadanos del Canton Pillaro en el 2013-11-11
ELABORADO POR: Investigadores.

INTERPRETACION

Como se representa en la tabla N° 6 de la encuesta aplicada a la ciudadania de
Pillaro, el 53% de encuestados manifiestan que la promocion turistica elevaria el
desarrollo econémico, mientras el 47% da a conocer que generaria nuevas fuentes

de empleo.
En base a estos datos se concluye que la promocion generaria desarrollo

econodmico, debido a la visita de turistas que buscan servicios como: hospedaje,

alimentacion y transporte, etc.
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2.1.1.5 PREGUNTA # 5 ¢Considera usted que es importante promocionar los

sitios turisticos, la cultura y la gastronomia del Cantén Pillaro?

TABLAN°.-7 SITIOS TURISTICOS, CULTURA Y LA GASTRONOMIA

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Sl 100 100%
NO 0 0%
TOTAL 100 100%

FUENTE: Encuesta aplicada a ciudadanos de Pillaro en el 2013-11-11
ELABORACION: Investigadores.

GRAFICO N°.- 48 SITIOS TURISTICOS, CULTURA Y LA GASTRONOMIA

0%

u S|
ENO

FUENTE: Encuesta aplicada a ciudadanos de Pillaro en el 2013-11-11
ELABORACION: Investigadores.

INTERPRETACION

Como se observa en la tabla N° 7 el 100% de la poblacion encuestada manifiesta que
es importante promocionar los lugares turisticos, culturales y los gastronomicos del

canton Pillaro.

En base a estos datos se concluyen que es primordial propagar la importancia de la
promocion de los sitios turisticos, de la cultura y la gastronomia del canton, debido a

que Pillaro es una fuente turistica con grandes atractivos y con historia propia.
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2.1.1.6 PREGUNTA # 6 ;Conoce usted de algln tipo de DVD multimedia

interactivo que promocione informacion turistica?

TABLA N°.-8 TIPO DE DVD MULTIMEDIA INTERACTIVO

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Sl 38 38%
NO 62 62%
TOTAL 100 100%

FUENTE: Encuesta aplicada a ciudadanos de Pillaro en el 2013-11-11
ELABORADO POR: Investigadores.

GRAFICO N°.-49 TIPO DE DVD MULTIMEDIA INTERACTIVO

S|
mNO

FUENTE: Encuesta aplicada a ciudadanos de Pillaro en el 2013-11-11
ELABORADO POR: Investigadores.

INTERPRETACION

Como se observa en la tabla N° 8 de la encuesta aplicada a los ciudadanos del canton
Pillaro, el 38% manifiestan que si conocen un DVD multimedia interactivo que
promocione la informacion turistica, mientras que el 62% expresan que no conocen

un medio interactivo.

En base a estos datos se concluye que la mayor parte de la poblacion no conoce un
DVD multimedia que promocione informacion turistica, de esta manera la
implementacién de un medio gréafico interactivo permitird a la Municipalidad tener un
arte indispensable para promocionar los lugares turisticos, gastronémicos y culturales

del cantén.
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2.1.1.7 PREGUNTA # 7 ¢Desde su punto de vista como calificaria la
implementacion de un DVD interactivo con la promocion turistica de

Cantén Pillaro?

TABLAN°.-9 IMPLEMENTACION DE UN DVD INTERACTIVO

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Aceptable 83 83%
Poco aceptable 17 17%
No aceptable 0 0%
TOTAL 100 100%

FUENTE: Encuesta aplicada a ciudadanos de Pillaro en el 2013-11-11
ELABORADO POR: Estudiantes investigadores.

GRAFICO N°.- 50 IMPLEMENTACION DE UN DVD INTERACTIVO

17% 0%

m Aceptable
m Poco aceptable

No aceptable

FUENTE: Encuesta aplicada a ciudadanos de Pillaro en el 2013-11-11
ELABORADO POR: Investigadores.

INTERPRETACION

Como se observa en la tabla N° 9 el 83% de los encuestados manifiestan que es
aceptable la implementacion de un DVD con la promocion turistica, mientras que el

17% expresan no seria aceptable un medio multimedia para la difusién turistica.

En base a estos resultados se analiza que los ciudadanos del Cantédn Pillaro aceptan
un DVD interactivo con la propagacion turistica del cantén, debido a que contendria

informacion turistica con la combinacion de elementos multimedia.
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2.1.1.8 PREGUNTA # 8 ;De la siguiente lista seleccione los colores que

deberian inmiscuir en el disefio de un DVD turistico?

TABLA N°.-10 LISTA DE COLORES

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Verde 48 41%
Azul 6 8%
Amarillo 39 26%
Café 5 20%
Otros 2 5%
TOTAL 100 100%

FUENTE: Encuesta aplicada a ciudadanos de Pillaro en el 2013-10-06
ELABORADO POR: Investigadores.

GRAFICON°.-51 LISTA DE COLORES

5% 2%

u Verde

u Azul
Amarillo

u Café

m Otros

FUENTE: Encuesta aplicada a ciudadanos de Pillaro en el 2013-10-06
ELABORADO POR: Investigadores.

INTERPRETACION

Como se observa en la tabla N° 10 el 48% de los encuestados del cantén Pillaro

seleccionan al color verde para su aplicacién en el disefio del DVD turistico,

mientras que el 2% prefieren otros colores.
En base a estos datos se concluye que el color verde es el mas representativo en el

disefio de la pieza gréafica siendo el color base que representa a la naturaleza y los

medios paisajistas que se promocionan.
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2.5.2 Entrevista dirigida al Sr Italo Espin Jefe del Departamento de

Cultura, Turismo y Recreacion

2521 PREGUNTA#1 (EIl Canton Pillaro?

El Sr. italo Espin Jefe del Departamento de Cultura, Turismo y Recreacion alude
que; El canton Pillaro se destaca por el factor productivo, en la parte agricola,
ganaderia y en el tema cultural por la fiesta de la Diablada Pillarefia que tiene una
declaratoria de patrimonio cultural y lugares turisticos por conocer y disfrutar.
Pillaro conocido como “Un tesoro por descubrir” no solamente por el tesoro que
Rumifiahui escondio en los Llanganates sino por su naturaleza: la flora, la fauna, la
riqueza cultural, las tradiciones de la gente y la productividad; de alguna manera ese

es el tesoro que invitamos a descubrir.
Interpretacion
El Sr. italo Espin considera que Pillaro es un cantén agricola, ganadero, cultural que

tiene lugares por conocer y disfrutar su slogan “Un tesoro por descubrir” donde el

oro esta representado en la naturaleza, la cultura y las tradiciones .

25.2.2 PREGUNTA # 2 (Cuéles son las causas que generan la falta de

promocién turistica?

Como antecedente hace doce afios se empez6 a promocionar la Diablada desde la

Municipalidad, hoy en dia ya no hace falta, porque la fiesta se promociona sola. La
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gente que ha venido, ha disfrutado la diablada porque conoce el concepto de esta
festividad, en un inicio el proceso de promocion fue importante para el sector, pero

sobre todo hoy hace falta la promocion de los destinos turisticos del cantén.

Interpretacion

El Sr. italo Espin considera que la fiesta de la Diablada Pillarefia en la actualidad se
difunde sola y de manera viral, por ser el icono representativo y de transcendencia,

pero hace falta la promocidn turistica que abarque distintos atractivos turisticos.

2523 PREGUNTA # 3 ¢Promocion turistica en los sitios naturales?

Por lo general el turista lo que desea cuando llega a un sector son servicios y
lamentablemente dentro de los sectores naturales que disfrutamos es complejo ubicar
servicios, porque se presentaria un impacto sobre la naturaleza. Se encamina al turista
indicandole que hay sitios de aventura, que se puede realizar caminatas, que no hay
hospedaje y alimentacion, son diferente tipos de turismo que se pueden realizar en
estos sectores. Pero también hay otros lugares como los centros recreacionales,
centros de distraccion, restaurantes, complejos, piscicolas y granjas agricolas donde

hay actividades que el turista puede disfrutar.
Interpretacion
El Sr. italo Espin manifiesta el turista desea servicios cuando visita un lugar turistico,

es necesario guiarlo para evitar un impacto sobre el medio ambiente y dar a conocer

los tipos de turismo que ofrece el canton para disfrutar.
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2524 PREGUNTA#4 ;Qué beneficios generaria la promocion turistica?

El primer beneficio al realizar una promocion es atraer al turista lo que generaria
recursos econémicos ya sea en transporte, gastronomia, artesanias etc. Lo que
fortaleceria el servicio turistico, aportando a la economia de la ciudadania del canton

en funcién de los visitantes.

Interpretacion

El Sr. italo Espin considera que el principal beneficio con la promocion es la
obtencion de recursos econdémicos en transporte, gastronomia, artesanias, etc. en

funcién a la afluencia de visitantes en el cantén.

2525 PREGUNTA #5 ¢Cémo calificaria la implementaciéon de un DVD

interactivo con la promocion turistica de Cantén Pillaro?

La promocion es importante en el marketing por los diferentes nichos de mercado y
a quien va dirigido la promocion, a pesar de contar la municipalidad con un CD
interactivo, existe la necesidad de la implementacion de un DVD multimedia
interactivo que cuente con una informacién facil de interpretar que capte el interés del
turista, aun mas encaminar en funcion de la parte académica educativa turistica para
Ilegar a escuelas y colegios para que en un futuro sean embajadores del turismo para

el canton.
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Interpretacion

El Sr. italo Espin considera que la Municipalidad de Pillaro al contar con un CD
interactivo requiere ademas de un DVD multimedia interactivo que contenga
informacién facil de interpretar por el turista y que ademéas oriente la parte

académica, generando influencia del turismo para el canton.

2526 PREGUNTA # 6 ¢Vinculacion de la Universidad Técnica de

Cotopaxi con la Municipalidad del Cantén Pillaro?

Desde la parte estatal no obliga sino estimula para que jévenes puedan implementar
o0 realizar sus proyectos de tesis o trabajos practicos ya sea de vinculacion con la
comunidad. La municipalidad siempre ha estado dispuesto en apoyar cosas
interesantes que pueden ser ejecutables, para que el beneficiario sea los ciudadanos
del cantdn y estableciendo una vinculacién de Universidad Técnica de Cotopaxi con
el GAD cantonal de Pillaro.

Interpretacion

El Sr. italo Espin manifiesta que la elaboracion de este proyecto estimula para la
realizacién de trabajos practicos o de vinculacion con la comunidad, donde la
Municipalidad del Canton Pillaro apoya de manera desinteresada la creacion de
proyectos importantes que puedan hacerse realidad.
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2.6  Verificacion de la Hipotesis

Luego de haber realizado la tabulacion de los datos obtenidos en la aplicacion de la
encuesta dirigida a los ciudadanos del Canton Pillaro, se consiguié comprobar la
siguiente hipotesis: “Si se logra disefiar un DVD interactivo, entonces sera posible

promocionar turisticamente al Canton Pillaro de la provincia de Tungurahua.”

Esta verificacion de la hipotesis se la afirma, de acuerdo a las entrevistas y encuestas

realizadas, tomando como preguntas relevantes las siguientes:

¢ Considera usted que es importante promocionar los sitios turisticos, la cultura
y la gastronomia del Cantdn Pillaro? en la cual de 100 encuestados que equivalen
el 100% concluyen que la promocidn generaria desarrollo econémico, debido a la

visita de turistas que buscan servicios como: hospedaje, alimentacion y transporte.

¢Desde su punto de vista como calificaria la implementaciéon de un DVD
interactivo con la promocion turistica de Canton Pillaro? en la cual de 100
encuestados, 83 encuestados que equivalen al 83% manifiestan que los ciudadanos
del Cantén Pillaro aceptan un DVD interactivo con la propagacion turistica del
canton, debido a que contendria informacion turistica con la combinacion de

elementos multimedia.

Se puede concluir, que el disefio de un DVD multimedia con la promocion turistica
seré beneficioso para la Canton Pillaro, haciéndolo mas interesante y dinamico para

los turistas y de esta manera permitir el desarrollo de la poblacion.
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CAPITULO 111l

3. PRESENTACION DE LA PROPUESTA

3.1. Propuesta

3.1.1 Titulo

“Disefio de un DVD multimedia interactivo con la promocion turistica del Cantén

Pillaro provincia de Tungurahua”

3.1.2 Justificacion

El turismo del Canton Pillaro se ha afianzado como uno de los principales
generadores de ingresos econdmicos, la celebracion de la fiesta de la diablada
Pillarefia ha sido un icono para atraer al turista, el aporte de la riqueza natural,
gastrondmica y la leyenda del tesoro de los incas son también elementos importantes

que merecen ser promocionados.
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El Jefe del Departamento de Cultura, Turismo y Recreacion funcionario de la
politica del Canton Pillaro. Busca fortalecer sus debilidades para lo cual, el disefio de
una guia turistica multimedia interactiva actualizada permitié promocionar los
atractivos del cantén y como resultado incremento el porcentaje de visitantes que
fortalecio al sector turistico. El disefio del DVD multimedia interactivo promocion6
los atractivos turisticos del Cantén Pillaro, siendo una guia de informacion para el
turista. El desarrollo de la aplicacidn es dptima para la realizacién de campafas de

promocion.

Los contenidos de la aplicacién son completos, ya que incorpora textos, fotografias,
sonido, video, y animacion mejorando la interactividad con el usuario. La
informacion que se comparte dentro este medio es: Simbolos y Ruta (Quito-Pillaro),
La Diablada Pillarefia, Un mapa turistico, Sitios turisticos (cascadas, lagunas), La

Leyenda del Tesoro de los Incas y la gastronomia.
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3.1.3 Objetivos

3.1.3.1 Objetivo General

e Disefiar un guia turistica por medio de un DVD multimedia interactiva con la

promocion turistica del Canton Pillaro Provincia de Tungurahua”

3.1.3.2 Objetivos Especificos

e Innovar el medio de informacién turistica del Cantén Pillaro con una aplicacién
multimedia interactiva, con contenidos de cultura, historia, ecoturismo, leyendas,

tradiciones y gastronomia que fortalezca la afluencia de turistas.

e Promocionar el turismo del Canton Pillaro para fortalecer el desarrollo en la

economia y la generacion de empleo de la ciudadania del canton.

e Vincular a la Universidad con el Municipio del Cantén Pillaro para compartir
lazos en la generacion de proyectos de produccion con la aportacion de

conocimiento.
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3.1.4 Analisis de factibilidad

Al establecer las necesidades que amerita un DVD multimedia interactivo, el estudio
de factibilidad ayud6 a determinar la infraestructura tecnoldgica y la capacidad
técnica y econdémica, dando a conocer los beneficios y el grado de aceptacion de la
propuesta frente a la ciudadania del Cantén Pillaro. Este analisis permitié determinar
las posibilidades de disefiar un DVD multimedia y puesto en marcha, los aspectos
tomados en cuenta para este estudio fueron clasificados en tres areas, las cuales se

describen a continuacion:

3.1.4.1 Factibilidad Técnica

La factibilidad técnica consistié en realizar una evaluacion de la tecnologia existente,
este estudio estuvo destinado a recolectar informacion sobre los componentes
técnicos y la posibilidad de hacer uso de los mismos en el desarrollo y funcionalidad
del DVD multimedia interactivo. De acuerdo a la tecnologia los recursos utilizados

serian el Hardware y Software.

e Hardware

a) Procesador Intel® Core™ i5
b) Memoria RAM

c) Disco Duro

d) Unidad de CD-ROM

e) Tarjeta de Video.
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f)
9)

h)

Monitor
Teclado.

Mouse.

Software.

Para la ejecucion de la aplicacion del DVD multimedia interactivo el requerimiento

necesario es adobe Flash Player

3.1.4.2 Factibilidad Econdmica

La factibilidad econdmica determino los recursos para el proyecto de investigacion

disefio un DVD multimedia interactivo.

N DETALLE COSTOS DIRECTOS COSTOS INDIRECTOS
CANT | VALOR TOTAL CANT VALOR | TOTAL
1 | Impresiones 2000 0,05 100,00
Empastados 1 40,00 40,00
Copias 300 0,02 6,00
Transporte 2 300,00 | 300,00
Escaner 20 0,25 5,00
Imprevistos - - 331
2 | Internet 300H 0,60 180.00
3 | hora de disefio 120h 15,00 | 1800,00
4 | Portadas DVD - - 500,00
DVD - - 300,00
Fotografias 100,00
SUBTOTAL 2880,00 SUBTOTAL 782,00
TOTAL 3662,00
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3.1.4.3 Factibilidad Operacional

La Factibilidad Operativa permitié conocer el interés que tiene las autoridades y
ciudadanos del Canton Pillaro para poner en marcha el disefio de un DVD multimedia
interactivo con la promocidn turistica. Por lo cual existio el apoyo del Sr italo Espin
Jefe del Departamento de Cultura, Turismo y Recreacion y de la ciudadania del

canton.

La necesidad y el deseo de cambio expresado por la ciudadania llevaron a la
aceptacion del DVD interactivo por cumplir todos sus requerimientos, expectativas y
donde proporciona la informacion en forma interactiva y confiable. La promocion de
esta guia turistica serd importante para el turista o visitante y de esta manera
generar recursos econdmicos y fuentes de empleo que serd importante en el

desarrollo del canton.

3.1.5 Desarrollo de la propuesta

3.1.5.1 Isologo y Eslogan

El Isologo y Eslogan cumple con la funcionalidad de comunicar el mensaje que se
desea y para conseguirlo se necesitan de colores y formas comunicativas. El
Departamento de Cultura, Turismo y Recreacion del Cantdn Pillaro, cuenta con

un logotipo turistico, que se muestra a continuacion.
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GRAFICO N°: 52 ISOLOGO Y ESLOGAN

Un tesoro... por descubrir!

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

GRAFICO N°: 53 COLORES DEL ISOLOGO

\
C =172 R= 188 C =47 R=122
M=100 G=13 M=51 G=97
Y =100 B =29 Y =100 B =27
K = 8,63 BCODID K =29 7A6118
= 149 R= 222 C =1,96 R=247
=376 G= 164 M=292 G=188
=976 B =2 Y =933 B=5
=0  DEA403 K =0  f78cos
= C =2,88 R=242
= M =383 G=170
= Y =943 B =4
= K =0  F2AACE
C = 584R= 210 C =50 R=151
M=583 G=124 M=0 G=191
Y =318 B =129 Y =100 B =13
K =11,4 p27¢81 K =0  978FOD

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

3.1.5.2 Logotipo de la propuesta

Para el manejo del logotipo en la propuesta se incorporé un contorno para efecto de

visualizacion en fondos calidos y frios. Se cambio los porcentajes en la gama
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cromatica para el disefio en impresion (CMYK), para la visualizar en la pantalla

(RGB).

GRAFICO N°: 54 LOGOTIPO DE LA PROPUESTA

e

Pﬁm“

Unltesoro-"por;

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

GRAFICO N°: 55 COLORES DEL LOGOTIPO
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cC =0 R= 255 C =40 R=144
M=100 G=0 M=70 G=93
Y =100 B =0 Y =100 B =35
K =0  E2001A K =29 7A611B
C =0 R= 255 cC=0 R =242
M=0 G= 255 M=50 G=148
Y =100 B =0 Y =100 B =5
K =0  F4E500 K =0  F29400
R= 46 Cc=0 R =237
G=99 M=63 G=121
B =169 Y =95 B =26
17297F K =0  ED791A
cC=0 R=210 C =50 R=151
M=100 G=124 M=0 G=191
Y =0 B =129 Y =100 B =13
K =0  E2007A K =0  97BFOD

~

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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3.1.5.3 Construccion Geométrica

GRAFICO N°: 56 CONSTRUCCION GEOMETRICA

(o )

PILLARC

Un(iesaroxpondesedrt)

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

3.1.5.4 logotipo sobre fondos

GRAFICO N°: 57 LOGOTIPO SOBRE FONDOS

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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3.1.5.5 Tipografia de la propuesta

En el disefio del DVD multimedia se ha aplicado dos clases de tipografias para
titulos y textos las cuales son: Segoe Ul (Titulos) y Tw Cen MT (Textos).

e Segoe Ul

Segoe Ul es la variante de Segoe utilizada en software de Microsoft y material en
linea. Con el lanzamiento de Windows 7, se afiadieron a este tipo de letra las
variantes fina (Segoe Ul Light), semifina (Segoe Ul Semilight) y seminegrita (Segoe
Ul Semibold).

GRAFICO N°: 58 TIPOGRAFIA DE LA PROPUESTA

IBICI Dl El FIGIHIIIJI Kl LlMlNIOIPIQ’RISITIUIVIWIXIYIZ
,b,c.d,ef.g,h,,jk,lmnop,q.rstuvwxyz
1121 3141 516'71819101!1%1 ()l =/

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

e TwCenMT

La Tipografia Tw Cen MT, se distingue como una tipografia moderna y legible, y su

color implica la formalidad, la elegancia y seriedad.
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Las fuentes Sans serif, o de palo seco, hacen su aparicion en Inglaterra durante el
siglo XIX. Entre sus trazos gruesos y delgados no existe contraste, sus vertices son
rectos y sus trazos uniformes, ajustados en sus empalmes. Este tipo de fuente crea el
efecto de modernidad, sobriedad, alegria y seguridad, es mas neutra y aunque son
muy populares, dificultan la lectura de textos largos, por lo que se usan s6lo en casos

de textos muy cortos.

GRAFICO N°: 59 TIPOGRAFIA SECUNDARIA DE LA PROPUESTA

.
A,B,C,D,E,FGH,JK,LMN,O,PQ,R,S,TUV,WX,)Y,Z
a,b,c,d,e f,g,h,ijk/lm,n,o,pq,rstu,v,wxyz

] I2I3I4I5I6I7I8I910I!I%I()I:/

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

3.1.5.6 Produccion multimedia

La produccion multimedia es la integracion de datos, audio e imagenes en un solo
producto con la finalidad de impactar el mayor nimero se sentidos posibles de una

audiencia, individuos o grupos de personas.

Se utilizan para motivar emociones, formar opiniones e inducir a la accion en el

sentido que nos interese; hay que tener en cuenta que es una herramienta muy eficaz.
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e Objetivos de un Comunicador Multimedia

Los cambios culturales, el avance de la tecnologia de la informacién y de la
comunicacion que se aplican en la actualidad y en todos los campos de las actividades
humanas requieren en forma indispensable del manejo de las herramientas
informaticas. En este contexto la Comunicacion Multimedia pasa a ser parte del

desarrollo comunicacional de cualquier disciplina o actividad.

La posibilidad de integrar diferentes tipos de lenguajes (textual, visual, musical y
audiovisual), en un solo soporte permite la interactividad del usuario con la

informacion.

e Saber desempefiarse con creatividad y actitud critica en producciones

multimedia que contribuyan al fortalecimiento de la identidad.

e Elaborar aplicaciones multimedia interactivas con el objetivo de transmitir
ideas, informaciones e imagenes que identifiquen y agreguen valor a los

productos y mensajes.

e Manejar con precision el lenguaje artistico-comunicacional y los recursos

tecnologicos involucrados en la produccion multimedia.
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3.1.6 Disefio Esquematico

3.1.6.1 Esquema de navegacion

Los mapas de navegacion proporcionan una representacién esquematica de la
estructura del hipertexto, indicando los principales conceptos incluidos en el espacio

de la informacion y las interrelaciones que existen entre ellos.

La representacion completa o resumida del esquema de navegacion es orientar al
lector/usuario durante el recorrido para facilitar un acceso directo al lugar que le
interese. Reflejando la estructura por medio de enlaces a los nodos principales, éstos

también pueden mostrar los subnodos.

El esquema de los contenidos del DVD multimedia parte de 7 temas principales
como son: Pillaro, Ruta, Diablada Pillarefia, Mapa turistico, Leyenda, Gastronomia

de los cuales se desglosan subtemas de acuerdo las necesidades.

119



GRAFICO N°: 60 ESQUEMA DE NAVEGACION
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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3.1.7 Disenfo de interfaces

En el disefio de las interfaces se ha empleado los programas de Disefio Gréafico que
ofrecen herramientas para crear graficos, animaciones, ediciones de video y audio
que conjuntamente forman una pieza gréfica profesional. Como Adobe Illustrator,
Adobe Photoshop, Adobe Flash Professional, Adobe Audition, Adobe Premier. Para

lo cual se debe seguir procesos ldgicos en disefio los cuales se detalla a continuacion.

3.1.7.1 Bocetaje

Un boceto es un dibujo de forma sintética sin detalles hecho a mano para representar
ideas con la realizacion de los bocetos de las ventanas, botones y graficos permite

ubicar los botones, imagenes y textos.

GRAFICO N°: 61 BOCETO EL DIABLO

e 0\ N\
o p=y U
B N

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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GRAFICO N°: 62 BOCETO EL CABECILLA

-

~

GRAFICO N°: 63 BOCETO LA GUARICHA 1

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

Ve

~

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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GRAFICO N°: 64 BOCETO LA GUARICHA 2

4 )

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

GRAFICO N°: 65 BOCETO LA BANDA

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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GRAFICO N°: 66 BOCETO EL CAPARICHE

-

~

GRAFICO N°: 67 BOCETO PAREJAS EN LINEA 1

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

/

~

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

124



GRAFICO N°: 68 BOCETO PAREJAS EN LINEA 2

i

- J

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

[

GRAFICO N°: 69 BOCETO INCA

7
ik
i

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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3.1.7.2 Digitalizacién

Adobe Illustrador permite la vectorizacion de los bocetos, esto permitird la
manipulacion de los graficos permitiendo disefiar de la manera adecuada y aplicando
una idea propia para el disefio del DVD multimedia interactivo con la aplicacion de
colores que capten el interés para navegar y dé a conocer el turismo que oferta el

Canton Pillaro.

La digitalizacion de los personajes de la Diablada Pillarefia aporta a llegar a captar
el interés del usuario por ser los iconos principales de las tradiciones de una fiesta
del Canton Pillaro

GRAFICO N°: 70 DIGITALIZADO EL DIABLO

4 N\

- * L J

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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GRAFICO N°: 71 DIGITALIZADO EL CABECILLA
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GRAFICO N°: 72 DIGITALIZADO LA GUARICHA 1

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

-

~

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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GRAFICO N°: 73 DIGITALIZADO LA GUARICHA 2

4 N\

\_ =
FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

GRAFICO N°: 74 DIGITALIZADO LA BANDA

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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GRAFICO N°:75 DIGITALIZADO EL CAPARICHE

-

~

GRAFICO N°: 76 DIGITALIZADO PAREJAS EN LINEA 1

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

-

- -

~

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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GRAFICO N°: 77 DIGITALIZADO PAREJAS EN LINEA 2

-

~

GRAFICO N°: 78 DIGITALIZADO PAREJAS EN LINEA 2

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

~

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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3.1.8 Disefno de los iconos

Genéricamente el Icono es una simbologia y una representacion de una imagen

grafica que tiene un significado por su analogia.

3.1.8.1 Abstraccion

La abstraccion es fundamental en el acto de disefiar porque resume los caracteres

esenciales en un concepto. Este medio es importante para organizar la excesividad y

diversidad de informacion en un la forma basica de extraer solo lo esencial.

En el disefio multimedia se aplicO iconos con representacion analdgica, simbolos

abstractos con la utilizacion de formas redondas que llamen la atencion y que el

usuario pueda interpretar.

GRAFICO N°: 79 BOTONES PRINCIPALES

@ Diablada Pillarena 6 Mapa turitico

4

P -
y o %
é Pillaro | k Atractivos é Gastronomia

Leyenda

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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GRAFICO N°: 80 BOTONES DE SITIOS TURISTICO

( 2\
@ Area protegida ‘g Cascada 6 Iglesia
@ Colinas / Nevados @ Museo a Monumento
v%i Lago / Laguna ‘ Zona Arqueolégica Andes

- J

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

GRAFICO N°: 81 BOTONES SECUNDARIOS

=Jole

Diablada Pillarefa

Video o Champus

Trucha Asada o Frita

Siguiente G Atras

Inicio

Personajes Fritada Horchata

Q00O

~N

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

GRAFICO N°: 82 BOTONES SECUNDARIOS 2

N

Ve

O Simbolos Q Personajes
a José Maria Urbina 2

Rumifahui

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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3.1.9 Colores de la propuesta

Los colores empleados en el disefio del DVD multimedia interactivo tiene la
capacidad de expresar un mensaje y de generar emociones en las personas. La
aplicacion de colores frios y célidos permite una armonia en la pieza gréafica. Los
colores utilizados en la propuesta son los elegidos en la encuesta realizada a los

ciudadanos del Cantén Pillaro.

GRAFICO N°: 83 COLORES DE LA PROPUESTA

4 ™
: Cc =50 R= 151 c=0 R=255
M=0  G=191 M=0  G=257
Y =100 B =13 Y =100 B =0
K =0 97BFOD K =0 FFEDOO

c=0 R= 225 cC =0 R = 242

M=100 G= 0 M=50 G=148

Y =100 B =0 Y =100 B =0

K =0 E2001A K =0 F29400
J

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

3.1.10 Disefio de las escenas

Adobe Flash profesional permite el uso de escenas donde se trabajar4 con un de
espacio de trabajo de 800 x 600 pixeles para representar secciones con temas Yy

subtemas de interés en la pelicula.
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3.1.10.1 Intro

El intro presenta el logotipo turistico, un eslogan, los personajes de la Diablada
Pillarefia, el boton salir, un reloj, la identificacion institucional, y la botonera
principal que da a conocer el objetivo del proyecto. En el disefio del DVD multimedia
la composicion de los colores verde, amarillo y rojo que permite un equilibrio visual
al ser tonos identificativos del Canton Pillaro. Su logotipo turistico y eslogan
encierran la historia, cultura, belleza natural y la diablada con sus personajes que
describe las tradiciones desde la época de la colonia, y como parte importante el

manejo de las formas para armonia sensorial.

La funcionalidad del intro es atraer al usuario a navegar dentro de la aplicacion
multimedia, dar a conocer el objetivo de la propuesta y proporcionar temas para que

el navegador pueda elegir y acople a la necesidad.

GRAFICO N°: 84 BOCETO Y DIGITALIZACION DE LOS BOTONES PRINCIPALES.
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

45,4 px
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GRAFICO N°: 85 INTRO

10:21:06 PM

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

GRAFICO N°: 86 ANIMACION DEL INTRO
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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3.1.10.2 Escena Pillaro

En esta ventana muestra el significado del nombre Pillaro, presentan 3 botones

vitales que son los simbolos (Bandera, Escudo y el Himno), los personajes (José

Maria Urbina y Rumifiahui) de Canton Pillaro y los botdnes inicio y siguiente para el

cambio de interfaz.

GRAFICO N°: 87 BOTON PiLLARO
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

GRAFICO N°: 88 BOCETO VENTANA PIiLLARO
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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GRAFICO N°: 89 ESCENA PILLARO

P'LLARO Proviene del cayapa

Pilla = Relémpago y Ru = Hueco u Hondén..

10:24:09 PM.

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

e Simbolos

En esta escena presenta los simbolos patrios (Escudo, Bandera, Himno Letra y
Mdsica) del Canton Pillaro. Se visualiza 4 botones como son: Inicio, Simbolo,

Personajes el boton siguiente.

GRAFICO N°: 90 BOTON SIMBOLO
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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GRAFICO N°: 91 BOCETO VENTANA SIMBOLO

h +Levio

—1 |

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

GRAFICO N°: 92 ESCENA SIMBOLO

09:10:36 PM

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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e Personajes

Dentro de esta escena se muestra los personajes (José Maria Urbina y Rumifiahui). Se

presenta 4 botones como son: Inicio, Simbolo, Personajes y el boton siguiente para
continuar a la otra esena.

GRAFICO N°: 93 BOTON PERSONAJES
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

GRAFICO N°: 94 BOCETO VENTANA PERSONAJES
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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José Maria Urbina

GRAFICO N°: 95 ESCENA JOSE MARIA URBINA

El Gral. José Maria Urbina nacié en la parroquia de Rumipamba hoy Emilio Maria Terén,
en el afio de 1808. fue presidente de la repiblica de Ecuador en el periodo de 1852 a
1856, en su administracion se decreta la ion de la esclavitud en el pais, se
preocupé por la liberacién econémica del indigena. Murié pobre y abandonado en la
civdad de lima.

En honor al ilustre, Pillarefio el parque central del Cantén Pillaro es llamado José Maria
Urbina, este parque es de arquitectura colonial con muros de piedra tallada

o M 09:09:20 PM

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

GRAFICO N°: 96 BOTONES PERSONAJES
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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e Ruminahui

GRAFICO N°: 97 ESCENA RUMINAHUI
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Bl Céndor Pillorefio lucho hercicomente y supo morir como los volientes con la core g
levantoda y mirando hocio el sol. Rumiich héroe de ko historio, tonto de Pillaro como del

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

3.1.10.3 Ruta

En esta ventana contiene un mapa que guia la ruta desde Quito-pillaro, tiene una
interactividad que proporciona 3 botones como son: Inicio, Atras y Siguiente y el

botén (Clic para empezar) donde muestra el recorrido que se debe seguir.

GRAFICO N°: 98 BOTON RUTA
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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GRAFICO N°: 99 ESCENA RUTA
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

3.1.10.4 Diablada Pillarefia

Esta escena contiene informacién sobre la Diablada Pillarefia, icono del Cantén
Pillaro. Se fundamenta con una galeria de imagenes y compuesto con 3 botones con
subtemas sobre la diablada, personajes de la diablada y un video y un boton de

retorno al intro.

GRAFICO N°: 100 BOTON DIABLADA PILLARENA 1
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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GRAFICO N°: 101 ESCENA DIABLADA PILLARERNA
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

GRAFICO N°: 102 DIABLADA PiLLARENA

Lo Diablada Pillorefia es uno de los atractivos culturales més representativos del
pais, el 4 de enero del 2009 fue declarada patrimonio cultural intangible del
Ecvador. Su Fiesta la Diabloda se recliza todos los afios en el Contén Pilloro
provincia de Tungurchua del 1 ol 6 de enero

08:57:08 PM

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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e Personajes

En esta ventana se aprecia los personajes que participan en la fiesta de la Diablada
Pillarefia, posee 6 botones que contienen informacion de cada uno de los personajes
acompafiado de wuna imagen. También se mantiene los botones Diablada,
Personajes, video, los botdnes de inicio, atras y siguiente para el cambio de escena y

el botdn cerrar para salir de la aplicacion.

GRAFICO N°: 103 Boceto Personajes de la Diablada
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

GRAFICO N°: 104 BOCETO VENTANA PERSONAJES DE LA DIABLADA
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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GRAFICO N°: 105 ESCENA PERSONAJES DE LA DIABLADA
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

e Video

Esta ventana la incorpora un video donde se visualiza la fiesta de la Diablada
Pillarefia y se mantienen los botones Diablada, Personajes, video, los botones
inicio, atras y siguiente para el cambio escenas y el botdn cerrar para salir de la

aplicacion. Para la importacion del video en Adobe Flash debe ser de formato *.flv.

GRAFICO N°: 106 BOTON VIDEO
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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GRAFICO N°: 107 BOCETO VENTANA VIDEO
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

GRAFICO N°: 108 ESCENA VIDEO
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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3.1.10.5 Mapa Turistico

En esta ventana se muestra el mapa turistico que constituye una guia para el turista

donde se ubicara los sitios turisticos del Canton Pillaro.

GRAFICO N°: 109 BOTON MAPA TURISTICO
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

GRAFICO N°: 110 MAPA TURISTICO
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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GRAFICO N°: 111 ANIMACION DEL MAPA TURISTICO
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

GRAFICO N°: 112 ESCENA MAPA TURISTICO
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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3.1.10.6 Atractivos Turisticos

El Canton Pillaro tiene un tesoro por descubrir con hermosos paisajes acompariado de

cascadas, lagunas, montafias, valles, rios. Donde el turista disfruta con caminatas,

deportes y camping. El turista puede deleitarse con la visita a la gruta y la iglesia de

a la Nifia Maria de Jerusalén con una edificacion antigua y de un museo con piezas

arqueologicas desde la época de la colonia. La ubicacion de los sitios estd en

diversas parroquias del canton.

GRAFICO N°: 113 BOTON ATRACTIVOS TURISTICOS
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

GRAFICO N°: 114 BOCETO BOTON DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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GRAFICO N°: 115 ANIMACION ATRACTIVOS TURISTICOS

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

GRAFICO N°: 116 ESCENA ATRACTIVOS TURISTICOS
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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Parroquia Baquerizo Moreno

La parroquia Baquerizo Moreno se encuentra a 10,2 Km de Pillaro con sitios

turisticos como: La Cascada Pugse y La Cascada la Toma. Los botones tienen su

simbologia acorde al nombre del atractivo, cada una de las ventanas posee una

botonera integrado de una imagen Y la descripcion del destino turistico.

GRAFICO N°: 117 BOTONES DE LOS ATRACTIVOS BAQUERIZO MORENO

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

GRAFICO N°: 118 ESCENA BAQUERIZO MORENO
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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e Parroquia San Miguelito

La parroquia San Miguelito se encuentra a 4 Km de la ciudad Pillaro, donde se ubican
los atractivos (Valle Quillan, Museo Rumifahui, Iglesia Nifia Maria, Laguna Siete
Chorros, Cascada del Amor, Cascada Pugyo Uko, Residencia Indigena). Los botones
tienen su simbologia acorde al nombre del atractivo, cada una de las ventanas posee

una botonera integrado de una imagen Yy la descripcion del destino turistico.

GRAFICO N°: 119 BOTONES DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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GRAFICO N°:

120 BOCETO DE VENTANAS ATRACTIVOS
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

GRAFICO N°: 121 PARROQUIA SAN MIGUELITO
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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GRAFICO N°: 122 ESCENA PARROQUIA SAN MIGUELITO
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

e Parroquia Emilio Maria Teran

Esta parroquia se encuentra a 7,5 Km de Pillaro con los siguientes atractivos: La
Laguna Chorro Grande y La Cascada Cafidn Bravo. Los botones tienen su simbologia
acorde al nombre del atractivo, cada una de las ventanas posee una botonera

integrado de unaimagen y la descripcion del destino turistico.

GRAFICO N°: 123 BOTONES DE LOS ATRACTIVOS EMILIO M. TERAN

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

154



GRAFICO N°: 124 ANIMACION ESCENA EMILIO MARIA TERAN
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

GRAFICO N°: 125 ESCENA EMILIO MARIA TERAN
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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e Parroquia San José de Poalo

Dentro de la parroquia San Jose de Poal6d se localiza el Parque Nacional Llanganates
donde se encuentran la Laguna EI Tambo, Cerro Hermoso, Laguna Yanacocha,
Huarumo cocha, Laguna Pisayambo, Laguna Patojapina, Laguna de Anteojos. Los
botones tienen su simbologia acorde al nombre del atractivo, cada una de las
ventanas posee una botonera integrado de una imagen Yy la descripcion del destino

turistico.

GRAFICO N°: 126 BOTONES DE LOS ATRACTIVOS SAN JOSE DE POALO
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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GRAFICO N°: 127 ESCENA SAN JOSE DE POALO
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

3.1.10.7 Leyenda

Dentro de esta escena relata la leyenda del Tesoro de los Incas un hecho histérico de

Ruminahui.

GRAFICO N°: 128 BOTON LEYENDA
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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GRAFICO N°: 129 ESCENA LEYENDA
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

3.1.10.8 Gastronomia

Dentro de esta escena se especifica la gastronomia propia del Canton Pillaro como:
Trucha Asada o Frita, champus, Fritada de Pillaro, Horchata de Flores. Contiene los

botdnes de retorno, atras y siguiente seguida de una opcién salir de la aplicacion.

GRAFICO N°: 130 BOTON GASTRONOMIA
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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GRAFICO N°: 131 BOCETO VENTANA GASTRONOMIA
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

GRAFICO N°: 132 ESCENA GASTRONOMIA
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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GRAFICO N°: 133 ANIMACION DE LA ESCENA GASTRONOMIA

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

3.1.11 Configuracion de publicacion

Adobe Flash permite configurar muchos pardmetros de la publicacion por ejemplo
swf, html, jpg, gif, png, proyector de Win (*.exe) y proyector de Mac (*.app).

3.1.11.1 Proyector de Winy Mac

1. En la barra de menlUs de Adobe Flash se localiza el mena archivo (Clic) /
configuracién de publicacion Ctrl+Mayus+F11.

2. Dentro de la configuracion de publicacion seleccionar dentro de publicar
Proyector de Win (*.exe), elegir el destino de grabaciéon del proyecto y clic en
publicar y luego Aceptar.
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3. Revisar en el destino seleccionado o carpeta el icono publicado la cual serad
ejecutado por Adobe Flash Player.

4. Ejecutar la aplicacion para comenzar la navegacion.

GRAFICO N°: 134 CONFIGURACION DE LA PUBLICACION
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

3.1.12 Imagen corporativa

La promocion del DVD multimedia interactivo se fundamenta con articulos

publicitarios para captar la atencion y dar un mensaje sobe la importancia del
proyecto.
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3.1.12.1 Diagramacion de la portada del DVD

GRAFICO N°: 135 DIAGRAMACION DE LA PORTADA DEL DVD
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

3.1.12.2 Portada del DVD

GRAFICO N°: 136 PORTADA DEL DVD
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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3.1.12.3 Diagramacion del embalaje del DVD multimedia

GRAFICO N°: 137 DIAGRAMACION DEL EMBALAJE DEL DVD MULTIMEDIA

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

3.1.12.4 Embalaje del DVD multimedia

GRAFICO N°: 138 EMBALAJE DEL DVD MULTIMEDIA
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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3.1.12.5 Articulos promocionales

GRAFICO N°: 139 CAMISETAS

PiLLAROE”

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

3.1.12.6 Diagramacion del afiche

GRAFICO N°: 140 DIAGRAMACION DEL AFICHE
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FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores
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3.1.12.7 Afiche

GRAFICO N°: 141 AFICHE

FUENTE: Autores
ELABORADO POR: Autores

3.1.13 Discusidn de la problematica

En el Canton Pillaro la promocion turistica es una problematica por la decadencia de
difusion en el turismo (sitios turisticos, cultura, gastronomia y leyenda) que es parte
importante para la ciudadania. La informacién turistica en afiches, sitios web y
articulos promocionales han tenido un fracaso por la falta de disefio estético y
estructural afectando al interés por el turista. Con la implementacion y promocion
del DVD multimedia interactivo en la Primera Expo Feria Ganadera, Agricola,
Artesanal, Gastrondmica y Turistica realizado los dias 26 y 27 de julio del 2014 en el
Canton Pillaro. Se ha comprobado que es posible promocionar turisticamente al
canton, por la acogida de este medio de informacion y el interés del turista. Este
proyecto beneficiard a la ciudadania del Canton Pillaro para reforzar el desarrollo
del sistema econémico y la generacion de fuentes de empleo, siendo el turismo una

riqueza esencial.
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Conclusiones

En la fundamentacion tedrica se establece conocimientos cientificos y técnicos
que tiene el Disefio multimedia y la combinacién de imagenes, textos, audio,
video y animacion para la elaboracion de una guia de promocion turistica que
sirve como estrategia para la publicidad de los lugares turisticos del Cantén

Pillaro.

El turismo ha puesto en evidencia el tesoro por descubrir del Canton Pillaro por
los destinos turisticos, demostrando el verdadero oro, que requiere promocion a
través de un medio gréfico multimedia que potencie el turismo y aporte al

desarrollo.

La entrevista ha puesto en evidencia el tesoro por descubrir del cantén Pillaro por
los destinos turisticos, culturales y gastronémicos demostrando el verdadero oro,
que requiere promocion a traves de un medio grafico multimedia que potencie el

turismo.

El Canton Pillaro tiene una riqueza historica, cultural, natural y gastrondémica
que viene desde la época de la colonia. Asi por ejemplo la fiesta de la diablada
Pillarefia declarada patrimonio intangible del Ecuador, que es el icono

impulsador del turismo del canton.
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El estudio de campo determind que la poblacién del Canton Pillaro no dispone de
un medio de difusion turistica multimedia que promocione su turismo; por lo
tanto, el aporte de un DVD multimedia como guia turistica es un elemento

importante en la promocion del turismo.

El disefio del multimedia interactivo y la propuesta grafica tiene una composicion
cromatica, tipogréfica y organizacional visualmente armoénica que muestra el

objetivo del proyecto.

La propuesta de un DVD multimedia turistico cumple con la funcionalidad de
ser una guia turistica, contiene informacion suficientemente, precisa y detallada

que impulsa a visitar los lugares promocionados.

Recomendaciones

Seguir modernizando el material publicitario y tomar en cuenta este proyecto
para seguir mostrando nuevos medios interactivos que agrade al turista o

visitante.

Tomar importancia al turismo por ser la generadora de réditos econémicos y
fuentes de empleo que seria de gran beneficio para la ciudadania del Cantdn

Pillaro.
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Es importante que los ciudadanos y las autoridades del Cantdn Pillaro protejan y
den mantenimiento a los atractivos para que se mantenga llamativas para el

visitante.

Se recomienda que la Administracién Municipal planifique implemente a través
del Departamento de Promocion Turistica, la correcta promocién y distribucion
del DVD multimedia interactivo, utilizando todos los canales: educativos,

sociales o donde exista la participacion turistica.

Es necesario reproducir el DVD multimedia interactivo para que esta propuesta

se dé a conocer a nivel local y nacional.

Continuar vinculando a la Universidad Técnica de Cotopaxi con los diferentes
sectores de la sociedad, presentado proyectos productivos que ayuden al

desarrollo. “Por la vinculacién de la universidad con el pueblo”
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GLOSARIO DE TERMINOS

Animacién.- Es una simulacién de movimiento producida mediante imagenes que se

crearon una por una

Cromatica.- Los valores del tono se obtienen mezclando los colores puros con el

blanco o el negro, por lo que pueden perder fuerza cromética o luminosidad.

Color.- Es una sensacion que se produce en respuesta a una estimulacién nerviosa del

0jo, causada por una longitud de onda luminosa.

Hipertexto.- Como aquel texto que contiene enlaces a otros documentos.

Interactivo.- EI modo de trabajo entre un terminal y el ordenador que permite el

dialogo entre usuario y ordenador.

Luminosidad.- Es luminosidad o brillo es la cantidad de luz emitida o reflejada por

un objeto. Y en un color seria su claridad u oscuridad.

Maquetacion.- Es la composicion de una pagina, la compaginacion de diferentes

elementos. Es la forma de ocupar el espacio del plano de la pagina.
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Multimedia.- Es un sistema que utiliza mas de un medio de comunicacion para
transmitir, administrar o presentar informacion, combinando texto, imagen,

animacion, sonido y video.

Pixel.- Un elemento de imagen, o punto de su pantalla que puede ser iluminado. La

combinacion de varios colores de pixeles crea una imagen en la pantalla.

Pigmento.- Es una sustancia formada por moléculas que reflejan o transmiten la luz

visible, o hacen ambas cosas a la vez.

Promocion.- Campafia publicitaria que se hace de un determinado producto o

servicio durante un tiempo limitado mediante una oferta atractiva.

Saturacion.- Es la intensidad o grado de pureza de cada color. Sus valores se mueven
desde su méaximo, cualquier color puro, hasta su minimo que corresponderia a un

tono de gris.
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