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TITULO: “Creacion de Circuitos Turisticos en la Parroquia La Mand, Canton La

Mana, Provincia De Cotopaxi”.

Autor:

William Andrés Cruz Cerén

RESUMEN

El proyecto se desarrolla en la zona ubicada en la Provincia de Cotopaxi, canton La Man4,
parroquia La Mana, con el fin de diversificar los atractivos naturales y culturales que
posee, junto con su ubicacidon geogréafica y diversidad climatica y sus caracteristicas

idoneas para su desarrollo turisticos.

Por ello, se llevd a cabo el proyecto denominado “Creacion de Circuitos Turisticos en
la Parroquia La Mana, Canton La Man4, Provincia de Cotopaxi”, planteando cuatro
objetivos establecidos, direccionados en conocer la realidad actual de la parroquia
mediante un analisis PESTLA en relacion a sus factores politicos, econémicos, sociales,
tecnoldgicos, legales y ambientales, después del proceso y analisis de los resultados de la
tabulacién se pudo determinar los gustos, preferencias, actividades y competencias de los
turistas aplicando un sondeo répido de mercado, lo cual permiti6 mediante la
categorizacion de los atractivos de la parroquia determinar los mas idéneos para armar
cuatro rutas que conformaran 2 circuitos turisticos natural y cultural en la parroquia, asi
como los servicios y facilidades complementarias que dependeran de estos, y mediante la
propuesta de la elaboracion de un cuadernillo se reflejaran los resultados del proyecto en
si teniendo como conclusion la factibilidad proyecto como medio de desarrollo y

promocion enfocados en las preferencias y gustos de los turistas.

Palabras clave: Desarrollo Turistico, Diversificacion, potencializacion de atractivos,

rutas turisticas, circuitos turisticos.
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TITLE: “Creation of Tourist Circuits in La Mama parish, in Canton La Mana of

Cotopaxi province”.

Authors:
William Andrés Cruz Cerén

ABSTRACT

The following research was developed in Cotopaxi province, in Canton La Mana, in La
Mama parish. Its aim is to diversify natural and cultural attractions that this parish has,
besides showing its geographic location, weather variations and its ideal characteristics
for touristic development. For this reason, this project was called “Creation of Tourist
Circuits in La Mama parish, in Canton La Mana of Cotopaxi province.” Four
objectives were set to direct it, in order to know the current reality of the parish through
a PEST analysis in relation to its political, economic, social, technological, legal and
environmental factors. After the process analysis of tabulation, the results could be
determined likes, preferences, activities, and competences among the tourist with the use
of a quick market poll. It allowed through the categorization of attractions in the parish
determine the most ideals to create four routes which conform 2 tourist circuits; natural
and cultural in the parish. Services and complementary facilities that will depend on these
circuits. Through the proposal of the elaboration of a booklet the results of the project
will be reflected having a conclusion the feasibility of the project as a means of

development and promotion focused on the preferences and likes of tourists.

Keywords: Tourist Development, Diversification, empowerment of attractions, tourist

routes, tourist circuits.
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1.2.  Fechade inicio:

Octubre 2017

1.3. Fecha de finalizacion:
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1.4, Lugar de ejecucion:
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1.5. Facultad que auspicia:
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1.6.  Carrera que auspicia:
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1.7.  Linea de investigacion:

Planificacion y Gestion del Turismo Sostenible (11.)
1.8.  Sub lineas de investigacion de la Carrera:

Gestion del Turismo Sostenible



2. DESCRIPCION DEL PROYECTO

El tema del proyecto estd enfocado en el disefio de circuitos turisticos para promover los
atractivos naturales y culturales de la parroquia La Man4, por lo cual se realizard un
diagnostico situacional mediante la matriz PESTLA en base a sus factores politicos,
econdmicos, sociales, tecnologicos, legales y ambientales que ayudaran a determinar la

situacion actual de la parroquia.

Tomando en cuenta el &mbito econdmico y social de la localidad se podra realizar un
sondeo rapido de mercado en base a la temaética del proyecto, lo cual ayudara a organizar
las bases de este estudio mediante la generacion de encuestas que determinaran los gustos

y preferencias de los turistas.

De la misma manera se realizara la recopilacion de informacion de los atractivos naturales
y culturales de la parroquia para obtener la jerarquizacién de los atractivos turisticos que
podréan abarcar las distintas rutas que conformaran los circuitos turisticos, para esto se

mantendra el formato de fichas manejadas por el Ministerio de Turismo y INPC.

Una vez obtenidos los resultados del sondeo rapido de mercado se realizara una propuesta
para el disefio de rutas y circuitos turisticos, buscando para ello el desarrollo del turismo
en la parroquia y complementarlos con los servicios y facilidades que dispongan para el
desarrollo de cada ruta, lo cual fortalecera los circuitos de una manera que se promuevan

los atractivos turisticos en la parroquia y generaran desarrollo de la localidad.

JUSTIFICACION DEL PROYECTO

La parroquia La Mana constituye una de las 5 parroquias que pertenecen al Cantdn que
Ileva el mismo nombre conformando asi con 2 parroquias rurales y 3 urbanas enfocadas
en su mayoria a la parte agricola y ganadera como medio de sustento economico, siendo
esto un causante principal del deterioro de sus recursos y perdida de flora y fauna lo que
implica concientizar a la poblacién a generar nuevas oportunidades y alternativas
productivas enfocadas al turismo, ademas debido a su ubicacidn geografica y diversidad
climatica hace que este sitio sea un medio factible para la ejecucion de proyectos

enfocados al desarrollo turistico que impulsara a que en la parroquia su infraestructura



sea sometida a mejoras constantes por la necesidad de prestar mas y mejores servicios a
los turistas, ademéas se incrementara el nivel turistico ocasionado por la relacion que

Ilegaran a tener las personas externas con la localidad.

La variedad de recursos que posee la parroquia explicitamente no son aprovechados de
una manera adecuada debido a que el aprovechamiento de los atractivos son sobre-
explotados ocasionando asi una pérdida de sus recursos; mediante el estudio de la
poblacién se obtendra un perfil del turista determinando asi sus preferencias y gustos lo
que implicard generar proyectos que abastezcan estas necesidades. Siendo esto la
respuesta al aprovechamiento de sitios mediante la propuesta planteada que es la de crear
circuitos turisticos que abarquen esta postura de conservacion y promocion basada en el

desarrollo turisticos favorable para la parroquia.

De la misma manera debido a su situacion geografica la parroguia La Mané posee algunos
factores relevantes que la engloban como es la diversidad climética, biodiversidad flora
y fauna; y el desarrollo turistico a bajo nivel que posee, siendo este el punto de partida

gue genere propuestas de desarrollo turisticos que potencialicen a la parroquia.

Otro de los direccionamientos en los que se basa el proyecto es la falta de empleo en la
cual se ve la imperante necesidad de crear medios alternativos que puedan generar una

apertura de plazas dentro de la parroquia que dinamice el turismo en si.

Por lo cual el proyecto en si se centra en la creacion de circuitos mismos que generaran
un modelo referencial para futuros proyectos en lo que a emprendimiento turisticos se
refiere, creando asi una demanda de abastecimiento de facilidades y mejoras en los
servicios para los turisticas, como agencias de turismo, viajes, hospedaje, alimentacion,
comunicacion y transporte, también se promocionaran sitios turisticos, que puedan
incentivar a la localidad a generar nuevos proyectos economicamente rentables que
mitiguen el desinterés por parte de las autoridades y se pueda minimizar la
sobreexplotacion de recursos naturales debido a que la frontera agricola esta
extendiéndose cada dia mas lo cual ocasiona la perdida de fuentes primaras de desarrollo

turistico como son sus recursos naturales.



4. BENEFICIARIOS DEL PROYECTO
4.1. Directos

Como beneficiarios directos esta la parroquia La Mana con sus 42.216 habitantes en los
cuales se generara beneficios que aprovechen los recursos naturales y culturales para que
mediante esto se genere mejoras para los servicios que en las rutas de los circuitos genere
en la parroquia, como agencias de turismo, viajes, hospedaje, alimentacion, comunicacion

y transporte.
4.2. Indirectos

Los municipios en si, se dard un aporte para promocionar los diferentes atractivos tanto
naturales y culturales que integren este proyecto, asi como a las Turistas Internos y

Externos a los cuales se les facilitara la movilidad y conocimiento de actividades o

recursos no promocionados.

Tabla 1 Matriz de Involucrados

Grupos Interés

Problemas percibidos

Recursos

Creacion de Empleo.

» Incremento economico
Poblacién . o
por medio de actividades

turisticas

Nivel de estudio
(Capacitaciones)
Inexperiencia del servicio al

turista

Guias Nativos
Facilidades turisticos.
Administracién de

recursos naturales

Mejoramiento de servicios
Turistas Internos | vy facilidades para el

incremento de turistas

Baja promocion del
turismo.

Carencia de lugares de
visita

Sefialética

Promocién de atractivos

turisticos

Demanda actual y
potencial.
Mejora de
Instalaciones para

servicios turisticos

) Visita y potencializacion
Turistas Externos ) .
de atractivos turisticos

Baja promocidn del
turismo.

Poca o carente informacién
de establecimientos
turisticos.

Sefialética y Rutas turisticas

Instalaciones con
servicios factibles

para las actividades.




Fomentar el Recursos Naturales y
Turismo mediante N Culturales
L Falta de Inversion
Municipio proyectos enfocados al o ) Ordenanzas
) publica y privada o
turismo y sus nuevos Municipales
campos Aportes de Gobierno

Fuente: Plan de Ordenamiento Territorial del cantén La Manéa
Elaborado: William A. Cruz C.

5. PROBLEMA DE LA INVESTIGACION

Dentro de la problemética del proyecto de investigacion se direccionard a la conservacion
de los recursos tanto naturales como culturales, mediante el apoyo socio-econémico de la
poblacién, y el aprovechamiento de los recursos que provee, asi de esta generalidad el
enfoque de este proyecto es la crear de una propuesta mediante la creacion de circuitos

turisticos que abarquen este lineamiento.

Enfocados en el desarrollo sostenible de la parroquia, radica una realidad generalizada
que es la escases de actividades recreacionales y su incidencia en la oferta de servicios
complementarios referente al turismo de la parroquia La Mana, lo cual se evidencia en la
ausencia de promocion turistica que incida la explotacion de los recursos naturales y
culturales, al no existir referentes 0 modelos de actividades turisticas promocionadas
grupalmente y aplicadas a la concepcion del turismo en si, las ya existentes se las han
realizado de manera empirica produciendo asi limitaciones de ciertas actividades
recreacionales para la parroquia y dejando a lado el potencial que ofrece el sector en
donde se podria concentrar un mercado local y posteriormente extranjero basando esto en
la promocion de circuitos turisticos que abarque y aglomeren diversas actividades

complementarias.

Desde una perspectiva social y econdmica del mercado, la parroquia La Mana carece de
alternativas laborales, ya que sus principales actividades productivas radican
principalmente a la agricultura y ganaderia siendo asi el poca o carente apoyo
gubernamental hacia proyectos enfocados al turismo, que ha implicado a que los
habitantes de la parroquia La Mana se enfoquen en empleos que consideren mas rentables
y por los cuales puedan adquirir y tener apoyo para su productividad por parte de las

autoridades competentes.



Otra realidad existente en la parroquia es la paulatina pérdida de la flora y fauna por el

incremento poblacional y estructural que en un futuro producird una escases de fuentes

de recursos para los alrededores que dependen de estos, de igual madera la frontera

agricola que cada vez crece debido al incremento de esta actividad las cuales

inconscientemente afectan las reservas de flora y fauna existentes en la geografia de la

parroquia, de no corregirse y concientizar este hecho el problema abarcaria no solo la

parte ambiental si no en su mayoria a una crisis a nivel econémico.

6. OBJETIVOS:

6.1.

6.2.

General
Disefiar circuitos turisticos, para promover los atractivos naturales y culturales de
la parroquia La Mand mediante una propuesta organizada y variada para los
turistas.

Especifico

Mediante la matriz PESTLA, realizar un Diagnostico Situacional para determinar

el estado actual de la parroquia La Mana

Mediante el método de investigacion basado en la encuesta, ejecutar un Sondeo

Réapido de Mercado para determinar los gustos y preferencias de los turistas.

Mediante la ficha MINTUR, categorizar los atractivos (Naturales y culturales)

para disefiar el inventario de atractivos de la parroquia.

Mediante el proceso de edicidn, elaborar un cuadernillo de los circuitos turisticos

para disponer de un recurso de difusién de los atractivos de la parroquia.



Tabla 2 Actividades en base a los objetivos del proyecto

7. ACTIVIDADES Y SISTEMA DE TAREAS EN RELACION A LOS OBJETIVOS PLANTEADOS

Objetivos Actividad Resultados Técnicas Instrumentos
Caracteristicas politicas
Caracteristicas economicas
Mediante 1a matriz PESTLA, realizar un Diagnostico Situacional para deferminar el L . . Caracteristicas sociales Analisis .
estado actual de 1a parroguia La Mana Diagndstico mediante Ia Matriz PESTLA Caracteristicas tecnologicas PESTLA Matriz PESTLA
Caracteristicas legales
Caracteristicas ambientales
Gustos
Mediante el método de investigacion basado en la encuesta, gjecufar un Sondeo - Prefg-rn_mcms Cuestionario de la
. i i . . Sondeo ripido de mercado Servicios Encuesta
Rapido de Mercado para determinar los gustos v preferencias de los turistas. - encuesta
Actrvidades
Competencia
Obtencion de informacion
Mediante 1a ficha MINTUR, categorizar los atractivos (Naturales v culturales) para i . . Categorizacion de los atractivos — Ficha MINTUR
. ; . . . Inventario de atractivos ) ; Observacion . .
disefiar el inventario de atractivos de la parroquia Ficha de los atractivos Camara fotografica
Disefio de los circuitos
Rutas de los circuitos
Mediante el proceso de edicion, elaborar un cuadernillo de los circuitos furisticos Disefio del cuadernillo de los circuitos Formatos de presentacion Fdicién Adobe Tndesing

para disponer de un recurso de difusion de los atractivos de la parroguia.

turisticos

Contenidos
Cuadernillo

Elaborado por: William A. Cruz C.



8. FUNDAMENTACION CIENTIFICO TECNICA

8.1. MARCO LEGAL

La presente investigacion se basa en la Constitucion Politica del Ecuador (2008), en lo
referente al Turismo, Medioambiente y leyes que respaldan y apoyan el desarrollo de la
actividad turistica para el presente proyecto lo cual en la Constitucion de la republica y
en la Politica vigente, es el instrumento de mayor jerarquia en el ordenamiento juridico
de nuestro pais y, por lo tanto, constituye el marco legal para la definicion de las politicas
nacionales en diferentes temas. En el articulo 86 prescribe: —EIl Estado protegera el
derecho de la poblacién a vivir en un medio ambiente sano y ecoldgicamente equilibrado,
garantizando el desarrollo sustentable. Velara para que este derecho no sea afectado y
garantizara la preservacion de la naturaleza segun la seccién segunda en lo referente al

Art 88 del medio ambiente.

Asi como el Gobierno Nacional tiene entre sus objetivos de corto, mediano y largo plazo
la promocidn de la participacion de las locales en las actividades productivas en general,

y en el ejercicio de actividades turisticas en particular.

En base al derecho al buen vivir la seccion segunda menciona en el art. 14 a la poblacion
a vivir en un ambiente ecoldégicamente equilibrado, que garantice la sostenibilidad v el
buen vivir, sumak kausay, asi como la preservacion del medio ambiente, biodiversidad y

patrimonio.

Para lo que el art. 383 capitulo segundo hace referencia a la Biodiversidad y Recursos
Naturales, Seccion Primera sobre la Naturaleza y Ambiente el Art. 395 cita que la
Constitucidn reconoce como principios ambientales el garantizar un modelo sustentable
de desarrollo ambientalmente equilibrado que conserve la biodiversidad y la capacidad
de regeneracion natural de los ecosistemas, y asegure la satisfaccion de las necesidades
de las generaciones presentes y futuras. También en el marco de las politicas de gestion
ambiental el Estado en todos sus niveles y por todas las personas naturales o juridicas en
el territorio nacional, el cual debe garantizar la participacion activa y permanente de las

personas, comunidades, pueblos y nacionalidades afectadas, en la planificacion,



ejecucion y control de toda actividad que genere impactos ambientales en todo el territorio

ecuatoriano.

Enfocados en el desarrollo La Ley de Turismo (2008) en el capitulo I manifiesta los
principios de la actividad turistica y su contribucion directa mediante la inversion por la
cual genere empleo y promocién nacional e internacional, asi como la de los gobiernos
provinciales y cantonales y su aporte al desarrollo turistico dentro del marco de
descentralizacion, haciendo referencia a la infraestructura y su mejoramiento de los

servicios publicos que beneficien la satisfaccion de los turistas.

La conservacion permanente de los recursos naturales y culturales del pais; menciona
también el Art. 4 la politica estatal con relacién al sector del turismo que debe cumplir y
garantizar el uso de los recursos naturales, histéricos, culturales y arqueoldgicos de la
Nacion; asi como proteger al turista y fomentar la conciencia turistica; enfocados en
promover internacionalmente al pais y sus atractivos en conjunto con otros organismos
del sector publico y con el sector privado que fomenten la iniciativa del turismo interno.
Hace también referencia a la Actividades Turisticas y de quienes las ejercen el Art 12.
Sobre las comunidades locales organizadas y capacitadas que deseen prestar servicios
turisticos, recibiran del Ministerio de Turismo, todas las facilidades necesarias para el
desarrollo de estas actividades, limitando asi toda discriminacion a los extranjeros o a
cualquier otro grupo humano en las actividades turisticas, especialmente en lo que
concierne a tarifas y tasas por cualquier servicio turistico como lo manifiesta el articulo

23 numeral 3 de la Constitucion Politica.

En base (REGLAMENTO GENERAL DE LA LEY DE TURISMO , 2004) y la
normativa legal que determina las funciones y atribuciones del Ministerio de Turismo del
art. 4 que son las de planificar la actividad turistica del pais, basandose previamente en
las consultas y actividades de coordinacién previstas en este reglamento, asi como el
elaborar el inventario de areas o sitios de interés turistico y mantener actualizada la
informacioén que mediante esta promueva y fomente todo tipo de turismo privado |,
especialmente receptivo interno y social para la ejecucion de proyectos. De la misma
manera el literal 8 orientara a promover la inversion nacional y extranjera en la actividad
turistica, basandose asi en las actividades turisticas que cita el art. 5 de la ley de turismo

como el Alojamiento, Servicio de alimentos y bebidas, Transportacion, Operacion, y las



de intermediacion, agencia de servicios turisticos y organizadoras de eventos, congresos

y convenciones.

Enmarcados en el aplicativo del proyecto direccionado también al turismo comunitario
en algunos sectores menciona el Ministerio de Turismo del Registro Oficial No 449.,
referente al Patrimonio el Art. 17 que la Sostenibilidad ambiental se basa en la actividad
turistica comunitaria tendra como base el respeto y preservacion de los recursos naturales

y culturales existentes en su territorio.

Basado en el (Plan Nacional para el Buen Vivir 2009-2013, 2009), mencionado en el
objetivo 10 sobre el impulsar la matriz productiva generando asi mayor valor agregado
enfocados en los sectores prioritarios que proveen servicios. Asi como menciona el literal
g) al turismo direccionarlo para que sea uno de los factores atrayentes a la inversion
nacional y extranjera, mejorando asi las condiciones de competitividad y productividad
necesarias para viabilizar la transformacién de la matriz productiva y la consolidacion de

estructuras mas equitativas de generacion y distribucion de la riqueza.

8.2. MARCO TEORICO

8.2.1. Matriz PESTLA

El analisis PEST (LA) es una herramienta de gran utilidad para comprender el crecimiento
o declive de un mercado, y en consecuencia, la posicion, potencial y direccion de un
proyecto. Es una herramienta de medicion. PEST (LA) estd compuesto por las iniciales
de factores Politicos, Econdmicos, Sociales y Tecnoldgicos (Legales - Ambientales),
utilizados para evaluar el mercado en el que se encuentra un negocio o0 unidad.
(Humphrey, Albert S, 2004)PEST (LA) funciona como un marco para analizar una
situacion, es de utilidad para revisar la estrategia, posicion, direccion de un proyecto. Los

factores analizados en PEST (LA) son esencialmente externos.
El PEST mide el mercado es algunas veces extendido a 6 factores, incluyendo,

Legislativos y Ambientales, convirtiéndose entonces en PESTLA dependiendo en si el

tipo de proyecto a realizar. Muchos consideran esta extension innecesaria, puesto que si
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se hace correctamente, el PEST cubre en forma natural los factores adicionales
(Legislativo entraria en Politico, Ambiental en Medio Ambiente cuidado Proteccion).
(Humphrey, 2004)

8.2.2. Andlisis de la Matriz PESTLA

El analisis PESTLA utiliza seis perspectivas, que le dan una estructura logica que permite
entender, presentar, discutir y tomar decisiones dentro de un mercado definido, por lo que
se dirige hacia él, sea un producto, una empresa, una marca, una unidad de negocio, una

propuesta, una idea, etc.

El asunto del analisis debe ser una clara definicién del mercado al que se dirige, y puede

ser desde alguna de las siguientes perspectivas:

* Una empresa viendo su mercado

* Un producto viendo su mercado

» Una marca en relacion con su mercado

* Una unidad de negocios local

* Una opcion estratégica, como entrar a un nuevo mercado o el lanzamiento de un nuevo
producto.

* Una adquisicion potencial

* Una sociedad potencial

* Una oportunidad de inversion

Para lo cual el analisis sea descrito en forma clara, de modo que quienes contribuyan a él,
y quienes vean el andlisis terminado, entiendan el proposito del mismo y sus
implicaciones. (Humphrey, 2004)

8.2.3. Sondeo Rapido de Mercado

((INTERCOOPERATION-ANDES, 2008) Dentro de lo concerniente al SRM se basa

principalmente en un analisis general del mercado al cual se aplicara el proyecto para
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determinar gustos y preferencias de los involucrados, basandose principalmente en etapas

tales como:

Mediante esta metodologia se recolectara informacion para identificar y desarrollar las
rutas y circuitos en la parroquia. Los clientes son la principal fuente de informacién; ellos
le ayudaran a determinar cudl es la demanda de los productos en el mercado. La demanda
esta representada por la cantidad de gente que esta dispuesta a comprar su producto a un
precio determinado. Muchos proyectos no buscan estudiar del todo su mercado.
Contintian haciendo los mismos productos como otros, por lo que cada una compite por
una porcion cada vez mas reducida del mercado. Algunas inclusive no conversan con sus
clientes, y se dedican solamente a vender su producto terminado o su servicio por medio
de gente intermediaria. Los demandantes les pueden dar ideas valiosas para hacer mejores
productos o desarrollar otros nuevos. Cuanto mas satisfechos estén los beneficiarios, mas
acudirén a los resultados obtenidos. El Anélisis Répido del Mercado ayudara a reconocer
cuan valiosa es la informacion del mercado. Se tendra un enfoque para desarrollar nuevas
ideas y podréa probar su éxito en el mercado preguntando a sus beneficiarios qué es lo que
piensan de un nuevo producto lo cual lleva a una estudio general del mercado para

obtencidn de resultados. (Anélisis Rapido del Mercado:, 1998)

8.2.4. EIl Plan de Investigacion

En esta etapa se examina al mercado para establecer las necesidades especificas
satisfechas por la competencia, las que no lo han sido y las que podrian ser reconocidas.
De esta manera podran determinar los datos que necesitan averiguar, donde se va a

recolectar la informacion, cuando y de qué manera.

8.2.5. Ejecucion del Sondeo
A esta etapa también se le conoce como Trabajo de Campo y es donde se realiza la
recoleccion de datos (sondeo). Para ello se puede llevar a cabo varias actividades como

encuestas, entrevistas de exploracién y organizar sesiones de grupos para entender mejor

las motivaciones, actitudes y conductas de los posibles beneficiarios de un proyecto. Se
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recaban datos sobre los atributos y la importancia de sitios referentes a un problematica,
conciencia de enfoque de proyecto asi como, datos demogréficos, psicoldgicos, etc.
Mediante estas etapas de andlisis del Mercado se determinaran Fuentes Primarias y

Secundarias que ayudaran al desarrollo del proyecto como:

8.2.6. Fuentes Secundarias

Son datos, informacion, estadisticas y estudios que se encuentran disponibles, y que han
sido publicados por instituciones 0 empresas, o realizados por la mismo negocio pero con

otros objetivos.

Los temas de estas fuentes son de factores demogréaficos, sociales, culturales, politicos,

econdmicos, legales turisticos, culturales y ambientales.
Las instituciones que proveen de estas fuentes son: INEI (Instituto Nacional de Estadistica
e Informatica), Camara de Comercio, universidades, ong’s, ministerios, empresas

especializadas, periddicos, revistas, libros, Internet, etc.

8.2.7. Fuentes Primarias

Es la informacion que se obtiene de un estudio concreto, que lo realiza en el propio campo
0 es asignada a un determinado lugar. Es un complemento y suplemento de los datos

secundarios.
Los temas son orientados a objetivos especificos de un proyecto, que buscan obtener datos
concretos de la economia, politica y sobre los conocimientos, actitudes, creencias,

expectativas y comportamientos de las personas.

Los métodos mas conocidos de fuentes primarias son: la observacion y la encuesta

(personal, postal, telefonica, y por Internet).

- Directorios Institucionales. Fuentes Secundarias.
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Proveera de datos, informacién, estadisticas y estudios de factores demogréficos, sociales,
culturales, politicos, econdmicos, legales y ambientales.

- Organizacién de la Informacion

Después de haber recolectado los datos, se interpretan y se organizan para agruparlos en
segmentos de consumidores que comparten un aspecto en particular, y establecer lo que

los distingue entre si.

- Andlisis de la Informacion

En esta etapa se prepara un perfil de cada grupo en términos de actitudes distintivas,
conductas, demografia, etc. Se nombra a cada segmento con base a su caracteristica
dominante. La segmentacion debe repetirse periédicamente porque los segmentos

cambian.

8.2.8. Oferta Turistica

Segun Barroso et al., (2010) la oferta turistica esta formada por un conjunto de elementos
que forman el producto turistico de un destino; como los atractivos y los servicios (que
justifican su existencia casi exclusivamente en virtud del turismo), los servicios publicos

y la infraestructura bésica.

Todos estos elementos aislados poseen escaso valor turistico, pero si estan agrupados
pueden componer lo que se denomina producto turistico; por otro lado, Cabarcos (2010)
define la oferta turistica como el conjunto de bienes y servicios que los productores del

sector estan dispuestos a ofertar u ofrecer a determinado precios.

La oferta turistica se compone por un sinnumero de facilidades turisticas como hoteles,
restaurantes, centros de recreacion, para la satisfaccion del turista, también se podria
definir la oferta turistica como el disfrute de los materiales intangibles que se pueden
encontrar en el entorno que nos rodea: el clima, cultura, paisajes; todo esto con la finalidad
de satisfacer las necesidades de los turista y que él pueda disfrutar de una experiencias
agradable. (Colina, 2003)
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8.2.9. Demanda Turistica

La demanda turistica opera en el contexto de un mercado en el que intervienen diversos
operadores de turismo ofreciendo determinados productos y servicios, y que supone
ademas la existencia de un conjunto de espacios geogréficos y lugares donde se realizan
estos servicios turisticos que son solicitados por el consumidor y que cubre la demanda

del mercado.

La demanda turistica es todo un conjunto de bienes, servicio, facilidades y productos que
un turista desea para satisfacer sus necesidades en un tiempo determinado, asi como se
podria considerar la demanda turistica como todo aquel producto que es demandado por
el turista o visitante, y que se da con el objetivo de satisfacer sus necesidades. (Colina,
2003)

8.2.10. Inventario de Atractivos Turisticos (Mintur 2014)

El inventario de atractivos turisticos, se concibe como un registro valorado de todos los
atractivos que por sus atributos naturales, culturales y oportunidades para la operacién
constituyen parte del patrimonio turistico nacional. Se constituye como un instrumento
dinamico de informacion integrada para respaldar la gestion por su capacidad de aportar
datos consistentes para planificar, ejecutar y evaluar el territorio facilitando la toma de
decisiones en materia de desarrollo turistico. De esta forma el inventario de atractivos
nacionales almacenado en una base de datos plana y en una base de datos geografica
constituye un insumo clave para alimentar al Sistema de Informacion Geogréfica
Turistica orientado al anélisis y planificacion territorial turistica. Los criterios
incorporados para la realizacion del inventario responden a los utilizados en el indice de
Competitividad en Viajes y Turismo (TTCI3 ) conocido también como Indice de
Competitividad Turistica de la Organizacién Mundial de Turismo publicada por el Foro
Economico Mundial en el afio 2015 y la Metodologia para Inventarios De Atractivos
Turisticos OEA 2004. Por otro lado, la generacion de espacios turisticos es la
conformacién de unidades basicas para la planificacion turistica en territorio, cuya
configuracién responde a la distribucion territorial de los atractivos turisticos tanto en las

categorias natural y cultural. La presente guia metodoldgica se enfoca en identificar el
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nivel de competitividad de los atractivos turisticos que presenten las mejores condiciones
para el desarrollo de productos turisticos. Por tal motivo se realiz6 una seleccion de los
criterios del indice de Competitividad de Viajes y Turismo que al momento se adaptan a

la realidad territorial. (Turismo, 2017)

8.2.11. Circuitos Turisticos

La diversidad de productos que en la actualidad posee el mercado turistico y las
localidades son poseedores de una amplia gama de atractivos servicios, (PASOS, 2011)
afirma que “los productos coinciden en poner en el mercado un territorio que, por sus
caracteristicas y valores”. No obstante, procuran atraer la visita de consumidores

potenciales y que estén dispuestos a consumir bienes y servicios de un area o sector.

(Ramirez J. H., 2011) menciona que “Generalmente externos a los destinos turisticos
(consultoras, operadores turisticos, universidades, empresas publicas, organizaciones no
gubernamentales, etc.) que, con la financiacion de las administraciones locales,
regionales, nacionales e incluso internacionales y el apoyo de muy diversos grupos de

interés, ordenan, planifican y establecen las lineas estratégicas de desarrollo del lugar”.

8.2.12. Rutas Turisticas

Segln Chan (1996), la Ruta turistica es una propuesta estandarizada de lugares y
actividades a realizar en una zona bajo régimen, tiempos y duracion de visitas flexibles.
Son una modalidad de los productos turisticos que basado en un itinerario previo facilita
la orientacion del pasajero en el destino. También se define como caminos que se
emplazan en zonas de gran valor paisajistico o ambiental. En estas vias se consideran
parametros de disefio diferentes a los habituales, en aspectos como velocidad, radios de
curvatura, sefaletica, incorporando miradores y zonas de estacionamiento seguros para

los usuarios

Si bien es cierto que la informacién sobre rutas y circuitos turisticos no es
“descentralizada y su falta de normalizacion hace muy dificil la tarea de los agentes o
portales de servicios turisticos a la hora de ofrecer al usuario la informacion completa y

actualizada que demanda” (Joan Casas, 2011).
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Este proyecto en si busca realizar un enfoque claro y especifico de las rutas que
conformaran los circuitos potenciales que demuestren todo el valor natural y cultural de

la parroquia o que se encuentren dentro del area geografica.

Las rutas y circuitos turisticos son un modelo para el desarrollo econdmico de las regiones
pero cual es su definicidn concreta, no existe un concepto estandar sin embargo, se define
como un mecanismo de brindar informacién sobre las posibilidades turisticas de una
determinada zona (BOULLON, 2006). Por consiguiente, describe sus atractivos, las
actividades que se pueden realizar y los servicios. N6tese como elementos adicionales los

servicios y las actividades.

Las diversidades de rutas son establecidas acorde al atractivo y producto turistico que el
destino posea, en este estudio las rutas de aventura y las tematicas que es la que mas peso
tiene en la investigacion. Las revisiones de literatura turistica las definen individualmente,
no obstante al crear un producto turistico puede aludir el término encaminado a la ruta de
caracter alternativo que posee significantes. En efecto las actividades destinadas a
préactica de deportes extremos y aventura es donde su principal influencia sea la geografia
natural, no obstante, la otra terminologia de ruta se menciona la valides tematica de la
misma donde la informacion es el motor principal de funcionamiento desde la perspectiva

de mejor vision acerca de un tema en especifico. (Barba, 1996).

8.2.13. Cuadernillo Circuitos

La metodologia de disefio y elaboracion del cuadernillo consta de 2 etapas

complementarias.

La primera supone la planificacion del disefio de la guia y la segunda etapa esta
estructurada en las diferentes fases que permiten poner en practica dicho disefio y elaborar

la guia de circuitos.

La seleccion de la condicidn de la guia debe cumplir un conjunto de criterios especificos,
la composicion del miembro que disefiara la guia ha se ser multidisciplinaria, tanto en lo

que respecta a su criterio como a la representacion de disciplinas. (PASOSONLINE)
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8.2.14. METODOS Y TECNICAS

En todo el proceso del desarrollo del estudio se obtendran los resultados mediante
procedimientos sistematicos, se consideraron los métodos, técnicas e instrumentos de
investigacion a los que se ajusta el proyecto para alcanzar los objetivos plantados en el

presente proyecto.

8.2.15. Técnicas de Investigacion

El objetivo principal del presente proyecto, consistira en determinar la creacion de
circuitos turisticos en la parroquia La Mana para lo cual dentro de la tematica de
investigacién se escogieron dos tipos de investigacion: la investigacion de campo y la

investigacion descriptiva.

8.2.16.  Investigacion de Campo:

La investigacion de campo o investigacion directa se aplicara durante todo el estudio para
la obtencidn del inventario turistico, el cual permitird obtener la informacién requerida en
el lugar de los hechos para su posterior aprovechamiento y poder reflejar los resultados

en base al cumplimiento del proyecto.

8.2.17.  Investigacion Descriptiva:

Este tipo de investigacion se utilizara para obtener un andlisis descriptivo e
interpretacion correcta de los resultados de las encuestas los cuales puedan facilitar la
obtencion, tabulacion e interpretacion de datos.

8.2.18. METODOS

8.2.18.1. Meétodo Inductivo:

De acuerdo a de metodologia este método sirve para estudiar los fenédmenos o problemas
desde lo particular hacia lo general, intenta ordenar la observacién tratando de extraer
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conclusiones de cardcter universal. De tal manera que se utilizd para analizar los
fendmenos encontrados en los hechos de la investigacion y adquirir informacion objetiva

permitiendo definir conclusiones de la informacién adquirida. (Garcia, 2006)

8.2.18.2. Método Deductivo:

Cordoba (2012) indica que este método permite establecer y llegar a la verdad partiendo
de los conocimientos generales para poder establecer conocimientos especificos, lo que
significa que se singulariza el problema planteado, logrando concentrar los aspectos de la
investigacion en aspectos puntuales. De acuerdo a lo mencionado por el autor, este
método se utilizé para obtener datos mediante una encuesta aplicada a una muestra
extraida del universo obteniendo asi los datos estadisticos importantes para la

investigacion.

8.2.19. TECNICAS

Las técnicas utilizadas para obtener los datos precisos y concretos en la investigacion

fueron las siguientes:

8.2.20. Encuestas

La encuesta es un instrumento de la investigacion de mercados que consiste en obtener
informacidn de las personas encuestadas mediante el uso de cuestionarios disefiados en
forma previa para la obtencion de informacion especifica la misma que es una técnica de
investigacion que consiste en una interrogacion verbal o escrita que se le realiza a las
personas con el fin de obtener determinada informacidn necesaria para una investigacion.
Cuando la encuesta es verbal se suele hacer uso del método de la entrevista; y cuando la
encuesta es escrita se suele hacer uso del instrumento del cuestionario, el cual consiste en
un documento con un listado de preguntas, las cuales se les hacen a la personas a

encuestar.

Una encuesta puede ser estructurada, cuando estd compuesta de listas formales de

preguntas que se le formulan a todos por igual; 0 no estructurada, cuando permiten al

19



encuestador ir modificando las preguntas en base a las respuestas que vaya dando el
encuestado.

Las encuestas se les realizan a grupos de personas con caracteristicas similares de las
cuales se desea obtener informacion, por ejemplo, se realizan encuestas al publico
objetivo, actores de un proyecto, etc.; dicho grupo de personas se les conoce como
poblacién o universo. Y para no tener que encuestar a todos los integrantes de la poblacion
0 universo, se suele hacer uso de la técnica del muestreo, que consiste en determinar, a
través de una formula, un nimero de personas representativo de la poblacion o universo

a estudiar; dicho nimero representativo de personas se le conoce como muestra.

Al obtener una muestra y hacer las encuestas al nimero de personas que ésta indica, se
puede obtener informacion precisa, sin necesidad de tener que encuestar a toda la
poblacion o universo. Lo comun en una encuesta es que esta se realice cara a cara a
personas en la calle, sin embargo, una encuesta también se realiza por teléfono, via correo
postal, o por Internet (por ejemplo, a través de una pagina web o via correo electronico).
La principal ventaja del uso de la encuesta es que, dependiendo de la profundidad de la
misma, se pueden obtener datos muy precisos; mientras que la desventaja radica en la
posibilidad de que los encuestados puedan brindar respuestas falsas, o que los
encuestadores puedan recurrir a atajos (MALHOTRA, 2003)

8.2.21. Trabajo de Campo.

El trabajo de campo se realizara en conjunto con acciones que nos permite obtener la
informacidn deseada de forma directa es decir desde las fuentes primarias de informacion,
con la informacion obtenida por las personas del lugar donde se va a desarrollar el
proyecto de investigacion también se tomara en cuenta el tiempo en que se suscita el

conjunto de hechos o acontecimientos de interés para la investigacion.
El Trabajo de Campo es una de las partes mas esenciales del trabajo de investigacion, si

no se desarrolla el trabajo de campo no hay nada de informacién porque con la aplicacion

de esta metodologia se describe paso a paso el trabajo a realizar. (SABINO, 1995)
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El Inventario de Atractivos Turisticos se lo determina con un proceso en el cual se
registrara las caracteristicas fisicas, bioldgicas y culturales de los atractivos que
constituiran la oferta turistica. (TURISMO, 2004)

8.2.22. Inventario de la Planta Turistica

Las potencialidades del turistico de la localidad son en funcion de sus recursos reales y
potenciales que posee, pero su crecimiento depende de la capacidad de normar y orientar
la elaboracién del inventario de estos recursos turisticos asi como evaluar su grado de
importancia. En este contexto se analizara la planta turistica del sector, de acuerdo con el
nivel de importancia de cada uno de ellos y contar con instrumentos metodoldgicos para
la elaboracion de propuestas y paquetes que se enfoquen a la dinamizacion del turistico
del sector. Los mismo que se basard en conceptos, fundamentos, instrumentos y
herramientas para la identificacion, clasificacion y evaluacién de la planta turistica en
base a las metodologias de (RICAURTE) y (BOULLON, 2006) con el fin de lograr
uniformidad conceptual y metodica en los criterios a emplear para la evaluacion del

potencial turistico actual y futuro que genere el presente proyecto.

8.2.23. Edicién Cuadernillo

Detalles del Cuadernillo

Portada y contraportada:

Tamario 16 X 11 cm
Portada y contraportada: papel couche brillante 200 g

Encolado al color.

Paginas interiores:

Folleto con texto: 30 paginas

Papel couche brillante 115¢g

Impreso anverso y reverso (full color),
Terminados

Pasta plastificado mate con barniz selectivo

Total de hojas de guia: 22 hojas

Portada 1 hoja
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Contraportada 1 hoja
Interiores 14 hojas

9. ANALISIS DE RESULTADOS

9.1. Diagnostico Situacional.

Basado en el analisis de Plan de Ordenamiento Territorial aplicado en el periodo vigente
2015-2020, direccionan al canton La Mand, siendo uno de los siete cantones de la
Provincia de Cotopaxi, tiene una superficie total de 66.258 hectareas y es el sexto canton

de la provincia de Cotopaxi.

Posee asi en sus alrededores bosques, una riqueza de flor y fauna claramente identificado
posee asi también sembrios de banano, orito, yuca, cacao, tabaco y café, tanto como su
estratégica ubicacion geografica y su riqueza aurifera le confieren caracteristicas
especiales que propician su desarrollo y le otorgan un papel protagénico en la economia
de Ecuador.

El cantdn en si se encuentra localizado en las estribaciones de la cordillera occidental de
Los Andes, en la provincia de Cotopaxi. Morfolégicamente se ubica sobre una llanura de
pie de cordillera formada por depo6sitos aluviales cubiertas de cenizas y arenas volcanicas
de origen desconocido. La cabecera cantonal se asienta sobre una terraza aluvial antigua
del rio San Pablo (Ubicacion geografica WGS 84: Latitud S0° 56' 27" Longitud W 79°
13' 25", altitud 220 msnm). Tiene varios pisos climéaticos que varian de subtropical a
tropical (altura variable de 200 y 1150 msnm).

Politicamente se compone de cinco parroquias, dos rurales: Guasaganda, Pucayacu Y, tres

urbanas: EI Carmen, El Triunfo y La Mana.
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9.1.1. Anélisis PESTLA

Tabla 3 Matriz PESTLA

MATRIZ PESTLA

POLITICO - LEGAL

Apoyo Municipal para proyectos ya existentes para el desarrollo y
fortalecimiento de los ya existentes.

FACTORES DE L
Falta de promocion turistica.
IMPORTANCIA ] .
Empresa privada carece de proyectos y convenios
Ordenamiento territorial para espacios turisticos naturales cultuales.
ECONOMICO
Inversidn en proyectos turisticos
Iniciativas para la creacién de estrategias de mercado del turismo receptivo que ya
posee y medios de actividad turistica.
FACTORES DE . )
Planta turistica apropiada
IMPORTANCIA 3y o _ _
Poblacion Econdmicamente Activa (PEA) 19.361 personas equivalente al 39,5%.
Poblacion Econdmicamente Inactiva (PEI) 18.369 personas, equivalente al 37.5%y
11.305 personas menores de 10 afios equivalente al 23,00% de la poblacion total.
SOCIAL
Analfabetismo
Servicios Basicos. Energia eléctrica (93.02%) Agua potable (58.2%)
Sector Primario (Agricultura, silvicultura, caza y pesca) 53%
FACTORES DE )
Sector Industrial (4%)
IMPORTANCIA o o
Otros Servicios (comercio, turismo, etc.) (39%)
El 45.32% de la poblacion representa a la Poblacién Econdmicamente Activa.
Precariedad de construcciones en las viviendas
TECNOLOGICO
Uso de sistemas de telecomunicacién para difusion de atractivos turisticos
potenciales del canton. EI 30% de los prestadores de servicios turisticos
FACTORES DE o y o
ofrecen servicio de conexidn gratuita a internet.
IMPORTANCIA ) . S
Sistemas tecnol6gicos implementados en las municipalidades.
Conexion y uso del Internet en puestos de decision de la municipalidad.
AMBIENTAL
Recursos Naturales
FACTORES DE Programas de proteccion del medio ambiente y zonas ya incursionadas
IMPORTANCIA Crecimiento de la frontera agricola y ganadera.

Programas de manejo de sitios turisticos

Fuente: Gobierno Auténomo Descentralizado del cantén La Mana / PDyOT del cantén La Mana 2015-2020
Elaborado por: William A. Cruz C.
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9.1.1.1. Politico

La parroguia no cuenta con las directrices para establecer espacios turisticos propios a
favor de la localidad, lo cual implica la falta de promocion y difusion de atractivos, pero
esto se mitiga con la inversion externa en proyectos turisticos enfocados al desarrollo de
la parroquia con lineamientos tanto estructurales como ambientales.

Politicamente la parroquia cuenta con el apoyo por parte de las municipalidades y
ministerios de turno, refletados en ordenanzas y aplicacion de proyectos que de una u otra
forma apoyan externamente al &mbito turistico (Carreteras, Luz eléctrica; redes y
comunicaciones, etc.) que planteadas en el Plan de Ordenamiento estructuran al cantén

como medio productivo de recursos a favor de la localidad.

9.1.1.2. Econdémico

Para el analisis, se hace énfasis en los tres sectores de la economia: Primario (Actividades
agropecuarias y mineras) Secundario (industrial, turismo artesania y manufactura) y
Terciario (Comercio al por mayor y menor), de aqui se desprende el aporte a la economia
tanto Cantonal como parroquial y provincial de las actividades econdémicas que han
favorecido al desarrollo del territorio y al mejoramiento de los ingresos en la poblacion,
tomando como referencia datos estadisticos de la poblacién teniendo asi un alto
porcentaje a nivel cantonal; Poblacion Econdmicamente Activa (PEA) 19.361 personas
equivalente al 39,5%., Pablacién Econdmicamente Inactiva (PEI) 18.369 personas, equivalente al
37.5% y 11.305 personas menores de 10 afios equivalente al 23,00% de la poblacion total, no
obstante el turismo como medio econdmico no se ha tomado como prioritario para su
desarrollo siendo que la parroquia en si y sus alrededores posee una gran diversidad de

flora y fauna direccionada a un turismo consiente.

9.1.1.3. Social

En lo que se refiere al &ambito social la poblacién que forma parte del cantén La Mana no
tiene un porcentaje considerable de analfabetismo, méas bien posee indices de recursos
aplicados a la localidad como la educacion, transporte, servicios basicos, etc. En un

porcentaje considerable a favor de la parroquia, lo que implica un campo idénea donde
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se pueda desarrollar alternativas sustentables enfocadas a proyectos factibles en la

parroquia, siendo estas principalmente enfocados al Turismo.

9.1.1.4. Tecnoldgica

Dentro del ambito tecnoldgico en la parroquia se encuentra abastecida por medios
tecnoldgicos como internet, Luz eléctrica, servicios basicos, etc. que facilitan el
desarrollo de actividades econdmicas dentro y fuera de la parroquia, cabe mencionar que
existen proyectos de investigacion, desarrollando mejoras tecnol6gicas emprendidas por
instituciones publicas y privadas que realizan mejoras estructurales y estudios cientificos

en este sector.

Mediante la aplicacion de las tecnologias en el sector turistico se han logrado grandes
beneficios como el conocer las necesidades de los turistas, ofrecer una mejor entrega del
servicio, llegar a un mayor nimero de turistas y optimizar los recursos logrando aumentar
su eficiencia. Se concluye que las tecnologias de informacion bien aplicadas tienen una
interaccion entre las empresas dedicadas a este sector con los turistas. La industria
turistica es potencialmente atractiva para el desarrollo de tecnologias de informacion: el
turismo es una actividad inter territorial que promociona y comercializa actividades
ofrecidas lejos del lugar donde se encuentra el cliente, por otro lado, al formar parte de
una industria que involucra ocio y entretenimiento, necesita medios de promocion
basados en medios audiovisuales que resulten atractivos como folletos, tripticos, guias

impresas, digitales, etc.

El internet y la interactividad que lleva consigo permiten a la gente encontrar informacion
con rapidez y exactitud sobre cualquier destino o actividad en la que estén interesados.

Invertir en las tecnologias de la informacion y comunicacion tiene que ser primordial
dentro de desarrollo del proyecto ya que a parte de lo importante que es para la relacion

con los turistas y facilita tareas de gestion y distribucion dentro de la empresa.
Mediante los Sistemas de Gestion de Propiedades (GSP) se coordinan las funciones de

ubicacion, planificacion y explotacién, administrando y distribuyendo los servicios y

facilidades que solicitan los servicios complementarios para el proyecto, también se
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mejoran las funciones tales como la contabilidad, finanzas, investigacion y planificacion

de marketing, prevision y gestion de ingresos, compras, etc.

Dentro del proyecto se va a implantar la tecnologia aplicada para la determinacion de
actividades, alojamientos, servicios, etc. Que sean idoneos para el desarrollo de las

actividades turisticas que se podrian realizar en cada circuito.
9.1.1.5. Ambiental

La parroquia en si posee una variedad de recursos naturales y culturales de gran
importancia para el cantdn como por ejemplo 2 de las 7 chorreras del Zapanal, cuyo
atractivo es compartido con el cantén Pangua siendo asi un gran abastecimiento y

fortalecimiento de actividades turisticas complementarias en la parroquia.

Cabe mencionar que la parroquia posee una diversidad climatica y ambiental en la cual
se puede encontrar variedad de ecosistemas dentro de las cuales se pueden usar como

sitios complementarios para la generacion de actividades dentro de rutas y circuitos.

Mediante el diagnostico situacional del area de estudio y los factores analizados existe
una gran posibilidad de generar medios econdémicos productivos enfocados netamente a
la parte turistica lo cual pueda mejorar la calidad de vida de la parroquia y mitigar
problemas ya existentes como los limites agricolas que ocasiona deterior y hasta pérdida
de recursos naturales asi como el aprovechamiento de sitios de importancia turistica

vinculados con los servicios y actividades complementarias que posee la localidad.

9.2.  Sondeo Rapido de Mercado

Este tipo de sondeo ayudara a llegar a datos estadisticos generales sobre la demanda
principalmente debido al interés del proyecto y la oferta que posee la parroquia lo cual

facilitara con indicadores relevantes para el desarrollo de circuitos turisticos.

26



9.2.1. Demanda

Se entiende por demanda “A la cantidad de bienes y/o servicios que los compradores o
consumidores estan dispuestos a adquiris para satisfaces sus necesidades o deseas,
quienes ademas, tienen la capacidad de pago para realizar la transaccion a un precio

determinado y en un lugar establecido” (Thompson, PromonegocioS.net)

Mediante el analisis de la demanda se pretendera cuantificar la cantidad de beneficiaros
que podrian adquirir el producto a desarrollar mediante la guia de circuitos turisticos de

la parroquia La Mana.

Tabla 4 SRM (Resumen)

SONDEO RAPIDO DE MERCADO EN BASE A LOS RESULTADOS OBTENIDOS

Variables (v) Resultado (1) Personas Porcentajes(%a)
Género Masculino 94 60%
Edad Entre 18-30 70 45%
i Ocupacion? Empleado Publico/Privado 109 70%
frecuencia de visita A la semana 96 62%
Demanda  Acompafiantes Familiares 78 51%
Estancia 1-2 dias 66 43%
Ingresos Eco. 501 a600 90 58%
Descicion Producto  Si 150 7%
Tipo Complejos Turisticos 78 51%
Oferta Atractivos No 125 82%
Tipo Publicidad Material Impreso a0 58%

Fuente: Datos obtenidos de las encuestas.
Elaborado por: William A. Cruz C.

9.2.1.1.  Analisis de la Demanda

En base a las encuestas realizadas y luego de haber interpretado el perfil de los turistas
locales, internos y externo, asi como también sus gustos y preferencias al momento de

realizar una visita a la parroquia La Mana, se determind.

Una mayoria de persona que vistan la parroquia pertenecen al género masculino teniendo
un porcentaje del 60% y un 40% del género femenino, dentro de un rango de edad de 18
a 30 afios (45%) y de 31 a 40 afios un 33% ; dentro su ocupacion principalmente son

trabajadores pertenecientes a empresas publicas o privadas con un 45%, 20% estudiantes
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y 7% jubilados; donde la mayoria de turistas que preferencialmente viajan una vez por
semana y realizan las visitas en compafiia de familiares con un 51%, y a su vez con amigos
27%, entre otros, de los cuales el 24% de los encuestados tiene un ingreso mayor a $600
ddlares y otro segmento de encuestados ganan entre los $400 a $600 que corresponde a
un 10% y 58% respectivamente, mismos que confirma sus visitas con pernoctacion de 1
a 2 dias con un porcentaje del 43% afirman visitar preferentemente Complejos Turisticos
seguidos de Pozas y Rios que se encuentran en la zona, también afirman no conocer los
atractivos turisticos de la parroquia el 82% y la parte restante 18% afirma conocer algunos

atractivos.

En relacion a las actividades turisticas que realizan en la parroquia el 97% afirmay apoya
la creacion de una guia en base a circuitos y rutas de la parroquia que realcen los atractivos
del sector, tomando en cuenta que el 58% de los encuestados prefiere adquirir la guias
como material impreso aunque un 42% preferiria una guia digital debido a las facilidades

tecnoldgicas con las que se cuenta hoy en dia.

9.2.2. Determinacion de la Muestra
Esta direccionado a la poblacidn en general, turistas internos y externos los cuales ayudara
a conocer y determinar el perfil del visitante asi como también los gustos y preferencias
de los mismos que facilitara la elaboracion de los circuitos turisticos.
Se consideraron a toda la poblacién de la parroquia La Mana sin discriminacién alguna.
Para lo cual se considerd los datos poblacionales del afio 2010 presentados por el Instituto
Nacional de Estadisticas y Censos (INEC).

Poblacion:

Segun el ultimo censo realizado en el afio 2010 cuenta con una poblacién de 36.254
habitantes (INEC, 2010), PEA 19.361 100% Mercado objetivo % 2000 (%)
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Féormula:

La siguiente formula se utiliza para calcular el tamafio de la muestra de una poblacion
(Herrera et at, 2008).

. N
E2(N—-1)+1
n = Tamafo de la muestra.
N = Tamario de la poblacion.
E = Error de muestreo (0.08)
36.254 36.254
n= 0.08%(36.254—1)+1 n= 233 n =155

Total de la muestra: 155

Estas encuestas se las aplicara de manera porcentual a la localidad de la parroquia de La

Mana asi como también a los turistas internos y externos basados en la tabla.

Tabla 5 Porcentajes referenciales de las encuestas

Involucrados Porcentaje F FA
Habitantes de la parroquia La Mana 70% 108 108
Turistas Internos 20% 31 139
Turistas Externos 10% 16 155
Total encuestas 100% 155

Elaborado por: William A. Cruz C.
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9.2.3. Analisis de las Encuestas
Pregunta 1. ; Género?

Tabla 6 Género

Género  Frecuencia (f) Frecuencia A (f) Porcentaje (%c)  Porcentaje A (%)

Masculino o4 94 60% 60%
Femenino 61 155 40% 100%
Total 155 100%

Fuente: Datos obtenidos de las encuestas
Elaborado por: William A. Cruz C.

Geénero

Femenino, 39%

Maszeunline, §1%

» Masculino Femenino

Gréfico: 1 Genero

Anélisis e interpretacion

Los resultados de la encuesta realizada arrojan un porcentaje del 60 % del género
masculino y el 40 % del género femenino, siendo asi que el porcentaje diferencial es
minimo en relacion a las visitas hacia la parroquia La Man4, por lo que puede determinar
que la creacion de circuitos no son limitantes para la elaboracion en diversas actividades

para los turistas.
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Pregunta 2. ;Edad?

Tabla 7 Edad
Rango de edad Frecuencia (f) Frecuencia A (f) Porcentaje (%o) Porcentaje A (%)
Entre 18-30 70 70 45% 45%
Entre 31-40 51 121 33% 78%
Entre 41-50 18 139 12% 90%
Entre 51-60 16 155 10% 100%
Total 155 100%

Fuente: Datos obtenidos de las encuestas
Elaborado por: William A. Cruz C.

Edad
80
70

70

60 :
51
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40
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Entre 18-30 Entre 31-40 Entre 41-50 Entre 51-60

Grafico: 2 Edad

Analisis e interpretacion

El rango preferencial de los visitantes de la parroquia oscila entre los 18 a 30 afios seguido
por turistas de 31 a 40 de ahi en porcentajes minoritarios pero no menos importantes de
41 en adelante lo que implica que las actividades desarrollarse dentro de los circuitos
podrian implicar actividades de aventura, asi como de esfuerzo fisico moderado mientras
que el minimo porcentaje de la persona de mayor edad actividades netamente basicas de

observacion y caminatas con visitas auto guiadas entre otras.
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Pregunta 3. ; Ocupacion?

Tabla 8 Ocupacion

Ocupacion Frecuencia (f) Frecuencia A (f) Porcentaje (%) Porcentaje A (%)
Estudiante 25 25 20% 20%
Empleado Publico/Privado 113 138 T0% 20%
Jubilado/a 12 150 T% 97%

Otro 5 155 3% 100%
Total 155 100%

Fuente: Datos obtenidos de las encuestas.
Elaborado por: William A. Cruz C.

Ocupacion

COwro Estudiante

205

Jubilado/a
T

Empleado
Publico/Privado
0%

m Estudiante = Empleado Pablico/Privado lubilado/a Otro

Grafico: 3 Ocupacion

Anélisis e interpretacion

Dentro del analisis de las encuestas un 70% refleja el consumo y utilizaciéon de los
servicios que se oferta, mientras que el 20% implica un consumismo minimo pero
importante por parte de los estudiantes de los alrededores y otras provincias, que por
actividades recreativas llegan a estos lugares para su esparcimiento, mientras que un
grupo reducido posee un porcentaje del 7% y 3% son personas jubiladas y personas sin
dedicacion laboral en su mayoria mochileros pero que igual manera ocupan tanto los

servicios como actividades turisticas.
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Pregunta 4. ;Dentro de que rango se encuentran sus Ingresos Econdmicos?

Tabla 9 Ingresos

Ingresos Frecuencia (f) Frecuencia A (f) Porcentaje (%) Porcentaje A (%)
300 a 400 13 13 8% 8%
401 a 500 16 29 10% 18%
501 a 600 91 120 58% T6%
mas de 601 35 155 24% 100%
Total 155 100%

Fuente: Datos obtenidos de las encuestas.
Elaborado por: William A. Cruz C.

Ingresos
300 a 400
mas de 601 8%
24%
401 a 500
10%
501 a 600

58%

w 3003400 w401a500 5012600 mas de 601

Grafico: 4 Ingresos

Analisis e interpretacion

En base a la ocupacion de los servicios turisticos que ofrece la parroquia cada uno de los
turistas ocupan estos productos durante cualquier recorrido que realicen para satisfacer
sus necesidades, siendo asi dentro de la encuesta un porcentaje del 58% de los
encuestados tiene un sueldo entre los $501 a $600 dolares, mientras que un 24%
aproximadamente posee un sueldo que sobrepasa los $600 délares siendo esto favorable
para el desarrollo de un producto nuevo en la parroquia ya que tienen acceso a los
servicios de los prestadores turisticos, y un porcentaje referencial del 9%
aproximadamente posee una remuneracion considerable de entre 300 a 500 ddlares
mensuales asi mediante el analisis una variable de factibilidad para la elaboracion de las

guiara de los circuitos turisticos en la parroquia.
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Pregunta 5. ¢ Con qué frecuencia realiza alguna actividad turistica en el canton La Mana?

Tabla 10 Visitas

Visitas Frecuencia (f) Frecuencia A (f) Porcentaje (%)  Porcentaje A (%)
Primera vez 21 21 13% 13%
A la semana 96 117 62% 75%
Almes 28 145 19% 94%
A los tres meses 10 155 6% 100%
A los seis meses 1]

Total 155 100%

Fuente: Datos obtenidos de las encuestas.
Elaborado por: William A. Cruz C.

Visitas
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100

80
40

, —

Primera vez A la semana Al mes A los tres meses A los seis meses

Grafico: 5 Visitas

Analisis e interpretacion

Por la ubicacion geografia y su clima en la parroquia los turistas y visitantes acuden con
frecuencia a este sitio siendo asi sus atractivos fuertes las chorreras, pozas, complejos
turisticos, etc. Reflejado con un porcentaje del 62% de visita a la parroquia una vez por
semana debido a la calidez de su clima que beneficia varios tipos de actividades para
desarrollar; y un porcentaje del 11% aproximadamente realizan sus visitas por primera

vez y al mes debido a cuestiones laborales y su ubicacion fuera de la provincia.
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Pregunta 6. ;Cuéntos dias de estancia lleva su visita a la parroquia?

Tabla 11 Estadia

Dias Frecuencia (f) Frecuencia A (f) Porcentaje (%o) Porcentaje A (%)
1-2 67 67 43% 43%
2-3 83 150 54% 07%
mas de 3 5 155 3% 100%
Total 155 100%

Fuente: Datos obtenidos de las encuestas.
Elaborado por: William A. Cruz C.
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Gréfico: 6 Estancia

Anélisis e interpretacion

De acuerdo al resultado de la encuesta el tiempo de visita que los turistas reflejan su
permanencia en su visita de 2 a 3 dias con el 66% siendo un porcentaje superior a
comparacion de las otras alternativas, dando como resultado si interés por conocer nuevos
lugares dentro de la parroquia.

35



Pregunta 7. ¢En las visitas usted viaja con?

Tabla 12 Preferencia de viaje

Variables Frecuencia (f) Frecuencia A (f) Porcentaje (%) Porcentaje A (%0)

Solo o 4] 0% 0%

Pareja 27 27 17% 17%

Con amigos 42 89 27% A4%
Familiares 78 147 51% 95%
Agencias de wa]:‘es_ 8 155 59 100%
(Operadoras Turisticas)

Total 155 100%

Fuente: Datos obtenidos de las encuestas.
Elaborado por: William A. Cruz C.
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(Operadoras Turisticas)

Gréfico: 7 Estadia

Anélisis e interpretacion

Los datos a determinar mediante la encuesta reflejan que los visitantes realizan las
estadias en la parroquia con un porcentaje del 51% con familiares debido a preferencias
para visitar lugares y gustos y preferencias de cada uno, seguido del 27% de personas
optan en viajar con amigos ya que les gusta las experiencias mas divertidas y de
esparcimiento mediante diversas actividades, el 17% de individuos les gusta viajar con
su pareja ya que a parte de los lugares de esparcimiento también la parroquia ofrece
lugares de diversion como bares y complejos turisticos que atienden en jornadas
nocturnas y un grupo reducido elige utilizar los servicios de una operadora de viajes

debido a que son extranjeros y el desconocimiento de los mismos.
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Pregunta 8. ; Conoce usted los atractivos turisticos de la parroquia?

Tabla 13 Conocimiento de los Atractivos

Alternativas Frecuencia (f) Frecuencia A (f) Porcentaje (%) Porcentaje A (%a)
Si 28 28 18% 18%
No 127 155 82% 100%
Total 155 100%

Fuente: Datos obtenidos de las encuestas.
Elaborado por: William A. Cruz C.

Atractivos Turisticos

18%

No
B82%

m 51 mRNo

Grafico: 8 Atractivos Turisticos

Analisis e interpretacion

Debido a que el cantdén de La Mana ya tiene atractivos claramente identificados en sus
alrededores en la parroquia existe un desconocimiento de la mayoria de los encuestados
debido a la falta de promocion de los mismo, lo que se refleja claramente en la diferencia
de porcentajes, de un 82% del Si con un 18% del No, lo que implica el desconocimiento

general de las personas que visitan la parroquia y se ve la necesidad de implementar

mayores recursos de promocion para su distribucion y conocimiento de los turistas.
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Pregunta 9. ;Dentro de las visitas realizadas a la parroquia que lugares visita usted con

més frecuencia?

Tabla 14 Lugares Preferenciales

Lugares Frecuencia (f) Frecuencia A (f) Porcentaje (%)  Porcentaje A (%0)
Parques 5 5 3% 3%
Iglesias 2 7 1% 4%
Complejos Turisticos 78 85 51% 55%
Pozas 45 130 29% 84%

Rios 25 155 16% 100%
Total 155 100%

Fuente: Datos obtenidos de las encuestas.
Elaborado por: William A. Cruz C.

Lugares
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3% Iglesias
1%
Rios
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.
209 51%
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Gréfico: 9 Lugares Turisticos

Analisis e interpretacion

Dentro de los lugares de mayor importancia en la parroquia La Mana existe y prevalecen
los complejos turisticos, rios y pozas existentes en sus alrededores; debido al clima calido
gue posee estos lugares son de mucha acogida por parte de los turistas, dichos sitios en si
se han acomodado a prestar este servicio en base a complacer las necesidades de los
turistas, tomando en cuenta que el manejo y cuidado de las mimas son de manera precaria,
reflejando asi un 51% de los visitantes opta por visitar los complejos turisticos debido a
las facilidades y servicios que en ellos se consigue, mientras que un 29% y 16% de los
turistas acude a los rios y pozas del sector para cumplir alguna actividades que limita los
sitios debido al manejo e instalaciones que posee, y en un reducido porcentaje del 3% y

1% visitan los parques e iglesias.
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Pregunta 10. ¢Si Existiera a su disposicion una guia turistica que conste con circuitos

turisticos tanto naturales como culturales optaria por utilizarlos?

Tabla 15 Aceptacion del producto

Producto Frecuencia (f) Frecuencia A (f) Porcentaje (%a) Porcentaje A (%)
Si 151 151 97% 97%
No 4 155 3% 100%
Total 155 100%

Fuente: Datos obtenidos de las encuestas.
Elaborado por: William A. Cruz C.

Producto

5
57%

Graéfico: 10 Productos Turisticos

Analisis e interpretacion

En base a las encuestas la creacion de un producto que difunda los atractivos de la
parroquia asi como la potencializacion de los mismos, con sus servicios y facilidades
complementarias que cada uno de ellos posee, es factible la implementacidn del mismo,

reflejado asi en un porcentaje del 97% a favor.
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Pregunta 11. ;Como le gustaria que guia turistica sea promocionada?

Tabla 16 Guia Turistica

Guia Frecuencia (f) Frecuencia A (f)  Porcentaje (%) Porcentaje A (%)
Material Impreso 91 91 58% 58%
Guia Digital 64 155 42% 100%
Total 155 100%

Fuente: Datos obtenidos de las encuestas.
Elaborado por: William A. Cruz C.

Guia Turistica

Guia Digital
43%

Material Impreso
58%

n Material Impreso Guia Digital

Graéfico: 11 Producto Promocional

Anélisis e Interpretacion

Tomando en cuenta los porcentajes reflejados en la encuesta la variable de los dos no
existe una diferencia notoria de un 42% contra un 58% en base a la manera de como
promocionar el producto lo que implica que un porcentaje preferiria que sea de manera
digital debido a la facilidad de tenerla siempre en medios tecnologicos como (maviles,
Smart, Tablet, etc.), mientas la otra parte manifiesta que seria en materia impreso debido
a gque es mas facil de tener acceso a un impreso debido a las inclemencias del clima y

actividades a realizar.
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9.3.  Categorizacion de los Atractivos (Naturales y Culturales)
Artesanias de Pilche y Tagua (EI Solazo)

Fuente: GAD MLM-PDyOT 2015-2020

En La Mana se vienen elaborando diferentes tipos de artesanias desde hace 31 afios, a
partir de la adquisicion de conocimiento de trabajo artesanal en la Ciudad de Manta por
parte de un artesano. En La Mana se inici6 con la conchiperla y el coral; nueve afios mas

tarde se empez0 a trabajar en tagua o mas conocida como “mococha”.

El lugar de produccion se encuentra ubicado en el centro del Cantdon La Man4, y los
principales productos que se elaboran son: pulseras, llaveros, pipas, dijes, collares que
son comercializados fuera del pais como en Republica Dominicana, Cuba y Jamaica. Son
productos 100% artesanales y de calidad; primero se obtiene un racimo de la tagua que
contiene de 100 a 150 pepas, se las parte y se deja secar durante tres dias en un horno, o

de 8 a 15 dias al aire libre.

Los principales implementos que se usan para la elaboracion son piezas de odontologia,
pulidora, taladora, tambor, cierra, caladora a mano y dependiendo del caso también un

torno especial.
Los precios varian dependiendo del detalle, el tamafio y el tiempo que lleva en elaborar

una artesania; uno de los problemas que perjudica es la intermediacion en la
comercializacion de los productos. (GADMLM, 2015)
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Gastronomia de La Mana

Fuente: GAD MLM-PDyOT 2015-2020

La Mana es un asentamiento formado por personas que llegaron de diferentes partes
del pais, estableciendo sus costumbres y tradiciones, esto la convierte en un lugar muy
diverso para el disfrute gastronémico, basado en una combinaciéon de productos
cultivados en el territorio, con otros que provienen de otras regiones, todos los platos son

elaborados de manera artesanal, y son tanto visual como gustativamente deliciosos.

La variada comida tipica Lamanence se la puede encontrar en diferentes locales privados
y el mercado central del Canton, a disposicién de todo el pablico en una variedad de platos
como: el ayampaco, pescado asado, caldo de salchicha, bandera lamanence, limonada con
panela, hornado, fritada, colada morada, tilapia, encocado de pescado, bolén de verde,

pan de yuca, corviche, papas con cuero, entre otros.

Los ingredientes varian dependiendo el tipo de plato y de igual manera su presentacion
por ejemplo:

El pescado asado. - Este plato se lo cocina en una hoja de bijao, preparado con jengibre,
cebollas, papa china, y es asado sobre el carbén.

La bandera Lamanence.- Se compone de yuca, menestra de frejol y lomo de res o
chuleta asada, pollo longaniza y guatita.

El ayampaco.- Se elabora en base a un pez de rio llamado boca chico.

Los bollos.- Se elaboran solamente con pez de agua dulce.
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El hornado.- Que consiste en carne de chancho alifiada y hornada, acompariada de tortilla

de papa, ensalada de tomates con cebollas y un trozo de cuero reventado.

Historia de La Mana

Fuente: GAD MLM-PDyOT 2015-2020

Se dice que el origen de la palabra “La Mana”, proviene de LANG MANA ATTI que
significa “Mina de gran Rey”, por existir en el subsuelo abundancia de oro y otros
minerales; segun el vocablo colorado MANA significa “hermoso grande” que se atribuye

a la generosidad y la fertilidad.

La Mané fue habitada por los Tsachilas o indios colorados, por lo que en el sector se
han encontrado vestigios de su presencia, como pedazos de barro en forma de cachos,
estatuillas zoomorfas con adornos en alto relieve, crisoles de barro, donde
presumiblemente, se fundian metales como el oro que abundaba en las montafias. La
presencia del hombre que dejé huellas profundas data del siglo XX, pero en 1916 fue
habitado por los primeros colonos. Oficialmente en 1926 aparece el nombre de La Man4,

al celebrar la compra de un predio por parte de la familia Albarracin.

Confidencialmente se descubren los lavaderos de oro en Estero Hondo, lo cual impulso
un movimiento migratorio interesante desde otros confines de la patria, aparece asi el
recinto La Mana. En 1952 los moradores se organizan animados por la fe y la esperanza
con las gestiones para conseguir la Parroquializacién, quedando aprobada la ordenanza
en Pujili el 22 de noviembre de 1952 y se publica en el Registro Oficial No. 148 el 25 de
febrero de 1953.
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Por inconvenientes limitrofes con la provincia de Los Rios, en julio de 1953, el presidente
José Maria Velasco Ibarra quita la categoria de Parroquiaa La Mana y lo vuelve a recinto,
dejando insubsistente el acuerdo ejecutivo anterior. Esta accion, lejos de desmoralizar a
la poblacion, condujo a la euforia y los animos para reconquistar el objetivo. El 7 de
noviembre del mismo afio establece los limites definitivos entre el Cantén Quevedo y
Pujili, por lo tanto, de las Provincias de Los Rios y Cotopaxi, respectivamente.

El pueblo de La Mané acude nuevamente al Municipio de Pujili para solicitar nueva
ordenanza, es asi que el presidente Dr. Camilo Ponce Enriquez mediante decreto
ejecutivo No. 1100 del 30 de septiembre de 1957 aprueba la Parroquializacion definitiva
de La Mand y se publica en el Registro Oficial No. 340 del 18 de octubre de 1957.

Una vez establecida la Parroquia nace la idea de la cantonizacion, hasta que el 20 de
mayo de 1976 se constituye el comité pro-cantonizacion. La Comision Legislativa de lo
Civil y lo Penal envia el proyecto de ley de creacién del Canton La Mana, en la
Provincia de Cotopaxi el 19 de mayo de 1986, en el gobierno de Leon Febres Cordero, es

elevada a Canton.

En el Cantdn se encuentra el monumento a Carlos Lozada Quintana quien fue duefio de
la Hacienda La Merced (Actual casco central del cantdn), y a partir del trazado del
pueblo dond sus tierras y los lotes necesarios para las plazas, parques, calles, escuelas 'y
mas servicios indispensables para el bienestar comunitario. (GADMLM, 2015)

Artesanias de Fibra de Banano

Fuente: GAD MLM-PDyOT 2015-2020
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El grupo de artesanas estd conformado por una organizacion denominada Bendicion de
Dios las cuales que elaboran los trabajos con fibra de banano, entre sus productos se
encuentran sombreros, bolsos, monederos, maseteros, recuerdos, bordado de botellas,

entre otros.

El grupo se encuentra en el Barrio Bendicion de Dios a 2,5 km del centro de La Man4;
perteneciente a la parroquia del mismo nombre, la comercializacion de los productos que
elaboran se la realiza asistiendo a ferias artesanales, ventas locales, y también hacen
trabajos bajo pedido que son entregados dentro y fuera del pais. El producto es 100%

artesanal, elaborado manualmente en su totalidad y con materiales de la zona.

Entre los materiales requeridos para la confeccion de sus trabajos se encuentra
principalmente la fibra de platano que es secado durante quince dias, para dar forma a los
tejidos; ademas se requiere de tijeras, cemento de contacto, cuchillos, pintura para las

decoraciones, moldes, agujones y crochet. (GADMLM, 2015)

Medicina Ancestral

Fuente: GAD MLM-PDyOT 2015-2020

La medicina ancestral tiene un espacio preferencial en la vida de los Lamanences;
desde tiempos inmemorables sus dolores y aflicciones han sido depositados en las
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manos de habiles curanderas/os que utilizan plantas, humo de cigarrillo, trago
(aguardiente) y mucha fe para sacar cualquier enfermedad que padece el cuerpo.

La préactica de curacion se realiza todos los dias, aunque se conoce que los martes y
viernes tienen mayor energia, es cuando esta medicina es mas efectiva, por tanto, la
afluencia de visitantes es mayor ya que estos dias se consideran méas apropiados para
realizar estas actividades de acuerdo al conocimiento de los shamanes o curanderos. La
sefiora Maria Cusme, es una curandera local reconocida, comenta que aprendio el arte de
la medicina ancestral en Colombia cuando era muy joven; y puede curar el tan conocido
mal aire, la mala suerte en los negocios y en el amor, ademas proporciona medicamentos

naturales para que las mujeres infértiles puedan tener hijos.

Este consultorio de medicina ancestral se encuentraa 1 km de la via La Mana - Quevedo,
tomando por la ruta que lleva a las Cascadas del Zapanal. (GADMLM, 2015)

Piezas Argueoldgicas

Fuente: GAD MLM-PDyOT 2015-2020

En base a muchas versiones de hallazgos arqueoldgicos con caracteristicas Unicas que se
ha dado a conocer en la Ciudad de La Mana y sus alrededores, es conocida la presencia
de grupos preincaicos en toda el area local, algunas de estas piezas pasan a ser tesoros
enigmaticos por sus caracteristicas de forma, material y significado, algunas que
muestran “poderes” fuera del conocimiento humano, muchas incluso se han llegado a

relacionar con las culturas Maya, Egipcia.
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En 1984 el ingeniero Guillermo Sotomayor se habia internado en las selvaticas montafias
de La Man4, descubrié en una zona de explotacion de oro por medios mecanicos, un
profundo tanel que conducia hasta un enorme recinto en el cual se hallaron alrededor de
300 artefactos de piedra de procedencia y edad desconocida. EI Arq. German Alban,
desde hace mas de veinte afios ha ido coleccionando diferentes objetos arqueoldgicos
encontrados en la zona, objetos que principalmente han sido encontrados en las
excavaciones realizadas para construcciones incluso en la zona urbana de la ciudad, su
interés en la historia de La Mana le ha hecho investigar desde los primeros asentamientos

humanos en el sitio hasta la formacion del Cantoén.

La coleccidn del arquitecto Alban no ha sido cuantificada, ya que segun cuenta dia a dia
va obteniendo méas piezas gracias a sus amigos y contactos que le avisan cuando
descubren algo relacionado, desde piedras de diferentes formas, objetos de barro con
figuras humanas y animales, objetos utilitarios y ornamentos metalicos, entre otras;
expresa que mientras no exista un lugar técnicamente adecuado para contener la
coleccion, la seguira manteniendo en su vivienda para conservarlas, espera que se realice
un proyecto para la creacion de un museo para la correcta conservacion y muestra de estos
objetos, de manera que la poblacion en general y los turistas puedan conocer y valorar la

riqueza arqueoldgica, historia e identidad Lamanense. (GADMLM, 2015)

El Canaveral Minas de Oro Artesanal

Fuente: GAD MLM-PDyOT 2015-2020
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Estos pozos artesanales fueron explotados en un inicio por la empresa ODIM. El recurso
se encuentra a 14 km del centro urbano del Canton La Mana en el sector denominado
Estero Hondo. La técnica de perforacion de pozos es manual (a pico y pala) desde hace

30 afios.

El sitio tiene un solo ingreso, sin embargo, internamente existen cuatro ramales (tineles),
tres de los cuales se encuentran en proceso de extraccion. Las perforaciones tienen una
dimension de entre 80 y 140 m de largo por dos metros de ancho para la extraccion del

metal precioso (oro).

Proceso de extraccion. - Los mineros en el subsuelo van picando manualmente el interior
de los tuneles, hasta llegar a una superficie terrosa de color amarillento (arcilla), la misma
que es recolectada en baldes y subida con una polea al lavadero en la superficie, en este
sitio se procede a realizar el lavado manualmente en unas bateas de hierro parecidas a un
sombrero chino, en donde se separa la arcilla del oro solo con el uso de agua (no usan
quimicos). Actualmente trabajan entre veinte y treinta personas que lavan hasta 2 g de
oro diariamente cada uno, el producto es vendido en las ciudades de Quito y Guayaquil.
Este recurso estd formando parte de los paquetes turisticos que ofertan las operadoras
turisticas del Cantén La Mana. (GADMLM, 2015)

Museo Municipal La Mana

Fuente: GAD MLM-PDyOT 2015-2020
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La coleccion suma alrededor de 40 piezas clasificadas por periodo, entre ellos: fragmentos
de ollas ornitomorfas, cuencos fitomorfos, decorativos -zoomorfos-, platos con soporte
anular, ollas con soporte tripode, compoteras, silbatos de figuras antropomorfas, entre

otras.

Las investigaciones arqueoldgicas en la cuenca norte del Guayas realizadas entre los afios
de 1992 al 2000 por el proyecto Valencia-Quevedo-La Mana, dieron como resultado la
identificacion de diferentes tipos de tolas, viviendas, areas agricolas, ceremoniales y
basurales con asentamientos poblacionales del Periodo Formativo (Valdivia y Chorrera),
Desarrollo Regional (Guangala-Daule Tejar), e Integracion (Yungas y Tsachilas), la
coleccidn en mencion ha sido datada por medio del proceso de carbono catorce, gracias
a estos estudios se los ubica en la temporalidad de 2500 afios a.C.; las figuras
arqueoldgicas pertenecen a los Huancavilcas y Tsachilas, aunque algunas piezas son de

otras generaciones y tribus, muy antiguas.

La Mané ha sido cuna de diferentes asentamientos que han dejado su huella en incontables
restos antiguos distribuidos en el territorio, su poblacién solicita una recoleccion,
organizacion y valoracion de los restos arqueoldgicos que se encuentran en poder de
sus habitantes para su apropiada conservacion, la aplicacién de técnicas de museologia
en espacios adecuados es una de las necesidades primordiales en el Cantén, la sensibilidad
sobre el cuidado de estos objetos al igual que la historia y memoria que guardan consigo
los hacen de suma importancia para el conocimiento de la riqueza de las culturas
originarias de lo que hoy es La Mana. Se menciona que muchas piezas se las mantiene en

los colegios y escuelas, en las casas, y especialmente en las fincas.

Pocos son los habitantes Lamanenses que celosos guardan las maravillosas piezas que
Ilegaron hasta sus manos. Algunos esperan el momento a que el pueblo las reclame,
para preservarlas de forma digna, a través de un proyecto de Recuperacion de

patrimonio.

El Municipio gestiono ante el Banco Central en Guayaquil, la “devolucién”, de las piezas
arqueologicas de La Mané que estaban en el Puerto Principal; entonces se elaboraron

urnas de vidrio y se ubicaron las piezas en la sala de sesiones de la Municipalidad, donde
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permanecen bajo el cuidado del Departamento de Cultura, mientras se elabora el Proyecto

del Museo Municipal. (GADMLM, 2015)

Fuente: GAD MLM-PDyOT 2015-2020

Envasadora de Agua “Splendor”

ACQUAD’OR C.A. Es una empresa privada, que trabaja en una nave industrial con
oficinas y areas de tratamiento y empaque, ubicadas en un terreno de aproximadamente
2,17 hectareas, su principal actividad consiste en el procesamiento, envasado y
comercializacion de unidades no retornables PET de agua mineral Splendor, en tamafios
de 500, 750 y 1500 ml.

Se lo considera como un sitio mistico de los Andes que ha sido venerado como uno de
los lugares mas sagrados de las civilizaciones antiguas; en el sector conocido como Estero
Hondo el Ing. Guillermo Soto mayor (cientifico) descubrié que el agua que brotaba al pie
de la ladera del sitio conocido como la Montafia Sagrada de La Man4, tenia oro; las
muestras de esta agua han sido analizadas por catorce laboratorios de los EE.UU. y por
el Instituto de las Bebidas Austriaco, ademas de pruebas caseras. En este sector también
se han realizado importantes hallazgos arqueoldgicos identificandose caracteristicas
propias de la cultura sumeria.

Splendor significa “Agua de vida”, en la embotelladora hoy en dia se envasan alrededor
de 2°000.000 litros mensuales, en todas sus presentaciones, cuya caracteristica principal

es el color azul de la botella que permite el mantenimiento de su inocuidad, son vendidas
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en mercados internacionales como: Colombia, Japon, Panama, EE.UU., y en el mercado

nacional se la encuentra en las principales ciudades. (GADMLM, 2015)

Parque Lineal La Pista
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Fuente: GAD MLM-PDyOT 2015-2020

El proyecto del parque lineal es una obra civil implementada a partir de estudios
topogréficos para el aprovechamiento de una via urbana ya existente, con una
extension aproximada de 1.115 m de longitud, donde se utiliz6 el espacio
implementando facilidades y equipamiento para el desarrollo de actividades recreativas
para nifios, jovenes, adultos, adultos mayores y adecuacion de un area deportiva; la union

de estas actividades forma un conjunto destinado a la recreacion y el deporte.

El parque lineal se extiende aprovechando el disefio de la calle para la implementacion
de una pista de ciclismo de 3 m de ancho que circunda todo el sitio; llegando al lado oeste
hasta el Monumento a la Madre desde donde se levanta una plataforma elevada de 2 m, y
se ubican asientos para el descanso con una vista de la longitud del parque; ademas se
cuenta con una plataforma donde se realizan espectaculos culturales, ferias y rumba
terapia; a estas facilidades se suman un parque infantil, un aviéon donado por la F.A.E.
como ornamento en remembranza de que en el pasado en este sitio se encontraba la pista
aérea perteneciente a una hacienda, cuenta también con baterias sanitarias y, seguridad
durante las noches en las cuales hay una gran concurrencia de la poblacion. (GADMLM,
2015)
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Poza EIl Rincon de La Tilapia

Fuente: GAD MLM-PDyOT 2015-2020

Cuenta con tres piscinas para la crianza de tilapias rosadas, y como complemento al sitio
se ha instalado una piscina en el cauce del rio, de aproximadamente 10 m de didmetro con
una profundidad menor a 2 m, adecuada de manera rustica para los bafistas de Valencia,
Quevedo, Buena Fe, La Mana y parte de la serrania que acuden especialmente los fines

de semana.

El agua de la poza es incolora, sin sabor e inodora, con una temperatura promedio menor
a 17 °C; y un caudal abundante, se encuentra en un area con una dimension aproximada

de 1800 m2 rodeada por vegetacion natural y por cultivos de los agricultores locales.

Esté ubicada a 25 km del Canton La Mana, un area recreativa donde se ha construido un
chozon que proporciona servicios de alimentacion y bar, entre el mend que se puede
degustar en el lugar se encuentran el seco de gallina, caldo de gallina, seco de pato, bollo
de pescado, tilapias, jugos y otras bebidas. (GADMLM, 2015)
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Bosque Protector Jardin de los Suefios

Con el apoyo de la administracion del Bosque Protector se ha restaurado alrededor de 92
hectareas que en el pasado fueron destinados a pastoreo y plantaciones de orito; 86
hectareas se encuentran registradas en el Programa Socio Bosque y 107 hectareas forman
parte de la finca organica (MAGAP, INIAP).

Tiene como objetivo la conservacion, proteccion de la naturaleza y la biodiversidad local,
el area cuenta con una gran variedad de especies de flora y fauna; entre las aves
encontramos: tucanes-arasari piquipalido (Pteroglossus erythropygius), tucan de choco
(Ramphastos brevis), chachalaca (Ortalis erythroptera), cimerillo andino (Scale-crested
pygmy tyrantes), gavilan enano (Tiny hawk), mosquerito pechirrayado (Myiophobus
fasciatus crypterythrus), loro alibronceado (Pionus chalcopterus), elanio piquiganchudo
(Chondrohierax uncinatus), barbudo frentinaranja™ (Capito squamatus), pauraque
(Nyctidromus albicollis), carpintero dorsiescarlata (Veniliornis callonotus), carpintero
guayaquileiio (Campephilus gayaquilensis), mielero verde (Chlorophanes spiza), tangara
capuchiazul (Tangara cyanicollis ), tangara cabecibaya (Tangara girola), eufonia
ventinaranja (Euphonia xanthogaster); ademas se encuentran especies de reptiles,
anfibios, artropodos, escarabajos y mamiferos. En cuanto a especies de flora se
encuentran cultivos de limon (Citrus limonum Risso), naranjas (Citrus aurantium), yuca
(Manihot esculenta), cacao (Theobroma cacao L), platanos (Musa paradisiaca), guayabas

(Psidium guajava) y entre otras especies tipicas de la zona y del bosque protector.
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Se encuentra ubicado en el Canton La Man4, en un area montafiosa, junto a extensas zonas
de bosque nativo que se encuentran en proceso de deforestacion, para el cultivo de pasto

y crianza de ganado.

El Bosque Protector trabaja con el apoyo de organizaciones gubernamentales, escuelas,
comunidades, en lo cientifico con las universidades y voluntariado tanto nacional como
extranjero; para la sostenibilidad del proyecto se esta construyendo cuatro cabafias en la
parte alta -construcciones hechas con cafia de guadua-, destinado para visitantes que

pueden observar aves, naturaleza y realizar investigaciones cientificas.

El proyecto esta abierto para el desarrollo de turismo cientifico, que se pretende abrirlo
en el presente afio el objetivo es conformar un recinto turistico con guias propios de la
comunidad, se estan elaborando letreros para colocarlos en la zona con informacion del
lugar y educacion ambiental. (GADMLM, 2015)

Cascadas del Zapanal

Localizada en los limites del cantdn Pangua y La Mang, asentada en el recinto La Envidia
a 45 minutos de la cabecera cantonal de La Man4, es uno de los atractivos turisticos
naturales mas visitados por turistas nacionales y extrajeron los cuales disfrutan de un lugar

rodea por la naturaleza y de sus aguas cristalinas.

Se ubican en la Montafia Sagrada de los Dioses, una zona con mucha energia donde
también se han encontrado restos arqueoldgicos pertenecientes a La cadena Quevedo —
La Mana, segun confesiones del Ing. Cientifico Guillermo Sotomayor y Cientificos

Suizos.

El rio Zapanal forma un complejo de siete chorreras consecutivas, en donde la de mayor
altura alcanza los 20 metros, con gran caida de aguas cristalinas frias, rodeada en gran
parte de Bosque Primario Himedo Tropical, a continuacion se detallan las caracteristicas
de las chorreras.

e La primera chorrera es la del EI Tobogén es una resbaladera natural, de una sola

roca. La siguiente chorrera, la del Amor, un refugio para los novios.
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e Enseguida esta la de la Muerte, una caida de 80 metros, a la cual se accede por un
sendero de piedra y tierra.

e Lacascada Encantada de 15 metros la encontramos a tan solo unos pocos minutos
de caminata en medio del Bosque.

e Lachorrera Escondida, oculta entre grandes piedras, y a la derecha, la chorrera de

San Martin.

Se realiza todo este recorrido en un aproximado de 1 hora donde se puede observas

diferentes tipos de flora y fauna como son colibri, carpinteros, golondrinas. (Neira, 2008)

Cascada del Oso

Fuente: GAD MLM-PDyOT 2015-2020

Su entrada se ubica en el sector del progreso con una via de tercer orden aproximadamente
a 40 minutos de la cabecera cantonal. La energia que posee este lugar es indescriptible
donde se puede sentir este refugio natural, sus aguas cristalinas, sus enormes rocas, lugar

donde se puede respirar aire puro que brinda este hermoso e intrigante ambiente.

Toda esta aventura se la puede vivir en tan increible cascada, donde ademas se puede
observar flora y fauna nativa asi como también escuchar los sonidos y cantos de las
especies existentes. Un lugar donde se podra conocer la vida natural a través de la libertad

de sus sentidos, en contacto directo.
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Un paraiso s6lo para personas dedicadas a realizar excursiones de alto riesgo por ello se
recomienda a turistas que puedan resistir largas caminatas sobre la montafia. En este
recorrido vale la pena el esfuerzo realizado porque al final se puede estar en contacto con

tan misteriosa e increible cascada del Oso. (Salazar, 2008)

Hosteria recreacional Carlos Patricio

Fuente: GAD MLM-PDyOT 2015-2020

En el cantdén La Mana especificamente en la parroquia EI Carmen a 1 km del parque
central se encuentra la hosteria Carlos Patricio, un lugar maravilloso donde se puede
disfrutar en familia y amigos por su agradable ambiente natural. Esta hosteria cuenta con
los siguientes servicios donde los turistas pueden disfrutar de las maravillas que tiene este
lugar: cuneta con 15 habitaciones amplias, comodas y lujosas, piscinas, restaurante con
agradable comida tipica, sala de conferencias, servicio de bar, canchas deportivas
(basquet, voleibol, fatbol). Ademas esta hosteria tiene laguna de vertiente natural, centro

de hidromasaje natural y piscina de criadero de tilapias. (La Mana Turistica, 2012)
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Hosteria Acuética Somagg

Fuente: GAD MLM-PDyOT 2015-2020

Esta hosteria se encuentra ubicada en el recinto el Moral, a la altura del km 5 de la via de
Quevedo y Valencia. La hosteria ofrece servicios a todos los turistas ya sean del mismo
canton La Mané o de diferentes lugares del pais.

Esta hosteria cuenta con varias piscinas con toboganes, canchas deportivas, spa, por lo
cual también brinda el servicio del hospedaje donde los turistas, familiares y amigos
puedan disfrutar de un agradable descanso y pasar un dia excelente de diversion gracias

a los servicios y actividades que presta esta hosteria. (La Mana Turistica, 2012)

Complejo turistico Las Piramides

Fuente: GAD MLM-PDyOT 2015-2020
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La hosteria esta situada a fueras de la poblacion de La Mané a unos 2 km via Quevedo,
ademas esta hosteria es muy visitada por los turistas tanto nacionales como extranjeros
por lo que ofrece todo tipo de servicios, en la cual los turistas puedan disfrutar de lo que
obtiene como son: piscinas con toboganes, cancha deportivas de uso multiples, servicios
de alimentos y bebidas, parqueadero, bar, restaurante para la capacidad de 70 personas.
También cuenta con alojamiento con capacidad de 13 habitaciones; ofreciendo 1 suite
sencilla y triple, 4 suites piramidales familiares, ocho cabafias con capacidad para 45

personas. (Arias, 2012)

Hosteria La Familia

Fuente: GAD MLM-PDyOT 2015-2020

La hosteria La Familia, est4 ubicada en el cantén La Man4 en el Recinto del Moral
aproximadamente a una distancia de 3.5km de la cabecera cantonal via a Quevedo, es una
hosteria nueva donde los turistas pueden disfrutar juntos a sus familiares de un ambiente

agradable con una sana diversion.

Casa del Arbol (Rey Arturo)

Fuente: GAD MLM-PDyOT 2015-2020
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La edificacion se encuentra a una altura de aproximadamente 20 m, soportada por las
fuertes ramas del arbol que mide mas de 30 m; es levantada con tablones de cedro, cafia
de guadua y paja toquilla en la cubierta, tiene una dimensién aproximada de 9 m2 y cuenta
con una escalera acoplada al tronco hecha con cafia de guadua, el sitio es aprovechado

como mirador.

El recurso se encuentra mimetizado al entorno natural ya que cuenta con las
caracteristicas tipicas de las viviendas de la zona; forma parte del Centro Ecoldgico de
Terapias Alternativas e Integrales “Vida Dinamica” ubicado en la Parroquia La Mana, se
ha elaborado un proyecto turistico que unifica a la naturaleza con el medio, ubicada a
3km del centro de La Mana la Casa del Arbol es un proyecto basado en un complejo
turistico en el cual ofrecen servicios de piscina, canchas, areas verdes, juegos de mesa,

etc como servicios complementarios. (Mang, 2015-2020)

Solaso

Fuente: GAD MLM-PDyOT 2015-2020

En la Finca Agro Turistica EI Solaso se elaboran productos 100% naturales como: café,
chocolate, mermelada de guayaba, harina de platano, licor de café, licor de cacao; la
materia prima es transformada mediante una pequefia procesadora artesanal, el registro

sanitario de estos productos se encuentran en tramite.

La Finca se encuentra ubicada al margen derecho de la Via La Mana-Valencia- Sector El
Moral; pertenece a la Familia Lara, cuenta con una superficie de cuatro hectareas, en
donde se cultiva el 80% de materia prima que necesitan para la elaboracién de sus

productos.
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La produccidn esta basada exclusivamente en productos orgénicos, con un tratamiento
artesanal desde el cultivo, procesamiento y comercializacién; entre los productos que
producen en la finca estan el café, el cacao y diferentes tipos de hortalizas de clima
subtropical, ademéas cuentan con un vivero de plantas y realizan actividades de agro

turismo.
Los productos procesados como chocolate y café son comercializados en las ciudades de
Latacunga, Quito, Quevedo y a turistas o voluntarios que visitan la finca. (GAD

MUNICIPAL, 2015)

Poza del Chimbilaco y Poza del Tonto Mal

Fuente: GAD MLM-PDyOT 2015-2020

La poza esta delimitada con rocas junto a la unién de los rios Malo y San Pablo, creando
una piscina natural de forma irregular, que es usada como balneario por la gente local; se
encuentra ubicada cruzando el Rio San Pablo a unos cuantos metros del puente en

direccion norte.

Las aguas del rio son cristalinas debido a que el Rio Malo recorre por sectores agricolas
sin que existan elementos que contaminen sus aguas durante todo el afio; su temperatura
promedio es de 18 °C, se ha aprovechado aproximadamente 150 m de las riberas en la
implementacidn de canchas de véley y fatbol, las cuales son usadas para la recreacion de

los visitantes durante las tardes y los fines de semana.
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En las Fiestas de Carnaval de La Man4, en este sitio se realizan concursos de camisetas
mojadas, festivales y presentaciones artisticas, con la participacion de visitantes de
diferentes lugares del Ecuador, constituyéndose en uno de los lugares mas concurridos en

donde se ofrece una diversidad de gastronomia tipica local. (La Mana Turistica, 2012)

9.4. Elaboracion del cuadernillo de los circuitos turisticos

Localizacién del Proyecto
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Atractivos Turisticos Ficha Resumen

Tabla 17 Atractivos Turisticos

I Area Mombre del atractiva Fuente Tipa Jerarquia Futa
1 Atractivos Artesanias de Pilche y Tagua Inw. Turi=t. Cult. y Patri. GA0M La Mana Artesania Jerarquial Futai
2 Atractivos Artesani az de Fibra de Banano Inw. Turi sk, Cult. y Patri, GA0M La Mani Artesania Jerarquial Futai
3 Atractivos Solazo Inw. Turi=st, Cult. y Patri, GA0M La Mana Fosc. Macional Rutal
4 Atractivos Gastronomia de LaMand Inw. Turi=st, Cult. y Patri, GA0M La Mana Comidad Jerarquial Futai
5 Atractivos Hizstoria de La Mani I, Turist, Cult. y Patri. GAORM La Mani Jerarquia 2 Futa1
E Atractivos Medicina Ansestral I Turist, Cult, y Patri. GA0M La bana Artesania Jerarquial Futa
T Atractivos Caza del Arbol [Fey Artura) I Turist, Cult, y Patri. GA0M La bana Fose. Macional Futa
& Atractivos Culturale: Mato tagis - Ecaldgicas Fatrimonio Intangible La Mana =atrimonio Intangibleanifestacion Cultu Futa
9 Atractivos Culturale: Azentamientos Tsachilas La Mand Fatrimonio Intangible La Mana =atrimonio Intangibleanifestacion Cultu Futa
10 Atractivos Culturale: Festos Arquecldgicos Fatrimonio Intangible La Mana =atrimonio Intangibleanifestacion Cultu Futa1
1 Atractivos Culturale: Obras poéticas Luis Espinoza Fatrimonio Intangible La Mana =atrimonio Intangibleanifestacion Cultu Futa1
12 Atractivos Culturale: Origenes de La Mané Fatrimonio Intangible La Mana =atrimonio Intangibleanifestacion Cultu Futa1
13 Atractivos Culturale: Leyenda del Cachicambo Fatrimonio Intangible La Mana =atrimonio Intangibleanifestacion Cultu Futai
14 Atractivos Culturale: Leyenda de Oon Sarabia Fatrimonio Intangible La Mana =atrimonio Inkangibleanifestacion Cultu Futa
15 Atractivos Culturale: Leyenda Don Maontafio y el Camardn Gigante Fatrimonio Intangible La Mana =atrimonio Inkangibleanifestacion Cultu Futa
16 Atractivos Culturale: Cementerio La Mana, Tradicion Fatrimonio Intangible La Mana =atrimonio Inkangibleanifestacion Cultu Futa1
17 Atractivos Culturale: Westimenta Carmnaval de La Mana Fatrimonio Intangible La Mana =atrimonio Intangibleanifestacion Cultu Futa
18 Atractivos Culturale: San Yicente Ferrer Santo de La Mand Fatrimonio Intangible La Mana =atrimonio Intangibleanifestacion Culty Rutal
19 Atractivos Culturale: Gastronomia de LaMand Fatrimonio Intangible La Mana =atrimonio Intangibleanifestacion Culty Rutal
20 Atractivos Culburale: Grupo de Danza La Mani Fatrimonio Intangible La Mana =atrimonio Intangibleanifestacion Culty Rutal
1 Atractivos Paza El Rincdn de La Tilapia I Turist, Cult, y Patri. GA0M La bana Jerarquial Futa 2
2 Atractivos Basque Pratectar Jardin de los Suefios I Turist, Cult, y Patri. GAOM La bana Jerarquial Futa 2
3 Atractivos Cascadas del Zapanal I Turist, Cult, y Patri. GAOM La bana Jerarquia 2 Fuka 2
4 Atractivos Caszcada del Osa I, Turist, Cult, y Patri, GA0M La Mana Jerarquia 2 Futa 2
7] Atractivos Foza del Chimbilaco y Poza del Tonto Mal Iny. Turi=st, Cult. y Patri. GA0M La Mana Fosc. Macional Fuka 2
E Atractivos Culturale: Fiio San Pabloy sus Tradiciones Fatrimonio Intangible La Mana =atrimonio Intangibleanifestacion Cultu Fuka 2
T Atractivos Culturale: Yertientes naturales de La Mani Fatrimonio Intangible La Mana =atrimonio Intangibleanifestacion Cultu Fuka 2
1 Atractivos Hasteria Acuitica Somagg Inw. Turist, Cult. y Patri, GA0M La Mana Pase. Macional Futa 2
2 Atractivos Hasteria recreacional Carlos Patricio I, Turi sk, Cult. y Patri. GADM La Mana Macional Fuka 3
2 Atractivos HosteriaLa Familia Inw. Turi=t, Cult. y Patri. GA0M La Mana Posc. Macional Futa 2
4 Atractivos Complejo turistico Las Piramides Inw. Turi=t, Cult. y Patri. GA0M La Mana Posc. Macional Futa 2
i Atractivos Piezas Arquecldgicas Inw. Turi sk, Cult. y Patri, GA0M La Mani Jderarquia 2 Futa 4
2 Atractivos Museo Municipal La Mané Inw. Turi=st, Cult. y Patri, GA0M La Mana Jderarquia 2 Futa 4
3 Atractivos Envasadora de Agua =Splendor™ I, Turist, Cult. y Patri. GAORM La Mani Jerarquial Futa 4
4 Atractivos El Cafiaveral Minas de Oro Artezanal I, Turist, Cult. y Patri. GAORM La Mani Jerarquial Futa 4
17 Atractivos Farque Lineal La Pista I Turist, Cult, y Patri. GA0M La bana Jerarquial Fuka 4
B Atractivos Culturale: Locales de venta y comida preparada lequmbre Fatrimonio Intangible La Mana =atrimonio Intangibleanifestacion Cultu Fuka 4
T Atractivos Culturale: Leyenda Yuza Gigante y Don Mantafio Fatrimonio Intangible La Mana =atrimonio Intangibleanifestacion Cultu Fuka 4
& Atractivos Culturale: La Tres piramides de La Mana de la Sabiduria Fatrimonio Intangible La Mana =atrimonio Intangibleanifestacion Cultu Fuka 4
3 Atractivos Culturale: Leyenda los patos y Don Mant afio Fatrimonio Intangible La Mana =atrimonio Intangibleanifestacion Cultu Fuka 4
10 Atractivos Culturale: Leyenda La Tortuga y Don Montafio Fatrimonio Intangible La Mana =atrimonio Intangibleanifestacion Culty Fiuka 4
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Mapa general de Atractivos Turisticos de la Parroquia La Mana
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Servicios Complementarios Planta Turistica.

Tabla 18 Servicios Complementarios

N*© Area Nombre del atractivo Fuente Categoria Tipo Jerarquia Ruta
1 Planta Internacional 2 PDvOT 2015-2020 Alojamiento Hotel Hotel Complementaios
2 Planta Marisqueria Don Cangrejo PDvOT 2015-2020 Alimentacion Restaurante Tercera Complementaios
3 Planta Pollos a la Brasa Adrianita PDvOT 2015-2020 Alimentacion Restaurante Tercera Complementaios
4 Planta Asadero Mi Pollazo PDvOT 2015-2020 Alimentacion Restaurante Cuarta Complementaios
5 Planta Cristal La Mana PDvOT 2015-2020 Alojamiento Hostal Hostal Complementaios
6 Planta Mongomery PDvOT 2015-2020 Alojamiento Hostal Residencial  Hostal Residencial — Complementaios
7 Planta Complejo Ecoldgico Somagg PDvOT 2015-2020 Alojamiento Hosteria Hosteria Complementaios
8 Planta Asadero Restaurant Yoly PDwOT 2015-2020 Alimentacion Restaurante Cuarta Complementaios
0 Planta José Ezequiel PDvOT 2015-2020 Alojamiento Hostal Residencial  Hostal Residencial — Complementaios
10 Planta Walnino 3 PDvOT 2015-2020 Alojamiento Hostal Residencial ~ Hostal Residencial — Complementaios
11 Planta Herradura PDvOT 2015-2020 Alojamiento Hostal Residencial  Hostal Residencial — Complementaios
12 Planta Carlos Patricio PDvOT 2015-2020 Alojamiento Hosteria Hosteria Complementaios
13 Planta Grand Hotel La Mana PDvOT 2015-2020 Alojamiento Hotel Hotel Complementaios
14 Planta Somagg PDvOT 2015-2020 Alojamiento Hotel Hotel Complementaios
15 Planta Walnino 1 PDvOT 2015-2020 Alojamiento Hotel Hotel Complementaios
16 Planta La Playita del Ameor PDwOT 2015-2020 Alojamiento Hostal Residencial  Hostal Residencial — Complementaios
17 Planta Su Hotel PDvOT 2015-2020 Alojamiento Hostal Residencial  Hostal Residencial — Complementaios
18 Planta Parrilladas El CHE PEPE PDvOT 2015-2020 Alimentacion Restaurante Tercera Complementaios
19 Planta Chifa Pekin La Mana PDvOT 2015-2020 Alimentacion Restaurante Tercera Complementaios
20 Planta Chifa El Dragon de Manila PDvOT 2015-2020 Alimentacion Restaurante Cuarta Complementaios
21 Planta Restaurant La Llama PDvOT 2015-2020 Alimentacion Restaurante Cuarta Complementaios
22 Planta Coop. La Mana PDvOT 2015-2020 Alimentacion Transporte Bus Complementaios
23 Planta Coop. Macuchi PDvOT 2015-2020 Alimentacion Transporte Bus Complementaios
24 Planta Rio San Pablo PDvOT 2015-2020 Alimentacion Transporte Bus Complementaios
25 Planta Coop. Taxi La Mana PDvOT 2015-2020 Alimentacion Transporte Taxi Complementaios
26 Planta Moto-Taxi "Ecoldgicos” PDvOT 2015-2020 Alimentacion Transporte Moto Complementaios
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9.4.1. Disefio de Rutas Turisticos de la parroquia La Mana

9.4.1.1. Rutas Turisticas

Dentro del marco de las rutas se ha tomado en cuenta la elaboracion de las mismas
enfocadas a 4 rutas que comprenden el ambito artesanal, natural, cultural y recreacional,
para lo cual se toma en cuenta seis factores importantes para delimitar cada ruta como el
tipo de atractivo, su distancia tomando como punto referencial la cabecera cantonal, el
tiempo como factor de permanencia para el hospedaje, movilizacion y duracion de visita
a cada atractivo, y las actividades que pueden realizar en cada punto.

Para ello se tomara en cuenta los siguientes lineamientos para el desarrollo de las rutas:

1.- El punto referencial de salida de cada ruta como indicador de ubicacion es el centro
de la parroquia La Mana (Parque Central).

2.- Las distancias tomadas en cuenta en cada ruta se basa en el tramo que existe de la
cabecera parroquial a cada uno de los atractivos, servicios complementarios y servicios
de apoyo, haciendo referencia a (bancos, centros médicos, farmacias, supermercados,
etc.).

3.- Los medios de transportes para el desarrollo de las rutas se tomé en cuenta como
medio de movilizacion a camionetas o taxis existentes en la zona, cabe recalcar que la
prestacion de este tipo de servicio también las realizan empresas, interprovinciales,
transporte rural y urbano, tricimotos, etc. para lo cual se hace referencia estos como
medios apoyo para cada una de las rutas.

4.- La estadia o pernoctacion de los visitantes se basa en un referencial de estadia de 12:00
horas lo cual implica el inicio de cada ruta desde la parroquia La Mana, tomando en cuenta
que la variable de alteracion de distancias cantonales, provinciales, etc., no serian
relevantes para el calculo tiempo de cada una de las rutas.

5.- El factor costo de productos y/o servicios no se los tomara en cuenta debido a que el
disefio es rutas y circuitos su enfoque se basa en reflejar la promocion de lugares y sitios
turisticos de la zona.

6.- Los servicios complementarios de alimentacion se basa de acuerdo a su ubicacion
geografica, sin tomar en cuenta las cercanias existentes de algunos lugares aledafios a la
ruta. Fortaleciendo esta actividad por medio del alto nivel de preparacion de sus

alimentos, sean estos tradicionales o tipicos
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9.4.1.1.1. Ruta Artesanal

Tabla 19 Ruta Artesanal

Fermanencia

M Arractivo Tipo Distanciakm  Tiempo Unidad Autividad 1 Autividad 2 Actividad 3
1 Flanta Hozpedaje Hotel 12:00:00 Horaz  Descanso
2 Flanta Transporte Camioneta 4 001000 Minutos  Mowilizacion
3 Atractivas  Artesanias de Pilche y Tagua Artezania 00:30:00  Minutos  Observar la laboracidn de utencillos Adquisicion de souvenires
4 Flanta Transporte Camioneta E 00:05:00  Minutos  Mowilizacion
5 atractivas  Solaso Artesania 0f:40:00 Horaz  Observar la elaboracidn de vestimenta y bisuterias Elaboracidn de westimentas y bisuteriaz adquisicidn de bisuteras
[ Flanta Transporte Camioneta 4 00000 Minutos  Mavilizacidn
T Planta Alimentacion Festaurante 01:30:00 Haoras  Alimentacion
g Flanta Transporte Camioneta 5 001500 Minutos  Mowilizacion
9 Atractivos  Casadel Arbol (Rey Arturo) Artesania 00:48:00 Haoras  Observar la elaboracidn de productos de cacao y banano  Adquisicion de productos a base de cacao y banano
0 Planta Tranzporte Camioneta 3 00:45:00  Minutos  Mowilizacidn
11 Atractivas  Artesanias de Fibrade Banano  Matural 0:30:00 Horas Observacian de la canstruceion alternativa Conversatorio sobre manifestaciones culturales
12 IManif. Cutural  Gastronomia de La kana Cultural 001000 Minutas  Manifestacion Cultural informativa Dlictr acsion Srea recreasional
13 MManif. Cutural  Histaria de La Mand Cultural 00:15:00  Minutos  Manifestacicn Cultural informativa
4 MManif. Cutural  Medicing Ancestral Culeural 0:20:00  Minutos  Manifestacidn Cultural informativa
Totales 28 07:10:00
Altura / m.s.n.m.
R Atractivos Altura f m.s.n.m.
1 Artesani as de Filche y Tagua 164
2 Artezanias de Fibra de Banano 242
3 Solazo 154
4 Casa del Arbol (Fey Arturo) 167
Perfil del usuario
Intensidad BEaja
Altitud mat. 212
Alkitud min. 164
Edad Indiferente
Génera Indiferente s e R '
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Desarrollo de la Ruta Artesanal

La ruta artesanal tiene un duracion de aproximadamente 6:30 horas en dicho tiempo estan
distribuido la visita de lugares dentro de la parrogquia donde desarrollan la elaboracion de
articulos base de productos de la zona, como por ejemplo el cacao, banano, pilche, tagua
etc. de la misma manera existen asociaciones no legalmente constituidas las cuales
mediante convenios con las asociaciones barriales realizan este tipo de actividades, el
recorrido consta de la visita a 4 atractivos turisticos en los cuales tenemos la visita a una
granja organica de la cual se derivan productos alimenticios, licores, y suvenires, también
tenemos la visita a una asociacion de artesanos los cuales elaboran prendas de vestir asi

como adornos a base de la fibra de la planta de banano.

Servicios Complementarios

Tabla 20 Ruta 1 Servicios Complementarios

N® Alojamiento Alimentacion Transporte
1 Hotel Somagg Casa de las Tilapias Transportes La Mana
2 Hotel Walnino Los Aumaditos Tricimotos
3 Hotel Internacional Menestras del Terminal Transporte San Pablo
4 Hotel La Mana Marisqueria Don Cangrejo Compafiia de camionetas La Mana
5 Hotel La Herradura Restaurantes Dofia Nelly Taxis Estacion Parque Central
6 Hotel Mongomery
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9.4.1.1.2. Ruta Natural

Tabla 21 Ruta Natural

Permanencia
N* Atractive Tipo Distancia Km Tiempe Unidad Actividad 1 Actividad 2 Actividad 3
1 Planta Hospadaje Hotsl 12:00:00 Dascanzo
2 Planta Transports Camionsta 26 01:00:00 Horaz Mowilizacion
3 Atractivos  Bosgue Protector Jardin de los Suefios Atractivo Natural 01:00:00 Horaz ~Caminata guiada por =l ssctor Observacion de flora v fauna
4 Planta Transports Camionsta 30 01:30:00 Horas Mowilizacion
5 Atractivos  Poza El Rineon de La Tilapia Atractivo-Restavrants 00-30:00 Minuvtos Visita d= ohservacion de recurso natural  Observacion del procsso de erianza ds las tilapias Balnzario natural
Planta Alimentacion Bastavrants 01:30:00 Horas Alimentacion
6 Flanta Transporte Camionsta 22 00-50:00 Minvtos Movilizacion
7 Atractivos  Poza del Chimbilaco v Poza del Tonto Mal Atractive 02:00:00 Horas Area de recrsacion, balnsario
8 Manif. Coltural Vertientes naturales de La hMana Manifestacion Cultural 00:20:00 Minutos Manifestacion cultural informativa
Totalss 78 08:40:00
Altura / m.s.n.m
N° Atractivo Altvra /m.snm
600
1 Bosque Protector Jardin de los Suefios 341 4
2 Poza El Rineon de La Tilapia 356 <ao
3 Poza del Chimbilaco v Poza gzl Tonto Mal 212
400
00
Perfil del vspario -
Intensidad Media
Altitud max. 541 100
Altitnd min. 212
Edad Indiferente Bosque Protector frd b de los Sueflos # Rincéin de La Tilapia Paza del Chimbilaca y Paza del Tanta Ma
Génaro Indifzrente 2 3
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Desarrollo de la Ruta Natural

La ruta natural tiene un duracion de aproximadamente 9:30 horas en dicho tiempo estan
distribuido la visita de lugares dentro de la parroquia donde se enfocan los lugares mas
relevantes en el &mbito natural como el Bosque protector Jardin de los Suefios, Pozas
Chimbilaco, Tonto Mal, y de las Tilapias, por poseer caracteristicas naturales en dichos
lugares se podra encontrar el esparcimiento y deleite de flora y fauna de la zona asi como
también en dichos lugares aparte de ser formaciones naturales se las puede ocupar como
balnearios para los visitantes. En este recorrido también se podra tener conocimiento de
las vertientes que posee la parroquia, si bien es cierto en su mayoria no son explotadas
debido a la carencia de servicios que apoyen al desarrollo de estas pero cada uno de estos

lugares posee caracteristicas diferentes que llaman la atencién de los turistas.

Servicios Complementarios

Tabla 22Ruta 2 Servicios Complementarios

N° Alojamiento Alimentacion Transporte
1 Hotel Somagg Casa de las Tilapias Transportes La Mana
2 Hotel Walnino Los Aumaditos Tricimotos
3 Hotel Internacional Menestras del Terminal Transporte San Pablo
4 Hotel La Mana Marisqueria Don Cangrejo Compafiia de camionetas La Mana
5 Hotel La Herradura Restaurantes Dofia Nelly Taxis Estacion Parque Central
6 Hotel Mongomery
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9.4.1.1.3. Ruta Recreacional

Tabla 23 Ruta Recreacional

Permanencia
N* Atractivo Tipo Dhstaneia Km Tiempo Unidad Aetividad 1
Planta Hospedaje Cabafias 12:00:00 Diescanso
2 Planta Transporte Camionsta 8 00:20:00 Minutos Movwilizacion
3 Atractivos Hosteria Acvitica Somazs Atractive Natural 01:30:00 Horas Ar=a recraaciona da canoas, canchas deportivas, jusges infantilas
4 Planta Transporte Camionsta 2 00:05:00 Horas Mowilizacion
5 Atractivos Hosteria La Familia Atractivo 01:30:00 Horas Area recraaciona canchas deportivas, jusgos infantiles
6 Planta Transporte Camionata 3 00:05:00 Minvtos Mowilizacion
7 Atractivos Complajo turistico Las Piramides Atractivo-Restavrante 01:30:00 Heras Area recreaciona canchas deportivas, juszos infantiles
Planta Transporte Camioneta 5 00:10:00 Minutos Movilizacicn
g Planta Alimentacion Restaurante 01:30:00 Horas Alimentacion
10 Planta Transporte Camionsta 10 0020000 Minutos Movilizacien
11 Atractivos Hosteria recreacional Carlos Patricio 28 01:30:00 Heras Area recreaciona canchas deportivas, jueros infantiles
Totales 56 08:10:00 00:00:00
- Atractivos Altuea / msom Altura / m.s.n.m
1 Hosteria Acudtica Somass 143 1:0 -
2 Hosteria La Familia 14z
3 Comgplejo turistico Las Pirdmides 179 = 175
4 Hosteria recreacional Carlos Patricio s
1o 143 142
Perfil del usvario o
Intensidad Baja
Altited max. 226 ?
Altited min. 142
Edad Indiferente ’ Hosterla Aoudtica Somagg Hosterfa La Familia Complejo turistico Las Pirdmides  Hosterla re al Carlos Fatricio
Génsro Indiferente !
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Desarrollo de la Ruta Recreacional

La ruta artesanal tiene un duracion de aproximadamente 8:00 horas netamente se enfoca
esta ruta a la parte recreacional de los turistas ya que en la misma posee la distribucion y
ubicacion de centros recreacionales en los cuales los visitantes podran realizar diferentes
actividades como, piscinas, canchas, botes, caminatas, cabalgatas, entre otras.

Al poseer cada uno de estos lugares sus propias caracteristicas los centros recreacionales
también ofertan diferentes servicios complementarios como alojamiento y alimentacion

lo cual implica incentivar al turista a su estadia en dichos lugares.

Servicios Complementarios

Tabla 24 Ruta 3 Servicios complementarios

N° Alojamiento Alimentacion Transporte
1 Hotel Somagg Casa de las Tilapias Transportes La Mana
2 Hotel Walnino Los Aumaditos Tricimotos
3 Hotel Internacional Menestras del Terminal Transporte San Pablo
4 Hotel La Mana Marisqueria Don Cangrejo Compatiia de camionetas La Mana
5 Hotel La Herradura Restaurantes Dofia Nelly Taxis Estacion Parque Central
6 Hotel Mongomery
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9.4.1.1.4. Ruta Cultural

Tabla 25 Ruta Cultural

Parmanencia
N® Atractive Tipo DistanciaEKm  Tismpe Unidad Actividad 1 Actividad 2 Actividad 3
1 Planta Hospadaje Haotal 12:00:00 Drzscanso
2 Planta Movilizacion Caminata 1 00:10:00 Minvtos Movilizacion
3 Atractivos Piszas Arqueclogicas Musso Monicipal Atractive 003000 Minvtos Obssrvacion de piezas arqueplogicas
4 Planta Transporte Camionsta 12 00:20:00 Minvtos Movilizacién
5 Atractives Envasadora de Azva “Splendor” Atractive 00:30:00 Minvtos Observacion dzl procsse de purificacion v enbasado del azua
6 Planta Transporte Camicnata 12 00:20:00 Minvtos Movilizacien
7 Atractives El Cafiaveral Minas d= Oro Artesanal Atractive O1:00:00 Horas  Ohbservacidn del proceso de recoleccion de oo
3 Planta Transports Camicnata 5 00:10:00 Minstos Movilizacion
9 Atractivos Parque Lineal La Pista Atractive 00:15:00 Minvtos Caminata en 2l drza
10 Planta Transporte Camionsta 2 00:05:00 Minvtos Movilizacién
11 Planta Alimentacion Fastavrants 01:30:00 Horas  Alimentacion
2 Planta Transporte Camicnata 2 000500 Minvtos Movilizacien
13 Atractives Locales é2 venta mercaderia, ropa, calzade, ste.  Atractive 00:30:00 Minvtos Adguisicion de mercaderia, ropa, calzado, =te.
14 M. Colturales Leyenda Yuca (zants v Don Montanio Manif. Culturales 00:10:00 Minvtos Leyendas popularss de la parroquia
15 M. Colturales La Tras pirdmidas d2 La NMana dz la Sabiduria Manif. Coltvralas 00:10:00 Minuvtos Layendas popuolarss d= la parrogquia
16 M. Colturalss Lawvenda los patos v Don Montafio Manif. Colturales 00:10:00 Minvtos Levendas populares de 1a parroquia
17 LI Colturalss Lawvenda La Tortuza v Don Montafio Manif, Colturales 00:10:00 Minvtos Levendas popularss de la parroquia
Totales 33 03:05:00
N° Atractivo Altvra / msnm Altura f m.s.n.m
1 Pizza: Argeeoldgicas Muszo Menicipal 215 o
2 Envasadora de Ama “Splendor” 316 - e _—
3 El Cafiaveral Minas dz Oro Artesanal 297 o
4 Parque Linzal La Pista 215 350 . s
5 Locales 2 wenta mercadenia, ropa, calzado, ate. 204 oo i
=0
100
Parfil dal vsvario
Int=nsidad Bajz #
Albitud max. 226
_l!Ll[l[L{I. m‘.fl 142 flexas "IE::::EI:: ;::-I'. Museo r'l'.'ﬁi-:gl.‘l:ll:'inl:.c {'.IL. El Caff -I'.'illull::::‘:! ;‘III- de Oro Pargue Lineal La Psta Loc nl:'.sl::-:
Edad Indiferente . B . .
Génzro Indiferante
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Desarrollo de la Ruta Cultural

La ruta artesanal tiene un duracion de aproximadamente 3:00 horas dentro de los cuales
se podra conocer de manera general la parte cultural de la parroquia enfocados a la cultura
mediante las diferentes manifestaciones culturales de la parroquia, asi como leyendas de
los moradores de la zona, también se visitara las minas de oro y las planta del agua
Splendor las cuales forman parte primordial por un lado de la obtencién del oro en su
manera artesanal y por otro lado un referente del proceso y distribucion de la riqueza de

un producto originario de la parroquia

Servicios Complementarios

Tabla 26 Ruta 4 Servicios Complementarios

N° Alojamiento Alimentacion Transporte
1 Hotel Somagg Casa de las Tilapias Transportes La Mana
2 Hotel Walnino Los Aumaditos Tricimotos
3 Hotel Internacional Menestras del Terminal Transporte San Pablo
4 Hotel La Mana Marisqueria Don Cangrejo Compatiia de camionetas La Mana
5 Hotel La Herradura Restaurantes Dofia Nelly Taxis Estacion Parque Central
6 Hotel Mongomery

9.4.1.2. Circuitos Turisticos

En base al recorrido y la ocupacion de espacios los circuitos tomarian diferentes teméticas
en base a las rutas ya establecidas vinculando una o mas rutas debido a las distancias
establecidas en cada una de ellas, tomando en cuenta los factores de tiempo y estancia de

los mismos

9.4.1.2.1. Circuito Natural y Recreacional

Comprende las rutas 1 y 2 en las cuales corresponde la tematica natural y recreacional,
en los cuales se podran visitar atractivos de origen natural asi como establecimientos
encargados de brindar servicios turisticos en base a la recreacion como hosterias
acuaticas, dentro de la parte natural se enfoca el recorrido a las pozas existentes en el
sector y difundidas con mayor interés debido a las servicios y facilidades

complementarias que cada una de estas ofrece.
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9.4.1.2.2. Circuito Artesanal t Cultural

En base al desarrollo de este circuito es enfoca a la parte artesanal y la parte cultural
siendo esta de gran interés debido a que es una de las actividades que se estan explotando
en la parroquia con materiales propios de la zona basados en la elaboracion de bisuteria,

utensilios de cocina, prendas de vestir, entre otras.

En lo referente a la parte cultural el conocimiento de la historia sus leyendas y tradiciones
en las cuales se refleja el augur de los habitantes del sector y sus alrededores que es una

parte complementaria de cada ruta que conforma estos circuitos.

9.4.1.3. Disefo del cuadernillo de Circuitos Turistica

9.4.1.3.1. Cuerpo del Cuadernillo

Portada

Contraportada

indice

Contenido
Introduccion
Resumen
Resefia Historica
Datos Geograficos
Desarrollo de las Rutas
Mapas de los Circuitos
Atractivos (Fotografia + Informacion)

Fotografias Complementarias

9.4.1.3.2. Caracteristicas del disefio del cuadernillo

Portada vy contraportada:
Tamarfio 16 X 11 cm
Portada y contraportada: papel couche brillante 200 g

Encolado al color.

Paginas interiores:
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Folleto con texto: 30 paginas

Papel couche brillante 115¢

Impreso anverso y reverso (full color),
Terminados

Pasta plastificado mate con barniz selectivo

Total de hojas de guia: 20 hojas

Portada 1 hoja
Contraportada 1 hoja
Interiores 18 hojas

9.4.1.3.3. Detalle del Cuadernillo

Portada

*Circuitos Turisticos

¢
N :':“ e 3y

Cuerpo

LaMana Créditos

Elaboracién
Cruz C

Circuitos Turisticos ke &
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Mapa general de Atractivos Turisticos de la Parroquia La Mana
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10.  ANALISIS DE IMPACTOS

10.1. Impacto Ambiental

Para registrar los impactos ambientales se puede identificar, que durante el recorrido de
la ruta puede existir un registro de afectacion a los ecosistemas visitados y pueden
producir un cierto desequilibrio ecolégico, ya que durante su visita pueden contaminar
los recursos como agua, suelo que son propiedades para el funcionamiento de los
atractivos y estos poseen a su alrededor factores bidticos y abi6ticos que son vulnerables;
las actividades al realizarse durante el recorrido de la ruta son especificaciones que
determinan el grado de magnitud e importancia del impacto ambiental de los

componentes ambientales y sociales.

10.1.1. Estrategias de Mitigacion:

Es un conjunto de procedimientos que buscan bajar los niveles de impacto que perjudican

al factor dado.
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10.1.2. Afectacion Paisajistica:

e Delimitar las reas distribuidas para la generacidn de las rutas y circuitos turisticos

para facilitar el acceso al turista.

10.1.3. Afectacion Hidrica:

e Cuidado y mantenimiento de las pozas naturales existentes dentro de los

recorridos.

10.1.4. Afectacion Flora y Fauna:

e No arrojar basura.

e Incentivar a los turistas para el manejo adecuado de los desechos para la

conservacion de la flora y fauna.

10.2. Impacto socio econémico:

Identificado los impactos posibles que puede verse inmerso en el proyecto del disefio de
los circuitos turisticos dentro de la parroquia La Mana, se procedi6 a evaluar los

indicadores como se puede ver en el siguiente cuadro:

IMPACTOS SOCIO.ECONOMICOS

Tabla 27 Impactos Socioeconémicos

Indicador Nivel de Impacto
-3 -2 -1 1 2 3 TOTAL
Mejorar la calidad de Vida X 3
Aumento de la competencia X -2
Aumento de la oferta turistica X 3
Aumento de la Economia local X 3
Intervencion de la localidad en el provecto X 3
TOTAL 10

Fuente: Evaluacion del impacto social (Macias, 2016).

Elaborado por: William Cruz
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Zvaloracién 10

indicadores 5 =2

La magnitud del impacto en el factor socio econdémico es 2 que determina un impacto

positivo medio a la poblacién y su economia permitiendo a la parroquia conocer su

entorno con el fin de crear nuevas fuentes de trabajo y mejorar la calidad de vida de la

ciudadania.

11.

CONCLUSIONES

Mediante el anélisis PESTLA se determind las caracteristica que posee la
parroquia La Man4, en base a la gestion de la municipalidad de GAD del cantén
y su PDyOT 2015-2020 hace referencia al trabajo enfocado con las parroquias en
el ambito turistico como eje de desarrollo para el cantdn lo cual implica la mejora
de la calidad de vida, cabe mencionar que uno de los mayores limitantes que existe
para ello es la explotacion de los recursos por las fronteras agricola y ganadera
existentes pero el enfoque turistico que poseen los habitantes del sector implica la
creacion de nuevas alternativas que generen un sustento econdémico y se proyecten
a emprendimientos turisticos, y a exigir el mejoramiento de la infraestructura y el
sistema vial lo cual facilite a los pobladores a incrementando actividades y lugares

gue incentiven al turista a su visita.

En la realizacion del sondeo rapido de mercado se pudo identificar una mayoria
de persona que vistan la parroquia pertenecen al género masculino teniendo un
porcentaje del 60% y un 40% del género femenino, dentro de un rango de edad de
45% son mayores de edad y su ocupacion poseen actividades econdémicas fijas de
empleos sean estos publicos o privados, la mayoria de turistas que
preferencialmente viajan una vez por semana y realizan las visitas en compafiia
de familiares y a su vez con amigos mismos que realizan sus visitas con
pernoctacion de 1 a 2 dias y su preferencia son Complejos Turisticos seguidos de
Pozas y Rios que se encuentran en la zona, también afirman no conocer los
atractivos turisticos de la parroquia el 82% y la parte restante 18% afirma conocer
algunos atractivos. En relacion a las actividades turisticas que realizan en la

parroquia el 97% afirma y apoya la creacion de un cuadernillo en base a circuitos
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12.

y rutas de la parroquia que realcen los atractivos del sector, por consiguiente en el
caso de existir una ruta o circuito turistico en la parroquia los encuestados
respondieron que si utilizarian sus servicios Yy visitarian los lugares
promocionados en el cuadernillo por lo que de ser asi prolongarian su estadia entre

los 2 a 3 dias.

En el desarrollo del proyecto se han creado 4 rutas enfocadas a los ambitos
Artesanal, Natural; cultural y recreacional lo que implica la interaccion de 21
atractivos turisticos y 14 atractivos de apoyo en base a las manifestaciones
culturales que posee la parroquia, asi como el complemento de servicios y

facilidades para cada uno de ellos.

EL resultado de la creacién de la rutas turistica en la parroquia La Mana facilita
dar un sentido ordenado de visita a los atractivos naturales y culturales teniendo
en estos caracteristicas positivas propias, tomando en cuenta los servicios y
facilidades que cada uno de estos presta y complementariamente que poseen, asi
mismo permitird conoce nuevos atractivos turisticos en la parroquia y la creacion
de estas rutas generara que mas turistas puedan visitar la parroquia y conocer mas

del turismo que se promociona en la misma.

RECOMENDACIONES

Se recomienda que se analice este proyecto para su aplicabilidad y poder generar
mejores ingresos a las parroquias del cantén Pujili, por consiguete buscar
estrategias de gestion para mejorar la infraestructura turistica y calidad de

servicios.

Mediante la creacion de nuevos proyectos turisticos el primordial identificar los
gustos y preferencias de los turistas lo cual permitira generar proyectos acorde a
las necesidades que los resultados de ese analisis de, lo que implica tener un
enfoque mas claro para el desarrollo de nuevos emprendimientos que busquen

mejorar el sitio donde se va a ejecutar mas no limitar o impedir su desarrollo.
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e Con el trabajo cooperativo conjuntamente con las autoridades de turno se podra
generar convenios o propuestas que faciliten el mejoramiento de los servicios
bésicos, redes viales e infraestructuras, entre otros, que mejoren el ingreso y

complementos de los atractivos ya existentes en la parroquia.

e Promocionar alternativas dentro de las rutas turisticas existentes con nuevos
lugares que generen nuevas posibilidades de desarrollo en la parroquia, y dando

prioridad y apoyo a nuevos emprendimientos turisticos.
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14.  ANEXOS

Anexo 1: Aval de Traduccion certificado por el Centro de Idiomas.

UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI

AVAL DE TRADUCCION

En calidad de docente del idioma inglés del Centro  Cultural de Idiomas de
Universidad Técnica de Cotopaxi; en forma legal CERTIFICO que la traduccion del resumen de
proyecto de investigacion al idioma inglés presentado por ¢l scior egresado de la Carrera de
Ingenicria en Ecoturismo, Cruz Cerén William Andrés cuyo titulo versa en: “CREACION DI
CIRCUITOS TURISTICOS EN LA PARROQUIA LA MANA, CANTON LA MANA, PROVINCIA
DE COTOPAXI™, lo realizd bajo mi supervisién y cumple con una correcta estructura gramatical de

Idioma.

Es todo cuanto puedo certificar en honor a la verdad y autorizo al solicitante hacer uso del presente
certificado de la manera ética que estime conveniente.

Latacunga, Febrero del 2018

Atentamente,

Lic. MS.c Edison Marcelo Pacheco Pruna
DOCENTE CENTRO DE IDIOMAS
C.C. 050261735-0
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Anexo 2. Datos Informativos Personales del Docente Tutor del proyecto de
investigacion.

UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI
DATOS INFORMATIVOS PERSOMAL DOCENTE

DATOS PERSONALES

Apellidos: FONSECA TORRES
Nombres: WILSCM MARCELOD
Estada civil: CASADCD

Cédula de ciudadania: 1503022440

Mimero de cargas familiares: 2

Lugar y fecha de nacimiento: Salcedo, 25 de julic de 1877

Direccion domiciliaria: Ambato, &v. Los Guaytambos 0677 v La Dalicia
Teléfono convencicnal: 032825022  Teléfono celular: 0902488572
Email institucicnal: wilson fonseca@utc.edu.ec

Tipo de discapacidad:

# de camet CONADIS:

ESTUDIOS REALIZADOS Y TiITULOS OBTENIDOS

Codigo del registro

Hivel Titule obtenido Fecha de registro
CONESUP o SENESCYT

Tercer Ingeniero Comercial 2005-07-28 1010-05-501175

WMagister en Gerencia de
Cuarto 2012-08-12 1010-12-86027050
Froyectos en Ecoturismo

HISTORIAL PROFESIONAL

Unidad administrativa o academica en la que labora: Facultad de Ciencias Agropecuarias v
Recursos Matursles (CAREM) — Carrera de Ecoturismo

Area del conocimiento en la cual se desempena: Docencia

Fecha de ingreso a la UTC: 11 de abnl del 2017
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Firma

Anexo 3. Datos Informativos Personales del Docente, Lectora 1 (Presidente).

DATOS PERSONALES

APELLIDOS: SAMPEDRO ARRIETA
NOMBRES: MILTON ALBERTO
ESTADO CIVIL: Casado

CEDULA DE CIUDADANIA: 0602636987

LUGAR Y FECHA DE NACIMIENTO: Riobamba 09 de enero de 1976
DIRECCION DOMICILIARIA: Riobamba, Cdla. Arupos del Norte
TELEFONO CONVENCIONAL: 032807325 — 032364263 TELEFONO CELULAR: 084509068

CORREO ELECTRONICO: milton.sampedro@utc.edu.ec , beeto-s@hotmail.com

EN CASO DE EMERGENCIA CONTACTARSE CON: Natalia Sampedro 032364183/Laura Sampedro
032364263

ESTUDIOS REALIZADOS Y TITULOS OBTENIDOS

NIVEL TITULO OBTENIDO FECHA DE CODIGO DEL
REGISTRO EN | REGISTRO
EL CONESUP CONESUP

TERCER | INGENIERO en 24-10-2004 1002 -04-533659
EOTURISMO

TERCER | GUIA PROFESIONAL 08-08-2011 1002-11-1077036
DE TURISMO

CUARTO | MAGISTER en 09-09-2013 1032-13-86039100
EDUCACION Y

DESARROLLA SOCIAL

HISTORIAL PROFESIONAL

FACULTAD EN LA QUE LABORA: FC-AREN (Ciencias Agropecuarias y Recursos Naturales)
CARRERA A LA QUE PERTENECE: Ingenieria en Ecoturismo

AREA DEL CONOCIMIENTO EN LA CUAL SE DESEMPENA: Servicios

PERIODO ACADEMICO DE INGRESO A LA UTC: Octubre - febrero 2006.

Firma
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Anexo 4. Datos Informativos Personales del Docente (Lector 2).

DUNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI

R =

TATODE TNFOEMATIVOE PFPERSONAL TOCENTE

DATOS PERSONALES

APELLIDOS: Alvarez Lema
NOMBRES: Freddy Anaximandro
ESTADO CIVIL: Casado

CEDULA DE CIUDADANIA: 1712930328

LUGAR Y FECHA DE NACIMIENTO: Quito, 08 de diciembre de 1976

DIRECCION DOMICILIARIA: Latacunga, Panamericana Sur s/n y Milton Jacome, Conjunto Bolonia
Casa # 63

TELEFONO CONVENCIONAL: (032) 663-451 TELEFONO CELULAR: 0995-845012
CORREO ELECTRONICO: freddy.alvarez@utc.edu.ec - anaxi_mandro@hotmail.com

ESTUDIOS REALIZADOS Y TiTULOS OBTENIDOS

NIVEL TITULO OBTENIDO FECHA DE CODIGO DEL
REGISTRO EN REGISTRO SENESCYT
EL SENESCYT
DIPLOMA SUPERIOR EN AUDITORIA Y GESTION | 09-12-2008 1020-08-684831
CUARTO ENERGETICA
MAGISTER EN DESARROLLO HUMANO 28-07-2010 1020-10-713950
SOSTENIBLE CON PERSPECTIVA LOCAL
INGENIERO EN ECOTURISMO 17-09-2002 1002 -02-206520
TERCER GUIA PROFESIONAL DE TURISMO 13-08-2010 1002 -10-1010985

HISTORIAL PROFESIONAL

UNIDAD ACADEMICA EN LA QUE LABORA: Ciencias Agropecuarias y Recursos Naturales
(CAREN)

CARRERA A LA QUE PERTENECE: Ingenieria en Ecoturismo

AREA DEL CONOCIMIENTO EN LA CUAL SE DESEMPENA: Servicios, Ciencias Sociales,
Educacion Comercial y Derecho

PERIODO ACADEMICO DE INGRESO A LA UTC: abril — agosto 2004

Firma
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Anexo 5. Datos Informativos Personales del Docente (Lector 3).

&)

DATOS INFOEMATIVOS FPEESDPNAL N'ODCENTE

UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI

DATOS PERSONALES

APELLIDOS: RODAS VINUEZA

NOMEBRES: DANIELA ALETANDEA

ESTADO CIVIL: SOLTEFA

CEDULA DE CIUDADANIA: 172222086-3

NUMERO DE CARGAS FAMILIARES: O

LUGAR Y FECHA DE NACIMIENTO: QUITC, 25 de abrl d= 1959
DIRECCION DOMICILIARIA: JOSE XIEONZA S2-27 Y FRANCISCO MATIZ
TELEFONO CONVENCIONAL: 023194447 TELEFONO CELULAR: 0993019555
EMAIL INSTITUCIONAL: daniela rodasiiutc. edu.ec

TIFD DE DISCAPACIDAD:

# DE CARNET CONADIS:

ESTUDIOS REALIZADOS Y TITULOS OBTENIDOS

CODIGD DEL

FECHA DE REGIETRO

HIVEL TITULD OETERIDG REGISTRO CONESOP O
SENESCTT

rERcER | IMEEnieria en Administracion y Direccion de | 06-11-2043 | 1036-13-1247547
Empresas Hoteleras

Master Universitanio en Gestion Internacional | 09-03-2017 | 724157109
del Turismo mencien en Gestion Internacional
de Destinos Turisticos

CTARTO

HISTORIAL PROFESIONAL

Facultad de Cisnciacs Agropecuarias ¥ Eecursos Naturales

AREA DEL CONOCIMIENTO EN LA CUAL SE DESEMPENA:
Adminictracion de Emprecas Hotaleras [ Gestion de Turizsme Internacional

FECHA DE INGEESD A LA UTC: Abml 2017
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Anexo 6. Datos Informativos Personales del estudiante

DATOS PERSONALES DEL ESTUDIANTE

APELLIDOS: Cruz Ceron.
NOMBRES: William Andrés.

ESTADO CIVIL: Casado

CEDULA IDENTIDAD: 0502789290.

FECHA DE NACIMIENTO: 21 de septiembre 1984.
CELULAR: 0979386098.

DIRECCION: Rumipamba, Latacunga, Cotopaxi, Ecuador.
CORREO ELECTRONICO: william.cruz9290@utc.edu.ec

ESTUDIOS
PRIMARIA: Escuela Dr. Pablo Herrera.

SECUNDARIA: Instituto Superior Vicente Leon, Bachiller en Ciencias, Ecuador.

Firma
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Anexo 7: Modelo de encuesta realizada a la poblacién y los turistas de la parroquia La
Mana, de la provincia de Cotopaxi

MODELO DE LA ENCUESTA
“ENCUESTA PARA LA ELABORACION DEL DISENO DE CIRCUITOS
TURISTICOS EN LA PARROQUIA LA MANA DEL CANTON LA MANA,
PROVINCIA DE COTOPAXI”.
Objetivo: Obtener informacion estadistica, para determinar gustos y preferencias para

la elaboracion de los circuitos turisticos.

Marque con una X la respuesta que Ud. Elija.

1. Género

Hombre

Mujer

2. Edad

Entre 18-30
Entre 30-40
Entre 40-50
Entre 50-60

3. ¢Ocupacion?

Estudiante

Empleado Publico/Privado
Jubilado/a

Otro

4. Dentro de que rango se encuentran sus Ingresos Econémicos
300 a 400
401 a 500
501 a més

5. ¢Con qué frecuencia visita la parroquia La Mana?

Primera vez

A la semana

Al mes

A los tres meses

A 10s seis meses
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6. ¢Cuantos dias de estancia llevan sus visitas?
1-2 dias

2-3 dias

mas de 3 dias

7. En las visitas usted viaja con?

Solo

Pareja

Con amigos

Familiares

Agencias de viajes (Operadoras Turisticas)

8. Conoce usted los atractivos turisticos de la parroqu

Sl
NO

ia?

9. Dentro de las visitas realizadas a la parroquia que lugares visita usted con mas

frecuencia?
Parques
Iglesias
Complejos Turisticos
Pozas

Rios

10. Si Existiera a su disposicion una guia turistica que conste con circuitos

turisticos tanto naturales como culturales optaria por utilizarlos?

Sl
NO

11. Estaria usted dispuesto a adquirir este material publicitario el cual le ayudara a

conocer mas lugares turisticos en la parroquia?

Sl
NO
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Anexo 8: Modelo de ficha de los Atractivos Naturales de la parroquia La Mana.

1.1 FICHAN® |12 FECHA |
1.5 ENCUESTADORA
T3 SUPERVISORNAEVALUADORA

1.5 NOMBRE DEL ATRACTIVO MINAS DE ORO ARTESANAL “EL CANAVERAL”

1.6 CATEGORIA Manifestaciones Culturales

1.7 TIPO Historicas |1.8 SUBTIPO | Minas Antiguas
2. UBICACION 3. CENTROS URBANOS CERCANOS AL ATRACTIVO
2.1 Provincia Cotopaxi 3.1 NOMBRE DEL POBLADO1

2.2 Canton La Mana La Mana

2.3 Parroquia La Mana DISTANCIA | 14 km

2.4 UBICACION GEOGRAFICA (WGS84 Z175) 32 NOMBREDEL POBLADO2

X 696182 Valencia

X 9891032 DISTANCIA | 24km
4.C CAS A _

4.1 ALTITUD 207 msom |43 PLUVIOSIDAD: | 1200 a 1500 mm/ato
TEMPERATURA |23a25°C
4.2 DESCRIPCION
Estos pozos artesanales fueron explotados en un inicio por la empresa ODIM. El recurso se encuentra a 14 km del centro
urbano del Canton La Mana en el sector denonunado Estero Hondo. La técnica de perforacion de pozos es manual (a pico
¥ palz) desde hace 30 ados.
El sitio tiene un solo ingreso, sin embargo, internamente existen cuatro ramales (fimeles). tres de los cuales se encuentran
en proceso de extraccion. Las perforaciones tienen una dimension de entre 80 y 140 m de largo por dos metros de ancho
para la extraccion del metal precioso (oro).
Proceso de extraccion - Los mineros en el subsuelo van picando manualmente el interior de los nimeles, hasta llegar 2 una
superficie terrosa de color amarillento (arcilla), la misma que es recolectada en baldes y subida con una polea al lavadero
en la superficie, en este sitio se procede a realizar el lavado manualmente en unas bateas de hierro parecidas & un sombrero
chino, en donde se separa la arcilla del oro solo con el uso de agua (20 usan quimicos). Actualments trabajan entre veinte y
treinta personas que lavan hastz 2 g de oro dianamente cada uno, el producto es vendido en las ciudades de Quito y
Guayaquil.
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Este recurso esta fSormando part

& de los paquetes mrisicos que ofertan las operadoras mristicas del Canton La Mans,

4.3 FERMISO5Y REESTRICCIONES | Selicitar autorizacion de imgreso al sefor Hermis Pael — Administrador

5. U505 M SIMBOLISMO
5.1 Usp actaal Explotacion minera artesanal
5.2 Usp potencizl Espelaologia, fotografia
5.3 Mecesidades mmisticas
5.3.1 Facilidades Adecnacion de sendero v senaletica mrnistica desde el Canton La Mana
5.3 T Infraestructora Adecnzcion de Iz carretera de meTeso
3 Servicios Guianza especializada
5.3 4 Promocion Miaterial ¥ medios promocionales

54 IMPACTOS

5.4.1 Positivos Cranaracion

de ingresos eConommicns

5.4 I Negagves | Hinguno

6. ESTADO DE CONSEEVACION DEL ATRACTIVO

5.1 ALTEEADO

5INOALTERADO | |63 CONSERVADD | X| 6.4 DEIERIORADD |

3.5 EN PROCESD DE DETERTORD 5.5 CAITSAS Explotacion minera

7. ESTADO DEL ENTORNO

7.1 CONSEENVADO | 7.2 DETERIORADD |X [73ENPROCESOCEDETERIORD |
TACATUSAS [ Tala de bosque, solo un 109 de vegetacion nativa se mantens
g INFEAESTHEUCTURA VIALY DE ACCESD
o ESTADO DE VIAS .- FRECUENCIA TEMPOEALIDAD
T SUBTEFO B | Rogoles | Mals TRANSPCRIE Dia Senmnel | Memml | Eveniual DE ACCESD BN
AzTalto Bus DIAS AL ARD
Laztrado X Antomoni]
TEREESTEE
Empedrado 432 X 365
Sandern Tran -

Ohzervaciones

La cooperativa de transporte de buses San Pablo cubre la muta La Mana - Estero Honde la frecuencia de
transito es de 06h00, 12000, 16000, el resto da tempo se debe movilizar ea vehicnlos particulares,

0. FACTLIDADES TURISTICAS

CATEGORIAS
TG FRIMEFA SEGUNDA TEFCERA CUARTA
§ g B B B
SEEVICIDS £ E ; E . E ) E 5

& H = H 2 ) © H 2 H
= 4 - 4 -4

Alojamiento [ L] | ] LT . 114

Almmentacion ] 60 5 200 5 160

Esparcinuento 120

Organizacion Agencizs de viajes X | Amesamizs

{Fazolinera X Talefono: Contactos: Viadimir Vargas

IRG7896030

Oroos:

10. INFRAESTRUCTUBRA BASICA

101 AGUA

Potable | Enmbada [ | Tratada | | De pozo | | Mo exisie

Criros

[0 I ENERGIAELECTRICA

Sistema intercomectade | X | Greneradar | X ] Ho existe | | Crros |

103 ALCANTARILLADOD

Red publica | | Pozo ciego | X | Pozoséptico | | Mo exizte

Crmos |
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11 ASOCTACTON CON OTROS ATRACTIVOS

12 POSICIONAMIENTO

- Envasadora de Agua Splendor Local X
- Carro Calope Provincial
- Giete Cascadas del Zapanal Hacional
- Coleccion de Piezas Arqueologicas del Arg. Cerman Alban Infernacional
b, Valoracion del Atractivo
Variables Factor Pp]]ltns Calificacion
Maximos

a) Valor infrinzeco 15 4

Calidad b} Valor extrinseco 15 K]

¢} Entomo 14 3

d) Estado de conservacion {v/o organizacion) 10 3

a) Acceso 10 .

Apoyo b) Servicios 10 2

c) Asoclacion con otros atractivos 3 2

a) Local 2 1

Sigmificado | )L rovincial 4 L

- ¢l Nacional 7 ]

d} Internacional 12 ]

TOTAL 100 20

c. Jerarguizacion

Jerarguia I 1 a 25 puntos

JerarquiaIl |26 a 50 puntos

Jerarquia ITT |51 a 75 puntos

Jerarguia IV |76 a 100 puntos
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Anexo 9: Modelo de Ficha de Inventario INPC parroquia La Mana

INSTITUTO NACIONAL DE PATRIMONIO CULTURAL _
DIRECCION DE INVENTARIO PATRIMONIAL

-~ PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL »POe INPC cdoIGo
W FICHA GENERAL Pa% IM-06-02.02.000-13.008684
1. DATOS DE LOCALIZACION
Provincia COTOPAX) Cantén LA MANA
Parroquia LA MANA X Urbana Rural
Localidad LA MANA
Coordenadas en sistoma WGS8-UTM: Zona X (Esto) 697348 Y (Norte) SE98003 Z (Amited] 205

2. FOTOGRAFIA REFERENCIAL

Descripcion de fotografia

3. DATOS DE IDENTIFICACION

Dancminacion

RELATOS SOBRE EL NOMBRE DE LA MANA

Grupo sockal Lengua
MESTIZO ESPANOL
Ambito
TRADICIONES Y EXPRESIONES ORALES
Subambito Detalle del subambito
LEYENDAS LEYENDAS ASOCIADAS A TOPONIMOS Y ANTROPONIMOS
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4. DESCRIPCION DE LA MANIFESTACION

Existen varias hipitesis sobre el origen del nombre La Mand, sin que ninguna de ellas pueda ser considerada como una
Interpretacion exacta y oficial. No obstante, tanto de la revision de la literatura como de las entrevistas se tiene la percepcion
de que para los estudiosos de este tema no se trata de descubrir cudl de las teorias es la verdadera o Unica, sino que se
cree que entre ellas se complementan, sustentando el valor que La Mané como punto central, geografico, magnético &
incluso histérico, tiene en &l tiempo y en el espacio.

Segun algunas fuentes, ‘La Mand' viene del quichua mana que significa no. Victoria Mora sostiene esta version, en el
entendido de los indigenas tenian miedc de venir a estas tierras por lo malsanc del dima, denominandola con esta negacion
(Mora, 1958 10)., sin embargo, esta hipdtesis podria tener poco sustento debido a que no existen vestigios de quichua
hablantes en estas tierras o cerca, como para influir en el nombre. Segin la misma autora, otra hipétesis es que el término
podria venir del dialecto de los Colorados, para quienes 'Mana' significa “hermoso, belio™(ldem), perc en su libro no se
encontrd referencia alguna que sostuviera esta idea, ni se logrd contrastarla con ninguna otra fuente.

Iguaimente para Mora, con quien coincide esta vez & Arq. Alban, La Mana también podria venir del vocablo “Lang mana
atti’, que a su parecer significa ‘la mina del gran rey’, pero al preguntar acerca del idioma al gue pertenecen estos vocablos
nadnc supo responder. Para Albdn es latin, idioma en & cual no exisien estas expresiones. En lo que concuerdan todos es
en i interpratacion semita-refigiosa, tradicion en la que exste la expresion “El Mana® como divino alimento bajado del cielo,
0 como algo magnifico, acercandose asi a la intencién que a nuestro parecer buscan probar los autores.

Para Mauro Gallo Albarracin, La Mana lleva ese nombra de acuerdo al significado biblico, pues los espafioles que invadieron
estas tierras en la época de la colonia ya la llamaron asl, porque estas tierras son fecundas, de las que puede manar leche y
meel, es decir toda clase de bondades. (Entrevista a Mauro Gallo Albarracin el 30 de agosto de 2013)

Para Juan Xavier Neira, apoyandose en Alban existe otra hipdlesis. Mana en el Diccionario Filoséfico significa “poder de
atraccion, centro magnético”, lo que se asocia al vocablo pasquenseque se usaba, segin Sebastian Engel, estudioso del
tema, para designar a la energia que desplazd y levantd los Moai de la isla de Pascua .

Ahora bien, al analizar esta opcién no se encontrd su sustento: no pudo conocerse en las entrevistas en qué diccionario se
encuentra dicha definicién y al investigar en varios diccionarios filoséficos, no se encontrd esta palabra. La profusion de
posibles significados que quedan ablertos ratifica la idea de que las fuentes, en vez de intentar encontrar la tesis valida,
colocan a las existentes, la una junto a la otra, 8 modo de entramado solidario.

Fecha o periodo Detalle de L periodicidad |

Anual ‘Al comentar sobre los origenes del nombre del canton, los habitantes hablan desde diversas perspectivas
| Continua | |comentan sobre el nombre de “La Mana".
 Ocasional X

Otro
5. PORTADORES/SOPORTES

Edad/
Tipo Nombre Y c‘;';uf,"‘d":‘f"“ Direccion Localidad

actividad

NOMOUDS  ALBAN GUILLERMO 0 WANTE DE AV CARLOS

LA MANA

5. VALORACION

Importancia para la comunidad
El conocimiento del sentido del nombre de "La Mana” constituye una de las preocupaciones mas estudiada e nvestigada por
Jos habitantes del cantén,

Sensibilidad al cambio
ARs  La poblacien adulta del canton es la que sostiene las diversas hipotesis sobre su
FroRe 4 nomb'e Las generaciones jovenes las desconocen.
Bajn
Mansestacioras Vigemes
— : — ]
" iones on I8 remoria pere no procticadas |
7. INTERLOCUTORES
Apellidos y nombres Direcclén __ Teléfono Sexo Edad

NEIRA XAVIER AV. 19 DE MAYO 895129 MASCULNO. 0 |

8. ELEMENTOS RELACIONADOS
ELEMENTOS RELACIONADOS PATRIMONIO INMATERIAL
Cédigo | Denominacion | Entidad

M-05.02-02-000-13-008540  RELATOS SOBRE ASENTAMIENTOS TSACHILA EN LA MANA R E T SV s DN
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Codigo | Denominacion Entidad
J\-05.02.02.000- 130085642 MISTORIA ORAL DEL MERCADO DE LA MANA i 'R"f JONAL DE PATRIMONIO

ELEMENTOS RELACIONADOS BIENES MUEBLES

ELEMENTOS RELACIONADOS BIENES INMUEBLES

10. OBSERVACIONES

N/A

11. DATOS DE CONTROL

Entidad investigadora INSTITUTO NACIONAL DE PATRIMONIO CULTURAL_R3

Registrado por MANTILLA CHAMORRO LUIS PAUL Fecha de registro  22/10/2013
Revisado por VASQUEZ ARREAGA JORGE DANIEL  Fecha de revisién  23/10/2013
Aprobado por SOLANO ELIZABETH Fecha aprobacién  D6/11/2013

Registro fotografico  FLORES JACOME JOSE ALBERTO
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