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canton Pujili. Objeto de estudio: spot publicitario”

Autor: Estefany Nicol Ledn Enriquez

RESUMEN

En la presente investigacion se identifica la ausencia de elementos interculturales con un
enfoque comunicacional en los productos audiovisuales que son previamente difundidos sobre
la festividad del Corpus Christi en el canton Pujili. EI objetivo de esta investigacion es analizar
la comunicacion intercultural en torno a la festividad del Corpus Christi en el cantén Pujili a
través de un spot publicitario como objeto de estudio. La metodologia que se utilizé es el disefio
no experimental descriptivo, con un enfoque cualitativo, basandose en un nivel exploratorio-
descriptivo teniendo en cuenta un muestro intencional o bola de nieve. Los principales
resultados obtenidos son: escasas caracteristicas de la comunicacion intercultural en el spot
publicitario del afio 2019 sobre la festividad, se expresan con mayor evidencias en la
celebracion, factores sociales, culturales y religioso, haciendo alusion a su historia y a los
cambios tienen en la actualidad. El aporte que da este proyecto se dirige a la democratizacién
de la publicidad, a la concientizacién, valorizacion, conservacion y respeto a la identidad
cultural y sobre todo un refuerzo de la interculturalidad como punto principal del Corpus
Christi. El impacto que da este trabajo es en el ambito social, cultural y técnico por el hecho de
que esta fiesta esta asociada culturalmente con la sociedad y necesita de la difusion de productos
comunicacionales para que sea conocida. Se concluye este proyecto de investigacion
obteniendo un conocimiento sobre que es la comunicacion intercultural y que esta implicita en
esta celebracion, pero no se evidencia en la publicidad que realizan previamente a la fiesta.

Palabras clave: Corpus Christi, comunicacion intercultural, producto comunicacional,

interculturalidad.
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THEME: “Intercultural communication in an attempt to the Corpus Christi feast at Pujili
canton. Study object: advertising spot”
Author: Estefany Nicol Ledn Enriquez

ABSTRACT

In this investigation, the absence of intercultural elements is identified with a communicational
focus on audiovisual products that are previously disseminated on the Corpus Christi feast at
Pujili canton. Its objective is to analyze intercultural communication in an attempt to the Corpus
Christi feast at Pujili canton through an advertising spot as the study object. The methodology
used is the non-experimental descriptive design, with a qualitative approach, based on an
exploratory-descriptive level taking into account an intentional sampling or snowball sampling.
The main results obtained are the few characteristics of intercultural communication in the
advertising spot of the year 2019 on the feast, which is expressed with more significant evidence
in the celebration due to social, cultural, and religious factors, alluding to its history and the
changes they have in the present. The contribution given by this project is aimed at the
democratization of advertising, awareness, valorization, conservation, and respect for cultural
identity and, more importantly, a reinforcement of interculturality as the main point of Corpus
Christi. The social, cultural, and technical impact of this research is evinced since this party is
culturally associated with society and needs the dissemination of communicational products to
be known. This research project is concluded by obtaining knowledge about what intercultural
communication is and what is implicit in this celebration; however, it is not evidenced in the
publicity publicists carry out before the party.

Keywords: Corpus Christi, intercultural communication, communicational product,
interculturality.
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1. INFORMACION GENERAL

Titulo del Proyecto:

La comunicacion intercultural en torno a la festividad del Corpus Christi en el canton Pujili.

Objeto de estudio: spot publicitario.
Fecha de inicio: septiembre - 2019

Fecha de finalizacion: febrero - 2020

Lugar de ejecucion:

Barrio-La Matriz-Pujili-Cotopaxi-zona 3- GAD
Facultad que auspicia

Facultad de Ciencias Humanas y Educacion

Carrera que auspicia: Comunicacién Social
Proyecto de investigacion vinculado: ninguno

Equipo de Trabajo:

Tutor: Msc. Joselito VVIadimir Otafiez Balseca

Estudiante: Estéfany Nicol Ledn Enriquez
Area de Conocimiento:
Humanidades y artes

Linea de investigacion:

Educacion, comunicacion y disefio grafico para el desarrollo humano y social

Sub lineas de investigacion de la Carrera:

Comunicacion e interculturalidad

2. RESUMEN DEL PROYECTO

En la presente investigacion se identifica la ausencia de elementos interculturales con un



enfoque comunicacional en los productos audiovisuales que son previamente difundidos sobre
la festividad del Corpus Christi en el canton Pujili. EI objetivo de esta investigacion es analizar
la comunicacion intercultural en torno a la festividad del Corpus Christi en el canton Pujili a
través de un spot publicitario como objeto de estudio. La metodologia que se utilizo es el disefio
no experimental descriptivo, con un enfoque cualitativo, basandose en un nivel exploratorio-
descriptivo teniendo en cuenta un muestro intencional o bola de nieve. Los principales
resultados obtenidos son: escasas caracteristicas de la comunicacion intercultural en el spot
publicitario del afio 2019 sobre la festividad, se expresan con mayor evidencia en la celebracion,
factores sociales, culturales y religioso, haciendo alusion a su historia y a los cambios tienen en
la actualidad. El aporte que da este proyecto se dirige a la democratizacion de la publicidad, a
la concientizacion, valorizacion, conservacion y respeto a la identidad cultural y sobre todo un
refuerzo de la interculturalidad como punto principal del Corpus Christi. EI impacto que da este
trabajo es en el ambito social, cultural y técnico por el hecho de que esta fiesta esta asociada
culturalmente con la sociedad y necesita de la difusién de productos comunicacionales para que
sea conocida. Se concluye este proyecto de investigacién obteniendo un conocimiento sobre
que es la comunicacion intercultural y que esta implicita en esta celebracion, pero no se

evidencia en la publicidad que realizan previamente a la fiesta.

Palabras clave: Corpus Christi, comunicacion intercultural, producto comunicacional,

interculturalidad.

3. JUSTIFICACION DEL PROYECTO
La importancia de este proyecto de investigacion es analizar el desarrollo de la comunicacion
intercultural a través de los productos comunicacionales que circulan previamente en torno a la

festividad del Corpus Christi del canton Pujili.



Los aportes que propone como punto inicial con un enfoque comunicacional es democratizar la
publicidad con sentido de equidad y racionalidad en los productos audiovisuales difundidos,
también concientizar a la gente sobre la identidad de la festividad siendo patrimonio intangible
del pais; aceptacion de la diversidad de practicas culturales que circulan y sobre todo fomentar
la comunicacion intercultural en la sociedad que descubran y valoren la cultura que tiene
Ecuador, de esta manera se podra tener un proceso de comunicacion entre diferentes o una misma
cultura como factor sociocultural. Es asi que desde los departamentos de comunicacion y cultura
del Gobierno Auténomo Descentralizado y del Ministerio de Turismo se debe promover una

representacion de la comunicacion inclusiva e intercultural.

Este proyecto aporta directamente al Gobierno Autonomo Descentralizado del canton Pujili, y a
las personas que realicen la produccién audiovisual de la festividad del Corpus Christi ya que
trata de que los productores sugieran una concientizacion mostrando los elementos de la
comunicacion intercultural en sus productos de difusién para tener acogida en todos los sectores
que son participes de este evento, la misma que permitira promocionar los atractivos turisticos,
historias, entre otros datos del canton desde el conocimiento de los pueblos indigenas y
reconstruyendo un canton intercultural. Las personas que son beneficiadas indirectamente son

todas las personas que acuden a esta festividad sean de otras provincias u otros paises.

La razones que incentivaron al estudio de esta investigacion es la falta de equidad en la
publicidad, la falta de conciencia sobre su identidad cultural y la exclusion dentro de la
comunicacion a los indigenas, de esta manera se crea la propuesta de realizar un producto
comunicacional donde se muestre la comunicacion intercultural que presenta la festividad del
Corpus Christi, tomando en cuenta las raices de la fiesta, a la cultura indigena y la comunicacion
en si, ya que la comunicacion nacio por la necesidad de cada una de las personas para relacionarse
y ser parte de un grupo social, donde todos tienen sus diferencias, cualidades, defectos,
costumbres, tradiciones que nos hace parte de algo importante siendo fundamental la

comunicacion con otras culturas.



4. BENEFICIARIOS DEL PROYECTO

Beneficiarios directos: Gobierno Auténomo Descentralizado del canton Puijili, habitantes del

canton.
Beneficiarios indirectos: personas que visitan al canton de otras provincias o paises.

5. EL PROBLEMA DE INVESTIGACION:

Una actividad muy conocida y celebrada en todo el mundo son las fiestas tradicionales, lo
realizan en cada pais con diferentes culturas y diversas costumbres, que podran llevar el mismo

nombre, pero la celebracion no es la misma.

Las fiestas tradicionales se definen por la relacion con lo ritual y lo sagrado, en la
relacion espacio-tiempo, espacio-ritual y en los aspectos transgresores. Esto hace que el
caracter oficial, publico o popular y tradicional se convierta en ejes analiticos para
explicar las diferentes manifestaciones contenidas en el universo festivo.
(Escudero,2017,p.28)

Cada lugar tiene su manera de hacerla y saberla organizar; la fiestas mas comunes en América
Latina es el carnaval en Italia, Alemania, Hungria, Estados Unidos, Bolivia, Colombia, Brasil,
Ecuador, el Inti Raymi en Ecuador, Pert, Bolivia, las demas son las que caracterizan a los
paises como es en Colombia la Fiesta de las Flores, en Chile la Semana Valdiviana y también
en Ecuador la Mama Negra, son manifestaciones donde integran una gran cantidad de elementos
donde la participacion del pueblo es importante y por ende hacen que la fiesta sea interactiva

entre ellos.

Las fiestas populares tienen un pensamiento de historia, el retroceder el tiempo y vivir el motivo

por el que empezo la celebracion y darle el mismo significado, ya que es motivo de gque existan



cambios sociales en estos modos o festividades porque con el pasar de los afios se crean otras
costumbres o tradiciones como Hobsbawm (2002) manifiesta:

Es el conjunto de practicas, regidas normalmente por reglas manifiestas o aceptadas
tacitamente y de naturaleza ritual o simbolica, que buscan inculcar ciertos valores y
normas de comportamiento por medio de la repeticién, lo que implica de manera
automatica una continuidad con el pasado. De hecho, cuando es posible, estas practicas

intentan normalmente establecer una continuidad con un pasado histérico conveniente.
(s/p)

Es ahi donde se crean nuevas formas de manifestaciones por un evento que ha trascendido y lo
festejan de distintas maneras creando posibilidades de conflictos de una cultura popular. Es asi
como la fiesta del Corpus Christi en Europa.

Montero (s/f) manifiesta:

El Corpus de siempre fue una de las fiestas mas renombradas de los paises de cultura'y
tradicion catdlicas, gozando de épocas de extraordinario esplendor, en especial en la
Europa del Siglo de Oro. El Corpus, la fiesta catolica por excelencia en Espafia, vino a
realzar uno de los misterios de fe mas queridos por los espafioles: la presencia real de

Cristo en la Eucaristia. (p.380)

Es asi que el Corpus Christi es una festividad conocida y celebrada hasta la actualidad en paises
del continente europeo, siempre con su lado religioso catolico y cada lugar ha ido tomando su
propia manera de festejarlo con procesiones, musicos, danzantes e imagenes de Santos, van
adoptando diferentes tradiciones gracias a la union de dos castas como fueron los espafioles y
los indigenas, donde un proceso de dialogo para la creacion de esta festividad, con esto se asume



el mestizaje que entra en conflicto lo étnico y lo racial donde entra la posicion de inferioridad
frente a otras castas.

El propio funcionamiento de la vida social continda siendo, en gran medida, estamental,
lo que condiciona la construccion de relaciones ciudadanas. Los individuos valen no
tanto por lo que son como por lo que significan en términos sociales y étnicos. La idea
del mestizaje se aplica sobre todo a la poblacion indigena y negra que debe ser asimilada
la cultural nacional; no esta relacionada con procesos de incorporacién de lo otro, a no

ser de manera folklorizada o naturalizada. (Kingman, 2012, s/p)

El mestizo cuando se integra a la sociedad intenta mostrarse diferente a su verdadera
descendencia ocultando sus raices y modificando sus gestos y apariencia, por ende, es necesario
tener una comunicacion, que surge de las diferencias que hay entre una persona con otra o entre
dos lugares donde haya un margen de igualdad y respeto al momento de intercambiar

informacion.

En el caso de las festividades debe manejarse la interculturalidad funcional que “es la que
promueve el didlogo y la tolerancia sin preguntarse por las casusas de la asimetria social y
cultural” (Walsh, 2009, p.150). De esta manera deberia ser utilizada la comunicacion para el
bien de todos y para que no se cree conflictos sociales y culturales en las diversas celebraciones,
como un choque cultural que es la incomprension del comportamiento ajeno y para que haya

acceso a esto, tiene que haber comunicacion para un buen entendimiento.

Por otra parte, las festividades transmiten una alta carga comunicativa como es “la
intensificacion de los lazos colectivos y el estimulo de la sensibilidad habilitan un espacio
privilegiado para la transmision y recepcion de todo tipo de mensajes” (Pereira, 2009, p.13).
Esto se da a través de la experiencia compartida y se fomenta una situacion propicia de los

contenidos de la fiesta ya sea en el ambito social, mitico, religioso e ideoldgico y también la



confirmacion de los saberes y creencias basadas en una memoria comin, que es creada en la
sociedad y por la influencia aparecen nuevos pensamientos y nuevas formas de relacionarse

entre si.

En Ecuador las fechas méas destacadas son: del 1 al 6 de enero se lleva a cabo la diablada en
Pillaro; el 6 de enero la fiesta de Reyes en Cuenca, Riobamba, Montecristi, Quito y Salinas de
Bolivar; el 2 de mayo el Sefior de la Buena Esperanza en Bolivar y Carchi; el 28 y 29 de junio
las fiestas San Pablo y San Pedro en Chimborazo, Loja, Guayas, Manabi y Pichincha; el 24 de

junio la fiesta del Corpus Christi en Pujili, Alausi y Cafiar, entre otras.

En particular en la provincia de Cotopaxi se plasma la festividad de la Mama Negra, la fiesta de
San Miguel, la fiesta de la Santisima Virgen del Quinche y la Octava de Corpus Christi que es
conocida a nivel nacional e internacional como Patrimonio Intangible del Ecuador, celebrada en
el canton Pujili ubicado a 10 km de la ciudad de Latacunga, entre las cordilleras Central y

Oriental de los Andes.

Pujili en kichwa significa “posada de juguetes, en los alrededores de la ciudad, un lugar habitado
ante la llegada de los espafioles continua con su tradicion alfarera de primer orden, entre otras
cosas se produce tejas esmaltados de diversos colores” (Lidioma y Jacome, 2015, p.36).
También se dedican a la agricultura, a realizar pinturas y tiene una diversidad cultural y turistica
por el denominado Danzante que es el personaje principal de la festividad del cantén. La
tradicional fiesta religiosa se la realiza 60 dias después de la Pascua de Resurreccion “con la
llegada de los misioneros en tiempo de la Coloniay para desviar la idolatria al Dios Omnipotente
que pregonaban los religiosos, estos ultimos fusionaron la fiesta aborigen del Inti Raymi con la
religiosa del Corpus Christi” (Jacome, 2009, p.311). También el danzante o sacerdote de la
lluvia, baila por la cosecha del maiz rindiendo culto con su danzay ritmo al condor de los Andes,
este es el significado principal de esta ceremonia, finalmente se lleva a cabo en el mes de junio

de cada afio.



Por ende, hablar de comunicacion intercultural es hablar de comunicacion entre las
diferentes culturas de nuestro tiempo y de que esa comunicacion ha de basarse en el
entendimiento, la aceptacion, la convivencia, el intercambio..., justo lo contrario de lo
que seria la imposicion de la cultura y el pensamiento dominantes y de la consecuente
negacion, minusvaloracion y exclusion de los otros. (Fernandez y Fernandez, 2013,
p.116)

Son formas o procesos de comunicarse con diferentes que tienen otras tradiciones, costumbres
y modos de comportamiento. Ademas, la comunicacion no es solo transmitir un mensaje hacia
otra persona sino pensar en la otra cultura, concientizar en los demas y al momento de
relacionarse tener mas interés en las otras personas que son diferentes a si mismos; comunicarse
por diversas formas es una ayuda para el ser humano y para entender la realidad de otras
personas, como piensan, cOmMo se sienten, sus creencias ya que estas pueden ser compartidas

hacia los demas y tener mas conocimiento.

Ademas, la comunicacion alternativa o comunitaria es parte del proceso de la comunicacién
intercultural, debido a que todas las experiencias o didlogos que se tenga con las comunidades
0 con personas de la misma cultura hacen que haya una interaccion y se crea una

retroalimentacion y se conoce las necesidades y costumbres que poseen.

Por otra parte, también es una comunicacion interpersonal entre dos poblados con diferentes
formas de pensar y sistemas socioculturales que se manifiestan en la festividad del Corpus
Christi porque se vuelve un conjunto de culturas que dan a conocer una parte de su forma de
vida o una parte de lo que més aprecian como es su tradicion y que quisieran que todos conozcan

y por ello Alsina (2012) manifiesta que:



Por medio de esta, buscan la eficacia comunicativa y la competencia comunicativa
intercultural. Esta perspectiva, se convierte en un &mbito privilegiado para resaltar las
interrelaciones entre la comunicacion interpersonal y la mediada; pero por sobre todo
la indisoluble relacion entre comunicacion y cultura (como fendbmeno cambiante y
dinamico). Igualmente, deja en evidencia que este fendmeno no es algo desconocido
para el ser humano; sino mas bien que la comunicacion intercultural es inevitable y ha
existido siempre que dos personas, que se percibian a si mismas como pertenecientes

a culturas distintas, se intentan comunicar.

Por ello, la importancia de este proyecto es analizar el desarrollo de la comunicacién
intercultural a través de los productos comunicacionales que circulan previamente en torno a la

festividad del Corpus Christi del canton Pujili.

Por lo tanto, el problema de esta investigacion es la falta de elementos interculturales con un
enfoque comunicacional de la festividad del Corpus Christi en los productos comunicacionales
que son previamente difundidos a este evento, tomando en cuenta a la identidad cultural y a las

raices de la fiesta.

Con este contexto la pregunta de investigacion es ¢En qué medida la comunicacion intercultural

se presenta en el spot publicitario previo a la festividad del Corpus Christi en el cantén Pujili?

6. OBJETIVOS

6.1 General
e Analizar la comunicacion intercultural en torno a la festividad del Corpus Christi en el

canton Pujili. Objeto de estudio: spot publicitario

6.2 Especificos

o ldentificar los diferentes factores que se presentan en el desarrollo de la festividad del



Corpus Christi del canton Pujili.
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e Conceptualizar la comunicacion intercultural, siendo abordado como un término poco

estudiado.

e Determinar las caracteristicas de la comunicacién intercultural que se presentan en la

festividad del Corpus Christi que se realiza en el cantdn Pujili, a través del andlisis de

spots publicitarios previos a la fiesta.

e Disefiar un producto comunicacional basado en la comunicacion intercultural que

presenta la festividad del Corpus Christi del canton Pujili.

7. ACTIVIDADES Y SISTEMA DE TAREAS EN RELACION A LOS OBJETIVOS

PLANTEADOS

SISTEMA DE TAREAS EN RELACION A LOS OBJETIVOS PLANTEADOS

Objetivo 1

Actividad (tareas)

Resultado de la
actividad

Medios de

verificacion
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Indentificar los

diferentes factores que

se presentan en el
desarrollo de la
festividad del Corpus

Christi del canton Pujili.

Revision de bibliografia, libros,
documentos, videos.
Entrevistas las

a personas

expertas en el tema.

Obtener informacion
adecuada para la

investigacion

Para resolver este
objetivo se utilizara la

técnica de la entrevista

semi estructurada.
Seguidamente se
aplicara el
instrumento

correspondiente.

Conceptualizar la
Comunicacion
Intercultural, siendo

abordado como un

término poco estudiado.

Revision bibliografica.

Entrevistas a las personas

expertas en el tema.

Obtener informacion
adecuada para la

investigacion

Para resolver este
objetivo se utilizara la
técnica de la
entrevista semi
estructurada.
Seguidamente se
aplicara el
instrumento

correspondiente.

Determinar las
caracteristicas de la
comunicacion

intercultural que  se

presentan en la festividad
del Corpus Christi que se
canton
del

analisis de videos previos

realiza en el

Pujili, a través

a la fiesta.

Recolectar y seleccion de
producciones audiovisuales del
GAD Pujili.

Andlisis de los contenidos con
criterios de los productos
audiovisuales.

Identificacion de las
caracteristicas del respectivo

analisis.

Escoger el objeto de
estudio
Ficha

observacion

de

Para este proceso se
realizara una ficha de
observacién
estructurada, luego se
realizara un analisis
sobre las
caracteristicas de la
comunicacion

intercultural que

presenta el spot.
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Disefiar un  producto
comunicacional basado
en la comunicacion
intercultural que presente
la festividad del Corpus
Christi que se realiza en

el canton Pujili.

Conceptualizacion de los afiches

Propuestas y bocetos de afiches.

Crear el disefio de un producto
visual en funcion de los
resultados  tedricos de Ia

investigacion.

Obtener una gréafica
sobre la
comunicacion
intercultural en
torno a la festividad

del Corpus Christi

Anexo del producto
final con los bocetos
que se realizaron en el
programa adobe

Photoshop

8. FUNDAMENTACION CIENTIFICO TECNICA

8.1 Antecedentes

La fiesta popular tr

adicional del Ecuador

En el libro titulado “La fiesta popular tradicional del Ecuador”. Realizado por José¢ Pereira

Valarezo en el afio 2009, se plantea como objetivo “caracterizar el estado del arte sobre las

fiestas tradicionales y populares del Ecuador” (Pereira,2009,p.27).

La metodologia que se implementd en este libro para conocer a la festa como una serie de

eventos comunicativos relacionados con la sociedad es identificada con el enfoque de la

etnografia de la comunicacion. Pereira (2009) manifiesta:

El punto de partida y foco de atencion serd el andlisis etnografico de los diversos

componentes de la fiesta considerada como un hecho especial de comunicacion.

Concebiremos, ademas, el comportamiento comunicativo de sus participantes como

dependiente del cuadro demarcado por el contexto social y linguistico donde la fiesta

ocurre. (p.158)

Los resultados obtenidos en esta investigacion son algunos factores identificados con las

diferentes clases de participantes en las fiestas, asi como los canales disponibles y sus modos

de uso, es asi que Pereira (2009) afirma:
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La determinacion de los factores de la comunicacion da cuenta de las fiestas y de las
relaciones de sus componentes en un momento determinado y en un tiempo y lugar
especificos. No obstante, otro aspecto importante es el estudio de las fiestas es la
determinacion de los cambios producidos en ellas como consecuencia de las
transformaciones en ordenes social, econdmico, politico y cultural de la matriz social en
la que se produce las celebraciones. (p.159)

Las conclusiones que se plantea son que determinaron nuevos problemas a investigar y de esta
manera “analizar el tipo de insercion que tiene el ritual, en cuanto conforma, expresa e inquieta

el mapa social” (Pereira,2009,p.161).

Este libro aporta a este proyecto de investigacion con informacion sobre las fiestas tradicionales
que se celebran en Ecuador, desde varios puntos de vista sobre la fiesta, en este caso la fiesta
como comunicacion que su intencion es intensificar los lazos colectivos donde aparece un
sistema de discurso y un sistema de signos y cédigos, de manera que pueda ser evaluada y

tomada en cuenta para el desarrollo de esta investigacion.

Las fiestas populares en el Ecuador: un factor de interaccién comunitaria

En el documento titulado “Las fiestas populares en el Ecuador: un factor de interaccion
comunitaria”, realizado por Carlos Leonel Escudero Sanchez en el afio 2017, tiene como
objetivo “analizar la cultura popular tradicional como sintesis de la participacion activa de los
sujetos creadores y portadores de los valores culturales en la espontaneidad del proceso”
(Escudero, 2017,p.29).

El autor hace referencia a una investigacion sobre los conceptos de cultura y los diferentes tipos

de fiestas como una interaccion de cada comunidad es por ello que Escudero (2017) menciona:

Entre sus objetivos esta la afirmacidn de la identidad nacional mediante un impulso de
programas de preservacion, formacion y difusién culturales, hacia el logro de la
participacion comunitaria y popular; la promocién del desarrollo cultural a partir del
fortalecimiento de estrategias y lineas de fomento para la investigacion, creacion y

produccion de bienes culturales. (p.31)



14

Ademas, las expresiones culturales se dan por generaciones que las siguen adoptando y
adaptando al medio donde se desarrolla la sociedad debido a las necesidades que se tiene, por

ende, Escudero (2017) manifiesta:

Lo visible de la forma habitual de la cultura popular en funcion de las practicas
constituyen la transmisién generacional y el tiempo histérico incorporado. De esta
forma la tradicién deja de asociarse Unicamente al pasado y desde la polarizacion
tradicion/modernidad para convertirse en un proceso dinamico que Se genera

constantemente con las necesidades, intereses y motivaciones de grupos sociales. (p.28)

Las conclusiones que se obtuvo acerca de las principales manifestaciones de las practicas

comunitarias Escudero (2017) afirma:

Son debidas al clientelismo, e verticalismo, el paternalismo y asistencialismo, no hay

dudas que la vision predominante del desarrollo contenida como propoésito de las
politicas culturales como de gestion cultural gubernamental, es que este viene desde
fuera a través de proyectos donde los destinatarios quedan reducidos a simples
beneficiarios de politicas pablicas. (p.32)

Los aportes que brinda al proyecto de investigacion son los conceptos claros de la expresion
cultural de un lugar especifico, ademas la integracion social y la generacion de vinculos por
este tipo de manifestaciones que es un fenémeno social y cultural que se observa en cualquier

festividad del Ecuador.

Corpus Christi, patrimonio intangible del Ecuador

En el articulo producto de investigacion titulado “Corpus Christi, patrimonio intangible del
Ecuador”, realizado por Sylvia Herrera'y Elena Monge en el afio 2012, se plantea como objetivo
“identificar la trascendencia, a lo largo de la historia ecuatoriana, de la celebracion de la Fiesta

de las Octavas de Corpus Christi” (Herrera y Monge,2012,p.71).
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Para esta investigacion la metodologia que tuvo lugar segun Herrera'y Monge (2012) afirmaron

que:

Se utilizé6 el método sintético-analitico que permitid recopilar y analizar datos
relacionados con esta importante fiesta de la serrania ecuatoriana, en fuentes primarias y
secundarias, siendo relevantes la observacion e investigacion de campo que aportaron
con informacion importante, y como técnica principal, se empled la encuesta. Para el
efecto, se disefid un modelo de cuestionario de trece preguntas con el fin de conocer los
datos generales de los encuestados, asi como también para medir el conocimiento de

diferentes aspectos relativos con esta importante fiesta. (p.78)

Esta metodologia que estos autores utilizaron es muy Util ya que a través del cuestionario se
conoce mas a profundidad sobre los criterios que tiene la gente acerca de un tema especifico
mientras que en una encuesta son datos mas cerrados y cuantitativos, de manera gue si no se la

hace de forma correcta no se obtiene la informacion necesaria que se requiere.

Los resultados que obtuvieron de la tabulacion de encuestas fue que la mayoria de las personas
encuestadas tiene conocimiento de las Octavas de Corpus Christi y tiene un conocimiento

béasico de lo que significa y de lo que fue asignado como patrimonio de la nacion.

Las conclusiones a las que llegaron Herreray Monge (2012) fueron que:

El conocimiento sobre el origen, personajes, caracteristicas, etc. del pablico que acude
a presenciar los desfiles y eventos organizados para el festejo es muy limitado, la
mayoria de los asistentes van sélo por disfrutar de la fiesta. Por tanto, es necesario
emprender con una campafia masiva de difusion de estos aspectos con el fin de que todos

los ecuatorianos comprendamos y valoremos este legado cultural. (p.85)



16

El aporte que brinda a esta investigacion es importante porque mencionan los aspectos
generales del Corpus Christi, sus personajes, su funcion y la historia de donde nace esta

festividad que no toda la gente sabe en realidad de donde proviene.

Comunicacion intercultural y estrategias comunicativas de hablantes no nativos del
espafiol en chile

En el articulo producto de investigacion titulado “Comunicacion intercultural y estrategias
comunicativas de hablantes no nativos del espafiol en chile”, realizado por Andrea Tapia Araya

en el afio 2008, se plantea como objetivo dos puntos importantes.

Indagar sobre la importancia que tiene la comunicacién intercultural en la relacion
comunicativa entre hablantes nativos y no nativos del espafiol en Chile; Reconocer las
distintas estrategias comunicacionales utilizadas por los hablantes no nativos, para

lograr algun grado de comunicacién con su receptor nativo. (Tapia,2008,s/p)

La metodologia que se efectud en este proyecto de investigacion fue de tipo cualitativo con un

enfoque descriptivo, ademas Tapia (2008) menciona:

Mediante el estudio de casos se analiza en profundidad las experiencias comunicativas
de los hablantes no nativos del espariol, obteniendo resultados importantes para esta
investigacion. El tiempo que toma este estudio es de tres meses, tiempo en el cual se
estudia a los sujetos que han sido seleccionados para, finalmente, recoger y analizar la

informacién obtenida. (s/p)

La propuesta metodoldgica que la autora realizd en esta investigacion es importante porque su

estudio de caso fue las personas y a través de la experiencia comunicativa que vivio puedo
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obtener informacion necesaria para el desarrollo del proyecto y conocer més sobre las diversas
estrategias comunicacionales.

Los resultados obtenidos fueron mas de lo esperado por eso Tapia (2008) manifiesta:

A partir de las entrevistas realizadas, se elaboraron dos grandes categorias de analisis:
cultura chilena y lengua y estrategias comunicativas. A su vez, estas categorias se
subdividieron en otras mas pequefias, en relacion con las respuestas obtenidas de las
entrevistas para lograr obtener una mayor codificacion de los resultados de la
investigacién, pues al tratarse de entrevistas abiertas, las respuestas son diversas y
extensas, por lo que necesitan ser categorizadas en los temas que abarca esta

investigacion. (s/p)

Las conclusiones que se plantea son directamente a conocer las estrategias de como expresarse
de personas no hablantes y de los cambios de la lengua que se dan y como punto primordial
“los factores culturales y sociales son fundamentales en el momento de expresar o desarrollar

determinadas ideas” (Tapia,2008, s/p).

Los aportes que brinda al proyecto de investigacion es informacion sobre cuéles son las
estrategias comunicativas de una comunidad en el intento de comunicarse con otra cultura que
no les podian entender. Es decir, ayudara que genere ideas sobre una comunicacion intercultural

al tratarse de dos culturas en un proceso comunicativo de Chile y Estados Unidos.

Comunicacion para una ciudadania integral e intercultural
En el libro titulado “Comunicacion para una ciudadania integral e intercultural” realizado por
la Fundacion Unir de Bolivia en el afio 2012, tiene como proposito “contribuir a fortalecer los

debates en torno a comunicacion, ciudadania e interculturalidad” (UNIR,2012, p.5).
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La metodologia que se implemento es la recoleccion de informacion de un seminario, por ende,
UNIR (2012) manifiesta que se realiz6 por medio de “los destacados aportes de panelistas y
participantes fueron compilados en la memoria que tienen en sus manos, compuesta por cuatro

capitulos” (p.5-6).

Donde se basan en el tema de la interculturalidad y la comunicacion intercultural con
fundamentos tedricos y también sobre las practicas de la comunicacion intercultural y las
experiencias que obtuvieron. La metodologia expuesta en este libro es basicay completa porque

los panelistas son especialistas del tema y la informacién es detallada y precisa.

Los resultados de esta compilacion son “la realizacion de este principio orientador entrafia un
proceso dialéctico en el cual los intereses individuales y grupales deben supeditarse al interés
general, siendo al mismo tiempo imprescindible el equilibrio tanto de los derechos individuales
como de los colectivos” (UNIR,2012,p.6).

Las conclusiones obtenidas se refieren a los temas abordados dandole importancia en el
requisito indispensable para la comunicacion intercultural, es que haya un interés de parte de

otras culturas para formar los propios valores y avanzar a la interaccion. UNIR (2012) afirma:

El encuentro de las culturas no es forzosamente intercultural. Un fendmeno cultural no
se debe a que las culturas se encuentran, puede haber simplemente agresion o
eliminacién de uno por el otro. El encuentro de las culturas se convierte en un espacio

intercultural si existe aceptacion y proyecto comun. (p.8)

Los aportes que da a este proyecto de investigacion son conceptos claros sobre la
interculturalidad, la comunicacion intercultural, como se manifiesta y se vive la comunicacién
intercultural, ademas muestra aspectos primordiales para el desarrollo de este trabajo, porque
presenta enfoques desde el periodismo intercultural, la democratizacion de los medios de
comunicacion y la experiencia desde los pueblos indigenas basandose en una comunicacion

intercultural que se la relaciona en el contexto en el que se lo analice.
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Democratizar la palabra, movimientos convergentes en comunicacion

En el libro titulado “Democratizar la palabra, movimientos convergentes en comunicacion”
realizado por Osvaldo Leon en al afo 2013, tiene como objetivo “abrir una brecha para hacer
realidad la democratizacion de la comunicacion y el reconocimiento pleno del Derecho a la
Comunicacion” (Leon, 2013,p.8).

Pone énfasis en el derecho a la comunicacion y da dos puntos necesarios para ello, Ledn (2013)

menciona:

Uno, el consenso que se ha ido estableciendo en la comunidad de naciones respecto al
imperativo de profundizar la democracia con la participacion ciudadana en la toma de
decisiones, cuestion que remite a la necesidad de potenciar la diversidad y pluralismo
en el mundo mediético; y, dos, el vertiginoso desarrollo de las nuevas tecnologias de
informacidn y comunicacion, bajo la matriz de la convergencia digital, que entre otras

cosas establece condiciones operativas de interactividad. (p.13)

Ademas, otro termino que se desarrolla es en base a los pueblos indigenas, comunicacion y
cultura, que es en donde se crea el racismo mediatico por las nuevas tecnologias y la
discriminacién por parte de la prensa, es asi que La Coordinadora Andina de Organizaciones

Indigenas tiene problematicas a resolver, por ende, Leon (2013) afirma:

La CAOI entiende la comunicacion como un derecho de los pueblos indigenas y como
una herramienta estratégica de incidencia politica. Asimismo, es una herramienta
fundamental para fortalecer los procesos organizativos y la articulacion tanto de sus
propias organizaciones integrantes como con el conjunto de los movimientos indigenas

y los movimientos sociales a nivel regional, continental y global. (p.30)

La conclusion a la que llego en esta investigacion fue “la democratizacion de la comunicacion,

que pasa por la actualizacion de las normativas legales para que la libertad de expresion deje de
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ser el privilegio de unos pocos, y politicas publicas que garanticen el pluralismo y la diversidad”

(Lebn,2013,p.7).

Los aportes a este proyecto de investigacion son fundamentales para entender como se maneja
la democratizacién de la comunicacién y ayudara al proceso de andlisis de los productos

audiovisuales donde se ve la falta de factores de una comunicacion intercultural.

Anélisis de los elementos de la comunicacién intercultural empleados en el programa
“Ecuador: somos asi” del proyecto Educa TV, television para aprender

En la tesis de pregrado titulado “Andlisis de los elementos de la comunicacion intercultural
empleados en el programa “Ecuador: somos asi” del proyecto Educa TV, television para
aprender” realizado por Daniela Beltran Espinoza en el afio 2017, tiene como objetivo “verificar
si en el programa “Ecuador, somos asi”’, de Educa, existe comunicacion intercultural; tal como
se manda en la Ley de Comunicacion emitida en el 2013” (Beltran,2017,p.7).

La metodologia utilizada en esta investigacion es el analisis de contenido que es objetiva,
sistematica y cuantitativa, esta forma también es util y practica que las demas porque se basa
en interpretaciones. Beltran (2017) menciona:

Esta metodologia de analisis puede verse afectada o dafiarse debido a las
interpretaciones que el investigador tenga sobre un mensaje. Pero en realidad este es un
proceso que se basa en los datos, recaudados de la investigacion, para dar un verdadero

analisis sobre el contenido. (p.25)

Los resultados obtenidos en esta investigacion fueron positivos y debido al analisis de contenido
se evidencio que si se maneja la comunicacion intercultural en este programa de la television

ecuatoriana por ello Beltran (2017) afirma:

Con base en las caracteristicas de la comunicacion intercultural, “Ecuador, somos asi”
cumple con algunos los aspectos que marcan este tipo de comunicacion; como la

inclusion, la union de indigenas, afroecuatorianos y montubios; la transmisién —
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superficial- de conocimientos. Por ello se puede afirmar que la produccién y transmision
de este programa si contribuye al auto reconocimiento como un individuo que pertenece
a una cultura y al conocimiento de las diferentes culturas que coexisten en el Ecuador.
(p.57-58)

Las conclusiones que se obtuvo en este proyecto fue que se pudo observar los elementos
interculturales con un enfoque comunicativo que claramente serd tomado en cuenta para el

desarrollo del trabajo. Es asi que Beltran (2017) manifiesta:

Se lograron identificar varias diferencias y semejanzas entre los grupos culturales
expuestos; se enriquecieron los conocimientos sobre las demas culturas que conviven
en el territorio ecuatoriano. Pero no se logro profundizar en las diferencias de acuerdo a

la organizacion, politica, creencias, saberes ancestrales, etc. (p.56)

Los aportes que ayudara al proyecto de investigacidn son los elementos de la interculturalidad,
la conceptualizacién de comunicacion intercultural y los tipos que existen, ademas la

metodologia es muy préctica y tiene relacion con el tema de este proyecto.

8.2 Marco teorico
Factores que se desarrollan en la festividad del Corpus Christi

La festividad del Corpus Christi considerada como patrimonio intangible del Ecuador, es una
celebracion religiosa por el significado “Cuerpo de Cristo”, que fue proclamada por la iglesia

catolica como una fiesta oficial que lo celebran en varios paises.

Esta fiesta tiene sus origenes a fines del siglo XI11 en Lieja, Bélgica, por un movimiento
eucaristico cuyo centro fue la Abadia de Cornillon fundada en 1124 por el Obispo Albero
de Lieja. Entre varias costumbres eucaristicas que dio inicio a este movimiento estan: la
Exposicion y Bendicion con el Santisimo Sacramento, el uso de las campanillas durante

la elevacion en la misa y la fiesta del Corpus Christi. (Herreray Monge,2012,p.72)
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A raiz de la mezcla de castas de los espafioles e indigenas la llamaron Inti Raymi en quichua
que significa “fiesta del sol”, porque los indigenas la celebraban en agradecimiento de las
cosechas que su Dios sol les daba, después ocurrié una hibridacion del mestizaje, cholos, afros,
criollos, mulatos que ahora en la actualidad se la festeja de manera religiosa y cultural por
supuesto. A su vez Herreray Monge (2012) mencionan que:

En este tiempo, el Corpus fue celebrado intensamente a través de grandes
movilizaciones populares en las que se destacaban manifestaciones teatrales con actores
que interactuaban con el publico asistente, habia musica y baile que muchas veces
duraban varios dias dando paso al consumo excesivo de alcohol. Ademas, como

elemento relevante, no podian faltar los fuegos pirotécnicos. (p.74)

Los factores que se desarrollan en esta festividad son culturales, sociales, econémicos y
politicos. El aspecto cultural se da por la identidad cultural, por el personaje principal que es el

danzante que resalta por su vestimenta y por su baile.

Con todo este atuendo tan pesado los danzantes al ritmo del bombo y del pingullo,
empiezan la frenética danza de pasos combinados que se acenttan y sube de tono en
cada una de las bocacalles de la urbe, ritual que se prolongara por dias y noches,

deleitando a la concurrencia con ritmicos movimientos. (Jacome,2009,p.233)

Asi mismo hay otros personajes como el alcalde, el prioste, oficiales, tamboreros, pingulleros?,

aguateros, mayordomo, cocineros, bodegueros, servicios, cargadores, huma cuida?, coheteros,

! Los pingulleros son los que acompafian a las comparsas con la masica que produce el pingullo.
2 Es el encargado de cuidar la “cabeza del danzante” cuando el personaje no la lleva.
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ropayo®, ropacatig®, la mujer del danzante, la banda de pueblo, asi mismo Jacome (2009)

manifiesta que:

El cortejo que sigue a los danzantes es numeroso, porque toda una comunidad ha
participado para el éxito de la fiesta a través de las denominadas “jochas” que
constituyen las donaciones en dinero 0 especies que tiene que ser restituidas por los

beneficiados priostes o sus descendientes. (p.233)

Asi como las comunidades participan también se hacen presentes en el desfile otras provincias
del pais y algunos piases como Perd, Bolivia, Colombia, que en conjunto son alrededor de 60 a
80 comparsas.

Dentro de lo social lo evidente en la fiesta es desde la organizacién hasta la finalizacién de la

celebracion, Jacome (2009) afirma que:

Al menos con dos meses de anticipacion a la llegada de la fiesta religiosa del Corpus
Christi, el Comisario Municipal desplegaba una actividad poco usual visitando
haciendas, comunas, barrios y gremios de la jurisdiccion para comprometer el apoyo y

la participacion en la celebracion de las Octavas. (p.226)

Este autor hace mencidn a la organizacion previa a la fiesta, que es un trabajo de todo el cantén
de la zona urbana como rural al mando del alcalde poniendo a todo su equipo para que todo

salga bien, también Jacome (2009) menciona que:

3 Es la persona que se encarga de alquilar la indumentaria del danzante, puede ser comprada, herencia o
confeccionada por ellos mismos.

4 Es la persona o personas que visten y desvisten al danzante.
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En las Octavas la urbe se llena de gente de toda condicion social, destacAndose la
campesina, los turistas, los ciudadanos que por circunstancias diversas dejaron el lar

nativo, y los que aquerenciados a la tierra viven con mas ahinco sus tradiciones. (p.226)

En todos los eventos que se llevan a cabo esos dias, todas las personas participan, visitan ferias,
noches artisticas, los castillos, desfiles y los actos religiosos que conlleva este festejo

intercultural.

En el &ambito econdmico el alcalde es el que con meses de anterioridad maneja un presupuesto
para este evento, que son los gastos para la movilizacion de entrega de oficios de invitacion a
las comparsas, impresion de afiches y programas de fiestas del evento, realizacion del spot
publicitario oficial de la festividad, invitacion a artistas, refrigerio para todas las personas que

participan en el desfile, entre otras cosas.

Dentro de lo politico en esta ocasién las personas que estan a cargo de esto, tratan de hacer lo
mejor para que la gente siga apoyandolo ya que al canton Pujili se lo identifica con el gozo y el
disfrute de los eventos que se realice, entonces dentro de la organizacidn también se manifiesta
el Ministerio de Turismo a través de la difusion de un spot de la Octava de Corpus Christi, por
otro lado los medios de comunicacion locales y nacionales dan a conocer sobre esta fiesta e

invitan a las autoridades del cantén a sus medios.

Aproximaciones tedricas a la comunicacion intercultural

La comunicacién intercultural tuvo sus inicios en la época colonial que surgi6 por la necesidad
de comunicarse y extenderse como pueblos y ver quiénes son los que dominaban, Alsina (2004)

afirma que:

La idea propugnada era la asimilacion de los indigenas a la cultura de la potencia
colonizadora. Después de la Segunda Guerra Mundial, con los procesos de
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descolonizacion se produjo un cambio. Desde occidente se trataba de conocer la cultura
de distintos pueblos para poder comunicarse y, fundamentalmente, para negociar con

ellos. (s/p)

Gracias a la necesidad que hubo, ahora a la comunicacién indigena se la ve desde varias
perceptivas como Ledn (2013) manifiesta:

La comunicacion indigena puede verse desde varias perspectivas. Como una estrategia
para fortalecer la cultura y la identidad; como un proceso de construccion de la
resistencia indigena frente los embates de la globalizacion; como un espacio de
construccidn de nuevos escenarios de desarrollo y vida de los pueblos indigenas; como
un mecanismo para favorecer la interculturalidad; como un poder, y como el ejercicio de

un derecho publico. (p.37)

A su vez la interculturalidad tiene inmersa a la comunicacion de sus inicios por eso Riso y
Romeu (citado en CORDICOM,2016) mencionan que:

La interculturalidad es ante todo una “postura hibrida”, una tarea pendiente, inconclusa
que precisa estrategias y acciones de concrecion practica que permitan una auténtica
interaccidn basada en la comprensién e interpretacion correcta de la condicién del otro.
La interculturalidad es una forma de pensar y actuar, de convivir con la diferencia
tratando de “poner en comun mecanismos de interaccion dentro de un marco de paz,
justicia, equidad, lo que no significa que en la cotidianidad los diversos grupos sociales
puedan eventualmente encontrar diferencias que ameritan procesos de negociacion,

acuerdos de convivencia y otras maneras de compartir en un mismo escenario. (p.20)

De esta manera la comunicacion se hace presente en la interculturalidad al momento que se
necesita la interaccion o se tiene la necesidad de comunicarse y al momento que se comprenden
esas diferencias y se aprende a convivir se realiza este proceso llamado comunicacién

intercultural.



26

Asi mismo Gudykunst y Ting-Tooney (citado en Alsina,2004) menciona que “la comunicacion
intercultural es la comunicacion interpersonal entre pueblos con diferentes sistemas
socioculturales y/o la comunicacion entre miembros de diferentes subsistemas (por ejemplo,
grupos étnicos) dentro del mismo sistema sociocultural”. Estos autores afirman que la
comunicacion intercultural se desarrolla en un sistema sociocultural ya que se relaciona con la

sociedad y con la cultura de esa misma.

Esto se hizo un proceso de dialogo que se lo vive en la vida cotidiana, con diferentes culturas o
la propia cultura, siendo un factor de importancia para el desarrollo de la sociedad “los seres
humanos hemos sido socializados en una determinada comunidad linguistica en la que
adquirimos unas competencias comunicativas. Si entramos en contacto con personas que hablan
una lengua distinta deberemos establecer una lengua comun para interaccionar” (Sandoval y
Rodrigo, 2012,p.5). Estos autores mencionan que depende del lugar donde se pertenezca para
que haya la socializacién linglistica, donde puede haber varias formas de comunicarse entre

ellos y eso se convierte en una competencia por saber o aprender de otras personas.

Conocer, aprender, identificarse y valorar son aspectos primordiales que se manejan en la
comunicacion intercultural, pero debe haber interaccién para que haya un proceso por eso

Sandoval y Rodrigo (2012) mencionan que:

Pero no hay que conocer solo otras culturas, sino que la comunicacion intercultural
implica también una toma de conciencia de la propia cultura. En muchas ocasiones
nuestras comunicaciones estan llenas de valores que transmitimos sin ser apenas
conscientes de ello. La comunicacion intercultural no sélo supone comunicarse con otras

culturas sino también hacer el esfuerzo de repensar la propia cultura. (p.6)

Concientizar sobre la propia cultura es fundamental y no adquirir costumbres que no pertenecen

a esta es valorar y sentirse identificado de las raices que se tiene. “Por ello la comunicacion
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intercultural puede contribuir de manera sustancial a construir un mundo mas equitativo en el
que se expresen los diferentes grupos en igualdad de condiciones” (UNIR,2012,p.20). Esta
fundacidn hace referencia a la equidad que en este sentido de interculturalidad juega un papel
importante, atribuyendo la aceptacion de las diferencias que cada uno posee y de la personalidad
que las personas forman durante su adolescencia y lo reflejan en el comportamiento y las

actitudes frente a otros.

Otro concepto en el que concuerdan son Fernandez y Fernandez (2013) precisan que:

Hablar de comunicacién intercultural es hablar de comunicacién entre las diferentes
culturas de nuestro tiempo y de que esa comunicacién ha de basarse en el entendimiento,
la aceptacion, la convivencia, el intercambio..., justo lo contrario de lo que seria la
imposicion de la cultura y el pensamiento dominantes y de la consecuente negacion,

minusvaloracion y exclusion de los otros. (p.116)

Estos autores se ajustan a los valores que entran en este proceso, de esta manera la sociedad
seria justa y equitativa, esto hace referencia a las comunidades indigenas que al parecer hay

cierta exclusién o a las clases sociales que se creen dominantes.

Tambien se plantea un desafio de la comunicacion intercultural, UNIR (2012) afirma que,
“abrirse a la pluralidad, construir una nueva universalidad pluralista a partir de las distintas
maneras de conocer y aprehender la realidad, de las diversas formas de producir informacién,
ideas, y de las diversas formas de comunicar” (p.20). Esta fundacion cree que a través de la
comunicacion intercultural se puede construir una nueva realidad con nuevas ideas y nuevas
formas de comunicarse siendo parte de esto todas las personas, comunidades y localidades que
quiera ser participes y cambiar su forma de pensar frente a este tema de la interculturalidad. Por

otra parte, Alsina (2004) menciona que:
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El destino del ser humano es participar en los procesos sociales que se van produciendo
y de los que él forma parte. Es cierto que la complejidad de las relaciones interculturales
nos desorienta e incluso nos atemoriza, pero por muy dificil que sea la comunicacion

intercultural, en la actualidad, es inevitable. (p.60)

Este argumento que hace mencion el autor hace referencia a que la comunicacion intercultural
tiene su grado de complejidad, pero asi mismo es imprescindible en la actualidad porque todos
necesitan comunicarse de una u otra manera, siempre tiene que haber una retroalimentacion que
respete los otros criterios sin estar de acuerdo con ese comentario, costumbre, tradicion incluso

con el idioma que son parte de la identidad cultural de cada uno.

Los términos de comunicacion e interculturalidad siempre van a estar ligados entre si, ya que lo
intercultural no puede darse sin haber interaccion, y ese proceso de interaccién es por medio de

la comunicacion, es asi que Walsh (2006) menciona que:

Mas que un concepto de interrelacion o comunicacion (como tipicamente suele
entenderse en el contexto europeo), la interculturalidad en esta regién del mundo,
significa potencia e indica procesos de construir y hacer incidir pensamientos, voces,
saberes, practicas, y poderes sociales “otros”; una forma “otra” de pensar y actuar con

relacién a y en contra de la modernidad/colonialidad. (p.35)

Por otro lado, es importante tener un interés minimo de otra cultura al menos para practicar el

tema a tratar como Sandoval y Rodrigo (2012) sefialan:

Un requisito practicamente imprescindible para la comunicacion intercultural es que
haya un cierto interés por culturas distintas de la propia. Por supuesto, no se trata de un
interés anecdotico o dirigido a confirmar nuestros propios valores. Se trata de ver qué

puedo aprender de las otras culturas. Frente a los intentos, propios del colonialismo, de
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modificar las culturas no dominantes para hacerlas lo méas proximas posibles a las

dominadoras, en la actualidad se busca conocerlas tal y como son. (p.6)

Después de haber investigado sobre la conceptualizacion de la comunicacion intercultural con
una vision amplia y concreta sobre esta tematica, se conoce las caracteristicas que se hacen

presente, Ellul (como se citd en Alsina, 2004) menciona cinco condiciones que son:

a) La diferenciacién de los grupos. Es necesario que la diferencia sea suficientemente

importante y profunda para que haya un intercambio importante e inesperado

b) La comprensibilidad. A pesar de la diferencia ... es necesario que la informacion

transmitida por la comunicacién sea comprensible, asequible para el receptor.

c) El reconocimiento reciproco. Es decir, simplemente, que cada uno reconozca a el
Otro, en tanto que Otro, sin negarlo, lo que es evidentemente una disposicion a la

apertura y al cuestionamiento.

d) La aceptacion. No s6lo hay que reconocer a el Otro en tanto que Otro, ademas hay

que aceptarlo como tal, tolerarlo en su diferencia.

e) La no monopolizacién de los medios de comunicacion. La unica formula aceptable es
la autogestion. Que cada grupo cultural tenga su radio, su television, sus periodicos, con
tantos intercambios entre grupos como sea posible de forma que la comunicacién no

solo sea intragrupal, sino que permita un verdadero conocimiento de los grupos entre si.
(p.60)

Ademas de estas caracteristicas principales se afiade unos elementos para que la comunicacion
intercultural sea eficaz como es una lengua o sistema comudn de comunicacion, tener
conocimiento y el reconocimiento de las culturas que se consideran ajenas, también es
importante reconocer la propia cultura, eliminar los prejuicios que se crean en la sociedad,

empatizar en las emociones negativas, ser explicitos en el mensaje que se va a transmitir, lograr



30

una interaccion estable a traves del didlogo con otras culturas(Alsina,2004). Estos elementos
ayudan a todas las personas y al momento de difundir publicidad sobre las festividades seria
mas claro el mensaje y se entenderia de mejor manera el aspecto intercultural en la

comunicacion.

Todos los autores coinciden con sus argumentos y se concreta cinco caracteristicas y elementos
gue son fundamentales para entender y saber si existe una comunicacion intercultural en lugar
0 en una produccion comunicacional, los medios de comunicacion son los que difunden el
contenido y si lo manejan con estos elementos la sociedad va a entender hay equidad y

democratizacion de la publicidad.

Por consiguiente, a través de la comunicacion se puede democratizar y causar conciencia en los

demas, es asi que Cortez (citado en Castro, 2016) sefiala que:

Se debe analizar la comunicacién como un proceso que proyecte la relacién de apertura
hacia el otro. Mediante la comunicacion, como hecho y palabra, nos insertamos en el
mundo humano donde se construyen e inician nuevos proyectos vitales. Por lo tanto, es
lo que se hace posible que la comunicacién albergue potencialidades para la practica del
desarrollo. La comunicacion es un espacio para la construccion del entendimiento y la

comprension de y con los otros. (p.8)

Todo lo relacionado con la publicidad debe manejarse con elementos comunicacionales para
que tenga acogida y persuadir a los consumidores con el contenido del mensaje que muestre la
identidad y la equidad de las culturas, “se trata de desarrollar un enfoque en la comunicacién
que asegure que ésta no parta de una Unica vision, de una unica manera de pensar el mundo y
que se exprese en los contenidos y en los procesos comunicacionales”(UNIR,2012,p.19). De
este modo se puede persuadir a la ciudadania realizado otro tipo de contenido donde refleje la

identidad cultural de los pueblos.
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Propuesta sobre los conceptos de productos comunicacionales

Los productos comunicacionales son los espacios donde cualquier persona puede participar de
alguna manera, ya que estos son difundidos a la sociedad y son una herramienta de
manipulacion donde puede generar concientizacion de algin tema en cuestionamiento. Una de
las responsabilidades que tienen los medios de comunicacion en torno al aspecto intercultural
“es comprometernos a ejercer la comunicacion con autonomia, con profundo respeto a nuestro
mundo espiritual, en el marco de la pluralidad cultural y linglistica de nuestros pueblos y
nacionalidades” (Le6n,2013, p.41).

Existen varias maneras de realizar un producto comunicacional en diversos medios y también
tienen el deber de respetar a los medios comunitarios que son necesarios en “la distribucion de
frecuencias de radio y television, el respeto a la autonomia de las radios comunitarias y la
capacitacion de los comunicadores y las comunicadoras indigenas en el uso de nuevos medios
y nuevas herramientas” (Leon,2013, p.31). En la actualidad todos forman parte del uso de la
tecnologia y en la creacion de medios comunitarios y alternativos y este autor hace referencia

a respetar la capacitacion de las personas que quieren estar en ese proyecto.

Ademas de los medios como medio de publicidad hay los afiches, las hojas volantes, los spots
publicitarios, las cufias comerciales, la propaganda, y las Tic’s en este caso se enfocara en los
afiches como “un soporte grafico compuesto por imagenes y textos” (Marascicuolo, 2016, p.6).
Su objetivo es promocionar y persuadir como un producto visual que impacte a las personas.

Es asi que Moles & Costa (citado en Marascicuolo, 2016) mencionan que:

El lenguaje del afiche no es el de la pintura ni el de la ilustracion. Es un lenguaje bi
media, es decir que integra imagenes y textos. Es un lenguaje para el exterior, la ciudad,

el aire libre. Un leguaje para comunicar al instante y de forma eficaz. (p.7)
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El autor hace referencia a que el afiche es un medio de comunicacion entre el consumidor y el
vendedor de esa idea, por eso se lo utiliza en las campafias electorales, en las fiestas
tradicionales y en diversos temas, ya que se utiliza diversos elementos para crear una
composicién a través de los simbolos, iconos, tipografias, en el caso de la comunicacion
intercultural el afiche tendra elementos interculturales que sean parte de la identidad de un

lugar.

Para realizar este proceso se debe tomar en cuenta a la semiotica de la comunicacion teniendo
como referencia a Roland Bathes y Humberto Eco con el analisis semidtico de los procesos
comunicativos en la publicidad, basandose en los elementos culturales. Lépez y Cabezuelo

(2016) mencionan al respecto que:

La publicidad, como lenguaje social, enmascara su organizacion semantica y sintactica
y hace que imagenes, palabras, sonidos, etc. se entrelacen, disimulando las pautas de

relacion. (p.73)

Para el analisis respectivo se identifica a los signos y se determina al significante y significado
en relacién a los simbolos que se mostrara en el producto comunicacional, exponiendo un

discurso comunicativo con el fin de dar a conocer la comunicacién intercultural.

9. VALIDACION DE LAS PREGUNTAS CIENTIFICAS O HIPOTESIS:

e ;Cuales son los diferentes factores que se presentan en el desarrollo de la festividad del

Corpus Christi del canton Pujili?

e ;COmo se conceptualiza la comunicacion intercultural, siendo abordado como un
término poco estudiado?

e ;Cuales son las caracteristicas de la comunicacion intercultural en la festividad del
Corpus Christi que se realiza en el cantdon Pujili, a través del andlisis de spots
publicitarios previos a la fiesta?
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e Cbmo se disefiar un producto comunicacional basado en la comunicacion intercultural

que presenta la festividad del Corpus Christi del cantén Puijili?

10. METODOLOGIAS Y DISENO EXPERIMENTAL:
1.1 Disefio no experimental transversal - Descriptivo

En este proyecto de investigacion se utilizara este disefio por lo que Sousa, Driessnack y Costa
(2007) lo definen como:

Disefios no experimentales no tienen determinacion aleatoria, manipulacion de variables
0 grupos de comparacién. El investigador observa lo que ocurre de forma natural, sin
intervenir de manera alguna. Existen muchas razones para realizar este tipo de estudio.
Primero, un nimero de caracteristicas o variables no estan sujetas, o no son receptivas a
manipulacion experimental o randomizacion. Asi como, por consideraciones éticas,
algunas variables no pueden o no deben ser manipuladas. En algunos casos, las variables

independientes aparecen y no es posible establecer un control sobre ellas. (s/p)

Este disefio es apropiado para esta investigacion, porque permitira describir y explicar lo que
se observa a través del objeto de estudio tomado como la problematica analizar y dentro del
analisis de resultado ayudara a conocer los criterios de la muestra que se tomara ya que este

tipo de disefio no tergiversa la informacion, se la plasma tal y como se la recolecto.

1.2Enfoque cualitativo

Para el analisis de este proyecto de investigacion se aplicara este enfoque ya que Hernandez,

Ferndndez y Baptista (2014) mencionan que:
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Los estudios cualitativos pueden desarrollar preguntas e hipdtesis antes, durante o
después de la recoleccion y el anélisis de los datos. Con frecuencia, estas actividades
sirven, prime ro, para descubrir cuales son las preguntas de investigacion mas

importantes; y después, para perfeccionarlas y responderlas. (p.7)

El enfoque cualitativo es apropiado para realizar el analisis de esta investigacion porque
permitiré recolectar informacion sobre las caracteristicas de la comunicacion intercultural del
spot publicitario previo a la fiesta del Corpus Christi, mediante la observacion del mismo y con
sus técnicas se podra argumentar los resultados a base de criterios de personas expertas en el

tema.

1.3Nivel de la investigacion exploratorio — descriptivo

Para esta investigacion se llevara a cabo el nivel exploratorio y descriptivo, el nivel exploratorio
se lo debe realizar cuando “el objetivo es examinar un tema o problema de investigacion poco
estudiado, del cual se tienen muchas dudas o no se ha abordado antes” (Hernandez, Fernandez
y Baptista,2014, p.91). Este nivel ayuda abrir nuevos campos e interés en temas que se

desconoce 0 no se toma en cuenta en la mayoria de los casos.

Ademas, a estos estudios exploratorios Cabezas, Naranjo y Santamaria (2018) argumenta que
“Los estudios exploratorios por lo general es la fase inicial que permiten avanzar la

investigacion a través de la caracterizacion o descripcion del fendmeno de estudio” (p.68).

El nivel exploratorio es el indicado para realizar el analisis del spot publicitario porque en las
instituciones gubernamentales que tiene una festividad como patrimonio de la nacion, no se
profundiza en el tema de comunicacion intercultural, en este caso el Gobierno Autonomo
Descentralizado del canton del Pujili, por ende, se permitira determinar si la publicidad tiene

aspectos de este tema.
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Por otra parte, el nivel descriptivo también se utilizard ya que Cabezas, Naranjo y Santamaria
(2018) menciona que “la finalidad de los estudios descriptivos es buscar especificar las
propiedades, las caracteristicas y los perfiles importantes de las personas, grupos, poblaciones,

comunidades o cualquier otro fendmeno que se someta a un analisis” (p.68).

Este nivel descriptivo permitira analizar si contiene o no caracteristicas de la comunicacion
intercultural del spot publicitario que es fundamental en esta festividad a través de la

observacién y criterios que ayuden a este proceso.

1.4Poblacion, muestreo y muestra

La poblacion es la parte fundamental de todas las investigaciones, es asi que Herrera (2013)

menciona que:

La poblacion es el conglomerado humano politica y juridicamente organizado que
integra el Estado como uno de sus elementos constitutivos. El siglo XXI han revivido
viejas discusiones en torno al status de los nacionales como resultado de la extension de
las fronteras, lo que de manera alguna debe entenderse como negacion de la identidad
nacional. Cuando un hombre se universaliza, lo primero que destaca su grandeza en su

condicion de ser nacional. (p.224)

La poblacion es un conjunto de humanos organizados en diferentes &mbitos, por ende,
siempre va haber problemas a solucionar, entonces es asi donde la investigacion tiene su papel

importante.
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La poblacién en este caso son las personas encargadas en el tema de la realizacion de spots
publicitarios de la fiesta del Corpus Christi que es el Departamento de Comunicacion y
relaciones publicas, el departamento de turismo y cultura del municipio del canton Puijili,

también expertos afines a la tematica a investigar y un spot para su respectivo analisis.

Dentro del muestreo se tomard en cuenta el no probabilistico ya que Cabezas, Naranjo y

Santamaria (2018) afirman que:

Las muestras no probabilisticas o también llamadas dirigidas suponen un procedimiento
de seleccion informal y un poco arbitrario, son utilizadas en muchas investigaciones,
sobre todo las que requieren la seleccion de sujetos con una determinada caracteristica,

especificadas en el planteamiento del problema. (p.100)

Es por ello que dentro del muestreo no probabilistico se efectuard el muestreo intencional u
opinatico o también conocido como bola de nieve porgue esto permitird que se seleccione a las
personas expertas en el tema de investigacion y también en la seleccién del objeto de estudio

como es el spot publicitario del afio 2019 de forma accesible y conveniente a lo que se necesita.

4+ 1.4.3 Muestra

Criterios de seleccién de muestra

Criterios de Inclusién Criterios de Exclusion

Lider de la Unidad de cultura y | Director del grupo y danza “Los

patrimonio Tucumbi”

Lider de la Unidad de Comunicacion y

relaciones publicas
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Técnicas e instrumentos de investigacion

Las técnicas e instrumentos son imprescindibles en un proyecto de investigacion porque son
herramientas para poder alcanzar los objetivos planteados, en este caso el método es bola de
nieve en donde se realizaran entrevistas semi estructuradas con una guia de preguntas, es asi que
Yuni & Urbano (como se citdé en Cabezas, Naranjo y Santamaria, 2018) mencionan que esta
técnica “es mas flexible y abierta, aunque los objetivos de la investigacion rigen a las preguntas;
Su contenido, orden, profundidad y formulacion se encuentra por entero en manos del

entrevistador” (p.119).

Esta técnica es aplicable con un enfoque cualitativo y respondera a los cuatro objetivos
expuestos con argumentacion de profesionales expertos y encargados de este tema del Gobierno
Autonomo Descentralizado de Pujili. Esto ayudard a conocer sobre la comunicacion
intercultural y los factores que tienen importancia en la festividad del Corpus Christi del cantén
Pujili. Ademas, es apropiado para determinar si el spot publicitario contiene elementos o

caracteristicas de la comunicacion intercultural de esta festividad.

A su vez se realizara a las mismas personas la técnica de observacion estructurada con su
instrumento la ficha de observacion que Tamayo (como se citd en Cabezas, Naranjo y
Santamaria, 2018) manifiesta que es “la que se realiza con la ayuda de elementos técnicos
apropiados, tales como: fichas, cuadros, tablas, etc., por lo cual se los la denomina observacion
sistematica” (p.113). Por consiguiente, se la realiza con indicadores basdndose en el tema central

del objeto de estudio.

Tambien cabe recalcar que Cabezas, Naranjo y Santamaria (2018) argumentan que:

La observacion estructurada es mas completa y los registros de la extraccion de
informacidn son méas completos y apropiados ya que al utilizar al tipo de fichas, cuadros,
inventarios o cualquier otro tipo de elemento técnico nos ayuda a mejorar el orden de la
informacidn obtenida ademas de clasificarla y saber asimilarla segun su importancia.
(p.113)



38

Esta ficha de observacion respondera al objetivo tres y cuatro del proyecto de investigacion para
obtener como resultado un analisis de las caracteristicas de la comunicacion intercultural en la
produccidn audiovisual que fue seleccionada para el estudio y se podra definir si hay o no hay
presencia de estos elementos en este objeto, teniendo en cuenta que se trata de democratizar la

publicidad y la concientizacion de la comunicacion intercultural de esta festividad.
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Tabla 1

Técnica: Observacion estructurada

Tema: Analizar lacomunicacion intercultural (estudio de caso: un spot publicitario) en torno

a la festividad del Corpus Christi en el canton Pujili.

Técnica : Observacion Estructurada

Muestra: Spot publicitario objeto

de estudio
Lugar: Gobierno Autonomo Descentralizado de Pujili
Objetivos Preguntas Cientificas Dimensiones items a
Observar

Determinar las | ¢Cudles son las | Contenido Forma
caracteristicas de  la | caracteristicas de la | Audiovisual Fondo
comunicacion comunicacion Comunicacion | Redaccion
intercultural  que  se | intercultural en la | Intercultural Post-
presentan en la festividad | festividad del Corpus Produccion
del Corpus Christi que se | Christi que se realiza en el Manejo de
realiza en el cantdn Puijili, | canton Puijili, a través del términos
a través del anadlisis de | andlisis de un spot
spots publicitarios previos | publicitario previo a la
a la fiesta. fiesta?

¢Coémo se disefia un Aspectos
Disefiar un  producto producto comunicacional técnicos

basado en la | Afiche de Manejo de

comunicacional basado en
la comunicacion
intercultural que presenta
la festividad del Corpus

Christi del canton Pujili.

comunicacion
intercultural que presenta
la festividad del Corpus
Christi del canton Pujili?

comunicacion

Intercultural

términos en los

contenidos
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Tabla 2

Instrumento: entrevista semi estructurada- Departamento de Comunicacion y relaciones

publicas

Tema: Analizar la comunicacion intercultural (estudio de caso: un spot publicitario) en torno a

la festividad del Corpus Christi en el canton Pujili.

Técnica: Entrevista semi estructurada

Muestra: Departamento de Comunicacion
y relaciones publicas

Lugar: Gobierno Auténomo Descentralizado de Puijili

Objetivos Preguntas Cientificas | Dimensiones | Preguntas
- . Entre los factores
Indentificar los | (Cuales son los
Corpus Christi | sociales, culturales,

diferentes factores que
se presentan en el

desarrollo de la

diferentes factores que
se desarrollan en la

festividad del Corpus

econémicos y politicos,
cual/es se evidencian en

la festividad del Corpus

festividad del Corpus | Christi  del  canton
- . - Christi?
Christi  del canton | Pujili?
- ; Qué significa celebrar el
Pujili. «Q g
Corpus Christi?
. , ;Qué es para usted la
Conceptualizar la | ¢(COomo se «Q P
. . comunicacion
comunicacion conceptualiza la
. . . . Comunicacién | intercultural?
intercultural,  siendo | Comunicacion, siendo
Intercultural ¢ Deberia mostrarse en los
abordado como un |abordado como un
A - productos de difusion de
término poco | término poco
. . la fiesta del Corpus
estudiado. estudiado? P
Christi la comunicacion
intercultural?
Determinar las | ¢(Cuales son las En la construccion del

caracteristicas de la

comunicacion

caracteristicas de Ila

comunicacion

Contenido

video ¢Cudl es el proceso

que siguieron?




41

intercultural en la
festividad del Corpus
Christi que se realiza en
el canton Pujili, a traves
del andlisis de spots
publicitarios previos a

la fiesta.

intercultural en la
festividad del Corpus
Christi que se realiza en
el canton Pujili, a través
del andlisis de un spot
publicitario previo a la

fiesta?

Audiovisual
de
Comunicacion

Intercultural

En base a que seleccionan
los elementos que deben
poseer una produccion
audiovisual sean estos
graficos o auditivos?

¢En el spot publicitario de
este afio cree usted que el
contenido esta
relacionado  con la
comunicacion
intercultural?

¢Qué personas deben ser
los protagonistas de la
publicidad de

Christi?

Corpus

Disefiar un producto
comunicacional basado
en la comunicacion
intercultural que
presenta la festividad
del Corpus Christi del

canton Puijili.

.Como se disefia un
producto

comunicacional basado
en la comunicacion
intercultural que
presente la festividad
del Corpus Christi del

canton Pujili?

Afiche de
Comunicacion

Intercultural

¢Como seria la
construccion de un spot
de la festividad pero
enfocandose en la
comunicacion

intercultural?

En el caso de un afiche,
¢Coémo se manejaria el
contenido de le fiesta del
Corpus Christi en
términos de
comunicacion

intercultural?




42

Tabla 3

Instrumento entrevista semi estructurada- Departamento de cultura y patrimonio /

Director del grupo de musica y danza “Los Tucumbi”

Entrevista semi estructurada

Tema: Analizar la comunicacion intercultural en torno a la festividad del Corpus Christi en el

canton Pujili. Objeto de estudio: spot publicitario

Entrevistado: Lic. Juan Alban Cargo: Lider de la Unidad
de culturay
patrimonio

Entrevistado: Sr. Julian Tucumbi Cargo: Director del grupo
de musica y danza
“Los Tucumbi”

Objetivos Preguntas Cientificas Dimensiones Preguntas

Identificar los diferentes | ¢Cuales son los diferentes Entre los factores

factores que se desarrollan | factores que se Corpus Christi socia!esi culturales,

en la festividad del Corpus | desarrollan en la economicos y

Christi del canton Pujili.

festividad del Corpus

Christi del canton Pujili?

politicos, cual/es se
evidencian en la
festividad del
Corpus Christi?

Conceptualizar la
Comunicacion
Intercultural, siendo
abordado como un
término poco estudiado
como factores

socioculturales.

¢Coémo se conceptualiza
la Comunicacion, siendo
abordado como un tema

poco estudiado?

Comunicacion

Intercultural

¢Qué es para usted
la comunicacion
intercultural?
¢Deberia mostrarse
en los productos de
difusion de la fiesta

del Corpus Christi




43

la comunicacion

intercultural?

Determinar las

caracteristicas de la
comunicacion
intercultural  que  se
prsentan en la festividad
del Corpus Christi que se
realiza en el canton Pujili,
a través del anélisis de
spots publicitarios previos

a la fiesta.

¢Cuales son las
caracteristicas de la
comunicacion

intercultural en la
festividad del Corpus
Christi que se realizaen el
cantén Pujili, a través del
de

publicitario previo a la

analisis un spot

fiesta?

Contenido
Audiovisual de
Comunicacion

Intercultural

¢Cree usted que
dentro del spot
publicitario de la
fiesta estan
presenten
caracteristicas o
rasgos de la
comunicacion

intercultural?

¢Qué personas
deben ser los

protagonistas de los

productos
audiovisuales del

Corpus Christi?

Disefiar un  producto
comunicacional basado en
la comunicacion
intercultural que presenta
la festividad del Corpus

Christi del canton Puijili.

¢Como se disefia un
producto comunicacional
basado en la
comunicacion

intercultural que presenta
la festividad del Corpus

Christi del canton Pujili?

Afiche de
Comunicacion

Intercultural

Segun su

conocimiento,

¢ Como deberia ser

un producto
audiovisual con

elementos de la
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comunicacion
intercultural?

En el caso de un
afiche de la
festividad, ;Qué
aspectos le gustaria
gue se muestre o se
identifique con
claridad?




Tabla 4

Ficha de observacion

UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI
oy —— FACULTAD DE CIENCIAS HUMANAS Y EDUCACION Licenciatura
P b Comunicacidn Social
¥ | Catopasi CARRERA DE COMUNICACION SOCIAL A
FICHA DE OBSERVACION NUMERD 1
DATOS INFORMATIVOS
Lugar: Gobderna Awncnamo del camion Pujli- Depar da
E— — Pp— -
sl iesispaimmapuieds aal e A ——
. [ESTUDHANTES RESPOMSABLES: Nicol Ledn
TECMICA: DASERVACION ESTRUCTURADA
INIHCADORES:
Contiere elementos Se observa
el e imboli caracteristicas ) Contiene lenguaje
dirigido para todo miuzstren la interoutturales con & ’"'“_"'m para todo tipo de
pablico comunicacién respecto a fondo y <t infasies pablico
L Spoi publicitari intercultural forma NOTAS.
1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4
1 usn Albar Degartarmanio oe Culbsrs ¥ patrimonio
2 Andres Arvope Ruir- Deparismenio de comunicscion y relscione
publicn
3 Autan Tucumgs- Cirector dil frupn o Sancan y muanka Lo Tucumd ©
TOTAL
DE CADA
ESCALA
TOTAL
GEMERA
LDE
cana
PORCEN
TAJE DE waw | nww el wwann | wanaw| aneow| suwa | sewan [ swans | wavew| svnew oo
ESCALA
TOTAL
PORCEN
TUALDE Mool Moo -y e
INDICAD
OR
4
1 slempre

2 casl slempre
[ wasoRac

3 algunasveces

4 nada

11. ANALISIS Y DISCUSION DE LOS RESULTADOS:

Una vez aplicada la metodologia de la investigacién, a continuacion, se presentara los
resultados obtenidos mas relevantes de este proyecto.
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Dimension 1y 2= Corpus Christi — Comunicacion intercultural

La festividad del Corpus Christi declarado como Patrimonio intangible de la nacion, donde se
marca una comunicacion intercultural que esta inmersa en esta celebracidn que se lo realiza en
el canton Pujili, que tiene un nacimiento historico- religioso principalmente, a nivel mundial,

como Herrera'y Monge (2012) menciona que:

Esta fiesta tiene sus origenes a fines del siglo XI11 en Lieja, Bélgica, por un movimiento
eucaristico cuyo centro fue la Abadia de Cornillon fundada en 1124 por el Obispo Albero
de Lieja. Entre varias costumbres eucaristicas que dio inicio a este movimiento estan: la
Exposicion y Bendicion con el Santisimo Sacramento, el uso de las campanillas durante

la elevacion en la misa y la fiesta del Corpus Christi. (p.72)

Es asi que esta celebracion ha sobresalido por muchos afios y contiene varios factores sociales,
culturales, econdémicos y politicos, en donde unos se destacan mas que otros, a continuacion,
con el andlisis de esta investigacion se responde al objetivo uno y dos, mediante la aplicacion
de una entrevista en donde se toma en cuenta el aspecto social, cultural y religioso de la
festividad del Corpus Christi. Segun la Lider de la unidad de comunicacion y relaciones del

publicas del GAD de Pujili, Andrea Arroyo Ruiz menciona en la entrevista que:

El tema social porque obviamente gracias a la promocion de medios de comunicacion,
gracias a las ferias que se han realizado a nivel de la provincia, lo que se hace es llamar a
la mayor cantidad de gente posible para que vengan y sobre todo que conozcan el tema de

Corpus Christi.

Lo que se entiende en esta opinidn es, que el factor social se lo muestra a través de la promocién
de los medios de comunicacion, con la finalidad de que asistan a este evento y conozcan sobre
el significado de esta fiesta. Argumentando el aspecto social, se realizo la entrevista al Lider de

la Unidad de cultura y patrimonio del GAD de Pujili, Juan Alban manifestando que:
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El nivel social de los pueblos, se miden en base a una identidad, vivencia y proyeccion
que tiene la cultura y no puede ser de otra manera porque Pujili esta asentado sobre una
base cultural que la identifica como una sociedad, como una poblacién y asi aspectos

necesariamente que estan enmarcados dentro de la vida de la territorialidad de los pueblos.

Esta opinion se identifica como un aspecto socio-cultural, porque relaciona a la sociedad con la
identidad, de donde proviene y en este caso hace mencion a Pujili siendo una zona cultural por

las practicas ancestrales y milenarias que realizaban por el Corpus Christi.

También es necesario hacer mencion las palabras del director del grupo y danza “Los

Tucumbi”, Julian Tucumbi con respecto al tema religioso de la festividad, comenta que:

La evidencia mas en Corpus Christi, que tiene una historia antigua, antiguamente en Quito
celebraron las fiestas religiosas los obispos, monsefior, los curitas, acélitos, toda religion
hacia celebracién de misa religiosa, era el primer nombre Santisimo sacramento, de
Santisimo sacramento paso al cuerpo de Cristo y del cuerpo de Cristo por década ya

nombraron Corpus Christi.

Entonces analizando y discutiendo estas opiniones en base a lo investigado, se identifican tres
aspectos primordiales, lo cultural, social y religioso, en donde se muestra la festividad por su
lado religioso y socio-cultural por el modo de realizarlo y por la identidad cultural que engloba
a este canton.

A su vez en este mismo factor socio-cultural interviene la comunicacion intercultural un
término poco conocido, pero netamente esta inmerso en este tema por lo cual Gudykunst y
Ting-Tooney (citado en Alsina,2004) afirman que “la comunicacion intercultural es la
comunicacion interpersonal entre pueblos con diferentes sistemas socioculturales y/o la
comunicacion entre miembros de diferentes subsistemas (por ejemplo, grupos étnicos) dentro

del mismo sistema sociocultural”(s/p).
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Por ello la comunicacion intercultural se basa en la convivencia de las diferentes 0 una misma
cultura, en la aceptacion de las diferencias y el respeto a las mismas. De esta manera se realizo
la entrevista estructurada a la Lider de la unidad de comunicacion y relaciones publicas del

GAD y comenta que para ella la comunicacion intercultural es:

La comunicacion intercultural es la union de varios factores no..., la interculturalidad esta
basada en el tema de la constitucion entonces es parte de nuestra convivencia diaria y la
comunicacion al unir con la interculturalidad quiere decir que estamos promocionando y
promoviendo lo que nos identifica que son varias culturas, varias tradiciones, gastronomia.
La comunicacion intercultural es la manera de poder sintetizar temas, proyectos acerca del
lugar donde estamos, donde habitamos y en el que sobre todo estemos todos unidos en una
asinergia que es lo que nos hace ecuatorianos porque la interculturalidad es parte de

nuestro pais y de nuestra constitucion.

Lo que se entiende en esta opinion es que la comunicacion es una herramienta para difundir la
interculturalidad basandose en la cultura de un lugar, con sus tradiciones y costumbres y que
forma parte de la constitucion del Ecuador. Entonces el termino comunicacion intercultural es
un factor socio-cultural que busca la democratizacidn para que en esa relacidn que se tiene con
otras culturas se cree un interés de conocer, de convivir, de comunicarse y sobre todo ser

participe de la interculturalidad.

Dimension 3 y 4= Contenido Audiovisual de comunicacion intercultural

La comunicacion intercultural es manejada en el aspecto socio-cultural que se plasman en
productos comunicacionales de cualquier tipo siendo la informacion netamente cultural de la
sociedad, “es comprometernos a ejercer la comunicacion con autonomia, con profundo respeto
a nuestro mundo espiritual, en el marco de la pluralidad cultural y linglistica de nuestros
pueblos y nacionalidades” (Le6n,2013, p.41). Dentro de este marco Se encuentran varias

caracteristicas de la comunicacion intercultural y se establece si estas estan presentes en el
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producto audiovisual de promocion de la festividad del Corpus Christi del GAD de Pujili junto

con el andlisis de los resultados se responde a los objetivos 3 y 4 del proyecto.

Basandose en la investigacion realizada, las caracteristicas de la comunicacién intercultural
son la aceptacion entre culturas, la comprension, el reconocimiento reciproco, la autogestion,
la diferenciacion, el respeto y la democratizacion; tomando en cuenta esto mediante la
aplicacién de la técnica de observacion estructurada mediante un ficha se analizO otros
elementos como objeto de estudio un spot publicitario del afio 2019, en donde el término de
comunicacion intercultural no se lo maneja con claridad, ya que hay vacios que reforzar. Las
caracteristicas que se observé en el spot es que les falta afiadir elementos simbdlicos; si esta
dirigido para todo publico; no contiene un lenguaje que sea para todo publico, el mensaje si es

inclusivo y es parte del respeto y la diferenciacion que se da.

El lider de la Unidad de cultura y patrimonio menciona en la entrevista que:

Esta implicito esa interculturalidad, ahora la interculturalidad es un hecho vivencial que
retrate 0 no esa imagen son procesos comunicativos que tiene un fin, la comunicacion, la
informacidn, el afiche o todas las herramientas comunicativas tienen que surtir el efecto
para tener los protagonistas de forma general y que se transmita y se viva esa

interculturalidad.

La comunicacion esta inmersa en todo momento y seria una estrategia plasmar la vivencia de
la interculturalidad que se maneja en la festividad a través de los productos comunicacionales.
Mediante las entrevistas que se realiz6 se evidencio que si tienen la idea de crear productos de

difusion de la festividad en base a la interculturalidad.

Con respecto a este tema, la Lider de la Unidad de comunicacion y relaciones pablicas, Andrea

Arroyo Ruiz menciono en la entrevista que:
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Lo que nosotros tratamos de hacer es unir la parte como te decia, la parte milenaria, la
parte de gastronomia, de cultura, de tradiciones y de esa manera ubicarlo en el siglo
XIX, tengo entendido que para este afio se va a dar mucho mas énfasis en el tema

intercultural, en el tema de la cultura.

Esta opinién se enfoca més en la parte cultural, tradicional dejando a un lado a la convivencia
ya que mediante la ficha de observacion se evidencio que no todos esos elementos nombrados
en el spot se muestran ya que en realidad se enfocan en mostrar una parte del desfile, del baile,
de la danza, pero deja a un lado las raices, deja lo autdctono, mostrando a un Corpus Christi

moderno.

La comunicacion intercultural se basa en aspectos basicos de una cultura, se conserva, se
valoriza y siempre va a estar en constante cambio, y mediante la observacion estructurada se
determind que los elementos se estan perdiendo y no aportan con una comunicacion
intercultural donde se demuestre que a pesar de los cambios se puede conservar la identidad, de

esa manera el director del grupo y danzan “Los Tucumbi”, Julidn Tucumbi manifiesta que:

Me extrafio 75 % esta por desaparecer, la musica nacional yo le conservo, yo le guardo,
yo le participo solamente mdsica albazo, baile tipico, san Juanito, tonada, danza,
danzante, vaca loca, runatoro, guion, calle larga, yucallacta, caporales, yombo con
ashanga de tono, todo eso conservo pero ahora ya ninguno ya no tocan, solamente yo
defiendo, conservo y esta masica; igual ya le dije que la vestimenta ya se pierde de

nuestro elemento, igual ya se pierde nuestro idioma.
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Todos los elementos simbdlicos y las caracteristicas que presenta esta celebracion no estan
definidas especificamente en este producto audiovisual, por falta de conocimiento en este tema,
en el término de comunicacion intercultural, esto se determina en base a las entrevistas
estructuradas y a la observacion estructurada que se aplico al spot publicitario y a la indagacién
que se hizo dentro del Departamento de comunicacion y relaciones publicas, en el
Departamento de cultura y patrimonio del Gobierno Auténomo Descentralizado del cantén

Pujili, y al director del grupo y danza “Los Tucumbi”.

Finalmente, una vez realizado el analisis de resultados se presenta el disefio de un producto de

comunicacion intercultural que presente la festividad del Corpus Christi del cantdn Pujili.

Metodologia del disefio:
Afiche

Para el disefio del afiche se requiere utilizar la metodologia del disefio que Pérez, Orus, Pujades
& Picas, s.f. mencionan que la metodologia “significa un esfuerzo para exteriorizar el proceso
de disefio en funcion de: una verificacién y control del proceso en cada etapa, un estimulo

constante a la intuicion creadora y un ordenamiento a las necesidades” (p.393).

La metodologia que se tomo de referencia fue la de la Mgter. Nora Nacif de la Universidad
Nacional de San Juan que hace mencion al método creativo utilizando la lluvia de ideas o
brainstorming, teniendo previamente una investigacion de algun problema que se quiera dar

solucion a través de este medio, mostrando el proceso de la realizacion del disefio final.

Concepto del afiche

Presentar las caracteristicas de la comunicacién intercultural en torno a la festividad del Corpus
Christi en el canton Puijili, tratando de captar el mensaje conceptual que transmite el danzante,
este se expresa en el proceso del ritual, que inicia en la organizacion comunitaria vivencial,

vestimenta, danza, musica, los cuales deben reflejarse en el producto gréafico.
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Estrategias

Las estrategias que se utilizardn son la creatividad y las generalidades que ayudara con el
proceso del disefio ya que se trata de basarse en personajes, simbolos y el color; se analiza los
resultados de la investigacion de lo general a lo particular para poder tener las ideas que se van

a mostrar.

Referencia visual

Como referencia visual se tomo en cuenta a la tendencia expresionista que se trata de un arte
maés personal donde predomina la expresion frente a la realidad que se tiene, deformandola para

acentuar lo que se quiere reflejar en la obra.

Simbolos, colores, personajes, expresiones corporales:

llustracion 2 mama danza autéctona llustracién 2 mama danza moderna

Fuente: GAD PUJILI Fuente: GAD PUJILI
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llustracion 3 cabezal del danzante moderno llustracién 4 cabezal del danzante
autéctono
Fuente: GAD PUJILI Fuente: GAD PUJILI

4

llustracion 6 instrumento musical autoctono flauta
lustracion 5 instrumento musical Fuente: GAD PUJILI

autoctono tambor

Fuente;: GAD PUJILI
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[lustracion7 simbolo religioso custodia

Fuente: GAD PUJILI

Tabla b

llustracion 8 alcalde, bara de dios

Fuente: GAD PUJILI

Anélisis semiotico de los elementos que se van a mostrar en la propuesta final

Significante

Significado

Danzante

Es el simbolo de fiesta de las octavas del
Corpus Christi, es el personaje principal. Su
vestimenta consta de 12 piezas: cabezal,
pechera, espaldares, enagua, pantaldn, camisa,
cinturon, mangas, cintas de colores,
cascabeles, alfangue y la macana, que se utiliza
en la cabeza para sujetar el cabezal, esta prenda
es la mas llamativa porque esta adornada por

varios espejos, plumas de colores y joyas.

Mama danza

En una mujer que la acomparia durante todo el
trayecto, relacionandola como su esposa.
Tiene una vestimenta muy peculiar, posee
cintas de diferentes en su cabello, en la espalda

se plasma lacosechay produccionde la



https://es.wikipedia.org/wiki/Cosecha
https://es.wikipedia.org/wiki/Producci%C3%B3n
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comunidad llamada como cucayo, tiene un
pafiuelo, un anaco que muestra a la “pacha
mama” o madre tierra a través de bordados,
viste con una blusa y un anaco blanco que
marcan la pureza de cada una de sus

representaciones.

Alcalde Es el que dirige a la fiesta que por voluntad y
devocion toma la vara de
mando.

Pingulleros Son los encargados en utilizar instrumentos

elaborados de cuero de borrego que han sido
curados para evitar su
Destruccion, acompaiian con la mdsica que

produce el tambor y el pingullo.

Colores amarillo, rojo, tomate, verde

Simbolizan la vestimenta y el arco iris

Suelo Pacha mama o madre tierra, es el suelo por el
que agradecian por las siembras.

Custodia Simbolo religioso donde exponen y bendicen
al santisimo sacramento siendo parte del acto
catolico.

Paloma Simboliza al Espiritu Santo

Proceso:

1. Se selecciona las fotografias tomadas y recolectadas en el GAD.

2. Se marca la cuadricula con las medidas correspondientes para que haya uniformidad en

los elementos

llustracién 9


https://es.wikipedia.org/wiki/Pacha_mama
https://es.wikipedia.org/wiki/Pacha_mama
https://es.wikipedia.org/wiki/Bordados
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3. Secorta las imagenes que se va a utilizar

llustraciéon 10

4. Se organiza en la cuadricula los elementos ya cortados

llustracién 11
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5. Se procede a ubicar el fondo en el disefio, en este caso el suelo

llustracién 13
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6. Se afiade el fondo en la parte superior y para finalizar se observan los detalles que no

se ven bien estéticamente en el disefio, todo este proceso se lo realizo por capas

llustracion 14
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lustracion 15: propuesta final

12. IMPACTOS TECNICOS, SOCIALES, AMBIENTALES O ECONOMICOS:
El aporte que genera este proyecto de investigacion se basa en distintos aspectos como social,
cultural y técnico, en las que se crea diferentes valoraciones que genera nuevos métodos de

andlisis y la aplicacion a profundidad de la comunicacion intercultural.

El impacto social se evidencia en el concepto del producto comunicacional creando
concientizacion y conocimiento sobre la comunicacion intercultural que se muestra en esta

festividad del Corpus Christi.
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El impacto cultural que tiene es importante porque insiste en la valorizacion de la identidad
cultural, la conservacion, que refleja los aspectos basicos de una cultura, sin dejar a un lado lo

simbdlico y ancestral que se tiene en torno a la festividad del Corpus Christi.

El impacto técnico de este proyecto se muestra en la democratizacion de la difusion de la
publicidad de esta celebracion, en la organizacién del disefio o producto comunicacional en
donde se tomen los elementos necesarios y muestren que la comunicacion intercultural esta

presente.

13. PRESUPUESTO PARA LA PROPUESTA DEL PROYECTO:
El presupuesto que se necesitdé en este proyecto de investigacion sirvid para responder el
objetivo cuatro, en el cual menciona disefiar un producto comunicacional sobre la comunicacién

intercultural que presenta la festividad del Corpus Christi del canton Puijili.

Programa adobe Photoshop 25%
Impresiones de bocetos 15%
Entrevista al Sr. Tucumbi 10$
Impresién del afiche 40%

14. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
14.1 Conclusiones

El Corpus Christi es una celebracion historica, que se realiza como agradecimiento de las
cosechas y frutos al Dios sol como su referente y por supuesto muy apegados en su fe a la
religion ya que en su practica cultural llevaban la imagen de San Nicolas, mientras que en la
actualidad se da un desfile con la participacion de comparsas de otras provincias y paises y cabe
recalcar que se mantiene la fe, la religiosidad; por ello se lleg6 a tres factores como es lo
social, cultural y religioso que es lo que mas se evidencia en esta fiesta, porque estan ligados a

la identidad cultural ancestral, a la parte religiosa como fuente de nacimiento de esta fiesta a
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nivel mundial, por la difusion de productos comunicacionales y por la aglomeracion de personas

que son parte de actividad intercultural.

La interculturalidad se comprendido como un factor cultural que se encuentra implicita dentro
de la festividad, ya que es la relacion de diferentes culturas, el dialogo que es imprescindible en
este factor, la convivencia social y el intercambio de costumbres y tradiciones y debido a esto

se crea un interés por conocer mas acerca de la otra persona o de otro lugar.

La comunicacion intercultural se definié como un factor sociocultural por la relacién que se
dan con otras culturas o una misma cultura, donde hay un proceso de comunicacion por la
necesidad que cada uno tiene, ademas, la comunicacion intercultural es hacer conciencia y
valorar la propia cultura que se manifiesta todos los dias en la convivencia que se tiene con una

persona.

Las caracteristicas de la comunicacion intercultural que se reflejaron en el spot publicitario del
afio 2019 son escasas y no las profundizan por la falta de conocimiento del término, a la parte
ancestral no le dan interés entonces si no estan todos los elementos simbdlicos de la festividad
no puede haber una aceptacion de las culturas, ni mostrar un respeto mutuo a los cambios de la
cultura que se dan con el tiempo, no hay un reconocimiento reciproco ni comprension, entonces
es importante que se cumpla con estas caracteristicas para que se haya una comunicacion

intercultural.

En el disefio del producto de comunicacién intercultural debe poseer las caracteristicas y
elementos simbdlicos de la festividad porque de esa manera se crea concientizacién sobre la
identidad cultural sin ninguna exclusion de cualquier elemento, generando una democratizacion

en el contenido de la publicidad de la celebracion del Corpus Christi.

14.2 Recomendaciones



62

Se recomienda que tanto a la ciudadania Pujilense como a las personas que visitan el canton,
conozcan sobre la historia que tiene como nacimiento el Corpus Christi, dandole importancia a

lo ancestral y lo moderno, generando pensamientos de valorizacion de la cultura.

Los profesionales encargados de realizar las producciones o disefios de la publicidad de la
festividad deben auto educarse en cuanto al termino de comunicacién intercultural que es

primordial para que puedan tener los proyectos acordes al tema del Corpus Christi.

A la poblacion Pujilense se le recomienda que valore, conserve, respete y acepte a la cultura
que los identifica por esta fiesta, que no haya discriminacion por la cultura indigena ya que ellos
fueron los que realizaban esta fiesta como una préactica cultural y religiosa, ahora marcada como

patrimonio intangible de la nacion.

Fortalecer la comunicacién entre culturas como una estrategia para el buen manejo de los

procesos en los productos comunicacionales sobre la interculturalidad.

La democratizacion deberia ser fundamental en estas producciones con una mirada distinta de
lo que se vive en la celebracion basandose en la comunicacion intercultural como factor

indispensable en esta fiesta historica.
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16. ANEXOS

Anexo 1: Curriculum vitae

CURRICULUM VITAE

1.- DATOS PERSONALES

NOMBRES Y APELLIDOS: Joselito Vladimir Otafiez Balseca.
FECHA DE NACIMIENTO: 2 de enero del 1974.

CEDULA DE CIUDADANIA: 0502039878

ESTADO CIVIL: Union Libre

NUMEROS TELEFONICOS: 0984 257 008 / 032682595

E-MAIL: joselito.otanez@utc.edu.ec / quguchachi@hotmail.com

2.- ESTUDIOS REALIZADOS
NIVEL PRIMARIO: Escuela “Dr. Pablo Herrera” Pujili, Cotopaxi.
NIVEL SECUNDARIO: “Instituto Pedagédgico Belisario Quevedo” Pujili.

Cotopaxi.
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NIVEL SUPERIOR: “Instituto Pedagogico Belisario Quevedo”.
NIVEL SUPERIOR: “Universidad Central del Ecuador”.
POSGRADO: “Universidad Andina Simo6n Bolivar”,
“Universidad Indoamérica”.

SUPERIOR: Profesor de Educacion Primaria.
PREGRADO: Licenciatura en Artes Plasticas, especialidad pintura y ceramica.
POSGRADO: Magister en Administracion y Educacion Superior.

Egresado de la Maestria en Estudios de la Cultura mencion Artes y

Estudios Visuales.

CURRICULUM VITAE
DATOS PERSONALES
APELLIDOS: LEON ENRIQUEZ
NOMBRES: ESTEFANY NICOL
N° DE CEDULA: 050293353-4
FECHA DE NACIMIENTO: 29 DE JULIO DE 1996
ESTADO CIVIL: SOLTERA
NACIONALIDAD: ECUATORIANA
DIRECCION DOMICILIARIA: PUJILI BARRIO SAN BUENAVENTURA
TELEFONO: 032724111 /0981951822
EMAIL: nicolleon963@gmail.com
ESTUDIOS REALIZADOS

PRIMARIA: Escuela Particular Santa Mariana de Jesus
SECUNDARIA: Unidad Educativa “Hermano Miguel”
SUPERIOR: Universidad Técnica de Cotopaxi



TITULOS OBTENIDOS

e Bachiller en Ciencias Sociales
e Auxiliar en Comunicacion Social

e Egresada. Licenciatura en Comunicacion Social

CURSOS REALIZADOS

Seminario Internacional de Comunicacion Politica
Horas. 40

Universidad Técnica de Cotopaxi

REFERENCIAS PERSONALES
Karla Merizalde TELF. 0987486923

Licenciada en Comunicacion Social
Darwin Naranjo TELF. 0962784621
Secretario de los Concejales del GAD Municipal del Canton Pujili
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Anexo 3: Entrevista: MSc. Andrea Arroyo Ruiz

Lider de la Unidad de comunicacidon y relaciones publicas- MSc. Andrea Arroyo Ruiz

Entre los factores sociales, culturales, econdmicos y politicos, ¢cuél/es se evidencian en la
festividad del Corpus Christi?

Yo creo que el factor social y en este caso el factor cultural es lo que méas predomina dentro del
tema del Corpus Christi, el tema social porque obviamente gracias a la promocion de medios de
comunicacion, gracias a las ferias que se han realizado a nivel de la provincia , lo que se hace
es llamar a la mayor cantidad de gente posible para que vengan y sobre todo que conozcan el
tema de Corpus Christi, vengan y disfruten de lo que es la fiesta no cierto, a través de esto
nosotros tenemos lo que es el tema econémico porque mueve mucha economia lo que son las
festividades, en este caso del Corpus Cristi es algo que Ilama a propios y a extrafios y hace que
la economia se mueva no solo a nivel de Puijili sino a nivel de la provincia de Cotopaxi; entonces
creo que el factor cultural, social y econdmico son los mas predominantes en el tema de la
festividades e este caso del Corpus Christi y en todo los &mbitos ya sea en el tema de ferias que
también se realizan en el tema de finados, de navidad en el tema turistico entonces el aporte

econdmico es algo que siempre lleva mucho.
¢, Qué significa celebrar el Corpus Christi?

Bueno Corpus Christi es cuerpo de Cristo, el Corpus Christi es una festividad que esta muy
unida al tema cultural, religioso, para mi el Corpus Christi es una celebracion cultural donde
como canton, como ciudadanos pujilenses demostramos a nivel nacional y a nivel internacional
cual es la cultura, el folclor, las tradiciones, la gastronomia que tiene nuestro cantdn para que de
esta manera pueda ser visitado por turistas nacionales y extranjeros y sobre todo que identifique

lo que es la identidad de todos los pujilenses.
¢ Qué es para usted la comunicacion intercultural?

Haber la comunicacion intercultural es la union de varios factores no..., la interculturalidad esta
basada en el tema de la constitucion entonces es parte de nuestra convivencia diaria y la
comunicacion al unir con la interculturalidad quiere decir que estamos promocionando y

promoviendo lo que nos identifica que son varias culturas, varias tradiciones, gastronomia. La
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comunicacion intercultural es la manera de poder sintetizar temas, proyectos acerca del lugar
donde estamos, donde habitamos y en el que sobre todo estemos todos unidos en una asinergia
que es lo que nos hace ecuatorianos porgue la interculturalidad es parte de nuestro pais y de

nuestra constitucion.

¢Deberia mostrarse en los productos de difusion de la fiesta del Corpus Christi la

comunicacion intercultural?

Si claro que si, en este afio, perdon el afio anterior, estuvo la interculturalidad como parte
principal del tema de Corpus Christi, entonces dentro de lo que son la parte publicitaria, difusién
de proyectos multimedia, fotografias, afiches, de la promocién misma nivel de medios de
comunicacion estuvo el tema intercultural netamente, estuvo enfocado sobre todo a la cultura
ancestral que es lo que identifica a la interculturalidad, todo los cimientos de los cuales nace el
tema del Corpus Christi a nivel comercial entonces como nacié esto a nivel de cultural, estuvo
muy enfatizado el afio anterior y esperamos que este afio con la experiencia del afio anterior

podamos obviamente incentivar un poquito mas sobre el tema intercultural.
En la construccién del video ¢Cual es el proceso que siguieron?

La seleccion de elementos para el afio anterior como te manifestaba, se tomé muy en cuenta el
tema de las culturas, el tema ancestral, el tema de tradicion, de gastronomia y como nace el
danzante en la época en la que aparece el personaje que son hace muchos afios atras, entonces
nosotros nos basamos plenamente en eso en rescatar lo que son las tradiciones, lo que es la
cultura del canton y de esta manera llevarlo a un @mbito un poco maés global y un poco mas
amplio para que esta fiesta pueda ser vendida, entonces nosotros lo que hicimos fue unir el tema
de gastronomia, cultura, el tema del personaje del danzante, de la mama danza, el tema de la
danza, unimos lo que es la mdsica autéctona, unimos todos estos elementos para que tengamos

un spot que pueda mostrar lo ancestral, lo cultural y eso lleva a dar siglo XIX

¢Como seria la construccion de un spot de la festividad, pero enfocandose en la

comunicacion intercultural?

Nosotros para trabajar en el tema de spots publicitarios del tema de Corpus Christi trabajamos
conjuntamente con el area de cultura y turismo porque al area de cultura son quienes tienen los

estudios y los proyectos que hablan acerca de culturas milenarias de nuestro canton, entonces a
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partir del trabajo en conjunto que realizamos con ambas unidades que es turismo y cultura,
nosotros llegamos a una conclusion y aun esquema de trabajo en este caso, lo que nosotros
tratamos de hacer es unir la parte como te decia, la parte milenaria, la parte de gastronomia, de
cultura, de tradiciones y de esa manera ubicarlo en el siglo X1X, tengo entendido que para este
afio se va a dar mucho mas énfasis en el tema intercultural, en el tema de la cultura entonces se
haré los respectivos proyectos y averiguaciones con las unidades encargadas para que podamos

tener un proyecto mucho méas amplio en el ambito intercultural.

En el caso de un afiche, ;Como se manejaria el contenido de le fiesta del Corpus Christi

en términos de comunicacién intercultural?

La comunicacion visual que se manej6 el afio anterior estuvo justamente todos los lineamientos
que te comento estan enmarcados en el tema ancestral, el tema ancestral fue la fase para
desarrollar el afiche comercial, entonces nosotros nos basamos sobre todo en la cultura milenaria
del danzante de Puijili, en la mama danza, en todos los elementos que forman parte de una
cultura, ademas de unirnos a la declaratoria de la UNESCO en la que dice que el Corpus Christi
ha sido declarado patrimonio y todas las fiestas patrimoniales deben ser difundidas a través de
su cultura y de su ancestralidad. Entonces nosotros a través de eso utilizamos elementos sobre
todo milenarios, culturales y que de esta manera puedan ser atractivos para el turista nacional y
extranjero. En este caso nosotros esperamos manejar un mismo formato dandole un poco mas
de énfasis en el tema de la cultura, del turismo que es uno de los ejes que potencia el Ingeniero
Luis Ugsha alcalde del canton y también el tema de la cultura y la interculturalidad que es

fundamental ahora.
Anexo 4: Entrevista: Lic. Juan Alban
Lider de la Unidad de cultura y patrimonio del GAD Municipal- Lic. Juan Alban

Entre los factores sociales, culturales, economicos y politicos, ¢cual/es se evidencia en la
festividad del Corpus Christi?

Aspectos o factores que envuelve esta celebracion de las Octavas del Corpus Christi o la fiesta
del danzante tiene algunos pardmetros que evidencia un entorno general, si hablamos del aspecto
politico necesariamente debe haber una politica cultural, promocion, difusion y conservacion de

este personaje o de esta celebracion que es patrimonio de los ecuatorianos, ese es un deber de
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una politica cultural, de cualquier institucion; en lo econdémico la dinamizacion econdémica en
esta celebracion o en referentes que demuestre la presencia no solamente del personaje como tal
sino sus protagonistas, su vida social, necesariamente tiene un papel importante porque marca
ese intercambio comercial, esa productividad, desarrollo de esos lugares donde existe este
personaje o esta celebracion; en el aspecto social, el nivel social de los pueblos se miden en base
a una identidad, vivenciay proyeccién que tiene la cultura y no puede ser de otra manera porque
Pujili estd asentado sobre una base cultural que la identifica como una sociedad como una
poblacidén y asi aspectos necesariamente que estdn enmarcados dentro de la vida de la
territorialidad de los pueblos, pero fundamentalmente en lo que se identifica en lo que es, si cabe
el termino, en el plato mayor o lo capitalizado es en el aspecto cultural- artistico porque eso nos
da una identificacion. Aquello nos permite manejarnos en el aspecto de la musica, de la
indumentaria, del repaso, de la transmisién de conocimientos y saberes de los pueblos
ancestrales, que eran protagonistas de esta celebracion y en la parte que necesariamente hay que
hacer referencia es el personaje como tal, es una identificacion que estaria en la parte cultural y
artistica como es este maravilloso personaje con su indumentaria, su musica, su protagonismo,
su planificacidn, su organizacion, la vida social mismo, entonces el capital o la mayor parte de
potencialidad referencial afinca en la parte cultural- artistica que cobija todos los demas aspectos

de los pueblos.
¢ Qué es para usted la comunicacion intercultural?

La comunicacién seria... mas bien dicho es ese canal que tiene un emisor y receptor, todos esos
procesos que estan y necesariamente que hay que procesar para llegar a comunicar x valor x
conocimiento, entonces al tener nosotros estos pasos, estos referentes comunicativos si esta
enmarcado o debemos hacer uso dentro de la materia de lo que estamos tratando, hay quienes
emiten, informan, quienes estan al tanto de la transmision y esos canales de proceso de
comunicacion tienen un receptor una poblacion local, nacional, internacional. Lo importante de
aqui en esto de la comunicacion diriamos que es la forma de llegar a determinado estrato con el
fin que se planifica, el objeto de la comunicacion esta en llegar del emisor hacia el receptor y

ver los resultados de estos procesos en este canal de la comunicacion o informacion.

¢Deberia mostrarse en los productos de difusion de la fiesta del Corpus Christi la

comunicacion intercultural?
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Los procesos de la comunicacion, de las tic que en la actualidad se ha puesto de moda o es lo
que ha globalizado la comunicacion, necesariamente deben descubrir quienes manejan esa
herramienta esa interculturalidad que esta implicita, no podriamos hablar de que nosotros
tengamos que agregar o tomarle en cuenta o no despreocuparnos de la interculturalidad, es el
hecho mismo cultural que nace de los protagonistas la interculturalidad, porque esa
representacion que tiene el danzante con su indumentaria, con su musica, con su comida, con
sus bebida, con su proceso de organizacion y desarrollo tiene un punto de partida ancestral —
milenario y que se lo a sabido conservar y tenemos hasta hoy es por esa misma interculturalidad
porque eso esta presente en toda la vida de los pueblos de su gente por lo tanto, yo creo que eso
esta implicito mas bien, los procesos, los canales de la comunicacion deberian buscar las
estrategias de visibilizar y hacerles caer en cuenta al receptor esa interculturalidad que esta

implicita, que es un hecho cultural.

¢, Cree usted que dentro del spot publicitario de la fiesta estdn presenten caracteristicas o

rasgos de la comunicacion intercultural?

Una imagen proyecta con trasfondo objetivacionales, un afiche es una estrategia comunicativa
que refleja el trasfondo de lo que se quiere comunicar, entonces ese trasfondo en los afiches y
herramientas comunicativas que maneja el GAD obedece a las instancias comunicativas que
existe en la institucion, entonces los especialistas de alli con las personas competentes en el area
tiene que tratar la imagen corporativa, la imagen objetivacional de lo que queremos comunicar,
entonces lo que hacia referencia anteriormente esta implicito esa interculturalidad, ahora la
interculturalidad es un hecho vivencial que retrate 0 no esa imagen son procesos comunicativos
que tiene un fin, la comunicacion, la informacion, el afiche o todas las herramientas
comunicativas tienen que surtir el efecto para tener los protagonistas de forma general y que se
transmita y se viva esa interculturalidad, porque es una herramienta es un medio no es el fin el
afiche, el spot, entonces que tengamos la prolijidad de identificar hacia donde nos dirigimos con
esa informacion, esa imagen que surta efecto es un punto de vista de como se lo ve, como se lo
proyecta, que no es lo mismo ver que observar, entonces ahi esta la intencionalidad de cual es
el objetivo de estar frente a una determinada herramienta comunicativa, si yo voy como
estudiante mi dptica va hacer otra, si yo voy como investigador, como protagonista del baile y

de la danza va hacer otra mi punto de vista, si voy como el comun visitante del lugar y vengo
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por recrearme, por conocer, por hacer una visita hasta de ocio al lugar para recrearme va hacer
un punto de vista diferente, entonces estos hechos, estos puntos de vista estan dados conforme
a quienes vamos a llegar y ellos dilucidan, descifrara conforme a su intencionalidad de recibir o

receptar la informacion.

¢ Qué personas deben ser los protagonistas de los productos audiovisuales del Corpus
Christi?

Si hablamos de la interculturalidad no estdn convocados o visibilizados esas diferencias. Los
hechos culturales son resultados o producto de la vivencia social arménica de recuperacion de
conservacion y proyeccion, esa manifestacion o esa expresion esta presente en la sociedad; la
intencionalidad de una agenta integra o un consolidado de lo que se maneja como comunicacion
aqui en el GAD para la festividad de las Octavas del Corpus Christi, tiene una variabilidad o
unos diferentes factores que consolidan la agenda cultural no exactamente esta el personaje del
danzante por su indumentaria sino por su funcionalidad, su riqueza de la tierra de donde es
procedente, esta su masica, su gastronomia, esta el aspecto generacional del lugar donde procede
el danzante. Por lo que si hablamos de la agenda cultural que el GAD municipal al haber
tomado las riendas de organizacion, planificacion, desarrollo y evaluacion de esta celebracion
necesariamente debe manejar con un enfoque esta agenda cultural que engloba muchos aspectos
que el patrimonio cultural de lo que es el danzante con todos los factores que nosotros alli
debemos visibilizar, entonces para arrancar la celebracion del Corpus Christi tenemos la noche
romantica pujilense, ahi esta la danza, ahi esta la musica, ahi estan los autores, los compositores,
los intérpretes de cualquier nivel social o estrato que queramos hablamos porque es un escenario
en el que se fortalece la identidad musical; entonces esa generalidad marca la pauta de que esta
la parte, el area o el hecho cultural con la interculturalidad fusionado, si hablamos de la
eucaristia de fiesta o la celebracion de la eucaristia con fondo de lo que es el cuerpo de Cristo
presente como centro de esta celebracion, tenemos el sincretismo de todo lo que se llama
culturas, las culturas nativas, las culturas que vinieron luego y las culturas que van siendo
producto de esta relacion o fusion en el marco de la globalizacién, por lo que decir que esté
presente lo uno o lo otro ya no hay se pierde las fronteras, se pierde los estigmas sociales para
gue estos hechos culturales casi no cuenten, todo desemboca en una identidad y de esa identidad
NO NOS escapamaos por mas que estemos con las modas de la globalizacién y que yo no concuerde
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mucho todo ahi, esté el sincretismo, solo hablando del Corpus de la celebracién del Corpus
Christi Jesus presente en la eucaristia para el mundo cristiano y para el mundo nativo la fiesta
de la cosecha, el agradecimiento a la tierra, al sol, etc., que viene a sintetizarse en lo mismo que
para el mundo nativo es el pan de vida, es el alimento fisico y el otro lado que necesitamos que
el hombre esta hecho de cuerpo y alma, el mundo occidental nos trae la espiritualidad que esta
presente en la eucaristia, entonces al comulgar y ser parte de estos hechos culturales ya como
gue no cuentan estas diferencias y estamos hablando de una sola vivencia, de una sola

celebracion y que los tratadistas lo llaman sincretismo cultural que esta ahi definido

Segun su conocimiento, ¢Como deberia ser un producto audiovisual con elementos de la

comunicacion intercultural?

Debe ser una herramienta agil, no con ello quiero que decir que sea fugaz, que tome en cuenta
aspectos que no deben quedar fuera, es decir, debe ser suficientemente en la cantidad que no
deje fuera cosas basicas y también rapida en el sentido de que el mundo de la globalizacion, de
la informacion, de la comunicacion es por rafagas, por destellos, por pastillas comunicativas
entonces un producto de esta indole como recomendacion luego de que hemos visto que todo
estd implicito dentro de la comunicacion deberia marcar la pauta este globalizando el hecho
cultural, que este vivenciando el hecho cultural y que represente esta identidad, eso deberia tener
esta estrategia comunicativa como herramienta pero creo que quienes manejan estas
herramientas tienen ese objetivo y que cumple esta funcién, ahora de que la modernidad, la
proyeccion las tendencias aprovechen otros espacios, otros recursos que sintetizan en el
movimiento en la imagen incluso con la calidad de los materiales eso ya es con disponibilidad

de recursos, con la experiencia profesional y las herramientas con las que cuenten.

En el caso de un afiche de la festividad, ¢Qué aspectos le gustaria que se muestre o se

identifique?

Una herramienta comunicativa debe ser liviana, debe ser concreta, debe ser explicita, debe...
con ver, con observar decir eso es eso, 6sea que identifique que llegue con la intencién, con el
objetivo y podria como una recomendacion que es lo que querria ver dentro o en la imagen
tendria que ser un resultado de la sumatoria de estas ideas de esta tematica que de reflejo venda

todo, que los sonidos estén en la imagen que la identidad este en la imagen y lo que se va a vivir
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este en la imagen, ahi se sintetiza el desarrollo, ahi se sintetiza de la fiesta, ahi se sintetiza incluso
a donde quiero llegar y con quienes voy a contar que voy a observar que no mas voy a observar
ahi, eso necesito que se visibilice, quisiera que se visibilice, pero creo que también hay que ser
un tratadista dentro de la comunicacion de imagen y de la vivencia del hecho cultural que se

quiere comunicar.
Anexo 5 entrevista: Sr. Julidn Tucumbi
Director del grupo de danza y musica “Los Tucumbi”- Mashi Julidn Tucumbi

Dentro de la festividad del Corpus Christi hay factores, econdmicos, politicos, sociales y

culturales ¢usted cual ha visto que se evidencie mas?

La evidencia mas es Corpus Christi, que tiene una historia antigua, antiguamente en Quito
celebraron las fiestas religiosas de los obispos, monsefior, los curitas, acolitos, toda religion
hacia celebracion de misa religiosa, era el primero nombre Santisimo sacramento, de Santisimo
sacramento paso al cuerpo de Cristo y del cuerpo de Cristo sobre por década ya nombraron
Corpus Christi. De Corpus Christi ya difundieron a todas las provincias, pero esto que solamente
la celebracion de nuestro Santisimo sacramento, cuerpo de Cristo, corpus Christi solo fiestas
religiosas, entonces difundieron a toda la provincia; aca llegaron le recibieron para celebrar
Panzaleo, Alonso Allocapac, primer indigena de Cotopaxi, Panzaleo no era solo de Cotopaxi,
sino desde Colombia llegaron a Machachi y llegaron a Cotopaxi, entonces ellos celebraron largo
de afo Corpus Christi. EI Corpus Christi que ellos celebraran haciendo una buena chicha se
llama “jura” de polvito de maiz, entonces con eso celebraban, nada de licor, celebraba, celebraba

en afo, celebraba.

Luego ya cuantos afios celebran Corpus aqui en cantdn Pujili y los curitas, alcaldes, patrones ya
hacendados ya hicieron celebrar el Corpus y los patrones hacendados entonces ya obedeciendo
al taita cura, nombraron a los huasipungueros, primer Corpus que le haga primer se le llamaba
también, no se le Ilamaba alcalde sino era Bara de dios, nombrando Bara de dios, nombraron
dos alcaldes, dos danzantes y doce mujeres atuendo tipicos que le haga dia de Corpus. Entonces
ya en Corpus ordenaron el patrén ya iniciaron Corpus para acompafiar al Corpus desde primer
domingo de pascua hacer un ensayo se llama como palabra de ustedes castellano repaso,

entonces el dia de ensayo, domingo de pascua noche, se bailaba alcalde, danzante, invitado con
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dos tambores de pingullo con esa musica, amanecia bailando, solamente nada de nada de vestido
de ropa asi solo con el ponchito puesto cascabel amarrado en la pierna, amanecia eso se llama
ensayo; después siguiente semana ya... domingo siguiente domingo ya alcalde, danzante y el
humamarca era juntos para cuidar, se llamaba humamarca para cuidar la ropa, cuidador de ropa,
entonces siguiente semana reunen, la misma consecucion, ya llevan a Pujili a comprar en el
ramos, una palma de ramos comprando entonces dial lunes, dia de trabajo por dia se llamaba
trabajo de patron, a todos los huasipungueros una copa de trago en dos hojas de ramitas les
dieron a todos los huasipungueros a todos los yanaperos, todas las personas para que le
acompafien el dia de Corpus, eso era se llamaba convite, entonces la siguiente semana ya se
llega a Trinidad ahi se prepara ya a ir alquilar la ropa que esta ahi que se tiene, que tengo yo,
nadie no tenia ninguna, ni Zumbahua, Tigua, Cachi alto, Cuturibi, Pucara, San Isidro, Jigua,
nadie tenia esa ropa, Unico era Alpamalag era mata de ropa de danzante entonces todo persona
del alcalde que ordenado patrén se iba alquilar dos paradas de ropa, asi mismo alquilar para
sacar la ropa se iba de curioso como sacada de novia, se iba con poncheras de mediano,
preparado de comida de tradicion, tipicas con dos tambores pingulleros con esa masica se llevan

al alcalde, danzante, poco familiares acompafiados se iba a sacar la ropa en Alpamalég.

Le traen ropa entonces siguiente semana, Trinidad el domingo de Trinidad hacen todo con los
acompafiantes, todo ya hacen una buena costumbre. EI domingo de mana reunen todos los
acompafiantes, vecinos, jochantes, musica de tambor pingullo, humamarca, de los restos demas,
retinen ahi hacen una costumbre tradicional, una buena costumbre tipica, ponen de aqui a lo
largo como uso 15 metros de largo ponen en el suelo, le tienden asi como una comparacion se
Ilama manteles, franelas, chalinas de largo ahi pone de largo mote, naranja, platano, aji, otras
tipicas le ponen de largo, a cada lado que tiene, aun lado los nifios y guaguas de cualquier edad
a este lado, lado derecho le ponen a los mayores, jovenes, mujeres, general, largo la fila entonces
ahi uno de persona mayor se encarga de rezar como costumbre le dan bendicion en el nombre
del padre, del hijo y del espiritu santo, amen, muchas gracias pum..! le coge todo a los guaguas,

lo que avancen, los mayores también le avanzan, esa costumbre era una maravilla.

Entonces ahi llega al siguiente dia, el dia jueves, asi mismo retnen de todo y bajan a la hacienda
Juigua ahi le sacan a la imagen de San Nicolas asi mismo con musica de tambores, los familiares,

total unos burgos de gente, llevan sacando, al mayor domo le dan bendicion y llevan a la imagen
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a Pujili y de Pujili permanece en el santo para mafiana viernes le pagan la misa, despueés de la
misa, comienzan hacer se Illama entrada, entonces entrada comienza ahi en el parque de Pujili,
todos los alcaldes, danzantes de Zumbahua, Tigua, Cachi alto, Casa quemada, Cuturibi, San
Isidro, Juigua, Alpamalag, Jachouguango, Salache todo pertenece a Pujili, unas cantidades de
alcaldes, de danzantes, cantidades de familiares pero unos zarambullo ahi de entrada se hace
doce mujeres con atuendo tipicos, cargado cuy, cargado vino, la botella de vino, mayorca,
anisado y una fundita o una shigra que esta ahi, le ponen azucar una libra o dos libras compran
, entonces llevan naranja, caramelos, colaciones, ahi las mujeres bailan haciendo procesiones
dan la vuelta, meten mano y le ponen boca de alcalde, de danzante, de persona que estan
autoridades, de personas que estan viendo le ponen en la boca, hacen reir una maravilla en esa

fiesta.

Ahi entonces hacen esa costumbre le terminan y cada quien, pero esa de entrada que estoy
nombrando de todas las haciendas que eran antes, pero cada quien danzante, pero cada danzante,
cada quien acompanantes, los tamboreros, pingulleros tocaban a lo que avancen, algunos medios
chumaditos, contrapunteaban, empujando, en soltando, carcajeando un borbo en las fiestas de

Corpus Christi.

Entonces ahi termina y sale tocando, bailando en la calle alojeria se llama pallohay, entonces
van otra vez y se cogen y se van y entregan imagen de San Nicolas al mayor domo le reciben,
le despiden a los huasipungueros asi mismo les llaman y ellos asi mismo ya han de ver tenido
elegido y les llaman a los huasipungueros para poner a otro alcalde asi mismo para siguiente
afio. Entonces seguia largo de afios costumbre yo me acuerdo desde pequefio, después Monsefior
José Mario Ruiz obispo de Latacunga es para mi ahijado, nosotros somos padrinos de
consagracion, entonces prohibieron diciendo que como va gente indigena cada afio tanto 40, 50
mil sucres que van a endeudar y van a volver pobres, se prohibio largo afios, largo afos se
prohibi6 entonces no sé cdémo, quien dara esa iniciada, pensamiento de ese programa, quien dara
consejo u organizaciones y da el comienzo el alcalde de Pujili para hacer Corpus Christi
entonces ahi invitan a nosotros también, yo también como eres vicioso huu...invitando alcalde
gue contento que gaste, que pierda o no pierda nosotros maravilla. Algan tiempo gracias 1992
hicieron una organizacion que formaron el danzante del Corpus Christi, patrimonio cultural del

danzante, hay una licenciada mamitica que en vida fue a mi diciéndome que es una persona que
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tiene experiencia, eres Unico artista multiple de viejo, musico y me eligieron a nosotros marido
y mujer que le haga padrino del danzante del Corpus Christi patrimonio cultural, nosotros somos
padrinos, entonces por eso todo mundo conoce, todo mundo ocupa a mi, entonces eso es el

Corpus Christi mamita.

Desde su vision indigena ahora que el Corpus Christi se ha mezclado con el mestizaje ¢Qué

es para usted la comunicacién intercultural?

Entre interculturalidad de identidad y del indigena es tradicion, de nuestra vision, nuestra
costumbre, nuestra cosmovision es nuestra vida, de vivir a través de la interculturalidad o través
de la cultura indigena es primero nuestra vida, vivir valorizar nuestra fiesta, de fiesta de los nifios
de los virgenes, cual cremaje y fiesta del calendario que le toca o devoto por ser devoto, de ahi
viene de nuestra vida, musica, danza, baile, viva, salvos y alegrias. De ahi viene de nuestra
interculturalidad, ahi viene de nuestra vestimenta de las mujeres, sombrero cupal blanco
adornado con cinta negra, aretes de plata antigua, pero de mama ugsho, colares perlas
desertificado de mar pacifico, camisa bordada de 12 colores, de camisa de manga larga, chalina
adornados de dibujos son para que vea los adornos de nuestro baile y anaco paita bordada de
piel, lo que mi mujer estaba pasando, bordada alrededor de orofel, dos fajas guaguachombe y
mamachombe, desde confeccionado lana de borrego, la bolsita que le carga aqui, ahi esta en esa
bolsito se llama para guardar plata se llama cuero de José bonito, le decia nuestro abuelos, ese
cuero de José bonito todo tiene que tener porque ahi sigue la plata, entonces le guardan mujeres
algunos que... ya pero ya esta terminando la cultura solo mi mujer mantiene, solo marido y
mujer mantenemos, defendemos, valorizamos nuestra cultura. De ahi igual la comida tipica es
cachica, en vez de desayuno de café, ustedes dicen café, nosotros desayunamos caldito de hueso
puesto cebolla, sal y con machica y de ahi cocinamos el almuerzo, masamorrito se llama la
colada el primer plato, segundo arroz de cebada con leche vaca, de ahi cocinamos la tercera
cocinamos, de mafiana o tarde cocinamos papita leona con habas tiernas, con melloco, mashua
mezclando cocinamos y eso es nuestro alimento. Nosotros no comemos como ustedes ni atin,

ni chaulafan, ni churrasco, sino esa es mi comida tipica.

Todos estos rasgos interculturales que nombro, ¢;cree que si deberia aparecer o

identificarse en la publicidad del Corpus Christi?
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Claro porque yo tengo que defenderme, sea del Corpus o sea fiesta religiosa, sea de fiesta
tradicional, es un momento de fiesta, 0 momento de ocupacion se llama también, de ahi personas
visten con vestido nuevo, ahi le toman fotos, ahi le saludan, abrazan, respetan todo eso nosotros
debemos de guardar, debemos de conservar y debemos tener una creencia tradicional de
costumbre de nuestra vida, pero en cambio yo mamita linda me extrafio 75 % est4 por
desaparecer la musica nacional yo le conservo, yo le guardo, yo le participo solamente musica
albazo, baile tipico, san Juanito, tonada, danza, danzante, vaca loca, runatoro, guion, calle larga,
yucallacta, caporales, yombo con ashanga de tono, todo eso conservo pero ahora ya hingunomya
no tocan solamente yo defiendo, conservo y esta musica; igual ya le dije que la vestimenta ya
se pierde de nuestro elemento, igual ya se pierde nuestro idioma asi como usted ya no puede
hablar en kichua, esta diciendo Good morning mister, Good, ok, pero en cambio yo jamas me
gusta hablar en castellano porque usted ocupa yo hablo castellano de ahi solo kichua mantengo

marido y mujer.

Cuando usted vio el video de la publicidad del Corpus Christi del afio anterior, ;Qué

mensaje le da, su pensamiento lo cambia o lo mantiene?

Para mi, marido y mujer seguimos pensando nuestra cultura, nuestra identidad, nuestra vida,
nuestra costumbre, nuestra tradicion, en general defendemos ya todo cambio, noticias,
periodistas, locutores, animadores que cada quien pensamiento ya se cambia ya es muy diferente
pero en cambio en nosotros no, tenemos mamita linda, yo tengo que mantener, yo tengo que
valorizar, yo tengo que seguir nuestra costumbre propia sin mezclar, sin remedar sin confiar, sin
ver a la otra persona seguir, nunca mamita yo, tengo que mantener tengo que valorizar y el
marido y mujer hasta la muerte de nuestra identidad cultural y valor cultural, tradicion de nuestro
padre lo que dejaron de herencia abuelos, bisabuelos, tatarabuelos otra descendencia, a mi lo

gue me dejaron de herencia eso tengo que mantenerme hasta la muerte mamita.

En el caso de un afiche de la festividad, ¢Qué aspectos le gustaria que se muestre o se
identifique?

Yo tengo videos de danzantes, musica, baile antiguo, el boda de oro de casamos, el premio que
gane tres en el Ministerio de cultura, fui a sabado gigante, todo video tengo, eso me viene a

comprar, como en internet sale que ganamos premios y concursos 5 provincias, yo le gane
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primero, ahi le hicieron grabar al ministerio de cultura, 36.000 cd eso le mandaron a todo el pais,
que vienen los turistas, extranjeros, gringuitos , vienen los profesores, universidades Central y
Andina, todo eso vienen y llevan comprando y llevan y eso le mantiene y eso yo siempre me
mantengo, me voy donde quiera hago programa y eso le grabamos no desperdiciamos, antes
porque no habia el aparato ni nada de eso ahi se desperdici6 bastante tiempo ahora ya no, todo

programa le sacamos en los videos.

Anexo 6: fotografias entrevistas




Anexo 7: bocetos de la propuesta
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Anexo 8: Afiche final




