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RESUMEN

TEMA: “Elaboracion de un folleto infogrdfico que involucre el estudio semiotico
del danzante de Pujili para utilidad del G.A.D. Municipal en el periodo 2013”

AUTORAS: Marcela Elizabeth Jacome Zambrano.

Marcia Elizabeth Lidioma Escobar.

El presente proyecto se ha desarrollado mediante los lineamientos de investigacion de

la Universidad Técnica de Cotopaxi.

A través de esta investigacion se ha logrado establecer el estudio semiético empirico
de las piezas que conforman el traje tipico del Danzante del Gobierno Auténomo

Descentralizado del Cantén Pujili.

Las prendas fueron previamente fotografiadas en alta calidad y cada una de estas fue
ilustrada, para luego plasmarlas en la diagramacion del folleto infogréfico, mismo que
contiene las caracteristicas y el analisis semiotico que se pudo recoger en esta

exploracion.

Se propone mediante esta investigacion, enfatizar las caracteristicas tradicionales que

le dan una primacia cultural al Danzante dentro y fuera del pais.

Ademas este folleto infogréfico podra ser utilizado por turistas que visitan el
Municipio del cantdon Pujili y también para quienes se interesen por dicha

informacion.

Se aplica el método descriptivo, inductivo y cientifico. Como técnicas, la encuesta,
que permitieron recolectar datos que orientaron el disefio del folleto infografico del

Danzante del cantdn Pujili.
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ABSTRACT

TOPIC: "Developing a pamphlet infographic involving the semiotic study
Danzante of Pujili for utility G.A.D. Municipal in the period 2013""

The present project has been developed following the investigation guidelines
provided by the Technical University of Cotopaxi. Through of this investigation, we
have realized an empirical semiotic study of the different pieces of clothing is part of
typical costume Decentralized Autonomous Government of the Pujili Canton
“Danzante” character. The pieces of clothing were previously photographed in high
quality. Each one of them was first illustrated and then located in the layout of the
photographic pamphlet. This contains all the characteristics and the semiotic analysis.
They were recollected during the investigation process. The aim of this investigation
IS to emphasize all the traditional features which grant the “Danzante” character a real
cultural primacy in his own land and all over the world. Besides, this infographic
prospectus can be used by tourists visits the Pujili Municipality and others are
interested in this information. Descriptive, inductive and scientific method was
applied. The techniques, the survey allowed collecting data that guided the design

infographic pamphlet “Danzante” of Pujili Canton.

XIV



Universidad

Técnica de
Cotopaxi CENTRO CULTURAL DE IDIOMAS

AVAL DE TRADUCCION

En calidad de Docente del Idioma Inglés del Centro Cultural de Idiomas de la
Universidad Técnica de Cotopaxi; en forma legal CERTIFICO que: La traduccién del
resumen de tesis al Idioma Inglés presentado por la sefioritas Egresadas de la Carrera
de Ingenieria en Disefio Grafico Computarizado de la Unidad Académica de Ciencias
de la Ingenieria y Aplicada: LIDIOMA ESCOBAR MARCIA ELIZABETH,
JACOME ZAMBRANO MARCELA ELIZABETH, cuyo titulo versa
“ELABORACION DE UN FOLLETO INFOGRAFICO QUE INVOLUCRE EL
ESTUDIO SEMIOTICO DEL DANZANTE DE PUJILI PARA UTILIDAD
DEL G.A.D. MUNICIPAL EN EL PERIODO 2013., lo realiz6 bajo mi supervision
y cumple con una correcta estructura gramatical del Idioma.

Es todo cuanto puedo certificar en honor a la verdad y autorizo al peticionario hacer
uso del presente certificado de la manera ética que estimaren conveniente.

Latacunga, 25 de Marzo del 2015

Atentamente,

}] 14 ﬂ A0
Ms .A)mparo e Jest R(@M)‘;ﬁ
DOCENTE CENTRO CULTURAL DE IDIOMAS

C.C. 050136918-5




INTRODUCCION

Pujili esta situado en la provincia de Cotopaxi, en las faldas del Sinchahuasin, este es un
lugar lleno de cultura y tradiciones, denominada como la tierra del Danzante y emporio
musical, al que se le ha tomado como un icono cultural de la zona que refleja una

historia profunda y esta enraizada en la cultura popular.

El Danzante tiene un pasado lejano, existen discrepancias de su origen para unos eran
esclavos que bailaban a pedido del Rey, mientras que para otros investigadores eran

Caciques que rendian culto a los Dioses en agradecimiento.

En la actualidad es parte de la festividad de la Octava del Corpus Christi, donde se une
la religiosidad con las costumbres ancestrales, fiesta que es admirada por propios y
extrafios. Este personaje luce una vestimenta Unica y deslumbrante, todo su atuendo
posee una gran variedad de colores vivos y elementos representativos del lugar, dandole

asi un toque original e inigualable.

La indumentaria del Danzante tiene una riqueza de escritura figurativa por la cantidad
de formas y colores, cada uno de los elementos es un conjunto de signos que poseen
significados abstractos u ocultos de gran valor cultura. La escasa informacidn que existe
sobre esta tematica ha sido el punto de partida para la elaboracion de un folleto
infografico del estudio semiodtico empirico basado en los relatos de personas

conocedoras del tema y el uso de estudios realizados por otras personas.

La semidtica es una disciplina que estudia el significado de los signos, codigos, y
sefiales, para la concepcion de un mensaje que permite comprender facilmente a un

grupo objetivo.

El presente trabajo investigativo esta estructurado de la siguiente manera:



En el capitulo | se detalla la informacion tedrica necesaria para el desarrollo de la

investigacion, tomada de varias fuentes.

En el capitulo Il consta de la caracterizacion del Canton Pujili, el analisis e
interpretacion de resultados de la encuesta aplicada a los trabajadores y funcionarios
del G.A.D. Municipal.

En el capitulo Il se expone la elaboracion de la propuesta, la diagramacion y

maquetacion del folleto infografico mediante el uso de varios software de disefio.



CAPITULO |

FUNDAMENTACION TEORICA

1. DISENO GRAFICO

El disefio grafico es considerado como el proceso de programar, coordinar,
seleccionar y constituir una serie de elementos para producir objetos visuales

destinados a comunicar mensajes especificos a grupos determinados.

Para MOLES Abram. (2009) “Se puede considerar al disefio grafico como la
organizacion armoniosa de elementos graficos con el objetivo de cumplir una

funcion de comunicacion visual.” pag. 18

Es asi que el disefio grafico es una actividad creativa con el fin de proyectar una

comunicacion efectiva a las personas.

Hoy en dia se lo puede evidenciar en varios aspectos comunicativos ya sean estos
en calles, en los productos, servicios y en el entorno que convive el ser humano.
Se menciona que el disefio es un proceso consecuente que conlleva a la creacion y
elaboracion de distintos objetos destinados a la comunicacion. Segun
FRASCARA Jorge (2008): “el disefiador grafico trabaja en la interpretacion, el



ordenamiento y presentacion visual del mensaje. Su sensibilidad para formar debe

ser paralela a su sensibilidad para el contenido”. pag. 8.

El disefio grafico es una herramienta Gtil y compleja conectada a mdltiples
elementos fundamentales dentro del desarrollo social, cultural, etc. Caracterizada

por trasmitir una informacion determinada por medio de composiciones graficas.

Dentro de las labores que un disefiador realiza encontramos distintos campos que
se pueden emplear para dar soluciones a un problema de comunicacion,
eventualmente el disefiador tiene en sus manos diferentes tipos de herramienta
como, la ilustracion, la fotografia, el disefio de empaques y embalajes conocido
como packaging, disefio editorial, disefio corporativo, disefio de maltiples, videos

o multimedia, el disefio web.

Estas son algunas de las areas dominio que tiene un disefiador a su alcance para
desarrollar estrategias graficas y de comunicacion y transmitir un mensaje
deseado o consolidar una propuesta fundamental. Para generar un mejor resultado,
el disefio grafico va de la mano con el disefio editorial y sus diferentes ramas

dependiendo del grupo objetivo a quien va dirigido la elaboracion del disefio.

1.2 DISENO EDITORIAL

Se puede definir al disefio editorial como la rama que se encarga de mostrar, crear,
ordenar y disefiar la informacion mediante medios impresos como: revistas,
periddicos, catélogos, dipticos, tripticos, etc. Tomando en cuenta que la tecnologia
avanza se ha generado un nuevo concepto de trabajo que es el editorial destinada a
la edicion electronica, es decir que se realiza la edicion y construccién en medios
digitales, Segun VEGA J (2009) dice: “En el trabajo editorial los aportes
tecnoldgicos agilitan el proceso de publicacion: escritura, captura, correccion,

composicion tipogréfica, disefio, formacion e impresion”.



GRAFICO N° 1
EL TRABAJO DEL DISENO EDITORIAL

Fuente: www.es.wikipedia.org/wiki/editorial- fondos/

Es un proceso de creacion visual que trata de conseguir un proposito o un fin,
transportar o transmitir un mensaje pre fijado. Es decir un producto debe cubrir las
necesidades del grupo objetivo o del consumidor. Un buen disefio no debe ser solo
estético sino también debe ser funcional, es decir ademas del embellecimiento de

una cosa o de ese algo debe lograr comunicar mensajes al publico.

KNEEBNE Peter dijo: “el objetivo del disenador deja de ser la creacion de una

obra artistica y pasa a ser la construccion de una comunicacion eficaz”.

Es la manera de proyectar y organizar, una serie de ideas o elementos. La
realizacion o elaboracion de objetos, con el propésito de producir
comunicaciones. Es decir que es una profesion desarrollada para comunicar

mensajes visuales objetos o medios de comunicacion.



1.2.1 Elementos del disefio editorial

El disefio editorial tiene varios elementos que facilitan el trabajo de un disefiador

construyendo una comunicacion eficaz y creativa. Los elementos son:

1.2.1.1  Lareticulatipografica

Uno de los elementos del disefio editorial es la reticula, esta es la que sirve para
organizar los elementos tipograficos y pictdricos de una péagina y unificar todas

las partes del disefio.

Segun CUPA GONZALES Luis Alberto (2008) dice: “La complejidad y la
configuracién de las cuadriculas dependen de la naturaleza de la informacién que
se debe incorporar y de las propiedades fisicas de los elementos tipogréficos. Las
cuadriculas tipograficas estdndar poseen lineas de contorno, maodulos
cuadriculados, columnas de texto, medianiles (espacio en blanco entre dos

columnas de texto) y margenes.” pag. 68

La cuadricula se utiliza para organizar todos los elementos tipograficos u otros
elementos como imagenes, dependiendo de la informacion que se ha de utilizar.
Las cuadriculas tipograficas tienen modulos cuadrados, columnas de texto,
margenes, lineas de contorno y medianiles (el espacio que quedan en blanco entre
dos columnas de texto).

Con la reticula, se puede subdividir en campos o espacios mas reducidos a modo
de reja, pueden tener las mismas dimensiones o no, su ancho estara determinado

segun el cuerpo de la tipografia.



1.2.1.2 La construccion de la reticula

La reticula es un sistema organizador de la informacién en fragmentos
manejables, una estructura de lectura y jerarquia que orienta al lector dentro de la

publicacion.

La construccién de la reticula se basa en el uso de los espacios vacios entre
parrafos, columnas e imagenes contribuyen a orientar el movimiento del ojo a
través del material.

1.2.1.3 Partes de la reticula

El uso de la reticula es muy importante ya que facilita claramente la organizacion

y comprension del contenido. La reticula tienes las siguientes partes:

GRAFICO N° 2
RETICULA Y SUS PARTES

zonas especiales

lingas de flnjo

madulos

columnas

Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M.



e Los margenes.

Son espacios entre el borde del formato y el contenido que rodea, en la que se
puede colocar tipografia y las imagenes. Los margenes sirven como espacio de

descanso para el 0jo, 0 puede contener informacion secundaria.

e Lineas de flujo

Son alineaciones que dividen al espacio. Estas lineas guian al ojo a través del

formato y pueden utilizarse para crear puntos de inicio para el texto o las imagenes.

e Zonas espaciales

Son grupos de médulos o campos claramente identificables. Un campo o médulo

puede contener texto o imagenes.

e Los marcadores

Son indicadores de elementos que poseen posicion Unica como los folios

explicativos, los titulos de seccion, los nimeros de pagina u otros.

e Los médulos

Son unidades individuales de espacio las cuales pueden crear columnas y filas
dentro de un formato.

e Lascolumnas

Son alineaciones verticales de tipografia que crean divisiones horizontales entre
los margenes. Puede ser formadas de dos o mas columnas, como también pueden

tener la misma anchura o ser diferente dependiendo de la informacion o formato.



1.2.1.4  Tipos de reticulas

Existen varios tipos de reticulas que pueden ser utilizadas de acuerdo a las

necesidades del proyecto a realizarse estas pueden ser:

e Lareticula de manuscrito
Es la més sencilla que puede existir. Es de area grande y rectangular que ocupa la

mayor parte de la pagina. Acoge textos largos y continuos, como en un libro.

GRAFICO N° 3
RETICULA DE MANUSCRITO

Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M.



Reticula de manuscrito

ZANON David (2009) dice: la estructura de la base rectangular, ocupa la mayor
parte de la pagina. Acoge textos largos y continuos, tiene una estructura principal
(margen y texto) y estructuras secundarias que se definen otros detalles como el

folio, titulo del capitulo, notas de pie, numeracion. pag. 85

e Reticula de columnas
Son lineas de flujo verticales que le permiten al disefiador acomodar los cortes

que dan en el texto o las iméagenes en una pagina.

GRAFICO N° 4
RETICULA DE COLUMNAS

Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M.



Reticula de columnas

ZANON David (2009) dice: sirve cuando se presenta informacion discontinua, asi
se disponen en columnas verticales, es de carécter flexible y se utiliza para separar
diversos tipos de informacion, por ejemplo: columnas para texto y otras para las
iméagenes. pag. 85

e Reticula modular
Es un conjunto de filas y columnas, creando una matriz de celdas denominadas
maodulos.
GRAFICO N° 5
RETICULA MODULAR

Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M.



Reticula modular

ZANON David (2009) dice: sirve para proyectos complejos. Los modulos pueden
ser verticales u horizontales dependiendo de la organizacién de las imagenes.
Reticulas que sirven para diagramar periodicos, sistemas de informacion tabulada

con cuadros, formulaciones y programaciones. pag. 85

e Reticula jerarquica
Estas reticulas se adaptan a la necesidad de la informacion. La anchura de las

columnas, al igual que los intervalos entre estas, tiende a presentar variaciones.

GRAFICO N° 6
RETICULA JERARQUICA

Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M.
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1.2.2 Elementos tipogréaficos de una pagina impresa

Los elementos tipogréaficos de una pagina estan formados por el titular, cuerpo de

texto, pie de foto, subtitulos, publirreportaje, fotografia y logotipo.

e Eltitular
Es el elemento mas importante de la composicion puede ser largo o corto. Lo
esencial del titulo es que debe conseguir llamar la atencion y transmitir un
mensaje rapido. ElI tamafio debe ser mayor que el resto del texto que exista en la

composicion, sin olvidar que deben estar equilibrados.

e El cuerpo del texto
Es el elemento al que menos se le pone atencidn. Por este motivo debemos hacer

lo més legible y claro posible, procurar que no sea pesado ni aburrido.

e Pie de foto
Tiene como objetivo informar sobre la fotografia, normalmente es corto y preciso,

es uno de los elementos que mas se lee.

e Los subtitulos
Resumen en pocas palabras, el contenido del bloque del texto. Los encabezados y
subtitulos, dentro del articulo, sirven para identificar las grandes secciones 0
apartados de este. Cuando los apartados se subdividen en otros temas, se identifica
cada encabezado o subtitulo en un ndmero romano y los subapartados con

nameros arabigos. Sin sangrar el titulo del apartado.

e El publirreportaje

Sirve para anunciar un producto sin que parezca publicidad.

e Fotografia e ilustracion
Es el elemento que mas llama la atencidon, expresa sensaciones, ensefian el

producto tal como es, hace a la comunicacion mas real y creible.



Hay que tener una idea clara de lo que se quiere comunicar por medio de la

fotografia para que el contenido de esta sea exactamente lo que se busca.

e Ellogotipo
Es el elemento de disefio que representa a la empresa, el producto, servicio del

anunciante, en definitiva, la imagen de la empresa.

1.2.2.1  Foliosy numeros de paginas

Debe estar colocado en un lugar preciso y funcional, la numeracién de una
publicacion es importante especialmente en manuales e instructivos. Puede estar

colocada arriba, abajo, a la derecha o a la izquierda.

Es recomendable ubicar simétricamente en el centro y debajo de la mancha, esto
produce un efecto estatico y tranquilo, como también acelera el ritmo en el

retroceso de las hojas.

1.2.3 La composicion de las paginas editoriales

La composicion de una pagina es tan importante como la eleccion tipografica, de
las imagenes o de cualquier elemento que la integre. EI modo de situar los
elementos comunica visualmente al espectador las intenciones y el significado de
las paginas. La percepcion humana es la que se encarga de entender el mensaje
enviado por el disefiador, que intenta ordenar de una forma jerarquizada y ldgica

para transmitir una idea clara.

Segiin ZANON, David (2009) dice: “El disefiador usa lineas, colores, formas,
caracteres tramas y proporciones; la situacion del conjunto es la composicién que
siempre cumple una finalidad. Esta finalidad esta ayudada por técnicas visuales
como el equilibrio, la armonia, la tension, la simetria, la asimetria, la regularidad,

la neutralidad.” pag. 31.
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e Elequilibrio es la referencia visual mas fuerte, en cualquier pagina de una
publicacion, se la puede identificar por una propia sensacion intuitiva muy

independiente de la disposicién de los elementos.

e La simetria es la igualdad por posicién en el campo visual. Se toma
como referencia un eje alrededor del cual las fuerzan o elementos estan

en equilibrio.

e La asimetria la misma palabra transmite desequilibrio, pero no tiene por
qué ser asi, una composicion asimétrica se ordenard en funcién a la

configuracién, al color, el tamafio etc. Entre el fondo y la forma.

e Laluzy el color Como regla general, el valor de la luz que mas domine el
campo visual otorga “peso” a la forma que la contiene y le da un lugar preferente

en la composicién. Al mismo tiempo, ese lugar llamara mas la atencion.

De igual modo pasa con el color, segun sea la armonia, el contraste armonico o la

disonancia, el equilibrio de la composicion también varia.

1.2.4 Documentos tradicionales

El disefio editorial tiene varios documentos tradicionales que con el pasar del
tiempo y el mejoramiento de la tecnologia va desarrollando disefios cada vez méas

atractivos, entre estos estan:

El libro
Un libro de texto es un manual de instrucciones o un libro estandar en cualquier
rama de estudio puede ser también un documento editorial que muestra
informacion sobre un determinado tema.
Los libros de texto surgieron como instrumento de ensefianza con la invencion de

la imprenta por Johann Gutemberg.
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Catéalogos
Un catadlogo es un documento que facilita la localizacion de un producto o
servicio y las diferentes caracteristicas que lo califican. Son las publicaciones que
ofrecen informacidn sobre una serie de productos o servicios, de una empresa. Es
el mejor medio que tiene una empresa para ofrecer publicidad sobre sus productos
directamente al consumidor, aunque esta sea un poco elevada de costo, permite
ensefiar de una forma correcta todos los contenidos deseados por la empresa, sin

limitar calidad ni espacio en la publicidad de sus productos.

El folleto
El folleto publicitario es uno de los medios méas potentes que existen para realizar
una campafia publicitaria. Algunas de sus ventajas: econOmico, versatil,

impactante, rapido de imprimir.

Un folleto es un trabajo grafico diferente a un libro, revista, catalogo o boletin de
empresa en cuanto a formato y también en cuanto al tipo de informacion que suele
dar y al objetivo de comunicacion que persigue. Los folletos son mas reducidos
que un libro, catadlogo o cartel y tampoco cuentan con la periodicidad propia de

una revista o boletin corporativo.

Estas caracteristicas propias y especificas de los folletos, a medio camino entre el
cartel y el catdlogo, permiten un disefio grafico distinto al de otros trabajos
gréficos. Los folletos, ademas, estan menos limitados que los libros, revistas o

carteles en lo que a normas preestablecidas de disefio y formatos se refieren.

La eleccion del tamafio y tipo de plegado del folleto condicionara la organizacion
de la informacion y de los demas elementos graficos que compongan el folleto,

influyendo en su aspecto final.

La elaboracion del folleto prevera informacion concreta de cada una de las formas

del danzante, mediante el estudio semiotico empirico.
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1.2.5 Tipos de folletos

Folletos seguin el nimero de paginas o cuerpos

Hojas volantes o flyers: una sola hoja sin plegar e impresa por una cara o
por las dos. Los tamafios habituales suelen ser cuadrados o rectangulos
comprendidos entre A6, A5, 10x21cm y A4 como tamafio méximo. Es el
tipo de folleto comercial mas basico, barato y sencillo y suele emplearse
para campafias publicitarias o informativas masivas. Pueden distribuirse de
forma independiente o incluida en el interior de otras publicaciones como
revistas, periodicos, boletines, libros o catalogos.

Dipticos: folletos plegados en 2 partes o cuerpos (4 paginas).

Tripticos: folletos plegados en 3 partes o cuerpos (6 paginas).
Cuadripticos: folletos plegados en 4 partes o cuerpos (8 paginas).

Polipticos: folletos de més de 4 cuerpos.

Folletos segun el tipo de plegado

Folleto plegado en ventana, se usa mayoritariamente para cuadripticos.
Folleto plegado en acordedn: formado por dos 0 mas pliegues paralelos en
direcciones opuestas que se abren. Permite plegar un gran numero de
paginas y es ideal para folletos de muchos cuerpos o polipticos, aunque
también se puede utilizar en tripticos o cuadripticos. Para la impresion y
plegado de polipticos el tipo de papel sera necesariamente de menor
grosor. Un folleto en acordedn puede abrirse desde el lado derecho o desde
el izquierdo y el contenido deberd ser coherente tanto que esté el folleto
absolutamente desplegado como si se abre s6lo una parte.

Folleto plegado envolvente o en cilindro: formado por un conjunto de
pliegues que se doblan varias veces sobre si mismos. Cuando se abre un
folleto plegado en cilindro la informacion se muestra gradualmente cuerpo
a cuerpo y el contenido debe poder leerse y ser coherente como un

conjunto de hojas individuales y como una tira Unica y continGa.
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o Folleto plegado en cruz. Se pueden imprimir por una o por las dos caras y
son los mas complicados a la hora de organizar el contenido de forma

coherente e independiente en cada cara.

El disefio es muy importante para poder comunicar un mensaje de forma visual y

apreciable con el fin de impactar a la imaginacién del destinatario.

Para la concepcion de un mensaje claro y fuerte es necesario citar lo que es semidtica

como un elemento fundamental para entregar significados al publico objetivo.

1.3 SEMIOTICA

Segun la Real Academia de la Lengua “La palabra Semiética viene de la raiz
griega seme, como la semeiotikos, intérprete de signos. La semiotica como
disciplina es el analisis de los signos o el estudio del funcionamiento de sistemas

de signos.”

La semidtica se concibe de un metalenguaje que se ocupa de los sistemas de
signos, pero todas ellas responderan al proyecto de intentar dar cuenta de la
articulacion y de la manifestacion del universo semantico como la totalidad del

sentido de orden cultural o personal.

Pero a continuacién se recopila algunos de los conceptos basicos de semidtica,

para algunos de los siguientes autores:

Segin MORRIS Charles (1986) dice: “La semidtica es la ciencia que estudia el
significado de los signos, y que ultimamente ha adquirido gran importancia como

consecuencia de los estudios desarrollados por el estadounidense”. pag. 16

Para el analista PIERRE Guiraud (2004): “la semidtica es la ciencia que estudia

los sistemas de los signos: lenguas, codigos y sefales... pag. 7

Segun JEAN- MARIE (2006) dice: “La semidtica es la preocupacion por

establecer las grandes reglas que rigen en la comunicacién humana en la sociedad
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(Saussure la define como la disciplina que estudia la vida de los signos en el seno
de la vida social)” pag.30

Estos conceptos demuestran que es posible comprender los hechos de la realidad,
los signos que nos rodea desde una perspectiva amplia y social. Estos autores
tienen algo en comun, comprenden que la semidtica es la connotacion de un signo
que se nos presenta en la realidad y los seres humanos son los que ponen estos

significados que dicen o dan a conocer algo.

1.3.1 Ladivision de la semiética en tres ramas

ZECCHETTO Victorio (1998) dice: “A partir del siglo XX la semidtica se ha
sistematizado y se ha dado un estatuto cientifico. Como otras ciencias se
subdivide en varias disciplinas. La division propuesta por Morris es aun
ampliamente aceptada. El distingue tres ramas en la semi6tica: La Semantica, la
Pragmatica y la Sintactica. Cada una de ellas posee objetivos y métodos

especificos. pag. 34

En base a qué criterios se establece esta triple division el punto de arranque son

las relaciones diadicas que establecen los signos.

1.3.11 La Seméntica

En primer lugar pueden estudiarse las relaciones de los signos con los objetos a
los que son aplicables, es decir, a lo que los signos quieren significar al referirse o
al denominar cualquier tipo de seres o de entidades. Esta relacién se denomina
Dimensién Semantica de la simiosis, y su estudio se llama sencillamente
“Semantica”. “La semantica por este motivo, es considerada una rama empirica de
la semidtica, ya el estudio del sentido y los significados del lenguaje humano,

hace referencia a las relaciones concretas de los signos con las cosas.
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El conocimiento de los significados de los signos supone, pues, prestar atencion a
las “res designata”, es decir, a los objetos, a los hechos y a los fendmenos que los
signos sefialan. Asi por ejemplo, los hablantes de una lengua, al usar los signos
linguisticos o los enunciados, proceden a indicar cosas, situaciones, eventos,
sentimientos, conceptos, etcétera. Todo ello presupone la presencia de criterios de

indole semantica para el uso de los signos y sus significados.

Se evita aqui aplicar el término “Semantica” a otros sistemas formales, como a la
teoria de los modelos de Tarski a la de Goguen, que estan teniendo aplicaciones

en los actuales estudios sobre los lenguajes de programacion informatica.

La semantica se diferencia de la fonologia que estudia los sonidos de la lengua, e
igualmente de la sintaxis gramatical que analiza los sistemas de clasificacion y
combinacién de las unidades lexicales. En cambio, las fronteras que separan la
semantica de la semidtica son mas difusas e imprecisas. La escuela de Paris

considerd la semiotica como una extension o una especializacion de la semantica.

La seméantica es méas bien una disciplina descriptiva y técnica de los significados
de un determinado lenguaje, por tanto eso unos instrumentales aplicable no sélo a
textos verbales, sino tambiéen a los audiovisuales. En cambio la semidtica asume
una perspectiva mas global y teorica del conjunto de los lenguajes, y desde este

angulo, la seméntica entonces debe considerarse subordinada a la semidtica.

1.3.1.2 LaPragmética

También puede estudiarse la relacion de los signos con los intérpretes con las
personas que utilizan los signos de modo concreto. En este caso, aparece Dimensién

Pragmatica de la simiosis, y su estudio recibira el nombre de pragmatica.

“Dentro de las ciencias del lenguaje la Pragmatica es la disciplina que analiza las
formas y las estrategias concretas que asumen las expresiones comunicativas, con

el fin de descubrir las leyes que las rigen y establecen sus caracteristicas



generales. Le interesa el estudio de los dialogos conversacionales, los casos que
reporta la etnolingistica, los enunciados de los medios masivos en sus diversos

contextos, situaciones, circunstancias.

La pragmatica comparte con otras disciplinas algunos aspectos de universo mental
(por ejemplo con la psicologia, sociologia, antropologia...), se trata de descubrir
los ejes modélicos del lenguaje y en general del comportamiento humano

comunicacional en sus realizaciones practicas.

1.3.1.3 La Sintactica

Finalmente se ha de considerar de la relacion formal de signos entre si. Esta
relacion se incorpora en la definicion de los signos puesto que el uso habitual de
ellos, incluye necesariamente la presencia de “un sistema signito” que funciona
con relaciones internas y sugiere mecanismos menemonicos y sefialadores
sintacticos. “La sintaxis se interesa por los sistemas formales (llamados

“gramaticas”) disefiados para analizar los lenguajes.

Es muy dificil imaginar la existencia de un lenguaje en base a los signos aislados,
al menos en potencia todo signo tiene relaciones con otros signos; puesto que
tanto los emisores de mensajes como los destinatarios, solo logran interpretar un

signo, cuando lo ven puesto en combinacion estructural con otros.

La presencia de estas relaciones y combinaciones signicas, establece una
dimension de la semiosis tan importante como las dos anteriores (semantica y
pragmatica). Este es la dimensién Sintéctica de la semiosis, y su estudio recibe el

nombre de “Sintaxis”. (Danza de los Signos, 1998, pag. 35)

La semidtica es, el estudio de los signos o la teoria de los signos. Involucra el
estudio tanto de los que son conocidos como “signos” del idioma cotidiano, como

de cualquier cosa que representa algo mas.
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1.3.2 Elsigno

Los signos son el medio que hace posible la transmision de los pensamientos,

significados e ideas entre dos 0 mas personas.

Para PIERRE Guiraund (2008): “El signo es un estimulo, es decir una sustancia
sensible cuya imagen mental estd asociada en nuestro espiritu a la imagen de otro
estimulo y ese signo tiene por funcion evocar con el objeto de establecer una

comunicacion”. pag. 31

Segiin SAUSSURE (2009) dice: “Todo signo por el hecho de serlo es perceptible,
es decir que se materializa por cualquiera de los medios de alcance de los sentidos

del hombre”. pag.27

El signo es todo lo que se puede interpretar, sea cosa, hecho o persona. El signo
estd compuesto de un Significado: "imagen mental” que varia segun la cultura, y
un Significante: "no siempre es linglistico, puede ser una imagen". El simbolo es

un signo polivalente. Apunta a muchos significados.

Segin PIERCE Charles (2007) dice: el signo conduce al conocimiento de las

cosas, el signo no deja que el conocimiento se detenga en él y va mas alla. pag. 36

El signo es siempre la marca de una intencion de comunicar un sentido. La
intencion de comunicar algo puede ser inconsciente. La percepcién puede ser
considerada como una comunicacion entre la realidad sensible emisora de energia

y los érganos de nuestros sentidos que la reciben.

1.3.21  Componentes del signo

Modelo sobre el signo de SAUSSURE:

Para los fines analiticos de la semidtica, Saussure dice: que cada signo se

compone de:
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e Un significante: la forma material que toma el signo, y

e El significado: el concepto que este representa

GRAFICO N° 7
EL SIGNO Y SIGNIFICADO

Signo

Significante

Significado

Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M.

1.3.2.2  Clasificacién del Signo

Es muy dificil clasificar los signos, pues son muchos los puntos de vista desde los
cuales se les pueden estudiar. A continuacion tres formas de clasificar los signos:

Segun Pierce y Eco dicen: Los signos se dividen por la relacion con el objeto en;

e lcono: (Del griego” ikonon” = imagen) es un signo que esta
determinado por su objeto dinamico en virtud de su propia
naturaleza interna, son aquellos que logran cierta representacion
directa o imitacion de los objetos o sus caracteristicas (una pintura,
ideograma).

« Indice: (Del griego” deixis” = sefialamiento) signo determinado
por su objeto dinamico en virtud de estar en relacion real con él es
una conexion fisica - especial con el objeto al cual sefialan

sintomas de una enfermedad, (golpes en una puerta cerrada).
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e Simbolo: Es un signo determinado por su objeto dindmico, en el
sentido que asi sera interpretado. Por lo tanto depende de una
convencion o habito (cualquier palabra o signo convencional,

etc.)(Fundamentos semidticos, 2008, pag. 33)

Los signos naturales, puesto que constituyen signos, presuponen una conexion
entre el signo que representa y un objeto determinado que esta representado. Sin
embargo esta conexion queda establecida por la naturaleza sin la menor
intervencion humana; se sitla en el mundo fisico, exclusivamente, y el intérprete

no hace mas que constatar ese hecho.
1.3.2.3  Funciones del Signo

La funcién del signo consiste en comunicar ideas por medio de mensajes. Esta
operacion implica un objeto, una cosa de la que se habla o referente, signos y por

lo tanto un cdédigo, un medio de trasmision o destinatario.

Segun PIERRE Guiraud y Jakobson (2007) define seis funciones linglisticas.

 Funcién Emotiva: (o0 expresiva) apunta hacia una expresion directa de la actitud
del emisor. Terminologia denotativa y connotativa. Predomina la subjetividad del
emisor, no tanto lo que dice o como lo dice, sino quien lo dice. Tiende a dar la

impresion de cierta emocion. El factor de la comunicacion es el Emisor.

» Funcion Referencial: (o informativa, o denotativa, 0 cognitiva) estd orientada
hacia el "contexto" que ambienta y rodea la comunicacion. Tiene que ver con todo
el tema que provoca la comunicacion y no sélo con el mensaje. El discurso es
objetivo y verosimil y la terminologia es denotativa. El factor de la comunicacion

es el Referente.

 Funcidn Poética: pone el acento sobre el mensaje en si mismo, sea de cualquier
género periodistico, literario, politico, etc. Por lo tanto busca producir un hecho
estético. Para esto se utilizan metaforas, figuras retéricas. El factor de la

comunicacion es el Mensaje.
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« Funcién Fatica: sirve esencialmente para verificar si el circuito funciona; es
decir, establecer, prolongar e interrumpir la comunicacién. El factor de la

comunicacioén es el Canal.

* Funcién Metalinguistica: apunta a verificar si el emisor y el receptor utilizan el
mismo codigo. De alli que se hable de Metalenguaje. Se explican términos cuyo
significado se desconoce. El estudio del lenguaje es el estudio del cédigo,
propiamente. El factor de la comunicacion es el Cadigo.

* Funcion Conativa: (o apelativa) esta orientada especificamente al destinatario
(receptor). Su expresion gramatical mas pura esta en el vocativo y el imperativo.

El factor de la comunicacion es el Receptor. pag. 44,45
1.4 LA INFOGRAFIA

La infografia es un producto que surge como una nueva manera de presentar la

informacion aprovechando las convergencias y recursos tecnologicos.

Se puede decir que las infografias son expresiones graficas de informaciones cuyo

contenido son hechos o acontecimientos.

Para COSTA Joan (2009) “La infografia es el encuentro técnico de la
informatica-info, y el grafismo-grafia. Al término infografia se lo puede llamar
informacion gréafica a la fotografia y a las noticias, que por definicion son
informaciones por medios gréficos. La infografia queda excluida de la realidad

virtual 3D y de la videografia”. pag., 126
La infografia comprende:
El andlisis o tratamiento de imagen a partir de una imagen existente.

La sintesis de la imagen, que produce por medio del calculo, formas en general
realistas y estéticas, pero también: la manipulacion e ionizacion tipogréafica y la

construccion de estructuras visuales; planos modelos, esquemas.
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1.4.1 Importancia de la Infografia

La infografia es una técnica muy importante dentro de todos los trabajos impresos
y digitales, ya que en cada uno de estos siempre se encuentra estas caracteristicas
y son muy necesarias para llegar con el mensaje, Gtil porque cumple un servicio

con la audiencia.
Dentro de la infografia debemos tomar en cuenta los pictogramas.
1.4.2 Tipos de infografia

Las infografias pueden dividirse en las categorias de graficos, mapas, tablas

y diagramas.

e Grafico separado es cuando el grafico estd situado inmediatamente

después del titular.

e Gréfico integrado cuando el texto y un grafico se lee en conjunto.

e Gréficos radiales es una infografia que consta de un centro y periferia en
el centro siempre se ubica la imagen predominante y en la periferia:
listados, cuadro con anotaciones, secuencias de imagen, y destacados que

ayudan a explicar la imagen central.

e Gréafico en serie al contraria del grafico radial esta tiene un punto de
entrada y otro de salida. Siempre es de manera lineal, donde el texto junto
con el gréfico trabaja conjuntamente y de una manera coherente para que

el mensaje llegue correctamente al receptor.

1.4.3 Partes de una Infografia

Para que un cuadro grafico se considerado completo debe poseer un titular, un

texto explicativo corto, un cuerpo de informacion una fuente y un crédito de autor.
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e EI titular debe ser directo, preferentemente sintético a la vez que
exprese el contenido del cuadrado. Si se cree conveniente y estd
determinado en el manual de disefio, el titular puede venir acompafiado

de una bajada o subtitulo siempre opcional.

e EIl texto debe proveer al lector de toda la informacion necesaria para

la compresion.

e El cuerpo viene a ser la esencia misma del cuadro, la propia informacion
visual: las barras, la torta, las lineas de fierre, mapa, este cuerpo necesita y
presenta informacion tipografia explicativa a manera de etiquetas que

puede ser numeros, fechas o palabras descriptivas.

e La fuente y crédito utilizan por lo general una tipografia que no excede los
7 puntos y se ubica en un lugar donde no distraiga la atencion del lector.

1.5 LOS PICTOGRAMAS

Segun la Real Academia Espafiola la palabra pictograma proviene del latin pictus,
pintado, y grama, escritura es un signo, de la escritura de figuras simbolos, que

representa o expresa una idea.

Los pictogramas son signos iconicos que hacen referencia a su objeto en virtud de
una semejanza perceptual y se caracterizan por su tratamiento de sintesis formal,

por su concision grafica.

Un pictograma es un signo que representa esquematicamente un simbolo, objeto
real o figura que en su elementalidad visual transmite un significado con

simplicidad y claridad, mas alla de las fronteras culturales, linguisticas o cognitivas.

A demas son los encargados de transmitir el significado a través de la

representacion grafica simplificada pero facilmente reconocible del objeto fisico.
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Es el nombre con el que se denomina a los signos de los sistemas alfabéticos

basados en dibujos significativos.

Un pictograma deberia ser enteramente comprensible con sélo tres miradas.

En el disefio de un pictograma deberian suprimirse todos los detalles superfluos.

En la actualidad es entendido como un signo claro y esquematico que sintetiza
un mensaje sobrepasando la barrera del lenguaje; con el objetivo de informar

y/o sefializar.

Para NAVARRO José Luis, (2009) El lenguaje pictografico se basa en la
abstraccion y estilizacion de imagenes reales. Se trata de un proceso mental que
pretende ignorar los rasgos individuales para desarrollar los rasgos genéricos y
universales. La sintesis de la forma permitira asi reconocer de manera inmediata
lo que se exhibe en la imagen que muestra lo esencial de lo representado. En caso
de los pictogramas de seres humanos en su mayoria se aprecian claramente el
reconocimiento de un individuo solo con la presencia de elementos mimicos que
estimulan la afirmacion del concepto de persona: la cabeza circular, el tronco
rectangular o triangular y los miembros como elementos filiformes. La cultura de
los simbolos y de las conversaciones educativas, junto al proceso de memoria
visual inherente al individuo, han reforzado este patron de reconocimiento

instantaneo. pag. 165

La seleccion de pictogramas utilizables se realiza desde el punto de vista semantico,
sintactico y pragmatico. Parte de esto los pictogramas seleccionados pueden ser
redisefiados en funcidn de construir un estilo que lo caracterice, por cuestiones de

coherencia visual y estética, que pertenezca o represente a una identidad.
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1.5.1 La fotografia

HEDGECOE, John (2007) comenta: La fotografia consiste en adoptar decisiones
estudiadas; no existe una forma Unica de tomar una fotografia. Casi en cualquier
fotografia, tal como se observa, sea un paisaje, personas, tal vez podrd ser
mejorada por las caracteristicas de la cAmara como la obturacion. La palabra
fotografia surge desde los griegos y se describe como el proceso dibujo con luz y
asi como se conoce la habilidad de un pintor para transmitir un mensaje pues asi

transmite la fotografia. (pag. 6)

La fotografia ha trascurrido a lo largo del tiempo y en la actualidad ha tenido una
gran apertura dentro del campo de disefio permitiendo de tal forma que la imagen
sea quien llegue a comunicar mensajes a los espectadores. Por lo tanto es
elemental analizar con mayor detalle y entender el proceso de la fotografia como
poder utilizarla, plasmarla y combinarla para convertirla en un medio de

comunicacion.

Los Planos Fotograficos

ALICEA, Salvador (2010) dice: Es importante conocer las técnicas basicas que se
deben seguir a la hora de fotografiar al ser humano. Al igual que las demas reglas,
estas estdn para seguirse como recomendacién y no necesariamente hay que
regirse por ellas cada vez que se retrate. En el campo de la fotografia y el filme ya
se han establecido ciertas normas o maneras de encuadrar al sujeto. Algunas de
ellas son resultado de la apreciacion estética de la figura humana, otras son

resultado de las necesidades visuales de la pantalla grande. (pag.1)

Dentro de la fotografia los planos fotograficos son considerados como una técnica
de gran ayuda para el fotografo permitiendo de esta manera elegir el encuadre mas
apropiado para la toma y como también lo que quiere trasmitir a través de la
imagen. Ademas los planos cuentan con diferentes formas de captura ya que
inclina mas a la figura humana para su representacion, cada plano se convierte en

un excelente ejemplo para transmitir emociones, sentimientos a los espectadores.
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1.5.2 Hustracién

Las ilustraciones son imégenes asociadas con palabras, esto significa que se puede
producir imagenes que llevan un mensaje, como las pinturas rupestres y los
mosaicos religiosos. El objetivo de todo arte visual es la produccién de iméagenes.
Cuando estas se emplean para comunicar una informacion concreta el arte suele
[lamarse ilustracion. Sin embargo arte e ilustracion nunca pueden separarse por
completo, se basa en las técnicas artisticas tradicionales, se considera que es parte
de un contexto comercial y por lo tanto las demandas sociales y econémicas

determinan la forma y el contenido.

Estilos de la ilustracion

llustracion abstracta
Expresion artistica que no intenta representar el mundo que se encuentra a nuestro
alrededor. Aplicable al arte del dibujo que no represente objetos reconocibles

abandonando cualquier referencia artistica a la naturaleza que conocemos.

llustracion artistica

Representacion mas esencial y primigenia de cualquier forma de arte en su
concepcién mas clasica. Tiene entidad propia como obra en si 0 como concepto
primero de obra mayor (boceto) en todas las demas artes: pintura, escultura y

arquitectura.

llustracion monumental

llustraciones que representan construcciones historicas o tradicionales.

lustracion digital
Es la herramienta artistica mas versatil conocida hasta ahora después de la mano y
no es una simple comparacién ya que los dos trabajan en equipo para permitir la

expresion de la creatividad artistica.
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La ilustracion en blanco y negro

Las ilustraciones en blanco y negro se usan comunmente en periddicos y revistas.
Desde los dibujos que se encuentran en la prensa en blanco y negro, hasta el
estilizado trabajo de vanguardia que se usa para apoyar los materiales editoriales,
existe una amplia gama de estilos de ilustracion atractivos y adaptables.

Técnicas de llustracion

Carboncillo

Es un carbon vegetal, que puede comprarse en forma de barras finas, medianas y
gruesas. Los lapices de carbon es elaborado con carbon vegetal comprimido;
tienen varios grados, que van del extra blando, pasado por el blando y el medio
hasta el duro, las mismas que se utiliza para un trabajo determinado. Es muy
versatil puede producir lineas y zonas de sombreado gradual desde el gris claro al

negro intenso.

Tinta

La presentacién de la tinta, también llamada tinta china, es generalmente liquida
aunque también puede ser una barra muy solida que se debe moler y diluir para su
respectivo uso. Se usa sobre papel y los colores de tinta mas empleados por los
artistas son el negro y el sepia, aunque actualmente se usen muchos mas. La tinta
se aplica de diversas maneras, como por ejemplo con plumas o plumillas que son
mas adecuados para dibujo o caligrafia, y no para pinturas, las diferentes puntas
de plumillas se utilizan cargadas de tinta para hacer lineas y con ellas dibujar o

escribir sobre el material a utilizar.
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1.6 ANALISIS DE LA SEMIOTICA Y DISENO GRAFICO

La comunicacion, con la meta de lograr ciertos efectos, requiere de actividades de
produccion y de consumo. Cuando produce un objeto de disefio el disefiador usa
signos (letras y figuras) los que sirven como portadores de informacion en el
proceso de comunicacion. Esta actividad requiere de creacién, seleccion y
arreglos de signos visuales en formaciones de signos compuestas y complejas

(carteles, folletos, programas de identidad, etc.)

Segin FRASCA Jorge (2008) dice: La semiética ha sido estudiada por muchos
disefiadores desde los afios 50, con la intencion de desarrollar un método para la
organizacion sistematica de los diferentes aspectos del proceso de la

comunicacion. pag. 38

El analisis semidtico de los productos visuales del disefio grafico permite

comprender claramente:

Sus fundamentos y elementos constitutivos a partir de los signos y de una

teoria de los signos.

e Su proceso constructivo como sistema semiotico de significacion y de
comunicacion.

e Que son productos de un sistema semidtico de los signos indicales,
iconicos y simbolicos y figuras de un cddigo grafico, en comunidades
historicas que lo emplean como medio de representacidn y apropiacion de
la realidad y la expresion del pensamiento.

e Las relaciones internas, la interaccion semidtica y estética entre los
elementos signicos que lo componen, a nivel l6gico, morfosintactico y
semantico. Es decir, las relaciones de los signos entre si, las relaciones de
los signos con el objeto, dentro y fuera de un sistema.

e PIERCE (1932) “Comprender sus relaciones semanticas con el

interpretante, espectador y lector: su pragmatica. Es decir las relaciones de

los signos con quien se utiliza y percibe los signos”. Sus interacciones
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sociales, su semiosis social, con el contexto y el sujeto, a nivel de la

percepcién (modelos de percepcidn, cognoscitivo y paradigmatico).

Esta disciplina ha tenido gran crecimiento durante los ultimos afios, y del interés
de la semidtica despierta actualmente en el campo no solo del disefio, sino en
practicamente todos los campos del conocimiento, del pensamiento, de la cultura,

de la naturaleza y de la sociedad.
1.7 SEMIOTICA Y CULTURA

En la actualidad algunas criticas a la manera de enfocar el estudio de la
comunicacion han permitido proponer nuevas reflexiones acerca del modo de

construir la lengua objeto en las diversas metodologias empleadas por la semidtica.
1.7.1 Cultura
La cultura es usada en nuestra sociedad con una infinidad de sentidos.

La cultura es algo especificamente humano, un contenido mental que se adquiere
por herencia o creacion dentro del marco referencial de un grupo determinado.
Entran en ellos tanto los componentes bioldgicos y ambientales de la existencia,

como los ldgicos he historicos.

Segun el antropdlogo ingles E.B. TAYLOR (2009), la cultura es ese todo
complejo que comprende el conocimiento, la moral, la ley, la costumbre y otras

facultades y habitos adquiridos por el hombre. pag. 14
1.7.1.1  Laculturaen Pujili

La cultura es el ser y el modo de ser de los pueblos. Pujili tiene un pasado
impregnado por la cultura aborigen, donde ya se destacaban los artesanos de la
cerdmica. Con mucha razén se la reconocia en los escritos antiguos como la

“posada de los juguetes de barro”, que perdura hasta hoy.

Con el advenimiento de los espafioles, Pujili su geografia humana, sus

costumbres, su religiosidad, sus libros, sus pinturas y esculturas, su agricultura,
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sus alimentos y fiestas, asi como su arquitectura tomo un caracter especial, que en

la época republicana, asumié significaciones muy profundas.

Denominada la “Tierra del Danzante”, la ciudad de Pujili tiene en su haber
cultural una trayectoria notable, que ha sido reconocida por estudiosos de
importancia como Paulo de Carvalho Neto.

El paseo procesional de “Corpus Christi” ha sido incorporado en el calendario
folklérico y religioso del Ecuador; y de cara al mundo constituye una rica
expresion de la cultura popular enraizada en la musica, el baile, la comida y las
creencias ancestrales. Con justicia, Pujili ha recibido el titulo de “Patrimonio

Cultural Intangible de la Nacion”.

Pero Pujili también es literatura, escultura y melodia; es ceramica labrada por las
manos prodigiosas de sus artesanos y artesanas; es un relicario de fé y esperanza,
es feria y fiesta; y es el paisaje natural y la hermosa laguna en el volcan el
Quilotoa, la zona de Tigua y sus pintores, y las planicies subtropicales, ubicadas al
Occidente, son algunas muestras de lo que ofrece Pujili al mundo, sin contar las

minas clausuradas de Macuchi, que produjeron ricos metales de explotacion.

Los aportes de Pujili a la cultura, al turismo y al desarrollo nacional son evidentes.
El Danzante verdadero icono de esta zona refleja una historia profunda, enraizada
en la cultura popular, que identifica a su pueblo con el pasado.

17.1.2  Pujili

Ubicacion geografica

Pujili es un canton de la provincia de Cotopaxi, cuya capital es Latacunga, que
estd ubicada en la zona central de la Republica del Ecuador, en américa del Sur, a

pocos kilometros de la Linea Equinoccial.

Apacible y limpio, Pujili se halla a 10 kilometros al occidente de Latacunga. Su
altitud es de 2.961 metros sobre el nivel del mar sobre una colina el monte

32



Sinchahuasin-. El clima es templado, pero frio en las zonas altas y célidas en el

subtrépico. (Pujili Ecuador Sesquicentenario De Cantonizacion 1852-2002)

A Pujili se llega por la carretera Panamericana, hasta Latacunga; y desde esta
ciudad, 10 km. al Oeste por la via a Quevedo. Por esta carretera también se puede
Ilegar desde la Costa.

1.7.1.2.1 Historia

El origen del vocablo Pujili es remoto. Pugshili en quichua significa “posada de
juguetes” u “olor a soga”. La primera aceptacion parece acertada porque Pujili
desde antafio ha sido y sigue siendo en la actualidad un centro de produccién de

alfareria de primer orden.

Sobre los terrenos de los Puxileos, pueblo indigena precolombino, al pie del
monte Sinchahuasin, fue fundado en 1657, dentro de la circunscripcion de la Real
Audiencia de Quito, el Asiento Doctrinero de San Buenaventura de Puxili, por

obra del franciscano Fray Eugenio Lopez.

Posteriormente, obtuvo el titulo de Villa y fue administrado por cabildos
sucesivos. Ya en la época de la Independencia Pujili aporto con sus hombres y
mujeres, nativos de esta comarca, a las luchas por la libertad. Pero fue en el
periodo republicano, a veinte afios de la separacion de Ecuador de la Gran
Colombia y de la aprobacion de la Constitucion del Estado ecuatoriano, cuando
Pujili obtiene el reconocimiento como Cantén, de conformidad con el decreto de
la sexta Asamblea Nacional Constituyente, reunida en Guayaquil y presidida por

Pedro Moncayo.

Los aportes de Pujili a la cultura, al turismo y al desarrollo nacional son evidentes.
El Danzante, verdadero icono de esta zona refleja una historia profunda, enraizada

en la cultura popular, que identifica a su pueblo con el pasado.
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PUJILI “PATRIMONIO INTANGIBLE DE LA NACION”

REPUBLICA DEL ECUADOR,
MINISTERIO DE EDUCACION, CULTURA, DEPORTES Y REDREACION,
ACUERDO N°. 647.

CONSIDERANDO

Que es deber del estado preservar y proteger el Patrimonio Cultural intangible del
Ecuador, como base de nuestra nacionalidad e identidad cultural.

Que Pujili su encuentra asentada en las faldas de la colinas Sinchahuasin a 12 km.
de Latacunga, provincia de Cotopaxi. La fundacion espafiola como Asiento
Doctrinario por Fray Eugenio Lopez se produjo en el afio 1570. Pujili es reconocido

como Cantén el 14 de Octubre de 1852 y su ratificacion se realizo en 1861.

Que en el mes de junio de cada afio se celebra en Pujili la Fiesta de las “Octavas

del Corpus Christi o del Danzante”.

Que de acuerdo al calendario religioso de la Iglesia Catdlica, la fiesta del Corpus

Christi se establecié como un pablico homenaje de fé y aclaracion a Jesus.

Que desde el punto de vista antropolégico la Fiesta del Corpus Christi (Cuerpo
de Cristo) es una fiesta indigena en agradecimiento a la madre tierra por los
frutos recolectados luego de la cosecha a mitad del afio, coincidiendo con el

solsticio de verano.

Que el Corpus Christi es una fiesta, resultado del sincretismo entre los rituales
andinos y en uso de las atribuciones que le confiere el Articulo 7, literal 1) de la

misma ley.
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ACUERDA:

ARTICULO PRIMERO.- DECLARAR COMO BIEN INTANGIBLE
PERTENECIENTE AL PATRIMONIO CULTURAL DE LA NACION,

A la Fiesta de las Octavas del Corpus Christi o del Danzante, que se celebra en el

mes de junio de cada afio en el canton Puijili, provincia de Cotopaxi.
ARTICULO SEGUNDO.- CONSIDERAR

Como documento habilitante de la presente Declaracion el Inventario y la
Investigacion Histérica elaborado por el Departamento de Inventario de Bienes
Culturales y el de Investigacion e Historia del Instituto Nacional de Patrimonio

Cultural.
ARTICULO TERCERO.- RECOMENDAR

A la llustre Municipalidad del canton Pujili no incorporar elementos foraneos a la

fiesta del Corpus Christi, para mantener la identidad y originalidad de la festividad.
Comuniquese y publiquese en la ciudad de quito, 11 de abril del 2002.
Dr. Roberto Hanze Salem
Ministro de Educacion, Cultura,

Deportes y Recreacion
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1.7.1.2.2 Corpus Christi
Es una festividad religiosa cristiana de las culturas indigenas andinas del Ecuador.

Esta festividad, que coincide en el calendario con las celebraciones del Inti
Raymi, es mas bien de origen religioso y cultural, traida desde Espafia durante la
conquista y que tuvo en la Colonia y primeros afios de la Republica una fuerte

presencia popular, rivalizando o mezclandose con el Inti Raymi.

En el Ecuador, las festividades de Corpus se celebraron con especial intensidad en
la Colonia y consistieron en grandes movilizaciones populares donde se
realizaban también coloridas manifestaciones teatrales donde los actores
interactuaban mucho con el pablico; seguidas de musica y bailes, que a menudo

duraban varios dias.

La fiesta esta catalogada como la mas importante de la provincia de Cotopaxi y,
aunque también se celebra en otras provincias pertenecientes al mundo Andes,
esta se caracteriza por la presencia de los “Danzantes de Pujili”, como se conoce a
los indigenas que se trasladan desde sus comunidades de origen, vestidos con

llamativos atuendos.

La fiesta de Corpus Christi constituye uno de los referentes de la identidad
ecuatoriana, producto de la expresion alegre de la danza aborigen y las
demostraciones ceremoniales de actos religiosos, impuestos por la cultura
occidental, que nuestros antepasados hacian en agradecimiento al Sol y a la madre
Tierra, por los frutos recogidos a mitad de afio, a esta celebracion, que afio a afio

convoca a miles de turistas nacionales y extranjeros.

Su festejo se complementa con el desarrollo de varios espectaculos propios de la
region como El Danzante, Los Castillos, Los Jardines, Las Tiendas de Artesania y

las Almas Santas.
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1.7.1.2.3 EIl Danzante

El danzante representa el ciclo productivo de la siembra la germinacion y la
cosecha. Sobre el origen de este personaje hay muchas versiones, entre las que se
encuentra que es una manifestacion sobreviviente del Incario y cuyo origen se
remonta al antiguo Capac Citua o baile de los militares, que los incas celebraban

en el mes de agosto.

1.7.2 En la actualidad Corpus en Pujili

En la actualidad, la celebracion de la fiesta del Corpus en Pujili depende en buena
parte de la participacion del Municipio y de la colaboracion de barrios y

comunidades indigenas y mestizas.

El jueves, los feligreses asisten a misa y luego participan en la procesion por las
calles de la ciudad, sembradas de altares improvisados. El viernes se realizan las
Visperas con chamarasca, juegos pirotécnicos y fiesta general. Las celebraciones
del viernes y el sadbado son, basicamente, jornadas de presentacion de grupos
folcloricos y comparsas alegoricas que para algunos estan mas relacionados con
las tradiciones mestizas que con la tradicion netamente indigena que hemos

descrito anteriormente.

El dia domingo, en cambio, bajan las comunidades indigenas desde los sectores
rurales con sus danzantes y acompafiantes. El danzante contemporaneo,
generalmente, es un joven recién casado que por propia voluntad y devocién a san
Nicolas y san Buenaventura se convierte, simultdneamente, en prioste y danzante;
el joven espera que al ofrendar su dinero y su baile al Corpus, obtendra

bendiciones, riqueza y prosperidad para su matrimonio.
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La actual fiesta de Corpus conserva algunos de los personajes de la antigua
celebracion: santo Simeon, los jochantes, el alcalde y danzantes. El papel de los
cocineros es muy importante, pues deben encargarse a todo lo relacionado con la
comida, mientras las esposas se ocupan del alquiler del vestuario para los

danzantes, de preparar el propio atuendo y de asistir a sus maridos.

Ese mismo dia, desde las cinco de la mafana, se organizan y levantan los
castillos y se preparan los jardines. Otra tradicion, que ha cobrado gran
importancia, es el matrimonio indigena: en una casa improvisada llamada
chingana, un gobernador disfrazado de mestizo y un falso sacerdote esperan a los
corredores o alcaldes que traen a parejas de pasantes, que de inmediato son
desposadas de manera simbolica. Con el paso del tiempo, han aparecido en el
Corpus nuevos personajes pertenecientes a otras fiestas, como los yumbos, los

caporales, los payasos y los montados.
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CAPITULO Il

ANALISIS E IMPLEMENTACION DE RESULTADOS

2. ENTORNO DEL LUGAR DE INVESTIGACION

El Canton Pujili, en la provincia de Cotopaxi, se fundo en 1657. La cabecera
cantonal se encuentra a 2.961 msnm, en las laderas del monte sinchahuasin. El
canton presenta varios climas: templado en su zona urbana, frio en las
regiones altas y célidas en areas de subtropical. El canton tiene un area de

1.305 km2. La cantonizacién se produjo el 14 de octubre de 1852.

Etimoldgicamente Pujili en kichwa significa posada de juguetes. En los
alrededores de la ciudad, un lugar habitado ante de la llegada de los espafioles
continua con su tradicion alfarera de primer orden, entre otras cosas se

produce tejas esmaltados de diversos colores.
De acuerdo con el Sistema Integrado de Indicadores Sociales del Ecuador,
SIISE, la pobreza por necesidades basicas insatisfechas, alcanzan el 87,8% de

la pobreza total del cantén.

La poblacién econdmicamente activa alcanza a 22,181 habitantes.

39



2.1 ANTECEDENTES HISTORICOS

Pujili al igual que el resto de los pueblos situados en los paramos del occidente
de la Cordillera de los Andes estuvo habitada por “Aborigenes Panzaleos”, estos
aborigenes analfabetos a quienes se los describe como personas dedicadas a las
labores agricolas, a la alfareria y al pastoreo del ganado. Cosechaban cereales y
frutos debido a que estas tierras eran bosgues del clima templado, cansados de
las invasiones de su territorio, decidieron desprenderse de sus lares nativos,
Ilegaron hasta comarca pujilense asentdndose en este al pie de la loma
sinchahuasin. En aquel asiento indigena fueron aprovechados algunos materiales

para los trabajos agricolas.

El nombre de la colina donde se asentaron los panzaleos viene del kichwa

“sinchi” que significa fuerte valeroso y de “huasi” que significa casa.

En aquellas épocas el caserio Puxilli o Pugsilli fue gobernado por un Cacique

principal de nombre Sancho Hacho Cépac y otros caciques menores.

2.2 MISION

e Planear, implementar y sostener las acciones del desarrollo del gobierno
local. Dinamizar los proyectos de obras y servicios con calidad y
oportunidad que asegure el desarrollo social y econémico de la poblacion,
con la participacion directa y efectiva de los diferentes actores sociales,
dentro de un marco de transparencia, ética institucional y el uso éptimo de

los recursos humanos altamente comprometidos, capacitados y motivados.

2.3 VISION
El Gobierno Autonomo Descentralizado del canton Pujili, para los
proximos afios se constituira un ejemplo del desarrollo local y contara con
una organizacion interna, altamente eficiente, que genere productos y

servicios compatibles con la demanda de la sociedad capaz de asumir
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nuevos papeles vinculados con el desarrollo, con identidad cultural y de

género, descentralizado y optimizando recursos.

2.4 OBJETIVOS

Contribuir al fomento y proteccion de los intereses locales.

Planificar e impulsar el desarrollo fisico del Canton, sus areas urbanas y
rurales, realizando las obras y servicios que fueran necesarios para una
convivencia humana plausible de la comunidad pujilense, obteniendo
como fin la dotacion de servicios basicos como: agua potable de calidad,

alcantarillado, energia eléctrica, adoquinado de calles, aceras y bordillos.

Acrecentar el espiritu de integracion de todos los actores sociales y
econdmicos, el civismo y la confraternidad de la poblacion para lograr el

creciente progreso del Canton.

Coordinar con otras entidades, el desarrollo y mejoramiento de la cultura,

de la educacion y la asistencia social.

Investigar, analizar y recomendar las soluciones mas adecuadas a los
problemas que enfrenta el Municipio, con arreglo a las condiciones

cambiantes, en lo social, politico y econémico.

Estudiar la teméatica municipal y recomendar la adopcion de técnicas de
gestion racionalizada y empresarial, con procedimientos de trabajo
uniformes y flexibles, tendientes a profesionalizar y especializar la

gestion del gobierno local.

Auspiciar y promover la realizacién de reuniones permanentes para

discutir los problemas municipales, mediante el uso de mesas redondas,
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seminarios, talleres, conferencias, simposios, cursos y otras actividades de

integracion y trabajo.

Capacitacion de los recursos humanos, que apunte a la profesionalizacién
de la gestion municipal, complementando la formacién académica con
miras a lograr que la gestion gubernamental se desenvuelva dentro de un
ambiente ético y de transparencia, caracterizado por la aplicacién de
criterios técnicos y cientificos a fin de crear condiciones apropiadas para
impulsar la investigacion, el desarrollo tecnoldgico, cultural y la
implementacion de cambios que requiere Pujili, para alcanzar su

desarrollo econdmico y social.

2.5 POLITICAS

Siendo el Gobierno Municipal del Canton de Pujili una entidad de
Derecho Puablico, con finalidad social, autonomia administrativa y
financiera, tiene como objetivo primordial el logro del bienestar de la
comunidad de Pujili, a traves de la satisfaccion de las necesidades

colectivas derivadas de la convivencia urbanay rural.

Trabajo de calidad optimizando todos y cada uno de los recursos

disponibles como son: Talento humano, materiales, econémicos y naturales.

Concertacion con los diferentes actores sociales, para el logro de una

participacién efectiva en el desarrollo de la comunidad.

Movilizacién de esfuerzos para dotar al Municipio de una infraestructura
administrativa, material y humana que permita receptar y procesar

adecuadamente los efectos de la descentralizacion.

Coordinar con otras entidades el desarrollo y mejoramiento de la cultura,

de la educacion y la asistencia social.
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e Investigar, analizar y recomendar las soluciones méas adecuadas a los
problemas que enfrenta el Municipio con arreglo a las condiciones

cambiantes en lo social, politico y econémico.

2.6 DISENO METODOLOGICO
En la investigacion realizada se utilizo los siguientes métodos:
El método cientifico

El método cientifico es el conjunto de actividades sistematicas que el investigador

utiliza para descubrir la verdad y enriquecer la ciencia.

En la presente investigacion el método cientifico sirvié para detectar errores,
llenar vacios del conocimiento, realizar aplicaciones; para ello, se siguio el

siguiente procedimiento:

e Seinicid de una necesidad sentida.
e Se formulé el problema.

e Se plantd una hipotesis.

e Se recolecto datos.

e Se extrajo conclusiones.

Método descriptivo

Como el nombre lo indica, este método permite describir una realidad concreta en su

totalidad y adquirir un dominio cognoscitivo acerca del problema de investigacion.

De tal manera que, utilizando el método descriptivo se desarrolld un proceso
heuristico completo, partiendo de la definicion del problema, la medicion, la
organizacion y anélisis hasta llegar a conclusiones y soluciones practicas de valor

y trascendencia cientifica o social.
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Método inductivo

Se refiere al proceso que parte de los hechos particulares hacia afirmaciones de

caracter general.

Esto implica pasar de los resultados obtenidos, al planeamiento de hipétesis, leyes

y teorias que abarcan no solamente los casos de los que se partid, sino a otros de

la misma clase, es decir, generaliza los resultados.

Tipos de investigacion

Para el presente trabajo investigativo se utilizo:

De campo. Es la que se realiza en el mismo lugar en que se desarrolla o
producen los acontecimientos, en contacto directo con quién o quiénes son
los gestores del problema que se investiga. Aqui se obtiene la informacion
de primera mano en forma directa, en este caso los trabajadores y

funcionarios del G.A.D. del Pujili.

Descriptiva. Consiste fundamentalmente, en describir un fenémeno o una
situacién, mediante el estudio profundo de la realidad, en una
circunstancia tempo-espacial determinada. Describe causas y efectos del

problema seleccionado.

Técnicas de investigacion

En el proyecto se determinara las técnicas de investigacién a ser utilizadas con los

correspondientes instrumentos y a quiénes se aplicara.

La observacion.- La observacion se considera como una etapa del método
cientifico que posee el privilegio de lograr el maximo grado de objetividad
en el conocimiento de la realidad. Esta técnica se utilizd para percibir

hechos y acontecimientos relacionados con la problemaética en estudio.
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La entrevista

La entrevista persigue el objetivo de adquirir informacion acerca de las
variables de estudio, el entrevistador debe tener clara la hipdtesis de
trabajo, las variables y relaciones que se quieren demostrar; de forma tal
que se pueda elaborar un cuestionario adecuado con preguntas que
tengan un determinado fin y que son imprescindibles para esclarecer la
tarea de investigacion, asi como las preguntas de apoyo que ayudan a

desenvolver la entrevista.

La encuesta

La encuesta es una técnica de adquisicion de informacion de interés
sociolégico, una vez confeccionado el cuestionario, no requiere de
personal calificado a la hora de hacerla llegar al encuestado. A diferencia
de la entrevista la encuesta cuenta con una estructura logica, rigida, que
permanece inalterada a lo largo de todo el proceso investigativo. Las
respuestas se escogen de modo especial y se determinan del mismo modo
las posibles variantes de respuestas estandares, lo que facilita la
evaluacion de los resultados por métodos estadisticos. Se encuesto a

empleados del G.A.D. Municipal de Puijili.

2.7 CALCULO DE POBLACION Y MUESTRA

Poblacién

La presente investigacion se realizd con los empleados del “Gobierno Autonomo

Descentralizado del Canton Pujili”, el mismo que cuenta con 238 trabajadores. Por

tanto se trabajé con una muestra de 50 personas de la institucion.



Muestra

Para realizar la siguiente investigacion se utilizé una poblacion de 50 sujetos del

gobierno municipal del cantdn Pujili cuya muestra se detalla a continuacion:

2.8 OPERACIONALIZACION DE VARIABLES
TABLAN°1
VARIABLES

VARIABLES

INDICADORES

Estudio Semidtico del danzante de Pujili

Origen
Caracteristicas del danzante
Descripcion de sus componentes

Proceso evolutivo

Elaboracion de un folleto infografico para
utilidad del G.A.D. Municipal del Cantén
Pujili.

Fuentes de informacion
Originalidad
Fotografia

Relatos

Diagramacién

Formas colores

Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M.
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2.9 ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

Después de aplicar la encuesta a una muestra de 50 personas de la poblacién se tabul6

los resultados y se planted una interpretacion de cada una de las preguntas.

Pregunta 1: ¢Usted tiene conocimiento acerca de investigaciones realizadas al
danzante de Pujili?

TABLA N° 2
ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE
TOTAL 5 10%
PARCIAL 32 64%
NADA 13 26%
TOTAL 50 100%

Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M.

GRAFICO N° 8 ¢Usted tiene conocimiento acerca de investigaciones

realizadas al danzante de Pujili?

B TOTAL
B PARCIAL
NADA

Analisis: A esta pregunta los trabajadores recomendaron en un 10% (5
trabajadores) que tienen informacion sobre el danzante y un 64% (32 trabajadores)
que tienen parcial informacién 26% (13 trabajadores) aseguran no tener
conocimientos sobre el danzante.

Interpretacion: De la informacion recopilada se puede conocer que la mayoria de

los trabajadores no posee informacion de investigaciones realizadas del danzante.
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Pregunta 2: ;Qué documento conoce usted que ha publicado el gobierno del

canton Puijili acerca del danzante?

TABLA N° 3
ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE
LIBROS 4 8%
REVISTAS 31 62%
VIDEO 4 8%

CD 4 8%
FOLLETOS 7 14%
NINGUNO 0%

TOTAL 50 100%

Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M.

GRAFICO N° 9. ¢Qué documento conoce usted que ha publicado el

gobierno del canton Puijili acerca del danzante?
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Andlisis: A esta pregunta los trabajadores respondieron en un 8% (4 trabajadores)
que conoce libros publicados por el gobierno municipal a cerca del danzante y un
62% (31 trabajadores) conocen de revistas a cerca del danzante 8%

(4 trabajadores) opinaron que se ha publicado videos, un 8% (4 trabajadores)
indicaron conocer libros publicados por el gobierno municipal, también existe un
14% (7 trabajadores) quienes manifiestan que se han publicado folletos sobre el

danzante de Puijili.



Interpretacion: De la informacion recopilada se puede comprender que la
mayoria de los trabajadores desconoce de documentos con informacién del

danzante publicados por el gobierno del canton Pujili.

Pregunta 3: ;Se ha informado usted acerca del origen del danzante?

TABLA N° 4
ALTERNATIVA | FRECUENCIA | PORCENTAJE
Sl 19 38%
NO 31 62%
TOTAL 50 100%

Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M.

GRAFICO N° 10. ¢Se ha informado usted acerca del origen del danzante?

mS| mNO

Analisis: De 50 trabajadores encuestados el 38% (19 trabajadores) de ellos se ha
informado sobre el danzante y un 62% (31 trabajadores) aseguran desconocer el

origen del danzante.

Interpretacion: Claramente la mayoria absoluta de los trabajadores admite no

saber el origen del danzante.
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Pregunta 4: ¢ El danzante actual mantiene las caracteristicas auténticas?

TABLAN°5
ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE
TOTALMENTE 15 30%
PARCIAL 30 60%
NADA 5 10%
TOTAL 50 100%

Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M.

GRAFICO N° 11. ¢El danzante actual mantiene las caracteristicas auténticas?

10%
B TOTALMENTE

B PARCIAL

NADA

Analisis: A esta pregunta los trabajadores objetaron en un 30% (15 trabajadores)
que el danzante mantiene sus caracteristicas en su totalidad y un 10% (5
trabajadores) que opina que no existen cambios en las caracteristicas y una
mayoria de 60% (30 trabajadores) opinaron que el danzante no tiene las

caracteristicas auténticas.

Interpretacion: De esta informacion obtenida se entiende que la mayoria de
los trabajadores reconocen que el danzante actual ha tenido cambios en sus

caracteristicas.
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Pregunta 5: ¢En cual de estos medios se ha informado usted acerca de la

historia del danzante de Pujili?

TABLAN° 6
ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE
LIBROS 1 2%
REVISTAS 30 60%
VIDEO 1 2%

CD 2 4%
FOLLETOS 13 26%
NINGUNO 3 6%

TOTAL 50 100%

Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M.

GRAFICO N° 12. ¢ En cudl de estos medios se ha informado usted acerca

de la historia del danzante de Puijili?
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Anélisis: A esta pregunta los trabajadores en un 2% (1 trabajador) que conoce
informacion de danzante en libros y un 60% (30 trabajadores) conocen de
revistas a cerca del danzante 2% (1 trabajador) opinaron que ha visto videos, un
26% (13 trabajadores) indicaron conocer folletos, también existe un 6% (3
trabajadores) quienes manifiestan no saber de ninglin documento para informarse

acerca del danzante.
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Interpretacion: De este analisis realizado se determina que la mayoria de los

trabajadores no saben de la existencia de folletos que contengan dicha informacion.

Pregunta 6: ¢;Considera importante que se debe elaborar un folleto acerca del
danzante de Pujili?

TABLAN° 7
ALTERNATIVA FRECUENCIA | PORCENTAJE
MUY IMPORTANTE 41 82%
POCO 9 18%
NADA 0 0%
TOTAL 50 100%

Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M.

GRAFICO N° 13. ¢ Considera importante que se debe elaborar un folleto
acerca del danzante de Pujili?
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Andlisis: los trabajadores mediante esta encuesta el 82% (41 trabajadores)
considera muy importante elaborar un folleto del danzante, y un 18% (9

trabajadores) que cree poco importante.
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Interpretacion: De la informacion recopilada en esta pregunta manifiestan la

mayoria de los trabajadores que les gustaria la elaboracion de un folleto.

Pregunta 7: ¢Conoce usted el significado de las formas y colores del danzante
de Pujili?

TABLA N° 8
ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE
TOTALMENTE 4 8%
PARCIAL 19 38%
NADA 27 54%
TOTAL 50 100%

Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M.

GRAFICO N° 14. ;Conoce usted el significado de las formas y colores del

danzante de Pujili?

-

Analisis: A esta pregunta los trabajadores objetaron en un 8% (4 trabajadores)

B TOTALMENTE
B PARCIAL
NADA

que conoce en su totalidad el significado del danzante y un 38% (19 trabajadores)
que opina saber parcialmente esta informacion y la mayoria con un 54% (27

trabajadores) dicen no saber nada.
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Interpretacion: De la informacién recopilada se comprende que la mayoria de

trabajadores desconoce de los significados que posee las formas y colores del
danzante.

Pregunta 8: ¢Cree usted que al elaborar un folleto infogréfico, este recurso

ayudaria a difundir la auténtica historia del danzante de Puijili?

TABLAN°9
ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE
TOTALMENTE 43 86%
PARCIAL 7 14%
NADA 0 0%
TOTAL 50 100%

Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M.

GRAFICO N° 15. ;Cree usted que al elaborar un folleto infografico, este

recurso ayudaria a difundir la auténtica historia del danzante de Pujili?6
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Analisis: A esta pregunta los trabajadores recomendaron en un 86% (43
trabajadores) que es totalmente importante el folleto infografico como documento

de informacién y 14% (7 trabajadores) que considera en parte importante.
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Interpretacion: La informacion obtenida coincide que la mayoria de los

trabajadores esta de acuerdo con la elaboracion de un folleto.

Pregunta 9: ¢Considera usted que los funcionarios y empleados deben

tener un real conocimiento acerca del danzante de Pujili?

TABLA N° 10
ALTERNATIVA FRECUENCIA | PORCENTAJE
MUY DE ACUERDO 44 88%
DE ACUERDO 4 8%
PARCIALMENTE DE
ACUERDO ? e
DESACUERDO 0 0%
TOTAL 50 100%

Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M.

GRAFICO N° 16. ¢ Considera usted que los funcionarios y empleados

deben tener un real conocimiento acerca del danzante de Pujili?
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Analisis: A esta pregunta los trabajadores recomendaron en un 4% (2
trabajadores) estar parcialmente de acuerdo y un 8% (4 trabajadores) que estan
de acuerdo, mientras que un 88% (44 trabajadores) aseguran estar muy de

55



acuerdo en que todos los funcionarios del municipio deben tener conocimientos

acerca del danzante.

Interpretacion: De la informacion recopilada se comprende que la mayoria de
los trabajadores esta consiente que necesita estar informado de este tema.

2.10 VERIFICACION DE LA HIPOTESIS
De acuerdo a los datos obtenidos podemos decir que:

Si se logra realizar el estudio semiético del danzante de Pujili entonces, se
podra elaborar el folleto infografico para utilidad del GAD. Municipal del

Cantoén Pujili.
2.10.1 Comprobacién

Después de la tabulacion de datos se ha determinado que la mayoria de los
trabajadores del GAD. Municipal del cantdon Pujili no cuenta con informacion
acerca del danzante, es por esto que la elaboracion de un folleto del estudio
semidtico del danzante serd muy util para esta institucion porque no existe en el

GAD. ningun documento de estudio del danzante.

La hipdtesis planteada se ha cumplido. Esta informacion se ha podido verificar a
través de los resultados de la investigacion realizada y que lo detallamos en los

siguientes argumentos:

Se considera al proyecto una gran contribucién investigativa para el gobierno

auténomo descentralizado del Canton Pujili.

La gran mayoria de encuestados responde que no existe la suficiente informacion

acerca del danzante de Pujili.

Los encuestados coinciden en que la elaboracién de un folleto infografico del
danzante serd de gran utilidad para mejorar el conocimiento de este personaje

historico e icono cultural del Canton Puijili y la provincia.
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CAPITULO III

PRESENTACION DE LA PROPUESTA

“ELABORACION DE UN FOLLETO INFOGRAFICO QUE
INVOLUCRE EL ESTUDIO SEMIOTICO DEL DANZANTE DE
PUJILI PARA UTILIDAD DEL G.A.D. MUNICIPAL”

El presente proyecto consiste en la elaboracion de un folleto infografico del
estudio semiotico del danzante el cual ofrece informacion del significado de los
elementos que componen su vestimenta, personaje importante para la cultura y

representante historico del Canton Pujili y de la provincia de Cotopaxi.

En esta investigacion se aspira realizar un estudio desde el punto de la semidtica
del Danzante de Corpus Christi mediante la interpretacion de las formas y
simbolos que posee su vestimenta y de esta manera dar a conocer a la comunidad

los atributos tangibles e intangibles que posee.

Los beneficiarios directos una vez realizada la investigacion seran el personal del
G.A.D. Municipal del Cantén Pujili, la ciudadania y mas personas que se

interesen por esta tematica.
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3.1 OBJETIVOS DE LA PROPUESTA

3.1.1 Objetivo general

Elaborar un folleto infografico del estudio semidtico del danzante de Pujili
para utilidad del GAD. Municipal.

3.1.2 Obijetivos especificos

e Indagar la informacion, necesaria utilizando varios medios de

investigacion para la elaboracion de la propuesta.

e Realizar las infografias de cada una de las piezas que componen la

vestimenta del danzante de Puijili.

e Diagramar el folleto infografico que involucre el estudio semidtico del

danzante de Pujili.

3.2 DESARROLLO DE LA PROPUESTA

En el cantdn Pujili, el danzante de la fiesta del Corpus Christi es uno de los
principales representantes culturales, mismo que ha sido estudiado por varios

historiadores quienes han dado su interpretacion cultural mas no en el area gréfica.

El presente proyecto de investigacion es de gran interés e importancia porque son
representativos culturales y folkloricos tangibles e intangibles del Ecuador que
muestran una gran riqueza cultural dentro y fuera del pais que es admirada por

propios y extranos.

Ademas, existe la factibilidad de realizar el estudio, porque se cuenta con varios
documentos escritos y sobre todo de personas con amplio conocimiento en el

tema, también existe la colaboracion de autoridades, docentes y tutor de tesis.

58



Las posibles limitaciones que se encontré en la ejecucion de este proyecto es el

factor tiempo para cumplir con las metas y objetivos propuestos.

La elaboracion del folleto infogréfico para el G.A.D. Municipal del canton Pujili
trae como beneficio facilitar la informacién mediante un documento escrito,
ademas de brindar a todas las personas de la comunidad y a todos los que accedan

a este registro informativo.
3.2.1 Bocetos del imagotipo

Para la elaboracion del imagotipo que es la identidad del folleto infogréafico se
utilizd una lluvia de ideas, de aqui nacen los conceptos graficos en todas sus

caracteristicas, mediante el cual se presentd las siguientes alternativas.
GRAFICO N° 17

BOCETOS BURDOS
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Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M.

Cada uno de estos bocetos se elaboré tomando en cuenta a la forma del sol,

elemento escogido como eje principal para la realizacion del imagotipo.

3.2.2 Boceto seleccionado

Luego de la realizacidon de las diferentes propuestas se selecciond el siguiente
boceto, por cumplir con las caracteristicas necesarias para su desarrollo. Este es el
resultado de la unificacién de varias caracteristicas tomadas de una serie de

bosetos que fueron elaborados previamente.
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El boceto sirvié como guia principal de la idea para realizar el trabajo y obtener

un resultado final.

GRAFICO N° 18

BOCETOS

Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M.

3.2.3 Digitalizacién del imagotipo

Después de obtener el imagotipo seleccionado fue digitalizado mediante un
software de disefio, mismo que sirvid para perfeccionar la forma, agregar color,

especificar el tamafio y asi mejorar su construccion.
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GRAFICO N° 19

ISOTIPO DIGITALIZADO

Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M.
3.2.4 Titulo de la revista infografica
Se lo ha denominado “uma tiara” que significa cabeza en alto, este nombre le da
realce a lo que es el danzante puesto que este elemento es la parte mas relevante e

importante de este personaje que rinde culto al sol.

Esta compuesto por la tipografia “Lithos Pro” regular que es una fuente

manuscrita y legible.

UMATIARA
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3.2.5 Representacion gréafica del imagotipo

Luego de haber realizado un proceso de seleccion, partiendo del bocetaje y de
haber trabajado con un software de disefio se obtuvo este resultado mediante la

fusion del isotipo y la tipografia asociada.
GRAFICO N° 20

IMAGOTIPO FINAL

UMA TIARA

Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M.

3.2.6 Gama de colores

Los colores aqui establecidos son utilizados en el manual con una combinacion
que realza al tema cultural que se esta tratando, y fueron extraidos por ser los mas

predominantes dentro del traje del danzante.

Es conveniente acotar que al momento de disefiar algin material, para uso del

logotipo es recomendable trabajar de preferencia en fondo blanco.
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GRAFICO N° 21

CROMATICA
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K= 0%

Pantone: FGEB4B

Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M.

3.2.7 Justificacion de colores

R=

=
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153
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75

Después de haber aplicado la normativa de acotacion de los elementos

graficos de nuestra identidad, se presenta la descripcion de la cromatica del

imagotipo.

Por lo tanto, la eleccion de ésta gama cromatica es un elemento determinante,

para la obtencion de un buen resultado a su finalizacion.
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El color, es uno de las estructuras armoénicas del imagotipo:

Color Amarillo.- Se define como la luz solar, las connotaciones
asociadas a este astro suelen ser positivas, en varias culturas el
amarillo es divino, reservado para deidades y sus representantes
terrenales. Lo cual permite realizar un simil con la naturaleza alegre y

sobria del danzante.

El lado negativo que puede aportar este color es el miedo o temor a
ciertas cosas. Palabras claves del amarillo: felicidad, alegria,

inteligencia, innovacion, energia, sol, fortaleza, poder.

Color Azul.- Este color se asocia con el cielo, el mar y el aire. Se le
asocia con la introspeccion y las emociones profundas. También tiene
un simbolismo de melancolia y de calma. Expresa armonia, amistad,
fidelidad, serenidad, sosiego. Se asocia con la tranquilidad, lo

perceptivo, lo sensible y el afecto.

El azul representa las cualidades intelectuales: la inteligencia, la
ciencia y la concentracion. Siempre que ha de predominar la razén

frente a la pasion, el azul es el color principal.

Color Violeta.- Esta vinculado a la sabiduria, la dignidad y la
independencia. Es el color de la supersticion, de la ambigledad, de la

vanidad, de la moda, de la fantasia.

Es el color menos habitual de la naturaleza, por lo que resulta artificial.
Se considera un tono mixto de emociones confusas. Asi, en su
manifestacion mas clara produce sentimientos romanticos y, en su mas
oscura, evoca melancolia y tristeza. El violeta es también el color de la

penitencia y la sobriedad. El violeta es el color de la magia, lo oculto,
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la fantasia y lo esotérico. Marca el limite entre lo visible y lo invisible.

De noche es el ultimo color antes de la oscuridad total.

e Color Naranja.- El naranja significa entusiasmo y exaltacion. Es el
color de la diversion, la sociabilidad y uno de los colores de la alegria.
De la extraversion, de lo original, de la actividad. Es un color presente
en la moda veraniega, especialmente adecuado para personas de piel

oscura o bronceada.

e Color Verde.- La mayoria de los significados del verde estan
asociados con la naturaleza, principalmente con la primavera, la vida 'y

el desarrollo de la vegetacion.

Por esto es apropiado para simbolizar la juventud, la lealtad, la
esperanza y la promesa. Proporciona una sensacion de tranquilidad y

seguridad. Es lo agradable y la tolerancia.

El disefio del imagotipo se caracteriza por la utilizacion de los colores en la
vestimenta del danzante, ademas atrae, la atencion de las personas, mediante la

determinada simbologia e iconografia.

3.2.8 Construccién geométrica del imagotipo

Hay muchos detalles importantes que hacen una buena identidad visual, desde la

correcta eleccion del color hasta la construccion geométrica de los elementos.

Por esta razén en la construccion geométrica se puede observar las dimensiones
correctamente manifestadas en la reticula que especifica claramente la relacion de

sus proporciones.
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GRAFICO N° 22

CONSTRUCCION GEOMETRICA
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Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M.
3.2.9 Normalizacién de tamafios
Con la reticula se marca los parametros y medidas a los que se debe circunscribir
la aplicaciéon de la marca, teniendo en cuenta que el uso debera ajustarse de

manera proporcional a la construccion.

El tamafio del imagotipo se relaciona con la legibilidad y usabilidad que sus
componentes permitan.
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GRAFICO N° 23

NORMALIZACION GRAFICA
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Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M.

El 100% corresponde a una medida de 32 x 38 cm.
El 60% corresponde a una medida de 29 x 33 cm.
El 40% corresponde a una medida de 23 x 27 cm.

El 20% corresponde a una medida de 17 x 21 cm.

3.2.9.1 Reduccion méaxima

El tamafio de reduccion maxima del imagotipo es de 0,7 x 09 cm, conviviendo

siempre mantener su proporcionalidad y legibilidad original.
GRAFICO N° 24

REDUCCION MAXIMA

Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M.
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3.2.10 Areas de registro del imagotipo

El area de registro o seguridad permite mantener limpio el imagotipo para que
visualmente éste, no sea contaminado con otros elementos en la realizacién de una

composicion gréfica.

El espacio de proteccion salvaguarda la integridad visual del imagotipo, la medida
del espacio de seguridad es de 0,5 cm en todo el contorno, con el fin de rescatar su

forma original.
GRAFICO N° 25

ZONA DE SEGURIDAD

Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M.



3.2.11 Variantes del imagotipo

Por la versatilidad el imagotipo ofrece variaciones que se lo puede utilizar en
diferentes maneras sin cambiar el mensaje y respetando la imagen corporativa, a

continuacidn se presentan las variantes con las cuales se puede dar usabilidad.

GRAFICO N° 26

VARIANTES DEL IMAGOTIPO
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Logo

UMA TIARA

El isotipo + logotipo + texto complementario a la parte lateral derecha

> UMA TIARA

Folleto infografico del Danzante de Puijili

o
UMA TIARA <

Folleto infografico del Danzante de Puijili

Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M.



3.2.12 Aplicaciones del imagotipo en fondos de color

Al utilizar el imagotipo es recomendable trabajar sobre fondos que generen un

contraste de la imagen.

GRAFICO N° 27

APLICACIONES EN FONDOS

Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M..
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3.2.13 Aplicacion el fondos no permitidos

Al trabajar con fondos de colores se debe evitar que los fondos que reduzcan
la legibilidad del imagotipo, es decir evitar colores que predominan en la

composicion cromética de la imagen.
GRAFICO N° 28

APLICACIONES EN FONDOS

UMA TIARA

Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M.

3.2.14 Aplicaciones de color del imagotipo

Las siguientes variaciones de color pueden ser utilizadas en otras presentaciones

manteniendo siempre su forma original y sus medidas ya establecidas.

GRAFICO N° 29

VERSIONES CROMATICAS DEL IMAGOTIPO

NEGRO BLANCO COLOR
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Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M.



3.2.15 Seleccion de la tipografia

La tipografia es un elemento basico y elemental dentro del disefio pues ayuda a

transmitir un mensaje concreto y rapido. Por lo tanto para la elaboracion del

folleto se utilizara las siguientes tipografias:

Lithos Pro
Es una tipografia clasica es utilizada para dar mayor realce al imagotipo y
se utilizard solo la mayuscula. Con las siguientes caracteristicas: regular,

alta de 40 pts., interlineada de 15 pts.

AbcdefghljklmnfAiopgrstuvwxyz

Century Gothic

Es una tipografia de disefio basico por lo que es muy util en la aplicacion
de titulares y bloques de texto escogida por su Optima legibilidad. Este
estilo es utilizado en todo la elaboracion del folleto. Tiene las siguientes

caracteristicas:
En titulos: maydscula negrita alto 22 pts. Interlineado de 15 pts.

Bloques de texto: mayuscula y minascula regular alto 11 pts. Interlineado
de 15 pts.

Caja de texto
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghljklmnfAiopgrstuvwxyz
1234567890

iTHS % &)= [, -
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3.2.16 Restricciones del imagotipo
Al tratarse de una identidad visual, se la debe utilizar de una manera adecuada
evitando que el mensaje o razon social de la empresa llegue a confundirse.
No se puede agregar ni cambiar la tipografia establecida en el imagotipo, aqui
se muestran algunas normas que no se pueden realizar.

GRAFICO N° 30

RESTRICCIONES DEL IMAGOTIPO

No sobreponer el texto sobre la imagen

Evitar deformar la imagen

Respetar los colores corporativos
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Respetar la ubicacion y sentido de los

elementos de la imagen corporativa

Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M.

3.2.17 Marcas de agua

El imagotipo puede ser utilizado como marca de agua hasta un porcentaje maximo

de los 7% de opacidad, sobre los fondos de color antes mencionados.

GRAFICO N° 31

MARCAS DE AGUA

100% 50 % 7%

Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M.
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3.3 TECNICAS APLICADAS EN EL DESARROLLO DEL
FOLLETO INFOGRAFICO.

Dentro de la elaboracion del folleto se utiliz6 las siguientes técnicas:

3.3.1 Reticula de sistema modular
Es un conjunto de filas y columnas, creando una matriz de celdas denominadas
modulos. Los médulos pueden ser verticales u horizontales dependiendo de las
imagenes y la informacién. Este tipo de reticula es recomendado para diagramar
periddicos, revistas y folletos es por esto que se ha utilizado en el presente
proyecto para facilitar la organizacion.

GRAFICO N° 32

RETICULA MODULAR

Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M.
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3.3.2 Titulosy Subtitulos

Es el elemento linglistico muy importante de la composicion porque es la
introduccion de todo el contenido.

Se utiliz6 un titular corto compuesto por mayudsculas en negrita en un tamafio de
14 pts. y su interlineado de 1,5 es un tamafio legible y proporcional con el resto

de la tipografia.

TITULAR

3.3.3 Cuerpo de texto

Es normalmente el elemento al que menos se le presta atencién, porque resulta
pesado, aburrido, o por la sencilla razon de que en algunas ocasiones, con la
imagen (infografia, ilustracion) y el titular ya parece que se han desarrollado los
elementos fundamentales. La cuestion es tener siempre presente un anuncio, por
ejemplo, aunque el tanto por ciento de personas que lean el texto sea bajo, para el
que lo lea el cuerpo de texto puede ser el mejor vendedor. Es quizés por este
motivo, por el que se debe prestarle una atencion especial, hacerlo lo mas legible

y claro posible, procurar que no sea pesado o denso.

El cuerpo de texto del proyecto es corto y conciso tratando de evitar el

aburrimiento en la lectura, remplazandolo con imagenes llamativas para el lector.

El Danzante fiene un pasado lejano, existen discrepancias de
suU origen para unos eran esclavos que bailaban a pedido del
Rey, mientras que para otros investigadores eran Caciques que

rendian culto a los Dioses en agradecimiento.
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3.3.4 Folioy pie de pagina

Debe estar colocado en un lugar preciso y funcional, la numeracion de una
publicacion es importante especialmente en manuales e instructivos y productos

editoriales. Puede estar colocada arriba, abajo, a la derecha o a la izquierda.

El esquema modulas el folio y el nimero de pagina esta ubicado en el extremo
derecho e izquierdo de cada una de las hojas, esto produce un efecto estatico y

tranquilo, como también acelera el ritmo en el retroceso de las hojas.

Esta compuesto por un elemento es parte del imagotipo méas el simbolo numérico,

el proyecto posee 32 paginas.

3.3.5 Margen generoso

El margen generoso o los espacios en blanco son muy importantes porque
transmiten claridad, libertad, espacio, y ayudan en muchos casos a equilibrar la

composicion entre imagenes y texto.

1l cm

0,8 cm

L
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3.3.6 Fotografia

La fotografia es el procedimiento que permite reproducir imagenes también se la
puede considerar como una forma de expresion. Basicamente la fotografia es una

forma de captar un instante Unico e irrepetible.

3.3.6.1 Planos fotograficos
Al hablar de los planos fotograficos generalmente es para indicar la distancia en la
que se obtiene la fotografia, y existen varios planos y su uso va de acuerdo a las

necesidades de cada individuo.

Para el presente proyecto se utilizd el plano general, de detalle, americano, y

primer plano.
3.3.6.2 Seleccion de fotografias
Después de haber capturado varias fotografias del personaje del Danzante, en

diferentes planos se escogid las que poseen las caracteristicas adecuadas para

luego utilizarlas en el folleto infogréfico.

GRAFICO N° 33

FOTOGRAFIAS
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Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M.

3.3.6.3 Retoque fotografico.

Al seleccionar las fotografias se da un retoque para que tengan mayor realce
visual utilizando un determinado software para eliminar aquellas imperfecciones
que han quedado registradas y realizar todo tipo de acciones, como realzar
colores, iluminacién , el enfoque y saturacion, para dar una mejor presentacion de

las imagenes.
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GRAFICO N° 34

RETOQUE FOTOGRAFICO

Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M.
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Este proceso fue realizado con todas las fotografias previamente seleccionadas
para utilizarlas en el folleto y presentan las siguientes caracteristicas:

Tamafio de la imagen: alto 19 cm, ancho 21cm.

Resolucion: 275 a 150 pixeles
Medios digitales: RGB
Medios impresos: CMYK

3.3.7 llustraciones

Las ilustraciones existen para representar de una forma realista elementos como:
productos, personajes o situaciones. Lo que el ilustrador debe tener en cuenta es
en tomar conciencia de qué es y lo que se quiere transmitir. Las ilustraciones son

también imagenes dibujadas a las que se puede asociar un texto.

Para el proyecto se utiliz6 la ilustracion editorial la que nos permite jugar con los

espacios y los detalles de las imagenes para facilitar el trabajo infografico.

e Proceso de ilustracion.

Bocetaje: cada una de las piezas pasO por este proceso basico,

observando todas sus caracteristicas.
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GRAFICO N° 35
BOCETOS DE LA MACANA

BOCETOS DE LA PECHERA

Elaborado por: Lidioma M. & Jd&come M.
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Digitalizacion: las imagenes fueron pasadas a un software de
disefio, para realizar una ilustracion digital, se mejoré las formas

que cada una posee y se aplicé color adecuado.

GRAFICO N° 36

DIGITALIZACION DE LA MACANA
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Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M.

Aplicacion de color: es uno de los procesos fundamentales dentro
de la digitalizacion es la aplicacion del color en cada una de las
ilustraciones realizadas, el cual da el toque final a cada una de

estas, dentro de este proceso se trabajé con acuarela digital.
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GRAFICO N° 37
APLICACION DE COLOR EN LA MACANA
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Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M.

GRAFICO N° 38
ARTE FINAL DE LA MACANA
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Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M.
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Todas las ilustraciones fueron realizadas mediante este procedimiento que ayudo a
detallar bien sus rasgos y sus colores presentando gran similitud a la indumentaria

del Danzante presentada también en fotografias.

3.3.7.1 llustraciones realizadas

GRAFICO N° 39
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Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M.

3.4 DIAGRAMACION DEL FOLLETO INFOGRAFICO

Luego de obtener todos los elementos y de haber recopilado la informacion

necesaria para el folleto realizamos la diagramacion.

Las medidas del formato son de 21 cm x 19 cm estas medidas fueron
determinadas para ubicar imagenes de gran tamafio y dar una excelente

visualizacion del documento infografico.

GRAFICO N° 40
MEDIDAS

21 cm x 19 cm

Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M.
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3.4.1 Lainfografia

Es el analisis o tratamiento de imagen a partir de una imagen existente. La sintesis
de la imagen, que produce por medio del calculo, formas en general realistas y
estéticas, pero también: la manipulacion e ionizacion tipografica y la construccion

de estructuras visuales; planos modelos o0 esquemas.

Las infografias pueden dividirse en las categorias de graficos, mapas, tablas

y diagramas.

e Grafico separado es cuando el grafico esta situado inmediatamente

después del titular.

e Gréfico integrado cuando el texto y un grafico se lee en conjunto.

e Graficos radiales es una infografia que consta de un centro y periferia en
el centro siempre se ubica la imagen predominante y en la periferia:
listados, cuadro con anotaciones, secuencias de imagen, y destacados que

ayudan a explicar la imagen central.

e Gréafico en serie al contraria del grafico radial esta tiene un punto de
entrada y otro de salida. Siempre es de manera lineal, donde el texto junto
con el gréfico trabaja conjuntamente y de una manera coherente para que

el mensaje llegue correctamente al receptor.

Para la realizacion de la propuesta grafica se tomd en cuenta la infografia de
grafico integrado pues estd compuesta por una imagen y el texto que buscan dar

un mensaje claro.



3.4.2 Diagramacion de la portada

En la diagramacion de la portada se tomd en cuenta los margenes y la
reticula determinada.

GRAFICO N° 41
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Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M.



3.4.3 Reticula de la pagina maestra

Para la elaboracion del proyecto se realiz6 la diagramacion de la pagina maestra

que servira como base para toda la diagramacion del folleto infogréafico.
GRAFICO N° 42
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Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M.
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3.4.4 Diagramaci

En las paginas internas izquierdas se encuentra toda la informacién detallada que se

pudo encontrar de cada una de las piezas que integran la vestimenta del danzante.

e

on de hojas internas izquierda

GRAFICO N° 43

HOJAS INTERNAS
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Elaborado

por: Lidioma M. & Jacome M.
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3.4.5 Diagramacion de las infografia hoja derecha

En las hojas internas derechas se hallan las ilustraciones con su respectiva

infografia, donde se detalla el estudio semiético empirico que se realizo.

GRAFICO N° 44
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3.4.6 Contraportada
La contraportada estd compuesta por una imagen, predomina el color blanco,

ademas estan incluidos dos logotipos para darle mayor detalle y vistosidad.
GRAFICO N° 45
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3.5 MATERIAL DE IMPRESION
La impresion se realizd en papel couché de 150 gr, se utilizd este material para
lograr un acabado de calidad, este es un material que favorece y mejora la
visualizacion de texto e imagenes. También es un material de facil manipulacion.

3.5.1 Caracteristicas:

Colores de impresién: CMYK

Proceso de impresion: offset
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CONCLUSIONES

La elaboracion del trabajo investigativo permitio  profundizar y
exteriorizar los conocimientos obtenidos durante los afios de estudio,
ademas, ser conocedores de la tematica mediante la elaboracion de este

estudio.

El folleto infografico contiene variada informacion del Danzante en forma
organizada, y su contenido estd sustentado en las versiones de varias

personas conocedoras de esta tematica.

Los trabajadores estan conscientes de que existe falta de difusion de esta

informacion, puesto que, el danzante posee nuevas caracteristicas.

El danzante de Pujili es un icono representativo del G.A.D. municipal, por
lo tanto, es necesario difundir los significados de las formas y colores de

este personaje.
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RECOMENDACIONES

Es muy importante que el folleto infografico del danzante, lo difunda el
G.A.D. Municipal, especialmente en los centros educativos,
organizaciones barriales, clubes y otras instituciones con el propoésito de

rescatar el auténtico valor cultural.

Se debe profundizar en la investigacion etnografica de este personaje
ancestral declarado patrimonio cultural intangible de la nacion, a través de

las fiestas de Corpus Christi.

Es necesario que este folleto se transmita a todos integrantes del grupo de

danzantes ya que ellos son los difusores del folklore de dicho canton.

El G.A.D Municipal del cantén Pujili debe impulsar la ejecucion de
proyectos investigativos que difundan las tradiciones culturales

representativas que posee y dar a conocer dentro y fuera de la provincia.
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GLOSARIO

BOCETO: Esbozo o bosquejo de rasgos generales que sirve de base al artista

antes de emprender la obra definitiva:

CMYK: Viene de cuatro siglas en Ingles (Cyan, Magenta, Yellow Black). El
CMYK, es utilizado para trabajos impresos.

LOGOTIPO: Este tipo de logo se crea exclusivamente de tipografia (letras) y

carece de icono.

IMAGOTIPO: Un imagotipo es un conjunto icénico-textual en el que texto y
simbolo se encuentran claramente diferenciados e incluso pueden funcionar por

separado.

PNG: (Portable Network Graphics - Graficos Portables de Red). Formato gréafico

comprimido sin pérdida de calidad.

RGB: Siglas de red, green, y blue, (rojo, verde y azul). RGB es un modelo de
color utilizado normalmente para presentar color en los sistemas de video,

camaras, y monitores de ordenadores.

COLOR: fenémeno fisico de la luz o de la visién, asociado con las diferentes
longitudes de onda en la zona visible del espectro electromagnético. Es la
sensacion experimentada por los seres humanos y determinados animales, la

percepcidn del color es un proceso neurofisiolégico muy complejo.

COMPOSICION: combinacion de los elementos de disefio, con el fin de

conseguir una publicacion legible y agradable.

DISENO EDITORIAL: Se denomina Disefio Editorial a la maquetacion y

composicion de publicaciones tales como revistas, periodicos o libros.
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ICONOGRAFIA: Es la expresion del arte mediante objetos o figuras que el
artista incorpora. El proposito de la iconografia es identificar, clasificar y explicar
dichos objetos asi como el significado de ciertas obras de arte. Resulta
particularmente importante para el estudio de obras religiosas y alegéricas, donde
muchos de los objetos representados cruces, calaveras, libros, velas, por ejemplo

tienen un significado especial que a menudo es oscuro o simbolico.

TIPOGRAFIA: Es el conjunto de signos y simbolos graficos presentes en la
pagina impresa. Estos signos y simbolos reciben el nombre genérico de
CARACTERES. También se denomina tipografia, al proceso, disefio y arte

especializado de componer el material impreso usando tipos de imprenta.

DIAGRAMACION: También llamada maquetacion, es un oficio del disefio
editorial que se encarga de organizar en un espacio, contenidos escritos, visuales y
en algunos casos audiovisuales en medios impresos y electronicos, como libros,
diarios y revistas. Maquetar es distribuir los elementos en un espacio determinado

de la pagina.

SEMIOTICA: Es a la teoria que tiene como objeto de interés a los signos. Esta

ciencia se encarga de analizar la presencia de éstos en la sociedad.

PORTADA: Primera pagina de un libro, en que se pone el titulo completo, el

nombre del autor y, a menudo, el pie de imprenta.
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ANEXOS

ANEXO N° 1

UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI
CARRERA DE CIENCIAS DE LA INGENIERIA Y APLICADAS
ESPECIALIZACION DISENO GRAFICO COMPUTARIZADO
ENCUESTA DIRIGIDA A LOS FUNCIONARIOS DEL GOBIERNO AUTONOMO
DESCENTRALIZADO DEL CANTON PUJILI
OBJETIVOS: Recopilar la informacion necesaria y especifica que permita organizar,
clasificar, procesar y tabular datos que conlleven a definir una posesion directa en la
investigacion del tema: “ELABORACION DE UN FOLLETO INFOGRAFICO QUE
INVOLUCRE EL ESTUDIO SEMIOTICO DEL DANZANTE DE PUJILI, PARA
UTILIDAD DEL GAD. MUNICIPAL, EN EL PERIODO 2013
Instrucciones:
e Por favor responda de manera precisa y concreta escribiendo una (X) en la
opcion que usted considere correcta.
1.- ¢Usted tiene conocimiento acerca de investigaciones realizadas al danzante de

Pujili?

TOTAL PARCIAL NADA

2.- ¢Qué documento que conoce usted ha publicado el gobierno del cantdn Pujili acerca

del danzante?
LIBROS REVISTAS VIDEO

CD FOLLETOS NINGUNO

3.- ¢Se ha informado usted acerca del origen del danzante?
Sl NO

4.- (El danzante actual mantiene las caracteristicas auténticas?



TOTALMENTH

PARCIAL

NADA

5.- ¢Se ha informado usted acerca de la historia del danzante de Pujili ?

LIBROS

CD

6.- ¢Considera importante que se debe elaborar un folleto infografico acerca del

danzante de Pujili?

REVISTAS

FOLLETOS

MUY IMPORTANTE

POCO

VIDEO

NINGUNO

NADA

7.- ¢Conoce usted el significado de las formas y colores del danzante de Pujili?

TOTALMENTE

8.- ¢Cree usted que al elaborar un folleto infogréafico, este recurso ayudaria a difundir la

PARCIAL

auténtica historia del danzante de Pujili?

EN SU TOTALIDAD

9.- ¢Considera usted que los funcionarios y empleados deben tener un real conocimiento

acerca del danzante de Pujili?

MUY DE ACUERDO

PARCIALMENTE DE ACUERD(C

EN PARTE

NADA

NADA

DE ACUERDO

DESACUERDO




ANEXO N° 2

REALIZACION DE ENCUESTA

Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M

REALIZACION DE ENCUESTA

Elaborado: Lidioma M. & Jacome M



REALIZACION DE ENCUESTA

Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M

CAPTURA DE FOTOGRAFIAS

Elaborado: Lidioma M. & Jacome M



CAPTURA DE FOTOGRAFIAS

Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M

APROBACION DEL PROYECTO POR EL SENOR ALCALDE

\

Elaborado por: Lidioma M. & Jacome M
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Elaborado: Lidioma M. & Jdcome M
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