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UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI
UNIDAD ACADEMICA DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y
HUMANISTICAS

TEMA: “PRODUCCION, COMERCIALIZACION Y RENTABILIDAD
DEL ETANOL Y SU RELACION CON LA ECONOMIA DEL CANTON
LA MANA, PROVINCIA DE COTOPAXI, ANO 2011”

Autora: Diana Miranda

RESUMEN

La provincia de Cotopaxi Ileva mas de 100 afios en la produccion de cafia de
azucar y sus derivados como jugo, etanol y panela, el canton La Mana cuenta
segun el 1V Censo Agropecuario Nacional con 315 Unidades de Produccion
Agropecuaria (UPAs) en una superficie de 741 ha, en donde prevalecen las
variedades Cubana — criolla (POJ-2878) y Cunchibina (Ragnar). EIl estudio
pretende conocer la produccién, comercializacion y rentabilidad del etanol y su
relacion con la economia del canton para lo cual se efectuaron encuestas a cinco
productores y 132 consumidores. Los resultados revelaron que el 60% de los
productores llevan en esta actividad mas de 15 afios, poseen terrenos propios y
un 40% tiene 2 ha destinadas a la produccion de cafia de azucar para la
elaboracion de etanol en las cuales no utilizan ni tecnologia ni fertilizantes, para
producir 40 litros de etanol necesitan 200 cafias, este trabajo lo realizan tres veces
al mes empleando mano de obra familiar, la produccion de etanol es de forma
artesanal la cual entregan a los intermediarios en su mayor parte. En el cantén La
Mané el 60% de los consumidores son de sexo masculino con una edad promedio
de 28 afos y que consumen el producto de forma semanal. Al realizar la propuesta
econdmica se logran rentabilidades econdmicas entre 5,53 y 19,95%, cabe anotar
que el beneficio social es mayoritario ya que la produccién de etanol es totalmente
familiar.

DESCRIPTOR: Costos de Produccion, Comercializacion y Rentabilidad
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UNIDAD ACADEMICA DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y
HUMANISTICAS

TOPIC: "PRODUCTION, SALES AND PROFITABILITY OF ETHANOL
AND ITS RELATIONSHIP WITH THE ECONOMY THE MANNA
CANTON, Cotopaxi province, YEAR 2011".

Author: Diana Miranda
SUMMARY

Cotopaxi Province has more than 100 years in the production of sugar cane and its
derivatives such as juice, ethanol and sugar cane, the Canton La Mana counted by
the National Agricultural Census IV with 315 Agricultural Production Units
(WCU) in an area of 741 ha, where the prevailing Cuban varieties - Creole (POJ-
2878) and Cunchibina (Ragnar). The study aims to determine the production,
marketing and profitability of ethanol and its relationship to the economy of the
county for which surveys at five producers and 132 consumers.
The results revealed that 60% of producers lead in this activity more than 15
years, own their own land and 40% have 2 ha for the production of sugar cane for
ethanol production which use neither technology nor fertilizers, to produce 40
liters of ethanol need 200 rods, these jobs are done three times a month using
family labor, ethanol production is by hand which intermediaries delivered
mostly. In the Canton La Mané 60% of consumers are male with an average age
of 28 years and who consume the product on a weekly basis. When economic
proposal economic returns are achieved between 5.53 and 19.95%, it should be
noted that the majority social benefit as ethanol production is entirely familiar.
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INTRODUCCION

La region cafiera de Latinoamérica y el Caribe comprende 23 paises y abarca
aproximadamente 800,000 Has cultivadas de cafia de aztcar y son responsables
de casi la mitad de la superficie destinada al cultivo de cafia de azlcar en el
mundo y su produccion promedio es de 5.4 Toneladas de Azlcar de cafia por
Hectarea, estando el promedio mundial por las 5.13 TM de azlcar de cafia por Ha
! Los rendimientos promedio de cafia /Ha™ van de 33.7 en Republica Dominicana
a 123.1 en Colombia.

El &rea de produccion de cafia de azGcar en Ecuador es de aproximadamente
78,000 hectareas, de las cuales la mayoria se utiliza para la fabricacion de azucar

y el resto para la elaboracion artesanal de panela y alcohol.

El 89% de la produccidn se concentra en la cuenca baja del rio Guayas (provincias
de Guayas, Cafiar y Los Rios), donde estan ubicados los ingenios de mayor
produccion: Ecudos, San Carlos, Valdez e lIsabel Maria. ElI 11% restante
corresponde a los ingenios de la region interandina, lancem, en la provincia de

Imbabura y Monterrey en la provincia de Loja.

Cotopaxi gracias a su diversidad de climas posee cultivos de cafia de azUcar
localizados en los cantones: Pangua, Sigchos, Pujili y La Mand. Esta produccion
en su totalidad no se destina a la industria azucarera, sino a otros derivados como:

aguardiente y panela.

Los cantones con mayor superficie plantada son: Pangua con 3.351 ha distribuidos
el 97.4% en monocultivos y el 2.6% en cultivos asociados, Sigchos con 1.392 ha
de 100% monocultivo, Pujili con 756 ha de 100% monocultivo, y finalmente La

Mané con 741 ha de 100% monocultivo.
El Etanol se produce a partir de 3 principales materias primas:

» Sacarosas, que se encuentran en la cafia de azucar, la melaza, el sorgo dulce, etc.



La cafa de azlcar es una de las materias primas més atractivas para la elaboracion
de etanol, debido a que los azlcares se encuentran en una forma simple de

carbohidratos fermentables.

Se estima que de una tonelada de melaza se produce 230 litros de alcohol.
Ademas, con una tonelada de cafia de azlcar se produce entre 30 y 40 kg. de

melaza, que a su vez generaria entre 6,9 y 9,2 litros de alcohol.

Los sectores agropecuarios son el verdadero motor productivo de la economia
regional y ecuatoriana, la misma que tiene enorme importancia productiva,
econdémica y social. La importancia econémica es incuestionable, a mas de ser la
actividad que més aporta al Producto Interno Bruto Total, es la segunda actividad

generadora de divisa.

Es importante sefialar que la limitada economia del cantén, no ha permitido
proporcionar la infraestructura y equipamiento para una mejor elaboracion del
etanol , debiéndose ademas a otros aspectos como la capacitacion insuficiente; ya
que genera que se produzca en la gran mayoria el producto de mala calidad ya
que influye negativamente en la economia de los productores.

El problema principal es la falta de apoyo de algunas instituciones, asi como la
carencia de verdaderos proyectos, por lo que estas situaciones conllevan a causas
como: la falta de empleo, insuficiencia de empresas transformadoras de materia

prima, y la inestabilidad econémica.

El canton La Mana no cuenta con microempresas que generen empleo. Una de las
causas, la poblacion que adquiere el etanol en un gran porcentaje se encuentra
insatisfecha con el producto, tanto por su calidad como por los precios en que se
comercializan en los diferentes mercados, ademas existe escases del producto,
debido deficiente desarrollo dentro del sector, en lo que se refiere a la elaboracién

del etanol.

Entre los diferentes sintomas que se presentan son: Escases del producto, pérdida
en la produccién de la cafia de azlGcar. Por haber poca produccién

comercializacién del etanol de cafia de azlcar, baja rentabilidad econémica de los


http://www.monografias.com/trabajos15/carbohidratos/carbohidratos.shtml

productores, todo esto debido al insuficiente presupuesto para desarrollar
proyectos productivos.

La problematica citada anteriormente tiene como efectos: pobreza de las familias,
obligando a sus miembros a emigrar a otros lugares, al no tener fuentes de empleo
se incrementa la delincuencia. Escases del producto, insuficiente materia prima de

calidad para las fabricar el etanol.

Por todo lo citado anteriormente, se hace necesario el estudio y la realizacion de
esta investigacion, la misma que se lo aplicara en la Parroquia la Esperanza,
Canton La Man4, Provincia del Cotopaxi, permitiendo de esta manera encontrar
soluciones , acordes al medio, con la participacién de los productores del etanol en
los diferentes recintos rurales del cantén. La investigacion que se realizara en el
periodo comprendido del 03 de octubre del 2011 al 10 de febrero del 2012,
mediante el cumplimiento estricto en la obtencion de la informacién sobre la
produccion, comercializacion y rentabilidad del producto a nivel local mediante
encuestas dirigidas a los productores; asi también se analizara la informacion del

diagnostico en su fase preliminar.

La propuesta de este proyecto de la produccion del etanol derivado de la cafia de
azucar, se fundamentar4d en el estudio de mercado comercial, econdémico,
financiero, y el impacto ambiental que tendra. Todo esto orientara para la toma de

decisiones con respecto a la viabilidad del mismo.

Para la elaboracion del mencionado producto, es necesario realizar un diagnostico
de la produccién, comercializacién y rentabilidad del etanol y su realizacion con
la economia en el canton la mand, con la finalidad de crear microempresas que
estén en la capacidad de procesar y elaborar el producto, mejorando de esta

manera las fuentes de empleo y la economia de la localidad.



CAPITULO |

1. FUNDAMENTACION TEORICA

1.1 Antecedentes

En la evaluacion econdmica del proceso de obtencién de alcohol carburante a
partir de cafia de azUcar y maiz se observo que el costo de un litro de etanol de
cafia de azUcar fue de 0,2867 USD y de maiz 0,3835 USD, siendo la materia
prima donde mayor se expresa los costos con 72,40% para cafia y 85,90% para
maiz. Presentandose una Tasa Interna De retorno para la cafia de 32,40%
(MONTOYA etal 2005 pag 76-87),

La Escuela Superior Politécnica del Litoral (ESPOL), presento un proyecto de
implementacién de una planta productora de etanol en base a la cafia de azucar,
en la Peninsula de Santa Elena provincia del Guayas. el proyecto estudio la
factibilidad de la planta procesadora luego de los analisis econdémicos y
financieros se demostr6 una Tasa Interna de Retorno del 16.26% (TOALA,
ASTUDILLO, TOBALINA, 2001 pég 8)

Los cafiicultores de las asociaciones de Asogras y Pangua (Cotopaxi), Facundo
Vela (Bolivar) y Canar, participaron del plan piloto de venta de aguardiente
desde las comunidades productoras hacia la industria alcoholera, enmarcado en
el desarrollo de los biocombustibles en el pais. EI Ministro de Produccion,
Empleo y Competitividad firmo con las asociaciones contratos a largo plazo para

pagar 1,20.



USD por cada litro de alcohol, ya que se estaba pagando 0,50 y 0,70 USD por

cada litro. El Comercio 2012.

1.2. Objetivos

1.2.1. Objetivo general

Determinar la produccion, comercializacion y rentabilidad del etanol y su relacion

con la economia del cantén La Man4, provincia de Cotopaxi, afio 2011

1.2.2. Objetivos especificos

Conocer el nivel tecnoldgico de la produccion de etanol en el canton La Mana
provincia de Cotopaxi, afio 2011.

Establecer los costos de produccion e identificar los canales de comercializacion

del etanol en el cantén La Mana.

Determinar la rentabilidad de la produccion de etanol.

1.3. Hipotesis

Factores asociados a la produccion y comercializacion de etanol en el Cantén “La

Mana”, permiten que cada productor tenga diferente rentabilidad.



1.4. Categorias Fundamentales

CUADRO 1. CATEGORIAS FUNDAMENTALES

Elaborador por: Diana Miranda



1.5.  Marco tedrico

1.5.1. Economia

La economia es la ciencia que se ocupa de la creacion, desarrollo y administracion
de los recursos, bienes y servicios dirigidos a satisfacer las necesidades humanas,
la ciencia que trata de la produccién y distribucion de la riqueza, la medida del
éxito se basa en el cumplimiento de cada una de las aspiraciones de los individuos
(DEBON Ana, 1998, p.4)

Se define como la ciencia que estudia e indica los medios que una colectividad ha
de emplear para aumentar su propia riqueza, analizando las leyes que regulan el
empleo de los medios y la aplicacion de los fines que y cuanto hay que producir.

En si la economia es lo que cada pais esta viviendo, ya que en la actualidad
muchas empresas no han podido mejorar sus recursos y algo muy importante
preocupa a los productores de etanol de cafia de azicar que no podian elaborar el
etanol debido a que otras envasadoras adulteraron el producto y de esta manera

bajo econdmicamente la produccion.

1.5.1.1. Importancia de la economia

La economia es el estudio de la manera en que las sociedades utilizan los recursos
(productivos, materiales) escasos para producir mercancias o0 productos y
distribuirlos entre los diferentes individuos (SAMUELSON Paul, 2006, p. 4).

La importancia se da a medida que la sociedad se desarrolla, se complica, por lo
que los problemas econémicos se vuelven mas complejos y es necesario
analizarlos, estudiarlos y conocerlos para resolverlos. Ahi la importancia de la
economia ya que estudia hechos y fendmenos econdémicos que se dan porque el
hombre pretende resolver su problema econdémico a traves de la produccion,
distribucion y circulacion de los bienes que satisfacen necesidades humanas
(MENDEZ Silvestre, 2007, p. 23).



La economia tiene gran importancia para la sociedad, porque brinda las
herramientas para la utilizacion racional y eficiente de los recursos, en procura de
cubrir las necesidades humanas, proporcionando estrategias para resolver de
manera adecuada, los conflictos causados por los fenémenos econdmicos,

mediante la correcta produccién, distribucion y circulacion de bienes y servicios.

1.5.2. Tipos de economia

Existen diferentes tipos de economia, los cuales los explicare a continuacion.

1.5.2.1. Economias de libre mercado

Son aquellas en las que la asignacién de recursos, las decisiones sobre la
produccion y el consumo de bienes y la fijacion de precio de los mismos vienen
dados a través del mercado vy, por lo tanto a partir de la oferta y la demanda que
rige el mismo. En las economias de libre mercado el estado no interviene para
nada, son las empresas y las economias domésticas las que toman todas las
decisiones sobre la produccion. La compra y la venta de bienes (GONZALEZ
Manuel, 2001, p.214)

Considero que la economia de libre mercado es donde cada persona toma sus
propias decisiones para elaborar productos y donde comercializarlos, ya que de

esta manera son ellos quienes establecen el precio de sus productos.

1.5.2.2. Economias controladas centralmente

En dichas economias todas las decisiones sobre la asignacion de recursos, la
produccion y el consumo de bienes vy la fijacion de precios son tomadas por las
autoridades centrales, por el Estado. Las empresas y las economias domésticas

producen y consumen tal como se les ordena (GONZALEZ Manuel, 2001, p.214)



Es muy importante que las autoridades de cada pais establezcan leyes, para que
cada empresa ya sea mediana o grande pueda sequir estos reglamentos de como
elaborar los productos, bajo qué condiciones y de esta manera no podran adulterar

los precios como los productos que pueden perjudicar a los consumidores.

1.5.2.3. Economias sociales de mercado o economias mixtas

Este tipo de economia es el que méas abunda en la actualidad. En él las decisiones
sobre la asignacion de recursos, la produccion y el consumo de bienes y la fijacion
de precios vienen dadas a través del mercado, pero con un cierto control y una
cierta regulacion de las mismas por parte del Estado. Asi pues en estas economias
hay decisiones que toman las economias domésticas y las empresas y decisiones
que toma el Estado. (GONZALEZ Manuel, 2001, p.214)

Este tipo de economia es muy importante porque tanto el estado como el
productor se riguen a los reglamentos que otorga la ley, ya que la fijacion de
precios es tanto del ofertante como el demandante de los productos.

1.5.3. Oferta

El estudio de la oferta busca conocer la composicion de los servicios, estructurada
y capacidad de producir que se dispone en un mercado de referencia. Junto con el
conocimiento que se adquiere de estd, también se determinan las condiciones de

competitividad frente a los demas oferentes.

El analisis de la oferta debe brindar la informacion de base para llegar a
conclusiones posteriormente, sobre el tipo de mercado al cual se enfrenta el
proveedor de servicios. Dicho tipo de mercado existente es critico para definir la
conducta del productor (RESTREPO BARCO Antonio, 2001, p.220)

La oferta se entiende como la cantidad de bienes y servicios que el productor esta

dispuesto a vender a un determinado precio del mercado.



1.5.3.1. Clasificacién de la oferta sequn el tipo de mercado

Desde este punto de vista, la oferta se puede tipificar de acuerdo con la forma en
gue se organizan las instituciones en mercados, individuos segin la cantidad de
oferentes (RESTREPO BARCO Antonio, 2001, p.92)

1.5.3.2. Mercado monopdlico

Aqui un solo productor tiene el control absoluto del mercado. EI monopolista
determina su oferta en el punto donde obtiene maxima rentabilidad con los
menores costos, sin importarle si satisface la totalidad de la demanda
(RESTREPO BARCO Antonio, 2001, p.92)

Situacion de mercado en que la oferta de un producto se reduce a un solo

vendedor.

1.5.3.3 Mercado oligopdlico

La oferta estd dada por varios productores interdependientes, pero se condiciona
por la posicion que cada uno de estos tiene en el mercado. Existen relaciones de
dominancia entre oferentes cuando uno controla cierta porcién importante del
mercado y los demas reaccionan frente a las decisiones del lider. Por otra parte,
grupos de oferentes pueden coludir para obtener posiciones dominantes dentro del
mercado (RESTREPO BARCO Antonio, 2001, p.92)

Concentracion de la oferta de un sector industrial o comercial en un reducido

nimero de empresas.

1.5.3.4. Mercado competitivo

Existe un nimero suficiente de oferentes, lo cual impide que uno o un grupo de
ellos puedan determinar las condiciones del mercado. Estos se diferencian en la

manera como presentan sus productos o servicios, de tal forma que el consumidor
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final seleccione uno o cualquier otro, de acuerdo con sus preferencias.
(RESTREPO BARCO Antonio, 2001, p.93)

Se diferencia en que cada mercado utiliza mejores estrategias de vender o
promocionar los productos y de esta manera se obtiene mejores resultados vy el

consumidor final los puede preferir segun la atencion que se le brinde.

1.5.3.5. Demanda

La demanda sefiala las cantidades de un bien o servicio que un consumidor estaria
dispuesto a adquirir a un determinado precio. Por lo tanto, esta implica una
relacion inversa entre cantidades y precios: a mayor precio, menor sera la cantidad
demandada. Entonces, la demanda por cualquier bien o servicio surge del ingreso
que los consumidores tienen disponible para gastar, de los precios que deben
pagar de sus deseos, expresados en una funcion de utilidad (RESTREPO BARCO
Antonio, 2001, p.68)

La demanda en si, es lo que el consumidor estd dispuesto a gastar por un
determinado producto o servicio, si el precio es alto de algunos productos no

estaran en condiciones de seguir obteniendo mas.

La sociedad moderna tiene acceso a tecnologia avanzada y puede poner a su
disposicion alimentos, vestimenta, vivienda y atencién médica; actualizar nuestro
sistema educativo y desarrollar una oferta ilimitada de fuentes renovables, no
contaminantes de energia. Mediante el establecimiento de una economia
eficientemente disefiada, todo el mundo puede disfrutar de un muy alto nivel de
vida con todas las comodidades de una sociedad tecnoldgicamente avanzada.

Una economia basada en los recursos utilizaria los recursos existentes de la tierra
y el mar, la infraestructura, las plantas industriales, etc. para mejorar la vida de la
poblacion total. En una economia basada en recursos en lugar de basarse en el

dinero, podriamos producir facilmente todas las necesidades de subsistencia y
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proporcionar un alto nivel de vida para todos. En una economia basada en los
recursos todos los recursos del mundo se consideran patrimonio comun de todas
las personas de la Tierra, esto eventualmente derriba la necesidad de fronteras

artificiales que separen a las personas (GOMERO Nicko. 2002, p.43).

La medida del éxito se basa en el cumplimiento de cada una de las aspiraciones de

los individuos, en lugar de la adquisicién de la riqueza, propiedad o poder.

1.5.3.6. Economia en las sociedades

En si gestionan sus recursos para satisfacer las necesidades materiales de sus
miembros, y de la transformacion de los recursos naturales en productos y
servicios finales que son distribuidos y/o usados por los individuos que conforman
la sociedad. Ademas la economia explica el como los individuos y organizaciones
logran sus ingresos y cémo los invierten (THOMPSON, Ivan: WEB: 2006, p.3).

La economia es el estudio de las diferentes formas en que una o varias personas

deciden que van a producir, como y para que mercados.

1.5.4. El surgimiento del mercado

Al tomar una decision de producir un bien, seguramente no todos los seres
humanos van a inclinarse por el mismo de aqui que se de una division del trabajo
gue depende tanto de la dotacién de los recursos que se tenga como las destrezas y
preferencias e los individuos y que permite intercambiar los excedentes luego para
que el mercado exista, se requiere de que haya la posibilidad de intercambiar
diferentes productos, y para poder hacerlo se necesita tener la prioridad en ellos.
En este sentido los diferentes intercambios o transacciones que se dan entre los
agentes seran legitimos en la medida que se conozca la titularidad sobre el bien
fruto del intercambio (GAMBOA Luis.1998, p.16).
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La extension del mercado es importante pues en la medida de que haya mas
productos y mas personas interesadas en el intercambio, serd mayor la estabilidad

del mercado.

1.5.5. Costos de produccion

Los costos de produccion estan en el centro de las decisiones empresariales, ya
que todo incremento normalmente significa una disminucién de los beneficios de
la empresa. De hecho, las empresas toman decisiones sobre la produccion y las
ventas a la vista de los costos y los precios de venta de los bienes que alcanza el
mercado. El costo de estos factores es simplemente el precio que se ha pagado por
ellos en el mercado, mientras que los costos de produccion son el valor del
conjunto de bienes y esfuerzos en que incurren para obtener un producto
terminado en las condiciones necesarias para ser entregado al sector comercial
(SPENCER Kevin, SIEGELMAN Harvy, 2009, p. 54).

Los costos de produccion son aquellos costos que estan mas unidos a los
productos que al tiempo, y permanecen unidos a ellos hasta que la venta del
producto ocurre. Al momento de la venta, estos costos son retirados de algun
inventario y unidos a los ingresos del periodo. Los costos de este tipo, llamados
costos del producto, incluyen los costos de los bienes comprados o procesados
(HOUNGREEN Charles, 2006, p. 14).

Usualmente los costos de produccién representan el monto de los recursos y
esfuerzos necesarios para el procesamiento de los materiales en productos
terminados, listos para la venta en el mercado. Dentro de ello incluye el costo de
los materiales, mano de obra, y los gastos indirectos de fabricacion.

1.5.5.1 Mano de obra

La mano de obra es el esfuerzo fisico o mental que se emplea en la elaboracién de
un producto. El costo de la mano de obra es el precio que se paga a los empleados
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que trabajan en las actividades relacionadas con la produccion representa el costo
de la mano de obra de fabricacion (CUEVAS Carlos, 2004, p. 84).

La mano de obra directa es la que se involucra de manera directa en la produccion
de un articulo terminado, que fécilmente puede asociarse al producto y que
representa un costo de mano de obra importante en la produccion (HOUNGREEN
Charles, 2006, p. 13).

La mano de obra representa el costo del esfuerzo que se paga al talento humano
encargado de realizar los procesos de transformacion de la materia prima en
producto terminado, por tanto es un factor muy relevante para la produccion de

bienes o servicios.

1.5.5.2. Mano de obra directa

Es el segundo elemento del costo de produccion y estd representado por la
intervencion del factor humano, en la transformacion de la materia prima, se
integra por sueldos, sobresueldos y salarios que afectan directamente la

produccion de un articulo.

1.5.5.3. Caracteristicas de la mano de obra directa

Afecta directamente a la produccion. Su importe puede ser identificable y

cuantificable en un articulo producido o bien en un proceso determinado.

Su costo puede asignarse a los productos fabricados, servicios u ordenes de

fabricacion concreta.

Todo el tiempo de trabajo que directamente se aplica a los productos.

Incluye los sueldos de los obreros y/o empleados cuyos esfuerzos estan

directamente asociados al producto elaborado. (Zugarramurdi, 1981b).

Las dos variables que regulan este rubro son: costo de la hora-hombre u hombre-

afio y nimero de horas-hombre o nimero de hombres/mujeres requerido. Al costo
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basico de la hora-hombre que se estima de acuerdo a los convenios laborales
vigentes, deberan adicionarse las cargas sociales que normalmente estan a cargo
del empleador. En el caso de la industria pesquera argentina, las cargas sociales
representan el 75% (1994) sobre los sueldos brutos (sin asignacion por equipo), e
incluyen vacaciones, feriados pagos, ausentismo, enfermedades y accidentes, obra
social, previsiébn y aguinaldo. En muchos paises este porcentaje es
considerablemente menor (aproximadamente entre el 21 y el 45%) aunque debe

consignarse que, en general, incluye menos rubros.
1.5.5.4. Mano de obra indirecta.

Constituye el importe de sueldos, sobresueldos y salarios que afectan
indirectamente a la produccion y que no es facil identificarlos con alguna orden de

produccidn especifica.
1.5.5.5. Caracteristicas de la mano de obra indirecta
Afecta indirectamente a la produccion.

Representa el costo de la mano de obra que no puede asignarse directamente a un

producto u orden determinada.
No resulta facil, ni practico aplicar su costo a un producto o servicio determinado.

Mano de obra indirecta: Se refiere a todo el tiempo que se invierte para mantener
en funcionamiento la planta productiva pero que no se relaciona directamente con

los productos.

1.5.6. Costos indirectos

Los costos indirectos son costos indirectos para una linea de produccién. La razén
es que los costos indirectos de produccion no son directamente identificables con
una linea particular, pues se incurre en ellos como consecuencia de las actividades
operativas. Son también conocidos como costos comunes (HOUNGREEN
Charles, 2006, p. 23).
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Los costos indirectos como lo indica su nombre son todos aquellos costos que no
se relacionan directamente con la produccidn, pero contribuyen y forman parte del
costo de produccion: mano de obra indirecta y material indirecto, calefaccion, luz
y energia, arrendamiento, depreciacion, mantenimiento, seguro, prestaciones
sociales, incentivos son ejemplos de costos indirectos (SPENCER Kevin,
SIEGELMAN Harvy, 2009, p. 81).

Los costos indirectos de produccion o costos comunes, son los que no estan
relacionados directamente con la produccién, pero contribuyen para la adecuada
operacion de los procesos de fabricacion, entre los cuales se citan materiales de
empaque, sueldos del personal de supervision, suministro eléctrico,
depreciaciones, seguros de maquinarias, incentivos para la mano de obra directa,

entre otros.

1.5.7. Costos variables

Son aquellos costos que permanecen constantes durante un periodo de tiempo

determinado, sin importar el volumen de produccion.

Los costos fijos se consideran como tal en su monto global, pero unitariamente se
consideran variables (ROSS, Stephen, WESTERFIELD, Randolph y JORDAN,
Bradfor, 2001, p. 46)

1.5.8. Costos fijos
Son aquellos que se modifican de acuerdo con el volumen de produccion, es decir,
si no hay produccién no hay costos variables y si se producen muchas unidades el

costo variable es alto. Unitariamente el costo variable se considera Fijo (ROSS,
Stephen, WESTERFIELD, Randolph y JORDAN, Bradfor, 2001, p. 45)
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1.6 . Cafa de azucar (Saccharum officinarum L)

La cafia de azlcar (Saccharum officinarum L) es una graminea tropical, un pasto
gigante emparentado con el sorgo y el maiz en cuyo tallo se forma y acumula un
jugo rico en sacarosa, compuesto que al ser extraido y cristalizado en el ingenio,
forma el azlcar. La sacarosa es sintetizada por la cafia gracias a la energia tomada

del sol durante la fotosintesis.
1. Descripcién Botanica
a.- Taxonomia
La clasificacion taxonémica de la cafia de azucar es la que sigue:
Reino: Plantae
Division: Angiospermas
Clase: Monocotiledoneas
Orden: Glumiflorae
Familia: Gramineas
Género: Saccharum

Especie: S. Officinarum

2. Morfologia
Las caracteristicas morfologicas de esta planta son:
a. Raices

Se reproduce de manera asexual, plantando un esqueje de donde las yemas
auxiliares dan origen a dos tipos de raices: Las raices de esqueje o radiculas

dispuestas en forma fasciculada; Y las raices de tallo o de enlace que dan a la
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planta sostén y resistencia fisica y alcanzan una profundidad de hasta 2 metros en

suelos sueltos escasos de agua.

b. Tallo

Es la parte utilizada en la industria azucarera, ya que estad compuesto por una parte
solida llamada fibra y una parte liquida, el jugo, que contiene agua y sacaros al
momento de la madurez. En ambas partes también se encuentran otras sustancias

en cantidades muy pequefias.

Las proporciones de los componentes varian de acuerdo con la variedad (familia)
de la cafa, edad, madurez, clima, suelo, método de cultivo, abonos, lluvias, riego,

etc. Sin embargo, unos valores de referencia general pueden ser:

Agua 73-76%
Sacarosa 8-15%
Fibra 11-16%

Otros constituyentes de la cafia presentes en el jugo son:

Glucosa 0,2-0,6%
Fructuosa 0,2-0,6%
Sales 0,3-0,8%

Acidos organicos  0,1-0,8 %
Otros 0,3-0,8%

El tallo es una cafia maciza compuesta por elementos sucesivos gque contienen un
nudo y un entrenudo cada uno. La cafia exteriormente estd constituida por una
capa de tejidos elasticos, de estructura estriada cubiertos por una capa cerosa que
impide la acumulacion de humedad en la superficie. En la capa de cera se localiza
un estrado celular cromético de diferentes coloraciones: verde, amarillo,

violaceas, rojas e intermedias que son caracteristicas de las variedades.
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Interiormente el tallo esta formado por paquetes fibrosos de tejido compacto que
contiene el jugo azucarado. Estos tejidos contienen altas cantidades de liquidos
ricos en sacarosa. La longitud del tallo al momento del corte normalmente oscila
entre 1.50 y 4 metros. Su diametro mide de 1,5 a 6 centimetros. Su peso en el
momento de la recoleccién puede variar de 400 g. hasta 6 kg.

1.7. Usos de la cafa de azUcar

1.7.1. Consumo Humano

La cafia de azUcar fue utilizada para el consumo humano en diversas formas, ya
sea directamente, o eliminando la corteza, o triturdndola en pequefios molinos
rasticos. En la actualidad la cafia de azlcar es industrializada para obtener azlcar,

alcohol (en bebidas alcohdlicas), etc. (Cueva, 2001, pag. 17)

1.7.2. Subproductos de los campos de cafia

Las hojas verdes se utilizan en la alimentacion del ganado, y las hojas secas se las
usa para la fabricacion de abonos. Es decir que estos subproductos sélo son

utilizados en el sector agricola.

1.7.3. Produccion de azlcares

Existen varios tipos de azucares de cafia, los que dependen de los modos de
fabricacion y de los grados de pureza en sacarosa, lo que influye en su color.
Entonces tenemos el azlcar industrial, azUcar de fabrica (cristal o azUcar bruto),

los cuales pueden ser azlcar rojo, azucar rubio, azicar blanco y aztcar refinado.
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1.7.4. Alcoholes de cafa

El jugo de la cafia puede ser transformado en alcohol por medio de la
fermentacion. Claro que dependiendo del proceso se puede obtener alcohol para el
consumo humano como es el caso de paises como Madagascar, Brasil, Ecuador,
Colombia, etc., los cuales obtienen aguardiente del jugo de la cafia. También se
puede obtener alcohol para el uso en vehiculos como combustible. Este alcohol
puede ser de dos tipos: el hidratado que se usa en vehiculos que utilizan 100%
alcohol como combustible, y el anhidro que se utiliza en la mezcla con la gasolina

convencional. (Cueva, 2001, pag. 17)

1.8. Productores de etanol

La asociacion de productores de etanol brasilefia ha anunciado planes para
aumentar su produccion con el objetivo de duplicar las exportaciones para el afio
2010, llegando a 5.000 millones de litros al afio. Segun la consultoria Garten
Rothkopf, unas 89 nuevas destilerias estan en vias de construccion en Brasil, y la
capacidad de produccion nacional de etanol crece a un ritmo de 8 por ciento anual
(CONSTANCE Paul: WEB, 2006, p.8)

Es muy importante que las empresas avancen tecnolégicamente para que puedan
elaborar productos de buena calidad, que estén en base a las necesidades del

consumidor.

Se consolido a los productores de aguardiente y vinos de la region en una
asociacion, unificando la produccién y capacitandolos técnica y comercialmente

para que puedan competir en el mercado nacional.

Se disefio un plan de mejora de los productos a través de un crédito economico,
con una tasa del 1.5% mensual, que les permiti6 mejorar sus infraestructuras
productivas, aumentar sus volimenes de produccion y la calidad del producto. La

asociacion tiene como objetivo especifico la elaboracion de un piloto de
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aguardientes con todas las caracteristicas y normas debidas, para su
comercializacién en un volumen pequefio. Este piloto permitira la introduccion de
una marca propia, asi como la realizacion de contactos comerciales con empresas
comercializadoras de otras regiones (SALAS Sonia. 1999, p.8).

Es muy importante que las empresas que se dedican a la elaboracion de estos
productos, tengan la capacitacion necesaria ya que de esta manera se va a obtener
mejores resultados, es necesario que algunas instituciones financieras otorguen
créditos a los agricultores para que algunas empresas puedan cambiar los

implementos que se utiliza para la elaboracion de los productos.

1.8.1. Produccion

Tanto en Espafia como en Sudamérica, los aguardientes de segunda calidad que se
destilan de los subproductos de la fabricacion del azucar se conocen con el
nombre de aguardientes de cafia. Entre los aguardientes de este tipo, quiza quepa
mencionar al tafia. Tafia es término genérico con el que los primeros africanos
llegados al Caribe designaron el ron, pero hoy se utiliza para definir una especie
de ron, de calidad muy inferior y procedente de la destilacion de las malazas

puras.

Convencionalmente el etanol se produce por una fermentacion a través de la cual
microorganismos como las levaduras convierten los azucares simples en alcohol y
bioxido de carbono, algunas plantas arrojan directamente azucares sencillos, otras
producen almidén y celulosa que deben convertirse en azltcar. Una vez el azlcar
ha sido fermentada, se destila para remover el agua y dejar el alcohol refinado
(PEREZ Guillermo: WEB, 2003.p.18-150)

Sostiene que los consumidores prefieren productos que estan ampliamente

disponibles y tienen bajo costo.
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La produccion se encarga de buscar elevada eficiencia en la produccion, costos
bajos y distribucion masiva. Suponen que los clientes se fijan méas en la
disponibilidad y los precios bajos. Los procesos Productivos o produccién son
una Secuencia de actividades requeridas para elaborar un producto (bienes o
servicios), en concordancia con lo que la sociedad requiere (KOTLER Philip,
2000, p.21)

Es la accion de producir, en si es el conjunto de elementos utilizados por los

individuos para elaborar un producto.

1.8.2. Marketing

Es un proceso a través del cual individuos y grupos obtienen lo que necesitan y lo
que desean mediante la creacion, la oferta y el libre intercambio de los productos

y servicios valiosos con otros.

En si se ha descrito como el arte de vender productos , sin embargo Peter Druker,
un importante tedrico en administracion, el objetivo es volver superflua la
actividad de vender en si es conocer y entender al cliente tan bien que el producto
0 servicio se ajuste perfectamente a el y se venda solo. Idealmente el resultado del

marketing debe ser un cliente que esta listo para comprar.

Sostiene que la clave para que una organizacion alcance sus metas es ser mas
eficaz que sus competidores en cuanto a crear, entregar y comunicar valor a los

clientes de sus mercados meta.

Sostiene que la tarea de la organizacién consiste en determinar las necesidades,
los deseos y los intereses de los mercados meta, y en proporcionar las
satisfacciones deseadas de forma mas eficaz y eficiente que los competidores, de
modo que se preserve 0 mejore el bienestar del consumidor y de la sociedad
(KOTLER Philip, 2002, p.16)
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El marketing es la funcion comercial que identifica las necesidades y los deseos
de los clientes, determina que mercados meta puede atender mejor la
organizacion, y disefia productos, servicios y programas apropiados para atender a
esos mercados. Sin embargo, el marketing es mucho méas que una funcién aislada
de los negocios, es una filosofia que guia a toda la organizacién. La meta es crear
satisfaccion de los clientes de forma rentable, forjando relaciones cargadas de
valor con clientes importantes. El departamento del marketing no puede alcanzar
este objetivo por si solo; debe colaborar estrechamente con otros departamentos
de la compafiia y asociarse a otras organizaciones del sistema de entrega de valor,
a fin de proporcionar un valor superior a los clientes. EI marketing pide a todos
los miembros de la organizacion que piensen en términos de los clientes y hagan
todo lo que este de su parte para crear y entregar un valor superior y satisfaccion a

los clientes.

Muchas personas creen gque el marketing es solo publicidad o ventas. Sin embargo
el verdadero marketing no implica el arte de vender lo gque se produce, sino mas
bien el arte de saber producir. Las organizaciones llegan a ser lideres del mercado
cuando entienden las necesidades de los clientes y encuentran soluciones que
atraigan a los consumidores por la superioridad de su valor, calidad y servicios.
(KOTLER Philip, 2011, p. 133)

1.8.3. Costos de Produccion

Los costos de produccion (también Ilamados costos de operacion) son los gastos
necesarios para mantener un proyecto, linea de procesamiento 0 un equipo en
funcionamiento. En una compafiia estandar, la diferencia entre el ingreso (por

ventas y otras entradas) y el costo de produccién indica el beneficio bruto.

Esto significa que el destino econémico de una empresa estd asociado con: el
ingreso (por ej., los bienes vendidos en el mercado y el precio obtenido) y el costo
de produccion de los bienes vendidos. Mientras que el ingreso, particularmente el

ingreso por ventas, estd asociado al sector de comercializacion de la empresa, el
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costo de produccion esté estrechamente relacionado con el sector tecnoldgico; en
consecuencia, es esencial que el tecndlogo pesquero conozca de costos de
produccion.

El término costo de produccion ofrece maltiples significados y hasta la fecha no
se conoce una definicidén que abarque todos sus aspectos. Su categoria econémica
se encuentra vinculada a la teoria del valor, "Valor Costo" y a la teoria de los

precios, "Precio de costo".

El término "costo" tiene las acepciones basicas:

1. La suma de esfuerzos y recursos que se han invertido para producir una cosa.

2. Lo que es sacrificado o desplazado en el lugar de la cosa elegida (ALVARO
Andrés: WEB, 2002).

El Costo es el sacrificio, o esfuerzo econdémico que algunas personas realizan

para lograr un objetivo.

1.8.4. Tipos de produccion

La produccion de una empresa se puede clasificar de acuerdo al tipo de producto
que se fabrica, al sistema que se emplea para producir, o bien, al giro industrial al
que se dedique la empresa. De acuerdo a estas caracteristicas, los tipos de

produccion que existen son:

1.8.5. Produccion tipo linea

Se establece un proceso Unico bastante complejo para la obtencion de un producto

unico. Por ejemplo, una linea de fabricacion de caramelitos.
El ciclo de la produccion es corto, con lo que se obtienen series muy largas. La

gestion de la operaciones esta encaminada, sobre todo a lograr una mayor

productividad incrementando la eficiencia de la linea y a contar con un
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mantenimiento perfecto de la linea que evite paradas de produccion en todo
momento (SORET LOS SANTOS, Ignacio, 2004,p57)

1.8.6. Produccion por proyectos

Un proyecto es una sucesion de actividades distintas e independientes pero con

ciertas relaciones de precedencia para la consecucion de un bien (SORET LOS

SANTOS, Ignacio, 2004, p57)

1.8.7. Produccion de servicios

Son muchos los tipos de servicios que pueden generar valor afiadido. Transporte

publico, ensefianza, asesoria-consultoria. EI proceso puede ser muy distinto a otro

asi como los ciclos de produccién y los productos.

Produccién Funciones mas importantes
Tipo taller Ordenacion y programacion de las
produccion

Control de resultados

Tipo linea Prevision de la demanda
Planificacion de la capacidad
Planificacion de la produccién
Gestion de stocks

Aprovisionamiento

Proyectos Programacion y control

Servicios Prevision de la demanda

Planificacion de la capacidad

Fuente : (SORET LOS SANTOS, Ignacio, 2004, p58)
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1.9. El alcohol

Es un liquido incoloro, con un olor y sabor caracteristicos. Usualmente Ilamado
alcohol de grano o simplemente alcohol. El etanol es el alcohol que contienen las
cervezas, los vinos, los licores y un sin nimero de productos quimicos. Puede
obtenerse mediante el proceso de fermentacion de azlcares a través de la accion

de levaduras.

El alcohol es purificado y concentrado port destilacion, obteniéndose inicialmente
un alcohol etilico rectifia (etanol), el cual se deshidrata mediante un método
conocido como Adsorcion. Existen otros métodos convencionales como la
destilacion azeotrdpica, al vacio, etc. Todos estos métodos sirven para obtener un
producto final llamado Alcohol Anhidro, el cual es mezclado con la gasolina para

ser usado como combustible en vehiculos.

El etanol tiene un grado alcoholimétrico de 95 G.L. (méaximo), lo que lo hace
inapropiado para mezclarlo con la gasolina, y por eso se lo utiliza al 100% en
muchos vehiculos en Brasil. El alcohol anhidro contiene un grado
alcoholimétrico de 99.5 G.L. como minimo lo que le que permite que pueda ser
usado en mezclas con la gasolina. Para su comercializacion, se le adiciona una
sustancia desnaturalizante con el fin de hacerlo inapropiado para la elaboracién de

bebidas y alimentos.
El alcohol anhidro se lo utiliza en pinturas, tintas, solventes, diluyentes y como

combustible. El etanol es utilizado para producir licores, perfumes, medicinas,

desinfectantes, y como combustible.
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1.10. Lacafa de azucar en Cotopaxi

Segun datos del IV Censo Nacional Agropecuario (afio 2010) en el pais existen
79.913 ha de cafia de azucar y una produccion bruta de 5%618.045 t, con un
rendimiento promedio de 70,30 t ha™. (ORDONEZ Y PACCHA 2008).

El canton Pangua posee el mayor numero de Unidades de Produccion
Agropecuaria 1.284, seguido por el canton Sigchos que posee 800, Pujili 473 y La
Mana 315, la mayoria de los agricultores poseen sistemas de produccion
precarios, lo que imposibilita incrementar el nivel de produccion y mejorar la
calidad del producto. (CARVAJAL Y RAMIREZ 2010). Cuadro 2

CUADRO 2 SUPERFICIE PLANTADA Y NUMERO DE UPAS DE
CANA DE AZUCAR EN COTOPAXI

Monocultivo Cultivo asociado Total cultivo

Canton UPAs Superficie UPAs Superficie UPAs Superficie

plantada plantada plantada
(ha) (ha) (ha)

Latacunga - - - - - -

La Mana 300 741 15 * 315 741
Pangua 1.265 3.264 19 87 1.284 3.351
Pujili 473 756 - - 473 756
Salcedo - - - - - -
Saquisili - - - - - -
Sigchos 784 1.392 6 * 800 1.392
TOTAL 2.822 6.153 40 102 2.872 6.240

* Dato oculto en salvaguarda de la confidencialidad individual y confiabilidad estadistica.
Fuente: IV Censo Agropecuario Nacional 2010

El cultivo de cafia en la provincia lleva ya méas de 100 afios, y la mas comun es la
cafia cunchibina o Ragnar aunque la cosecha de la planta se realiza
aproximadamente cada afio (en las regiones calidas), su rapida capacidad de
rebrote permite varias cosechas sucesivas a partir de la siembra inicial. En el
Ecuador las renovaciones del cultivo se realizan entre cada cuatro y ocho afios, es

comun encontrar en las zonas paneleras cultivos con mas de 20 afios. Al ser un
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cultivo de ciclo largo permite una captura permanente de la luz solar disminuye
los riesgos asociados a la siembra en los cultivos de ciclo corto y anuales,
manteniendo una cobertura constante sobre el suelo lo que disminuye el control de
malezas y permite un uso mas eficiente del agua para su riego. La cafa se
cosecha seleccionando la m&s madura, dejandose el resto de cafia en desarrollo
hasta que complete su madurez. Para el I11 Censo Nacional Agropecuario del afio
2000, la provincia de Cotopaxi poseia 2821 Unidades de Produccion Agricola
(UPAs) con lo que se obtenia una superficie plantada en hectareas de 6900
(COLLAGUAZO Y JATIVA 2007 pag 19)

1.10.1. Caracteristicas de la cafa de azGicar Cubana — Criolla

La cafia cubana — criolla cuya designacion técnica es POJ-2878 segun el

Ministerio de Agricultura y Ganaderia presenta las siguientes caracteristicas:

e Aspecto verdoso claro en invierno

e Maduraci{on en verano con aspecto verdoso amarillento

e Contextura delgada-media

e Gran calidad y sabor

e Longitud promedio 2-3 m (para produccion) excepto base raiz y cogollo
longitud maxima de la cafia cubana 3,5 m

e Hoja verde limon

e Longitud entre nudos: 9-12 cm

e Tiene forma decreciente hasta el cogollo hasta formar nudos de 5 a 6 cm
de distancia entre nudos. (COLLAGUAZO Y JATIVA 2007 pag 22)

1.10.2. Caracteristicas de la cafia de azicar Cunchibina
Su designacién técnica es RAGNAR de acuerdo al Ministerio de Agricultura y

Ganaderia. Esta variedad de cafia de azUcar es exclusiva para produccion panelera

y de aguardiente, presentando las siguientes caracteristicas:
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e Aspecto rojo marrén y amarillo anaranjado de hojas verdes limén

e Buen sabor de contextura gruesa y media.

e Para la determinacion de la madurez se considera el color del tallo y no la
flor.

e Longitud promedio: 4-5m

e Longitud méaxima de cafia para la produccién: 6 m, exceptuando cogollo y
base.

e Longitud entre nudos 12-15 cm

e La cafia tiene nudo decreciente hacia arriba de 3.5 — 4 cm del nudo.
(COLLAGUAZO Y JATIVA 2007 pag 22)

1.11. Comercializacion

Comercializacién es el movimiento de los bienes desde la unidad de produccion

hacia el consumidor o usuarios final. Los componentes del estudio de

comercializacion son:

Caracteristicas del producto.
Identificacion de los consumidores.
Canales y agentes de comercializacion.

Funciones de comercializacion (RIOS Rafael, 2007, p. 61).

La comercializacion desplaza bienes y servicios de los productores a los

consumidores y elimina las brechas importantes de tiempo, lugar y posesion que

separan los bienes y servicios de quienes los usaran. Los miembros de la

comercializacién desempefian muchas funciones claves, como la informacion,

promocion, contacto, adecuacion y negociacion (KOTLER Philip, 2007, p. 399).

La comercializacion sefiala las distintas etapas en que se venden un bien o

producto desde el fabricante hasta llegar al consumidor final, pasando por varios

lugares, rompiendo la barrera del tiempo y trabajando sobre funciones claves en el
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mercado, como son la informacién, promociéon y la negociacion del producto

terminado.

1.11.1. Mercados

Un mercado es un conjunto de compradores reales y potenciales de un
determinado producto. Estos compradores comparten una necesidad o un deseo
particular que puede clasificarse mediante una relacion de intercambio; el tamafio
del mercado depende del numero de personas que comparen la misma necesidad,
disponen de recursos necesarios que ofrecer a cambio ya que estan dispuestos a

entregar recursos para obtener lo que desean (KOTLER Fhilip, 2007, p. 10).

e El mercado es, el ambiente social (o virtual) que propicia las condiciones para
el intercambio. En otras palabras, debe interpretarse como la institucion u
organizacion social a través de la cual los ofertantes (productores y
vendedores) y demandantes (consumidores o compradores) de un
determinado bien o servicio, entran en estrecha relacion comercial a fin de
realizar abundantes transacciones comerciales (IZQUIERDO Fernando, 2005,
p. 22).

Mercado es el lugar donde se ubican tanto los ofertantes y como los
demandantes para realizar una transaccion de un determinado producto o servicio,
que ponen a disposicion y satisfaccion de los consumidores, por el mismo estan

obligados a pagar un determinado valor.

1.11.2. Canales de distribucion

Canal de distribucion es el circuito a través del cual los fabricantes (productores)
ponen a disposicion de los consumidores (usuarios finales) los productos para que
los adquieran. La separacion geografica entre compradores y vendedores y la
imposibilidad de situar la fabrica frente al consumidor hacen necesaria la

distribucion (transporte y comercializacion) de bienes y servicios desde su lugar
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de produccion hasta su lugar de utilizacion o consumo (KOTLER Philip, 2007, p.
398).

Se puede hablar de dos tipos de canales de distribucion los canales directos y los

indirectos:

e Canal directo (Circuitos cortos de comercializacion). El productor o
fabricante vende directamente el producto o servicio al consumidor sin
intermediarios.

e Canal indirecto. Un canal de distribucion suele ser indirecto, porque existen
intermediarios entre el proveedor y el usuario o consumidor final. EI tamafio
de los canales de distribucion se mide por el nimero de intermediarios que
forman el camino que recorre el producto (IZQUIERDO Fernando, 2005, p.
16).

Se denomina canal de distribucidn, al circuito existente entre el fabricante de un
bien o servicio y el consumidor final de un determinado producto, existiendo dos
tipos de canales generales, el directo que generalmente el productor vende al

consumidor final y el indirecto que se realiza por medio de intermediarios.

1.11.3. Canales de distribucion directos

Es aquel en que los productores tienen como funcion principal la produccion, pero
realizan funciones de publicidad, dedican recursos al desarrollo de nuevos

productos y cumplen otras funciones comerciales (RIOS Rafael, 2007, p. 64).

El canal directo no tiene niveles de intermediarios. Este canal consiste en que una
empresa que vende directamente a los consumidores (KOTLER Philip, 2007, p.
400).

El canal directo es aquel, en que el productor o fabricante vende sus productos o
servicios directamente a los consumidores finales, sin realizar ningun trato

comercial con ningun tipo de intermediario.
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1.11.4. Canales de distribucion indirectos

Los intermediarios son empresas que se encuentran entre el productor y el

consumidor, existen 2 tipos:

Los comerciantes que compran o toman propiedad de los productos que
manejan. Estos comerciantes se denominan mayoristas y detallistas.

Los agentes intermediarios no toman propiedad de los bienes sino que
facilitan la compra-venta, recibiendo una comision por sus servicios. Los
agentes intermediarios compran a nombres de terceros que son los que
adquieren la propiedad. Principales tipos: corredores, agentes de fabrica,
agentes de compra, comisionistas (RIOS Rafael, 2007, p. 64).

El canal indirecto contiene un nivel de intermediarios. En los mercados de
consumo, este nivel suele ser un detallista (KOTLER Philip, 2007, p. 400).

El canal indirecto es aquel que contempla a los intermediarios, quienes se

encuentran entre el fabricante y los consumidores finales, los cuales tienen

distintos niveles, estos pueden ser mayoristas 0 minoristas.

1.11.5. Productor — Intermediarios — Distribuidor — C. Final

Existen diversos factores que influyen en la eleccion del canal de distribucion ya

gue todos son importantes para la organizacién, algunos son:

Mercado: son las personas u organizaciones con necesidades que satisfacer,
dinero para gastar y voluntad de gastarlo (tipo de mercado, clientes,

concentracion geogréafica, pedido).

Producto: Es el conjunto de atributos tangibles e intangibles que abarcan
empaque, color, precio, calidad y marca, méas los servicios y la reputacion del
vendedor; el producto puede ser un bien, un servicio, un lugar, una persona o

una idea (perecedero, valor, naturaleza).
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e Intermediarios: Son los eslabones que estan colocados entre los productores y
los consumidores o usuarios finales de tales productos (servicios,

disponibilidad, politicas).

e Compaifiia: Es el organismo formado por personas, bienes materiales,
aspiraciones y realizaciones comunes para dar satisfacciones a su clientela
(servicios, control, administracion, recursos financieros) (NAVAS Gonzalo,
2009, p. 243).

Esta actividad comercial no se realiza de forma gratuita, es una actividad

lucrativa. Algunas de las funciones que desarrollan los intermediarios son:

e Facilitan y simplifican los intercambios comerciales de compra-venta; es
impensable que todos los consumidores pudieran ponerse en contacto con

todos los fabricantes.

e Compran grandes cantidades de un producto que luego venden en pequefios
lotes o unidades individuales. Ademas, en el caso de productos agricolas,
compran a pequefios agricultores, agrupan la produccién, la clasifican,
envasan, etiquetan... y acumulan cantidades suficientes para atender la

demanda de los mercados de destino.

e Proporcionan financiacion a diferentes figuras del canal de distribucion.
e Almacenan producto para reducir el tiempo de entrega (en inglés, lead time)
al consumidor (CUEVAS Carlos. 2007, p. 352).

El canal indirecto formado por productores, intermediarios, distribuidores y
consumidor final, es uno de los que se utiliza con mucha frecuencia en los
mercados, donde se comercializa el producto a diferentes tipos de distribuidores o

intermediarios, que colocan los bienes al consumidor final.
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1.12. Tipos de precios

1.12.1. Precio conjunto

Es el precio que se deriva de la practica de ofrecer mas productos y/o servicios de
forma mancomunada (DIEZ DE CASTRO Enrique, 2004, p.40)

1.12.2. Precio corriente o habitual

Es un precio fijo que no varia a corto y medio plazo. Durante el periodo de
vigencia del precio corriente puede cambiar los atributos del producto (calidad,
cantidad), pero no el precio (DIEZ DE CASTRO Enrique, 2004, p.40)

1.12.3. Precio de coste

Se refiere a todo lo que ha costado un producto, la prestacién de un servicio, o
bien un grupo de productos o de prestaciones de servicios, en el estadio final de
produccion (DIEZ DE CASTRO Enrique, 2004, p.40)

1.12.4. Precios finales

Son el precio mas bajo y mas alto de los establecidos para una linea de productos
(DIEZ DE CASTRO Enrique, 2004, p.40)

1.12.5. Precio de linea de producto

Son los precios que se fijan a los distintos articulos que componen la linea (DIEZ
DE CASTRO Enrique, 2004, p.40)
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1.12.6. Precio de origen

Es el precio del producto en el momento de su fabricacion, es decir lo que hay que
pagar por el produto a pie de fabrica, sin incluir el coste de tsnporte, margenes de
intermedios (DIEZ DE CASTRO Enrique, 2004, p.40)

1.12.7. Precio publico

Precio pagado por un producto o servicio que es inferior al coste, ya que tiene ma
relevancia la necesidad colectiva que satisface que el punto de equilibrio de la
empresa que produce el bien (DIEZ DE CASTRO Enrique, 2004, p.41)

1.12.8. Precio recomendado

Precio que el fabricante da como orientacion a los diferentes intermediarios que
constituyen al canal de distribucion para que estos fijen sus precios de venta
(DIEZ DE CASTRO Enrique, 2004, p.41)

1.12.9. Competencia perfecta

Situacion de mercado que se caracteriza por estar integrado por numerosos
compradores y vendedores, sin que ninguno ejerza una especial influencia en ese
mercado. Los participantes estan tan bien informados que todas las unidades del

producto que se vendan al mismo tiempo lo seran al mismo precio.
En consecuencia, los precios se fijan en el mercado por la interaccion de la oferta

de los vendedores y la demanda de los compradores (DIEZ DE CASTRO Enrique,
2004, p.41)
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1.12.10. Marketing mix

Conjunto de herramientas que utiliza una empresa para alcanzar sus objetivos de
marketing en el mercado elegido (DIEZ DE CASTRO Enrique, 2004, p.43)

1.12.11. Bienes de consumo

Aquellos que se estilan al uso de consumidores finales y hogares que pueden ser
utilizados sin procesar. De este modo, los mercados de consumo estan integrados
por individuos y grupos que adquieren productos y servicios para su consumo
final (DIEZ DE CASTRO Enrique, 2004, p.43)

1.12.12. Problemas de Comercializacion

El principal problema que surgié con la comercializacion de la mescla del alcohol
nafta fue la necesidad de limpiar los toques de combustibles de las empresas
encargadas de distribucion para asegurar la entrega de un combustible de buena
calidad que no trajera anterioridades a los usuarios mas que un problema, se puede
citar a esta como una precaucion que han debido tomar los expendedores.
(CAMPODONICO Mario, 1984, p.50 — 448)

1.13. Rentabilidad

La rentabilidad es el resultado del proceso productivo, si este resultado es
positivo, la empresa gana dinero (utilidad) y ha cumplido su objetivo. Si este
resultado es negativo, el producto en cuestion estd dando pérdida por lo que es
necesario revisar las estrategias y en caso de que no se pueda implementar ningin

correctivo, el producto debe ser descontinuado.

La experiencia de las empresas orientadas a la calidad es que, un producto de

calidad superior y con integridad en los negocios, las utilidades, la participacion
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de mercado y el crecimiento vendra por afiadidura. (SCHUPNIK Walter, afio
2005, p.99)

La rentabilidad es algo que produce Un beneficio, en especial en el sector

economico, al producir o vender algun producto o servicio.

1.13.1. Rentabilidad econdmica

La rentabilidad econémica pretende medir la capacidad del activo de la empresa
para generar beneficios, que al fin y al cabo es lo que importa realmente para
poder remunerar tanto al pasivo, como a los propios accionistas de la empresa
((ESLAVA José de Jaime, 2002, p.103).

Tiene como objetivo conocer la capacidad de remunerar a la totalidad de los

activos invertidos en la actividad empresarial.

1.13.2. Rentabilidad financiera

Mide la capacidad de la empresa para remunerar a sus propietarios, representando
para ellos en ultima instancia, el coste de oportunidad de los fondos que
mantienen invertidos en la empresa y posibilita la comparacion, al menos en
principio, con los rendimientos de otras inversiones alternativas (ESLAVA José
de Jaime, 2002, p.114)

Pretende medir la capacidad de remunerar a los propietarios o accionistas de la

empresa.

1.13.3. Indicadores de rentabilidad

1.13.3.1. Valor Actual Neto

El valor actual neto de un proyecto de inversion se define como el valor actual de
todos los flujos de caja generados por el proyecto de inversiobn menos el coste

inicial necesario para la realizacion del mismo.
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El criterio de decision de este método se basa en seleccionar aquellos proyectos
con VAN positivo, ya que ello contribuye a lograr el objetivo financiero de la
empresa, definiendo en términos de maximizar el valor de la misma, debiendo ser
rechazados los proyectos con VAN negativo o nulo. Ademas, si la empresa
dispone de un conjunto de inversiones alternativas, este método propone un orden

de preferencia jerarquizando los proyectos de mayor a menor VAN.

El valor actual neto es uno de los métodos financieros que si toma en cuenta los
flujos de efectivo en funcion del tiempo.

Consiste en encontrar la diferencia entre el valor actualizado de los flujos de
beneficio y el valor actualizado de las inversiones y otros egresos de efectivo
(FERNANDEZ Espinoza Saul, 2007, p.130)

La formula que nos permite calcular el Valor Actual Neto es:

VAN = -l + ENE.+, FNE+... E, + VR
(+)1 (1+)2 (1 +1)

Donde:

VAN = Valor actual neto
FNE = Flujo neto de efectivo
| = Inversién

n = Ndmero de afios

| = Tasade interés

VR = Valor residual

El Valor Actual Neto (VAN) es el valor de la suma de los flujos de efectivos
futuros, los cuales han sido actualizados con una tasa de descuento escogida por el
investigador. Al restar el VAN de la inversion inicial, la diferencia deber ser

positiva para indicar factibilidad y conveniencia de la inversion.
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1.13.3.2. Tasa Interna de Retorno

La tasa interna de retorno o tasa interna de rentabilidad (TIR) de una inversion,
esta definida como el promedio de los rendimientos futuros esperados de dicha
inversion, y que implica por cierto el supuesto de una oportunidad para
"reinvertir". En términos simples, diversos autores la conceptualizan como la tasa
de interés (o la tasa de descuento) con la cual el valor actual neto o valor presente
neto (VAN o VPN) es igual a cero (MENDEZ Silvestre, 2007, p. 112).

Es la tasa que multiplicada por los flujos de efectivos iguala a la inversion. Para
proyectos independientes se debe escoger aquellos en que la TIR sea mayor al
costo de capital y escoger entre proyectos mutuamente excluyentes, la que tenga
la TIR més alta (SANCHEZ Alfonso, 2003, p. 82).

TIR - Tm + (TM-Tm) (Vanm)
(Vanm - VANM)

Donde:

TIR = Tasa interna de retorno
Tm = Tasa menor

TM = Tasa mayor o tasa superior
Vanm = Valor actual neto menor

VANM = Valor actual neto mayor.

La Tasa Interna de Retorno de la inversion (TIR) determina el valor porcentual
que satisface la igualdad entre el valor futuro y la inversion inicial, también es
considerada como el rendimiento de los flujos de efectivo esperados dentro de la

operacion del negocio y se expresa en porcentajes.
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1.14. Analisis de rentabilidad en el mercado

Por lo general, quienes compran productos costosos compran las caracteristicas
de rendimiento de las diferentes marcas y pagan mas por un mejor
funcionamiento, siempre que el aumento de precio no exceda el valor percibido
mas alto, en pocas palabras, el cliente siempre estara buscando la mejor relacion
precio-valor. Al principio casi todos los productos se ubican en uno de los cuatro
niveles de rendimiento: bajo, promedio alto, y superior. Al mismo tiempo esto no
significa que la empresa deba proponerse lograr la mas alta calidad posible, pero
si debe elegir el nivel mas apropiado de rendimiento para el mercado y el
posicionamiento de la competencia, es decir el mejor equilibrio entre la calidad y
la rentabilidad que se desea obtener (KOTLER Philip, afio 1996, p.2-800).

En si las empresas deben lograr un rendimiento alto para obtener mayores
resultados en las utilidades y asi poder llegar hacia los clientes internos —

externos.

1.15. Factores primordiales en la rentabilidad

Intensidad de la inversion

Productividad

Participacion de Mercado

Tasa de crecimiento del mercado

Calidad de producto/servicio

Desarrollo de nuevos productos o diferenciacion de los competidores.
Integracion vertical

Costos operativos

NS N N N N N N N

Esfuerzo sobre dichos factores
La rentabilidad de una empresa resulta tan importante que en algunas areas

comerciales como la banca y los seguros, el gobierno central tiene un control

constante: si un banco o una empresa aseguradora no da rentabilidad,
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inmediatamente es intervenida a fin de preservar los posibles dafios a sus clientes,
asi como la corrupcion. En el caso de los seguros, cuando se lanza un nuevo
producto, este debe ser sometido primero a través de un actuario a la division del
Ministerio de Hacienda encargada, la Superintendencia de Seguros, a fin de que
ellos determinen si la tasa (precio) aplicada representa la rentabilidad que el
producto debe tener. Esto evita una guerra de precios que vaya tanto en contra de
la rentabilidad de las empresas como del mercado. Siempre existe un margen de
competencia, pero este debe ser aprobado por este organismo, si el producto no
resulta rentable, su tasa debe ser aumentada o debe ser descontinuado (KOTLER
Philip, 1996, p.10).

Finalmente debemos decir que, en el area de mercadeo los gerentes y las empresas
deben ser lo suficientemente flexibles para modificar y mejorar sus productos

cuando el mercado asi lo requiera.

1.15.1. Rentabilidad comercial del cliente PMV

El dominio de los conceptos sobre el porcentaje del margen sobre ventas PMV
permite al equipo directivo de la empresa y muy especialmente a los directivos
comerciales, optimizar sus estrategia de crecimiento o de distribucién comercial,
bien por productos, bien por mercados o canales de distribucion (ESLAVA Jose,
2003. p.32)

1.15.2. Calculo de rentabilidad de un mercado

Lo primero que debe cuestionar una empresa es si un segmento del mercado
potencial tiene el tamafio y las caracteristicas de crecimiento adecuado. Las
grandes compafiias prefieren segmentos con gran volumen de ventas y suelen
subestimar o evitar los segmentos pequefios. Las empresas pequefias, a su vez,
evitan los segmentos grandes, ya que estos requieren demasiados recursos. El
crecimiento del segmento es, por lo regular una caracteristica deseable, ya que, las

empresas desean que sus ventas y utilidades aumenten; pero al mismo tiempo, la
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competencia entrard rdpidamente en los segmentos en crecimiento y, en
consecuencia, disminuira la rentabilidad de éstos (KOTLER Philip, afio 1996,
p.28)

Un segmento podria tener un tamafio y un crecimiento deseables y no ser atractivo

desde el punto de vista de su rentabilidad potencial

1.16. Gestion empresarial

La gestion empresarial es aquella actividad empresarial que a través de diferentes
individuos especializados, como ser: directores institucionales, consultores,
productores, gerentes, entre otros, y de acciones, buscard mejorar la productividad
y la competitividad de una empresa o de un negocio. Porque para que una gestion
determinada sea Optima y de por ende buenos resultados no solamente debera
hacer mejor las cosas sino que deberd hacer mejor aquellas cuestiones correctas
que influyen directamente en el éxito y eso sera asequible mediante la reunion de
expertos que ayuden a identificar problemas, arrojen soluciones y nuevas
estrategias, entre otras cuestiones (CORDOBA LARGO Alejandro.2005, p.17)

El control de gestion es un proceso que sirve para guiar la gestion empresarial

hacia los objetivos de la organizacion y un instrumento para evaluarla.

Gestion empresarial, trata sobre planificacion y organizacion empresarial, a partir
de la vital importancia que estos elementos tienen en relacion con el buen
funcionamiento de una empresa, quiere mostrar los correctos procedimientos que
nos permitan desarrollar una buena gestion empresarial, ésta que, sin duda, serd

una de las claves para el éxito de una empresa.
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CAPITULO II

2. ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS
OBTENIDOS

2.1. Breve caracterizacion del canton, productores Yy

comercializadores de etanol.

La Man4, es uno de los siete cantones de la Provincia de Cotopaxi, estd
localizado las estribaciones de la coordillera occidental de Los Andes, en la
provincia de Cotopaxi. Morfoldgicamente se ubica sobre una llanura de pie de
coordillera compuesta de depdsitos aluviales cubiertas de cenizas y arenas
volcénicas de origen desconocido. La cabecera cantonal se asienta sobre una
terraza aluvial antigua del rio San Pablo (Ubicacion geografica WGS 84: Latitud
S0° 56' 27" Longitud W 79° 13' 25", altura 220 msnm). Tiene varios pisos
climaticos que van de subtropical a tropical (altura variable de 200 y 1150
msnm). Datos segun INEC- 2010 La poblacién total del canton La Mané es de
42.216 habitantes, de acuerdo a cifras proporcionadas por el ultimo Censo de
Poblacion y Vivienda, de los cuales 21.420 son hombres y 20.796 mujeres. De

esta poblacion el 50 % se localiza en el sector rural.

Los productores y comercializadores de etanol en su gran mayoria son

productores de cafia de azlcar que poseen trapiches artesanales.


http://es.wikipedia.org/wiki/Cotopaxi_%28provincia%29

2.2. Disefio de la investigacion

2.2.1. Tipos de investigacion

1. EXPLORATORIA

Mediante esta investigacion se pudo estimar el tamafio y caracteristicas del

mercado para la produccion de etanol

2. DE CAMPO

Esta investigacion permitié que el investigador extraiga los datos de la realidad
mediante técnicas de recoleccion de datos (encuestas y entrevistas) a fin de
alcanzar los objetivos planteados en la investigacion.

2.2.2. Metodologia

La metodologia utilizada fue el disefio no experimental porque éste método
permitio realizar una propuesta orientada a mejorar el trabajo que desarrollan los
cafiicultores, dedicados a la produccion de etanol, con la finalidad de crear
estrategias de mejoramiento que logren disminuir las debilidades que se
encuentren, optimizar las fortalezas y también aprovechar las oportunidades que

se presenten.

2.2.3. Tamarfio de muestra

La poblacién universo dentro del presente estudio estuvo constituida por cinco

productores y 132 consumidores del cantén La Mana
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N
(E)2(N-1)+1

n=

Donde:
N = Poblacion

n = Tamano de la muestra

E = Error maxima admisible al cuadrado (0,05)

Desarrollo de la formula:

n= 200
(0,05)? (200 -1) + 1

n= 200
(0,0025)*(199)+1
n= 200
1,51
132

Criterios de seleccion de la muestra

Fraccion

Descripcion Poblacion S Muestra
distributiva

Productores de etanol 5 0,64 3
Clientes 200 0,64 128
Total 205 131
f = Factor de proporcionalidad f= n
n = Tamafo de la muestra N
N = Poblacion Universo

f= 131,2

205
f= 0,64
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2.2.4. Métodos

1. Analitico

Permitira realizar el analisis de la produccion y comercializacién de etanol a
través del trabajo de campo efectuado en comunidades de la zona cumpliendo

con los objetivos especificos del presente trabajo.

2. Deductivo

Con este método se utilizd el razonamiento para obtener soluciones que parten
de hechos particulares aceptados como validos, para llegar a conclusiones, cuya

aplicacion sea de carécter general.

3. Sintético

Este método brinda la posibilidad de agrupar conclusiones para determinar la
situacion actual de la produccion y comercializacion de etanol en el canton La

Mana.

2.2.5. Técnicas

1. Encuesta

Para recabar la informacion referente a la produccion de etanol en el canton La
Mana asi como también, los costos de produccidn, precios, volimenes de venta y
sistemas de comercializacion. Se diseid un formulario de preguntas que
permitieron registrar la informacién requerida para la obtencion de datos

confiables.
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El porcentaje de confianza con el cual se generalizara los datos desde la muestra

hacia la poblacion total es del 95%, con un margen de error del 5%.

2.2.6. Operacionalizacién de las variables

Variables Dimensiones Subdimensiones Indicadores Instrumentos
Empresarial ~ Produccién Factores de la Tierra Encuestas
produccion Trabajo
Capital
Tecnologia
Costos Costos de Directos Encuestas
produccion Indirectos
Comercializa ~ Canales de Indirectos Encuestas
cion comercializaciéon  Directos
Rentabilidad Anaélisis Estado de Encuestas
financiero Resultados
Flujo de caja
Economia Indicadores Tasa Interna de Encuestas
financieros Retorno
Valor Actual
Neto
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2.3. Productores de etanol

2.3.1. Terreno

En relacién a la pregunta que si el terreno es propio o alquilado el 100% de los

agricultores encuestados respondié que es propio es decir son duefio de su
predio. Figural

100

60 A

20 A

Valores porcentuales (%)

P

Propio Alquilado

FIGURA 1. TENENCIA DE TIERRA DE LOS PRODUCTORES DE
ETANOL DE CANA DE AZUCAR EN EL CANTON LA
MANA, PROVINCIA DE COTOPAXI, ANO 2012

2.3.2. NUmero de hectareas de caria de azlcar

El 40% por ciento de los agricultores manifestaron que poseen dos hectareas el

resto de agricultores posee una, tres y cuatro hectareas destinadas a la produccion
de cafia de azucar. Figura 2
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FIGURA 2. NUMERO DE HE(ETAREAS DE LOS PRODUCTORES DE
ETANOL DE CANA DE AZUCAR EN EL CANTON LA
MANA, PROVINCIA DE COTOPAXI, ANO 2012

2.3.3. Capital para la produccién de etanol
Al encuestar a los agricultores dedicados a la produccion de etanol se pudo

identificar que el 100% de los agricultores han iniciado con un capital de 100,00
USD Figura 3
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FIGURA 3 CAPITAL REQUERIDO PARA LA PRODUCCION DE
ETANOL DE CANA DE AZUCAR EN EL CANTON LA
MANA, PROVINCIA DE COTOPAXI, ANO 2012
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2.3.4. Periodo de tiempo para el cultivo de cafia de azUcar

El 60% de los productores de cafia de azucar indican que cada tres meses es el
tiempo necesario para sembrar la cafia de azucar, el 40% restante manifestaron
que lo realizan entre cinco meses y otros periodos. Figura 4

B 3 meses B 5 meses i otro periodo

FIGURA 4. TIEMPO ESTIMADO PARA VOLVER A PRODUCIR
CANA DE AZUCAR EN EL CANTON LA MANA,
PROVINCIA DE COTOPAXI, ANO 2012

2.3.5. Numero de veces que se elabora el etanol
El 60% de los agricultores manifestaron que elaboran etanol mas de tres veces al

mes, mientras que el 40% indico que debido a los procesos y materia prima

elaboran solo tres veces al mes. Figura 5

40,00

60,00 _—~

H Tres veces mas de tres veces

FIGURA 5. TIEMPO ESTIMADO PARA PRODUCIR CANA DE
AZUCAR EN EL CANTON LA MANA, PROVINCIA DE
COTOPAXI, ANO 2012
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2.3.6. Cantidad de cafia de azucar
El 80% de los productores de etanol emplean 200 cafias de azUcar para la

preparacion del producto, solo un 20% emplea méas de 200 cafas ya sea esto por
la variedad por el estado de madurez de la planta. Figura 6

mas 20,00

200 cafias 80,00 J

0 20 40 60 80
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FIGURA 6. NUMERO DE CANAS REQUERIDAS PARA LA
ELABORACION DE ETANOL DE CANA DE AZUCAR
EN EL CANTON LA MANA, PROVINCIA DE
COTOPAXI, ANO 2012

2.3.7. Fertilizacion y Tecnologia
Para las preguntas que si utilizan fertilizantes y tecnologia el 60% de los

productores respondieron que no utilizan ninguno de estos items, es decir la

produccion es tradicional y artesanal. Figura 7

40%

¥ no Si

FIGURA 7 FERTILIZAQION Y TECNQLOGiA EN LA
PRODUCCION DE CANA DE AZUCAR EN EL CANTON
LA MANA, PROVINCIA DE COTOPAXI, ANO 2012
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2.3.8. Comercializacion de etanol

Al preguntarsele a los productores la cantidad de etanol que comercializaban

mensualmente el 100% respondi6 que 50 litros. Figura 8

20 Lt 30 Lt 40 Lt 50 Lt

FIGURA 8. COMERCIALIZACION MENSUAL DE ETANOL DE
CANA DE AZUCAR EN EL CANTON LA MANA,
PROVINCIA DE COTOPAXI, ANO 2012

2.3.9. Precio del litro

En relacion al valor del litro de etanol el 60% de los productores indican que
venden a 2,00 USD directamente al consumidor y el 40% venden a 1,00 ya que

vende a intermediarios. Figura 9

i 1,00 usd
42,00 usd

60% 40%

FIGURA 9.  PRECIO DEL LITRO DE ETANOL DE CANA DE
AZUCAR EN EL CANTON LA MANA, PROVINCIA
DE COTOPAXI, ANO 2012
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2.3.10. Tiempo dedicado a la produccién de etanol

El 60% de los productores de etanol llevan dedicados méas de 15 afios a esta
actividad ya que lo consideran una fuente de ingresos para mantener la familia.

Figura 10

15 afios en adelante |6Q00
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FIGURA 10. ANO DEDICADOS A LA PRODUCCION DE ETANOL
DE CANA DE AZUCAR EN EL CANTON LA MANA,
PROVINCIA DE COTOPAXI, ANO 2012

2.3.11. Utilidad de la produccion

Al preguntarsele a los encuestados si la utilidad de la produccion de etanol de
cafia de azucar satisfacia sus necesidades el 100% respondi6 que no satisface las
necesidades y que realizan el trabajo como una tradicion. Figura 11
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FIGURA 11. UTILIDAD DE LA PRODUCCION DE ETANOL DE
CANA DE AZUCAR EN EL CANTON LA MANA,
PROVINCIA DE COTOPAXI, ANO 2012
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2.3.12. Comercializacion

En relacion a la comercializacion que realizan los productores de etanol el 100%
de los encuestados respondieron que entregan el producto a intermediarios.
Figura 12
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FIGURA 12. COMERCIALIZACION A INTERMEDIARIOS EN LA
PRODUCCION DE ETANOL DE CANA DE AZUCAR
EN EL CANTON LA MANA, PROVINCIA DE
COTOPAXI, ANO 2012

2.3.13. Mano de obra

En la produccion de etanol el 80% de los encuestados utiliza mano de obra
familiar por considerar que los ingresos obtenidos de la produccion no son

suficientes para pagar trabajadores. Figura 13
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® familiares ™ trabajadores de afuera

FIGURA 13. MANO DE OBRA EMPLEADA EN LA PRODUCCION
DE ETANOL DE CANA DE AZUCAR EN EL CANTON
LA MANA, PROVINCIA DE COTOPAXI, ANO 2012
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2.3.14. Salario a los trabajadores

El 20% de los productores encuestados reportd el pago de 10 USD el jornal de
trabajo el 80% indico que utiliza mano de obra familiar y no coloca un rubro a las

labores que se realizan en el procesamiento de etanol. Figura 14
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FIGURA 14. SALARIO PAGADO EN LA PRODUCCIO’N DE ETANOL
DE CANA DE AZUCAR EN EL CANTON LA MANA,
PROVINCIA DE COTOPAXI, ANO 2012

2.4. Consumidores de etanol

2.4.1. Sexo de los consumidores

Se establecio que el 66% de los consumidores de etanol son de sexo masculino y
34% femenino. Figura 15

34% |
|
' 66% 4 Masculino

B Femenino

FIGURA 15. SEXO DE LOS CONSUMIDORES DE ETANOL DE
CANA DE AZUCAR DEL CANTON LA MANA,
PROVINCIA DE COTOPAXI, ANO 2012
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2.4.2. Edad de los consumidores

Referente al promedio de edad que tienen los consumidores de Etanol de cafia de
azucar se conoci6 que es de 28 afios, considerandoles como una poblacidn joven y

que forman parte de la poblacion econdmicamente activa del canton. Figura 16
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FIGURA 16. PROMEDIO DE LA EDAD DE LOS CONSUMIDORES
DE ETANOL DE CANA DE AZUCAR DEL CANTON LA
MANA, PROVINCIA DE COTOPAXI, ANO 2012

2.4.3. Consumo de etanol

Al preguntarle a los encuestados si habia consumido alguna vez etanol el 87,12%

respondid que Si, mientras el 12,88% dijo que No habia consumido Figura 17
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FIGURA 17. CONSUMO DE ETANOL DE CANA DE AZUCAR EN LA
POBLACION CANTON LA MANA, PROVINCIA DE
COTOPAXI, ANO 2012
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2.4.4. Frecuencia de consumo

Dentro de los encuestados el 50% indico que consumen al menos una vez al mes
etanol y el 40,15% una vez por semana. Figura 18
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FIGURA18. FRECUENCIA DE CONSUMO DE ETANOL DE CANA
DE AZUCAR EN LA POBLACION CANTON LA MANA,
PROVINCIA DE COTOPAXI, ANO 2012

2.4.5. Exigencias de calidad

Dentro de las exigencias de calidad que debe cumplir el Etanol se establecio que
el 67,42% de los consumidores estan satisfechos con la calidad y un 30,30%
indica que no estan de acuerdo con la calidad. Figura 19
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FIGURA 19. CALIDAD DE ETANOL DE CANA DE AZUCAR EN LA
POBLACION ~CANTON LA MANA, PROVINCIA DE
COTOPAXI, ANO 2012
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2.4.6. Atencion al cliente

Referente al trato que recibe el consumidor se conocio que el 37,88% considera
que es excelente; 31,82% bueno; 21,97% regular y menos proporcion considera
que es malo en un 6,82% Figura 20

37,88

40 -
- 31,82
xX
% 30 -
3 21,97
(1]
=]
e 20 -
2
o
T 6,82
8 | 1,52
o ay
S 0

Excelente Bueno Regular Malo No responde

FIGURA 20. ATENCJC)N QUE RECIBE EL CONSUMIDO DE ETANOL
DE CANA DE AZUCAR EN LA POBLACION CANTON
LA MANA, PROVINCIA DE COTOPAXI, ANO 2012

2.4.7. Problemas de salud

En cuanto si el consumo de etanol ocasiona problemas de salud, los entrevistados
consideraron que no es perjudicial para la salud en un 64,39% y que si afecta la
salud 33,33 por ciento Figura 21
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FIGURA 21. PROBLEMAS DE SALUD QUE CAUSA EL CONSUMO
DE ETANOL DE CANA DE AZUCAR EN LA
POBLACION CANTON LA MANA, PROVINCIA DE
COTOPAXI, ANO 2012
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2.4.8. Precios

El 66,67% de los consumidores de etanol consideran que el precio por el litro de
etanol es comodo y al alcance del bolsillo. Figura 22
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FIGURA 22. PERCEPCION DEL PRECIO DE ETANOL DE CANA
DE AZUCAR POR LA POBLACION CANTON LA
MANA, PROVINCIA DE COTOPAXI, ANO 2012
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CAPITULO III

3.1. DISENO DE LA PROPUESTA

3.1.1. Datos Informativos

Para establecer la propuesta se realiz6 el analisis a tres productores del canton La
Mana entre ellos: Marlene Guaman, Segundo Villacres y Carmen Rivera los
cuales llevan en la actividad alrededor de 15 afos.

3.1.2. Justificacién

La presente propuesta se realiza para dar a conocer a los productores de etanol que
la produccion y comercializacion es socialmente rentable y con esto demostrar
que el trabajo diario y fecundo rinde sus frutos. Ademas este estudio permitira

tomar decisiones a inversionistas.
3.1.3. Objetivos
Identificar los costos que se incurren dentro de la produccion de etanol

Dar a conocer a los productores de etanol la rentabilidad de su negocio.
Establecer los niveles de rentabilidad de los productores en estudio.



3.1.4. Produccién

En el cuadro 3 se observa las caracteristicas que posee cada uno de
productores de etanol en el cantén La Mana. Dos de los productores utilizan la

variedad cunchibina o Ragnar la cual tiene una produccién promedio de 50,80 t ha

CUADRO 3 CARACTERISTICAS DE LOS PRODUCTORES DE
ETANOL EN EL CANTON LA MANA 2012

Marlene Segundo Carmen
Detalle ) . i
Guaman Villacres Rivera
Variedad de cafia Cunchibina o P0OJ2878 Cunchibina o
Ragnar Ragnar
Rendimiento t ha™ 50,80 88,40 50,80
Tipo de explotacién Artesanal Artesanal Artesanal
Inversion ha de cafia 1630,00 770,00 100,00

Dentro del aspecto de administracion los trapiches se encuentran ubicados en
terrenos propios administrados por sus propietarios, en relacion al asesoramiento
técnico no se recibe ya que este tipo de produccion se lo hace de forma artesanal

de la transmisién de una generacién a otra.

El financiamiento se ha realizado con capital propio hace algunos afios ya que los
productos tienen alrededor de unos 10 a 15 afios en la actividad.

Segun lo observado en la fase investigativa, los trapiches disponen de los equipos

y herramientas para realizar el proceso productivo. Cuadro 4 Figura 23
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CUADRO 4 TIEMPO DE LOS FLUJOS DE PROCESO EN 200 CANAS
DE LOS PRODUCTORES DE ETANOL EN EL CANTON

LA MANA 2012
Labor Personal Tiempo
Traslado de cafia 1 1 dia
Limpieza 1 1 hora
Molienda 1 1 hora
Recogida del jugo 1 15 minutos
Proceso de fermentacion 24- 48 horas
Destilacion 1 4 horas
Envasado 1 15 minutos
Comercializacion 1

Traslado de
cafa  desde
el cultivo al
trapiche

Envasado y
Comerciali
zacion

Limpieza y
molienda

Proceso de
fermentacion

Recojida del
y Destilacion Jugo

FIGURA 23 FLUJO DE PROCESO DE LOS PRODUCTORES DE
ETANOL EN EL CANTON LA MANA 2012
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3.1.5. Comercializacion

Luego de realizadas las encuestas se pudo observar que la comercializacion del
etanol se realiza en un 60% a los consumidores y un 40% a los intermediarios
Figura 24y 25

Productor .
Consumidor

FIGURA 24 CANAL DIRECTO DE COMERCIALIZACION DE LOS
PRODUCTORES DE ETANOL EN EL CANTON LA MANA
2012

Intermediario - :
Productor - Consumidor

FIGURA 25 CANAL INDIRECTO DE COMERCIALIZACION DE LOS
PRODUCTORES DE ETANOL EN EL CANTON LA
MANA 2012

63



3.1.6. Analisis de rentabilidad

3.1.6. 1. Infraestructura, maquinaria, equipos y herramientas utilizadas

Los productores de etanol en estudio poseen trapiches construidos para el efecto,

acorde a la cantidad de litros producidos. La infraestructura es de cemento con

techos de zinc.

Entre los equipos se anotan los siguientes: Trapiche, serpentina de cobre, tanques

plasticos, alcolimetro, ollas de acero, tubos y manguera.

Las inversiones en infraestructura, maquinaria, equipos y herramientas utilizadas
ascienden a 9.600 USD para Marlene Guaméan, 12.960 USD para Segundo
Villacres y 4.410 USD para Carmen Rivera Cuadro 5.

CUADRO5 INFRAESTRUCTURA, MAQUINARIA, EQUIPOS Y
HERRAMIENTAS UTILIZADAS DE LOS PRODUCTORES
DE ETANOL EN EL CANTON LA MANA 2012
Detalle Marlene Guaman Segundo Villacres Carmen Rivera
Guaman Valor Total Cantidad Valor Total Cantidad Valor Total
Trapiche + motor 1 5.000,00 1 7.000,00 1 2.500,00
Serpentina de cobre 1 350,00 1 300,00 1 250,00
Tanques plasticos 6 300,00 6 300,00 6 300,00
Olla de acero 1 1.000,00
Alcolimetro 1 200,00 1 200,00
Infraestructura 1 2.500,00 1 5.000,00 1 1.200,00
Tubos y manguera 1 250,00 1 160,00 1 160,00
Total 9.600,00 12.960,00 4.410,00
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3.1.6.2. Depreciacion de Infraestructura, maquinaria, equipos Yy

herramientas utilizadas

Al realizar la depreciacion de los activos anuales se obtienen los siguientes
resultados 845.75 USD para Marlene Guaman, 1031.10 USD para Segundo
Villacres y 400,60 USD para Carmen Rivera. Cuadros 6, 7y 8

CUADRO 6 DEPRECIACION DE INFRAESTRUCTURA, MAQUINARIA,
EQUIPOS Y HERRAMIENTAS UTILIZADAS POR EL
PRODUCTOR MARLENE GUAMAN EN EL CANTON LA

MANA 2012
Marlene Guaman
Concepto . Vida Util Valor Depreciacion
P Valor Porcentaje _ ] P
(anos) residual Anual USD

Trapiche + motor 5.000,00 10% 10 500,00 450,00
Serpentina de cobre 350,00 10% 5 35,00 63,00
Tanques plasticos 300,00 20% 5 60,00 48,00
Olla de acero 1.000,00 10% 10 100,00 90,00
Alcolimetro 200,00 10% 5 20,00 36,00
Infraestructura 2.500,00 5% 20 125,00 118,75
Tubos y manguera 250,00 20% 5 50,00 40,00
Total 9.600,00 845,75
CUADRO 7 DEPRECIACION DE INFRAESTRUCTURA,

MAQUINARIA, EQUIPOS Y HERRAMIENTAS
UTILIZADAS POR EL PRODUCTOR SEGUNDO
VILLACRES EN EL CANTON LA MANA 2012

Segundo Villacres

Concepto . Vida Util Valor  Depreciacion
Valor  Porcentaje ]
(afos) residual  Anual USD
Trapiche + motor 7.000,00 10% 10 700,00 630,00
Serpentina de cobre 300,00 10% 5 30,00 54,00
Tanques plasticos 300,00 20% 5 60,00 48,00
Alcolimetro 200,00 10% 5 20,00 36,00
Infraestructura 5.000,00 5% 20 250,00 237,50
Tubos y manguera 160,00 20% 5 32,00 25,60

Total 12.960,00 1.031,10
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CUADRO 8 DEPRECIACION DE INFRAESTRUCTURA,
MAQUINARIA, EQUIPOS Y HERRAMIENTAS
UTILIZADAS POR EL PRODUCTOR CARMEN RIVERA
EN EL CANTON LA MANA 2012

Carmen Rivera

Concepto . Vida Util Valor  Depreciacion
Valor  Porcentaje ~ .
(afos) residual anual USD
Trapiche + motor 2.500,00 10% 10 250,00 225,00
Serpentina de cobre 250,00 10% 5 25,00 45,00
Tanques plasticos 300,00 20% 5 60,00 48,00
Infraestructura 1.200,00 5% 20 60,00 57,00
Tubos y manguera 160,00 20% 5 32,00 25,60
Total 4.410,00 400,60

3.1.7. Analisis econdmico

3.1.7.1 Costos

En lo que se refiere al analisis econdmico se estructuro en primer lugar con los

costos fijos y variables para obtener los costos de produccion.

En los tres productores de etanol el rubro de materia prima (cafia de azlcar)
representa entre el 66,76; 80,45y 60,34% Cuadros 9,10y 11
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CUADRO9 COSTOS FIJOS Y VARIABLES UTILIZADAS POR EL
PRODUCTOR MARLENE GUAMAN EN EL CANTON LA

MANA 2012
Materiales Unidad | Cantidad | Valor Unit | Valor total | Porcentaje
Costos Fijos UsD uUsD
Tinas Unidad 1 0,019
Machetes Unidad 2 0,041
Baldes Unidad 4 0,031
Embudos Unidad 1 0,009
Engrasadora Unidad 1 0,047
Lefia 0 Bagazo cafias 2400 0,075
Combustible litros 6 1,560
Grasa kilo 1 0,250
Aceite 2 tiempos litros 12 0,225
Canecas Unidad 24 0,075
Depreciacion de equipos 0,220
Total costos fijos 2,552 0,81%
Costos Variables
Materia prima
Cafia de azucar cafias 2400( $ 0,09 210,021
Subtotal 210,021 66,76%
Mano de Obra
Corte y Acarreo horas 24,00| $ 1,50 36,000
Molienda entrada horas 4,001 $ 1,50 6,000
Molienda salida horas 4,00( $ 1,50 6,000
Fermentacién (jugo) horas 4,00( $ 1,50 6,000
Cocinada - Destilacion |[horas 32,00( $ 1,50 48,000
Subtotal 102,000 32,42%
Total costos variables 312,021
Total Costos 314,574 100,00%
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CUADRO 10 COSTOS FIJOS Y VARIABLES UTILIZADAS POR EL
PRODUCTOR SEGUNDO VILLACRES EN EL CANTON LA

MANA 2012
Materiales Unidad | Cantidad | Valor Unit |Valor total | Porcentaje
Costos Fijos uUsD USsD
Tinas Unidad 1 0,0375
Machetes Unidad 2 0,0813
Embudos Unidad 1 0,0188
Engrasadora Unidad 1 0,0938
Lefia o Bagazo canas 2400 0,1500
Combustible litros 6 0,0098
Grasa kilo 1 0,0016
Aceite 2 tiempos litros 15 0,5625
Canecas Unidad 24 0,1500
Depreciacion de equipos 0,2685
Total costos fijos 1,3736 1,08%
Costos Variables
Materia prima
Cafia de azUcar cafas 2400| $ 0,01 23,41
Subtotal 23,41 18,47%
Mano de Obra
Corte y Acarreo horas 24,00 $ 1,50 36,00
Molienda entrada horas 4,00| $ 1,50 6,00
Molienda salida horas 4,00 $ 1,50 6,00
Fermentacion (jugo) horas 4,00| $ 1,50 6,00
Cocinada - Destilaciéon | horas 32,00| $ 1,50 48,00
Subtotal 102,00 80,45%
Total costos variables 125,41
Total Costos 126,79 100,00%
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CUADRO 11 COSTOS FIJOS Y VARIABLES UTILIZADAS POR EL
PRODUCTOR CARMEN RIVERA EN EL CANTON LA

MANA 2012
Materiales Unidad |Cantidad| V. Unit |Valor total| Porcentaje
Costos Fijos uUSD USD
Tinas Unidad 1 0,009
Machetes Unidad 2 0,041
Embudos Unidad 1 0,009
Engrasadora Unidad 1 0,025
Lefia o Bagazo cafas 800 0,025
Combustible litros 4 0,003
Grasa kilo 1 0,001
Aceite 2 tiempos litros 15 0,281
Canecas unidad 24 0,075
Depreciacion de equipos 0,104
Total costos fijos 0,574 0,23%
Costos Variables
Materia prima
Cafa de aztcar cafias 1000( $ 0,10 100,000
Subtotal 100,000 39,44%
Mano de Obra
Corte y Acarreo horas 24($ 1,50 36,000
Molienda entrada horas 12|$ 1,50 18,000
Molienda salida horas 12( $ 1,50 18,000
Fermentacion (jugo) horas 6| $ 1,50 9,000
Cocinada - Destilacion [horas 48,00( $ 1,50 72,000
Subtotal 153,000 60,34%
Total costos variables 253,000
Total Costos 253,574 100,00%
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3.1.7.2. Costos Unitarios

En el cuadro 12 se observan los costos unitarios de la produccion de etanol
encontrandose el mayor costo en la productora Marlene Guaman con 0,983 USD

por litro de etanol con una produccion mensual de 320 litros de etanol.

CUADRO 12 COSTOS UNITARIO UTILIZADAS POR LOS
PRODUCTORES DE ETANOL EN EL CANTON LA MANA

2012
Detalle Marlefle St_egundo Ca_rmen
Guaman Villacres Rivera
Costos indirectos fabricacion 2,55 1,37 0,57
Materiales directos 210,02 23,41 100,00
Mano de obra directa 102,00 102,00 153,00
Costos totales 314,57 126,79 253,57
Costos indirectos fabricacion 0,008 0,009 0,002
Materiales directos 0,656 0,146 0,313
Mano de obra directa 0,319 0,638 0,478
Costo Unitario L etanol 0,983 0,792 0,792
Produccion de etanol mes L 320,00 160,00 320,00

3.1.7.3. Ingresos y Relacion Beneficio / Costo

Los mayores ingresos se reportan con el productor Marlene Guaman con 6144, 00
USD con una relacion beneficio/costo de 0,60; el menor ingreso con el productor
Segundo Villacres con 3072,00 USD y una relacion beneficio/costo de 0,99.
Cuadro 13
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CUADRO 13 INGRESOS Y RELACION BENEFICIO - COSTO DE LOS
PRODUCTORES DE ETANOL EN EL CANTON LA MANA

2012

Detalle Marlerlle Sggundo Ca.rmen
Guaman Villacres Rivera

Produccién mes 320,00 160,00 320,00

Produccién anual 3840,00 1920,00 3840,00

Venta al consumidor 60% 2304,00 1152,00

Valor al Consumidor 2,00 2,00 1,25

Subtotal 1 4608,00 2304,00 4800,00

Venta al intermediario 40% 1536,00 768,00

Valor al Intermediario 1,00 1,00

Subtotal 2 1536,00 768,00

Total ingresos 6144,00 3072,00 4800,00

Costos 3814,88 1521,45 3082,89

Utilidad 2329,12 1510,55 1717,11

R. Beneficio/Costo 0,61 0,99 0,56

3.2. Rentabilidad

Al analizar la rentabilidad de cada uno de los productores de etanol podemos
observar que la mayor rentabilidad se expresa con el productor Carmen Rivera
que obtiene una tasa interna de retorno (TIR) de 19,95% y la menor rentabilidad la

obtiene el productor Segundo Villacres con — 15,86% Cuadro 14, 15y 16
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CUADRO 14 RENTABILIDAD DEL PRODUCTOR MARLENE GUAMAN
EN EL CANTON LA MANA 2012 DE ETANOL EN EL
CANTON LA MANA 2012

FLUJOS DE CAJA (afos)

Inversion
Ingresos AD 1 2 3 4 5)
Produccion anual 3840,00 3916,80 3995,14 4075,04 4156,54
Venta al consumidor
60% 2304,00 2350,08 2397,08 2445,02 2493,92
Valor al Consumidor 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
Subtotal 1 4608,00 4700,16 4794,16 4890,05 4987,85
Venta al intermediario
40% 1536,00 1566,72 1598,05 1630,02 1662,62
Valor al Intermediario 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
Subtotal 2 1536,00 1566,72 1598,05 1630,02 1662,62
Total ingresos 6144,00 6266,88 6392,22 6520,06 6650,46
Egresos
Trapiche + motor 5.000,00
Serpentina de cobre 350,00
Tanques plasticos 300,00
Olla de acero 1.000,00
Alcolimetro 200,00
Infraestructura 2.500,00
Tubos y manguero 250,00
Costo de produccion 3774,88 3935,32 4102,57 4276,93 4458,70
Gastos legales 40,00 40,00 40,00 40,00 40,00
Total egresos 9600,00 3814,88 3975,32 414257 4316,93 4498,70
Utilidad -9600,00 2329,12 229156 2249,65 2203,14 2151,77
TIR 5,53%
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CUADRO 15 RENTABILIDAD

DEL

PRODUCTOR

] ] SEGUNDO
VILLACRES EN EL CANTON LA MANA 2012 DE ETANOL
EN EL CANTON LA MANA 2012

FLUJO DE CAJA (afios)

Inversion
Ingresos AD 1 2 3 4 5
Produccién anual 1920,00 1958,40 1997,57 2037,52 2078,27
Venta al consumidor
60% 1152,00 1175,04 1198554 122251 1246,96
Valor al Consumidor 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
Subtotal 1 2304,00 2350,08 2397,08 2445,02 2493,92
Venta al consumidor
40% 768,00 783,36 799,03 815,01 831,31
Valor al Intermediario 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
Subtotal 2 768,00 783,36 799,03 815,01 831,31
Total ingresos 3072,00 3133,44 3196,11 3260,03 3325,23
Egresos
Trapiche + motor 7.000,00
Serpentina de cobre 300,00
Tanques plasticos 300,00
Alcolimetro 200,00
Infraestructura 5.000,00
Tubos y manguero 160,00
Costo de produccion 1521,45 1586,11 1653,52 1723,79 1797,05
Gastos legales 40,00 40,00 40,00 40,00 40,00
Total egresos 12960,00 1561,45 1626,11 1693,52 1763,79 1837,05
Utilidad 12960,00 1510,55 1507,33 1502,59 1496,24 1488,18
TIR -15,86%
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CUADRO 16 RENTABILIDAD DEL PRODUCTOR CARMEN RIVERA EN
EL CANTON LA MANA 2012 DE ETANOL EN EL CANTON

LA MANA 2012
FLUJO DE CAJA (afos)
Inversion
Ingresos AD 1 2 3 4 5
Produccién anual 3840,00 3916,80 3995,14 4075,04 4156,54
Valor al Consumidor 1,00 1,25 1,25 1,25 1,25
Total ingresos USD 3840,00 4896,00 4993,92 5093,80 5195,67
Egresos
Trapiche + motor 2.500,00
Serpentina de cobre 250,00
Tanques plasticos 50,00
Infraestructura 1.200,00
Tubos y manguero 160,00
Costo de produccion 3042,89 3172,21 3307,03 344758 3594,10
Gastos legales 40,00 40,00 40,00 40,00 40,00
Total egresos 4160,00 3082,89 3212,21 3347,03 3487,58 3634,10
Utilidad -4160,00 757,11 1683,79 1646,89 1606,22 1561,57
TIR 19,95%

3.3. Indicadores Financieros

Dentro de los indices de liquidez la mayor razén circulante y capital de trabajo se

presentan con el productor

respectivamente.

productor Segundo Villacres con 40,97.

Marlene Guaman con 94,07 y 3722,98

Para la prueba defensiva el mayor valor se presento con el

En los indices de rentabilidad el mayor margen de utilidad 78,67% se presento

con el productor Segundo Villacres, para los rendimientos sobre activos y
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patrimonio los mayores valores los registro el productor Carmen Rivera con 78,44

y 79,90 % respectivamente.

Los mayores valores de rotacion de activos, razon de endeudamiento y

apalancamiento se reportaron con el productor Carmen Rivera con 2,19; 1,83% y

1,02 respectivamente Cuadro 17

CUADRO 17 INDICADORES FINANCIEROS DE LOS PRODUCTORES

DE ETANOL EN EL CANTON LA MANA 2012

Nombre del indice Marlerlle Se_:gundo Cgrmen
Guaman Villacres Rivera

indice de Liquidez

Razon circulante # veces 94,07 47,99 44,71

Prueba defensiva # veces 31,07 40,97 14,71

Capital de Trabajo # veces 3722,98 1879,68 1748,48

indice de Rentabilidad

Margen de utilidad neta (%) 37,91 78,67 44,72

Rendimiento sobre los activos (%) 50,54 51,19 78,44

Rendimiento sobre el patrimonio (%) 50,98 51,90 79,90

Indice de Eficiencia

Rotacién de activos 1,33 0,65 2,19

Indice de Endeudamiento

Razén de endeudamiento (%) 0,87 1,36 1,83

Apalancamiento 1,01 1,01 1,02

Apalancamiento el patrimonio 0,01 0,01 0,02
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3.4. Relacién con la economia del cantén La Mana

La provincia de Cotopaxi durante 10 afios ha presentado una disminucion en la
superficie plantada de cafia de azucar (ha) ya que para el Censo Nacional
Agropecuario del afio 2000 presentaba 6900 ha y para el afio 2010 6240 ha lo
que significa 660 ha, cabe indicar que segun los datos del Censo del 2010 el

canton La Mana posee 741 ha de cafia de azUcar establecidas como monocultivo.

Se ha podido observar que la fabricacion de etanol se lo realiza de forma artesanal
y de generacién en generacion empleando mano de obra familiar, aparentemente
no existen grandes indices de rentabilidad financiera que vuelva atractivo el
negocio pero si existe un desarrollo del entorno familiar ya que se comparte las
labores de produccion y los valores que no egresan sirve para el desarrollo de la
familia. Ademas se pudo observar que todos los productores de etanol han podido

brindar a su nucleo familiar los privilegios de una familia digna
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3.5. Conclusiones y Recomendaciones

3.5.1. Conclusiones

Todos los productores llevan 15 afios en la actividad, los terrenos son propios con

una extension de 2 ha y comenzaron el negocio con capital propio.

La fabricacion de etanol se realiza tres veces al mes y se utilizan 200 cafias para

producir 40 litros de etanol, la venta se realiza a intermediarios.

El 60% de los productores no utiliza ni tecnologia ni fertilizantes para mejorar la

produccion, emplean mano de obra para la fabricacion.

En relacién a los consumidores es de preferencia del sexo masculino en edad de
28 afios que consumen de forma semanal e indican que los precios son comodos

y que ademas este consumo no afecta la salud.

Al establecer la propuesta de produccion de etanol se logran Tasas Internas de
Retorno de 5,53 y 19,95%

3.5.2. Recomendaciones

Brindar capacitacion a los productores de etanol con nuevas variedades y manejo

de cafa de azlcar.
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Disefiar planes de Marketing para realizar la comercializacion directamente del
productor al consumidor o del productor a empresas que paguen un precio justo

por esta materia prima.

Realizar campafias de concientizacion de los riesgos que trae el consumo de

alcohol a tempranas edades.

Efectuar esta investigacion e otras zonas productoras de etanol de la provincia de

Cotopaxi.
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CUADRO 18

CAPITULO V

ANEXOS

DATOS DE PRODUCCION

Produccion 40 L =200 Cafas

semanal 2 2
Litros preparados 40 40
Total semanal L 80 80
Semanas por mes 4 4
Total mes L 320 320
meses del afio 12 6
Total anual 3840 1920

Produccién 40 L =200 Cafas

Y COSTOS DE LA
PRODUCTORA MARLENE GUAMAN

Mano de obra Cantidad  Valor USD Total USD
Corte y Acarreo horas 3 1,50 4,50
Molienda entrada horas 0,5 1,50 0,75
Molienda salida horas 0,5 1,50 0,75
Recojida de jugo y 0,5 1,50 0,75
fermentacion
Cocinada-Destilada 4 1,50 6,00
Total 12,75

Cantidad Valor USD Total USD Valor USD
Materiales por Prod
Tinas 1 6,00 6,00 0,0188
Machetes 2 6,50 13,00 0,0406
Baldes 4 2,50 10,00 0,0313
Embudos 1 3,00 3,00 0,0094



Engrasadora 1 15,00 15,00 0,0469
Lefia o Bagazo 2400 0,01 24,00 0,0750
Combustible L 6 0,26 1,56 1,5600
Grasa 1 0,25 0,25 0,2500
Aceite 2 tiempos L 12 6,00 72,00 0,2250
Canecas 24 1,00 24,00 0,0750
Total 168,81 2,3319
Valor % de Depr Valor
Rubro bien USD residual
Trapiche 5.000 10% 500,00
Serpentina de cobre 350,00 10% 35,00
Tanques plasticos 300 20% 60,00
Olla de acero 1.000 10% 100,00
Alcoholimetro 200,00 10% 20,00
Infraestructura 2.500 5% 125,00
Tubos y manguera 250 20% 50,00
Dep por

Depreciacion anual Meses afio Dep mensual Prod. mes Prod

845,75 12 70,48 320 0,22
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CUADRO 19 ESTADOS DE SITUACION FINANCIERA DE
PRODUCTORA MARLENE GUAMAN

ESTADO DE SITUACION FINANCIERA
FINCA DIANA
Balance inicial

LA

ACTIVOS

ACTIVOS CORRIENTES

CAJA $ 1.242,72
MATERIA PRIMA $ 2.520,26
TOTAL ACTIVOS CORRIENTES $ 3.762,98
ACTIVOS FIJOS

DEP EQUIPOS $ 727,00
DEP INFRAESTRUCTURA $ 118,75
TOTAL ACTIVOS FIJOS $ 845,75
TOTAL ACTIVO $ 4.608,73
PASIVO

PASIVO CORRIENTE

IMPUESTOS $ 40,00
TOTAL PASIVO CORRIENTE $ 40,00
TOTAL PASIVO $ 40,00
PATRIMONIO

CAPITAL $ 4.568,73
UTLIDAD DEL EJERCICIO

(-) PERDIDA DEL EJERCICIO $ -
TOTAL PATRIMONIO NETO $ 4.568,73

TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO $ 4.608,73
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CUADRO 20  INDICES FINANCIEROS DE LA PRODUCTORA
MARLENE GUAMAN
Liquidez Afio: | 2012

Nombre del Indice

Formula

Razon Circulante =

Activo Corriente

Pasivo Corriente

. _ $ 3.762,98
Razdn Circulante = $ 40,00
Razon Circulante = 3 94,07
Nombre del indice Ano: y | 2012
Férmula
Prueba Defensiva = C'aja—Bant_:os
Pasivo Corriente
o 1.242,72
Prueba Defensiva = 40,00
Prueba Defensiva = 31,07
Tipo de Indicador CAPITAL DE TRABAJO
Nombre del indice Ano: - 2012
Formula
Capital de Trabajo = Activo Corriente - Pasivo Corriente
Capital de Trabajo = $ 3.762,98 $ 40,00
$ 3.722,98

Capital de Trabajo =
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Tipo de Indicador:

RENTABILIDAD

Nombre del Indice Afo: : 2012
Férmula
Margen de Utilidad Neta= Utilidad Neta
Ventas
il $ 2.329,12
Margen de Utilidad Neta=
) . $ 6.144,00
T 37,91%
Margen de Utilidad Neta= 0
Nombre del indice Ano: . 2012
Formula
Utilidad Neta

Rendimiento sobre los Activos =

Total Activos

. . . S 2.329,12
Rendimiento sobre los Activos =
S 4.608,73
50,54%
Rendimiento sobre los Activos = °
Nombre del Indice Ano . 2012
Formula
Utilidad Neta

Rendimiento sobre el Patrimonio=

Rendimiento sobre el Patrimonio=

Rendimiento sobre el Patrimonio=

Total Patrimonio

S 2.329,12

S 4.568,73

50,98%




Tipo de Indicador:

EFICIENCIA

Nombre del Indice

ARo: 2012

Formula

Rotacién de los Activos

Rotacion de los Activos

Rotacién de los Activos

Ventas

Total de Activos

$ 6.144,00

$ 4.608,73

1,33

Tipo de Indicador:

ENDEUDAMIENTO

Nombre del Indice

Afio: 2012

Formula

Razon de Endeudamiento =

Total Pasivos

Total Activos

o ; _ $ 40,00
Razon de Endeudamiento = 5 260873
0,
Razén de Endeudamiento = 0,87%
Nombre del indice Ano: : 2012
Formula

Apalancamiento =

Apalancamiento =

Apalancamiento =

Total Activos

Total Patrimonio

$ 4.608,73

$ 4.568,73

1,01 veces
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Nombre del Indice

Afo: 2012

Formula

Apalancamiento del Patrimonio =

Apalancamiento del Patrimonio =

Apalancamiento del Patrimonio =

Total Pasivos

Total Patrimonio

$ 40,00

$ 4.568,73

0,01
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CUADRO 21

DATOS DE PRODUCCION

Y COSTOS DEL
PRODUCTOR SEGUNDO VILLACRES

Produccion 40 L =300 Caifas

semanal 1 1
Litros preparados 40 40
Total semanal L 40 40
Semanas por mes 4 4
Total mes L 160 160
meses del afio 12 6
Total anual 1920 960
Produccion 40 L =300 Cafas
Mano de obra Cantidad Valor USD Total USD
Corte y Acarreo horas 2 1,5 3,00
Molienda entrada horas 0,5 1,5 0,75
Molienda salida horas 0,5 1,5 0,75
Recojida de jugo y 0,5 1,5 0,75
fermentacion
Cocinada-Destilada 4 1,5 6,00
Total 11,25

Cantidad Valor Total Valor por
Materiales usD uUsSD Prod
Tinas 1 6,00 6,00 0,0375
Machetes 2 6,50 13,00 0,0813
Embudos 1 3,00 3,00 0,0188
Engrasadora 1 15,00 15,00 0,0938
Lefia o Bagazo 2400 0,01 24,00 0,1500
Combustible L 6 0,26 1,56 0,0098
Grasa 1 0,25 0,25 0,0016
Aceite 2 tiempos L 15 6,00 90,00 0,5625
Canecas 24 1,00 24,00 0,1500
Total 1,1051
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Valor bien % de Depr  Valor residual
Rubro uUSD uUsD
Trapiche 7.000 10% 700,00
Serpentina de cobre 300,00 10% 30,00
Tanques plasticos 300,00 20% 60,00
Alcoholimetro 200,00 10% 20,00
Infraestructura 5.000 5% 250,00
Tubos y manguera 160,00 20% 32,00

Meses afno Dep Prod mes Dep por
Depreciacion anual mensual Prod

1.031,10 12 85,93 320 0,27
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CUADRO 22 ESTADOS DE

ESTADO DE SITUACION FINANCIERA
FINCA SEGUNDO VILLACRES
Balance inicial

ACTIVOS

ACTIVOS CORRIENTES
CAJA

MATERIA PRIMA

TOTAL ACTIVOS CORRIENTES

ACTIVOS FIJOS
DEP. EQUIPOS
DEP INFRAESTRUCTURA

TOTAL ACTIVOS FIJOS

TOTAL ACTIVO

PASIVO
PASIVO CORRIENTE
IMPUESTOS

TOTAL PASIVO CORRIENTE

TOTAL PASIVO

PATRIMONIO

CAPITAL

UTLIDAD DEL EJERCICIO
(-) PERDIDA DEL EJERCICIO

TOTAL PATRIMONIO NETO

TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO

SITUACION
PRODUCTOR SEGUNDO VILLACRES

FINANCIERA DEL

$ 1.638,72
$ 280,96
$ 1.919,68
$ 793,60
$ 237,50
$ 1.031,10
$ 2.950,78
$ 40,00
$ 40,00
$ 40,00
$ 2.910,78
$ -
$ 2.910,78
$ 2.950,78
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CUADRO 23 INDICES FINANCIEROS DEL PRODUCTOR SEGUNDO
VILLACRES

Liquidez Afio: 2012

Nombre del Indice Férmula

Activo Corriente

Razon Circulante = . 5
Pasivo Corriente

An Ci _ $ 1.919,68
Razén Circulante = 5 20,00
. 47,
Razén Circulante = $ 99
Nombre del Indice Aho: : 2012
Formula

Caja-Bancos

Prueba Defensiva = - :
Pasivo Corriente

$ 1.638,72

Prueba Defensiva = 3 4000

Prueba Defensiva = $ 40,97

CAPITAL DE TRABAJO
Tipo de Indicador:

Nombre del Indice Ano: - A
Formula
Capital de Trabajo = Activo Corriente - Pasivo Corriente
Capital de Trabajo = $ 1.919,68 $ 40,00
Capital de Trabajo = $ 1.879,68




Tipo de Indicador:

RENTABILIDAD

Nombre del Indice Ano: : 2012
Formula
Margen de Utilidad Neta= Utilidad Neta
Ventas
ili — $1.510,55
Margen de Utilidad Neta= $ 1.920.00
" 78,67%
Margen de Utilidad Neta= 8,67%
Nombre del indice Ano: : 2012
Formula
Utilidad Neta

Rendimiento sobre los Activos =

Total Activos

imi ne — $ 1.510,55
Rendimiento sobre los Activos = $ 295078
0
Rendimiento sobre los Activos = 51,19%
Nombre del Indice Afio: : 2012
Formula
Rendimiento sobre el Patrimonio= Ut'“dad_NEta_
Total Patrimonio
Rendimiento sobre el Patrimonio= $ 151055
B $ 2.910,78
51,90%

Rendimiento sobre el Patrimonio=
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Tipo de Indicador: EFICIENCIA
Nombre del Indice Ano: : 2012
Férmula
Ventas

Rotacion de los Activos

Rotacion de los Activos

Rotacion de los Activos

Total de Activos

$ 1.920,00

$ 2.950,78

0,65

Tipo de Indicador:

ENDEUDAMIENTO

Nombre del Indice

Afo: 2012

Férmula

Razon de Endeudamiento =

Total Pasivos

Total Activos

5 i — $ 40,00
Razon de Endeudamiento = 5 295078
0
Razon de Endeudamiento = 1,36%
Nombre del Indice Afio: : 2012
Férmula
i Total Activos
Apalancamiento = _ _
Total Patrimonio
Apalancamiento = $ 2.950,78
i ) $ 2.910,78
1,01 veces

Apalancamiento =
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Nombre del Indice

ANo: 2012

Férmula

Apalancamiento del Patrimonio =

Apalancamiento del Patrimonio =

Apalancamiento del Patrimonio =

Total Pasivos

Total Patrimonio

$ 40,00

$2.910,78

$ 0,01
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CUADRO 24

DATOS DE PRODUCCION Y COSTOS DE LA

PRODUCTORA CARMEN RIVERA

Produccion 20 L =100 Canas

semanal 2 2
Litros preparados 40 40
Total semanal L 80 80
Semanas por mes 4 4
Total mes L 320 320
meses del afio 12 6
Total anual 3840 1920
Produccion 20 L =100 Cafas

Valor Total
Mano de obra Cantidad UsD usD
Corte y Acarreo horas 2 1,5 3,00
Molienda entrada horas 1 15 1,50
Molienda salida horas 1 1,5 1,50
Recojida de jugo y 0,5 1,5 0,75
fermentacion
Cocinada-Destilada 4 1,5 6,00
Total 12,75

Valor Total Valor por
Materiales Cantidad UsD USD Prod
Tinas 1 3,00 3,00 0,0094
Machetes 2 6,50 13,00 0,0406
Embudos 1 3,00 3,00 0,0094
Engrasadora 1 8,00 8,00 0,0250
Lefia 0 Bagazo 800 0,01 8,00 0,0250
Combustible L 4 0,26 1,04 0,0033
Grasa 1 0,25 0,25 0,0008
Aceite 2 tiempos L 15 6,00 90,00 0,2813
Canecas 24 1,00 24,00 0,0750
Total 0,4697
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Rubro Valor % de Depr Valor residual
bien USD usD
Trapiche 2.500 10% 250,00
Serpentina de cobre 250,00 10% 25,00
Tanques plasticos 300,00 20% 60,00
Infraestructura 1.200 5% 60,00
Tubos y manguera 160,00 20% 32,00
Depreciacion anual Meses afio Dep mensual Prod mes Dep por
Prod
400,60 12 33,38 320 0,10
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CUADRO 25 ESTADOS DE SITUACION FINANCIERA DE LA
PRODUCTORA CARMEN RIVERA

ESTADO DE SITUACION FINANCIERA
FINCA EL PALMAR
Balance inicial

ACTIVOS

ACTIVOS CORRIENTES

CAJA $ 588,48
MATERIA PRIMA $ 1.200,00
TOTAL ACTIVOS CORRIENTES $ 1.788,48
ACTIVOS FIJOS

DEP EQUIPOS $ 343,60
DEP INFRAESTRUCTURA $ 57,00
TOTAL ACTIVOS FIJOS $ 400,60
TOTAL ACTIVO $ 2.189,08
PASIVO

PASIVO CORRIENTE

IMPUESTOS $ 40,00
TOTAL PASIVO CORRIENTE $ 40,00
TOTAL PASIVO $ 40,00
PATRIMONIO

CAPITAL $ 2.149,08
UTLIDAD DEL EJERCICIO

(-) PERDIDA DEL EJERCICIO $ -
TOTAL PATRIMONIO NETO $ 2.149,08
TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO $ 2.189,08
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CUADRO 26 INDICES FINANCIEROS DE LA PRODUCTORA
CARMEN RIVERA

Nombre del Indice

Afo: 2012

Formula

Razoén Circulante =

Activo Corriente

Pasivo Corriente

L. B $1.788,48

Razon Circulante = $ 40,00
Razon Circulante = 3 4411

Nombre del Indice Gl - 2012
Formula
Prueba Defensiva = C.a Ja-Ban(?os
Pasivo Corriente

o $ 588,48

Prueba Defensiva = $ 40,00
$ 14,71

Prueba Defensiva

Tipo de Indicador:

CAPITAL DE TRABAJO

Nombre del Indice

Aio: 2012

Formula

Capital de Trabajo =

Capital de Trabajo =

Capital de Trabajo =

Activo Corriente - Pasivo Corriente

$ 1.788,48 $ 40,00

$ 1.748,48
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Tipo de Indicador:

RENTABILIDAD

Nombre del Indice Afio: : 2012
Formula
Margen de Utilidad Neta= Utilidad Neta
Ventas
T $ 757,11
M til Neta=
argen de Utilidad Neta $ 384000
- 19,72%
Margen de Utilidad Neta= 0
Nombre del Indice Afio: : 2012
Formula
Rendimiento sobre los Activos = Utilidad Neta
Total Activos
imi : _ $ 757,11
Rendimiento sobre los Activos = $2.18908
0,
Rendimiento sobre los Activos = 34,59%
Nombre del Indice Afio: : 2012
Formula
Rendimiento sobre el Patrimonio= Utllldad.Neta.
Total Patrimonio
imi : o $ 757,11
Rendimiento sobre el Patrimonio= $ 2.149.08
35,23%

Rendimiento sobre el Patrimonio=
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Tipo de Indicador:

EFICIENCIA

Nombre del Indice

ANo: 2012

Formula

Rotacion de los Activos

Rotacion de los Activos

Rotacion de los Activos

Ventas

Total de Activos

$ 3.840,00

$ 2.189,08

1,75

Tipo de Indicador:

ENDEUDAMIENTO

Nombre del Indice

ANo: 2012

Formula

Razon de Endeudamiento =

Total Pasivos

Total Activos

o ; _ $ 40,00
Razén de Endeudamiento = $2.189.03
. 1,83%
Razén de Endeudamiento = 83%
Nombre del Indice Ano: : 2012
Formula
i — Total Activos
Apalancamiento = _ :
Total Patrimonio
Apalancamiento = $ 2.189,08
P B $  2.14908
1,02 veces

Apalancamiento =
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Nombre del Indice

ANo: 2012

Formula

Apalancamiento del Patrimonio =

Apalancamiento del Patrimonio =

Apalancamiento del Patrimonio =

Total Pasivos

Total Patrimonio

$ 40,00

$2.149,08

$ 0,02
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UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI
UNIDAD ACADEMICA DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y
HUMANISTICAS

CARRERA DE INGENIERIA COMERCIAL
TEMA:

“Produccion, Comercializacion y Rentabilidad del etanol y su incidencia con la
economia del cantdn La Mana, Provincia de Cotopaxi, afio 2011”.

SENORES PRODUCTORES DE ETANOL DE CANA DE AZUCAR

Para efectos de la realizaciobn de esta investigacion se requiere recabar

informacion para lo cual necesitamos conocer su opinién sobre temaéticas

importantes que seran de gran utilidad para un Diagnostico de la Produccion y

Comercializacion, y proponer estrategias de mejoramiento de la rentabilidad del

estudio, por tal razon le agradecemos se digne contestar el siguiente cuestionario.
Marque con una X las respectivas respuestas.

1. El terreno que usted cultiva es:

Propio

Alquilado

2. ¢Cuantas hectareas de cafia de azUcar tiene?

1 Hectarea 2 Hectareas
3 Hectéareas 4 Hectareas
O maés

3. ¢Con que capital usted inicio la produccion de etanol de cafa de azucar?

USD 100

USD 200

USD 300
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uUSD 1000

Otra cantidad de dinero

4. ¢Cada que periodo de tiempo realiza usted el cultivo de cafia de azUcar?

3 Meses

4 Meses

5 Meses

Otro periodo de tiempo

5. ¢Cuantas veces al mes elabora el etanol?
Una vez
Dos veces

Tres

O mas

6. ¢Qué cantidad de cafia de azUcar se utiliza para la elaboracion del etanol?

50 Cafas

100 Cadas

200 Canfas

O més

7. ¢Utiliza algun fertilizante para mejorar la produccion de cafa de azucar?

Sl NO

8. ¢Utiliza algun tipo de tecnologia para su produccién?
Sl NO
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9. ¢Cuantos litros de etanol se comercializan al mes

20 30

40 50

10. ¢Cual es el precio del litro de etanol de cafia de azucar?

UsD 0.50

usD 1.00

UsSD 2.00

O maés

11. ;Cuénto tiempo tiene dedicdndose a la produccion y elaboracién del

1—

10

12.

13.

14.

Familiares

Trabajadores de afuera

Solo usted j

etanol de cafa de azlcar?

5 afios 6 — 10 afios D
— 15 afios L 15 en adelante D
¢La utilidad que usted recibe de la produccidn, satisface sus necesidades?

s L no L
¢Entrega usted el producto a intermediarios?

s [ vo ]

¢Quiénes trabajan en el proceso de siembra, cosecha y elaboracion del

etanol de cafa de azlcar?
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15. ¢Cual es el salario diario que paga a los trabajadores?

5

10

15

O mas

Agradecemos por su colaboracion, los datos obtenidos seran de absoluta reserva

por lo cual los autores nos responsabilizamos por su con fidelidad

108



