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RESUMEN

El presente proyecto de tesis con el tema: “Elaboracion de un manual de
Creatividad como elemento fisico, para que apliquen como guia en esta
disciplina los estudiantes de la carrera de diseiio grifico computarizado de la
Universidad Técnica de Cotopaxi”, tiene como objetivo facilitar a los
estudiantes la dificil busqueda del concepto creatividad en cualquiera de las dreas
de trabajo donde estos han sido instruidos durante el paso por la carrera de disefio,
ya que no existe un herramienta especializada y exclusiva para la comprension de
estarama en el area del disefio grafico.

Los alumnos egresados de la carrera de disefio grafico en Latacunga, en
gran parte no cuentan con los medios ni las herramientas eficientes vy
organizadas necesarias para incursionar en el mercado del disefio a nivel
local o nacional. Tomando en cuenta los aspectos antes mencionados, se
considerd pertinente la creacion de un manual de creatividad donde se resumira
y se ilustrara varios conceptos de la rama antes mencionada, lo cual facilitara el
contacto entre los alumnos y los conceptos de creatividad enfocada al disefio
grafico.

La presente investigacion es un proyecto factible. Para la recoleccion de los
datos, se utilizo la técnica de la encuesta y como instrumento una lista de

cotejo, utilizada para establecer las necesidades de los alumnos en cuanto
al conocimiento del término creatividad.

En el desarrollo de este proyecto, se utilizo informacion sobre los conceptos de
creatividad con técnicas tales como: la téenica del lapiz, la ilustracion digital y el
disefio editorial entre otras, asi como breves resefias de cada ilustracion y obtener
una mejor comprension.

En este proyecto también se utilizo diferentes software como: Corel Draw, y el
paquete de disefio Adobe para realizar la ilustracion de las imdgenes y el diseiio
del manual, y de esta manera facilitar la elaboracion de este trabajo de
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This thesis project with the theme: "development of a manual of creativity as a
physical element, to implement as guide in the discipline of students career in
computer graphics of the technical university of Cotopaxi". aims to
provide students the difficult search for the concept of creativity in any work areas
where they have been taught during passage through the design career. because
there is no exclusive specialized tool for the understanding of this branch in the
area of graphic design. ;

Students graduated from the graphic design career in Latacunga, largely lack the
means or the tools necessary for efficient and organized venture into the business
of designing local or national. Taking into account the above aspects. it was
considered appropriate to create a handbook of creativity which will be
summarized and illustrated several concepts of the branch above. which will
facilitate contact between students and the concepts of creativity focused on
graphic design. .

This research is a leasible project. To collect data, we used the survey technique
as a checklist tool, used to establish the needs of students in the knowledge of the
term creativity. ;

In the developing of this project.  we use information on the concepts of
creativity with techniques such as pencil technique, digital illustration and
editorial design among others. as well as brief descriptions ol each picture and get
a better understanding.

This project will also use different software such as Corel Draw and Adobe design
package for the illustration of the images and design of the manual, and thus
facilitate the development of this research.

Revisado por:
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En términos generales, en el ambito de la Bibliotecologia tradicional, se habla de
documento para referirse a cualquier unidad significativa de informacion que haya
sido registrada en un soporte que permita su almacenamiento y su posterior

recuperacion.

Cualquier soporte que permita. simultineamente. multiplicar ilimitadamente la
consulta de la informacion en €l registrada y postergarla indefinidamente en el

tiempo.

Los medios de promocion han evolucionado vertiginosamente, por tanto se hace
imprescindible la promocion de los productos o servicios a través de un medio
impreso que muestre el rango de productos o servicios de forma dinamica e

interactiva. Encontrando detalles, historia, filosofia, productos, y precios.

El diseiio de un medio impreso como el libro enfatiza al grupo objetivo al cual va
dirigido. Cada disefio requiere de un campo de expansion, y se debe tomar en

cuenta la textura, el color del papel. etc.

Este trabajo pretende presentar todos los posibles conceptos del término
creatividad, enfocado al disefio grafico, dotando un aporte bibliografico e

informativo para las generaciones futuras.




CAPITULO1

1. FUNDAMENTACION TEORICA

1.1. El Diseno

Es dificil identificar los origenes mismos del disefio como tal, pues este se
remontaria a los inicios de la comunicacion y el entendimiento de la evolucion de
los seres humanos. La historia demuestra que culturas humanas, desarrollaron
instrumentos, figuras, herramientas y demads utensilios que utilizaron para su
sobrevivencia, para mas tarde convertirse en verdaderos arquitectos, disefiadores
de infraestructura principalmente, hasta los tiempos actuales en donde la
tecnologia ha contribuido a que la creatividad de los disefiadores se plasme en una

realidad.

El disefio, o su manifestacion de significado, ha sido utilizado en el contenido de
las artes, ingenieria, arquitectura y otras disciplinas creativas, disefio se define
como el proceso previo de configuracion mental, en la bisqueda de una solucion

en cualquier campo.

Etimologicamente derivado del término italiano disegno: dibujo, designio.
signare, signado "lo por venir", el porvenir vision representada graficamente del

futuro, lo hecho es la obra, lo por hacer es el proyecto, el acto de disefiar como

. .-y




esquemas trazados en cualquiera de los soportes, durante o posteriores a un

proceso de observacion de alternativas o investigacion.

El acto intuitivo de disefiar podria llamarse creatividad como acto de creacion o
innovacion si el objeto no existe, o es una modificacion de lo

existente inspiracion abstraccion, sintesis, ordenacion y transformacion.

1.2: Disefio Grafico

El disefio grafico es una forma de vida. un compromiso con uno mismo y con la
sociedad. Los disefiadores son quienes tienen la responsabilidad y al mismo
tiempo la oportunidad de decidir que es lo que va a ver la gente y como se va a
comunicar visualmente en el futuro proximo, ya que el disefio grafico cada dia
tiene mas penetracion en la vida diaria de la gente, entonces hay que hacer llegar
mensajes cada vez mas claros y directos de una manera novedosa y estética, en un

mundo saturado de imdgenes.

El disefio grafico no es una ciencia exacta, no hay recetas magicas que digan
como se debe de hacer las cosas. no hay formulas como en las matematicas, si
bien existen normas y teorias que se pueden seguir y que ayudan, estas no son
infalibles, la experimentacion es la via que nos va a ayudar a tener mejores
resultados. Lo que nunca hay que olvidar es que el ejercicio del disefio debe

seguir una metodologia la cual ayudara a tener resultados optimos.

El presente trabajo no es un libro de creatividad, mas bien una sintesis de aquello

que es necesario aprender para quien, por primera vez, se enfrenta a esta disciplina

~ Riosice wha csen  hernii i il
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1.3.1. Color

El ojo humano puede distinguir entre 10.000 colores. Se pueden ademas emplear
tres dimensiones fisicas del color para relacionar experiencias de percepcion con

propiedades materiales: saturacion, brillantez y tono.

Asi mismo si hablamos de color podemos diferenciar entre colores luz, derivados

como su palabra lo indica y los colores derivados de pigmentos.

1.3.2. El circulo cromdtico

Nos sirve para observar la organizacion basica y la interrelacion de los colores.
También lo podemos emplear como forma para hacer la seleccion de color que
nos parezca adecuada a nuestro disefio. Podemos encontrar diversos circulos de

color, pero el que aqui vemos esta compuesto de 12 colores basicos.

GRAFICO N'1 CiRCULO CROMATICO
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Los colores primarios son aquellos que no se derivan de ninguna composicion,
por tanto son practicamente (nicos estos colores son: Amarillo, Cian(Azul) y
Magenta (Rojo), al hablar de cian y magenta nos referimos exclusivamente a
terminologia utilizada en artes graficas y fotografia, sin embargo a estos colores,
se les conoce como primarios porque son puros., esto quiere decir que no se
pueden obtener mezclando otros colores. Con los colores primarios se pueden

obtener muchas combinaciones.

GRAFICO N°2 COLORES PRIMARIOS

Elaborado por: El autor

1.3.4. Colores Secundarios

Los colores Secundarios se obtienen de la mezcla de los primarios, y son: Verde,

Violeta y Naranja.

Al combinar:
Amarillo + Azul = Verde
Azul + Rojo = Violeta

Rojo + Amarillo = Naranja.




Elaborado por: El autor

1.3.5. Colores Terciarios

Los Colores Terciarios se obtienen de la mezcla de un color primario con un
secundario. se pueden obtener diferentes tonos. esto depende de la cantidad con la

que se mezcle.

GRAFICO N°4 COLORES TERCIARIOS
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El valor de luminosidad que se percibe en un objeto, es el grado de claridad o de
oscuridad. Es la cantidad que se refleja. La escala de Grises es lo que nos muestra

el valor de luminosidad o si se carece de ella. Se divide en la siguiente escala:

GRAFICO N°5 LUMINOSIDAD

Luminosidad
10 9 8 7 6 5 4 3 2 1

Fuente: Internet

1.4.  Tipografia

1.4.1. Concepto

Tipografia es el arte y la técnica de crear y componer tipos para comunicar un
mensaje. También es el arte o técnica de reproducir la comunicacion mediante la
palabra impresa, transmitir con cierta habilidad, elegancia y eficacia. las palabras.

Segtiin DABNER, David, en su libro “Disefio Grafico, Fundamentos y Pricticas™

(2008), afirma que la Tipografia es:

Desde la introduccion de las formas digitales de tipos, los
disenadores tienen acceso a una gran cantidad de tipos de

letras, lo que hace practicamente imposible conocerlas a




letra con el contenido del texto...(p. 80)
Tipo es igual al modelo o disefio de una letra determinada.

Segun definicion abe en su linea: http://www.definicionabc.com/general/tipos.php

Afirma que tipo es:

En el dmbito de la impresion un tipo de letraes el conjunto de letras

disenadas con una misma unidad de estilo.

1.4.2. Partes de un tipo

Altura de las mayisculas: Es la altura de las letras de caja alta.

Altura X: Altura de las letras de caja baja, las letras mintdsculas, excluyendo los

ascendentes y los descendentes.

Anillo: Es el asta curva cerrada que forman las letras "b, py o".

Ascendente: Asta que contiene la letra de caja baja y que sobresale por encima de
la altura x, tales como las letras "b, d y k".
Asta: Rasgo principal de la letra que la define como su forma o parte mas

esencial.

Astas montantes: Son las astas principales u oblicuas de una letra, tales como la
"L; B, Vo A",

Asta ondulada o espina: Es el rasgo principal de la letra "S" en mayuscula o "s"
en minuscula.
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Descendente: Asta de la letra de caja baja que se encuentra por debajo de la linea
de base, como ocurre con la letra "p y g".

Inclinacién: Angulo de inclinacion de un tipo.
Linea base: La linea sobre la que se apoya la altura.

Oreja: Es la terminacion o terminal que se le afiade a algunas letras tales como
"g,oyr".

Rebaba: Es el espacio que existe entre el caracter y el borde del mismo.

Serif, remate o gracia: Es el trazo o termina de un asta, brazo o cola.

GRAFICO N°6 PARTES DE UN TIPO

Asln monlanta
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Fuente: Internet
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1.5.1. Concepto

La composicion se define como una distribucion o disposicion de todos los
elementos que incluiremos en un disefio o composicion, de una forma perfecta y
equilibrada.

En un disefio lo primero que se debe elegir son todos los elementos que
apareceran en el, luego debemos distribuirlos. para colocarlos con el espacio
disponible. Los elementos pueden ser tanto imagenes, como espacios en blanco,
etc. Es muy importante, tener en cuenta de qué forma situaremos estos elementos,

en nuestra composicion, para que tengan un equilibrio formal y un peso igualado.

El peso de un elemento, se determina no solo por su tamafio, que es bastante
importante, si no por la posicion en que este ocupe respecto del resto de

elementos.

En toda composicion, los elementos que se situan en la parte derecha, poseen
mayor peso visual, y nos transmiten una sensacion de avance. En cambio los que

se encuentran en la parte izquierda, nos proporcionan una sensacion de ligereza.

Esto también se observa, si lo aplicamos en la parte superior de un documento,
posee mayor ligereza visual, mientras que los elementos que coloquemos en la

parte inferior, nos transmitiran mayor peso visual.

Actualmente no existe una composicion perfecta. Cada composicion dependera de
su resultado final, para todo ello, es necesario conocer todos los aspectos y formas

para obtener un resultado con un cierto equilibrio.

1.5.2. Elementos




y delicadeza.

1.5.2.1 La escala

Existe una escala cuando se da una relacion matematica (proporcion) entre las
dimensiones de distintos elementos. Una escala, por tanto, se puede representar

mediante un numero o también a través de una formula.

La escala normalmente se usa en cartografia, planos, mapas, etc. para poder
representar una medida proporcional al tamafio real. Es cuando citamos, por
ejemplo, este plano estd en escala 1:10. Este concepto hace referencia a que, para
realizar el plano, se ha aplicado un factor de reduccion determinado (en este caso,
dividir por diez), para poderlo dibujar en un lugar més pequefio, sin que pierda sus

proporciones.

1.6. Diseiio editorial

1.6.1. Concepto

Se denomina «Disefio Editorial» a la maquetacion y composicion de
publicaciones tales como revistas, periddicos o libros. El disefio de alguna revista
o cualquier otro medio tiene ciertas caracteristicas en cuanto a formato,
composicion, contenido de las paginas, etc. e incluso jerarquia de los elementos

para tener una nocion de cémo irdn estructurados y distribuidos.
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palabras, segun el espacio disponible que ofrece la maquetizacion de la pagina,
deben despertar el interés del lector e incitar a la lectura de la noticia, de ahi
deriva la importacion en la elaboracion del titular, puesto que debe cumplir la
funcion de captar la atencion del lector. Ademas, debe resumir y anunciar la
informacion propia de la noticia, asi como poseer sentido propio, es decir, que al
ser leidos de forma independiente recoja los aspectos principales de la noticia

cada articulo o tema a tratar, son los mas importantes dentro de cada composicion.

(7 Pie de foto: segtin Definicionabc, en la linea:
http://www.definicionabc.com/comunicacion/pie-de-foto.php//, define ala dia-

gramacion como:

Un texto que aparece dispuesto siempre en el borde inferior de una
imagen, recurrentemente, sobre impuesto a la misma, cuya mision

fundamental es la de aportar al lector

d. Cuerpos de texto: aqui se concentra el contenido mismo de la
publicacion, es considerada el alma de toda publicacion porque en ellos radica
toda la informacion de cada articulo, esta parte del texto debe ser lo mas claro,

legible y conciso.

1.6.4. Manual

1.6.4.1. Concepto

Un manual se considera una guia de uso, que proporciona instrucciones,
procedimientos, criterios de aplicacion, glosarios y ejemplos. Los manuales

siguen la ordenacion de criterios, y proporcionan instrucciones especificos para
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consiacrario como concluiao 'y completo, ya quc depe evolucionar con la

organizacion.

En nuestros dias, es un requisito de suma importancia que las empresas de gran
tamaiio posean varios manuales de procesos. La verdadera orientacion consiste en
establecer una guia de trabajo, oficial y racional. formalizando la aprobacion del
conjunto de instrumentos administrativos y estableciendo la obligatoriedad del
uso a través de un manual, para evitar que el largo y arduo trabajo de la
organizacion sea diluido, distorsionado, negado y hasta ridiculizado por algunas
personas que generalmente, lo combaten de todas las formas posibles porque lo

consideran innecesario.

En disefio grafico existen variedad de conceptos lo que hace necesario una
recopilacion de informacion, que oriente y facilite las herramientas necesarias

para lograr un determinado trabajo con éxito.
El manual requiere de ciertas caracteristicas que son:

« Satisfacer las necesidades reales del usuario, empresa, etc

« Contar con instrucciones apropiadas de uso, manejo y conservacion

« Facilitarla localizacion de las orientaciones y disposiciones especificas
* Diagramacion que corresponda a su verdadera necesidad

» Redaccion simple corta y comprensible

» Hacer uso racional y adecuado, por parte de los destinatarios

* Gozar de adecuada flexibilidad para cubrir diversas situaciones

1.6.4.2. Tipos de Manuales




¢ vianual dc¢ pienvenida

e Manual de politicas

e Manual de descripcion de puestos

e Manual de normas y procedimientos

e Manual de Calidad

1.6.4.3. Elementos grificos del manual

1.6.4.3.1. Portada

Portada es la primera pagina de un manual, por lo tanto, debe ser llamativa pero
no sobrecargada de informacion, y debe dejar en claro de que se trata, en este caso
es de Creatividad, la portada es la primera plana o la cubierta delantera, donde

aparecen el titulo de la obra, el nombre del autor y el lugar y afo de la impresion.

Los colores a manejarse en una portada de un manual deben llamar la atencion y
dependiendo al tipo de publico va enfocado, como puede ser adulto, juvenil o

infantil.

1.6.4.3.2. Contenido

El contenido es la informacion interna que presenta el manual. En este caso, los
contenidos estan compuestos por distintos datos y temas, que son de interés para
estudiantes o lectores interesados, pues se trata de un manual de creatividad en

donde ira incluida toda la informacion referente a esta asignatura.
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Se llama contraportada a la ultima pagina del manual, en donde lo mas comun |
consiste en presentar en pocas lineas el resumen del argumento del libro.

Dos son los objetivos fundamentales que pretenden cumplir los breves textos de la
contraportada del libro:

» Dar noticia breve del contenido del libro ( y en bastantes ocasiones de su autor)

* Invitar al lector potencial a su adquisicion y lectura.

1.7.  Diagramacion

1.7.1. Concepto

Diagramar es distribuir, organizar los elementos del mensaje sean estos (texto e
imagen) en el espacio bidimensional (el papel) mediante criterios de
jerarquizacion (importancia) buscando funcionalidad del mensaje o sea (facil
lectura) bajo una apariencia estética agradable (aplicacion adecuada de tipografias

y colores).

1.7.2. Elementos de diagramacion para manuales

L7.2.1. Reticula

Todo trabajo de disefio se debe regir por una estructura previamente estudiada.
Esto permite obtener claridad, legibilidad y funcionalidad a la composicion,

ademas de facilitar el trabajo creativo.

Existe un método para resolver los problemas planteados a la hora de disefiar un

catalogo, una revista, o cualquier otra publicacion. Estamos hablando de la
reticula, que consiste en dividir el espacio en pequefios modulos (o rectangulos),

. .
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estructurada.

1.7.2.2. Clases de Reticula

1.7.2.2.1. Reticula modular

Cada modulo define una pequefia porcion de espacio informativo. Agrupados
estos modulos definen dreas llamadas zonas espaciales, a las que puede
asignarseles funciones especificas. El grado de control dentro de la reticula
depende del tamaiio que se los de a los modulos. Los modulos pequefios
proporcionan mayor flexibilidad y precision, pero el exceso de subdivisiones

puede resultar confuso o redundante.

Las proporciones de los modulos pueden determinarse de muchas formas. A
veces, por ejemplo, el modulo puede tener anchura y la longitud de un parrafo
medio de texto principal, en un cuerpo de letra determinado. Los modulos pueden
ser de proporcion vertical u horizontal, y esta decision puede estar vinculada al
tipo de imagenes que se vayan a organizar, o bien al tono general que el
diseflador considere adecuado, Las proporciones de los margenes deben
considerarse de manera simultanea a la de los modulos y los medianiles que les
separan. Las reticulas modulares se utilizan sobre todo para coordinar los

sistemas extensivos de publicacion.

1.7.2.2.2. Reticula de columnas

La informacion discontinua, presenta desventajas que se puede disponerse en
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informacion. La anchura depende del cuerpo de letra del texto corrido. Debe
encontrarse una anchura en la que quepan tanto los caracteres como resulte

comodo leer en unica linca de tipografia de un cuerpo determinado.

1.7.2.2.3. Reticula Jerdrquica

El desarrollo de una reticula jerarquica empieza por analizar la interaccion
Optica que provocan los diversos elementos si se sitilan de manera espontanea
en diferentes posiciones. En ocasiones unifica elementos dispares, o crea una
superestructura que opone a los elementos organicos situados en un formato
sencillo. Una reticula jerdrquica también puede utilizarse para unificar los lados
de determinados envoltorios, o bien para crear nuevas disposiciones visuales si

estos se muestran en grupos.

1.8. La Pagina

Determinar las proporciones de la pagina es el punto de partida para desarrollar
una reticula compuesta. Es asi tanto para las paginas individuales como para las
dobles paginas, indistintamente de si las Gltimas seran simétricas o asimétricas. En
una composicion simétrica, las paginas verso y recto son un reflejo la una de la

otra, mientras que en una composicion asimétrica no son iguales.
1.8.1. Interlineado

Se refiere a la cantidad de espacio entre lineas, el disefiador debe ajustar el
espacio de las lineas de manera independiente para que no se cree un choque

visual en el disefio, aplicando la técnica mas adecuada que permita crear un
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Son las dos paginas que forman una doble pagina. La pagina verso (par) es la
que se sittia en el lado izquierdo, mientras que el recto (impar) corresponde al

lado derecho de la pagina impar.

1.8.3. Margen

Son los espacios negativos entre el borde del formato y el contenido, que
rodean y definen la zona viva en la que pueden disponerse la tipografia y las

imdgenes.

Las proporciones de los mérgenes requieren de una consideracion profunda, ya
que contribuyen a establecer la tension general dentro de la composicion. Los
margenes pueden utilizarse para dirigir la atencion, pueden servir como espacio
de descanso para el ojo, o bien puede contener a determinada informacion

secundaria para el lector.

1.8.4. Separacion entre columnas

Son alineaciones verticales de tipografia que crean divisiones horizontales entre
los margenes. Puede haber un numero cualquiera de columnas, a veces todas

tienen la misma anchura, en funcion de su informacion especifica.

1.9. Ilustracion

1.9.1. Concepto
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podemos producir imagenes que llevan un mensaje, como las pinturas antiguas o
también llamadas rupestres y los mosaicos religiosos. Un buen punto de partida
son los manuscritos medievales. Un aspecto importante de la ilustracion es el uso
de disefios bidimensionales, a diferencia de las imagenes pintorescas y espaciales

que tratan de captar la tercera dimension que se usan en la actualidad.

1.9.2. Tipos de Ilustracion
L9.2.1, Hustraciones Infantiles

Para los editores de libros infantiles, la ilustracion juega desde el inicio un papel
fundamental en la produccion de un proyecto editorial exitoso. Las imagenes en
un libro, en especial para niflos, complementan de manera inigualable el texto del
impreso, en disefio de caratula, como en paginas interiores, donde llegan a tener la
fuerza expresiva que el texto que las acompana, para lograr este resultado el
trabajo en equipo del editor es fundamental para lograr transmitir al ilustrador su

proyecto, un claro ejemplo es la caricatura.

1.9.2.2, Tlustraciones Juveniles

En los libros, revistas, manuales juveniles las ilustraciones no suelen ser
absolutamente necesarias para la comprension de la obra; no obstante, existen
interesantes ejemplos de obras ilustradas para nifios mas mayores o adolescentes,
que mejoran la experiencia del lector y ayudan a formar su criterio con respecto a

los referentes visuales.

Que un adolescente no necesite ilustraciones para entender un texto no quiere

decir que no pueda ofrecérsele enriquecer el mismo con imagenes de calidad, que
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libros para regalo o treasuries. Su uso se extendié durante una época que ha
pasado a la historia, cuando se reproducian profusamente sus trabajos en ediciones

coleccionables de cuentos clasicos.

1.9.2.3. Hlustraciones Adultos

Desde el punto de vista del mensaje (el qué comunica), o la época en la que tiene
cabida. El puro hecho de trasladar la investigacion en uno de estos puntos abre

docenas de caminos para la recopilar informacion.

Este tipo de ilustracion dirigido a este grupo de lectores sintetiza el contenido de
una forma mas seria por asi llamarlo y enfocarnos a parametros como la forma,

color, espacio, etc.

Pero hoy en dia no podemos encerrarnos solo en esa idea. Técnicas ilustrativas
como comic o manga, demuestran desde hace muchos afios, que la técnica basada
en esos principios no definen a un publico infantil. Va mucho mas alla de aspectos
visuales. Una ilustracion aparentemente infantil puede ser dirigida a un puablico

adulto, solo basta ver Los Simpsons, South Park, y cientos de animes japoneses.

1.9.3. Técnicas de Ilustracion
1.9.3.1. Lapiz de color

Para emplear la técnica de la ilustracion de lapices de color, primero debemos
tener bien aprendidas las bases. aquellos pilares del dibujo que crearan la esencia

de nuestra composicion.

Para aplicar esta técnica debemos tener en claro varios factores como la luz y la
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los elementos plasmados en un formato.

Una vez revisados estos elementos procedemos con la técnica, que se reduce a los

diferentes tipos de saturacion, el degradado y el difuminado.

1.9.3.2. Carboncillo

La técnica del Carboncillo, es utilizada para esbozar un dibujo, razon por la cual
es utilizada principalmente para hacer bocetos, se puede borrar con goma o con un
trapo limpio segtn el caso y la intensidad con la que se pinto. Se utiliza con todo
tipo de papeles texturados, de colores, pero este no se adapta a las superficies
brillantes.

Los procedimientos para dibujar con carboncillo pueden combinarse con tizas y
lipices de color pastel que desee afadir a la composicion o trabajo,
sin embargo esta técnica debe manejarse con cuidado y delicadeza, ya que al
hacer contacto con los dedos u otro material puede dafarse provocando manchas y

perder la nitidez.

En la actualidad esta técnica del carboncillo se sigue usando en las escuelas de
bellas artes, que se usa en complemento con lapices de carbon, sanguinas, etc. que

dan como resultado trabajos de excelente calidad.

1.9.3.3. Acuarela

Esta técnica que puede ser usada tanto en papel como en cartulina, es usada desde
la era prehistorica muestra de ello son las pinturas encontradas en las cuevas de

Lascaux-Francia, y los papiros del antiguo Egipto.

I'lna caracterictica nrincinal de los trabaios en acuarela es la transparencia que




I1.7.2.4. 1Ccmpera

La témpera es un tipo de pintura preparada con base de goma arabiga, esta al ser
combinada con el agua ayuda a pintar con gran nitidez los contornos y los
detalles. Ademas los colores resultan muy vivos y tienen un acabado diferente a

otros pigmentos.

La témpera es adecuada para dibujos, efectos de trazo seco, empastes de colores,

cabe mencionar que la témpera fue utilizada por artistas en el siglo XVII.

1.9.3.5. Digital

Una de las técnicas mas usadas en la actualidad es la digital, en razon de existir en
el mercado diferentes tipos de software. Los programas de graficos complementan
las técnicas clasicas: podemos empezar un trabajo en forma de boceto a lapiz o
tinta, o cualquier técnica convencional, y acabarlo en el computador. También es
posible proceder al revés: escanear una pintura o imagen y aplicar toda una serie

de filtros en el computador.

El computador revoluciona la forma en que se llevan a cabo determinadas tareas;

cosas laboriosas se convierten en tareas muy simples y rapidas.

« Copiar una imagen, entera o en parte, es muy sencillo. El original deja de
tener sentido como tal una vez se ha digitalizado. Las copias son exactamente
equivalentes al original.

« Es muy facil aplicar variaciones de color y filtros que alteran
significativamente la imagen, para hallar el efecto mas adecuado sin destruir el
"original" y en poco tiempo.

e Los trazados geométricos no resultan dificiles: son la simplicidad misma.

e Los efectos fotograficos o visuales se aplican instantdneamente y de forma




1.2.53.0. MIXIa

Cuando se emplean diversas técnicas en un mismo soporte. El collage, por
ejemplo. es una técnica artistica (no pictorica por no ser pintada), se convierte en
una técnica mixta cuando tiene intervenciones con gouache, 6leo o tinta, 0 a su
vez podemos utilizar dos o mds técnicas arriba mencionadas, dependiendo del

resultado que desee obtener.

1.9.4. Creatividad

1.94.1, Definiciones
Analisis etimologico

No se podria hablar de Creacion divina sin un hombre que la nombre. El ser
humano cuando crea, recrea, es decir, combina de manera nueva y original
materiales, ideas, simbolos. colores, formas, sonidos, movimientos, conformando

de este modo productos y significados que antes no existian.

La creatividad, denominada también inventiva. pensamiento original, imaginacion
constructiva, pensamiento divergente, pensamiento creativo, es la generacion de
nuevas ideas o conceptos, o de nuevas asociaciones entre ideas y conceptos

conocidos, que habitualmente producen soluciones originales.

1. Es la actitud y la aptitud para generar por un proceso creador nuevas ideas, para
descubrir nuevos significados para inventar nuevos productos, nuevos servicios,

para encontrar nuevas conexiones ya sea en el nivel individual o en el social
2. Es percibir, idear y expresar lo nuevo y significativo

3. Es el proceso que otorga a la persona que genera un nuevo producto en un
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aun no existente.

“La creatividad es una disposicion hacia la originalidad™ (FRANK BARRON)

1.9.4.2. Técnicas

La lluvia de ideas o Brainstorming
Seis sombreros para pensar
Asociacion Forzada

Creates

Percepsight

Mindmapping

Sinectica

1.9.5. Tendencias de la Creatividad

En el campo de estudio de la creatividad, G. Aldana 1991, plantea la sintesis de

tres generaciones de la creatividad:

195 1, La Primera Generacion

También denominada, La Generacion del Pensamiento Creativo, la que se ocupa
por explorar los caminos de la mente, del pensamiento, y los procesos de

acercamiento a la accion de construir conocimiento y de crear.
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Esta generacion de la Creatividad, trasciende el hecho instrumental, y se
inscribe en la dimension de la significacion, avizorando la creatividad como una
forma de ser, como estilo de vida, como vivencia y bisqueda de sentido, es la

generacion del vivir creativo.

1.9.6. Creatividad Aplicada Al Diseiio Grifico

El trabajo de un disefiador grafico, muchas veces, es evaluado en funcion de lo
que se denomina su propia creatividad. Sin embargo, aplicar dicha regla con rigor
y al cien por ciento no solo tiende a limitar el propio campo de accion del
profesional sino a generar una serie de suposiciones sobre las cuales su trabajo,
propiamente, es mal evaluado o no corresponde a estandares de aplicacion

general.

La propuesta de disefio entonces abarca otras dimensiones que no se circunscriben
terminantemente a lo que una u otra persona pueda calificar como algo creativo.

Ampliando asi los alcances de la misma profesion.

La creatividad es algo sumamente complejo, subjetivo y puntual, si es que se
concibe desde una Optica artistica, inspiradora y pocas veces funcional. En
cambio, desde un enfoque operativo, adquiere tintes que permiten involucrar tanto
al disefiador grafico como a su propuesta creativa a una dindmica generadora de
conceptos, evolutiva y que resuena en los campos de la comunicacion humana, la

mercadotecnia y la publicidad.

De lo particular a lo general, la Creatividad busca enfrentar al diseflador grafico a
una serie de problemas que estimulen su creatividad, comprension y practicidad al

momento de generar su @_,Oacoru.
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humanos. La generacion de nuevas ideas y su aplicacion en el ambito de nuestras
actividades es lo que permite establecer un comiin denominador a nivel general,

de tal modo que cualquier persona es capaz de incrementar su potencial creativo.

1.9.6.1. Campo de accion

La evolucion del ser humano se refleja en lo poco que aun sabemos acerca de su
mente. De los constructos, los procesos y las funciones que se llevan a cabo en
ella, tales como la inteligencia, el pensamiento divergente y la originalidad,
capacidades que comin y erroneamente calificamos bajo el término de

creatividad.

En efecto, la creatividad es algo tan complejo o atin mas que la propia inteligencia
del hombre. Los psicologos han propuesto diversas teorias para poder
comprenderla, sin embargo, no han logrado avanzar mas alld de sus rasgos
operativos, en tanto que la creatividad es una funcion inherente al ser humano. a
su conducta y por ende a su propia individualidad. De esta manera, la creatividad
no puede medirse estrictamente bajo los canones de un sistema determinista ya

que suele variar de persona a persona.

A lo largo del tiempo, ha habido quienes se han aventurado por el camino de
equiparar el concepto de creatividad con algunos otros tales como genialidad,
originalidad, productividad, inventiva, descubrimiento, fantasia e imaginacion, los
que dificilmente pueden llegar a totalizar esta capacidad del hombre y sin

embargo, forman parte de ella.

Estudios recientes acotan que quizd ain no nos sea posible identificar la
creatividad por si misma, pero si podemos identificarla a partir de sus productos,

tal como reconoceriamos un arbol en funcion de sus frutos. En este sentido, el




1.9.6.2. Biologia de la Creafividad

Desde un punto de vista operativo, la creatividad es una capacidad sumamente
compleja del ser humano, pero bien valdria la pena considerarla también como
una cualidad, ya que todas las personas son capaces de expresar ideas nuevas,

afiadiendo asi valor tanto a su vida como a la de los demas.

La funcién o expresion creativa de una persona muchas veces se encuentra
acotada por la manera en que ésta aprende a socializar, asi como por los
sentimientos de angustia, confusion y frustracion que suelen acompafiar al
proceso creativo, y que no siempre sabe como encauzar. Aunque no lo parezca,
este tipo de sentimientos contribuye a estimular la creatividad de una persona de

manera muy exitosa.

Hace tiempo, la gente solia afirmar que las ideas nuevas provienen de las
combinaciones hechas con otras ya existentes, lo que operativamente no es

erroneo.

1.9.6.3. Medio Social y Creatividad

La creatividad es una capacidad caracteristica de todas las personas. ordenada y
previsible, que les permite poner en marcha una serie de experiencias previas y
nuevas en la solucion de conflictos. Aspecto que es cien por ciento aplicable al

ambito del disefio.

También es necesario distinguir cudl es la verdadera funcion del disefiador grafico
dentro de la sociedad de hoy, tras una larga evolucion que esclarece que el diseiio
es una herramienta de comunicacion mas que una intencidn inspiradora, no
siempre creativa, y que nos permite insertar la dimension de la profesion en el

ambito de las necesidades actuales.




conocimiento, con el objeto de encontrar nuevas aplicaciones, siempre utiles en ¢l

campo del disefio.

De igual forma, el profesional que se considere a si mismo creativo, debe ser
capaz de gestionar los recursos, los entornos y los equipos de trabajo para
estimular una mayor expresion creativa, en tanto que los procesos generadores son

universales y en aras de una productividad cada vez mas conveniente y rentable.

Finalmente, el creativo profesional debe ser un receptor abierto a la
realimentacién y al reconocimiento tanto de si mismo como del resto de las

personas, procurando asi una mayor generacion de ideas nuevas.




CAPITULO 11

METODOLOGIA.

2.  MODALIDAD BASICA DE LA INVESTIGACION.

2.1. Tipo de Investigacion

Elegir el tipo de estudio que se va a realizar, contribuye a la formulacion de las
estrategias de la investigacion. Segun Dankhe (1986, pag. 58) adopta la
clasificacion del tipo de investigacion de la manera siguiente: “Exploratorios,
Descriptivos, Correlacionales y Explicativos™. El disefio, los datos que se
recolectaran, la manera de obtenerlos, y otros componentes del proceso

investigativo difieren de acuerdo a la clasificacion expuesta anteriormente.

2.1.2. Investigacion Exploratoria

Segin Dankhe (1986, pag. 412) los estudios exploratorios “por lo general

determinan tendencias, identifican relaciones potenciales entre variables y

an




existiendo una nhinmidad de temas que s€ relacionan con la mmvestigacion
propuesta, al explorar las circunstancias o percepcion de los estudiantes de la

carrera de disefio grafico, se encontrara realidades diferentes.

2.1.3. Investigacion Descriptiva

HERNANDEZ Roberto (1998, pag. 60) menciona: “Los estudios descriptivos
buscan especificar las propiedades importantes de las personas, grupos,

comunidades o cualquier otro fenomeno que sea sometido a analisis™.

Se describira lo que se observa — investiga, midiendo variables que permitiran la

formulacion de herramientas como un manual.

2.2, Nivel de la Investigacion

Esta investigacion se basara en la observacion de hechos que se presentan de
acuerdo al desempeiio propio de las actividades académicas de los estudiantes de

disefio grafico, es por esto que el disefio de la investigacion sera no experimental.

Como sefiala Kerlinger (1979, pag. 116) “La investigacion no experimental o ex
post-facto es cualquier investigacion en la que resulta imposible manipular

variables o asignar aleatoriamente a los sujetos a las condiciones™.

Esta metodologia se utilizara, puesto que, al tratarse de identificar aspectos
relevantes a la actividad académica y el proceso de ensefianza aprendizaje de los
estudiantes de la carrera de disefio grafico que sirvan de soporte para formular un
manual de aplicacion para maximizar el rendimiento académico, no se construira
ninguna situacion especial, mas bien se observara situaciones ya existentes que no
fueron provocadas intencionalmente para que sucedan. Es decir una investigacion

de campo.
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la carrera de Disefio Grifico de la Universidad Técnica de Cotopaxi, tomado en

cuenta a todos los niveles durante el semestre Octubre-2008 / Marzo-2009.

El cuadro que se presenta a continuacion muestra el registro de la poblacion de

estudio durante el periodo mencionado, con los siguientes datos:

NUMERO DE ALUMNOS DE LA CARRERA DE DISENO GRAFICO
) COMPUTARIZADO
PERIODO ACADEMICO Octubre-2008 / Marzo-2009
NIVEL PARALELO No ALUMNOS
BASICO COMUN S 50
B 50
C 51
PRIMERO A 29
B 29
SEGUNDO & 28
] e || e
TERCERO A 2
B 16
CUARTO A 15
B 16
QUINTO NO HAY 0
SEXTO A 13
SEPTIMO NO HAY 0
OCTAVO A 30
[NOVENO A 19 o
TOTAL 389

Fuente: UTC.edu.ec’nominas

Elaborado por: El autor

Para objeto de esta investigacion, se considera dividir al universo en estratos o
grupos que a consideracion del investigador representan homogeneidad.

El tamafo de la muestra se calculard en base a la siguiente formula:




CALUULU DL LA IVIULD 1 IXAS

Error + 3%, Nivel de confianza 95%

n= N _ _ n= tamaiio de la muestra
2 N= poblacion (389) estudiantes
m ﬁ_/_n._ v+._ E= error de muestreo  (5%)=0.05
389
n=
0.0025 (388)+1
389
= n= 197
1.97

2.4. Operacionalizacion de variables.

e Variable independiente: ELABORACION DE UN MANUAL DE
CREATIVIDAD COMO ELEMENTO FiSICO.

e Variable dependiente: APLIQUEN COMO GUIA EN ESTA
DISCIPLINA LOS ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE DISENO
GRAFICO COMPUTARIZADO DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DE
COTOPAXI.

e Término de concordancia: APLIQUEN

2.5. Plan de Recoleccion de la Informacion

LLa propuesta técnica para el diagnostico queda estructurada con los siguientes

componentes:
Programa: Diagnostico

Alcance: Se limita el diagnostico a la Unidad Académica de Ciencias de la

Ingenieria y Aplicadas especificamente a la Carrera de Disefio Grafico.




T N SO PP raen M SESSeeRrEEER AR TR DR TRAE URETNRAN IRSEEIWETT RGN TONRmAEAR T IF . QSRR SR N

identificar aspectos sobre la creatividad aplicada al disefio grafico.

Justificacion: Obtener datos que permitan dar cuenta de la situacion actual del
desarrollo creativo en las actividades académicas de los distintos cursos de la

carrera de Disefio Grafico.

Acciones:

e Formalizar la aplicacion de una encuesta.

e [Establecer los mecanismos de coordinacion para su ejecucion.

¢ Consolidar los avances en cada etapa de aplicacion de la metodologia.

e Derivar observaciones y recomendaciones especificas para cada funcion del

proceso y elemento bajo revision.
e Proponer estrategias que permitan a futuro su implementacion y seguimiento.

Recursos: Integracion de un equipo de trabajo y definicion de los requerimientos

materiales y tecnoldgicos necesarios.
Costo: No es considerado.
Resultados esperados:

e Identificar las necesidades de los estudiantes en cuanto a mejorar sus

conocimientos en materia de creatividad.
e Dotar de la informacion idonea para proponer la mejora.
e Sentar las bases para su crecimiento sostenido a corto y mediano plazo.

Informacion complementaria: Recopilacion de todo el material bibliografico




2.6. Plan de Procesamiento de la Informacion

La propuesta se presentd al sefor asesor de tesis. quien, a peticion del
investigador, acompaiié para socializar, en cada curso de la carrera de Disefio
Grafico, la decision de realizar la investigacion asi como en primera instancia un
diagnostico inicial y el requerimiento de la designacion de un responsable de cada

curso para coordinar las actividades a realizar.

Se emprendié una campafia a través de platicas y reuniones en todos los niveles de
la carrera de Disefio Grafico. Esta técnica (entrevista grupal) selecciond
especificamente a todos los alumnos y profesores de esta carrera para ser
entrevistados como grupo, centrandose en temas de aspectos criticos de la

creatividad aplicada al disefio grafico.

La informacion analizada durante la planeacion, permitio la consecucion de un
diagnostico preliminar, donde quedan confirmados los objetivos generales y

particulares, el universo a examinar y las acciones a seguir.

De esta forma se continuaron los trabajos de la investigacion, ampliando la
investigacion documental-bibliografica y la observacion directa, técnicas que
permitieron precisar los requerimientos para el uso de los demds instrumentos de

captacion de la informacion como los formularios propuestos.

Se planted un cuestionario que permite recoger mayor cantidad de informacion de
mayor cantidad de gente y de una manera mas confiable; y pudiendo realizar un

analisis estadistico que permitird conocer en magnitud los resultados.

Para la realizacion de investigacion, la metodologia que permitié la consecucion
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2.7.  Analisis e Interpretacion de los resultados

El procesamiento de la informacion se realizo con la tabulacion de los resultados
obtenidos de acuerdo a lo planificado. los mismos que fueron considerados en el
periodo académico Octubre-2008 hasta Marzo-2009, con los datos del andlisis de la

informacion de acuerdo a los siguientes parametros:

e Determinar si la informacion disponible es suficiente para la etapa de revision
general.

e Toma de datos a través de la encuesta

e Registro de la informacion obtenida

e [nforme del diagnostico

La encuesta fue realizada a 197 estudiantes, en el periodo académico arriba

mencionado y una vez analizados los datos se obtuvo los siguientes resultados:




Diseno Grifico Computarizado de la Universidad Técnica de Cotopaxi.

l.- :Usted habia escuchado sobre la creatividad?

TABLA No. 2.1 PREGUNTA DE LA ENCUESTA

FRECUENCIA ~ PORCENTAIE

VALIDO Sl 154 78.2
NO 43 21.8
Total 197 100.0

Fuente: Encuesta aplicada a 197 estudiantes de la carrera de diseiio grafico de la UTC.

Elaborado por: Il autor

GRAFICO No. 2.1 PREGUNTA DE LA ENCUESTA

msl

ENO

Elaborado por: El autor

INTERPRETACION

El grafico contiene los datos de la encuesta realizada a 197 estudiantes de la
carrera de disefio grafico, de los cuales 154 estudiantes respondieron que si,

equivalente al 78.2% y 43 estudiantes respondieron que no el equivalente al

~hnda Al tarminn -.1.,-u.=m(..mﬁn—a.




TABLA No. 2.2 PREGUNTA DE LA ENCUESTA

FRECUENCIA  PORCENTAIJE

VALIDO  SI 56 72
NO 141 28
Total 197 100.0

Fuente: Encuesta aplicada a 197 estudiantes de la carrera de diseiio grafico de la UTC.

Elaborado por: El autor

GRAFICO No. 2.2 PREGUNTA DE LA ENCUESTA

sl

mNO

Elaborado por: Ll autor

INTERPRETACION

El grafico contiene los datos de la encuesta realizada a 197 estudiantes de la
carrera de disefio grafico. de los cuales 56 estudiantes respondieron que si,
equivalente al 28% y 141 estudiantes respondieron que no el equivalente al 72%.
Estos datos determinan que la mayoria de estudiantes no han recibido clases de

creatividad.




TABLA No. 2.3 PREGUNTA DE LA ENCUESTA

FRECUENCIA ~ PORCENTAIJE

VALIDO  SI 155 79
NO 42 21
Total 197 100.0

Fuente: Encuesta aplicada a 197 estudiantes de la carrera de disefio grafico de la UTC.

Elaborado por: El autor

GRAFICO No. 2.3 PREGUNTA DE LA ENCUESTA

mNO

Elaborado por. Ll autor

INTERPRETACION

El grifico contiene los datos de la encuesta realizada a 197 estudiantes de la
carrera de disefio grafico, de los cuales 155 estudiantes respondieron que si,
equivalente al 79% y 42 estudiantes respondieron que no el equivalente al 21%.

Estos datos determinan que la mayoria de estudiantes creen necesario un manual

de creatividad. lo que es necesario incluir el manual como guia de ayuda.




TABLA No. 2.4 PREGUNTA DE LA ENCUESTA _

FRECUENCIA  PORCENTAIE

VALIDO  SI 157 80
NO 40 . 20
Total 197 100.0

Fuente: Encuesta aplicada a 197 estudiantes de la carrera de disefio grdfico de la UTC.

Elaborado por: El autor ,

GRAFICO No. 2.4 PREGUNTA DE LA ENCUESTA 7
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Elaborado por: Ll autor

INTERPRETACION

El grafico contiene los datos de la encuesta realizada a 197 estudiantes de la

carrera de disefio grafico, de los cuales 157 estudiantes respondieron que si,

equivalente al 80% y 40 estudiantes respondieron que no el equivalente al 20%.

Estos datos determinan que la mayoria de estudiantes si han escuchado este

término v deduce la factibilidad de elaborar este manual.

o



TABLA No. 2.5 PREGUNTA DE LA ENCUESTA

FRECUENCIA ~ PORCENTAIE

VALIDO Sl 159 81
NO 38 19
Total 197 100.0

Fuente: Encuesta aplicada a 197 estudiantes de la carrera de diseiio grdfico de la UTC.

Elaborado por: Ll autor

GRAFICO No. 2.5 PREGUNTA DE LA ENCUESTA
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Elaborado por: El autor

INTERPRETACION

El griafico contiene los datos de la encuesta realizada a 197 estudiantes de la
carrera de diseiio grafico, de los cuales 159 estudiantes respondieron que si,
equivalente al 81% vy 38 estudiantes respondieron que no el equivalente al 19%.
Estos datos determinan que la mayoria de estudiantes si han elaborado estrategias

y tendrian el manual como apoyo para mejorar su aprendizaje.




TABLA No. 2.6 PREGUNTA DE LA ENCUESTA

FRECUENCIA  PORCENTAIE

VALIDO Sl 154 78
NO 43 2
Total 197 100.0

Fuente: Encuesta aplicada a 197 estudiantes de la carrera de diseiio grdfico de la UTC.

Elaborado por: El autor

GRAFICO No. 2.6 PREGUNTA DE LA ENCUESTA

us!
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Elaborado por: El autor

INTERPRETACION

El griafico contiene los datos de la encuesta realizada a 197 estudiantes de la
carrera de disefio grafico, de los cuales 154 estudiantes respondieron que si,
equivalente al 78% y 43 estudiantes respondieron que no el equivalente al 22%.
Estos datos determinan que la mayoria de estudiantes si tienen conocimiento de

las instrucciones creativas.




TABLA No. 2.7 PREGUNTA DE LA ENCUESTA

FRECUENCIA  PORCENTAIJE

VALIDO  SI 160 81
NO 37 19
Total 197 100.0

Fuente: Encuesta aplicada a 197 estudiantes de la carrera de diseiio grdfico de la UTC.

Elaborado por: Ll autor

GRAFICO No. 2.7 PREGUNTA DE LA ENCUESTA

Elaborado por: El autor

INTERPRETACION

El grafico contiene los datos de la encuesta realizada a 197 estudiantes de la
carrera de disefio grifico. de los cuales 160 estudiantes respondieron que si,
equivalente al 81% y 37 estudiantes respondieron que no el equivalente al 19%.
Estos datos determinan que la mayoria de estudiantes si tienen conocimiento de

las definiciones creativas y se puede ofrecer el manual como guia.




TABLA No. 2.8 PREGUNTA DE LA ENCUESTA

FRECUENCIA  PORCENTAIE

VALIDO  SI 153 78
NO 44 22
Total 197 100.0

Fuente: Encuesta aplicada a 197 estudiantes de la carrera de disefio grdfico de la UTC

Elaborado por: El autor

GRAFICO No. 2.8 PREGUNTA DE LA ENCUESTA
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Elaborado por: El autor

INTERPRETACION

El grifico contiene los datos de la encuesta realizada a 197 estudiantes de la
carrera de disefio grafico, de los cuales 153 estudiantes respondieron que si,
equivalente al 78% y 44 estudiantes respondieron que no el equivalente al 22%.

Estos datos determinan que la mayoria de estudiantes si tienen conocimiento de

las técnicas creativas y se puede ofrecer el manual como guia.

w




TABLA No. 2.9 PREGUNTA DE LA ENCUESTA

FRECUENCIA ~ PORCENTAJE

VALIDO  SI 157 80
NO 40 20
Total 197 100.0

Fuente: Encuesta aplicada a 197 estudiantes de la carrera de diseiio grdfico de la UTC.

Elaborado por: El autor

GRAFICO No. 2.9 PREGUNTA DE LA ENCUESTA

Ll

mNO

Elaborado por: Il autor

INTERPRETACION

El grafico contiene los datos de la encuesta realizada a 197 estudiantes de la
carrera de disefio grafico, de los cuales 157 estudiantes respondieron que si,
equivalente al 80% y 40 estudiantes respondieron que no el equivalente al 20%.
Estos datos determinan que la mayoria de estudiantes si conocen el trabajo de un

disefiador, por lo tanto seria de gran utilidad el manual como guia.




TABLA No. 2.10 PREGUNTA DE LA ENCUESTA

FRECUENCIA ~ PORCENTAIE

VALIDO SI 157 80
NO 40 20
Total 197 100.0

Fuente: Encuesta aplicada a 197 estudiantes de la carrera de diseiio grdfico de la UTC.

Elaborado por: El autor

GRAFICO No. 2.10 PREGUNTA DE LA ENCUESTA
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Elaborado por: El autor

INTERPRETACION

El grafico contiene los datos de la encuesta realizada a 197 estudiantes de la
carrera de disefio grifico, de los cuales 157 estudiantes respondieron que si.
equivalente al 80% y 40 estudiantes respondieron que no el equivalente al 20%.

Estos datos determinan que la mayoria de estudiantes si conocen el trabajo de un

disenador. por lo tanto seria de gran utilidad el manual como guia.




TABLA No. 2.11 PREGUNTA DE LA ENCUESTA

FRECUENCIA ~ PORCENTAJE

VALIDO Sl 164 83
NO 33 17
Total 197 100.0

Fuente: Encuesta aplicada a 197 estudiantes de la carrera de disefio grdfico de la UTC.

Elaborado por: El autor

GRAFICO No. 2.11 PREGUNTA DE LA ENCUESTA
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Elaborado por: El autor

INTERPRETACION

El grafico contiene los datos de la encuesta realizada a 197 estudiantes de la
carrera de disefio grafico, de los cuales 164 estudiantes respondieron que si,
equivalente al 83% y 33 estudiantes respondieron que no el equivalente al 17%.

Estos datos determinan que la mayoria de estudiantes si conocen el trabajo de un




La hipotesis que se debe comprobar en la presente investigacion es el siguiente:

¢La elaboracion de un manual de creatividad como elemento fisico, servird
como guia a los estudiantes de la carrera de diseiio grifico de la Universidad

Técnica de Cotopaxi?

Para la debida verificacion se considera las tablas citadas anteriormente con los
resultados de los 197 estudiantes de la Carrera de Disefio Grafico de la
Universidad Técnica de Cotopaxi, las cuales permitieron comprobar la hipdtesis

formulada y la factibilidad de la realizacion del presente proyecto.

2.9.1. Andalisis

Con los resultados de los porcentajes obtenidos en cada pregunta formulada a
los estudiantes. se puede deducir que la gran mayoria de estudiantes de la carrera
de Disefio Grafico Computarizado desean tener una guia para la materia de

creatividad.

Con la encuesta realizada. también se pudo comprobar que los estudiantes
desconocen de la materia de creatividad, en vista de ser recientemente incorporada
en el pensum de estudios en la Universidad Técnica de Cotopaxi. asi mismo los
estudiantes que tienen conocimiento de la asignatura tienen interés de profundizar
sus conocimientos y esto solo es posible con la incorporacion de la propuesta del

-

manual de creatividad.

Del total de los encuestados 2 personas de edades comprendidas entre 18 a 235
anos pertenecen al género femenino, cursan niveles entre el basico comun y el 6to

s smtben wtwnhaian on el ceotor 3—.~—J:CC.




CAPITULO III

3. TEMA:

“ELABORACION DE UN MANUAL DE CREATIVIDAD
COMO ELEMENTO FiSICO, PARA QUE APLIQUEN
COMO GUIA EN ESTA DISCIPLINA LOS ESTUDIANTES
DE LA CARRERA DE DISENO  GRAFICO
COMPUTARIZADO DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DE
COTOPAXI”

3.1. Presentacion.

La Creatividad es un elemento muy importante en la vida de cada persona
aquellos que cuentan con este recurso obtendran soluciones rapidas en poco

tiempo, tanto en su vida personal, como en sus labores diarias.

La creatividad es un proceso que ayuda a mejorar inteligencia, es una cualidad
innata que todas las personas la poseen pero algunas la desarrollan mas que otras,
es la capacidad de inventar cosas, de resolver de manera original las mismas,

buscar varias soluciones para un mismo problema.

Podemos afirmar, sin miedo a equivocarnos, que una educacion creativa es una

educacion desarrolladora 'y autorrealizadora, en la cual no solamente resulta




sean.

El objetivo de este manual es proporcionar una herramienta a los alumnos de la
Carrera de Disefio Grafico Computarizado de la Universidad Técnica de
Cotopaxi, para desarrollar y estimular la creatividad a través del uso de técnicas
aumentar su capacidad creativa, en este manual se describe paso a paso como se
debe llevar a cabo las diferentes técnicas y como aplicarlas, esto les servira mucho
en su vida diaria debido a que la misma es esencial y el pilar fundamental en dicha

carrera.

La creatividad es una capacidad que se relaciona mucho con las carreras de
Arquitectura, Arte y Disefio debido a que en ellas se crea, construye y se da

soluciones nuevas a los problemas que surgen en el camino.

3.2.  Justificacion.

La creatividad viene dada con el hombre, es el apasionamiento irresistible por
llegar a realizar algo, y la recompensa es la satistaccion, una herramienta basica

para incrementar esta capacidad es saciar la sed de la curiosidad.

En el sistema educativo de nuestro pais la creatividad es algo que esta relegado,
algo a lo que no se da mayor importancia siendo que esto ayudaria a desarrollar la
inteligencia de los nifios, nifias, adolescentes y les ayudaria a ser unas personas

mas practicas en todo sentido.

Por esto se propuso realizar un manual de creatividad para los estudiantes de la
Carrera de Disefio Grafico de la Universidad Técnica de Cotopaxi debido a que es

una carrera netamente enfocada en la creacion de nuevas propuestas tanto en el
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autenticidad, el principal enemigo es la imitacion. El mayor exponente de la
creatividad es la naturaleza en ella podemos encontrar cosas impensables,
inimaginable pero en ella existe y ella puede ser una de las principales fuentes de

inspiracion y sirve para el deleite de aquellos que aprecian la originalidad.

3.3. Objetivos.

3.3.1. Objetivo general:

*

¢ Elaborar un manual de creatividad como elemento fisico, para que
apliquen como guia en esta disciplina los estudiantes de la carrera de

Disefio Grafico Computarizado de la Universidad Técnica de Cotopaxi.

3.3.2. Objetivos especificos:

¢ Compilar informacion sobre las diferentes técnicas de creatividad, para

realizar un manual practico, para el uso de los estudiantes.

L7

% Determinar las técnicas de creatividad mas utilizadas para realizar el

manual.

*

« Disefiar un manual de técnicas de creatividad, como medio de consulta y
aplicacion para los estudiantes de la Carrera de Disefio Grafico

Computarizado.

3.4.  Ubicacion sectorial y fisica para la propuesta.

Para este sondeo se tomd en cuenta a los estudiantes de la Carrera de Disefio




Por el sondeo realizado la propuesta tiene las condiciones necesarias para crear un

manual de técnicas de creatividad.

3.5. Caracteristicas del manual de creatividad.

El manual sera una fuente de apoyo para los estudiantes de la Carrera de Disefio
Grafico Computarizado, los mismos que podran basarse en este manual para

aumentar su capacidad creadora y mejorar sus propuestas.

Las técnicas que se ha escogido para la elaboracion de este manual son las mas
sencillas y de facil aplicacion para que los jovenes puedan utilizar en el menor

tiempo posible en el aula.

3.5.1. Tamaiio y formato.

El primer punto a considerarse en todo disefio editorial es el tamaiio y formato en

el cual se va a realizar el periddico, revista, libro, o en este caso el manual.

El tamafio elegido para este disefio es el formato A5 de 21 * 14,8 cm, el mismo ha
sido elegido considerando que el manual serda un elemento que los estudiantes lo
utilizaran a diario y constantemente por lo tanto siempre lo tendran en la mano
como elemento de apoyo para sus clases. Es decir que tiene que ser un elemento

de facil manipulacion.

3.5.2. Eleccion del papel.

Para eleeir el tipo de papel en el cual va a ser impreso tomamos en cuenta la




200 gramos.

3.5.2.1.  Publico objetivo.

El grupo objetivo del Manual de creatividad son los estudiantes de la Carrera de

Disefio Grafico de la Universidad Técnica de Cotopaxi.

3322 Materiales de Impresion.

En la portada y contraportada se utilizara carton gris forrado con la impresion en
adhesivo para tener un material que sea apto para mucha manipulacion por parte
de los estudiantes debido a que siempre que lo necesiten va a estar a la mano y
debe ser un material altamente resistente por este motivo se necesita que sea
grueso y que tolere mucha manipulacion a demas debe cumplir con proteger el

contenido del manual.

Para las paginas internas del libro se utilizara couché de 200 gramos: este tipo de
papel ayudara a que el libro tenga una superficie suave, brillante y lisa en las dos
caras libre de pelusas con una superficie mas compacta y con mejores propiedades
de reflexion a la luz que ayudarda a que las personas que lean el manual tengan una

mejor visibilidad de todo su contenido.

3.6. Desarrollo de la propuesta de disefio.

3.6.1. Diseiio de las ilustraciones.




Lectura rapida de la informacion

Lectura minuciosa de la informacion para la interpretacion de la misma.
Bocetaje a lapiz

Bocetaje a limpio

Digitalizacion de las ilustraciones

Pintura de las ilustraciones a través del software Photoshop

Este proceso se dio en todas las ilustraciones que conforman el manual debido a
que las mismas deben cumplir todos estos pasos para que sea lograda de una

manera adecuada.

El proceso de interpretacion de la informacion es muy importante debido a que de
el mismo dependera el éxito o fracaso de la ilustracion porque si no es bien

interpretada no podra transmitir de manera adecuada el mensaje.

El proceso de bocetaje es donde la interpretacion se plasma en el papel a manera
de un rayado rapido. son bosquejos que se vienen a la mente del autor. Después de
esto la mejor idea se pasard a limpio con rapidografo negro a mano, de esta
manera se dard la digitalizacion de las iméagenes a través de fotografias en el caso

del manual de creatividad, también se puede digitalizar a través del escéner.

Cuando la imagen ya ha sido pasada al computador a través de la digitalizacion se
procedera con el programa Photoshop a la pintura digital, en la actualidad la
pintura digital es el medio mas utilizado para la ilustracion debido a su

versatilidad, su posibilidad de correccion tanto del dibujo como del color y la
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FIGURA No 3.1 PELICANO

Fuente: El autor
Elaborado por: El autor

FIGURA No 3.2 AVION CONCORDE
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Elaborado por: El autor
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FIGURA No 3.5 PELICANO
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Fuente: El autor
Elaborado por: El autor
FIGURA No 3.6 AVION CONCORDE




Fuente: El autor
Elaborado por: El autor

FIGURA No 3.8 EMPATIA




FIGURA No 3.9 PELICANO

Fuente: El autor
Elaborado por: El autor

FIGURA No 3.10 CONCORDE

Fuente: El autor
Elaborado por: El autor




Fuente: El autor
Elaborado por: El autor

FIGURA No 3.12 EMPATIA

Fuente: El autor
Elahavado navs Kl autor




a. Boceto burdo: es un bocet

o rapido con casi nada de detalle pero con la
idea.

FIGURA No 3.1

»

Fuente: El autor
Elaborado por: El autor

b.

Boceto semiterminado: Es un dibujo con poco mas de detalle pero

siempre manteniendo la idea principal.

FIGURA No 3.14
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FIGURA No 3.15

RETICULA SENCILLA
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Fuente: El autor
Elaborado por: El autor

3.7.4. Justificacion De La Reticula

La reticula se disefio en base a la cantidad de informacion recolectada sobre las
técnicas de creatividad, como los textos de las técnicas no eran muy extensos

entonces se vio que la reticula mas adecuada para el disefio editorial del manual




columna en la reticula de esa hoja, en caso que el texto sea extenso se utilizara el

lado derecho para una corta columna que complete la informacion.

Margen superior: 1.5 cm.
Margen interno o medianil: 2 cm.
Margen inferior: 2,5 cm
Margen exterior: 1,5 cm
FIGURA No 3.16

MARGENES




Diagramar, organizar, distribuir son sinonimos de la distribucion adecuada de los
espacios en el disefio editorial, estos espacios deberan estar distribuidos de
acuerdo a los pesos visuales entre texto, imagenes, ilustraciones, titulos y

subtitulos, como la imaginacion del disefiador lo arme.

Existe software con el cual se trabajara para realizar la diagramacion de manera
adecuada y son exclusivos para la maquetacion de manuales, libros, revista,

periodicos, etc.

Para que la diagramacion del libro sea visualmente agradable se ha incluido en el
disefio elementos graficos que ayudan a visualizar y a causar contrastes visuales,
por ejemplo en el titulo se utilizo un rectangulo de color amarillo y en el sub titulo
se utilizo un rectangulo de color rojo haciendo que esta parte del disefio sea mas

llamativo y se diferencie del resto del texto cumpliendo con este objetivo.

En el texto de las técnicas de creatividad se utilizo un corchete y una llave esto

dependerd de la extension del texto para causar diferenciacion.

En la pagina derecha se utiliza el rectangulo de color rojo para poner la palabra
ejemplo causando diferenciacion y notoriedad frente a la ilustracion ya que la
misma causa impacto visual entonces para que el otro elemento de la pagina no se

pierda se utilizo este recurso.
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FIGURA No 3.18

Alex Osborn . (especialista en creatividad y publicidad)
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B Imagen 2: Arcoiris

Aplicacion de la Técnica:

B Buscamos 2 imagenes fofalmente distintas

B Relocionamos sus formas y caracteristicas

m Como resuitado obtenemos una imagen nueva
con la combinacion delas caracteristicas de las
dos imagenes anteriores

g m Resuliado: Pelota colorida

[imagen quae combina il caraclersticas da s des antenonss)

B 'magen 1:Pelofa sencilla

Fuente: El autor
Elaborado por: El autor

3.8. Eleccion de la Familia Tipografica.

Podemos manifestar que una familia tipografica es la reunion © agrupacion
completa de letras, numeros y signos, con caracteristicas comunes entre todos sus

componentes.

Tipografia principal

La tipografia que se utilizo para el disefio del manual de creatividad es la A Year

Without Rain, como tipografia principal, se utilizo por sus caracteristicas




estrictamente a nada ¢s una tipograria cspontanca 1daima Ia atCricion.

Por todas estas caracteristicas la tipografia elegida se considera optima para el
grupo objetivo que se estd manejando en este manual que son jovenes

comprendidos desde los 18 afios hasta los 28 afios en su mayoria.

FIGURA No 3.20
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Fuente: El autor
Elaborado por: El autor




Como tipografia secundaria se utilizo la Century Gothic que es una tipografia de
palo seco con bordes redondeados se utilizo para los textos del libro debido a que
los mismos no son muy extensos en su contenido a demas causa un perfecto
contraste con la tipografia principal. y genera un equilibrio visual entre estas dos

tipografias.

FIGURA No 3.21
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Se puede decir que la gama cromitica, es aquella escala conformada por
gradaciones que realizan un paso regular de un color puro hacia el blanco o el

negro, de una serie de colores frios o cdlidos y un ritmo de diversos colores.

Los colores utilizados en el disefio del libro, se eligieron en base al publico
objetivo que es los alumnos de la Carrera de Disefio Grafico Computarizado y

teniendo en cuenta la practicidad de los mismos.
Color amarillo:

El color amarillo fue elegido para este disefio. desde el punto de vista psicologico

debido a que estimula la inteligencia en las personas, demota  realismo

permitiendo que la identificacion sea mas rapida, se superpone a la forma de las
cosas ademds: es un color que contrasta perfectamente con el color blanco hace
que resalte el negro y causen diferenciacion entre los colores utilizados en el

fondo y el texto. Ejemplo: amarillo = color del sol.

El color amarillo connota alegria, no causa cansancio visual y es adecuado para

el grupo objetivo que maneja el manual. en este caso los estudiantes.

Desde el punto de vista esquemitico, este color transmite tranquilidad, atraccion,

suavidad y al ser combinado resalta y llama la atencion.

FIGURA No 3.22

Fuente: El autor
Elaborado por: El autor




Este color fue elegido para el presente proyecto debido a que a que es un color

sumamente llamativo. denota, una influencia poderosa sobre el humor de los

seres humanos. Ejemplo: rojo = emociones, sociable. etc.

Ademas es comprobado que este color rojo connota dinamismo, ayuda a la

estimulacion del cerebro que es el objetivo de este manual ayudar a estimular la

creatividad en los estudiantes.

Esquematicamente es una buena contraposicion a los colores neutros ya que el

rojo les da vida, tiene versatilidad para fusionarse con cualquier color y es

apreciable tanto para el género masculino y femenino.

FIGURA No 3.23

Fuente: El autor
Elaborado por: El autor

3.10. Bocetaje del disefio de la portada del Manual de Creatividad.

Para el disefio de la portada del manual se utilizé un 65% de ilustracion y un 35%
de tipografia debido a que el disefio debe ser llamativo y reflejar el contenido del

manual y como en su interior esta disefiado.







FIGURA No 3.25
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FIGURA No 3.26

PORTADA DEL MANUAL

Fuente: El autor
Elahorado por: El autor




Fuente: El autor
Elaborado por: Ll autor
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El tamaifio para el disefio de la portada y contra portada del manual es A3 es decir
de 14.8 cm de ancho por 21 em de alto, al igual que el tamafo de las paginas

interiores del mismo.

En la portada podemos encontrar los mismos elementos que tenemos en el interior
del manual, debido que la misma debe ser el reflejo de su interior por lo tanto en
la parte de las técnicas de creatividad se utilizo ilustracion en la portada va a tener

el mismo estilo. a demds debemos tener en cuenta que siempre la ilustracion

[lamara la atencion de cualquier persona que la vea.

Para el disefio de la portada del manual se utilizé un 65% de ilustracion y un 35%
de tipografia debido a que el disefio debe ser llamativo, es decir que es una

portada con predominio de la ilustracion o imagen en este caso.

El nombre que se le dio al manual es “La Fabrica de ideas™ debido a que con este
manual se pretende incentivar la produccion de ideas creativas para los estudiantes
de la Carrera de Disefio Grafico Computarizado de la Universidad Técnica de
Cotopaxi, y el mejor ejemplo de produccion o mejor dicho donde existe

produccion es en las fabricas, se tomo esta relacion como una analogia entre lo

que se quiere lograr con este manual.

Por este motivo en la ilustracion también se tomo en cuenta la representacion de
una fabrica que estd en plena produccion y ademds tiene tres simbolos de
incognita en el vapor que emanan las chimeneas, para que encuentren soluciones
en esta produccion de ideas, la ilustracion en el disefio de la portada se vuela entre
la portada y la contra portada para causar una sensacion de continuidad entre estos

dos elementos del manual.

Los colores del fondo son en la portada el color naranja y con degradado en negro
y café, asi como también un marco blanco que deja destacar la ilustracion y el

Juego tipografico que existe en la misma. y en la contraportada el color elegido



intehgencia y en ¢l caso de¢ la contra portada €s ¢l protagonisia, ya que €s un
disefio muy sencillo pero elegante que contrasta perfectamente con la portada y
solo contiene el sello de la Universidad como elemento grafico y la parte de la
ilustracion que se vuela a la contraportada, es decir no cuenta con muchos
elementos en su composicion para que la portada destaque pero la contraportada

no sea un elemento sin la debida importancia.

La tipografia en la portada se manejo como en el interior del manual con los

mismos elementos graficos que ayuden a destacar y diferenciar del fondo.

No se utilizo las mismas tipografias que en el interior del manual para dar mayor

realce y diferenciacion a la portada.

La tipografia que se utilizd para la palabra fibrica es la Gill Sans MT. la misma
que por su grosor ayuda a resaltar y que destaque el predominio de esta palabra en

la composicion de la portada.

En la palabra “la” y de “ideas” que conformarian el texto secundario de la
portada se utilizo la tipografia Kingthigs Wrote debido a su informalidad y su

grosor que contrasta y no compite con la tipografia principal de la portada.

El texto manual de creatividad que es el indicativo del contenido del interior del
contenido del mismo utiliza la tipografia Century Gothig que es una tipografia

sencilla pero muy legible que ayuda a complementar el disefio de la portada.

3.11.2. Impresion y cierre

Para la impresion del libro se decidio el sistema de impresion offset el cual que
tiene costos bajos, rapidez y variedad en el tamafio a demas puede imprimir en

cualquier material y su fidelidad a la imagen es total.
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Lo mas comin que se utiliza en la actualidad es el papel Couché de 90 y 120 Grs.
para interiores de revista, folletos. etc., de 180 a 200 grs. libros impresos a color,
manuales, etc. Se decidio usar este tipo de papel por tener cualidades como:

resistencia, blancura y buena apariencia.

Para el sistema de cierre de este manual se ha considerado el empastado, ya que es
sistema de cierre movil y muy duradero, es muy facil al momento de abrir y cerrar
las péaginas del manual, lo que da un rango de apertura de 260° y esto
proporcionara al manual de creatividad una sensacion de elegancia,

complementara el buen disefio y dard un toque diferente al manual de creatividad.

3.12. “ELABORACION DE UN MANUAL DE CREATIVIDAD COMO
ELEMENTO FiSICO, PARA QUE APLIQUEN COMO GUiA EN
ESTA DISCIPLINA LOS ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE
DISENO GRAFICO COMPUTARIZADO DE LA UNIVERSIDAD
TECNICA DE COTOPAXI”

3.12.1. Caracteristicas del manual

TABLA N° 3.1

' Tamaiio del libro 14.8 x 21 cm
Papel interior del catdlogo Couche brillante 180 gr.
Papel portada y contraportada Carton gris forrado con adhesivo.
Proceso de impresion Impresion offset full color
Proceso de cierre Empastado

Fuente: El autor

Elaborado por: El autor
IK




Conclusiones.

Los objetivos de la investigacion realizada estd enfocada para educar en la
creatividad donde se debe orientar al desarrollo personal y mejora profesional de
la prictica educativa de todos los implicados en el proceso de ensefianza-

aprendizaje.

La encuesta realizada a los estudiantes de la carrera de disefio grafico
computarizado de la Universidad Técnica de Cotopaxi. en base a un instrumento
de ayuda riapida como el manual de creatividad planteado en mi trabajo de
investigacion me permitio obtener resultados positivos, teniendo en cuenta que en
el periodo académico Octubre, 2008-Marzo,2009, se desconocia y mds que nada
existio falencias totalmente sobre el termino creatividad. en tal virtud, expongo las

siguientes conclusiones:

La creatividad es una herramienta basica para la produccion de ideas y es muy util

para las Carrera de Disefio Grafico Computarizado.

Las técnicas de creatividad son una herramienta valedera para estimular la

produccion de las ideas creativas y originales de los estudiantes.

También se puede concluir que los estudiantes de la Carrera de diseiio Grafico
computarizado de la Universidad Técnica de Cotopaxi no cuentan con mucho
material relacionado con la creatividad para su estimulacion o produccion

creativa.

La aplicacion de las técnicas de creatividad en los estudiantes ayudara a mejorar la
calidad de sus trabajos en su vida estudiantil v en un futuro en su vida profesional

como disefiadores graficos.




rs maiscuuple que para diagnosticar la situacion durante el periodo académico

antes mencionado se determiné que:

El aporte de este manual como material creativo va a ser de mucha importancia
para los alumnos de la Carrera de disefio Grafico computarizado de la Universidad
Técnica de Cotopaxi ya que el mismo ayudara y aportara para su produccion

creativa y mejoramiento de ideas.

El nuevo material creativo disefiado por el postulante, es recomendable para la
aplicacion en cualquier ciclo de la carrera ya que es muy facil de entender y

aplicar.

Para el entendimiento del disefio editorial, se debe utilizar una excelente
bibliografia, que permita adquirir conocimientos claros y definidos al disefiar y

poner en practica lo aprendido.

El presente material por estar sometido a manipulacion constante serda impreso en

material resistente.

Este presente trabajo nos va a permitir reflexionar acerca de una educacion
creativa tomando como punto de partida la Creatividad aplicada al diseiio

erdfico computarizado.

Todo lo anteriormente expresado conlleva una educacion en la creatividad que
propicie un sistema de actividades y comunicacion donde el pensamiento
reflexivo y el creativo se desarrollen a la par de una actitud coherente.
Cada alumno de la carrera de Disefio Grafico Computarizado que egrese de la
Universidad Técnica de Cotopaxi formado con esta vision deseara que en los
lugares donde llegue se manifieste el pensar, crear, sentir, comunicar y compartir

y mas que nada ser un profesional creativo.
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ANEXO 1

ENCUESTA DIRIGIDA A LOS ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE DISENO GRAFICO
DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI

SECCION I. CARACTERISTICAS DEL ENCUESTADO

1. Sexo 1. Masculino 2. Femenino 2 1
2. Edad: I__|__ |afios Zal
3. Nivel que cursa:
] |
1)Del1al4 2)Del5al7 3)Del 8al9
4, Trabaja:
1. Empleado publico
2. Obrero
Al |
3. Quehaceres domésticos
4. Disefador grafico
5. No trabaja
SECCION II. CONOCIMIENTO DE LA MATERIA: CREATIVIDAD
1.- éUsted habia escuchado sobre la creatividad?
1
1.5( 2. No
2.- {Ha recibido clases de creatividad?
2. |
1.8 2. No

3.- {Considera que el uso de un manual de creatividad le ayudara en

a - o -l am

su formacion




1. 51 2. No
4.1
Su significado en una palabra:
Nota: Este término es utilizado frecuentemente en publicidad.
5.- ¢Ha formulado una estrategia publicitaria ya sea como parte de las tareas o como parte
de un equipo de publicidad? 5 |
1781 2. No
6.- éConoce usted las diversas modalidades de instrucciones creativas (UPS, COPY
STRATEGY, STAR STRATEGY? 6. |
1.5i 2. No
7.- éConoce usted las definiciones y caracteristicas de los conceptos creativos?
)
1.5 2.No
8.- éConoce usted las técnicas de creatividad?
81
1.8i 2.No
9.- ¢Ha contratado los servicios de un profesional en publicidad?
9.1
1.Si 2. No
10.- ¢Conoce de un especialista en creatividad?
1. Si. Nombre:
10.1__ |
Pertenece ala UTC?:
2. No.
11.- ¢Usted considera necesario tener una herramienta guia en creatividad?
150 11.1
2. No

SECCION I1I. NECESIDAD DE HORAS CLASE




Ninguna

De 1 a 3 horas por semana

De 4 a 5 horas por semana

ol

Otro. ¢ Cuantas

horas?:

11

2. {En qué niveles académicos ha recibido creatividad?

1. De 1ro a 4to nivel

]

. De 5to a 7mo nivel

w

. De 8vo a 9no nivel.

4, Todos los niveles.

2l




PINTURA DIGITAL (BIONICA/ANALOGIA DE FORMAS)

=3

W fFlemento de lo naturaleza

m Estudio minucioso del comporifomente de ios
seres vivienles que intereson. conceniranda o
alencidn en sus propedades parficulones

@ Traduccidn o modelos de las propsedades de
las seres vivol: modeios de carbcler matematco W tlemenlo creado a parlie de los elementos de
logico, grafico o smbébco

@ Desaorolio de o1 modeios. ensayanos @ ntentor
reproducr ol méxima las lunciones de los seres vivos

B :Qué puedes extoer ce o nofurcleza paro
generar ideai?

M ;Qué puedes observar pol elemplo en un
QUIONO PONa Crear un nuevo silan?

B Imagen 2 Arcoirs

Aplicacion de la Técnica:

B Buscamos 2 imagenes tolalmente distintas

M Relacionamos sus formas y caracleristicas

m Como resultado obtenemos una imagen nueva
con la combinacién delas caracteristicas de las
dos imagenes anteriores

=

H Imagen |: Peiota sencila

B Resultado: Pelota colonda

frmagen qua comtsna ki comclenhcm da ke dos anterione)

Fuente: El autor
Elaborado por: El autor




PINTURA DIGITAL (LLUVIA DE IDEAS)

Y
?
B Calenlamiento: Ejercifacion del grupo para un
mejor luncionomiento. Eemplo. decir abjetos que
valgoan menos de | dolar, hablar sobre cosas
bloncas gque se nos ocuran al instante.
M Generacién de ideas: 5o establece un numero
" de ideas al que queremos legor. Se fijo el liempo
durante el que vamos a reolizor el frabgjo
Y los cuatro reglos fundomentales que se
mencionan o continuacién
= Toda critica esla prohibida
» loda idea es benvenda
® Tantas ideas como sea posidle
R Fl desarrolio y asoc.acidn de las ideas es bueno
Lo3 porlicipantes dicen lode oquellc gue se les
ocunfa de acuverdo ol problema planteado y
guardando las regias antariores
B J

» Busco cdmo reducr la conlominacidn en los
rios, de los desperdicios verlidos por una
empresa. enlonces imoginog qQue soy un pez
nadando entre foda esa confaminacién gQue
haria yo como pez?

Ml Consale en ponene en el lugor de olio ser
|perona, animal o cosa)

B Ayuda o oblener otro percepcién. olro punto
tie vsio sobre un asunto gque estomos tratando

B Tras o defincidn del objetivo crealvo y de
hober generado nuevos ideas buscamos una
Nuevo percepcidn que abra cominos diferentes
B Eljo uno pensona, penonae. animal, vegelal
objeto. elemento . que esté o no reloconado con
el objefivo creatvo o compo obre el gue fraboo
gue eslemos desarrollando en ese momenta

B En grupo se pueden repartr papelilos con diskin
felres para que cadao perona se idenfilique con
un@ fun nifio de ses ofos. una anciana. una per
song extrargera. un prolesonal de la competencia
un gletante. |

W Empotzo 0 me idenitfico con ese ler me
porgd "ensRus zopatos perciba como PIenso.
sente o actin

Fuente: El autor
FElaborado por: Fl autor




EJEMPLOS DE PORTADAS DE MANUAL DE CREATIVIDAD

E creatividad

PARA EL TIEMPO LIBRE

MAT TS PRETOSIT AL

MANUAL

DE
CREATIVIDAD

LOS PROCESOS PSIQUICOS
Y EL DESARROLLD

Mauro Rodriguesz Estrada

m. ..ﬁu...m

trillas (#




CUSMN UK LA 1-Owcmwﬂ> PARA LOS mmHCUE_ZHMm
DE 1A CARRERA DE DISENO GRAFICQ DE LA UT.c.

Manuyq] con *mnz_nou de Creatividgqg

Materiq diddactico para g Carrerg de Disefig Grdfico noz.oioacao

Fuenge: El auroy
Elaborag, Por: El auge,



CRITERIOS TECNICOS DE PROFESIONALES DE DISENO GRAFICO.

Yo Byron Andrés Andino Moscoso en calidad de Ing. en Disefio Grilico Computarizado
me dirijo ante ustedes con el objeto de emitir mi criterio profesional y avalar la tesis que
tiene por tema *ELABORACION DE UN MANUAL DE CREATIVIDAD COMO
ELEMENTO FiSICO, PARA QUE APLIQUEN COMO GUIA EN ESTA
DISCIPLINA LOS ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE DISENO GRAFICO
COMPUTARIZADO DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI”, que ha
sido realizado por el estudiante Ivan Wenceslao Jacome Segovia con nimero de cédula
0501949846, de la Carrera de Ingenieria en Disefio Grafico Computarizado, considero que
¢l presente  manual cumple con los requerimientos metodologicos, aportes cientificos y

objetivos planteados.

En virtud de lo antes expuesto, establezco que el presente manual se encuentra habilitado

como proyecto de tesis.

Latacunga, 18 de Julio de 2012

Atentamente,

Ing. Andrés Andino Moscoso




ANEXO 7

CRITERIOS TECNICOS DE PROFESIONALES DE DISENO GRAFICO

Certificacion.

Latacunga, 19 de Julio del 2012

Yo, Belén Freire Caceres con cédula de identidad 0502656564, de profesion
Disenadora Grafica, emito el siguiente documento con el fin de dar un criterio
sobre el tema de tesis: “ELABORACION DE UN MANUAL DE CREATIVIDAD
COMO ELEMENTO FiSICO, PARA QUE APLIQUEN COMO GUIA EN ESTA
DISCIPLINA LOS ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE DISENO GRAFICO
COMPUTARIZADO DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI” . Elaborado
por el Sefor Ivdn Jicome Segovia, alumno de la Carrera de Disefio Gréfico
Computarizado de la Universidad Técnica de Cotopaxi.

De lo cual puedo decir que el presente proyecto desde el punto de vista de Disefio
cumple con un correcto uso del color, tipografia e ilustracién, van de acuerdo al
publico objetivo que maneja el manual.

En la parte escrita del presente proyecto puedo decir que las justificaciones del
capitulo IIl, van de acuerdo a lo utilizado en el Manual por lo tanto esta realizado
correctamente.

Es todo por cuanto puedo dar fe del presente proyecto.

Dg. Belén Freire Cdceres

050265




FLYER DIFUSION DE LA PROPUESTA PARA LOS ESTUDIANTES
DE LA CARRERA DE DISENO GRAFICO DE LA U.T.C.

Manual con técnicas de creatividad

Matarial didactico para la Carrera de Disefio Gralico Computarizado

Disponible en la Biblioteca Universitaria

Fuente: El autor
Elaborado por: El autor
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