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RESUMEN

El trabajo que se presenta a continuacion ofrece un analisis de la memoria histérica
de la Revolucién cubana a través de archivos gréficos, tomando como referencia los

principales acontecimientos ocurridos en el siglo XX y en lo que va del XXI.

El fotoperiodismo al estar intimamente relacionado con hechos sociales varios,
recibe fuerte influencia del entorno, por lo cual el profundo estudio de la sociedad y
de su relacion con el acontecer periodistico, a los efectos de esta investigacion,

resulta de suma importancia.

Con este trabajo se pretende confeccionar un material atil que opere como
instrumento de consulta e investigacion para las nuevas generaciones. Esté dirigido
a las autoridades, empleados y estudiantes de la Universidad Técnica de
Cotopaxi y su finalidad es presentar la memoria histérica de la Revolucién Cubana a
través de archivos graficos, a fin de profundizar en el conocimiento de ese

trascendental proceso.

En lo tedrico se contribuye, con la concepcién de un archivo de comunicacion
grafica que recoge la memoria historica de la Revolucion Cubana y en lo practico

con un fotoreportaje que implemente dicha concepcion.

PALABRAS CLAVES: Memoria Historica, revistas, Revolucion Cubana, Archivos

Gréficos.
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SUMMARY

The recent research was carried out in order to show an analysis of the historic
memory of the Cuban Revolution through its archives, taking into account the most

important facts of the XX century until nowadays.

Because of being intimately related with any kind of social events, photoreports
receive a strong influence from where it evolves, leading to a deep analysis of
modern society and its relationship with the new tendencies put into practice at the

time of making journalism.

This investigation intends to develop an useful material which may serve as a
guidance to the new generations. It is directed to the authorities, employees and
students of the Technical University of Cotopaxi, Latacunga, Ecuador, in order to
learn about the Cuban Revolution and its historic memory supported by graphic

archives, increasing their knowledge about this trascendental process.

Theoretically, it also contributes to the conception of a graphic archive with the
purpose of communicate the historic memory of the Cuban Revolution, its
significance and contribution to the Latin America scenery, making possible the
design of communicative products that take into consideration the conceptions

already mentioned.

KEY WORDS: historic memory, magazines, Cuban Revolution, graphic archives.
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INTRODUCCION:

La fotografia, desde fines del siglo XIX ha venido desarrollando nuevas técnicas
especiales y ha evolucionado tanto que iluminando un objeto con un pequefio reflejo
de luz es posible alcanzar tiempos de exposicidbn mas transitorios, gracias al invento
del ingeniero estadounidense Harold E. Edgerton que desarrolld6 una lampara
estroboscopica electronica logrando 1/500.000 destellos por segundo se pudo captar
el trayecto de una bala.

La fotografia tiene su lenguaje propio que es captar los gestos méas intimos, las
expresiones mas cotidianas del mundo, diferente a las otras artes que no lo pueden
realizar de modo tan detallado e inmediato, a no ser aquellas que se originaron de
ella, como el cine, la television y el video. En este punto se encuentra la riqueza del
lenguaje fotografico, haciéndose distinto de las otras expresiones artisticas.

En la Universidad Técnica de Cotopaxi Latacunga-Ecuador los estudiantes realizan
numerosas actividades docentes donde se jerarquiza el uso de materiales graficos,
que constituyen un elemento importante para difundir y comprender el conocimiento
cientifico. Dentro de ese quehacer, los acontecimientos politicos de la sociedad
latinoamericana actual ocupan un lugar significativo, pero paraddjicamente, sobre la
memoria histérica de la Revoluciébn Cubana es muy escaso o casi nulo el material
grafico que como producto comunicativo existe en la citada alta casa de estudios.

El presente trabajo de investigacion estd enmarcado en la situacién problémica,
que genera la necesidad de que los estudiantes de la Universidad Técnica de
Cotopaxi, Latacunga-Ecuador, cuenten con un producto comunicativo grafico que
refleje la memoria histérica de la Revolucion Cubana, a fin de conocer el
pensamiento politico revolucionario de esa nacién y su incidencia en el contexto

latinoamericano actual.
El problema cientifico es por tanto el siguiente:

¢ Como concebir un producto comunicativo gréafico para los jévenes estudiantes de la
Universidad Técnica de Cotopaxi, Latacunga-Ecuador, que refleje la memoria
histérica de la Revolucibn Cubana a fin de conocer el pensamiento politico

revolucionario de esa nacion y su incidencia en el contexto latinoamericano actual?

Teniendo en cuenta que el objeto de investigacion es la parte de la realidad que se

pretende transformar, entonces este trabajo de investigacion se centra



especificamente en la comunicacion grafica sobre la memoria histérica de la
Revolucion Cubana, para los jovenes estudiantes de la Universidad Técnica de

Cotopaxi, Latacunga-Ecuador.

El objetivo general es proponer el disefio de un producto comunicativo grafico para
los jovenes estudiantes de la Universidad Técnica de Cotopaxi, Latacunga-Ecuador
que refleje la memoria histérica de la Revolucion Cubana, y permita el conocimiento
del pensamiento politico revolucionario de esa nacién, asi como su incidencia en el

contexto latinoamericano actual.

A partir del andlisis y de la relacion triadica problema — objeto — objetivo se_derivan

las siguientes_preguntas cientificas :

1-¢Cuéles son las tendencias histdricas y empiricas acerca de la comunicacion
grafica sobre la memoria histérica de la Revolucién Cubana en la Universidad

Técnica de Cotopaxi, Latacunga-Ecuador?

2-¢,Como fundamentar la concepcion de un producto comunicativo grafico para estos
estudiantes universitarios, que sustentado en la memoria histérica de la Revolucién
Cubana, contribuya con el conocimiento acerca del pensamiento politico

revolucionario cubano y de su incidencia en el contexto latinoamericano actual?

3-¢,Como concebir e implementar un producto comunicativo grafico para dichos
estudiantes universitarios, que sustentado en la memoria histérica de la Revolucién

Cubana, permita direccionar la propuesta teorica?

Para desarrollar la investigacion se ejecutaron varias tareas que pueden resumirse

de modo siguiente:

1-Estudio del marco tedrico-conceptual e histérico-tendencial para determinar
caracteristicas esenciales de la comunicacién grafica que aborden la memoria
histérica de la Revolucion Cubana en la Universidad Técnica de Cotopaxi,

Latacunga-Ecuador.

2-Diagnéstico empirico de la situacién actual que presenta la comunicacion gréafica
sobre la memoria histérica de la Revolucion Cubana en la Universidad Técnica de

Cotopaxi, Latacunga-Ecuador.

3-Fundamentacién tedrica de la concepcion de un producto comunicativo gréfico

para los estudiantes de dicha Universidad, que sustentado en la memoria histérica
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de la Revolucién Cubana, contribuya con el conocimiento del pensamiento politico

revolucionario cubano y su incidencia en contexto latinoamericano actual.

4-Propuesta de disefio de un producto comunicativo gréfico (fotoreportaje) para
dichos estudiantes universitarios, que sustentado en la memoria histérica de la

Revolucion Cubana, permita direccionar la propuesta tedrica.

Para la obtencion de los resultados se emplearon diversos métodos partiendo del

dialéctico-materialista que fue rector por:

-Descubrir la dindmica del objeto que se investiga al permitir su analisis como

proceso regido por relaciones dialécticas, impregnado de contradicciones internas.
-Determinar los componentes que lo estructuran a partir del presupuesto anterior.

-Seleccionar, fundamentar e integrar los métodos tedricos y empiricos para

aplicarlos de manera consecuente en la investigacion que se asume.
Utilizando como base este método universal se aplicaron otros, tales como:

Método histérico-16gico: Permiti6 analizar el material bibliografico que determind

las caracteristicas esenciales de la comunicacion grafica sobre la memoria historica
de la Revolucion Cubana en la Universidad Técnica de Cotopaxi, Latacunga-

Ecuador.

Método sistémico-estructural: Posibilité determinar los elementos que integran el

sistema de archivos gréaficos relacionados con la memoria histérica de la Revolucién
Cubana, priorizando al componente humano que ha de disfrutar los cambios
positivos que se operen, asi como establecer comparaciones de la realidad antes y

después de aplicada y validada la propuesta.

Permiti6 ademas, de forma integrada con el método de modelaciéon, definir la
memoria histérica de la Revolucion Cubana y proponer el disefio de un producto
comunicativo grafico para los jovenes estudiantes de la Universidad Técnica de
Cotopaxi, Latacunga-Ecuador que refleje la memoria histérica de la Revolucion
Cubana, y permita el conocimiento del pensamiento politico revolucionario de esa

nacién asi como su incidencia en el contexto latinoamericano actual.

El mencionado método de modelacién dio paso también a efectuar abstracciones

para fundamentar la comunicacion grafica sobre la memoria histérica de la

Revoluciéon Cubana..



Los métodos empiricos de observar y experimentar son vitales en una

investigacion, independientemente del &area del conocimiento donde se opere.
Clasificados como fundamentales en su género tuvieron especial significacion, lo
cual se explica como sigue: La observacién (percepcion directa el objeto con un fin
consciente, que implica objetividad, validez y confiabilidad) matiz6 el proceso en

general.

Se aplic6 ademas una encuesta a estudiantes de la Universidad Técnica de
Cotopaxi radicados en la Republica de Cuba para conocer las tendencias acerca de
la comunicacién gréfica relacionada con el proceso revolucionario cubano y el

conocimiento que poseen sobre ese tema.

Conciliar la elaboracion de preguntas o interrogantes de la encuesta, propicié la
validacion integral de los instrumentos del diagnostico y permiti6 dotarlos de la

cientificidad necesaria para, una vez aplicados, obtener datos precisos y confiables.

También se aplicé la revisién documental que posibilitd diagnosticar el objeto,

estudiar las tendencias, demostrar el problema y proponerle soluciones objetivas. El

meétodo estadistico, que se aplicd especificamente en las primeras etapas de la

investigacion, sirvio para determinar la dimension de las muestras y para la
tabulacion matemética de datos que muestren el conocimiento que tienen los
estudiantes de la Universidad Técnica de Cotopaxi sobre la memoria historica de la

Revolucién Cubana.

Contribucion _a la teoria: La aplicaciébn consecuente de los métodos antes

expuestos permitid6 construir y mostrar un archivo de comunicacioén grafica que
recoge la memoria histérica de la Revolucion Cubana, sustentado en la propia
realidad objetiva de tan importante proceso, para garantizar su conocimiento entre

los jovenes estudiantes de la Universidad Técnica de Cotopaxi, Latacunga-Ecuador.

Contribucién a la practica: Disefio de un producto comunicativo gréafico para los

jovenes estudiantes de la Universidad Técnica de Cotopaxi, Latacunga-Ecuador que
refleja la memoria histérica de la Revolucion Cubana y permite el conocimiento del
pensamiento politico revolucionario de esa nacion, asi como su incidencia en el

contexto latinoamericano actual.

La novedad cientifica esta en que por primera vez se fundamenta la propuesta de

disefio de un producto comunicativo gréfico para los jovenes estudiantes de la UTC,
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que refleja la memoria histérica de la Revolucion Cubana por su incidencia en el

contexto latinoamericano actual.

Tal y como estd concebida y se presenta, no tiene antecedentes en el &mbito
historico-gréfico especifico del sistema institucional de la Universidad Técnica de

Cotopaxi.

La presente investigacion esti estructurada en una introduccién, dos capitulos
que abordan la memoria histérica de la Revolucibn Cubana, propiciando un
acercamiento al conocimiento del pensamiento politico revolucionario de esa nacion

asi como su incidencia y relevancia en el continente latinoamericano.

Cuenta también con las conclusiones, las recomendaciones, las referencias
bibliograficas, la bibliografia consultada que funcioné como referente tedérico y los

anexos.



CAPITULO I




CAPITULO |
1. MARCO CONTEXTUAL:

ESTUDIO HISTORICO Y TENDENCIAL DE LA REVOLUCION CUBANA A
TRAVES DE SUS ARCHIVOS GRAFICOS COMO HERRAMIENTAS DE
COMUNICACION.

1.1- La comunicacion. Origenes y conceptualizacion.

La comunicacion se define como un campo de estudio interior a las ciencias
sociales, que trata de explicar como se realizan los intercambios comunicativos y
como estos intercambios afectan a la colectividad. Es decir, investiga el conjunto de
principios, conceptos y métodos que sirven de pedestal al estudio de la
comunicacién como transcurso social. Ademas esta en precisa correlacion con
algunas otras ciencias, de las mismas que toma parte de sus contenidos o los
constituye entre si. Son varias las controversias abiertas en el contorno académico
sobre lo que en realidad establece la comunicacion y de alli que existan
multitudinarias definiciones al respecto, varias de estas se ajustan a establecidos
ambitos o intereses de la ciencia. Y como resultado se entiende que es el proceso
mediante el cual se transmite informacién de una entidad a otra. Las causas de la
comunicacion son interacciones mediadas por signos entre al menos dos agentes
que comparten un mismo repertorio de signos y tienen unas reglas semioticas
habituales. Normalmente, la comunicacién se ha determinado como "el intercambio
de sentimientos, opiniones, o cualquier otro tipo de informacién mediante habla,
escritura u otro tipo de sefiales".[1] Todas las formas de comunicacion requieren un
emisor, un mensaje y un receptor. En el transcurso de la comunicacion, la
informacion es incluida por el emisor en un paguete y canalizada hacia el receptor a
través del medio. Una vez recibido, el receptor decodifica el mensaje y aporta una
respuesta. El funcionamiento de las sociedades humanas es posible gracias a la
comunicacion, pues se inicia con la apariciéon de la vida en nuestro planeta y su

perfeccionamiento ha sido simultaneo al progreso de la humanidad.

La comunicacion como proceso se efectla y se concreta a través de determinados

medios que de manera definitiva se convierten en su soporte. Sin estos no seria

6


http://es.wikipedia.org/wiki/Signo_ling%C3%BC%C3%ADstico
http://es.wikipedia.org/wiki/Emisor
http://es.wikipedia.org/wiki/Mensaje

posible que la misma cumpliera sus funciones y brindara las utilidades que de ella

demanda la sociedad en su conjunto.
1.2- Los medios de comunicacion

“Medios” es, en muchos sentidos, un término antiguo. Un “medio” es, en contexto
estricto, un agente de transmision. Los antiguos creian que el universo estaba
conformado por medio del éter. Para que se entienda mejor, el aire, o el agua, es un
medio. De modo que, un medio de transmisibn -0 comunicacion- es un agente
neutro. Sin embargo, se puede apreciar con facilidad que a pesar de su estado
aparentemente objetivo, la naturaleza de un medio ya determina el tipo y la calidad

de la informacion que puede pasar por él.

El uso moderno se apropi6 del término con el significado de medios de
comunicaciéon. Aunque en la actualidad se consideran al libro o la prensa como
medios, el término tomo vigencia con el surgimiento de la comunicacién a larga
distancia a través de la tecnologia -o la telecomunicacion. La telegrafia fue el primer
medio de comunicacion verdaderamente moderno, seguido rapidamente por la
telefonia, la radio, la television, la transmision por cable y satélite, y por supuesto
Internet. Todo este desarrollo ocurrio en los udltimos 150 afios, la mayor parte

durante el ultimo siglo con Internet en la Ultima década.

A lo largo del progreso de la tecnologia, cada nueva generacién de medios de
comunicacion trajo consigo su carga de utopias, de creacion de espacios publicos
propiciando la interaccién participativa entre ciudadanos informados que hacen uso
de su derecho a la palabra. Todo medio de comunicacién nuevo constituye al mismo
tiempo el punto de disputas entre l6gicas sociales en competencia del Estado, del
mercado y de la sociedad civil. Histéricamente, las luchas por la libertad de prensa, y
la libertad de expresion que ella implicaba en ese entonces, han estimulado y
participado en las grandes batallas democraticas contra la censura, los derechos
humanos, la esclavitud, etc. Estas luchas han contribuido en gran medida con la
elaboracion y fundacion de democracias, tanto como los principios y legislaciones
que prevalecen en la actualidad en términos de derechos a la informacion y a la

comunicacién. Asi mismo, lograron modelar una interseccion de espacios mediaticos



en el cual coexisten diversas formas de medios de comunicacion y de instituciones

mediaticas.

“Las reflexiones sobre los medios de comunicacion se centran tradicionalmente en la
capacidad de las instituciones mediaticas y de las tecnologias de comunicacion de
desempefiar un papel en la democratizacion de las sociedades, en la creacion de
una esfera publica a través de la cual las personas pudieran participar en asuntos

civicos”.[2]

En la actualidad, los medios de comunicacién son considerados como las instancias
masivas, ya sea la prensa, la radio y la television en sus acepciones publicas,
privadas o comunitarias. Se trata de mecanismos que permiten la diseminacion
masiva de informacién facilitando la construccidbn de consensos sociales, la
construccion y reproduccion del discurso publico y ciertos niveles de interaccion

principalmente de los nuevos medios independientes, alternativos y comunitarios.

1.3- Comunicacién de Masas.- Todos los ciudadanos del mundo, considerado en
esta época mediatica como una aldea global ante el empuje y poderio de los mass
media, estan expuestos continuamente a un excesivo “bombardeo comunicativo”,
pues resultan indispensables como herramientas de comunicacion y presencia
publica para todo tipo de agentes econdmicos, sociales, culturales, deportivos y

politicos.

Medios de comunicacion de masas o0 masivos (término utilizado también en el
idioma inglés como los mass media), son los medios de comunicacion acogidos
simultaneamente por una gran audiencia, correspondiendo al concepto socioldgico
de masas o al concepto comunicativo de publico. El objetivo de los medios de
comunicaciéon es, mediante la férmula utilizada especificamente por la television,
informar, entretener y educar al publico que tiene acceso a los mismos. Tomando en
cuenta los intereses que defienden, buscando el beneficio econémico del grupo
empresarial o duefio del medio que los dirige, frecuentemente manipulado por
grandes grupos de comunicacion multimedia, para influir en su publico

ideol6gicamente mediante la publicidad.



Por consiguiente, se concluye que comunicacion de masas es el nombre que define
la interaccion entre un emisor Unico (o comunicador) y un receptor masivo (0
audiencia), un grupo numeroso de personas que cumpla simultaneamente con tres
condiciones: ser grande, ser heterogéneo y ser an6nimo. Ademas, se debe tener
presente que los medios de comunicacion de masas son solo instrumentos de

comunicacion y no el acto comunicativo en si.

2.1-Tipos de medios de comunicacion

En primer lugar, cabe sefialar que los medios de comunicacion se dividen, de forma
general, en tres grandes grupos (segun los tipos de medios de comunicacion que

engloban):

a)-Medios Masivos: Son aquellos que llegan a un mayor nimero de personas en un

momento dado. También se conocen como medios medidos.

Television: Es un medio audiovisual masivo que permite a los publicistas desplegar
toda su creatividad porque pueden combinar imagen, sonido y movimiento. Segun
Lamb, Hair y McDaniel, las emisoras de television abarcan la television de cadena o
red (ABC, CBS, NBC y Fox Network), las estaciones independientes, la television
por cable y un relativo recién llegado, la television satelital de emision directa. Sus
principales ventajas son: Buena cobertura de mercados masivos; costo bajo por
exposicion; combina imagen, sonido y movimiento; atractivo para los sentidos. Entre
sus principales limitaciones se encuentran: Costos absolutos elevados; saturacion

alta; exposicion efimera, menor selectividad de publico.

Radio: Es un medio "solo-audio" que en la actualidad estd recobrando su
popularidad. Segun Lamb, Hair y McDaniel, escuchar la radio ha tenido un
crecimiento paralelo a la poblacion sobre todo por su naturaleza inmediata, portétil,
que engrana tan bien con un estilo de vida rapido. Ademas, segun los mencionados
autores, la audiencia tiende a prender la radio de manera habitual y en horarios
predecibles. Los horarios méas populares son los de "las horas de conducir”, cuando
los que van en su vehiculo constituyen un vasto auditorio cautivo. Sus principales
ventajas son: Buena aceptacion local; selectividad geogréfica elevada y

demografica; costo bajo. Ademds, es bastante econdémico en comparacion con otros



medios y es un medio adaptable, es decir, puede cambiarse el mensaje con rapidez.
Sus principales limitaciones son: Solo audio; exposicion efimera; baja atencién (es el

medio escuchado a medias); audiencias fragmentadas.

Periodicos: Son medios visuales masivos, ideales para anunciantes locales. Sus
principales ventajas son: Flexibilidad; actualidad; buena cobertura de mercados
locales; aceptabilidad amplia; credibilidad alta. Ademas, son accesibles a pequefios
comerciantes que deseen anunciarse. Entre sus principales limitaciones vy
desventajas se encuentran: Vida corta; calidad baja de reproduccion; pocos lectores
del mismo ejemplar fisico y no es selectivo con relacibn a los grupos

socioeconémicos.

Revistas: Son un medio visual "masivo-selectivo" porque se dirigen a publicos
especializados pero de forma masiva, lo que les permite llegar a mas clientes
potenciales. Segun Laura Fischer y Jorge Espejo, son de lectura confortable ademas

de que permiten la realizacion de gran variedad de anuncios.

Desplegados: Anuncios que se desdoblan en 3 0 4 paginas. Gate Folder: Parecido al
anterior pero este es desprendible. Booklets: Anuncios desprendibles en forma de
folleto. Cuponeo: Cupoén desprendible, ademas del anuncio impreso. Muestreo:

Cuando en el anuncio va una pequefia muestra del producto.

Sus principales ventajas son: Selectividad geografica y demogréfica alta; credibilidad
y prestigio; reproduccion de calidad alta; larga vida y varios lectores del mismo
ejemplar fisico. Sus limitaciones son: Larga anticipacién para comprar un anuncio;

costo elevado; no hay garantia de posicion.

Internet: Hoy en dia, el internet es un medio audiovisual interactivo y selectivo, que
dependiendo del tipo de producto y la audiencia al que va dirigido, puede llegar a
una buena parte de los clientes potenciales. Para emplear este medio, los
anunciantes necesitan colocar un sitio web en la red para presentar sus productos y
servicios. Luego, deben promocionarlo (para atraer a la mayor cantidad de visitantes
interesados en lo que ofrecen), primero, posicionandolo entre los primeros
resultados de busqueda de los principales buscadores (Google, Yahoo, MSN) para

llegar al 85% de personas que utilizan esos recursos para encontrar lo que buscan
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en internet; y segundo, colocando en otros sitios web (relacionados directa o
indirectamente con sus productos o servicios), uno o mas de los siguientes
elementos publicitarios: banners, botones, pop-ups y pop-unders, mensajes de texto
y otros, con la finalidad de atraer a la mayor cantidad de personas interesadas. Las
ventajas de este medio son: Selectividad alta; costo bajo; impacto inmediato;
capacidades intercativas. Entre sus principales limitaciones se encuentran: Publico

pequefio; impacto relativamente bajo; el publico controla la exposicion.

Cine: Es un medio audiovisual masivo que permite llegar a un amplio grupo de
personas "cautivas" pero con baja selectividad. Sus ventajas son: Audiencia cautiva
y mayor nitidez de los anuncios de color. Entre sus desventajas se encuentran: Poco

selectivo en cuanto a sexo, edad y nivel socioeconémico, y es bastante caro.
b)- Medios Auxiliares o Complementarios.

Estos llegan a un menor nimero de personas en un momento dado. También se

conocen como medios no medidos.

Medios en Exteriores o Publicidad Exterior: Es un medio, por lo general, visual que
se encuentra en exteriores o al aire libre. Segun Lamb, Hair y McDaniel, es un medio
flexible, de bajo costo, capaz de asumir una gran variedad de formas. Los ejemplos
incluyen: espectaculares, escritura en el cielo, globos gigantes, minicarteles en
centros comerciales y en paradas de autobuses y aeropuertos, y anuncios en los
costados de los autos, camiones y autobuses, e incluso en los enormes depdsitos o
tanques de agua. Sus ventajas son: Flexibilidad alta; exposicion repetida; bajo costo;
baja competencia de mensajes; buena selectividad por localizacion. Algunas de sus
desventajas son: No selectivo en cuanto a edad, sexo y nivel socioeconémico, no
tiene profundos efectos en los lectores, se le critica por constituir un peligro para el

trnsito y porque arruina el paisaje natural.

Publicidad Interior: Consiste en medios visuales (y en algunos casos incluyen audio)
colocados en lugares cerrados donde las personas pasan o se detienen brevemente.
Segun Laura Fischer y Jorge Espejo, ésta publicidad se coloca en: Estadios
deportivos; plazas de toros; interior de los camiones; trolebuses y tranvias urbanos;

la parte inferior de pantallas cinematogréficas (marquesinas luminosas) y el interior
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del metro, ya sea dentro de los vagones o en los andenes. Sus ventajas son: Bajo
costo, audiencia cautiva, selectividad geografica. Sus desventajas son: No da
seguridad de resultados rapidos, no llega a profesionales ni a empresarios, son muy

numerosos Y tienden a parecerse tanto que se confunden.

Publicidad Directa o Correo Directo: Este medio auxiliar o complementario consiste,
por lo general, en enviar un anuncio impreso al cliente potencial o actual. Segun
Laura Fischer y Jorge Espejo, la publicidad directa emplea muchas formas (por
ejemplo, tarjetas postales, cartas, catalogos, folletos, calendarios, boletines,
circulares, anexos en sobres y paquetes, muestrarios, etcétera). La més usual es el
folleto o volante. Sus ventajas son: Selectividad de publico alta; no hay competencia
publicitaria dentro del mismo medio; permite personalizar. Sus limitaciones son:

Costo relativamente alto por exposicion; imagen de "correo basura".

c)- Medios Alternativos: Son aquellas formas nuevas de promocion de productos,
algunas ordinarias y otras muy innovadoras. En segundo lugar, cada uno de estos
grupos incluye una diversidad de tipos de medios de comunicacién, como se podra

ver en detalle a continuacion:

Segun Lamb, Hair y McDaniel, dentro de este grupo se encuentran los siguientes

tipos de medios de comunicacion:

Faxes. Carritos de compras con video en las tiendas comerciales. Protectores de
pantallas de computadoras. Discos compactos. Kioscos interactivos en tiendas
departamentales. Anuncios que pasan antes de las peliculas en cines y en
videocasetes rentados. Ademas, segln los mencionados autores, casi cualquier
cosa puede convertirse en un vehiculo para exhibir publicidad. Por ejemplo, los
elevadores (ascensores) incluirdn o ya incluyen pantallas para exhibir noticias,
informacion y publicidad para captar la atencion de trabajadores de altos ingresos en

los grandes edificios de oficinas.
2.2- El papel y el lugar de los medios de comunicacion en la sociedad

Las reflexiones sobre los medios de comunicacidn se centran tradicionalmente en la

capacidad de las instituciones mediaticas y de las tecnologias de comunicacién de
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desempefiar un papel en la democratizacion de las sociedades, en la creacion de
una esfera publica a través de la cual las personas pudieran participar en asuntos
civicos, en el realce de la identidad nacional y cultural, en la promocion de la
expresion y el didlogo creativos. Por ello, los debates sobre las diferentes formas de
censura y sobre la propiedad de los medios de comunicacion siempre han formado

parte de las agendas de trabajo.

La relacion entre los medios de comunicacion y la sociedad de la informacion
plantea efectivamente un desafio aparentemente paraddjico. Por un lado, los medios
masivos de comunicacion (prensa, radio, television) viven un proceso de
concentracion de la propiedad y de integracion horizontal y vertical de sonido, audio
e imagen gracias al advenimiento del soporte numérico. Por otro lado, Internet y el
soporte digital en general individualizan y democratizan el acceso a la comunicacion
y a la interaccion, permitiendo el desarrollo inédito de nuevos medios alternativos o

cooperativos que afectan al mismo tiempo a los medios masivos tradicionales.

La relacion entre los medios de “comunicacion” y la sociedad de la “informacion”
aparece por tanto bajo la forma de una disociacién contradictoria que es dificil
explicar sin considerar la definicién del proyecto de la sociedad de la informacion, el
contexto en el que evolucionan los actores que construyen la sociedad de la

informacion y los desafios que plantean los avances tecnolégicos.

Actualmente, los medios de comunicacion son muy competitivos entre ellos por tratar
de llegar a una audiencia mayor. Y este caso es mas notorio en los diarios, pues con

los avances tecnoldgicos van perdiendo la instantaneidad de la entrega noticiosa.

Si a eso le sumamos el constante bombardeo informativo a nivel mundial y el hecho
de que vivimos en un mundo globalizado, se puede decir que la presion sobre los
hombros del periodista es mucha y puede causar un problema ético entre la verdad,

el vender o el confirmar fuentes, solo por dar algunos ejemplos.

Se puede decir que la ética estd conformada por principios de conducta que
gobiernan a un individuo o un grupo, y se refiere a la actividad de examinar los
estandares de uno mismo o de la sociedad y preguntarse como aplican estos en

nuestras vidas, y si se sustentan en buenas o en malas razones.
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2.3- Comunicacion Gréfica

La comunicacion humana surgié en el momento en que los ancestros luchaban por
la supervivencia y en respuesta a sus instintos se vieron obligados a transmitir a
quienes les rodeaban sus impresiones, sentimientos, emociones. Para ello se
valieron de la mimica, de los gritos y las interjecciones, lo que constituy6 un lenguaje

bioldgico.

Posteriormente surgié el lenguaje hablado y las manifestaciones pictéricas.
Aparecen las pinturas rupestres, los jeroglificos; pudiendo asi el hombre, por primera
vez expresar su pensamiento de un modo grafico. El pensamiento humano ha
evolucionado tornandose cada vez mas complejo y ecléctico, acorde a este y como

representacion del mismo su expresion gréfica ha sufrido una evolucién similar.

Han pasado miles de afios desde las primeras figuras simples y esqueméticas que
reproducian la realidad mas cercana de sus artifices a las complejas composiciones
de hoy, las cuales eran inspiradas en todo tipo de temas, asistidas por un sinfin de

técnicas y distanciadas en muchos casos de lo conocido.

Hoy puede hablarse del lenguaje de las imagenes, de una semidtica de las
imagenes, de sus mensajes, de su interpretacion, de la imagen como informacion

primordial y no secundaria.
¢ Como leer las imagenes?

¢ Existe conciencia de la importancia creciente de estas como transmisoras de la

informacion?

¢El no saber interpretarlas puede considerarse analfabetismo visual?. La LECTURA
DE LA IMAGEN.-

La imagen constituye un fenémeno de transmision y recepcion de conocimiento que
responde a una forma de pensamiento autonomo. A lo largo de la historia, la imagen
ha desempefiado una funcién de transmision de conocimiento desde un plano
cognoscitivo. A medida que sus modalidades expresivas proliferan (desde la imagen

fija hasta la secuencial en movimiento) la complejidad en la comprension de sus
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mensajes aumenta y a medida que su presencia es mayor, la necesidad de
interpretar sus significados reales aumenta también. Conocer su lenguaje (gramatica
y sintaxis), desentrafiar sus significados, estudiar sus mensajes explicitos y ocultos,

es cada dia una necesidad mayor.

Tomando algunos analisis que Gerardo F. Kurtz en su trabajo sobre "LA
FOTOGRAFIA COMO INSTRUMENTO PARA LA HISTORIA", desarrolla, y aunque
en su exposicion utilice términos propios del lenguaje fotografico, los planteamientos
que expone tienden a la generalidad del lenguaje empleado en las imagenes

generadas por otros procedimientos:

“Las imégenes hablan de las cosas representadas (sometidas a una compleja

estructura iconogréfica no siempre evidente y facil de interpretar y entender)".[3]

La informacion visual plasmada reconoce a la capacidad humana de organizar el
pensamiento en forma codificada por conceptos desarrollados con las funciones
perceptivas y cognoscitivas que le caracterizan. Los procesos para desarrollar
conceptos gréficos y plasmarlos de una forma gréfica (repetible, codificable,
distribuible, perdurable, etc) se ejecutan desde una serie de funciones complejas
que estan cargadas de caracteristicas que provienen de la forma concreta en que
las personas que las realizan viven y piensan. Este atrayente contenido grafico es
poco evidente a primera vista ya que cada observador verd cualquier retrato
partiendo de su propia codificacion cultivada durante su particular desarrollo como
persona concerniente a un colectivo e instante determinado. Existe un
desplazamiento representacional que es comun a todo ser humano, absolutamente
del tiempo y sociedad en que viva. Esta capacidad le sirve como soporte para
construir su clave especifica de formacién de imagenes gréficas a plasmar, siendo
transformadas aquellas que le son propias a su condicién de ser humano. Esta
transformacién se opera en funcién de las condiciones que le son propias al vivir un

momento concreto y en un tiempo especifico.

Para descubrir una informacion gréfica es indispensable, ademas del entendimiento
del campo perceptivo que es comin a todo ser humano, interpretar correctamente
su contenido por medio del conocimiento de aquellas claves concretas con que el

productor de la imagen la construy6. Todo esto es posible hacerlo si entendemos
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bien aquellas caracteristicas precisas del proceso perceptivo y del proceso particular
en que se realiza una imagen. Ademas, hay que tener en cuenta aquellas
particulares graficas que resultan de la capacidad creativa del individuo concreto que
produce la imagen. Por lo general las imdgenes se construyen desde una sintaxis
que viene determinada por un momento historico-temporal concreto y un &rea social
y geogréfica particular, desde los cuales se establece un estilo y sintaxis comun,

donde la intervencion del individuo suele ser estrictamente causal.

La simple consideracion que la imagen "vale mas que mil palabras" y que instruye en
si misma. Esta nocion, constante en la actitud general respecto a la fotografia, es
total y absolutamente falsa. Cada imagen vale por mil distintas combinaciones de mil
distintas palabras, por lo que el axioma de que equivalen por mil palabras es una
reaccion simple y carente de fundamento determinador. No porque pueda haber mil
palabras sustituidas por una imagen fotografica se puede decir que sélo esas
palabras son las sustituidas. Segun muchos factores esas palabras pueden ser unas
u otras, con lo que de hecho ocurre todo lo contrario a lo que quiere decirnos el
famoso axioma, “la imagen fotografica no determina una equivalencia con mil
palabras sino que determina una ambigledad por ser tantas las combinaciones de

palabras que pudiera sustituir’[4].

Asi pues, las imagenes contienen en si mismas una serie de datos "ocultos" o
susceptibles de entendimiento dependiendo del reconocimiento por parte del
observador de sus claves. El observador necesitara ademas ensefiarse a aparcar
las claves propias para que no intervengan sesgadamente en la interpretacion del
significado de una imagen generada con claves distintas a las propias. El correcto
entendimiento y reconocimiento de las claves con que ha sido construida una
imagen, y por ello de la imagen misma, se deriva principalmente del conocimiento de
los procesos técnicos con que se realiza dicha imagen, del conocimiento de la
realidad histérica del momento en que ha sido producida y del conocimiento del
comportamiento general en la produccion grafica correspondiente a un momento
temporal o local concreto, y claro esta del conocimiento de todas aquellas relaciones

que tenga establecida una imagen en concreto con su contexto general y particular".

“Abraham Moles asevera que la imagen es un soporte de la comunicacion visual que

materializa un fragmento del entorno 6ptico o universo perceptivo, susceptible de
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"subsistir a través de la duracion", y que constituye uno de los componentes

principales de los medios masivos”[5].

De los anteriores planteamientos podemos deducir que tanto los factores que
intervienen en la creacién de una imagen como los que se precisan para una buena
lectura e interpretacion de la misma, son multiples y variados, y en muchos casos

hasta ambiguos, lo que conlleva a que su descripcion resulte una tarea compleja.
2.3.1- Historia del disefio gréfico.

El arte, como expresién multiforme de la vida humana, coadyuva al enriquecimiento
de quienes lo realizan y de quienes lo aprecian. Como actividad esencial del
hombre, tiene como fin Gltimo ampliar y enriquecer el &mbito de lo humano, y es el

Unico producto cultural que le permite reconocer su propia condicién humana.

La préactica artistica adquiere particular significacion en el proceso de educacion
integral, ya que representa un generador de la creatividad e intercambio de
expresiones y valores individuales y sociales.

El disefio grafico es un medio visual de comunicacion en el cual confluyen diversas
técnicas de representacion, como consecuencia de la evolucion de las
manifestaciones plastico-artisticas y de los avances cientificos y tecnoldgicos.

El disefio gréafico, pese a su caracteristica de recurso mediatizador, utiliza lenguajes
estéticos definidos y codigos que lo emparentan con otras formas de expresion
artistica, y al igual que éstas, soluciona bidimensionalmente problemas de nuestra
cotidianidad. El disefio forma parte consustancial de nuestra vida diaria y su
aplicacion se encuentra en todos los medios visuales modernos. El Disefio Grafico conforma
una nueva visién en cuanto a la creacion de objetos, trayendo como consecuencia un
cambio en el orden cultural, que se sustrae a una imagen que se tiene del mundo. Todos los
objetos pueden ser interpretados como un mensaje iconico, instaurados en un nuevo
esquema de contenidos: carteles, vidrieras, volantes, guias telefénicas, planos, libros,
mapas, afiches, envases, etc. Este conjunto de elementos se encuentra distribuido por
doquier y ejerce una fuerte influencia, con una lectura disimil, como un gran hipertexto capaz

de acrecentar nuevos habitos.

A partir de este concepto, es posible delimitarlo en un campo propicio de

actividades. Esta nueva profesion, surgida en 1945 —fecha establecida de manera
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arbitraria por entender que en este periodo estaban dadas las condiciones
necesarias para su consolidacion (Arfuch; 1999:15/19), ha posibilitado la utilizacion

de recursos tecnoldgicos de avanzada, multiplicando sus alcances.

2.3.2-Productos gréaficos comunicativos

¢ Qué es un producto gréfico comunicativo? Para definir al Disefio Grafico se puede
recurrir al desdoblamiento de los términos: "La palabra "disefio" se usari para
referirse al proceso de programar, proyectar, coordinar, seleccionar y organizar una
serie de factores y elementos con miras a la realizacion de objetos destinados a
producir comunicaciones visuales. La palabra "disefio" se usara también en relacion
con los objetos creados por esa actividad. La palabra "gréfico” califica a la palabra
"disefio”, y la relaciona con la produccion de objetos visuales destinados a
comunicar mensajes especificos. Las dos palabras juntas: "disefio grafico",
desbordan la suma de sus significados individuales y pasan a ser el nombre de una
profesion. En funcién de proponer una definicion inicial, se podria decir que el disefio
grafico, visto como actividad, es la accion de concebir, programar, proyectar y
realizar comunicaciones visuales, producidas en general por los medios industriales
y destinadas a transmitir mensajes especificos a grupos determinados.” (Frascara,
1996:19)

Por tanto tiempo retrataste a la solitaria quimera que se llend de luz; y un dia,
transformada en centella incandescente, decidié sin avisarte, habitar para siempre

en ti.

2.2.3-El fotoreportaje

El reportaje gréfico es un género periodistico que tiene que ver directamente con la
fotografia, el disefio grafico y el video. El desarrollo del periodismo grafico puede
rastrearse desde los mismos inicios de la fotografia y tiene una notable relacion con
la fotografia artistica. La primera vez que un periédico utilizé una fotografia lo hizo en
1880 el Daily Graphic de Nueva Yorky desde entonces el periodismo ha integrado la

imagen como medio objetivo y representativo de un hecho.

Paraddjicamente el desarrollo de la fotografia periodistica se ha presentado

especialmente en los conflictos politicos de los diferentes paises o en las
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confrontaciones bélicas. El papel de los fotoperiodistas ha sido vital para registrar la
historia de acontecimientos como la Guerra Civil Espafiola, la Guerra de la Triple
Alianza, la Guerra Hispano-Estadounidense, la Guerra de Vietham y las dos guerras
mundiales, entre muchas otras confrontaciones bélicas. Precisamente la
denominada edad dorada del fotoperiodismo (1930 - 1950) coincide con la Il Guerra
Mundial, tiempo en el cual se dio un notable avance tecnolédgico de la fotografia de

guerra.

Con el desarrollo de las técnicas de impresion gracias a la invencion de la impresora
Offset, la fotografia periodistica alcanzé mejores niveles de calidad en las
publicaciones impresas. Por su parte, la incursion de las nuevas tecnologias como el
Internet causé6 una nueva etapa del periodismo a nivel global con lo que se conoce
como periodismo digital el cual afectaria muy especialmente al fotoperiodismo.
Grandes acontecimientos que inauguraron el siglo XXl como los atentados del 11 de
septiembre de 2001, la invasion de Iraq de 2003 y el Tsunami del Océano indico de
2004, entre otros, generaron una notable cantidad de informacion visual en la que
tuvieron que ver las nuevas tecnologias en manos de aficionados, lo que ha llevado
a algunos observadores a hablar de "crisis del periodismo" y a otros a sefalar el

inicio de una nueva era en el oficio de la informacion.

El periodismo fotogréafico es una forma del periodismo para la adquisicion, edicion y
presentacion del material noticioso en los medios de comunicacion social,
especialmente escritos, digitales y audiovisuales. Este incluye ademés todo lo que
tiene que ver con la imagen que cuenta una historia y en tal caso se refiere también
al video y al cine utilizado para fines periodisticos. El periodismo fotografico se
distingue de otras ramas de la fotografia como la documental, la fotografia callejera y
la de estudio utilizada por ejemplo para el modelaje. El fotoperiodismo incluye todas
las areas de interés de la actualidad informativa como el periodismo de guerra, el
periodismo deportivo, el seguimiento del mundo del espectaculo, la politica, los
problemas sociales y todo aquello en donde sea posible la creacién de una imagen.
De igual manera el fotoperiodismo repasa los géneros de la profesion informativa
como la entrevista, la cronica, el reportaje y el documental en todas sus facetas. Se
divide ademas en fotonoticia, fotoreportaje, gran reportaje fotogréfico, ensayo

fotoperiodistico, retrato fotoperiodistico y columna fotoperiodistica.
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Las caracteristicas esenciales para conocer que una fotografia pertenece al género

periodistico son las siguientes:

o Actualidad: la imagen debe estar dentro del contexto de un hecho reciente y
noticioso y debe ser suficientemente ilustrativa del mismo

« Objetividad: la situacion representada en la fotografia es una imagen
confiable y cuidadosa que representa los eventos que indica tanto en
contenido como en tono

« Narrativa: la imagen debe combinarse con otros elementos noticiosos que la
haga suficientemente comprensible para los espectadores, lectores o
televidentes de todos los niveles culturales

« Estética: laimagen debe conservar el rigor de la estética fotogréfica (luz,

encuadre, relacion fondo y forma, perspectiva, manejo de sombras, etc.)

La fotografia debe ademas cumplir con todos los rigores de la ética periodistica en
cuanto a veracidad, precision y objetividad. Como en la redaccién de la noticia, el
periodista fotogréafico es un reportero y su oficio suele ser por lo general riesgoso y

obstaculizado por multiples factores.

La practica de ilustrar historias noticiosas con fotografias fue posible gracias al
desarrollo de la imprenta y a las innovaciones de la fotografia que ocurrieron entre
1880 y 1897. Mientras eventos relevantes fueron fotografiados ya desde los afios 50
del siglo XIX, la imprenta pudo hacerlos publicos en un medio escrito s6lo hasta los
afios 80 de ese siglo. Las fotos mas primitivas eran daguerrotipos que tenian que ser

reelaborados para ser impresos.

El 4 de marzo de 1880 el Daily Graphic de Nueva York hizo la primera publicacion
de noticias en fotografia real de la historia. Innovaciones posteriores siguieron a esta
y en 1887 se invent6 el flash, lo que permitié que los periodistas pudieran hacer
tomas en exteriores y en condiciones pobres de luz. El primer documental fotografico
de la historia fue el del emigrante danés en Estados Unidos Jacob Riis quien lidero
el reportaje de lo que llam6 "Como vive la otra mitad" (How the Other Half Lives,
1888). Para 1897 fue posible hacer publicaciones de fotografias impresas en

imprentas sin mayores dificultades.
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El siglo XX signific6 un gran desarrollo del fotoperiodismo, pero es conocida como la
edad dorada del mismo al periodo comprendido entre 1930 y 1950 debido a avances
muy significativos para la fotografia y una mayor amplitud en el oficio periodistico.
Paraddjicamente el desarrollo del fotoperiodismo se da muy especialmente entre las
dos guerras mundiales en donde los periodistas y sus instrumentos de informacion
se ponen a maxima prueba. Muchos de ellos incluso participaron como combatientes
en dichas guerras. Algunas revistas como la Picture Post de Londres, la Paris Match
de Francia, la Arbeiter-lllustrierte-Zeitung de Berlin, la Life Magazine y la Sports
lllustrated de EE.UU, asi como los periddicos The Daily Mirror de Inglaterra, el New
York Times y otros, obtuvieron una gran lecturabilidad y reputacién gracias al uso de
amplio material fotogréafico de la mano de célebres reporteros gréaficos como Robert
Capa, Alfred Eisenstaedt, Erich Salomon, Margaret Bourke-White y W. Eugene
Smith.

En particular Henri Cartier-Bresson es generalmente considerado el padre del
periodismo fotografico. Las tomas de acciones congeladas en el tiempo son
célebres, como la de un hombre que salta y que fue considerada una de las més
espléndidas tomas del siglo XX. Su céamara Leica (introducida en 1925), es
considerada versatil, la que le permitié capturar momentos decisivos en el tiempo
justo. Esta camara fue también la que utilizé otra gran figura del periodismo grafico

del siglo XX: Robert Capa.

En "Madre emigrante" la periodista Dorothea Lange reprodujo la imagen de lo que

significé la gran depresion.

El soldado Tony Vaccaro es también reconocido como uno de los mas prominentes
fotografos de la Il Guerra Mundial. Sus imagenes, tomadas con una sencilla caAmara
Argus C3, capturaron los horrorosos momentos de la guerra como la muerte en
batalla del soldado Capa, quien estuvo también en el desembarco de la playa de
Omaha en el Dia D y quien también dej6 importantes tomas de ese momento
decisivo de la Il Guerra Mundial. Vaccaro también es conocido por haber
desarrollado sus propias imagenes en cascos de soldados y utilizar quimicos que
encontro en las ruinas de un laboratorio fotografico en 1944. . Una de las grandes
figuras del fotoperiodismo del siglo XX tuvo también a Espafia como su principal
escenario y en donde dio su vida. Se trata de la periodista alemana Gerda Taro la
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cual hizo un intenso cubrimiento de la Guerra Civil Espafiola en la cual perdié la vida
el 26 de julio de 1937 a tan so6lo 27 afios de edad, pero con una brillante carrera en
esta profesion registrada para la historia en sus fotografias de periodismo de guerra.
Pero la Guerra Civil atraeria a muchos otros célebres reporteros extranjeros como
John Dos Passos, Ernest Hemingway, George Orwell, Antoine de Saint Exupéry,

André Malraux, G. L. Steer, Herbert Matthews, Indro Montanelli y otros.

“Si el fotografo logra sortear la trampa que le tiende el caos
de la realidad, y consigue organizar esa realidad
confiriéndole un cierto orden, en ese momento el fotégrafo

lograré decir algo al eventual espectador”.
Raul Beceyro.

Se consideran imprescindibles dos definiciones sobre el fotoreportaje. En la primera
se afirma que un reportaje grafico es una cantidad de fotografias sobre un tema
sencillo o narracion; en la segunda definicion se dice que es el empleo de la
fotografia para suplementar o reemplazar relatos de acontecimientos y lugares de

interés actual.

Se considera el reportaje grafico como un género especial, caracterizado
particularmente por su modo de abordar la realidad, por su contenido y por su forma.
Debe afadirse, ademas, que informa, anuncia, enfatiza, recuerda, celebra, elogia,
acusa, capta los momentos mas vergonzosos de la vida, grita, lucha y triunfa. Por
consiguiente el reportaje fotografico es la conciencia del mundo, de la vida, y a

veces se transforma en un documento histoérico.
Clasificacion del reportaje grafico:

De actualidad: basado en hechos recientes como manifestaciones, insurrecciones,

inundaciones, jornadas de alfabetizacion, etc.

Asuntos de interés permanente: vistos con un nuevo angulo. Dependen de alguna
motivacion. Puede ser un hecho novedoso que haga revivir un asunto, o bien una

manera diferente de enfocar algin tema desgastado.
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Material inventado: resultan de la imaginacion de las personas encargadas de

confeccionar pautas informativas o de los propios periodistas graficos.
Geograficos: muestran localidades o paisajes.

De costumbres: se examina un rasgo caracteristico de un pueblo o persona

De accion: se presenta graficamente un suceso o acontecimiento.

El reportaje gréfico encierra diversas modalidades y funciones, segun el enfoque y

tratamiento que cada uno presente. Los mas relevantes son:

Reportaje de noticia: motivado por alguna noticia compleja e inmediata. Ofrece una
profundizacion en los antecedentes, circunstancias y consecuencias. Por lo general

acompafa el desarrollo de la noticia en la misma pégina u otra.

Reportaje de denuncia: delata una amenaza, una situacion, delito, ocultamiento, etc.
Las imagenes encierran un impacto importante que busca llamar la atencion de los

lectores.

Reportaje de archivo: Utiliza fotos de acontecimientos ocurridos en el pasado, a
veces combinadas con otras de actualidad como recuerdo de una situacibn o como
semblanza en el caso de fotoreportaje biograficos o hechos en los momentos de

encumbramiento de un personaje o su fallecimiento.

Reportajes espectaculares: se procura resaltar el lado espectacular de un hecho de
por si llamativo, como un terremoto, un accidente de gran relieve, gestas del

desarrollo técnico, etc.

Reportaje costumbrista: es un tipo de fotoreportaje muy utilizado por los
suplementos dominicales de los diarios. Trata sobre hechos que se repiten con
periodicidad en torno a determinadas tradiciones de un pueblo, supervivencia de

oficios artesanales o aspectos folkloricos.

Reportaje cientifico: afronta hechos de interés cientifico o técnico con atractivo

popular, por tener actualidad o por el interés que conllevan.
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Reportaje atemporal: se refiere a hechos histéricos, momentos, viajes, etc. Tratan de
llamar la atencién por lo llamativo de las fotografias, detalles de la realidad o

descubrimientos de aspectos nuevos de realidades suficientemente conocidas.
3.1- Inicios de la fotografia en Cuba

El 15 de febrero de 1898 el Acorazado Maine de la Marina de los Estados Unidos se
hundi6 en La Habana a causa de una explosion que precipit6 los acontecimientos de

la Guerra Hispano-Cubana-Estadounidense.

La historia de la fotografia en Cuba comienza con los primeros daguerrotipos en
1840 y el pais se enorgullece de ser uno de los primeros en inaugurar los estudios
fotograficos del mundo, ain antes que en Paris. Pero la gran prueba para el
fotoperiodismo cubano seria precisamente la Guerra de la Independencia del mando
espafiol hacia finales del siglo XIX. La Revolucion Cubana en particular seria el
principal motor que llevaria al género del reporterismo grafico del pais a elaborar sus
propios esquemas originales y sensibles a las realidades sociales para ubicar su

produccion periodistica fotografica en una de las mas destacadas de Latinoamérica.
3.2- Primeros anuncios de prensa ilustrados en Cuba

En Cuba se disponia de una larga tradicion en disefio gréfico aplicado al consumo,
probablemente la mas antigua de Latinoamérica, antes de mediar el siglo XIX
disponia de talleres litograficos y de una préactica aceptable en el procedimiento
inventado en Alemania, acercando por primera vez a un pais sudamericano a uno de

los paises mas desarrollados de la vieja Europa.

Los primeros anuncios se originan en los afios de 1845, fecha que ya se enmarca en
un periodo de prosperidad econdmica, social y cultural de la Isla, de manifiesto en la
esfera de la impresion con la introduccion de las prensas mecénicas de alto
rendimiento. El Diario “El Noticioso” introducia la primera prensa mecanica con un

tiraje de 1500 ejemplares por hora.

Eso no significé que el anuncio de prensa tuviera en la imagen visual su forma

esencial de codificacién, y mucho menos que prevaleciera sobre el tradicional
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anuncio hecho a mano en paredes u otros soportes como por ejemplo metal,

madera, tela, etc.

Como en otros momentos del desarrollo comercial y urbano de la sociedad, La
Habana pas6 entonces de escritura epigréfica a manera de identificacion de
instituciones y autoridades civiles y eclesiasticas a la hecha sobre tabla, metal y
otros soportes para diferenciar profesiones, lugares y comercios; les correspondi6 la

modificacion mas importante en términos de comunicacion visual.

En consecuencia, una nueva lectura se impuso, que ponderdé la autonomia
comunicativa de la imagen visual en el cartel publicitario moderno, cuando cualifico
como referente del producto no su valor denotativo o real, sino el simbdlico o
connotativo de su imagen. Sin embargo, el espacio ganado por la imagen visual en
el anuncio pintado o mas conocido como callejero, en ningln caso desmiente la
apuntada importancia que también tuvo la escritura manuscrita en ellos. En La
Habana, como en otras urbes de Europa y Norteamérica del pasado siglo, se
empled para identificar productos, establecimientos comerciales y otras actividades
derivadas del desarrollo comercial de la época e influy6é colosalmente en la escritura
impresa, para dar lugar a lo que los estudiosos del disefio grafico han dado en llamar

caos tipografico; esto es la abundancia de alfabetos y familias tipogréficas.

Los dibujantes litografos, estimulados por el ajuste técnico y conceptual de la
litografia a la grafica de envase del segundo rubro de explotacién de la Isla, el
tabaco, generaron entonces un amplisimo repertorio de letras y ornamentos que, por
su belleza, policromia y novedad, influiria en los fundidores de tipos de imprenta y en
los propios pintores rotulistas, quienes impulsados a cambiar de letras y tamafios
segun el pedido y su ubicacién en la trama urbana, también crearon formas y letras

ornamentales muy variados.

Con tales modificaciones en el anuncio publico, surgié entonces la concepcion
tipografica particular de la etapa embrionaria del cartel publicitario. Por una parte la
litografia facilito el dibujo de la letra a imprimir sobre un soporte de papel o cartulina,

y por otra propuso a los improvisados cartelistas un repertorio de letras mas amplio.

En concordancia con lo que acontecia en la calle y de la necesidad de hacerse
notar, implicita en todo anuncio o aviso de carécter comercial, los primeros carteles

hechos en La Habana con el fin de anunciar obras de teatro, corridas de toros y
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compafiias navieras vinculadas con el trafico de emigrantes, también admitieron un
vasto y arbitrario uso de tipos de letras. En consecuencia, el llamado cartel
tipografico reflej6 en el formato que provenia de la hoja volante, lo que en el més
dilatado y extensivo del anuncio publico sucedia a escala de la ciudad: el aumento
del aspecto grafico del mensaje escritural como paso previo hacia una mayor

coaccion de la imagen visual en él.

El cartel tipografico que habia recorrido un buen trecho relacionado con el anuncio
publico desde el siglo pasado, también aumentd su protagonismo comunicativo. Su
contextualizaciébn como medio de comunicacion visual seguia entendiéndose dentro
de los limites marcados por el texto, aun cuando se imponia cada vez més el
atractivo de la imagen y su capacidad de coaccién visual demostrada en envases,
marcas Yy etiquetas; generalmente, el objetivo de de todo impresor y dibujante que
participaba en la concepcion de un objeto visual era de hacer arte antes que

comunicacion.
3.3- La propaganda politica

Etimolégicamente propaganda proviene de propagar, tomada del latin propagare
que significa 'perpetuar, acrecentar, extender'. Aunque a veces la palabra
propaganda es usada como sindénimo de exageracion, falsedad y abuso, la
propaganda como tal significa expansion, difusion, multiplicacion rapida. Consiste en
el lanzamiento de varios mensajes que busca influir en los valores de una sociedad y
en su pensamiento, pero algunos autores dicen que proviene del latin moderno cuyo

significado es "para ser divulgado".

Los inicios fueron en la curia romana, en donde era utilizada para difundir el mensaje
religioso. Su uso continta en el periodo de la Contrarreforma donde nuevamente la
Iglesia emplea la expresion de propaganda fide con intencion pastoral. Cuando el 22
de junio de 1622 el Papa Gregorio XV instituye la Congregacion para la
Evangelizacion de los Pueblos, también conocida como propaganda fide, con el fin

de propagar el catolicismo en los continentes en vias de colonizacion.

El objetivo de la propaganda es definida como una forma intencional y metédica de
persuasion con fines ideoldgicos, politicos o comerciales, con el intento de intervenir

en las emociones, actitudes, opiniones y acciones de los grupos de destinatarios
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especificos a través de la transmision controlada de informacién parcial (que puede

0 no basarse en hechos) a través de los medios de comunicacion masiva y directa.

Su planteamiento consiste en utilizar una informacion presentada y difundida
masivamente con la intencion de apoyar una determinada opinion ideoldgica o
politica. Aunque el mensaje contenga informacién verdadera, es posible que sea
incompleta, no contrastada y partidista, de forma que no presente un cuadro
equilibrado de la opinibn en cuestién, que es contemplada siempre en forma
asimétrica, subjetiva y emocional. Su uso primario proviene del contexto politico,
refiriéendose generalmente a los esfuerzos patrocinados por gobiernos o partidos
para convencer a las masas; secundariamente se alude a ella como publicidad de
empresas privadas, algunos propagandistas pueden distorsionar los hechos de
forma intencionada, otros los presentan de forma tan fiable como cualquier
observador objetivo; una forma habitual de propaganda politica es la denominada
propaganda ‘blanca’, cuyo objetivo es crear una opinion favorable sobre una
organizacion, grupo o gobierno especifico, como la que difundian los nazis en la

década de 1930 para destacar la supremacia y la prosperidad de su pais.

De manera similar, la propaganda politica, denominada con poco acierto
‘propaganda negra’, intenta fomentar la intranquilidad y la supersticion con respecto
a las acciones o intenciones de otra entidad. Un ejemplo de este tipo de propaganda
es la difundida durante la Guerra Fria a través de las emisoras de radio, donde cada
pais cantaba sus excelencias y atacaba a sus enemigos. Los avances tecnoldgicos
de los medios de comunicacién, especialmente los electrénicos, estan ampliando los

canales de propaganda y es probable que en el futuro tengan un enorme impacto.

Puede ser difundida para o por personas, empresas, minorias étnicas,
organizaciones religiosas o politicas y gobiernos a cualquier nivel. Miles de grupos
con intereses especificos difunden propaganda: sociedades patriticas, comités de
prevencion de accidentes y de seguridad vial, asociaciones que promocionan la
conservacion del medio ambiente o que defienden los derechos de los animales,
sindicatos y camaras de comercio; el uso eficaz de los medios de comunicacion es
una herramienta fundamental en este sentido. El nivel de éxito de una accion
propagandistica esta en relacion directa con la dificultad que tengan aquéllos a los

que va dirigida de acceder a una informacion alternativa. La propaganda, cuando es
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utilizada de forma no ética, es en realidad un modo de desinformacion y censura y
usa la metodologia de la retdrica para convencer a los destinatarios de la misma.
Por esta razon es tan importante precisar con nitidez, el rol que desempefan los

medios de comunicacién en el contexto social.
4.1- Primera huella gréfica de la Revolucién Cubana

A muy pocas horas del triunfo de la Revolucion, en la madrugada del primero de
enero de 1959, Eladio Rivadulla desperté con una llamada telefénica de un amigo
que le coment6 que el tirano Batista habia huido. En ese mismo instante, con la
emocion y alegria recibida, sumando sus ideales de la Generacion del Centenario,
buscd materiales para dibujar y de sus manos comenz6 a surgir una imagen del
Comandante en Jefe Fidel Castro y un simbdlico colorido: rojo y negro, y un enorme

26 de Julio que auguraba una nueva época en la Patria.

Esa obra, realizada en la técnica serigrafica, se multiplic6 rapidamente y cerca de
100 ejemplares fueron repartidos entre los vecinos de su casa del Vedado con una
leyenda que decia: jFidel, esta es tu casa! Muchas viviendas del entorno del artista
la mostraron en sus puertas, e incluso, otros carteles fueron testigos gréficos, en la
calle 23, de la bienvenida a la Caravana de la Libertad, saludando la entrada de los
revolucionarios en La Habana. En aquel momento, Eladio Rivadulla (La Habana,
1923) no calculaba la magnitud de esa pieza que se convertiria en el primer cartel de

la Revolucién cubana
ANALISIS DE RESULTADOS.-

En la encuesta (formato ver anexo 4) realizada a 20 estudiantes ecuatorianos en la
Universidad de Pinar del Rio, Cuba (némina ver anexo 6), en el periodo de Abril-
Septiembre de 2010 se comprob6 que los resultados obtenidos generaron un
andlisis negativo, determinando que el grado de conocimiento es totalmente bajo
acerca de la Revolucién Cubana y su incidencia en el contexto latinoamericano
actual (ver anexo 5 fig. 5.1).Se evidencia que en la Universidad Técnica de Cotopaxi
no se ha trabajado este fendmeno mediante alguna de las modalidades o variantes
de la comunicacién grafica, con un resultado de 65 negativos y 35 positivos (ver
anexo 5 fig. 5.2). Es notable que los estudiantes de la UTC consideran necesario e

importante la difusion sobre la memoria histérica de la Revolucién Cubana (ver
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anexo 5 fig. 5.3) mientras el 85 % de jévenes creen que es necesario dar a conocer
la historia de la Revolucion Cubana. De la misma manera para profundizar el tema
sugieren se realicen productos comunicativos (revistas, fotoreportajes, carteles,
pancartas, banners) y estrategias comunicacionales (foros, seminarios, mesas
redondas) para ampliar su difusion en el contexto latinoamericano actual (ver anexo
5 fig. 5.4).
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CAPITULO II




TITULO: LA REVOLUCION CUBANA EN ARCHIVOS GRAFICOS. UN
PRODUCTO COMUNICATIVO DINAMICO PARA LA UNIVERSIDAD DE NUEVO
TIPO.

1.1 El Primer cartel

Entre los medios empleados para denunciar las agresiones de Estados Unidos
contra la Revolucién Cubana estan los carteles; que como proyectiles de papeles
han desgarrado heridas profundas en las garras del 4guila imperial. El primero fue
disefiado e impreso en serigrafia por Eladio Rivadulla Martinez, el primero de enero
de 1959; con la imagen del Lider de la Revolucion, Fidel Castro, la frase 26 de Julio
y los colores negro y rojo, ver anexo [1]. Ahise originaron importantes arreglos
comunicativos. De manera inmediata a la creacion de ese cartel se ocasioné el
primer acto de oposicion de Estados de Unidos contra la victoria de la Revolucion
Cubana, al otorgar asilo politico a torturadores, asesinos, criminales, y los
desfalcadores del tesoro publico que desertando de la justicia revolucionaria

hallaron resguardo en ese territorio.

El cartel cubano con efectiva funcion comunicativa tiene sus antecedentes en
textos, como: “jABAJO BATISTA!", “VIVA EL 26 DE JULIO” y “MUERA LA
TIRANIA", pintados en muros y paredes por estudiantes universitarios y de otros
sectores participantes en la lucha revolucionaria contra la dictadura y por la
eliminacién de la oprobiosa situacion existente en el pais, que demandaban la
realizacion de profundas transformaciones sociales. Aquellas exclamaciones mas
efectivas y auténticas de los anuncios comerciales y pasquines electorales
coincidieron con la definicion del famoso pintor y disefiador francés Toulouse-Latrec

de que un cartel era como un “grito en la pared’[6].
1.1.2 Los carteles en el triunfo de la Revolucién

Desde inicios de 1960, se inicio el empleo gubernamental del cartel como medio
de expresion gréfico y de informacion de las conquistas y acciones de defensa de la
Revolucion; correspondiéndole a la Comision de Orientacién Revolucionaria (COR)
de la Direccion Nacional de las Organizaciones Revolucionarias Integradas (ORI),
con su antecedente en la Casa del Orientador Politico, establecer la politica oficial

de la propaganda.
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Entre las primeras aportaciones graficas también estuvieron las de

Intercomunicaciones, agencia de publicidad creada por el Gobierno Revolucionario,
en febrero de 1960, para satisfacer las necesidades de propaganda de los
ministerios y dependencias del Estado, de donde germinaron carteles de orientacion
social poseedores de la fotografia y composicion tipografica de predominios
publicitarios como los del Ministerio de Educacién, con textos tomados del
pensamiento martiano: “Ser culto para ser libre”, los que proclamaban “Nifio ahora a
tl escuela” , “Aprende un poquito mas”, Maltratarlos es negativo, Cuidalos vy la del
“Nifio que no estudia no es buen revolucionario” ideas planteadas por Fidel Castro
durante su discurso en el acto celebrado el 14 de septiembre de 1959 con motivo de
la conversion del campamento de Columbia, la mayor fortaleza militar del pais, en

una ciudad escolar.

En la creacion artistica de los primeros carteles de teméticas politicas y sociales
participaron los dibujantes publicitarios y artistas de la plastica: José Papiol, Berta
Abelenda Fernandez, Alfonso Prieto, Dagoberto Ramos, Luis Alvarez Olivarri, Sergio
Ruiz, Fernando Valdés, Mario Sandoval, José Gémez Fresquet, Faustino Pérez
Organero, Alfredo Rostgaard, Oscar Morifia, Tony Evora, JesuUs Forjans, Helena
Serrano, Rolando Oraa, Olivio Martinez, Gladys Acosta Avila, Antonio Pérez “Niko”

Gonzélez, Asela Pérez Bolafio, Heriberto Echeverria, Daysi Garcia y René Mederos,

Coincidiendo con una revelacion contenida en un memorando confidencial del 6 de
abril de 1960, desclasificado en la actualidad, que planteaba lograr con el bloqueo la
generalizacion del hambre, la desesperacion y el desaliento en el pueblo cubano, la
Juventud Socialista, organizacion juvenil del Partido Socialista Popular, que el dia 4
organizd su IV Congreso Nacional, levantd por primera en un cartel la expresion
“Patria o Muerte” (ver anexo patria o muerte); principal consigna de la Revolucion
Cubana, proclamada por Fidel Castro el 4 de marzo de ese afio durante el entierro
de las victimas de un acto terrorista que fragud la Agencia Central de Inteligencia
(CIA), En el puerto de La Habana, cargado de armamentos y municiones comprada
por el Gobierno Revolucionario en Bélgica, para defenderse de las amenazas de

invasion de la administracién norteamericana.

En la década del cincuenta le habian otorgado cualidades artisticas e identidad

propia a la publicidad y que en contexto de la campafia Consuma Productos
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Cubanos comenzaron aportar anuncios de prensa y otros impresos gréaficos en los
que, junto al mensaje comercial, reflejaron expresiones de apoyo a la nueva
situacion existentes en el pais, ejemplo el de: Compafiia Cubana de Aviacién, de 30
X 40 centimetros, con el texto: “El movimiento 26 de julio en territorio libre de Cuba
“Porque convertiste las hieles en miell Porque transformaste la ortiga en clavel!
Porque ya la Patria no es un cuartel! GRACIAS FIDEL".[7]

1.1.3 Expansion del cartel politico

Continuamente y a través de la guerra econdmica se pretendio destruir el proceso
revolucionario cubano y que con el cambio de mandato presidencial en Estados
Unidos en los primeros dias de enero de 1961, se evidenciaba una inminente
intervencion militar contra Cuba, nuevamente se produjo la revelacion de la primera
plana del periédico Revolucion convertida en un cartel, en el cual se proclamo,
desde el 31 de diciembre de 1960, el “Estado de Alerta Combativa para toda la

Nacion”.

En ese dramético escenario de la agresividad imperialista se inici6 la expansion de
carteles politicos. Inicialmente los creados por la Central de Trabajadores de Cuba
(CTC), como el de: 1 de mayo 1959 y del Equipo Técnico de la Comision de
Orientacion Revolucionaria (COR), de las Organizaciones Revolucionarias
Integradas (ORI), dependieron de un crudo realismo, con cuerpos monstruosos y
cabezas pequefas, expresiones grotescas y esquematicas del obrero en su

enfrentamiento al imperialismo, conocidas como la “gente del brazo fuerte”

Entre los carteles del Equipo Técnico de la COR influidos con configuraciones de la
“gente del brazo fuerte” estuvieron: el realizado en esos dias de tensiones, de una
posible agresion imperialista contra la isla: Alto... Mr Kennedy: Cuba no esta sola, en
el que con una configuracion de notable manifestacion de realismo, en un primer
plano dibujado irrumpia un miliciano portando su arma en posicion defensiva y
detras, sobre un fondo rojo, la imagen corpulenta de un soldado soviético con su
palma de la mano hacia delante, en gesto de paralizaciébn de cualquier accion
agresiva y de constancia que en su defensa el pais contaria con la ayuda de la
URSS. A este le continud el impreso por el Ministerio de las Fuerzas Armadas

Revolucionarias (MINFAR) portador del mensaje: jA la “limpia” del Escambray!

32



contra las acciones terroristas de los contrarrevolucionarios alzados en la region
montafiosa del Escambray, donde el gobierno norteamericano organizé grupos de
bandidos armados, integrado por antiguos miembros de la derrotada tirania y

profugos de la justicia revolucionaria buscados por sus crimenes.

Igualmente estuvieron los surgidos contra la invasion mercenaria por Playa Girdn,
entre el 17 al 19 de abril de 1961, ejemplo: Muerte al Invasor, del equipo Técnico de
la COR, donde en su configuracion visual se destacé una imagen corpulenta de un
miliciano apuntando con su fusil. Esos carteles,ain cuando en sus
disefios carecieron de seducciones perspicaces a través de imagenes de grandes
proporciones, significaron la fortaleza ideolégica de la Revolucion y con el dibujo de
gusanos aplanados o comprimidos sirvieron para ridiculizar a los enemigos Yy

detractores del nuevo proceso que se gestaba en el pais.

La preponderante atmosfera de ofuscacion creada por el insistente interés de las
fuerzas més reaccionarias de Estados Unidos de impedir la marcha triunfante de la
Revolucion Cubana con la guerra econémica, a través del bloqueo comercialy de
una intervencion armada, sucedida con la derrotada invasion mercenaria en Playa
Giron, vigoriz6 en disefiadores creativos graficos y artistas de la plastica
solidificadas inspiraciones antiimperialistas y patrioticas, que todo cambio o
transformacién social sucedido en el contexto de la radicalizacion del nuevo proceso
politico formaron parte de la defensa de la identidad nacional y del enfrentamiento a

la agresiva politica enfilada contra Cuba.

La anterior predileccion tuvo entre sus expresiones en el cartel realizado por Mario
Masvidal, para la campafa de alfabetizacion: “Cada cubano que aprenda a leer y
escribir es un nuevo golpe que le propinamos al imperialismo” ver anexo (2); donde
empled la ilustracion de un alfabetizador que con un lapiz de escribir hiere
mortalmente al aguila imperial. Tal ferverosa condicion, que en ocasiones también
se mostrd en los nuevos carteles culturales, si bien expresé un caracter impulsivo
contra los enfoques arrogantes de los gobernantes imperialistas, tuvo en cambio un

sentido de amistad y de respeto hacia el pueblo norteamericano.
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2.1- Cronologia del disefio gréfico en Cuba:
De 1950 a 1958: la era de las agencias publicitarias.

En la ultima década del primer periodo republicano en Cuba se acumularon serias
contradicciones socio-econdémicas y politicas que desembocaron en un alzamiento
armado y la posterior toma del poder por los guerrilleros en enero de 1959.
En el campo de la comunicacién social se habian impuesto desde la década anterior
las agencias de publicidad al estilo norteamericano, las que llegaron a ser més de
30, y que actuaron tanto sobre los medios impresos como sobre la programacion
casi integra de la television y la radio, iniciada en Cuba justo en la mitad del siglo. La
Habana contaba con una poligrafia moderna y eficiente. Se alcanzaba gran calidad
en las impresiones litogréficas; habia varias maquinas rotativas, de huecograbado y
offset, y decenas de pequefios talleres de impresion tipografica. La Escuela
Profesional de Publicidad se fund6 en 1954. No fue sin embargo una época de
grandes figuras individuales como habian sido Valls, Massaguer, Blanco y Garcia
Cabrera en décadas anteriores. Cabe mencionar sin embargo a Enrique Céspedes,
Luis Martinez Pedro, Mario Masvidal y Carlos Ruiz entre lo mas destacado de estos
afos. Escasas eran también las campafias de comunicacion no comerciales o de
bien publico; la produccién de carteles estaba circunscrita a la promocion
cinematogréfica (especialidad en la cual se destaco el disefiador e impresor Eladio
Rivadulla, pionero en Cuba del cartel en serigrafia desde la década anterior) y a un

proselitismo politico maniqueo.
De 1959 a 1964: cambio de paradigma.

La revolucién fue una transformacion profunda de la sociedad en todos sus ambitos,
en un proceso continuo pero no lineal. La comunicacién social estuvo desde luego
afectada por esos cambios, que dieron una perspectiva radicalmente diferente al
disefio grafico. Fue esta una época de fundacion: surgieron nuevos emisores de la
comunicacién, cambiaron los mensajes, y los receptores dejaron de ser potenciales
consumidores para convertirse en destinatarios de mensajes politicos, sociales,

educativos y culturales (ver anexo (3).
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De la anterior, la nueva sociedad heredd un sector profesional bien entrenado en la
publicidad. Muchos continuaron trabajando en sus puestos hasta que los duefios de
las agencias las abandonaron y partieron del pais. Con las posteriores
nacionalizaciones los disefiadores pasaron a ser empleados del estado. Los que se
quedaron en Cuba y protagonizaron el relevo de paradigma que se operd en el
disefio gréafico cubano eran casi todos menores de 30 afios y participaban en mayor
o menor medida del ideario que la Revolucion propuso. Hubo también prejuicios
estéticos, fuertes debates, pero en general el disefio logré6 imponer su libertad

expresiva y primoé el respeto a sus creadores.

Los nuevos contextos en que se desarrollaba el disefio gréafico y los contenidos que
debia comunicar necesitaron formas diferentes a las que primaban hasta entonces.
En 1959 se fundaron dos instituciones culturales muy importantes en la historia de la
grafica cubana: el Instituto Cubano del Arte e Industria Cinematograficos (ICAIC) y la
Casa de las Américas. En el ICAIC el primer equipo de disefiadores estuvo integrado
por Rafael Morante, Eduardo Mufioz Bachs, Radul Oliva y Holbein Lopez, con Eladio
Rivadulla como impresor de carteles en serigrafia. En afios siguientes trabajaron
sistematicamente en esta oficina —entre otros— René Azcuy, Antonio Pérez Niko,

Antonio Fernandez Reboiro, Luis Vega y Julio Eloy Mesa.

Los carteles del ICAIC tuvieron en comun desde mediados de los afios 60 un mismo
formato (52 x 76 cms) y una misma técnica (serigrafia), mas un grupo de creadores
prolificos (Mufioz Bachs, Azcuy, Niko y Reboiro los principales), lo que contribuy6 a
que hayan sido percibidos como un cuerpo coherente de grafica promocional

mantenida a lo largo de varias décadas.

La Casa de las Américas, por su parte, creé en 1960 la revista de igual nombre, en
la que trabaj6 Umberto Pefia con gran creatividad desde 1965 hasta finales de los
afios 80. Umberto Pefia permanecio vinculado a la Casa por mas de veinte afios, en
una relacién creador-entidad que puede considerarse como una de las mas
fructiferas en la historia del disefio cubano, tal vez solo comparable con la de

Eduardo Mufioz Bachs y sus carteles para el ICAIC.

Por otra parte, con forma y contenidos que se consideraron renovadores en Cuba

salio a la calle en 1959 el primer numero de Lunes de Revolucién, suplemento del
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diario Revolucion. En ciertos casos, la experimentacién que llevé a cabo el equipo
de realizadores en la relacion tipografia-fotografia-ilustracion puede considerarse
precursora de los carteles cubanos posteriores, cuya madurez expresiva se produjo
hacia mediados de los afios 60. Sus disefiadores principales fueron Jacques Brouté
(francés residente en Cuba, en la primera etapa), Tony Evora (segunda etapa) y

Raul Martinez (tercera etapa). La publicacion dej6 de existir en 1961.

El cartel adquiere por estos afios un rol preponderante como medio de divulgacion.
La vida de los cubanos se hizo muy intensa en las calles, en los sitios publicos;
habia mucho intercambio social por motivos laborales, estudiantiles, recreativos o de
preparacion militar. En tales circunstancias el cartel, al estar siempre presente, sirvid
de eficaz comunicador, con independencia de la calidad mayor o menor que tuviera.
No habiendo madurado aun un estilo grafico o formas de hacer particulares en el
disefio cubano, algunos de los més significativos carteles que pueden mencionarse
de esta primera etapa lo son més por la coyuntura en que surgieron que por una

calidad notable.

En 1961 se cred el Consejo Nacional de Cultura (CNC). Su objeto social era la
promocion de eventos e instituciones culturales, y se ocuparon también del disefio
de revistas. Junto al ICAIC, el equipo del CNC se puso en pocos afios a la
vanguardia del cartel cubano, pero a diferencia de aquel no mantuvo la misma
estabilidad de autores, formatos y técnica de reproduccién. Lamentablemente, la
produccion de carteles del CNC no ha sido conservada en archivos o colecciones, lo
que unido a los prejuicios y marginaciones en que se vio envuelto el ambito cultural
en la siguiente década dio lugar a que se haya diluido la verdadera importancia de

aquella produccion en las décadas de los afios 60y 70.

Cierra esta etapa con una clara intencion renovadora. Las propuestas visuales iban
madurando en una generacion numeéricamente grande, joven y con ansias de
realizacion, que creaba dentro de una realidad social en transformacion y se atrevia
a lo nuevo, adaptando sus creaciones a circunstancias muy exigentes. Por un lado
las limitaciones econdmicas extremas de un pais bloqueado, y el desenfado utdpico

por el otro.
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De 1965 a 1975: maduracion de un modo de hacer.

Una caracterizacion del contexto en que se conformé una nueva gréfica en Cuba
pasa por considerar que la dindmica de transformacion del pais producia una
demanda constante de comunicacion visual, y los disefiadores estaban agrupados
alrededor de instituciones que les propiciaban una ejercitacion sistematica, con

mucha libertad expresiva.

Dicho en términos de mercadotecnia, existi6 un climax en que se equilibraron
demanda y oferta. Ese climax se puede decir que duré unos 10 afios y es
considerado por muchos especialistas como la etapa mas fértil en la historia del

disefio cubano. Algunos autores se refieren a ella como «la era dorada» del disefio.

La demanda se expreso, por ejemplo, en una eclosion editorial. La poligrafia llegé a
alcanzar en su momento méximo cifras anuales de 700 titulos y 50 millones de
ejemplares impresos, en un pais con una poblacion de alrededor de 7 millones de
habitantes. Habia decrecido el nimero de periddicos pero proliferaron las revistas, y
las nuevas editoriales crearon una variada gama de colecciones de libros. La
produccion de carteles se dispar6 tremendamente, concentrado el grueso, en
términos de cifras, en tres entidades: ICAIC, COR y CNC, es decir cine, propaganda

politica y cartel de promocion cultural no cinematogréfica.

A modo de ejemplo vale decir que cuando en 1979 el ICAIC celebr6 sus 20 afios
organizé una muestra con el impresionante titulo de 1000 carteles cubanos de cine
(curiosamente los afios mas representados fueron los finales del decenio 65-75:
1974, con 171 piezas y 1975, con 125 piezas; en cuanto a los autores, de Eduardo
Mufioz Bachs fueron seleccionados 284 carteles). En ausencia de publicidad,
aumentaron las campafias de bien publico en las que tomaron mucha fuerza nuevos

soportes como las vallas urbanas y los laminarios.

Sin dudas fue el cartel el género méas representativo del auge en la gréfica cubana
de esta época, tanto que opacd otros logros que permanecen hasta hoy poco
abordados. La repercusion internacional de la gréfica cubana era ya un hecho al

inicio de la década de los 70.

Se alcanzaba asi el momento de maximo esplendor, la consolidacion de un modo

de hacer en funcién de una coyuntura social muy particular. La generacion que la
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habia llevado a cabo estaba en su plena madurez. No habia sin embargo un relevo a

la vista.

De 1976 a 1989: estancamiento y retroceso.

En este periodo se producen cambios importantes en la estructura politico-
administrativa y de gobierno que guardan relacion con la incorporacion del pais al

bloque econémico de los paises socialistas.

Variedad de factores condicionaron la crisis del disefio gréfico cubano que se hizo

evidente en este periodo:

Se saturg el codigo visual creado en los afios 60 y no llegd a tiempo la necesaria
renovacion tanto visual-expresiva como humana, es decir, de profesionales con

similar o mejor nivel profesional que sus antecesores.

Hacia el final de los afios 80 comenz6 a conocerse en Cuba la tecnologia digital,
avance al que no todos los disefiadores por entonces activos pudieron acceder.
Por lo cual «el disefio gréfico presentd una baja sustancial en lo cualitativo y
cuantitativo. Cuando en 1980 se fund6 la Oficina Nacional de Disefio Industrial
(ONDI), el disefio gréfico cubano ya esta en franca crisis. La ONDI priorizé la
formacion de disefiadores y para ello se cred el Instituto Politécnico para el Disefio
Industrial en 1983 vy el Instituto Superior de Disefio Industrial (ISDI) en 1984, siendo
esta la primera —y hasta el momento Unica— universidad de disefio en Cuba. De
aquel equipo pueden mencionarse los nombres de Luis Rolando Potts, Antonio
Goicochea, Santiago Pujol y Carlos Espinosa Vega, representantes los tres primeros
de la poco numerosa generacion intermedia, la que siguié a los iniciadores de los

afios 60 y antecedi6 a la nueva hornada de los 90.

Entre 1977 y 1978, con motivo de la celebracion en Cuba del XI Festival Mundial de
la Juventud y los Estudiantes, tomé mucha fuerza en La Habana el tema de las
graficas urbanas. Formando parte de equipos multidisciplinarios junto a arquitectos,
urbanistas e ingenieros, el disefiador concibié las llamadas supergraficas que

colmaron zonas de gran circulacion en La Habana.
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En 1983 se fundo el Taller de Serigrafia René Portocarrero, donde se han impreso a
lo largo de estos afios muchos carteles para pintores y cantautores jovenes.
Publicaciones periddicas que surgieron o se destacaron en esos afios fueron: Opina
(disefiada por Aristides Pumariega), EI Caiman Barbudo (por donde han pasado
varios disefiadores en casi cuatro decenios de vida), y Juventud Técnica (en la
década de los afios 80; con una dindmica visual basada en la ilustracion muy

atractiva para los jovenes, disefiada por Carlos Alberto Masvidal).

De 1990 a la actualidad: crisis y una nueva oportunidad.

A la crisis que el disefio grafico venia afrontando por afios se le sobreimpuso una
mucho mayor: la crisis en la economia nacional producto del derrumbe del
socialismo en Europa, que tuvo consecuencias devastadoras en la creacion,

reproduccion y circulacion de productos y mensajes visuales.

Como parte del desajuste que sufrio el sistema de la comunicacion al inicio de los
afnos 90, muchos disefladores se independizaron de las oficinas o agencias de
disefio en un contexto social también tendiente a una menor centralizacion.
La politica del estado cubano siguié siendo menguar la incidencia social de este tipo

de mensaje en la vida cotidiana.

El colapso de la industria grafica dejo tras si un notable envejecimiento tecnolégico,
la pérdida de experiencias acumuladas por decenios y una frecuente falta de control
de la calidad final de los impresos. De tres casas editoras (Oficina del Historiador de
la Ciudad de La Habana, UNEAC y Casa de las Américas) provienen algunas de las
revistas mejor disefiadas hoy dia en Cuba, de las que se pueden poner como

ejemplos a Opus Habana y a La Gaceta de Cuba.

En 1992 algunos de los mas notables disefiadores se reunieron y fundaron el Comité
Prografica Cubana, entidad no gubernamental y sin fines de lucro dedicada a
promover el disefio como actividad creativa de amplio contenido cultural y fue
anfitriona de la reunién regional para América Latina de la organizacién durante la

Semana Internacional del Disefio Grafico en el afio 2001.

De las aulas del ISDI ha salido la grafica mas renovadora de estos afos, tanto en
proyectos académicos como por el resultado que los graduados han tenido en sus

respectivos campos de trabajo profesional. La irrupcion de los nuevos disefiadores
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se comienza a reflejar también en una estética diferente, la que responde por un
lado a la tecnologia digital y por otro a su entrenamiento en la conceptualizacion del
disefio, es decir, una preparacion metodolégica para el desarrollo de la tarea
proyectual. Algunos rasgos estético-expresivos de esta generacion son el uso
desinhibido de la apropiacion y la cita, un despegue respecto a sus predecesores en
el dominio de la tipografia como expresion visual de la palabra y una tendencia al
juego visual y al humor. No es una generacion que haya tenido muchas
oportunidades de disefiar carteles. A pesar de eso y de las carencias materiales, se
ha ido abriendo paso una nueva produccion de carteles en Cuba que, modesta y con
maneras propias, parece querer ser continuadora de la que le antecedio.
La computadora fue incorporada, no sin determinados traumatismos en los primeros
momentos, como herramienta indispensable del disefiador de esta época. El cambio
que evidentemente produjo en la visualidad de los mensajes —unas veces para mal,
a la larga y en su mayoria para bien— fue al inicio objeto de intensos debates. Hoy
forma parte del entrenamiento académico de los nuevos disefiadores, se ha
expandido a todos los ambitos y territorios del disefio, y el sistema de creacion,
reproduccioén y divulgacion de los mensajes de comunicacion visual en Cuba resulta
impensable ya sin la tecnologia digital, por lo que en determinados aspectos el
disefio ha vuelto a encontrar algin sentido de utilidad y se percibe un cierto

optimismo respecto a la posible recuperacion del disefio grafico cubano.
2.2- El cartel editorial cubano

Se gesté en los departamentos del disefio de las editoriales de la Ciencias Sociales,

Arte y Literatura y Letras Cubanas del Instituto Cubano del Libro (ICL).

El Instituto del Libro fue creado por la ley 1203 del 27 de abril de 1967 para la
edicion, impresioén y distribucién de libros y revistas técnicas y culturales, asi como la
importacién y exportacion de publicaciones. En inicio, lo integraron cinco series
editoriales, que después se constituyeron en casas editoriales: Pueblo y Educacion,
Arte y Literatura, Gente Nueva, Ciencias Sociales y Editorial Organismos, luego se

integrarian Editorial Letras Cubanas y la Editorial Oriente.

Desde la creacion del Instituto Cubano del Libro (ICL), sus disefiadores se centraron
en el disefo de libros y revistas técnicas y culturales. El cartel, cuando se hizo, se

asumié como un medio de comunicacién complementario, sin que todavia en la

40



conceptualizacién de sus imagenes visuales intervinieran variables de forma y
contenido verdaderamente originales como para anotarse aportes que al
enriquecerlo, también lo particularizaran del conjunto mayor del cartel de promocion
cultural. Esta necesidad expresada por los escritores cubanos a una mayor
divulgacién de sus obras, terminaria por manifestarse en el cartel editorial, aun

cuando fuera la literatura politica y no la de ficcion la que la iniciara.

Cabe resaltar la influencia que tuvo el ambito grafico de la época en el propio del
Instituto Cubano del Libro. Con el primero se relacionaba el reconocimiento creciente
del cartel, que hizo de los mas sobresalientes cartelistas los representantes por
excelencia de la gréfica de la comunicacién cubana en el mundo. El cartel devino
entonces la prueba de fuego de todo disefiador gréfico, y como tal mejor carta de
presentacion de su status profesional. Su presencia, privilegiada en concursos y
exposiciones de grafica, reforz6 adn mas el prestigio que gozaba entre los
disefiadores gréficos cubanos. La tendencia a las colecciones vino a justificar ciertas

normas, asi como una mayor productividad de los disefiadores gréficos.

Con esta forma de trabajo, se comprende que el cartel se convirtiera en un
verdadero estimulo para los disefiadores gréaficos de las editoriales. Y que estuviera
implicito el interés de las direcciones de las editoriales por divulgar las obras de los
autores cubanos, asi como éstos a ser conocidos por el publico lector. En el caso de
Arte y Literatura y Letras Cubanas, este interés cartelistico se vio apoyado por un
disefiador grafico de probada trayectoria en el medio: Raul Martinez, José Villa y
otros profesionales de la grafica hasta entonces solo vinculados al disefio de los
libros (Cecila Guerra, Carlos Rubido, Luis Vega). Mientras que, en la Editorial de
Ciencias Sociales, sobresalian Roberto Casanueva y Francisco Masvidal. Los
carteles diseflados aspiraban a expresar mas que a difundir, teniendo en cuenta la
particularizacioén del hecho gréfico-comunicativo asumido. Si se aspiraba a que este
cartel se homologara con las producciones emblematicas del cartel cubano
precedente, debia autentificarse en la certeza de una originalidad que, sin dejarle
resquicio alguno a la duda, demostrara el nivel profesional de sus cultores, asi como
su consecuente continuismo en relacion con un legado grafico. De ahi que,
contrariamente a lo que podia esperarse todavia de renovacién en el cartel cubano,
esta originalidad la alcanzara el cartel editorial a partir de una cualidad eminente

técnico-conceptual: el éptimo uso del offset. Esta técnica de impresion grafica,

41



aunque muy socorrida por todo el cartel cubano, en el cartel editorial concluyé por
optimizar al maximo sus posibilidades expresivas, gracias a la experiencia obtenida
en el proceso editorial por los disefiadores graficos del ICL y por el condicionamiento
de éstos a una concepcion del cartel sobre la base de una integral dependencia del
disefio a su posterior procedimiento técnico de impresion. En el cartel més
experimental de las editoras Arte y Literatura y Letras Cubanas, esta concepcion se
fundd en fundamento esencial de sus propuestas visuales. Pues, en lo tocante al
cartel hecho en offset por otras instituciones y organismos, era mencionada la rutina
de codificar sus mensajes visuales como si fuera a hacerse serigrafia, en razon de la
decisiva incidencia que habia tenido esta técnica de impresion en la obtencion del
cédigo visual del cartel cubano de vanguardia. En consecuencia, buenos carteles
politicos, de interés social y de promocion cultural impresos en offset, se concebian
segun los requerimientos técnicos de la serigrafia (colores planos, uso limitado de
colores, dibujos de contornos precisos), desaprovechando otras variables de
codificacion solo posibles con la impresion indirecta. En este abanico de
posibilidades expresivas relacionadas con la offset y no explotado del todo por el
quehacer cartelistico de vanguardia en los 60, se alcanzaron los logros mas
novedosos que todavia éste mostraria en los afios 70, como bien lo ejemplificaran el

cartel maqueta y de figuras corporeas y, sobre todo, el cartel editorial.

De tal manera, los disefiadores graficos cubanos, remisos a hacerse permeables a
lo hecho con anterioridad en el medio, también revalorizaron procedimientos técnico-
expresivos ya comunes a todo el cartel cubano (fotomontaje, collage, metéforas
visuales y metaforas, etc.), y los emplearon de manera peculiar en un hacer para un
mejor decir. Otro tanto sucedié con la fotografia. A ésta se apelé como imagen
técnica ya probada en la representacion de la realidad, y como imagen
especificamente concebida para el cartel en offset: pictorializacion del lenguaje
fotografico, mayor adjetivacion y manipulacion de los negativos, utilizacion de lentes
facetados y luz de fuente incidencia plastica. Este esteticismo, sin ser extrafio al
dominante en todo el cartel de promocién cultural, marc6 nuevas posibilidades de
poetizacion de imagen visual, y un espiritu de experimentacion, que diria mucho del

interés de sus cultores por acercarse con honestidad a la verdad de un nuevo cartel.

De hecho, este interés honr6 al cartel editorial, por propiciarle un lenguaje grafico

digno de la figuras de la literatura cubana que promocioné. Pero, honré al lector-
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receptor, al permitirle ampliar su experiencia del hecho editorial y autoral desde una
forma de comunicacion que, sin ser ajena a la letra manuscrita o impresa, la

complementd y la enriquecio.

Tanto es asi, que la Unica accién que pudo igualarse por entonces con la del cartel
editorial, no se correspondid precisamente con el cartel, sino con una super gréafica
urbana, de evidente acento ornamental, que se manifestdé en los lugares mas
céntricos de la ciudad de La Habana, haciéndola visualmente digna de su condicion

de sede del XI Festival Mundial de la Juventud y los Estudiantes (1978).

No obstante, el cartel editorial logr6 hacerse un espacio, convertirse en parte
significativa de la evolucion ultima de la mejor grafica de comunicacién cubana. Su
accion, demostré las posibilidades de recuperacion del codigo visual representativo
del cartel cubano siempre y cuando se tratara desde una perspectiva de creacion

realmente progresiva, tal y como se habia hecho en los afios 60.

3.1- Repercusion de la cartelistica cubana dentro de la Revolucién

El Disefio Grafico es una de las manifestaciones mas antiguas en la historia de la
humanidad, tiene una rica y noble tradicién que lo ha elevado al rango de arte. Este
puede expresarse mediante: carteles, vallas, etiquetas, etc. y aplicarse a muchos
medios de comunicacion, ya sean impresos, digitales, audiovisuales, u otros, donde
se combinan imagen y palabra escrita 0 aparece solo una de ellas para ofrecer una
informacion visual, que se caracteriza por su presencia en la vida cotidiana 'y por su
asequibilidad a publicos variados. Por consiguiente, los disefiadores gréficos tienen
una alta responsabilidad social en sus creaciones, ponen en juego no solo sus
conocimientos; sino el de su publico. La informacién que brinda, la técnica utilizada y
los materiales con que cuenta completaran su compleja tarea de comunicar. Durante
la etapa pre-revolucionaria el disefio grafico alcanzé un desarrollo muy limitado,
debido sobre todo a la falta de instituciones especializadas que agrupara y preparara
a sus creadores. Sin embargo, durante la etapa revolucionaria la Propaganda se
concibe como un medio educativo para elevar la conciencia. Esta tiene que ser
efectiva, persuasiva en cuanto a estimulo de accién, y es ademas un medio
poderoso para enfrentar al imperialismo, como puntualizara Félix Beltran, en su libro

“Acerca del disefio”.
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El triunfo de la Revolucién estimula el desarrollo de una nueva propaganda,
representativa del proceso de cambio que se estaba gestando, acercandose cada
vez mas a la realidad, diferente de la anterior, ilustrando la imagen real, con ella se
unieron el simbolo y la idea. Ejemplos: Un cartel que reflejaba un machetero para
significar la zafra azucarera; otro, donde aparecia un alfabetizador, para destacar la
campafa de Alfabetizacion. Por consiguiente, el cartel es el tipo de disefio grafico de
mayor importancia, pues si es producido en serie, es mayor la cantidad de
perceptores que lo aprecian y segun el lugar donde esté ubicado sera la cantidad de
veces que serd apreciado por el mismo perceptor. El efecto que surja seré
multiplicado, y por tal razon es mucho més masivo y eficaz, demanda un alto grado
de profesionalismo, ademés es parte del paisaje. En esencia, los carteles se
convirtieron en la expresion mas visible de la Revolucién Cubana, asi como en el
medio por el que gran parte del mundo fue expuesto por primera vez a sus valores.
Ademas, la verdadera identidad cubana, sus raices y el magico espectro de su
cultura se convirtieron en referente perpetuo para la América Unida que tanto sofio

José Marti.
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CONCLUSIONES

La investigacion realizada permiti6 determinar el bajo nivel de conocimiento
que poseen los estudiantes ecuatorianos en relacion con la historia de la
Revolucion Cubana y el pensamiento politico revolucionario de esa nacién

reflejada en sus archivos gréficos.

Necesidad de crear revistas, panfletos, realizar foros, talleres, debates y
seminarios en la Universidad Técnica de Cotopaxi que contribuyan al
conocimiento sobre la Revolucion Cubana y su devenir histérico reflejado en

sus archivos gréficos.

Los foros, seminarios, carteles y en especial las revistas son los medios de
difusiébn masiva que pueden ser utilizados de modo eficaz y metddico para
introducir en la Universidad Técnica de Cotopaxi, Latacunga, Ecuador la

historia de la Revolucion Cubana, reflejada en sus archivos gréficos.
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RECOMENDACIONES

Elevar el nivel de conocimiento de los estudiantes de la Universidad Técnica
de Cotopaxi, Latacunga, Ecuador, sobre la Revolucion Cubana y el papel

determinante de los archivos gréficos para conservar su memoria historica.

Involucrar al Departamento de Relaciones Publicas de la Universidad Técnica
de Cotopaxi, Latacunga, Ecuador, en conjunto con otros departamentos
implicados, para elaborar proyectos que contribuyan al conocimiento de la
Revolucion Cubana a través de archivos graficos que conservan su memoria

histoérica, por su importancia en el contexto Latinoamericano actual.

Creacion de revistas y panfletos, ademas de realizar foros, talleres, debates y
seminarios en la Universidad Técnica de Cotopaxi que realcen el
conocimiento sobre la Revolucion Cubana y su devenir histérico reflejado en

sus archivos gréficos.
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ANEXOS

Anexo 1

Fig. 1.1 Primer cartel politico elaborado por Eladio Rivadulla, 1959.

Anexo 2

Cada cubano que aprende a leer
y escribir es un nueve goipe
que le propinamos al imperialismo.
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Fig. 1.2 No hay méas que un medio de vivir después de muerto: haber sido un hombre

de todos los tiempos o0 un hombre de su tiempo. Edubal Cortina 1999.

Anexo 3

‘r’

CANCION
PROTESTA

encuentro  agosto 1967 casa de las americas/ cuba

Fig. 1.3. Encuentro agosto 1967 (Casa de las Américas) Cancion protesta Alfredo
Rostgaard, 1967.
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Anexo 4. Aplicacion de la encuesta para determinar el
conocimiento de los estudiantes ecuatorianos radicados en
Cuba con relacién a la historia de la Revolucion Cubana.

Encuesta a estudiantes de la Universidad Técnica de Cotopaxi radicados en la

Republica de Cuba

Compafiero(a):

Se estd haciendo un estudio acerca del conocimiento y difusion de la Revolucion Cubana en
nuestro entorno a partir de la utilizaciéon de las herramientas periodisticas. Usted puede contribuir

notablemente con el perfeccionamiento de este proceso respondiendo la presente encuesta.

Nota: Se le garantiza la total reserva sobre sus criterios y se le agradece la colaboracién

prestada.
Cuestionario

1.- ¢ Conoce usted acerca de la Revolucién Cubana y su incidencia en nuestro contexto?

a) En caso afirmativo expliquelo con no menos de tres elementos

2.- ¢En la Universidad Técnica de Cotopaxi se ha trabajado este fendbmeno mediante alguna de las

modalidades o variantes de la comunicacidn grafica?

a) En caso afirmativo expliqgue con no menos de dos elementos

3.- ¢Considera usted necesario e importante difundir en nuestro medio la memoria histérica de la
Revoluciéon Cubana?

a) Porque

4.- Que sugiere usted para profundizar en el temay ampliar su difusién en nuestro entorno.

a) Fundamente con no menos de dos sugerencias

Nombre: Carrera:
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Anexo 5

¢Conoce usted acerca de la
Revoluciéon Cubana y su incidencia
en nuestro contexto?

mSI mNO

|

‘ 65%

Fig. 5.1.- Pregunta 1 encuesta dirigida a estudiantes ecuatorianos Universidad

Técnica de Cotopaxi.

¢En la Universidad Técnica de Cotopaxi
se ha trabajado este fendmeno

mediante alguna de las modalidades o

variantes de la comunicacion grafica?

S| mNO

Fig. 5.2.- Pregunta 2 encuesta dirijida a estudiantes ecuatorianos Universidad

Técnica de Cotopaxi.
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éConsidera usted necesario e importante
difundir en nuestro medio la memoria
histérica de la Revolucion Cubana?

=Sl = NO

15%

Fig. 5.3.- Pregunta 3 encuesta dirigida a estudiantes ecuatorianos Universidad

Técnica de Cotopaxi.

Que sugiere usted para profundizar en
el tema y ampliar su difusion en
nuestro entorno

® PRODUCTOS COMUNICATIVOS
ESTRATEGIAS COMUNICACIONALES

35%

Fig. 5.4.- Pregunta 4 encuesta dirigida a estudiantes ecuatorianos Universidad

Técnica de Cotopaxi.
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Anexo 6

Nomina de estudiantes que fueron tomados como muestra

para esta investigacion.

Numero | Nombre y Apellido Especialidad

1 Aracely Canizares Lic. Parvularia

2 Johanna Chicaiza Ing. Comercial

3 Miguel Allauca Ing.
Electromecanica

4 Marco Tarco Abogacia

5 Walther Tapia Abogacia

6 Germania Garcia Ing. Comercial

7 Darwin Salazar Ing. Contabilidad

8 Lusita Morales Ing. Comercial

9 Carmen Gonzales Lic. Parvularia

10 Rodrigo Herrera Abogacia

11 Cristian Analuisa Diseio Grafico

12 William Suéarez Abogacia

13 Norma Condor Ing. Comercial

14 Mauricio Bastidas Ing. Sistemas
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15 Christian Amores Lic. Comunicacion
Social

16 Viviana Coppiano Ing. Contabilidad

17 David Pacheco Ing. Sistemas

18 Jorge Zurita Lic. Comunicacion
Social

19 Mariuxi Panta Ing. Comercial

20 José Moreno Lic. Comunicacion

Social
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