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Resumen

Se da a conocer la importancia de nuestro trabajo mediante la Fundamentacion y
la concepcidn de una representacion grafica con caracter iconografico y semiético
para areas turisticas, que incida en las instituciones religiosas con tales atractivos
y garantice su estudio detallado asi como la estimulacion e incremento de esta
rama econdmica en la ciudad de Latacunga-Ecuador considerado un pais rico en
biodiversidad caracterizandose por sus multiples sitios turisticos pensando en un
gran interés por parte de la ciudadania o pueblo en general que se dedica a
conservar la tradicion que le identifica o en si manteniendo la cultura oriunda de
una ciudad con gran espiritu catdlico que es de mucha trascendencia y una
majestuosa infraestructura que posee cada una de las iglesias con sin numeros

de leyendas que son campos que descubrir.

A todo esto se empezé realizando una interpretacion que llame la atencion a
propios y extrafios y cause impacto visual de estos atractivos turisticos que posee
cada iglesia y que las fotografias hablen por su propia cuenta y ala ves la
informacion este presto a ser entendida con total rapidez, se obtuvo un disefio
novedoso como es un catalogo virtual que llame la atencion y se pueda desplazar
sin dificultades y la ciudadania, estudiante o el interesado pueda acceder o

disponer de este producto para un fin especifico.



Summary

This work gives to know about the importance of our investigation through the
design of a graphical representation with iconographic and semiotic basis for
tourist areas, that influence on religious institutions and ensure their attractions
and so the stimulation and increase of this economic branch in the city of
Latacunga-Ecuador considered a country rich in biodiversity characterized by its
many tourist places, thinking in a great interest by the general public or people
dedicated to preserving the tradition that identifies them or montainning the native
culture of a city with a Catholic spirit which is of great importance and a
magnificent infrastructure that has each of the churches with some legends that
are places to discover.

To all this was started by an interpretation that attract the attention to owns and
foreings and cause visual impact of these tourists attractives in every church and
the photographs can speak for them and the information will be undesrtand
speedly we a new design as a virtual catalog to call the attention and can move
without difficulties and the public, student or somebody can access or have this

product for a particular purpose.
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INTRODUCCION

En el Ecuador se ha venido trabajando en lo referido a la difusién de la cultura 'y

el turismo para concienciar al pueblo ecuatoriano con la importancia de sus
riquezas econdmicas y sociales, lo cual pone al pais en el centro de atencién y
exige cambios profundos en la concepcion y formas de promover el
enriquecimiento y defensa del patrimonio cultural, religioso y turistico del pais, de
la provincia de Cotopaxi y de nuestra ciudad.

Al apreciar la situacién contextual, se descubrid la carencia de informacion y la
falta de presentaciones directas que habiliten la informacién correspondiente para

el turista, el area religiosa o estudiante interesado.

Se pudo constatar asi que el problema de investigacion estd en marcado en la

siguiente situacion problémica.

Las areas turisticas en la ciudad de Latacunga evidencian debilidades como la
falta de catalogos virtuales con caracter iconografico y semiotico sobre la historia
de las iglesias, lo cual entorpece el estudio integral de las instituciones religiosas
con atractivos turisticos e impide incrementar esta importante rama econémica en

el Ecuador.

Al valorar minuciosamente esta situacion surge como problema cientifico el

siguiente:

¢ Cobmo concebir un catalogo virtual con caracter iconografico y semioético para
areas turisticas, que incida en las instituciones religiosas con tales atractivos, para
garantizar su estudio detallado vy estimular el incremento de esa rama
econdmica en la ciudad de Latacunga-Ecuador?

Si se tiene en cuenta que el objeto de investigacion es la parte de la realidad que
se pretende transformar, entonces el de esta especificamente es:

El proceso de elaboracidbn de un catalogo virtual para é&reas turisticas con
instituciones religiosas en la ciudad de Latacunga -Ecuador

Objetivo general Fundamentar la concepcién de un catalogo virtual con caracter

iconografico y semibtico para areas turisticas, que incida en las instituciones
religiosas con tales atractivos y garantice su estudio detallado asi como la
estimulacién e incremento de esta rama econdémica en la ciudad de Latacunga-

Ecuador?

disefo gréficq
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A partir del analisis y de la relacion triadica problema — objeto — objetivo se

derivan las_preguntas cientificas que son:

1-¢Cuales son las tendencias histdéricas y empiricas acerca del estudio
iconografico y semidtico de las instituciones religiosas con atractivos turisticos en
la ciudad de Latacunga-Ecuador?

2-;,Cémo fundamentar la concepcién de un catalogo virtual caracter iconografico y
semiotico para areas turisticas, que incida en las instituciones religiosas con tales

atractivos?

3-¢,Como concebir e implementar una estrategia desde la concepcidn del catalogo
propuesto, que se direccione hacia las areas turisticas con instituciones

religiosas atractivas en ese sentido?

Para desarrollar la investigacion se ejecutaron varias tareas que pueden

resumirse en lo siguiente:

1-Estudio del marco teorico-conceptual e historico-tendencial para conocer el
origen y evolucidén de las instituciones religiosas con atractivos turisticos en la
ciudad de Latacunga-Ecuador.

2-Diagnéstico empirico de la situacidn actual del turismo en la ciudad de
Latacunga-Ecuador, especificamente para areas con instituciones religiosas que
poseen tales atractivos.

3-Disefio de una estrategia para implementar el catalogo que se propone, en
areas turisticas con instituciones religiosas atractivas.

Para la obtencién de los resultados se emplearon diversos métodos partiendo del

dialéctico-materialista que fue rector por: Reconocer la dialéctica como la

doctrina del cambio y la transformacién y evaluar la dinamica general del proceso

de investigacion con sus contradicciones internas.

Utilizando como base este método universal se aplicaron otros tales como el

método histérico-légico el cual permitié analizar el material bibliografico que

revelo las caracteristicas de las instituciones religiosas de la ciudad de Latacunga-
Ecuador, asi como elaborar el marco conceptual de la presente investigacion,
descubriendo la manera de manifestarse el proceso de atraccién turistica hacia
esas instituciones religiosas, en las condiciones especificas del entorno

investigado.

disefo gréficq
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Método_sistémico-estructural: Posibilitdé determinar los componentes de la

concepcion de elaboracidon de un catalogo virtual para areas turisticas con
instituciones religiosas en la ciudad de Latacunga —Ecuador atendiendo con
prioridad al componente humano, que ha de disfrutar lo cambios positivos que se
operen una vez validada y aplicada la propuesta. Permiti6 ademas disefar la
estrategia que tiene como fin su implementaciéon practica mediante acciones
coherentes.

Los métodos empiricos de observar y experimentar son trascendentes en una

investigacion, independientemente del area del conocimiento donde se desarrolle.
Clasificados como fundamentales en su género, tuvieron especial significacion en
este proceso, lo cual se explica como sigue:

La observacion, percepcion directa el objeto con un fin consciente, que implica

objetividad, validez y seguridad, estuvo presente a lo largo de todo el proceso
investigativo. Se aplicO una encuesta a sacerdotes, feligreses y turistas
nacionales y extranjeros, para conocer la situacion actual del proceso, en lo
relativo al grado de movilizacibn de personas que visitan las instituciones
religiosas, estimuladas por sus atractivitos turisticos. Se aplic6 ademas un

cuestionario escrito a niveles de confirmacion integrados por personas

encargadas de recibir sacramentos religiosos y a padres de familias, para valorar
el estado actual de la cultura y el conocimiento de la terminologia iconografica y
semidtica, a fin poder disefiar una propuesta efectiva y coherente a tales efectos.

También se aplico la revisidn documental que posibilitd diagnosticar el objeto,

estudiar las tendencias, demostrar el problema y proponerle soluciones objetivas

y el método estadistico, que se aplicd especificamente en las primeras etapas

de la investigacion y sirvidé para determinar la dimensién de las muestras y para la
tabulacion matematica de los datos del diagndstico.

Contribucion _a la teoria: La aplicacion consecuente de los métodos antes

expuestos permitié construir y mostrar la concepcioén de un catalogo virtual con
caracter iconografico y semiotico para areas turisticas de la ciudad de Latacunga-
Ecuador, sustentado en las iglesias con atractivos en tal sentido, para solucionar
problemas de terminologia en contextos tanto religiosos como turisticos y

culturales.

Contribucién a la practica A partir de la concepcion construida, se disefia una

disefo gréficq
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estrategia general de donde brota una produccion investigativa sustentada en el
catalogo virtual con caracter iconografico y semiético para areas turisticas de la
ciudad de Latacunga-Ecuador, a fin de ser implementado en el contexto
investigado de manera consecuente y en funcion de necesidades practicas.

Como todo aporte practico, tiene un caracter instrumental y su finalidad es la
transformacion revolucionaria de la realidad objetiva.

La novedad cientifica esta en fundamentar por primera vez la concepcion de un

catalogo virtual e impreso con caracter iconografico y semidtico para areas
turisticas, que potencia la gestion de esa rama econbmica a partir de
instituciones religiosas atractivas en tal sentido y permite una informacién
eficiente, asi como un accionar en consonancia con lo que exige el modelo de

desempeinio turistico establecido en el Ecuador..

La propuesta, tal como esta concebida y se presenta, no tiene antecedentes en el
ambito religioso-cultural especifico del sistema institucional religioso de la ciudad

Latacunga-Ecuador.

El presente trabajo esta estructurado en una introduccion y dos capitulos que

abordan el analisis historico del desarrollo turistico y del acontecer religioso
como parte de la fundamentacién te6rico-metodologica asi como la estrategia que
se propone para implementar en la practica, la concepciéon del catalogo
propuesto. Cuenta ademas con las conclusiones, las recomendaciones, las
referencias bibliograficas, la bibliografia consultada, que funcion6 como
referente tedrico y soporte para construir el marco conceptual de la investigacion y

finalmente aparecen los anexos.

El capitulo | se titula: Estudio histérico y tendencial de areas turisticas con
instituciones religiosas en la ciudad de Latacunga-Ecuador. Bases teoricas y
fundamentos para la concepcion de un catalogo virtual a fin de estimular el interés
por dichas areas.

Aqui se hace un balance historico del proceso de desarrollo turistico y religioso
del Ecuador en general y especificamente de la ciudad de Latacunga desde una
l6gica que transita de lo universal a lo singular. Escrutando en el pasado se llega
a la actualidad en materia de concepcidén de un producto comunicativo coherente
con las necesidades de reconocimiento del atractivo de las instituciones
religiosas, asi como de la potenciacion del desarrollo turistico en Latacunga-

6
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Ecuador.

Explica las bases tedricas que permitieron elaborar los fundamentos de la
concepcion del catadlogo y muestra la incidencia concreta que en ellos tuvieron, a
partir de un analisis selectivo donde se adoptaron las que mas fielmente se

correspondieron con la finalidad investigativa.

El capitulo Il se titula: Concepcion grafica del catalogo virtual para estimular el
interés por las areas turisticas con instituciones religiosas en la ciudad de

Latacunga-Ecuador.

Este presenta la estrategia general para elaborar el catalogo virtual; asi como la
importancia de su aplicacion en las areas turisticas con instituciones religiosas

atractivas de la ciudad de Latacunga —Ecuador.

La socializacion de los resultados de esta investigacion, se vienen mostrando
desde hace algun tiempo en eventos y sesiones cientificas diversas lo cual ha

posibilitado ir validandolos en la practica.
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CAPITULO I: ESTUDIO HISTORICO Y TENDENCIAL DE LAS AREAS
TURISTICAS CON INSTITUCIONES RELIGIOSAS - BASES TEORICAS Y
FUNDAMENTOS DE LA CONCEPCION DE UN CATALOGO VIRTUAL PARA
ESTIMULAR EL DESARROLLO TURISTICO ASOCIADO A DICHAS AREAS

El presente capitulo tiene como finalidad basica hacer un balance histérico del
proceso de desarrollo turistico vinculado al tema de la religion y sus instituciones
en la Ciudad de Latacunga-Ecuador, para fundamentar la concepcién grafica de
un catalogo virtual que incentive y direccione la atencion de nacionales y

extranjeros hacia este particular.

Para esto se abordaran una serie de apuntes histéricos sobre el desarrollo
turistico asociado al tema religioso del Ecuador en general y de la Ciudad de

Latacunga en particular.

1.1 Apuntes historicos sobre el desarrollo turistico en la Ciudad de
Latacunga - Ecuador. Aproximacion histérica al origen y evolucion de las
instituciones religiosas de la Ciudad de Latacunga en el Ecuador.

Principales valores y atractivos que poseen.

En el Ecuador se ha venido desarrollando el turismo debido a que es un pais con
diversos atractivos, ubicado en el noreste de América del Sur y atravesado por la
linea ecuatorial que le otorga una posicion unica y privilegiada en el mundo.
Cuenta con cuatro regiones naturales: Costa, Sierra, Oriente y Regién Insular,
que sin dudas hacen que en el pais exista una mega-diversidad y que
posiblemente sea uno de los mas ricos del planeta desde ese punto de vista.
Desde hace aios, se viene trabajando para llegar a varios sitios del mundo con
una promocion internacional del turismo ecuatoriano en general y de la ciudad de
Latacunga en especial, en la que han intervenido desde los ministros de Turismo
con sus equipos de trabajo hasta los Presidentes de la Republica. Esto confirma
el interés global por el asunto.

Hasta ahora, la mayor promocién es la que se le ha hecho histéricamente a las

Islas Galapagos, pero alli el fomento esta restringido y regulado por necesarias y

8
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obvias razones de conservacion. Por esto se ha tenido que recurrir a otros
mecanismos promocionales tales como el hecho de que el pais haya sido sede
del concurso Miss Universo en alguna ocasién, por sélo citar un ejemplo.

Por supuesto que acontecimientos como el antes mencionado, son resortes
importantes para la promocién, pero en ningun caso sustituyen a la que es fruto

del esfuerzo constante.

El rico patrimonio histérico de las ciudades ecuatorianas y dentro de ellas el que
contienen las instituciones religiosas, constituyen un importante rubro para

estimular el turismo foraneo hacia el pais y en el propio interior de este.

A lo largo del tiempo se han levantado iglesias realmente suntuosas vy
representativas de distintas épocas y estilos arquitectonicos, que sin lugar a
dudas son exponentes genuinos de gran atraccion turistica. La ciudad de

Latacunga es prolifera en este tipo de construcciones.

Ademas, como es significativa la adoracion que por estos monumentos religiosos
siente la mayoria catdlica existente en el pais y a nivel internacional, se hace mas

efectivo el flujo turistico hacia ellos.

Actualmente el turismo representa para el Ecuador un 4,2% del PIB
aproximadamente, pero bien podria multiplicar por dos o tres veces su aporte,
porque las condiciones del pais son excepcionales como destino turistico, lo cual
incide notablemente en el desarrollo econdmico y cultural. En este ambito las
instituciones religiosas ocupan un lugar importante por la diversidad de valores

que atesoran.

Lo antes expuesto, impone la necesidad de buscar alternativas para estimular el
interés nacional y extranjero por nuestras areas turisticas con instituciones
religiosas en aras del desarrollo integral de la ciudad latacunguefia y por ello este
autor ha decidido concebir graficamente un medio impreso y virtual que responda

a tales fines.

1.2 Bases teodricas y fundamentos para la concepcion de un catalogo virtual
que estimule el interés por las areas turisticas con instituciones religiosas

en la Ciudad de Latacunga - Ecuador.

disefo gréficq

52 computarizad

Catalogo virtual sobre instituciones religiosas Afio 53 de la Revolucion Cuba-Ecuador



D P/,
RaUION
o
m
m
E @

A continuacion se abordara el conjunto de elementos que desde el punto de vista
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tedrico sustentan la concepcion grafica del catalogo propuesto. Entre estos
elementos se encuentran las concepciones acerca del disefio grafico, de los
catalogos, del disefio editorial, y otros que en sentido general conforman la
plataforma teérica antes mencionada.

El autor considera comenzar entonces por la valoracién del disefio grafico.

1.2.1 Diseiio Grafico. Algunas concepciones y principales caracteristicas.

Aqui se parte de los criterios de varios autores sobre el disefio grafico con sus
conceptos y tematicas.

Entre ellos se encuentra Timothy Samara (2002) “E/ disefio grafico y la
publicidad comparten un objetivo comun una profesion cuya actividad es la accion
de concebir, programar, proyectar y realizar comunicaciones visuales, producidas
en general por medios industriales y destinadas a transmitir mensajes especificos
a grupos sociales determinados” ...

De aqui se infiere que esta accion posibilita comunicar graficamente ideas,
hechos y valores procesados y sintetizados en términos de forma y comunicacion,
asi como factores sociales, culturales, econémicos, estéticos y tecnoldgicos. Se
puede deducir que la esencia del disefio grafico estriba en comunicar grupos

interesados en ser descubiertos y establecerse como tales.

Por otra parte, Wong, Wucius (1995) reconoce que el disefio grafico “es un acto
creativo, ... es el nucleo gestor del proceso de disefio, ... con habilidad
cultivable, para encontrar soluciones insospechadas para problemas

aparentemente insolubles”.

El trabajo del disefio gréfico, tiene que ver con la planificacion y estructuracion de

las formas de comunicacién, con su produccion y evaluacion.

Parte siempre de una demanda del cliente establecida de manera oral o escrita y

transforma el mensaje linglistico en una manifestacion grafica.

El atributo que tiene es la creatividad donde se agrupan varios elementos como la
planificacidén y estructuracién para poder comunicar al mercado que se encuentra

en constante competencia influenciada por mensajes claros e impactantes.

10
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1.2.2 Relacion y diferencia entre diseno grafico y publicidad.

La publicidad es la rama de las ciencias de la comunicacidén social cuyo objetivo
fundamental es persuadir o convencer al publico a adquirir determinados
productos, sean estos bienes o servicios. Para dicha persuasién, la publicidad
utiliza recursos estilisticos y estrategias a fin de presentar lo que se anuncia como

algo necesario para el consumidor.

La publicidad es ademas una produccion humana y por lo tanto, sujeta a sus
mismas virtudes y a sus mismos defectos pero también es una herramienta de

comunicacion poderosa.

Segun Timothy Samara (2002) “El disefio gréafico y la publicidad comparten un
objetivo comun: informar al publico de los bienes, servicios, acontecimientos e
ideas que alguien cree que le puede interesar, pero el disefio grafico se distingue
de la publicidad en que ésta una vez que ha informado al publico de su producto o
espectaculo, intenta engatusarlo para que gaste dinero, sin embargo, el disefio
grafico busca unicamente aclarar el mensaje y transformarlo en una experiencia

emocional”.

No obstante, el disefio grafico es utilizado a menudo por la publicidad como un
instrumento para vender, pero el mensaje es en si mismo un logro desde el punto

de vista de la forma en que opera.

Este proposito es lo que diferencia al disefio grafico de las demas artes visuales.
Se trata en definitiva de un propédsito definido por el cliente y manifestado por el

disefiador, mas que de un propdésito generado por este.”

1.2.3 El diseno editorial. Su influencia.

El diseno grafico editorial es la manera en que contactamos con el publico
potencial para dar a conocer los productos o servicios que la empresa,
organizacién o institucion realice de la forma mas adecuada, dinamica, moderna y
eficaz posible.

El disefio editorial es el que se ocupa de la maquetacidon y confeccion de

publicaciones tales como revistas, libros y peridodicos y se aplica a ciertos
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catalogos, folletos, publicidades o cualquier disefio principalmente textual. Este
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tipo de disefio se ocupa de la organizacién de la informacién a partir del texto que
la contiene. El tratamiento que se le hace al texto y al soporte que lo contiene,
presenta el objetivo de lograr cierto efecto comunicativo, una determinada manera
de transmitir y jerarquizar la informacion.

Por ejemplo, no sera la misma forma de jerarquizar la informacién en un texto
académico, que en un libro infantil.

En el primero, el texto se presenta de corrido y el disefador sélo se ocupa de que
éste sea lo mas legible posible. En el segundo el efecto visual es mucho mas

significativo.
1.2.4 Partes de un Editorial.

« Texto: Se pueden encontrar titulares, subtitulos, bloques de texto, pie de fotos
y slogans.

o Titulares: Nombran cada articulo o tema a tratar, son los mas importantes
dentro de cada composicion.

o Pie de foto: Es un texto que aparece en el borde inferior de una imagen y con
frecuencia sobre impuesto a ella, aportando informacion adicional sobre la
misma.

o Cuerpos de texto: Son los considerados el alma de toda publicacién porque
en ellos radica toda la informacion de cada articulo. Estos bloques de texto

deberan hacerse.

2.3 ;{Qué es Catalogo?

Existen varias acepciones acerca del concepto de catalogo, pero a los efectos de
la presente investigacion el autor decidio afiliarse a aquellas que de forma general
lo definen como una publicacion que se utiliza basicamente para la promocion
visual de productos o servicios.

Un buen disefio de catalogo es primordial para que el objetivo del mismo se
cumpla, ya que su finalidad consiste en que los clientes o posibles clientes
encuentren la adecuada informacién, promociéon y presentacion del producto o
servicio deseado.

En otras palabras, un catalogo es una publicacion donde se dan a conocer de
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forma ordenada, clara y atractiva, los productos o servicios con los que cuenta
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una entidad, organizacion o empresa para garantizar su expansion,
posicionamiento y desarrollo.
Este precepto fue muy tenido en cuenta, a la hora de concebir graficamente la

propuesta que aparece en el siguiente capitulo.

1.2 Catalogo impreso.

El catalogo impreso es la forma mas antigua conocida de catalogos. En este se
reproducen procesos fotograficos y ofrece facilidad de consulta simultanea por
nuMerosos usuarios en varios lugares geograficos dispersos.

No obstante presenta el inconveniente de la dificultad de actualizacién, ya que no
permite la intercalacién regular de obras en la medida en que van aconteciendo o
ingresando en el espacio de que trate dicho catalogo.

De esta manera, la actualizacion sélo puede ser llevada a cabo con suplementos,

en series diferentes.

2.2 Catalogo virtual.

La concepcion mas expandida sobre catalogo virtual es la que lo define como el
modo de ver un documento electronico simulando la transicion de paginas como

si la realizaramos con la mano.

El documento puede ser un conjunto de imagenes, un PDF, u otro y no hace falta
que esté colgado en internet, también podemos acceder a él en modo offline

grabandolo en un CD, o en un dispositivo USB.

3.2 Especificidades técnicas e importancia de los catalogos virtuales.

= Generacion a partir de pdf: Normalmente, antes del proceso de
elaboracion de sus documentos en papel, ya se ha generado el mismo en
pdf.

= Formato final en swf: Frente a los sistemas que generan las paginas en
formato jpg, ofrece la ventaja de que gran parte del contenido (textos,

colores solidos, etc.) se mantienen en formato vectorial. Esto se traduce en
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un tamano menor del conjunto (velocidad de carga y ejecuciéon) y en alta
calidad de estos elementos.

= Incorporacion de los enlaces del pdf original: Esto permite que desde el
catalogo virtual se pueda acceder a cualquier contenido o proceso
relacionado, fuera de él.

= Incorporacion de contenidos swf adicionales: El sistema permite la
incorporacion y visualizacion directa en las paginas de animaciones,
videos, etc.

= Navegacion con acceso directo a pagina: Posibilidad de consultar el
contenido pasando paginas una a una o de acceder directamente a una
pagina concreta (por numero de pagina).

=  Ampliacion de pagina.
Para su cobmoda lectura.

= Descarga en formato pdf.

Para su impresion o consulta posterior.

La importancia del catalogo radica en que es el punto de encuentro entre la
empresa y los clientes, por ello la creacién del disefio de catalogo debe ser
ordenada y con una imagen que proyecte lo que la empresa esta buscando lanzar

a su mercado.

El disefio grafico para la presentacion de cada producto o servicio, es la clave

para que la compania sea la mas ideal y adecuada ante el publico.

Por asi decirlo, un catalogo también es un elemento de publicidad con el que una
companfia se presenta, se da a conocer y con el que genera cierto tipo de

expectacion y percepcion.

4.2 Partes de un catalogo

Segun Samara (2002) ‘los catalogos constan de tres partes: la portada, el
contenido y la contraportada. Cada una de ellas cumple una funcion levemente
diferente y requieren de un trabajo para cada parte. De cualquier manera, no es
que las diferencias sean tan marcadas para que se trabaje especificamente con

cada una de una manera muy distinta de la otra, pero lo cierto es que, bien
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disefiado, un catalogo ofrece tres partes diferentes en la manera en que

presentan lo que se desea presentar.”

Esta aportacion sirvié para fundamentar y comprender la esencia de un buen

disefo.

Portada: “Se llama portada a la primera pagina del catalogo, a la tapa, si se
quiere. La portada es su carta de presentacion. Debe ser llamativa, atractiva
pero no sobrecargada. Esta debe dejar en claro que es un catalogo de su
compainiia, respetando la coherencia visual y presentando de forma visible su
logo corporativo. No es conveniente que se sobrecargue la portada con muchos

productos sino que haga una clara presentacion de la compaiiia.

La imagen en el catalogo sirve para impactar en el publico y mantener una
comunicaciéon directa con este, lo cual depende en gran medida de la calidad
del disefio que se pretende publicar o dar a conocer. Es en si el rostro del

catalogo.

Contenido: Se llama contenido a las paginas internas del catalogo, las que se
encuentran entre la portada y la contraportada. El contenido se puede dividir
por secciones, por ofertas o por lo que se desee, teniendo en cuenta un criterio
de orden. El orden caracteriza al catalogo, sin embargo, como hemos dicho que
la portada no se debe sobrecargar, la exposicion de productos en el contenido

se debe explotar al maximo.

En el contenido no se debe incluir, o se debe incluir la menor cantidad posible
de informacién. So6lo debe ponerse el texto que presente caracteristicas

basicas.

El contenido es la esencia de todo lo que promociona el catalogo y se divide
por secciones. Para una mayor compresion, se redacta o detalla con claridad y
se debera tener en cuanta que no contenga demasiado texto para que no se

vea saturado
En esto ayudan las fotografias e imagenes bien equilibradas en las paginas.

u . :—: disefio grdfico

.x’v computarizado
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Contraportada: Se llama contraportada a la ultima pagina del catalogo. La
contraportada puede ser una continuacion del contenido, ser su ultima pagina o
puede presentar caracteristicas propias. En cambio, si se le quiere dar a la
contraportada un caracter particular, se puede colocar en ella toda la
informacion referente a las formas de pago o a la manera de contactarse con la
compainia, entidad u organizacién que represente (direccién, teléfono, correo

electronico, sitio Web, etc.)”.

Esta parte del catalogo se considera como un soporte de la portada ya que en
ella se colocara una parte importante de informacién del libro o una publicacion
que llame la atencién o lo relacionado con el trabajo de disefio que se esta

realizando.

5.2 Formato del catalogo.

Hochuli y Kinross (2003) expresan que el formato se define como el tamano del

area que se tiene para realizar una composicion, es decir para disefar.

En el aspecto editorial hay ocasiones en las que el formato puede ser elegido por

el disefiador, lo que le da muchas posibilidades a la hora de componer.

El impacto que representa para el publico el disefio final, depende en gran
medida del tipo de formato que se va a utilice, pero esto no quiere decir que
tenga que ver con la calidad del disefio o la importancia que representa dicho

trabajo.

6.2 Tipografia y color en un catalogo

Segun Timothy (2002) la tipografia es el vehiculo del contenido. Ademas, es
parte de la informacién visual del disefio general y debe estar acorde con el tema
y con el tipo de publicacion. No es recomendable elegir muchas tipografias, ya
que esto suele producir desorden y dificultar la lectura. Hay que seleccionar una o
dos teniendo en cuenta el mayor grado de legibilidad tipografica y trabajar con sus
variantes (cuerpo, color, inclinacion, etc.).

La eleccion también variara segun la extension del texto. Si se trata de un texto
largo, los caracteres deberan ser abiertos, proporcionados y regulares. En caso

de querer emplear una tipografia decorativa, ésta debe usarse en poca cantidad
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de texto como titulos por ejemplo, ya que posee menos legibilidad; también habra
que considerar que sea coherente con el estilo de la publicacion.

Este campo es quizad uno de los mas importantes que hay que tener en cuenta
para la diagramacién editorial, ya que de ella dependera que el lector pueda
entender con facilidad y que pueda tener interés en lo que se pretende realizar.
Por su parte Swan, Alan. (2000). el color basicamente se usa para una funcién
determinada, como por ejemplo destacar selectivamente las partes esenciales del
mensaje o evocar una sensacion determinada (alegria, frescor, seriedad, calidad)
De aqui se infiere que el color no es simple decoracion, sino un ente que incide

incluso en las sensaciones y sentimientos humanos.

7.2 Semiética e Iconografia en el catalogo.

Segun Quintana, (2007) el objetivo de la semibtica es el estudio de todos los
sistemas de signos que en forma espontanea o intencional nos envian mensajes
visuales.

Dentro del extenso campo de la semidtica, lo que interesa al disefador grafico es
el estudio de la comunicacién por medio de imagenes, con una finalidad

preestablecida.
- Elementos del proceso semiético.
a

b

Cc

) El signo o significante grafico.
) El significado

) El intérprete.

d) La interpretacion.

- Componentes de la Semiética

Segun Charles Morris, en el libro de Comunicacion Publicitaria de Jesus Castells
se definen los siguientes:
Sintaxis: Estudio de la estructura de los sistemas signicos y de las reglas

combinatorias de sus unidades componentes sin tener en cuenta el significado.
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Semantica: Estudio de los sistemas de signos como medios de expresion de
significados.

Pragmatica: Estudio de relacion entre el sistema de signos y su receptor

- Partes componentes de la semiodtica

Segun Charles Sanders y Charles Morris en el liboro de Comunicacion
Publicitaria de Jesus Castells se expresa que:

-El signo relacionado consigo mismo; color, textura, dimension, etc.

-El signo vinculado al objeto que designa, es decir a su referente.

-El signo estudiado en su relacidén con su receptor, que Pierce llama interpretante.

- Iconografia

La palabra iconografia proviene del griego eikdn graphein, que significa
descripcion de las imagenes. Este término designa el método, la evolucidén de los

temas y el significado de las imagenes.

La iconografia es el término que define el estudio del significado de la Historia del
Arte.

- El nacimiento de la iconografia.

El nacimiento y la aproximacion de la iconografia a la Historia del Arte se produce
en un momento de corte formalista. Su nacimiento se le atribuye a Warburg, que
crea una biblioteca especializada en el estudio interdisciplinar de la Historia del
Arte.

Giovani Morelli a finales del siglo XIX revoluciona los museos, al implantar un
método que identifica los elementos no caracteristicos de los autores. En esta
época la aproximacion formalista comienza a adoptarse por algunos autores que
quieren introducir la obra de arte en su contexto sociocultural. La iconografia trata
de reconstruir la historia de las imagenes en el tiempo. No solo las artes

figurativas son objeto de estudio de la iconografia, sino también la arquitectura.

Richard Krautheimer, en los afios cuarenta del siglo XX, publicé un articulo en

una revista que hablaba de la imagen en la iglesia del Sto. Sepulcro de Jerusalén:
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“El estudio de una tipologia arquitectonica se transmite a lo largo de la historia y

también su significado simbodlico puede ser objeto de la iconografia”.

Panofsky distingue entre monumento (obra de arte) y documento (material que

se utiliza para contextualizar el analisis del monumento).

Quatrémere de Quincy, autor del siglo XIX, dice: “El museo aleja a la obra de su
funcién original, la desplaza de su lugar de nacimiento y la situa lejos de su
entorno”. Los titulos nos dicen poco de su concepto sociocultural, actian casi
siempre como guias de la interpretacion, donde el espectador supone que el titulo
dara pistas sobre el contenido del cuadro. El titulo se utiliza con un sentido ludico
y pragmatico.

Al estudiar la obra de arte en su contexto sociocultural se debe tener en cuenta
una salvedad: no se trata de analizar cobmo la sociedad lo refleja en la obra de

arte.

Temas artisticos y clasificacion iconografica
1. Temas Cristianos

Ya en 1570, Molanus edita “Sobre las Pinturas y las Imagenes Santas”. En 1632,
con el descubrimiento de las catacumbas se despert6 un interés por la

interpretacién de caracter simbolico sobre los temas cristianos.

Hubo colecciones de vidas de santos (hagiografia), como “Actas Santorum”, de

finales del .XVII, que son repertorios de temas cristianos utilizados por los artistas.
2. Personificaciones

Junto a este interés por el estudio de los temas cristianos, también apareci6 la
“‘iconologia de Ripa”, que convirti6 a la iconologia en una obra de
representaciones de conceptos abstractos que se refieren a las imagenes con un
texto explicativo; como por ejemplo la representacién de la Severidad. El arte de
la iconologia de Ripa es una ciencia de la representacién de un concepto

abstracto, que se convertira en un manual para cualquier artista de la época.
3. Emblemas
Paralelamente a este lenguaje de Ripa, ente los siglos XVI-XVIII, se desarrollo

otro tipo de imagenes simbdlicas: los emblemas. En estos se usa un lenguaje

figurativo. No son personificaciones rodeadas de atributos, como recreaba Ripa,
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sino que son lemas o versos que derivan de la ciencia de los jeroglificos. A partir
de un lema (texto, refran o frase) se hace una imagen que alude al texto, y que
por ultimo aparece un epigrama (versiculo) en el que se explica el significado de

la imagen.

Este interés por los emblemas deriva de la ciencia jeroglifica que se puso de
actualidad, ya que en el siglo .XV se descubrio “Hieroglyphica”, obra de Horapolo.
Cuando se descubrieron estos textos en 1519 pensaron que habian encontrado el
significado de los antiguos jeroglificos, aunque mas tarde se supo que
pertenecian a la época helenistica griega.. Los emblemas, asociacién de texto e
imagen, tienen sus comienzos en el “Emblematum Liber”, de Andrea Alciato,
(1531) que ofrecia una coleccién de versos unidos a una imagen. Este autor, que
era jurista, realizd su obra y la envié a un editor, el cual consider6 que debia ir
ilustrada con grabados. Asi surgié uno de los libros mas vendidos en el barroco,
naciendo la emblematica, género que destacé porque estaba en el aire el
lenguaje ideografico.

Las partes del emblema son: una pintura, un lema y el epigrama. Todo alude a
una moralidad o leccion aplicada a la vida del hombre para que le haga
reflexionar. Son sermones morales que amonestan a los hombres que tienen un

alto grado de persuasion.

Los emblemas seran de gran interés en el Siglo de Oro. Los artistas se nutriran de

estas fuentes emblematicas.

Niveles iconograficos:

Panofsky distingue tres niveles que son los siguientes:
- Preiconografico: descripcion

- lconografico: clasificacion

- Iconoldgico: interpretacion

La iconografia inserta la obra de arte en un contexto histérico y socio-cultural y se

estudia en dos vertientes:
- Diacrénica: antecedentes y desarrollo,
- Sincrénica: factores culturales y sociales que influyen en la obra.

La iconografia reconstruye la historia de las imagenes y el formalismo estudia la

historia de los estilos.
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Asi pues, se estudian las imagenes en su entorno socio-cultural teniendo en

cuenta el factor formal y el contenido.

CONCLUSIONES PARCIALES CAPITULO |

El recorrido historico que se hace en este capitulo para lograr una aproximacion al
proceso de evolucion y desarrollo de las areas turisticas con instituciones
religiosas en el Ecuador y de manera particular en la ciudad de Latacunga de la
provincia de Cotopaxi, da la medida de la importancia, vigencia y pertinencia de
este trabajo, por las implicaciones que puede tener su aplicacion en areas del

desarrollo integral del contexto investigado.

Los elementos conceptuales analizados a continuacion, son vitales para sustentar
desde el punto de vista tebrico la propuesta practica del catalogo virtual con
caracter iconografico y semidtico que se abordara y presentara en el proximo

capitulo.

CAPITULO Il: CONCEPCION GRAFICA DEL CATALOGO VIRTUAL PARA
ESTIMULAR EL INTERES POR LAS AREAS TURISTICAS CON
INSTITUCIONES RELIGIOSAS EN LA CIUDAD DE LATACUNGA-ECUADOR.

En este capitulo el autor tiene como finalidad fundamentar la concepcion grafica
del catalogo virtual para estimular el interés por las éareas turisticas con

instituciones religiosas en la ciudad de Latacunga-Ecuador.

Con una caracterizacion del sitio o entidad, fuente del desarrollo del presente
trabajo, se pasa inmediatamente al analisis de los instrumentos utilizados, cuya
finalidad es que aporten los datos necesarios para fundamentar la necesidad de

concebir graficamente el catadlogo que se propone.
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2.1 Caracterizacion del Ministerio de Turismo en el Ecuador
Vision

Ser reconocido como lider en el desarrollo turistico sostenible en la region andina
y consolidar el éxito de la actividad turistica en Ecuador mediante un modelo de

gestion publica descentralizado, efectivo y eficiente.
Mision

Fomentar la competitividad de la actividad turistica, mediante procesos
participativos y concertados, posicionando el turismo como eje estratégico del

desarrollo econdmico, social y ambiental del Ecuador.

Objetivos

-Fomentar la competitividad de la actividad turistica, mediante procesos
participativos y concertados, posicionando el turismo como eje estratégico del

desarrollo econdmico, social y ambiental de Ecuador.

-Dinamizar la actividad turistica local a través de la generacién de empleos y el
incremento de ingresos en funcién del mejoramiento de la calidad de vida de la

poblacion.

-Fortalecer la capacidad institucional y técnica de los gobiernos locales para

alcanzar la eficiencia y eficacia 6ptimas de la actividad.

Aspectos positivos y negativos actuales del turismo ecuatoriano.

El turismo es una de las actividades econdmicas, sociales, y culturales que en el
ultimo siglo, gracias a la globalizacién, ha tenido un enorme crecimiento en la
economia mundial a tal punto que en muchas regiones se ha convertido en una
de las mas importantes fuentes de ingreso, estimulando la inversion estatal para
la construccién y mejoramiento de una infraestructura que incluye vias, puentes,
comunicaciones, etc. y ayudando asi al desarrollo social, econdmico y ambiental
de las naciones.

De esta manera, siendo el turismo una de las ramas mas importantes de la
economia, involucra otro tipo de aspectos que influyen de forma positiva o
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negativa, segun el caso, en el entorno y por tanto es notable su influencia en
todos los ambitos.

El incremento en la oferta laboral debido a la gran demanda de turistas es tarea
de primer orden. Es necesario abrir nuevos establecimientos que cubran las
necesidades del turista y generar nuevos empleos, directos e indirectos que
produzcan ingresos en la economia, a pesar de que en nuestro pais existan
empresas internacionales que explotan los recursos dejando s6lo una parte de las
utilidades para beneficio propio.

Asi mismo, otro de los aspectos positivos del turismo, es incentivar la
preservacion del medio a través de la inversion estatal, la prevencion, cuidado y
restauracidon no solo de los recursos naturales sino también arquitectonicos,
historicos, culturales y artisticos entre otros y la creacion de una conciencia tanto
en turistas como en locales sobre lo importante que es para un pais conservar sus
recursos y darlos a conocer.

Por lo planteado anteriormente, el mejoramiento continuo de estos recursos
puede dar una mejor impresidn a los turistas que en muchas ocasiones no
prefieren a nuestro pais como destino turistico o vacacional por temor a conflictos
que se ha presentado en los ultimos afios a nivel nacional. Por otro lado, es
importante recalcar que mediante el turismo, se tiene la oportunidad de conocer
otras culturas que suelen ser diferentes a la nuestra y nos pueden ensefiar a
valorar cosas que a nuestro modo de ver y nuestra forma de vida, no son de gran
relevancia. Ademas, nace el interés por aprender diferentes idiomas que permitan
una mayor y mejor comunicacién con extranjeros en cuanto a negocios y
competencia en la oferta laboral.

Entre otras cosas, el turismo a lo largo de los afios también se ha visto afectado
en gran parte por una serie de aspectos negativos que han provocado que éste
no sea una fortaleza en nuestro pais, a pesar de que cuenta con gran variedad de
recursos naturales, hidricos, belleza arquitecténica y una riqueza cultural
inmensamente grande.

Un aspecto importante ha sido externo, pero no por ello ha dejado de afectarnos.
En este caso se trata de la guerra que se desarrollado en Colombia, con efectos
que perjudican el turismo receptivo, pero no solo a turistas sino también a los
mismos colombianos que los ha obligado muchas veces a abandonar el pais por

largos periodos de tiempo. Esta guerra ha tenido lugar tanto en la parte rural

23

disefo gréficq

52 computarizad

Catalogo virtual sobre instituciones religiosas Afio 53 de la Revolucion Cuba-Ecuador



D Piy,
S b

como en la parte urbana y junto a ella se presentan delitos graves como violacion
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de los derechos humanos, crimenes, secuestros, actos terroristas, narcotrafico,
lavado de dinero, trata de blancas; delincuencia comun, hurtos, prostitucion,
indigencia, pandillas, entre otros.

Otro de los aspectos negativos del turismo en general, es que muchas veces no
es totalmente asequible para todas las personas debido a sus altos costos, de
modo que solo una pequefa parte de la poblacion puede hacer uso de los
servicios que presta y esto genera una desigualdad social que afecta
principalmente a la poblacion de bajos recursos. Estos luchan a diario por

subsistir y es injusto que solo algunos puedan disfrutar de lujos y comodidades.

2.2 Verificacion del problema de investigacion. Diagnostico de Ila

organizacion para la obtencion de catalogo

En esta investigacion se consider6 necesario aplicar instrumentos que indican
cuan necesaria es la propuesta de disefio de un catdlogo de iglesias y a
continuacion se explicaran brevemente los resultados de la encuesta, la
entrevista, y el cuestionario.

Partiendo de la definicion de Stanton, Etzel y Walker, la encuesta consiste en
reunir datos entrevistando a las personas. Desde otra perspectiva Richard L.
Sandhusen, manifiesta que las encuestas obtienen informacion
sistematicamente de los encuestados a través de preguntas, ya sea de modo
personal, telefonicamente o por correo.Segun Naresh Malhotra, (1997) las
encuestas son entrevistas a numerosas personas utilizando un cuestionario

disefiado en forma previa.

En la encuesta (Anexo No.1) aplicada a sacerdotes, feligreses turistas
nacionales y extranjeros. Para conocer la situacion actual del proceso, en lo
relativo al grado de movilizacion de personas que visitan las instituciones

religiosas, estimuladas por sus atractivitos turisticos.

La informacion fue codificada, para su procesamiento estadistico se utilizé el
programa Untitled (SPSS) Data Editor.

Se empezara analizando la encuesta aplicada a los sacerdotes, feligreses,
turistas nacionales y extranjeros. Para obtener las siguientes necesidades de

informacion.
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2.3 Analisis de los resultados obtenidos de la encuesta realizada a una parte

de la poblacién (sacerdotes, feligreses, turistas nacionales y extranjeros).

Fue importante la realizacion de esta encuesta para tener datos mas exactos

quien con la colaboracién de las personas se realizo sin ninguna dificultad y sus

datos se reflejan en las siguientes tablas.

Tabla No. 1- (Encuesta aplicada a sacerdotes, feligreses, turistas nacionales

e internacionales)

Estadisticas

¢, Conoce Ud. | ;Cree Ud. que | ;Cree ud. ¢Cree  Ud. ¢, Considera
que este
sobre la | con un | que las i Ud. que a
. . . . catalogo .
existencia de | catalogo que | agencias de , , través de la
, . estimulara a .,
un catalogo | tenga estas | turismo . .| creaciébn de
. . . la ciudadania .
virtual con | caracteristicas, | serian este catalogo
. . . a conocer be .
atractivos la ciudadania | lugares ) con caracter
. . . indagar -
sobre los | se interesaria | apropiados religioso se
acerca de las
valores por conocer | para dar a |, , puede
. . iglesias y sus
religiosos de | mas sobre la | conocer el i fomentar el
o . atractivos .
las principales | cultura catalogo . turismo en la
. . . . turisticos? .
iglesias de la | religiosa? virtual con ciudad.
ciudad de Si e cara.c’tgr S Sj e
Latacunga? semidtico e
S oo NO --mm- iconografico? | No ----- NO -----
Si -----
No -----
No -----
N | Vélidos 100 100 100 100 100
Perdidos 0 0 0 0 0
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¢, Conoce Ud. sobre la existencia de un catalogo virtual con atractivos sobre los
valores religiosos de las principales iglesias de la ciudad de Latacunga?

frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulativo
Valido si 5 5 5 5
no 95 95 95 95
total 100 100 100 100

Del 100% de la poblacién entrevistada, un 95% desconoce qué es un catalogo
virtual con atractivos religiosos de las principales iglesias de la ciudad el 5%

afirma lo contrario.

¢ Cree Ud. que con un catalogo que tenga estas caracteristicas, la ciudadania se
interesaria por conocer mas sobre la cultura religiosa?

Si ----
No -----
frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulativo
Valido si 75 75 75 75
no 25 25 25 25
total 100 100 100 100

Un 95% Cree que si se creara un catalogo con estas caracteristicas la ciudadania
se interesara por conocer mas sobre la cultura religiosa. 25% no cree que se
interesen.
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¢ Cree Ud. que las agencias de turismo serian lugares apropiados para dar a
conocer el catalogo virtual con caracter semibético e iconografico?

Si ----
No -----
frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulativo
Valido si 90 90 90 90
no 10 10 10 10
total 100 100 100 100

Contesta un 90% las agencias de turismo serian lugares apropiados para dar a
conocer el catalogo virtual con caracter semiotico e iconografico y el 10% afirma
lo contrario.

¢Cree Ud. que este catalogo estimulara a la ciudadania a conocer be indagar
acerca de las iglesias y sus atractivos turisticos?

Si ----
No -----
frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulativo
Valido si 82 82 82 82
no 18 18 18 18
total 100 100 100 100

Del 100% de la poblaciéon entrevistada, un 82% responde que el catalogo

permitira informar y estimular a la ciudadania acerca de las iglesias turisticas

de la ciudad y el 18% responde que no sera asi.
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¢.Considera Ud. que a través de la creacion de este catalogo con caracter
religioso se puede fomentar el turismo en la ciudad.

Si ----
No -----
frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulativo
Valido Si 100 100 100 100
no 0 0 0 0
total 100 100 100 100

El 100% considera que a través de la creacion de este catalogo con caracter

religioso. se puede fomentar el turismo en la ciudad.

Este método se ejecutd con total normalidad y la opiniéon de la poblacion fue

un factor importante que permitié esclarecer ciertas cuestiones que se pueden

ver a continuacion.

-La mayoria de la poblacién no conoce lo que es un catalogo virtual con

atractivos de los valores religiosos en las principales iglesias de la ciudad de

Latacunga.

-Creen que con un catalogo que tenga estas caracteristicas se interesen mas

por la cultura religiosa.

-Creen que las agencias de turismo se interesen por este tipo de catalogo.

-Segun el criterio de poblacion el catalogo serd un informante para la

ciudadania con respecto a las iglesias.

-Consideran que el catalogo servira para fomentar el turismo.
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2.4 Propuesta grafica de un catalogo virtual
Formato del catalogo

Para disenar el catalogo, se tuvieron en cuenta los parametros y lineamientos

adecuados y de esta forma se establecio el formato siguiente: (Figura 1.)

12 cm

Tamano de la pagina

16 cm

Figura 1

29

diseno grdfico
"2 computarizado

>

Catalogo virtual sobre instituciones religiosas Afio 53 de la Revolucion Cuba-Ecuador



D P/,
RaUION
o
m
m
E @

Este catalogo constara de 1/16(16 paginas) que es lo mas propicio, permitiendo
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al interesado en este servicio, facilidades al momento de su busqueda y que
pueda desarrollar un total desplazamiento. El tamafio que contiene cada pagina
es 12x16cm (formato D) considerado como el formato estdndar y aplicado en
diferentes disefos por permitir una mejor visualizacidén sin introspeccioén visual. A
este formato no se le diagrama la medida de corte (0.5cm) ya que su

representacion sera digital y se podra ver a través de la pantalla del monitor.

Conservara una posicion vertical manteniendo un espacio facil de visualizar y
desplazar sin ninguna dificultad, a la vez que se puedan distribuir los elementos

de disefio en el lugar correcto.

Considerando estas medidas estandares definidas por el autor, se comenzara la
diagramacion y disefio de las paginas de catalogo, tanto de la (portada y

contraportada, como de las paginas internas y externas.
Reticula

Se considera ala reticula como el punto clave para la estructuracion y distribucion
de los elementos a utilizarse en el disefio con un solo fin que el disefio se pueda
visualizar con claridad y mantenga una unidad solvente que todo disefio por mas
minimo que sea tiene que tener, se lo realizo de la portada, contraportada, una

pagina doble pagina (interna). (Anexo No.2-3)
Plantilla y Estilo

Mediante esta pagina maestra se basara todas las paginas con una tipologia
similar en su disefo tendra estilizaciones de diferentes iglesias formando asi
parte del cuerpo del catdlogo que se pretende disefar, su estilo llevara a
identificar el disefio de la pagina maestra se lo realizara de una pagina y doble
pagina segun el disefio (la cantidad de contenido que tenga la iglesia) las
abstracciones seran quienes identifique la pagina, los rasgos utilizados son de las
propias imagenes que conforman el catalogo y dentro de las estilizaciones de
cada iglesia se escribio el nombre al cual representa para asi poder apreciar

mejor sin ninguna duda.
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Portada

La portada esta disefiada con una estructuracion basica que no debe estar
sobrecargada de elementos graficos que ayudara al interesado a visualizar y
conocer con claridad los atractivos que este catalogo ofrece de esta forma

causara que sea llamativa, atractiva pero directa.

Dando origen a una composicion que el disefio exige y la relacion que debe tener
con todos los elementos de disefio se empez6 ubicando el fondo negro conocido
en la psicologia del color como (ausencia de luz) que es un color elegante y
sobrio y colores secundarios para su disefio y ala ves colores que representan a
la provincia, el turismo. Para partir a la distribucidn del espacio de la pagina. El
manejo de la imagen se ubicd en la parte superior que sera como una breve
concepcion de lo que se va contendra dentro del cuerpo del catalogo, con breves

rasgos lineales por debajo de la imagen mas representativa.

Para complementar el disefio de la portada Se utilizo una estilizacibn o
abstraccion de una de las iglesias con un breve resplandor que de una forma
interactiva permita que exista un interés del publico, se disefio también un logo
para representar a todas las iglesias, de un conjunto tipografico de la misma
familia tipografica Adjuntando unos breves degradados y lineas que forman parte
de la composicidon de disefio y en su parte inferior se coloco las identidades, logos
del cual existe una relacion con propuesta, para dar culminado la elaboracién de

la portada se elaboro un eslogan que es la parte importante para los interesados.
(Anexo No.4)
Contraportada

Es la pagina final que cubre el catalogo manteniendo una tipologia con la portada
produciendo asi que la contraportada tenga una percepcién clara y pueda
comunicar al publico su disefio se empez6 realizando con el mismo fondo que la
portada de color (negro) y una variedad de degradados en diferentes tonalidades
de la escala de grises a esto se adjunto formas geométricas , lineales que
interactuan en relacién con el disefio sin perder la unidad que se esta manejando
tratando de dar un sentido de superacion y progreso al disefio de la
contraportada, se dio vida al utilizando colores calidos para formar una

representacion religiosa produciendo asi que la contraportada obtenga un
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volumen y que sea llamativa conservando la gama cromatica de la ciudad y el

turismo.

Para dar soporte al disefio de la contraportada se utilizo tipografia para el texto

secundario y texto complementario con relacién al tema que se esta.
(Anexo No.5)
Paginas Internas (Anexos No.6,7,8,9,10,11,12,13,14,15,16,18)

Tenemos la representacion basica que sustenta a realizacion de la portada y
contraportada su estructuracion esta encaminado al lector para que pueda
conocer acerca de la informacién que este catalogo ofrece con cualidades

atractivas.

Y su complementacion sera las fotografias que daran realce al catalogo y seran la
parte mas atractivas que cautivara su exuberantes atractivos su colocacion sera
segun el disefio que se esté realizado para no manejar una misma monotonia y
la ilustracion realizada a escala de grises tendra similitud con las fotografias
originales, los titulos y subtitulos tendran una tipografia similar para no causar
desorden con una ligera variacion de color segun lo requiera en cuanto a la
ubicacién del texto se realizo en dos calumas para una distribucidn clasica que se

utiliza en la religion como es el libro de la biblia dando asi a una relacion historica.

Mantiene espacios en blanco lo cual causara un descanso visual y tenga una

legibilidad clara para poder apreciar el contenido de cada una de las paginas.

A todo esto dara una composicion que es el disefio de las paginas de cada iglesia
que en si lo que contiene el catalogo propuesto.

Cajas de texto

EL Tracking (en milésimas de eme) dentro del contenido del texto dentro de una
columna la separacién que existe varia dependiendo de la cantidad de texto que
tenga la columna se estipulo entre (-10 a 10) el tamafo de la texto es de 11,5
puntos y el interlineado se dio un valor de 14 puntos proporcionando asi que el
lector mantenga un clara legibilidad en cuanto al titulo (texto primario) cedié una
medida de 15 puntos y para los subtitulos de12 puntos (texto secundario)

sobresaliendo del texto ordinario.
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El espacio de columna a columna tiene una medianil de 0,5 cm que es

considerado normal en disefio editorial. (Anexo No.17)
Mapa

Se da entender como el guia de ubicacidbn de un determinado lugar de facil
manejo para las personas permitiendo el ahorro de tiempo para encontrar dicha

zona como por ejemplo: la ciudad de Latacunga — Ecuador. (Anexo No.19)
Tipografia

En relacion al trabajo a realizarse se utilizo la tipografia “Times New Roman” y la
familia tipografica (Italic, regular, bold) para los titulos (textos primarios) subtitulos
(texto secundario) y el contexto (texto complementario) permitiendo que la unidad
se conserve en cada pagina disefiada y el catalogo sea esencia clave para la
concepcion, la tipografia contiene serif que indica o se relaciona con las escrituras

antiguas de los libros.se puede ver los ejemplares. (Figura 2.)

Monotype Corsiva

1234567890
abcdefghijkimnopgrstuvwxysz
ABCDEFGHITKLMNOPQRSTUVWXYZ

Times New Roman

1234567890
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Figura 2
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Gama cromatica o Color

La visualizacion del disefio tiene que ver en el impacto que cause al publico, para
ello el color o la gama cromatica son relevantes para la aplicacién dara vida al
disefio se utilizo los colores corporativos de la provincia, turismo y colores

establecidos en el ambito religioso que podemos detallar:

Rojo (color calido, sacrificio) azul (color frio, frescura) amarillo (riqueza) verde

(tranquilidad) violeta (misterio).y breves degradados siendo parte del disefio final,

Blanco (paz) Negro (elegancia seriedad).los colores aplicados fueron de una
magnitud sorprendente para el disefio de cada pagina produciendo elegancia e
impacto para el disefio por otra parte los colores conocidos como neutros como el
(blanco y el negro) que serviran para realizar degradados para su respectivo
disefio que se esté realizando y de sentido al disefo final. Podemos apreciar en la

Figura 3.
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Figura 3
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Fotografias e llustraciones

Es el factor esencia del catalogo en el cual se puede visualizar de lo que se
pretende dar a conocer identificando cada iglesia y produciendo una concepcién
clara de este tipo de atractivos que ofrece su tamafo fue alrededor de 72ppi
(pixeles por pulgadas) posee una resolucidn considerablemente buena en
dependencia con el tipo de formato que se utilizé en el cual no dificulta su
visualizacion varias fotografias que formaron parte del disefio fueron tratadas y
mejoradas en la mayoria dando un realce a la imagen contemplando el contenido

del catalogo.

2.5 Caracteristicas o complemento para el disefio de un catalogo virtual
Elaboraciéon del logo

Estableciendo la propuesta del catalogo se creo necesario realizar un tercer logo

que identifique las siete iglesias de la ciudad de Latacunga.

Su elaboracion se reflejo en base a la religiéon y en si las siete iglesias dando un
realce al numero siente en relacion con el contexto que se pretende representar,
una ligera simbolizacién contiende el numero siente que se podria decir que es
una cruz que es el simbolo mas cercano a la religibn con un ligero rasgo lineal
como parte complementaria del logo se utilizo el texto para dar mejor realce al
logo y colores en la tipografia que ayudar a visualizar mejor también al simbolo

gue mas realza en el logo.de tal composicion se logro el disefio requerido.

(Figura 4.)

Las /Iglesias

‘ " de LATACUNGA

Figura 4
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Encabezado

Para poder representar a las iglesias fue necesario disefiar una forma que

identifique al conjunto de iglesias del cual se esta realizando la propuesta.

Se utilizo formas lineales colocadas en forma horizontal de extremo a extremo con
la diferencia de que al extremo final se puede visualizar la representacion (logo)

de las siete iglesias turisticas. (Figura 5.)

F7 . .
Las ,/ Iglesias

| de LATACUNG

Figura 5

2.6 Manejo de programas para la concepcion grafica del catalogo virtual

= Generacion a partir (indd) Indesign

Este es un programa que nos permitio ejecutar el desarrollo del disefio del
catalogo (paginas internas) facilitando la diagramacién mas rapida y un orden
estructural permitiendo que el texto que se coloca en las columnas se pueden
ajustar de acuerdo al espacio del formato establecido, considerando otra
caracteristica es las fotografias que se pueden manipular de acuerdo al
tamafo que se desea sin necesidad de cortar tiene la ventaja de enlazarse al

programa adobe Photoshop para mejorar las fotografias.

Este programa del paquete de adobe es muy util para desarrollo de todo tipo

de editoriales y es programa que mas se asemeja para diagramar el catalogo.

(Figura 6.)
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Figura 6

= El programa ( eps) Adobe illustrador

Normalmente, antes del proceso de elaboracién del catalogo se vio factible la
utilizacion del programa adobe illustrator que permitié la realizacion de la
portada y contraportada que sera quienes den el inicio de la presentacion del
disefio de catalogo y el cierre del mismo este programa es considerado el ideal

para el disefiador grafico. (Figura 7.)

Figura 7
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= El programa (psd) Adobe Fhotoshop

Se caracteriza por ser un programa fuerte en las imagenes, fotografias que se
pueden realizar un sin numero de funciones y efectos para mejorar la calidad

de las imagenes o dar una realidad imaginaria.

Se aplico todas las herramientas necesarias para poder mejorar las fotografias
una por una su resolucién de 72 ppi (pixeles por pulgadas) el mas bajo por que

se considero necesario para dicho formato del catalogo.

Se guardo como formato jpg. que es el que se utiliza para las imagenes o
fotografias, para luego ser exportadas al programa adobe Indesign que seran

diagramados segun el disefio establecido. (Figura 8.)

Figura 8

= EIl programa (Fl) Adobe flash

Su funcién posee una cualidad unica es un programa en el cual se puede
realizar todo tipo de animaciones y programacién de acuerdo al trabajo a
realizar el mismo que sera el principal precursor para la concepcion de nuestro

catalogo virtual.

Una vez disefiado todas las paginas del catalogo se fueron importando a este

programa adobe flash. (Figura 9.)
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Figura 9

2.7 Técnicas de proceso y desarrollo de explotacion a programas adobe
flash (virtual) adobe Reader 9 (pdf)

Para Adobe flash

Del programa adobe Indesign que se diagramo las paginas internas se exporto
como “eps” al programa adobe lllustrator para completar con las paginas del
catalogo como es la portada y la contraportada para proceder a transformarlas
como RGB que son los colores que se apreciaron al momento de disefar las
paginas del catalogo. para en otra instancia exportar al programa adobe flash
pagina por pagina creando un nuevo simbolo “clip de pelicula”. Se utilizo unas
lineas gias para poder cuadrar las paginas dentro de cada “clip de pelicula”
Seguidamente se regreso a la ensena para poder colocar las paginas todo esto se
lo realizo en una sola capa (un solo frame) se dio “Control Enter” .para poder

visualizar el catalogo final.
Para adobe Reader (pdf)

Consecuentemente con el disefio realizado en adobe illustrator y Adobe Indesign

se empezo realizando en unificar las paginas del catalogo en un solo programa
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para poder exportar todo el documento se inclino por el programa Indesign que

tiene la ventaja realizar mas rapido y ordenado sin complicaciones.

Se procedié a exportar todo el catalogo se cred una carpeta con un nombre
catalogo (pdf) después se fue al menu archivo exportar y automaticamente se

exporto dentro de la carpeta creada todo las paginas del catalogo.

2.8 Instrucciones de uso del catalogo virtual

1. Click en MI PC

2.-Abrir el documento

3.-click en la animacién flash

4 -Abrir la animacioén

5.-Con el puntero del mouse de coloca en la pagina

6.-A una altura de 2,5 cm al cuadrado del extremo de la pagina

7.-Click o se mantiene presionado y se desplaza como una hoja normal

8.- Cerrar. (x)

9.-Se cerrara el programa automaticamente.

Se observar la siguiente representacién en la (Figura 10-11.)
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CONCLUSIONES FINALES

1.-El diseno de catalogos esta relacionado con el disefio grafico y se
manifiesta como herramienta muy util y necesaria para llegar al publico en

general con claridad e inmediatez.

2.-El proceso de elaboracion de este catalogo, tiene como finalidad basica
la comunicacion atractiva para ver y analizar el area de que se trate y

fortalecer su desarrollo.

3.-Fundamentar la concepcion del catalogo virtual, fue factor
clave para estimular a la ciudadania con el entorno religioso y

turistico de la ciudad.

4.-El estudio realizado en el area turistica de la ciudad de Latacunga,

permitié dar sentido de pertenencia e importancia a la misma.
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RECOMENDACIONES

1.-Seguir implementando esta forma interactiva de catalogo, para el

desarrollo del turismo con respecto al ambito religioso.

2.-Encargar a las autoridades, tomar en cuenta la importancia de este
tipo de catalogos para seguir renovandolo y para mantener una clara
visualizacion de nuestras potencialidades turisticas en el contexto de las

instituciones religiosas.
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Anexo No. 1

Encuesta para sacerdotes, feligreses y turistas nacionales y extranjeros

Reciban mis saludos, Se esta haciendo un estudio como parte de la tesis de
grado en la especialidad de disefio grafico para la ciudad de Latacunga-
Ecuador. Con el objetivo de conocer los resultados y la importancia de un
catalogo para estimular el turismo, usted puede contribuir notablemente con el
perfeccionamiento de la estrategia que se pretende fomentar respondiendo la

presente encuesta.

Marque con una (x) la respuesta que usted considera
Encuesta.

1-¢Conoce Ud. acerca de lo que es un catalogo virtual con atractivos

religiosos de las principales iglesias de la ciudad de Latacunga.
Si ---- No ----

2-;,Cree Ud. que si se creara un catalogo con estas caracteristicas la

ciudadania se interesara por conocer mas sobre la cultura religiosa?
Si ---- No ----

3-¢,Cree Ud. que las agencias de turismo serian lugares apropiados para dar

a conocer el catalogo virtual con caracter semiético e iconografico?
Si ---- No ----

4-;Segun su criterio este catalogo permitira inculcar informacion a la

ciudadania acerca de las iglesias turisticas de la ciudad?
Si ---- No ----

5-¢Considera Ud. que a través de la creacion de este catalogo con caracter

religiosos se puede fomentar el turismo en la ciudad?

Si - No -

Gracias por su colaboracién
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IGLESIA
DEL SALTO

La Iglesia del Salto
tiene su origen en el
crater volcanico del
Asiento de Latacun-
ga. el cual transfor-
mando en violentas
inundaciones de
lodo y materiales del
Cotopaxi, arrasaron
sistematicamente la

ciudad entre los si-
glos XVIl y XIX.

IGLESIA DEL SALTO

DESCRIPCION

La Iglesia de El
Salto comenzo a ser
construida de una
sola nave y torres
gemelas, asentada
de norte a sur, a fi-
nales del Siglo XIX y
terminada a media-
dos del presente.

HISTORIA

Entre san Blas y la
Plaza del Barrio Ca-
liente, las margenes
del rio permitian
cruzar de un salto
sus aguas, donde
cierto dia un hombre
encontré en el an-
verso de una piedra
una imagen colorea-
da con artistica sabi-
duria.
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LA IGLESIA DE LA
MERCED DE LATACUNGA

Es el sitio en el cual nave con dos cruce- e
se encuentra la ima- ros, estructura que se ‘
gen de la Virgen destaca por la nave v
Protectora de Lata- central, la ctipula en

SR X la parte central y el
Estd construido so- . .o o0 s parte in-
bre un plano de cruz .

ferior

latina de una sola

DESCRIPCION

Para el control y el orden de la poblacion
nativa se pidio a Felipe IV en 1648, la
autorizacion para establecer un convento
Jformal de la Orden Religiosa de la Merced,
para evangelizar a 15 pueblos indigenas y
enseftar artes basicas.
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La‘; *(glesias

ATRACTIVOS

-En el altar encontra-
mos la escultura de
una virgen mestiza,
con cabello humano
largo y es conocida
como “La Virgen del
Volcan”, sostiene en
su brazo izquierdo a
Jesus y en su brazo
derecho un cetro.

-Dentro del templo
encontramos un altar
construido en pan de
oro, esta armado de
varios estilos en rojo
con aplicaciones de
blasones nobiliarios,
la parte superior e
inferior son de estilo
barroco con un poco
de estilo bizantino.

f de LATACUNGA

-En una de las pare-
des del templo (lado
derecho) existe una
imagen que repre-
senta la proteccion
de la Virgen a la
provincia  durante
las erupciones del
volean Cotopaxi.

FESTIVIDADES

Decidié el 21 de
diciembre de 1742,
sefialando la necesi-
dad de hacer fiestas
bajo la adoracion de
“Nuestra Sefiora de
LLa Merced del Vol-
can”,
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IGLESIA DE SAN SEBASTIAN

La iglesia de San Sebastian de Latacunga tie-
ne dos caracteristicas que la hacen en cierta
manera singular con respecto a otras iglesias
de la ciudad. En primer lugar, no se encuen-
tra en el area central del casco urbano, y en
segundo término, su amplia plaza le concede
una magnitud distintiva.

i

DESCRIPCION

El  primer templo
fue construido por
la congregacion de
los Dominicos en el
aiio de 1561. Inclu-
so existia una pileta
bautismal que data
de 1570y fue destrui-
da en el terremoto
de los siglos XVIIT
al XX. Se realizé un
inventario en al afio
de 1886 en donde se
seftala el deterioro de
la iglesia.
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SAN SEBASTIAN

ATRACTIVOS

-El templo posee una
sola nave en sentido
norte-sur  paralela
al largo muro que
mira hacia la plaza y
la fuente que se en-
cuentra en su centro.
-Tiene a su vez un
par de torres de ta-
mafio mediano en la
parte frontal del cru-
cero sobre la puerta
y balcon, el que esta
abierto en su sector
izquierdo por una
puerta de madera que

muestra un dintel en
su parte superior.

-Por causa de even-
tos naturales la sa-
cristia muestra sefias
de anteriores fractu-
ras pese a lo cual es
utilizada y antigua-
mente en la torre se
encontraba un con-
junto de campanas
de bronce de regular
tamafio. y una pe-
queiia, para el servi-
cio del culto.
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Dcsmnpmdas en circular que da acce-
una estructura de 6 so al jardin.
pilares, dérico. con
un vitral superior
abovedado.
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LA IGLESIA DE SANTO DOMINGO
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Es una de las edificaciones emblemati-

cas de la ciudad y representa el simbolo
evidente de fe de los Latacunguetios.
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DESCRIPCION

La construccion de
la Catedral descan-
sa sobre un plano
de tres naves en
direccion norte —
sur, sitio respetado
hasta la actualidad,
fue edificada hacia
occidente a
de 1950. En el te-
rremoto de 1797 se
destruyé por com-
pleto y una nueva

construccion  surge

a partir de 1850

partir

ATRACTIVOS

En el costado sur oc-
cidental se encuen-
tran las pilastras de
sobria belleza.

En el coro encon-
tramos una bodveda
y se ha colocado un
coronamiento en los
muros laterales.

[ 4 LATACUNGA

i

ELEMENTOS
DECORATIVOS

La madera utiliza-
da. los muebles. los
sillones de cuero
repujado,  floreros,
lamparas en hierro
forjado, a mas de
exaltar los valores
artesanales del pue-
blo cotopaxense.
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Con un atractivo

campanario con
dinteles que descan-
san sobre pilares
escalonados desde
su base hasta la
tercera parte de su
estructura,
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Mapa de la provincia de Cotopaxi
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