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MUEBLERIA ANDRADE DE LA CIUDAD DE LATACUNGA PROVINCIA
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Autoras:
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RESUMEN

Los cambios y dificultades que se han presentado en la actualidad, han hecho que no
le permita a Muebleria Andrade, desarrollar estrategias globales y operativas, sin
visién del futuro perdiendo competitividad en el mercado, para lo cual se ha decidido
disefiar un plan estratégico de marketing, permitiendo posicionarse en el mercado y

asi ser reconocida en el cantén.

Muebleria Andrade no cuenta con un plan estratégico de marketing, esto ha llevado a
gue la empresa no tenga un adecuado posicionamiento en el mercado y por ende a no

ser aceptada localmente.
La mejor solucion que ha encontrado el grupo de investigacion para el problema que

se ha presentado en Muebleria Andrade, ubicada en la provincia de Cotopaxi, canton

Latacunga, es diseflar un plan de estratégico de marketing que facilite la

XV



interpretacion de las distintas circunstancias donde se desarrollaran las actividades de
la empresa. Teniendo en cuenta la complejidad y dindmica de los mercados actuales,
ninguna empresa puede crecer y competir sin tener en cuenta las variables que
intervienen y realizar un analisis integral para verificar si el emprendimiento es 0 no
factible. Por otra parte es necesario decir que siempre esté presente en todo negocio el
riesgo y la incertidumbre asociados con el éxito o fracaso del mismo.

El plan estratégico de marketing ayudara a la organizacion a centrarse en los
segmentos mas rentables del mercado aprovechando sus oportunidades, asi como
también describiendo como invertird los recursos destinados a la mercadotecnia, a
qué mercado meta se destinara y como se desarrollara la mezcla del marketing para

atender las necesidades de los mismaos.

Muebleria Andrade, al obtener un plan estratégico de marketing podra ser mas
competitiva, porque aportard con la realizacion de propuestas estratégicas que
ayudara al progreso de la organizacion, de los mercados y de la ciudad con empresas

lideres y capaces de comercializar muebles y colchones.
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Latacunga-Ecuador

ABSTRACT

The changes and difficulties that have presented at this moment, have done that they
don’t permit to Muebleria Andrade, develop global strategies and operatives, without
vision of the future losing competitiveness in the services market, then it has been
decided to design a strategic plan of marketing, it allow possession in the market of

the canton.

Muebleria Andrade it doesn’t have a strategic plan of marketing, it provocate a look

of adequate position in the market and it doesn’t be recognized accepted locally.

The better solution has been found by the research group for the problem that has
presented in Muebleria Andrade it located in Latacunga canton of Cotopaxi Province
is to design a strategic plan of marketing to facilitate the interpretation of the different

circumstances where they will develop the activities of the company.

Given the complexity and dynamies of actual markets, the companies can’t grow and
compete without variables involved and make a comprehensive analysis to verify if
the undertake is or not factible. Moreover is necessary recognizing that in all business

are always present the risk and uncertainty associated with the success or unsuccess.

The strategic marketing plan will help the organization for focusing on more
profitable segments to the market taking advantage of opportunities as well as
describing how the resources will invest into the market, and the mix marketing

develop to attend the necessity themself.
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Muebleria Andrade enterprise to obtain a marketing plan will be the most competitive
because it contributes to the achievement of strategic proposals that they help the
process of the organization, markets and city with competent companies of able to

sell furniture and mattresses.

Msc. Martha Cueva
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