UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI

CARRERA: CIENCIAS DE LA EDUCACION
ESPECIALIDAD CONTABILIDAD PEDAGOGICA

Tesis de Grado

“Influencia que Ejercen los Medios
Comunicacién Colectiva en los Estudiantes
de la Especializacien de Contabilidad en

el Ciclo Diversificado de la Provincia
de Cotopaxt”

Previa a la Obtencién del Titulo de Licenciados

en Contabilidad Pedagégica

Calderdn Porras Marianela del Rocio
Mena Garzén José Agustin
Molina Jiménez Maria del Carmen
Sénchez Zambrano Lorena Soraya

Profesor Aseser: Lic. HERNAN ARCO

ﬁ“ —— T TR t*.vt:.._. R
[ PRIVEESIALR 7R0NETS T8 OTOPAXI
Uk

|
f. s s £ Y A
It’ i GEIVEESITARIA

Latacunga = Ecuador '*

1997 - 1998 | I—




UNIVERSIDAD 'TECNICA DIE COTOPAXI
Lalkacunga - Ecuador

INFORMIT IFINAL

umpliendo con 1o esbipulado en el Capitule V. Articulo 2.
iteral f. del reglamento del Curso Preprofesional de 1a
Iniversidad Téenica de Cotopaxi. informo que el grupo No. 5§
onformado por  1ns  sefiores: José Mena Garzon, Marianela
“alderdn Porras, Maria del Carmen Molina vy Lorena Sanchez, han
leearrollado su brabajo de inveslLipacion de grado de acuerdo a
los  planteamientos formulados  en la denuncia vy construceion
Ledrica del oblicto de estndio.

En  wvirtnd dea  1a  antes  expuesto conaidero que el grupo  se
encuernbra habhi 13 bado para preseonbaroe nl acto de defenca de
teais.

Lentamenl e,

OR LA VINCULACTON DE LA UNIVERSIDAD CON EIL PUREBLO

e, ///

,-

T e’ e .
d "]( S T - .
s ”f‘r?l ;‘r [‘»"’;-,n Larsoon. L[RT‘FIEUBUELA PR ‘ENTE CUNA ENUN
VREATOR Di CTRCTH NUMERO UE/#5 I1GUAL ASU ORIGINAL
'ROFTCORTTTTUTLARCDE LA U.T. 0, MUF KEPOIA &N 101 facttivosr go 1a . T C.

LATACUNGA. CIUDADELA UNIVERSITARIA, A _/ZF
1 /4 7

(Risards {Jmo”a ¢Jrauje Uabe
WCRETARIO Pl L tf:-.l OR
mlversidad Téenica de( otopax}




UNITVERSTIDAID TECNICA DT COTOFRPAXT

CARKFRAS

ESPECTALTDAD

Trrorg e 1A TESTS

TTTULO A OBTENER

MSTITANTES

FECHA DI PRESENTACTON

DIKECTVOR

CIENCIAS DE 1A FDUCACTON

CONTABTLIDAD PEPACOGTCA

INFLUENCTA QUE - EIRRCE LOS MEDIOS DE (YMUNTCACTON
COLECTTVA EN 105 ESTUDIANTES DE 1A ESPRECIALIZACION
0DF  (ONTARILTDAD FEN - EL CICLO DIVERSIFICAIO  DE 1A
PROVINCTIA DIE COTOPAXT.

LICENCTAIX)S  EN  CTENCIAS  DE A EDXICACION,
ESPECTALIDAD (ONTARILIDAD PEDACGOGICA.

CALDERON IYVIREAS MARTANELA DEL, KOCIO
MENA GARZON JOSE AGTSTIN
MOLINA JTMENEZ HARTA DET, CARMEN

SANCHEZ ZAMBRANO 1OKENA SORAYA

29 DE JUNIO DE 1993

LICENCTAIY) HERNAN ARCYS

109971999

LATACUNGA - FCTUAIVR




locerneondo

Al culminar este trabajo, todos quienes conformamos este grupo
expresamos nuestros sinceros y profundos sentimientos de gratitud a
todos nuestros distinguidog maestrog y antoridades de la Universidad
Técnica de Cotopaxi y, de manera particular al Licenciado Hemén
Arcos Asesor de Tesis; quien dia a dia ha compartido con nosotrog sus
sabios conocimientos para de esta manera llegar al feliz término del
trabajo, que esperamos siva de aporte y apoyo para las futuras

generaciones.




Dedzcatoa

Al terminar una de las etapns de nuestra vida estudinntil
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compafierismo, a nuestros padres, quienes siempre nos han
guiado y apoyado hasta obtener el objetivo deseado, que a la
postre no golo es para el beneficio de nosotros; sino también
de los estudiantes y por ende de nuestra Institucion, ya que

nos hemos preparado para ser ftileg a la Sociedad y la Patria.
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En la actualidad se estdn produciendo cambios porque vivimos en un
mundo que a cada momento se estd desarrollando las nuevas invenciones y

el progreso permanente de los pueblos, conlleva a realizar una planificacion

adecuada para que los jovenes estudiantes puedan utilizar su tiempo libre.

Fste trabajo investigativo tiene sus razones porque pensamos que los
medios de comunicaciéon no van en beneficio de los estudiantes al contrario
observen todo el tiempo disponible que el educando tiene para realizar
tareas extra clase, podemos decir que los programas de radio y TV. no son

adecnados.

La prensa en algunos diarios trae informativos de violencia y lo llena con

comerciales,

I.o interesante de este trabajo va a ser las diferentes respuestas, ideas y el
interée que los jovenes estudiantes tienen en relacion a log mediog de
comunicacion ya sea que €8lo8 tengan cardcter pogitivo o negativo en

nuestra provincia.




Inbroducoron

Ia Radio, la Prensa v la Televigion como medios de comunicacion de
masgae ha venido constantemente modificando la conducta de la sociedad
en general pero lo que es més preocupante en log jivenes estudiantes y

porque no decirlo en los nifos.

la divermidad de sug programas, la atiaccion que genera la television a
color como un medio de comunicacion més influyente ha creado cierta
adicion por lo que ha absorbido en gran parte del tiempo digponible que

tienen log estudiantes para realizar tareag, trabajos extra-clase.

| as Radiodifugorag no tienen un sistema adecuado de programas, ya que
no existe programaciones socio-culturales y lo que es més Educativas que

vayan en beneficio de la juventud estudiosa de nuestra provincia.

la Prensa en Cotopaxi, no tiene o no despierta ningiin tipo de interés en
los estudiantes para de esta manera incentivar la lectura ya que un minimo

porcentaje ge interega por este medio de comunicacion.

Nuestro grupo de tesis se ha interesado por investigar estos tres tipos de
medios de comunicacion y verificar porque la desercion escolar, lag

repitencias de los alumnos, la falta de control de padres, la falta de control




de las antoridades, el peligro que representa para la juventud el observar

indiscriminadamente Ia tefevision que va en desmedro de la juventud.

Por lo expuesto, nuestro grupo de tesiz ha creido conveniente realizar la

investigacion en este problema,
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Como Profesores de Segunda Ensefianza y Puturos Licenciados en la
Carrera de Ciencias de la Educacion, FEspecializacion Contabilidad
Pedagdgica hemos venido obgervando en el transcurso de nuestro trabajo
tanto profesional y al ejercer la docencia que un gran nimero de alumnos
del Ciclo Diversificado de los Colegios de la provincia de Cotopaxi, dedican
la mayor parte de su tiempo libre a actividades poco productivas debido a
que existe una masificacion de los Medios de Comunicacion colectiva, se
podria decir que cada familia tiene diversas inclinaciones hacia los medios
de comunicacion y la television logrando un gran impulso, se cree que muy
pocas familias no cuentan con este recurso que se ha convertido en un
medio més eficaz de propaganda comercial, ideoldgica y politica. Puesto
que el programa televisado no solo es un problema de escoger como en

teatros, conciertos y cines.

Por estar todo el dia en casa la recepcion de las programaciones se han

vuelto practicamente incontrolables principalmente en los nifos y jovenes,

Todo programa televisivo es en general interprete de los intereses de las
clages dominantes; lag migmas que inciden en la formacion de la conciencia

de los jovenes y en la poblacion en general.




En gran parte los medios de comunicacion escritos, hablados y televisivos,
la censura es inaplicable en noticias, en peliculas, novelas y propagandas
comerciales que influyen negativamente en la moral y en la educacion de
los alumnos, haciendo de ellos incluso los futuros delincuentes por los
asaltos a mano armada y otros actos de sadismo, cormpcion, alcoholismo,

prostitucion, drogadiceion y narcotrafico.

Los jovenes adictos a los programas nocivos como: Peliculas sin sensura y
violencia, propaganda pornogrifica, son afectados gravemente en el proceso
de socializacion escolar cuando obtienen calificaciones muy inferiores en lag
pruebas de lectura, comparadas en quienes leen y ven moderadamente;
toman a la ligera los deberes escolares, limita sus lecturas creativas y, se
vuelven poco imaginativos, no mitigan sus angustias ni desarrollan sus

actividades motoras.

Ia familia, la escuela, el colegio pasan a segundo plano frente a los
programas nocivos, siendo esta la razon principal para que nosotros nos
hayamos preocupado de este tema que nos llevard a realizar un trabajo de
investigacion educativa que es: INFLUENCIA QUE EJERCEN LOS
MEDIOS DE COMUNICACION COLECTIVA EN LOS
ESTUDIANTES DEL CICLO DIVERSIFICADO DE LOS COLEGIOS
DE CONTABILIDAD DE LA PROVINCIA DE COTOPAX]I, elaborando
un muestreo significativo que nos permita alcanzar una vision real de la

gitnacion de nuestros estudiantes, por lo que serd necesario que nuestro




estudio se dedique a analizar los Medios de Comunicacion dentro y fuera
de nuestra Provincia que influencian en la educacion de log estudiantes.
Por lo que es indispensable realizar un estudio coherente que nos permita
analizar la influencia de los Mediog de Comunicacion en el rendimiento

escolar de log estudiantes de la Provincia.




Srobloma

Al margen de su instruccion escolar; el joven estudiante absorbe una
cultura, ajena a su realidad objetiva que le ofertan los Medios de
Comunicacién Social, manipulados constantemente por una forma de
pensar, por mitos, que responden a intereses puramente lucrativos; cada
idea produce en el usuario el proceso enajenante que a la postre tendrd
influencia negativa, se transformard en el proceso de MASIFICACION de

usuarios.

Fs una realidad palpable que: Las imdgenes y los sonidos constituyen un
lenguaje que habla a la imaginacion y se retiene mucho més facil que las

palabras del educador.

Se aprende sin aburrimiento y sin el control directo de una autoridad, se
comenta con los demis lo que se ha visto o se ha oido y la competividad se

hace sentir menos que en la Eecuela,

Ios medios de comunicacion son indigpensables desde un punto de vista
positivo va que han venido a acrecentar la productividad y economia de los

pueblog, en cambio desde un punto de vista negativo, lo malo de log

il




medios de comunicacion son sus programaciones carentes de valores
educativos que se trangforman en una problemdtica dificil de combatir,

para evitar consecuenciag perjudiciales en fa vida del estudiante.

Ejemplo notorio y palpable es la presencia innecesaria de pornografia,
violencia, venganza, hechiceria dentro de la mayoria de programaciones, ya

sean en radio, televigion y prensa,

No hay programas que se queden al margen de todo lo anotado, inclusive
las programaciones dedicadas a log més pequefios, log cuales sin un anélisis
critico se transforman en el medio ideal para pasar o quemar el tiempo
libre que le queda la estudiante. Como es logico, la imagen es més
penetrante y accesible que lo escrito. Como también hay que abstenerse de
sacar conclusiones simples y ligeras y decir que esos medios "embrmutecen”

al nifio y al adolescente que les hace sofiar en lugar de pensar.

Log Mediog de Comunicacion de Masas también pueden transmitir cultura
v 108 permiten un auto-aprendizaje; por tal razon es necesario otientar una
investigacion de campo que nos permita determinar su grado de influencia
positiva o negativa, en funcion del tiempo, calidad de programas y

determinar como afecta en el rendimiento escolar.

Pste proceso investigativo tendrd como finalidad presentar a lag

autoridades educativas un proyecto donde estén propuestas de soluciones,




para combatir la influencia nociva de los Medios de Comunicacion, cuyos
programas no aportan en nada en la formacion de valores y nos permita

presentar retos que es lo que quiere Ja sociedad para la juventud.

No es fécil cerrar los ojos a una sociedad actual que vive con una presion
que lez obliga a "cumplir” y "consumir” un esteriotipo que, crean una
barrera artificial entre la evolucion de nuestro interior y nuestra imagen
mundana, el sutil peligro es que se trata de crear una "PERSONALIDAD
PROYECTADA" como producto de la dependencia de la informacion
exterior que no permite sentir ni pensar por si mismo como seres
integrados a un todo, sino como méquinas programadas que obedecen a
una ideologia permanente de los programas especialmente en el caso de la

televigion, radio y ciertos reportajes de prensa.

Los medios de comunicacién nos traen a casa el mundo entero capta la
atencion y expulsa toda preocupacion, penetra en todas las partes, informa
gobre todo y anula el espacio y tiempo; la familia se sujeta a horarios y se
desordena en sus tareas y debereg que a la postre serdn perjudiciales como
en el cago especifico del RENDIMIENTO ESCOILAR de sus hijos que
traerdn como consecuencia la desercion escolar, pérdidas de afio y

problemas familiares y social.

De entre estog medios de comunicacion la television es la que mas fagcina

a log jowenes estudiantes y su influencia es muy compleja, constituyéndose
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en el pretexto para acostarse tarde y desenidar las tareas especificas. La
radio es un poderoso instrumento de contacto con el mundo exterior, pero

eg menog impactante que la imagen.

Ia Prensa tiene menos éxito que las anteriores, en los estudiantes, puesto
que no tienen la cultura de la lectura, sin embargo la publicidad que se
encuentra en todas partes es una agresion permanente que, desde los
carteles, kioscos de venta, se pueden adquirir aspectos nefastos; por qué no
existe un control adecuado de la venta de estos medios, mds bien existe un

libre comercio.

Por ello el problema que nos hemos planteado desde la temitica que
abarca la actitud negativa definitivamente desbordante, de las emisiones de

los Medios de C'omunicacion,




3. Cnunciado dol Sema

Influencia que ejercen los Medios de Comunicacion Colectiva, en los
estudiantes del ciclo divemsificado de log Colegios de Contabilidad en la

provincia de Cotopaxi.
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Como estudiantes de la Fspecialidad de Contabilidad Pedagogica, Carrera
de Ciencias de la Educacion de la Universidad de "Cotopaxi”, hemos
escogido este tema por que es necesario una investigacion HIPOTETICO-
DEDUCTIVO, que nos permita identificar una influencia més o menos en
funcion de wun tiempo determinado, calidad de programaciones y

rendimientos escolares.

Esta investigacion tendrd un proceso con la finalidad de llegar a la
conciencia y sensibilidad del estudiante de nuestra Provincia para que el
joven sea capaz de seleccionar sus programas en su actitud critica dejando

a un lado las programaciones comerciales.

Nuesgtro grupo de investigacion ha tomado a los Medios de Comunicacion
en un sentido positivo tomando en cuenta que son medios de transmision y
difusion de una ideologia, estos medios no son del todo malos, sino su

programacion, ya que no tienen un andlisis critico, reflexivo y constructivo,

La originalidad de este trabajo se fundamenta, en la investigacion y
recoleccion de datog y opiniones de log problemas que acarrea la falta de
orientacion de las autoridades educativag no permite el desarrollo

Psicosocial, econdmico, politico y teenoldgico de la comunidad estudiantil.

o




5. Mearco Yedreco

MEDIOS DE COMUNICACION

El concepto mismo de los Medios de C'omunicacién requiere un tipo de
reflexion andloga: Abarca en general a todos los medios de comunicacion,

constituidos por libros, prensa escrita y hablada.

"Existen en verdad buenag razones para pensar que en el estado actual de
los medios de comunicacion no difunden necesariamente infonmacion en el
gentido de un conocimiento intelectual, que implica un contenido
valorizado, sino también mds a menudo - recreaciones més bien

informativo no ha sido establecido.” !

En toda sociedad, los hombres ge comunican entre si. Entendemos por
comunicacion no solo al hecho de trangmision e informacidn sino también
a la forma de relacionamiento humano, necesariamente vinculado con la
respuesta emocional "Bajo Comunicacion ge entiende aqui el mecanismo
por medio del cual existen y ge desarrollan relaciones humanas, es decir
todos log gimbolog de la mente junto con log mediog para transmitirlos a

través del espacio y preservarlos en el tiempo", ?

. LENNER, Daniel: La Comunicacién Clolectiva. Piig. 17)
- MATETZKE, Gerome: Psicologia de la Comunicacion Social. Editorial Epoca.
1976
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"Comunicacion viene del Ilatin COMUNIS: comun. Cuando nos
comunicamog, tratamos de establecer una comunicaciéon con alguien, Esto

es tratamos de compartir una informacion, una idea, o una actitud."”

Cuatro son los factores fundamentales que forman la estructura del proceso

de la comunicacion.

a) El emigor (perzona que expresa algo).

b) Canal (medio a utilizare).

<) El mensaje que eg lo expresado.

d) Receptor (a quien esté dirigido).

Fatog factores intervienen tanto en la comunicaciéon directa, es decir,

aquella gin intermediarios, cara a cara; como en la comunicacion indirecta,

aquella que se caracteriza por existir entre el emisor y el receptor, una

distancia temporal o espacial.

Pero sucede que la comunicacion humana a efectos de crecer y

multiplicarse necesita de intermediarios y de este modo surgid

4 MANTILIA VILLEGAS, Ameclin: Reaceibn Social y Control Social. Edicion

Temis. Bogotd 1983
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imperativamente la comunicacién social. Un paso decisivo para la

existencia de la comunicacion social, que eg indirecta.

Fue historicamente la invencion de la imprenta que permitid por primera
vez a voluntad y en corto tiempo, un mensaje, que ademds estaba dirigido
de la misma forma a un gran ntmero de personas; siendo esta la
caracteristica distintiva de Ia comunicacion social. Fsta comunicacion gocial
carece por completo de reciprocidad que es lo que permite a aquellos que
intervienen en la comunicacion intercambiar los papeles de receptor y

emisor continnamente,

Por ello, la comunicacion social es indiscutiblemente unilateral, porque las
partes estin unidas exclugivamente por los medios de comunicacion, y

limitados por condiciones y caracteristicas de este medio.

Fl mensaje es decir lo que es expresado por este medio, se dirigird a
cnalquier persona que tenga accego a €l lo que nos lleva a afirmar, que en
la comunicacion social el emisor jamds estd claramente definido ni
delimitado. Por tanto, comunicacion social "Fs aquella forma de
comunicacion en la cual los mensajes gon trangmitidog por log mediog
técnicos  de  comunicacion  pliblica, indirecta y unilateralmente a la

colectividad.™

MORIN., Violette. Tratamiento Periodistico de la Toformacién. Editorial
Barcelona. Pdg. 43, Fspaiia 1974
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Se llama también "Comunicacion de masas”, porque esta dirigida a un
grupo de destinatarios que reciben mensajes a través de los medios de
comunicacion o "mds media mensajes que tienen tal fuerza y aceptacion
que son, por si solos, capaces de modificar el comportamiento de la

colectividad que la recibe.

I.os medios de comunicacion son en la actualidad verdaderog "oligopolios”
hablando en términos econdmicog gon empregas que en muy pequefio
ntimero dos o tres, méaximo cinco se reparten la oferta que existe en el

mercado; en nuestro caso podriamos hablar de un mercado de mensajes.

Esta comparacion de medios de comunicacion con los oligopolios se pone
de manifiesto atn mds; si analizamos la actividad que desempefa unas y
otras especialmente en nuestro pai, en donde aunque no deberfa ser asi,
log mediog de comunicacion estdn destinados a enriquecer a quienes los
controlan y al igual que los oligopolios, tienen un enorme putblico al que
estdn obligados a satisfacer sin que estén digpuestos a distinguir ni siquiera
a una nimiedad fraccion de este y es por esto por lo que tienden a
engalazar hasta el infinito todo aquello cobre lo que ya existe un consenso

general.

Hay una tendencia a buscar lo universal lo que convendria a todos los

pliblicos posibles.
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Bs importantisimo, en este contexto, el mensaje que imparten los medios
de comunicacion, en fo que respecta a la aceptacion e identificacion del

receptor del mensaje.

Fe decir que muy pocos mensajes gon los que no estdn destinados a
generar en el receptor todo un proceso vivencial tomando en cuenta la
gran cantidad de receptores, sus condiciones de vida, sus necesidades, etc.
Asi, sea cual gea el mensaje, siempre habrd un sector de colectividad que
serd dominado por cierto grado «de identificacion término que en
psicoandlisis designa el hecho por el cual una persona se apodera de un
raggo caracterftico de otro, para revestitse de €. FREUD hablo

precisamente de la identificacion del nifio con el papel del padre.

Fsto mnos permite reclamar respongabilidades a los Medios de
Comunicacion que deben tener presente la edad del receptor, sus
disposiciones psiquicas y el contenido del mensaje, evitando que se torne

en una propuesia.

CIASES DE MEDIOS DE COMUNICACTON

Si preguntamos que aspectos de la vida pablica deben entenderse bajo

comunicacion social, se presentan cuatro fenémenos a lo que se refiere este

concepto integramente: la prensa escrita, el cine, la radio y la television.
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"Fstos medios de comunicacion se diferencian entre ellos primariamente,
por la técnica de difugion de los mengajes pero, secundariamente, se
derivan de estas variantes técnicas, un sinn@mero de atributog psicoldgicos,

. » [ A
socioldgicos y estéticos."

Fstos mediog de comunicacion cumplen con una finalidad objetiva y clara:
informar en el menor tiempo posible toda clase de acontecimientos al

mayor ntimero de espectadores posibles y lo consiguen.

Tomando en cuenta que ninguno de estos medios es inaccesible para el
ptiblico aproximado de casi doce millones de seres humanos. Por lo tanto,
no es exageracion decir que vivimos "a merced de éstos gigantes de la
comunicacién y nos convertimos en testigos mudos participes, oyentes,
lectores o espectadores de todo lo que le sucede al mundo sacudido por la
violencia y las desigualdades sociales, empobrecido por sistemas
econdmicos esclavizantes; azotado por el hombre en fin tragedias que nos

impresionan de sobremanera, logrando acentuar méds nuestra impotencia.

Todo esto ha creado una cierta hostilidad hacia el periodista porque sea
que éste escriba en un diario un reportaje, comente las noticias

acompaiado de imdgenes en la television o hable en la radio, tiende a

G. MATETZKE. Psicologia de la Comunicacién Social. Editorial Epoca. Pag.
54. Ouito-Feuador
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sobrevalorar el gusto de la gente por el sensacionalismo, sin importarle el

dafio que puede causar.

En la television, las imdégenes captadas por el pablico serdn més
impresionables porque van acompafadas de sonidos y nos permiten

digdmoslo asi "estar en el lugar de los acontecimientos”.

PRENSA ESCRITA

Fsta publica noticias en forma indiscriminada, muchas veces soberanas
mentiras, basadas en mal entendidos y chantajes. Los directores y editores
se echardn la culpa mutuamente, pero todos sabemos que los reporteros
carecen de supervision y preparacion y ahi estd el origen de estos

problemas.

El periodista debe ser un individuo que sepa pensar con ldgica, valorar la
justicia, leer con inteligencia y seleccionar la verdad de los acontecimientos

que va a narrar o escribir.

"La prensa escrita, la radio, fa televizion han desarroltado gracias a la forma
a que nos dan a conocer los acontecimientos, un verdadero culto a la
rapidez que los lleva a crear noticias prefabricadas a partir de un suceso
que antes de ocurrir ya estd difundido, caen ademds, en la utilizacion de

palabras que sobredimengionan la realidad, [laman ejército a lo que es
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media docena de personas, rinden culto a la violencia y nos llevan a
considerar al mundo mucho mds violento de lo que es, lo que repercute en

el comportamiento de lag personag.” *

La prensa tiene menos éxito en los estudiantes, pues en estos momentos no
ee tiene la cultura de la lectura; sin embargo la publicidad que se encuentra
en todas partes, es una agresion permanente que, desde los kioscos, ventas
pueden adquirir aspectos nefastos. T.a obtencion y transmision de noticias,
la administracion de las publicaciones y la obtencién de los anuncios o
avisos comerciales que los mismos contienen suelen considerarse como

pertenecientes al campo del periodismo.

"Bl periodismo es un arte y profesion de escribir y editar publicaciones

periddicas.”

Por més que esto es una definicion basica, existen varias definiciones,
actividades y diversos procedimientos intimamente relacionados con la
produccion de dichas publicaciones que generalmente se consideran como

periodfsticos.

I.a obtencion de noticias, la administracion de publicaciones y la obtencion

de avisos comerciales que las mismas contienen suelen considerarse como

Revista de la Facultad de Ciencias de la Informacion, Universidad de Navarro,
Pig. 80

L ENCICLOPEDIA BARSA, Tomo 12, Pig. 392
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pertenecientes al campo del periodismo. y modemamente la radio difusion
y la television han sido congideradag como un medio de comunicacion que
participa en varios aspectos del periodismo, lag publicaciones periodisticas
suelen dividirse en periddicos y revistas, y aunque resulta dificil definir de
un modo preciso donde termina un tipo y principia el otro la tendencia
més comiin es considerar como revista la publicacion que no aparece
diariamente, y cuyas péginas que forman una especie de cuademo llevan

forros comtnmente de papel més gruesza que de el resto de la publicacion.

"La mayoria de los peritdicos se publican diariamente o con intervalos de
pocos dias entre una y otra edicion. Los primeros suelen llamarse diarios.
Fl ntmero de paginas varia congiderablemente con la importancia y
naturaleza del periddico en cuanto al tamafo de la pégina, predominan el
formato a ocho columnas (40 a 58 cm) y el llamado tabloide, cuyas péginas
son por lo comtn de la mitad del tamafio del periddico de tipo
convencional primeramente citada. Se calcula que en el mundo se publica

unos 7.200 diarios.” ®

Siendo los medios de comunicacion en especial la televizion un elemento
que influye positiva y negativamente, en el rendimiento escolar. La
television como ningiin otro medio de comunicacidon colectiva influye
poderosamente en la vida de lag rociedades modernag; entre los maltiples

efectos negativos y positivos tenemos:

i FNCICLOPEDIA BARSA, Tomo 12. Pig. 395
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(QUE ES 1O POSITIVO DE LA TELEVISION?

Es una forma de descansar, La riqueza de sus imdgenes y la forma como
capta la atencion, nos lleva a olvidar el cansancio producido por el trabajo
o el estudio y dejamos de lado, al menos por un tiempo las preocupaciones.

Fs decir, actoa como relajante de las tengiones diarias.

Fs la forma de recreaciéon mds barata. Estd a la mano y no hay que pagar
nada por ella, salvo que se trate de la television por cable y por suscripcion
0, como ocurre en algunos paises que se obligue a pagar un impuesto por

tener televigion,

Eg el inico medio de distraccion de las clases més pobres. La television
rompe la monotonia y la promiscuidad en la que desgraciadamente se vive
por causa de la pobreza y falta de educacion. Es una venta abierta al
mundo. Por la universidad de su mensaje tanto en imégenes como en

conocimiento y variedad de experiencia.

Con ella podemos acceder a conocimientos cientificos, que ella divulga en
una forma més ficil de comprender gracias al lenguaje que emplea. Es un
excelente medio para intercambiar informacion cientifica o de investigacion
sin necesidad de la presencia fisica de quienes hacen el intercambio, por

ejemplo, a través de las sesiones interactivas via satélite.

< 8y =




Siempre estd a Ia mano de manera inmediata, lo cual es un gancho pama
usarla, porque no necesita la preparacion del deporte o de los juegos y

ejerciciog al aire libre.

Estimula la fantasia en todos los drdenes. Iste estimulo se produce viendo
una telenovela, una revista musical, un documental, una competencia

deportiva o una pelicula.

Permite que lo imaginario sea "realidad”, al visualizarlo con apoyo de la

magia de log efector especiales y las imdgenes computarizadas.

Ayuda a desarrollar la curiosidad y la creatividad, pues son muy grandes

lag pogibilidades de combinar imégenes, sonido e informativa (multimedio).

Sirve para que las personas se sientan acompanadas. Muchas personas en
el mundo se defienden de la soledad teniendo como fnica compafifa la

televigion.

Da a conocer valores humanos, al mostrar la labor de personas que llevan
una vida dedicada a servir a la sociedad, héroes reales de came y hueso,
dignos v posibles de imitar en la vida real, en contraste con lo que sucede

con algunos de los superhéroes que presenta.
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Sirve para  divalgar el arte. Tas gmndes obms arqueoldgicas,
arquitectonicas v artisticas (las pirdmides de Bgipto, el Coliseo Romano, las
Ruinag de Grecia, lag Cindades Incas de log Andes Peruanos, por

mencionar golo unag pocas).

Tgualmente sucede con lag pinturag y esculturag que se encuentran en los
mugeos mds importantes del mundo (Londres. Washington, Madrid, El

Cairo, México, ete).

A través de las imdgenes televisadas In gran mayoria de nosotros podemos
conocer en toda su magnitud las culturas lejanas. De Asia o Africa, las
mas cercanag del Amazonas, la forma de vida de los animales salvajes en gu
habitat natural, lag peculiaridades de regiones tan distantes como los polos,

el fondo del mar o las gimas de las altas montafias como el Everest.

(QUE ES LO NEGATIVO DE LA TELEVISION?

La televigion tiene efectos negativos para el pablico televidente, sobre todo
cuando se permite su uso excesivo en el hogar sin orientacion alguna.

Veamos algunos de ellos:

Ver television en exceso contribuye a no distinguir ¢l mundo real del irreal
creado por la fantasia, y da primacia al mundo irreal e imaginario sobre la

misma realidad, desplazdndola.




Fse traspaso lo produce el poder de fascinacion y el caracter magico (se la

[lama caja magica) que tiene.

Crea indiferencia ante problemas reales. Si se tiene metida la cabeza en la
televigion, los deberes y obligaciones se vuelven problemdticos porque no se
atiende a ellos normalmente (se retrasa, se olvidan, no se buscan los

elementog para ger tal o cual cosa, hay pereza para moverse del sitio donde

eatd el televigor,

Tiende a disminuir el rendimiento escolar. Fs un echo comprobado que

ver television muchas horas hace descuidar las tareas escolares. Ocasiona

problemag de atencion y concentracion en Jag clages.

Disminuye el tiempo dedicado a Ia lectura. Nifios, jovenes y adultog la
prefieren a leer un libro. En todo el mundo aumentan los promedios de
horas diariag ante el televisor y disminuyen los indices de lectura. Incluso
dejan de leerse muchas obras literarias, especialmente si e consigue

peliculas o videos bagados en ellas.

Ewpobrece el lenguaje comim. [a experiencia ensefia que la televigion
tiende a empobrecer el lenguaje comin. Se van formando una jerga, nada
elegante ni de buen hablar, con términos tomados de log programas, de los

anuncios y de las series mds populares.



Resta importancia y tiempo al deporte y Ins actividades al aire libre. Se ha
convertido para log nifios en la actividad nimero uno, antes de cualquier
otra, Fasta hace algunog afios, se preocupaban méas por jugar fatbol con los
amigos del barrio en cualquier prado o en la misma calle; salir de excursion

o iral parque a jugar a lag canicas, y muchas cosas mds.

Recorta o inferfiere la vida de relacién social. Asi como no se tiene tiempo
para la familia, es posible que tampoco se tenga para visitas y para cultivar
lag amistades o participar en eventog o reuniones culturales, civicas o

politicas.

Difunde wna vision deformada del amor, el matrimonio y la familia. Unién
libre, prostitucion, infidelidad, peweriones sexuales, adulterio, explotacion
sexual de menores, violencia sexval sobre la mujer, denigracion del

matrimonio o de la familia.

Congtituyen una muestra de la vigion dominante en algunos programas de

gran audiencia,

Influye negativamente en la educacion dada a los hijos. Segin lo
demuestran las encuestas, log nifios generalmente creen mas en la television
que en sus propios padres y maestrog, y hacen mds caso a lo que dicen log

héroes de la televigion que a aquellos.




Altera el sueio y por ello afecta el estudio o el trabajo. Quedarse a ver
programas hasta muy tarde desordena las horas de suefio y el cuerpo se
reciente a la mafana siguiente. Si se vuelve habito, surgen tragtornos més

perjudiciales.

Estimula la pereza mental y el aburrimiento. Como no obliga a pensar o
razonar en setio, el poder envolvente de sus imdgenes acostumbran a no

pensar.

Refuerza la agresividad y el comportamiento violento, especialmente en log

nifos y adolescentes,

"Entre los resultados mas importantes del estudio sobre los medios de

comunicacion en Feuador, se destacan log siguientes:

- Ta gran mayoria de los Medios de Comunicacién Masiva en el
Ecuador son de propiedad privada (Radioemisoras 96.8%,

Estaciones de Televigion 84.675; y, Diarios 94.4%).

Tienen caricter comercial v se financian fundamentalmente con

publicidad.

- Se localizan en las ciudades mds importantes del pais,

preferentemente en lag capitales provinciales,

< .




- Fn generml, tanto las radicemizoms como las estaciones de television
funcionan con baja potencia determinando que su cobertura sea
eminentemente local o regional, por lo que se enlazan mediante

cadenas radiotelefonicas o televisivas para lograr cobertura nacional.

- Los periddicos de circulacion diaria, también tienen preferentemente
cobertura regional y difunden en mayor porcentaje sucesos locales y

regionales.

- Con excepcion de la Radio, que también atiende a sectores
campesinos y urbano-marginales, la audiencia hacia cual se dirigen

los medios corresponde a log sectores urbanos,

RADIO:

- En lo concerniente a la programacion radiofonica, se establecio que
casi la totalidad de log programas son de origen nacional; sea
producidos en la propia radioemizora o producidos en otros medios

y/o ingtituciones.

[a radiodifugion ecuatoriana estd orientada fundamentalmente hacia

el entretenimiento y los informativos, con programas que ocupan el

S5%y el 26% del espacio radial.
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En contmste, los programas con contenidos educativos y culturales
ocupan apenas el 7% de la programacion, pese a que la radio, por
su cobertura, podria constituirse en un importante medio de apoyo a
los procesos de desarrollo que se ejecutan tanto a nivel nacional,

como regional y local,

Entre log programas de entretenimiento que tienen mayor difusion,
se destacan fundamentalmente los musicales, programas para la
mujer, programas infantiles, hordscopos y las consultas tele fonicas,
gsiendo generalmente, programas con formatos sencillos que no

requieren mayores esfuerzos de produccion.

Fn contraste con lo que sucede en la television, la investigacion
constatd que los dramatizadog tienen actualmente una presencia
minima dentro de la radiodifusion ecuatoriana, pese a que podrian
constituirge en formatos de gran acogida para el pablico, en los
cuales se podrian introducir mensajes formativos, manteniendo el

objetivo central de tipo Iidico.

La segunda tendencia de la radiodifugion en el pafs se orienta hacia
la produccion y difusion de programas noticiosos (Informativos,
deportes y opinién) y generalmente es el tipo de programas que
merecen la mayor atencion y dedicacion en recursos humanos por
parte de las radioemisoras. Son programas producidos basicamente a

nivel nacional, salvo enlaces ocasionales con otros paises.
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A nivel provincial y local, las radioemisoras tienden a establecer
enlaces y retransmitir Jos principales informativos nacionales. Se
destaca la pregencia de NOTI HOY, que, al momento de la
investigacion, aparece como el noticiero de mayor difusién a nivel

nacional ya que es retransmitido por 40 emisoras del pais.

DIARIOS:

- Fn los diarios, las tendencias en el tratamiento informativo priorizan
los siguientes mensajes: Noticias Deportivas, Noticias Locales,

Avigos Clasificados y Cronica Roja.

- Log suplementos, que constituyen una nueva tendencia en la prensa
escrita del pai, tratan de responder a intereses de audiencias
especilicas y abordan temas de contenido socio-cultural, que

generalmente no tienen mayor cobertura en el diario.

TELEVISION:

- Ia programacion televitiva ecuatoriana procede en un elevado
porcentaje del extranjero (57.6679). La tendencia fundamental es la
difusion de programas de entretenimiento, siendo la telenovela la
que ocupa mayor nGmero de horas en la programacion

latinoamericana.




Ie siguen los musicales y los programas en vivo; los programas para
la mujer, log infantiles, largometrajes y seriales tiene también una

difugion significativa.

J.os informativos constituyen la segunda tendencia de la televigion
ecuatoriana; bajo este género ge agrupan los programas de noticias,

revigtas y programas de opinion.

La mayoria de log informativos son producidos por los propios
canales atin cuando hay canaleg que no tienen informativo propio y

retransmiten noticierog provenientes de otrog paises.

Los programas educativos y culturales, al ignal que los religiosos,
tienen mayor difugion en la pantalla chica, lo cual obedece al
cardcter eminentemente comercial del medio que no se compadece
con las necesidades econdmicas y socio-culturales del pais, ni con las

necesidades de integracion cultuml latinoamericana”, .

MENFSFS Massuh, Zuly, Andlisis de Medios de Comunicacion. Pégs. 89, 90 y
91
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6. Heprilesds

1os estudiantes del ciclo diversilicado de la especializacion de Contabilidad
de la provincia de Cotopaxi, dedican un 80% de su tiempo libre a
programaciones alienantes, lo que influye negativamente en el rendimiento

educativo.
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7.1.

Tebs

7. Ubsolivos

GENERAL

Investigar la influencia que ejercen los Mediog de Comunicacion
Colectiva en los estudiantes del Ciclo Diverificado, de la
especializacion de Contabilidad en los colegios de la provincia de
Cotopaxi, y la incidencia en la formacion de valores, actitudes,

capacidades; y proponer pogibles soluciones.
ESPECIFICOS

- Identificar las cangas y consecuencias que genera la influencia
de los medios de comunicacion en la juventud y su incidencia
en el rendimiento de los estudiantes del ciclo diversificado,

en log colegios de C"ontabilidad de la provincia de Cotopaxi.

- Determinar los medios de comunicacion que maés sintonia

abarca en los hogares de la provincia de Cotopaxi.

- C'omparar la gituacion socio-econdmica de los estudiantes del
ciclo diversificado de la provincia de Cotopaxi, en los sectores

urbano y rural.
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Cuantificar el nimero de homs que los estudiantes dedican a

log medios de comunicacion.
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8.1.

8. Veancablos

INDEPENDIENTES

8.1.1. Los alumnos de los Colegiog de Contabilidad dedican més del

809 de su tiempo a programaciones alienantes.
8.1.2. La falta de programas educativos.
DEPENDIENTES

8.2.1. Influencia negativa de log medios de comunicacion en el

rendimiento académico.

822, la falta de control de los programas por parte de las

autoridades educativas genera violencia.
INDICADORES

83.1. Situacion ocio-economica de log estudiantes.

83.2. Calidad de programas.

- §4 -




8.3.3,

Utilizacion del tiempo libre.

Horario de programas.

Tiempo que dedican a programas televisivos.

Sensacionalismo periodiztico.

Frecuencia hacia loz medios de comunicacion.

Medios de comunicacion que poseen.

Control de programas.

8.3.10. Rendimiento educativo,
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Comunicacion
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1.2. Origen de Comunicacion
1.3. Medice de Comunicacion

1.31. Concepto de Mediog de Comunicacion

1.3.2. Concepto de Television,

1.3241. Bvolucion Cientifica y Téenica

1.

7
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10. Yoblacion i Muosta

I presente trabajo de investigacion lo realizaremos en las instituciones

educativag

de la provincia de Cotopaxi, en

Contabilidad; que ha continuvacion detallamos:

la especializacion de

1. Instituto Superior "Victoria Vasconez Cuvi”
(DIURNA)
CURSO | PARALELO ESPECIALIDAD No.
ALUMNOS

Sto. A Contabilidad 31
Sto. B Contabilidad 37
Sto. o Contabilidad 28
Sto. D Contabilidad 37
Ste. E Contabilidad 27

TOTAL ALUMNAS 5to. CURSO: 160
610. A Contabilidad 29
6to. B C'ontabilidad 32
6to. C Contabilidad 26
oto. D C'ontabilidad 30
6to. E C'ontabilidad 29

TOTAL ALUMNAS DE 6to. CURS(x: 146

fer. Afio | A CONTABILIDAD DE 6

2do. A COSTOS 17

Afio

TOTAL ALUMNAS DE ler. y 2do. ANO: 23 H
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SFECCION NOCTURNA

II 4to. A Contabilidad 48
Sto. A Contabilidad 40
Gto. A Contabilidad 32
TOTAL ALUMNAS DE 4to. 5to. y 6to. CURSO: 120
TOTAL ALUMNAS DEL COLEGIO: 449
TOTAL PROFESORES: 18

2. Colegio "Sagrado Corazén de Jesis’

“ CURSO PARALELO ESPECIALIDAD No. ALUMNAS
dto. A Contabilidad 29
Sto. A Contabilidad 15
6to. A Contatilidad 2 |
TOTAL ALUMNAS DE 4to. Sto. y 6to. CURSO: 67

2

TOTAL PROFESORES:

R Colegio Nacional "Saquisil?’

SECCION DIURNA

CURSO PARALELO ESPECIALIDAD No. ALUMNAS u
4to, A Contabilidad 22
Sto. A Contabilidad 26
TOTAL ALUMNAS DE 4to. Sto.. CURSO: 48 Il
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SECCION NOCTURNA

4to. A Contabilidad 14

Sto. A Contabilidad 6

Oto. A Contabilidad 18
TOTAL ALUMNAS DE 4to. Sto. y 6to. CURSO1 38r

TOTAL ALUMNAS DEL COLEGIO: 86

5

TOTAL PROFESORES:

4. Colegio "Néstor Mogollén”
CURSO PARALELO ESPRCIALIDAD No. ALUMNAS ‘
4to, A Contabilidad 23
Sto. A Contabilidad 15
oto. A Contabilidad 8
TOTAL ALUMNAS DE 4to. Sto. y 6to. CURSO: 46
TOTAL PROFESORES: 3
5. Colegio Nacional "Primero de Abril’

“ CURSO PARALELO | ESPRECIALIDAD | No. ALUMNAS “
dto. A Contabilidad 49
4to, B Contabilidad 51
Sto. A Contabilidad 36
Sto. B Contabilidad 30
6to. A Contabilidad 25
oto. B Contabilidad 32
TOTAL ALUMNAS DE 4to. 5to. y 6te. CURSO: 223
TOTAL PROFESORES: 15

- 2% .




0. Colegio "San Francisco de Asis”

- CURSO PARALELO ESPECIALIDAD No. ALUMNAS
4o. A Contabilidad 8
Sto. A Contabilidad 10
6to. A Contabilidad 13
TOTAL ALTTMNAS DE 4to. Sto. y 6te. CURSO: 31

[Torar. proFESORES: 3

MIUIESTRA:

De log alumnos obtendremos una muestra representativa para lo cual

aplicaremes la siguiente formula,

N . & . B
n = — - =
(N-1) E* + & . 2°

reemplazando las letras por sug valores tenemos:

g902. ¢(0.5)° . (1.96)°

n = e — e

901 . (D.08) + (D.8)* . (1.96)°

866.28

5.76 + 0.96
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n = = 128.91

MUESTRA: 129 alumnog

Utilizacion de la regla de tres simple para encontrar la relacion de la

muestra con el nfimero de alumnos por cursos en las Instituciones

educativas en las que realizamos nuestra investigacion:

1. Instituto Técnico Superior "Victoria Viisconez Cuvi” (DIURNO)

5to. C'urso: 5 paralelos, 160 alumnas

ILa muestra de Sto. curgo es: 23

Muestra de Alumnos por Cada Parnlelo

PARALELO A 5 alumnos
PARALELO B 5 alumnos
PARALELO C 4 alomnog
PARALELO D 5 alumnos
PARALFLO E 4 alumnos
STIMAN 23

= A=




6to. Curso: § paralelos, 146 almmnas

802 129
146 x 129
146 X Xr=--——-
902

T.a muestra de 6to. curso es: 2|

Muestra de Alumnos por Cada Paralelo

PARALELO A 4 alumnos
PARALELO B S alumnos
PARALELO C 4 alnmnos
PARALELO D 4 alumnos
PARALELO E 4 _alumnog
SUMAN 21

ler. Ano: 1 paralelo, 6 alomnos

Ia muestra de ler, ano es; 1

w il «




2do. Aio: | paralelo, 17 alumnos

902 129
17 x 129
17 X X = - = 2,43
a02
Ta muestra de 2do. afio es: 2
SECCION NOCTURNA
4to. Curso: 1 paralelo, 48 alumnas
902 129
48 x 129
48 X X = = 6,86
Q02
La muestra de 4to. curso es: 7
Sto. C'urso: 1 paralelo, 40 alumnas
902 129
40 x 129
40 X X = = 5,72
902

La muestra de 5to. curso es: 6
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6to, Curso: 1 pamlelo, 22 alumnas

La muestra de 6to. curso es: 5

Colegio "Sagrado Corazon de Jesis"

4to. Curso: 1 paralelo, 29 alumnas

902 129
29 x 129
29 ¥ X = = 4,14
902
[.a muestra de 4to. curso es: 4
5to. Curso: | paralelo, 15 alomnas
902 129
1% x 129
15 X = — — = 2,14
Q02

Ta muestra de Sto. curso eg: 2

i3 =




i“

Gto. Curso: 1 paralelo, 23 alumnas

902 129
23 x 129
23 X X = - = 3;28
902

La muestra de 6to. curso es: 3

Colegio Nacional "Saquisil i’

SECCION DIURNA

4to. Curso: 1 paralelo, 22 alumnas

902 129
22 x 129
22 X X = = 3,14
902
I.a muestra de 4to. curso es: 3
5to. Curso: 1 paralelo, 26 alnmnas
802 129
26 x 129
26 X o PR . |
902

La muestra de Sto. curso es: 4
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SECCION NOCTURNA

4to, Curso: 1 pamlelo, 14 alumnas

Q02 129
14 x 129
14 X X= ~——=2
Q02
[.a muestra de 4to. cnrso es: 2
5to. Curso: 1 paralelo, 6 alumnas
902 129
£ x 129
6 X X = = = 0,85
902
T.a muestra de Sto. cumro es: |
Gto. Curso: 1 paralelo, 18 alumnas
902 129
18 x 129
18 % X= ~———= 2,57
Q02

[ a muestra ce 610, curso eq: 3
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Colegio "Néstor Mogollon”

4to. Curso: 1 paralelo, 23 alumnos

902 129

23 X X = —

La muestra de 4to. curso es: 3

Sto. Curso: 1 paralelo, 15 alnmnos

902 129

15 X X = -—

La muestra de Sto. curso es: 2

6to. Curso: 1 paralelo, 8 alumnos

902 129

Ta muestra de 6to. cuso eg: 1

- 46 -
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w08
902
15 X 129

—= 2,14
902
8 x 129
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Colegio Nacional "Primero de Ahril”

d4to. Curso: 2 paralelos, 100 alumnos

100 x 129
100 X X 5 s = 14,30

[ a muesira de 4to. curso es: 14

PARALELO A 7 alumnosg
PARATEILO B 7 alumnosg
14

Sto. Curso: 2 paralelos 66 alumnos

202 129
66 x 129
66 X = ~———— = 9,53
202

La muestra de Sto. curgo eg: 10

PARATELO A 5 alumnog
PARALFLO B 5 alumnog
10

wldT




6to, Curso: 2 paralelos, 57 alomnos

902 129
57 x 129
57 X X = — = 8,15

902

La muestra de 6to. curso es: 8

PARALELO A 4 alumnos
PARALELO B 4 alummnos
8

Colegio "San Francisco de Asis”

4to. Curso: 1 paralelo, 8 alumnos

Qo2 129
8 x 129
3 X X = = 1,14
Q02
Ta muestra de #o, curso eg: 1
5to. Curso: 1 paralelo 10 alumnos
Q02 129
10 x 129
10 X X = ~—— = 1,43
Q02

[a muestra de 5Sto. curso eg: 1
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6to. Curso: 1 paralelo, 13 alumnos

902 129

13 x 129
13 X X = - = 1,85

902

La muestra de 6t0. cnrso es: 2

- s




El estudio de la presente investigacion es una situacion critica, latente en
nuegtra sociedad por lo que, hemos congiderado necesario la utilizacion del
procedimiento metddico HIPOTETICO-DEDUCTIVO, puesto que surge
la necesidad de realizar un estudio minucioso de la influencia que ejercen
los medios de comunicacion colectiva; para complementar la metodologia
hemog visto conveniente adicionar el método DESCRIPTIVO-
HISTORICO, mediante los cuales podemos realizar las respectivas
descripciones y andlisis, lo que nog permitird arribar a las conclusiones y

recomendaciones,

Para la elaboracion del T y II capitulo hemos considerado la utilizacion

bibliogrifica.

Para la realizacion del ITI capitulo utilizaremos la técnica de la encuesta

que aplicaremos a los alumnos.

Y flinalmente en el IV capitulo realizaremos una propuesta con posibles

soluciones a la influencia que ejercen los medios de comunicaciin colectiva

en los estudiantes del ciclo divergificado en la provincia de Cotopaxi.

- 50




SELECCION DE IAS TECNICAS DE INVESTIGACION:

Hemos considerado necesario para realizar nuestra investigacion aplicar
técnicas que nos proporcionen la recoleccion de datos reales que, gerén
ordenados, procesados y aplicados los cuales nos gervirin de base para

verificar la Hipotesis y poder alcanzar nelas planteados.

Durante el desarrollo de esta investigacion utilizaremos las siguientes

técnicag, para la recoleccion de informacion:

- Encuesta.

ANALISIS DOCUMENTAL:

En los capitulos que se presentarin en el esquema de contenidos serd
necesario obtener informacion del andlisis documental de textos, sobre
medios de comunicacion social y documentos de apoyo con la finalidad de
obtener informacioén de datos y conceptos relacionados con la influencia
que ejercen los medios de comunicacion colectiva, sug aspectos generales y

consecuencias del rendimiento académico.

T




72. Dserie Ciladistico

En el trangcurso de la investigacion recurriremos a la estadistica descriptiva
ya que los datog numéricos y porcentajes gerdin representados en cuadros
estadisticos para lograr una mejor interpretacion de la informacion

recopilada a lo largo de la investigacion.




13. Recwrsos
HUMANOS
- Autoridades de log colegios e ingtitutos.
- Profesores de los colegios e institutos,
- Alumnos,

- Grupo de Tesis.

- Director de Tesis.
MATERIALES

- Papel bond

- Libros especializados

- Grabadom

- Encuestas

< BT




- Fotocopias

- Casgeties

- Folletos

- Transcripeion de Tesis

FCONOMICOS

- Cassettes y pilas /. 100.000
- Utiles de escritorio 200.000
- Material de encuestas 500.000
- Fotocopiag 300.000
- Folletos y librog 250.000
- Viajes, pasajes y alimentacion 500.000
- Impregion 17700.000
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Empastado y anillado 300.000

Tmprevigtos 385.000
TOTAL 4'235.0000
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Cappctlo S

. COMUNICACION

La capacidad del hombre para expresame y comunicarse le confieren
superioridad sobre las demdés especies vivientes, Ia comunicacion se
establece cuando hay un mengaje que transmitir y se tiene una finalidad,
por ejemplo haceme entender, provocar emocion en el receptor o influir su

conducta.

El trabajo y la comunicacion fueron elementos que formaron al hombre

como ser social y que eligieron a la sociedad y la civilizacion.

La comunicacion siempre ha sido esencial para la sociedad, pero en la
actualidad hay hechos que justifican calificar este tiempo como la era de la
informacion y de la comunicacion. De hecho la sociedad humana entré a
una verdadera revolucion de las comunicaciones, fendémeno que influyd

sobre todos log aspectos de la vida.
L1, CONCFPTO DE COMUNICACTON

Fe la transmision de ideag, experiencias o sentimientos de un ser, asi

mismo o a otro, ticito en el expacio como en el tiempo, teniendo por




objeto crear, registros o medir una reaccion, una actitud o un influjo

del mensaje.

La facultad de comunicarse de modos diversos, complejos y creativos
es un atributo peculiar y distinto del hombre. Las caracteristicas de

esta facultad dan superioridad a la especie humana sobre los demds.

El desarrollo de log medios de comunicacion es un factor fundamental
en el progreso de la civilizacion. Como tantas otras conquistas del

hombre las comunicaciones son causa y efecto del progreso social.

Cabe, pues, afirmar que la historia de la humanidad es la historia de
los medios de comunicacion. Se ha comprobado que afin entre los
animales existe un sistema de comunicacion, aunque éste se reduce a

unas cuantas sehales y sonidos indicadores de hambre, amor o peligro.

Se hard referencia a continuacion a algunos de los progresos mas

gignificativos alcanzados por el hombre en el aludido campo.

ORIGEN

Muy poco sabemos sobre los origenes del factor més importante de

comunicacion: el lenguaje.




Los primeros seres humanos se expresaban posiblemente por métodos

muy semejantes a los de lag bestias que los rodeaban.

Es también muy posible que inicialmente se usaran tanto las manos
como la voz en la transmision de ideas, pues aGn hoy en dia el
"lengnaje por sefas” tieme su utilidad definida, y algunas tribus

modernag hacen considerable ugo de este sistema.

Evidentemente, mientras el hombre se mantuvo en una etapa de
salvajismo le bastaban sistemas rudimentarios de comunicacién, mds
cuando se congregd en comunidades hubo de inventar medios
relativamente eficientes y rédpidos a fin de poder mantener en

contacto unNoOs grupos con otros.

Esto era especialmente importante en é€pocas de peligro, cuando
algunas de las comunidades querian poner sobre aviso a las demais,
Para ese fin se usaban sefales en que se recurria al fuego, al humo, a

sonidog, ete., que, aunque mdimentarios, eran efectivos.

La comunicacion mediante dibujos desempefid, sin duda, un papel
muy importante en épocas primitivas. Asi lo atestiguan lag diversas
reliquiag que se congervan: por medio de dibujos en madera, barro o
en lag rocas mismas de las cavernas, se dejaba cuidadosa relacion de

aventurag y acontecimientos.




Con el tiempo estos métodos fueron siendo reemplazados por algin
sistema de gonidog simples, imitativog de los sonidos de la naturaleza,

el Hlamado método onomatopéyico.

Un proceso evolutivo muy lento desarrollado a través de miles de
afios fue dando origen a diversas lenguas en las distintas regiones del

mundo.

121. LAS TORRES DE SENALES

Durante el Imperio Romano se construyeron torres de
observacion destinadas también a enviar mensajes mediante

scfales.

[os mensajes se trasmitian rdpidamente de una torre a otra

por medio de Iuces o banderas.

Se dice que los antiguos soldados persas se valian del reverso
de sug escudos para enviar, por reflexion, sefales luminogas,

mediante la reflexion de rayos solares.

Lo barcos de guerra modemos usan un sistema de sefiales
con proyectos, que va quedando reemplazado por la

radiotelefonia.




1.2.2.

1.2.3.

En ciertas ocasiones también utilizan proyectos de luz

infrarroja.

Algunas tribus africanas se comunican por medio de un

antiquisimo sistema de golpes ritmicos de tambor.

LOS ANTIGUOS CORREDORES

Los antignos aztecas, gricgog y romanos utilizaban corredores
adiestrados para llevar mensajes a través de grandes

distancias.

EL SISTEMA POSTAL

La palabra escrita desempefia un papel importantisimo en la
historia de las comunicaciones, Puede decirme que la escritura
empezd con log primerog dibujos mdimentarios de que el

hombre se valia para expresar sus ideas.

La invencion del alfabeto, uno de los grandes pasos del
progreso de la civilizacion, vino a simplificar el arte de la
escritura.  Posteriormente, la  imprenta hizo pogsible la
distribucién v populavizacion de los conocimientos por medio

de libros y dem#s materia impresa.,

A



1.24.

1.2.5.

La palabra escrita capacito al hombre para mantenerse en
contacto con sus semejantes de otras regiones del mundo, e
hizo pogsible la evolucion del antiguo sistema de correos hasta
convertirse en el sistema modemo, que se complementa con

los rapidos medios de comunicacion de que hoy se dispone.

[LOS SEMAFOROS

Claudio Chappe. ingeniero francés, inventd en 1792 el
gemiforo, instrumento que representd un gran progreso en
las comunicaciones a larga distancia. Por medio de un poste
provisto en su parte superior de un travesafio compuesto de
dos brazos manejables por medio de cuerdas, logré enviar a

considerables distanciag mensajes en clave.

FL TELEGRAFO Y EL TELEFONO

Caitlos Wheatstone, en Inglaterra y Samuel F.B. More, en
los FULA., a este Gltimo se debe el haber producido el

primer telégrafo de utilidad prictica.

Mome tendio, en 1844, una linea telegrafica entre las
ciudades de Washington y Baltimore. Ademads, sirviéndoge de

puntos y rayos para representar lag letrag del alfabeto,

-




1.2.6.

inventd la famosa clave telegrifica que lleva su nombre. (V.
TELEGRAFO). A partir de ese momento el telégrafo

comenzd a extenderse por el mundo entero.

Desde 1857 se venian efectuando gigantescas tentativas para
tender un cable gubmarino entre Europa y América, pero no
ge logrd realizar tal proyecto sino hasta 1866. Con ello se
abrié un nuevo capitulo en el campo de las comunicaciones
humanas. Pero si el gonido podia transmitirse por un

alambre, (por qué no también la voz humana? hasta 1875,

Al principio el teléfono de GRAIHA BELL dejaba mucho
que desear. Era congiderado mds bien como un curioso
juguete, pero a medida que ge fue perfeccionado fue
convirtiéndose en uno de los factores més importantes de las

comunicaciones,

LAS COMUNICACIONES INALAMBRICAS

La invencion de Ia telegrafia sin hilog fue el resultado de los
esfuerzos de muchos hombreg de ciencia de diversos paises.
Enrique Tiertz, alemdan, demostrd en 1887 la existencia de
ondas electromagnéticas que viajan por el espacio, en todas
ditecciones, con la velocidad de la luz, y enseii6 la forma de
producitlas y gintonizarlag,
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1.3, MEDIOS DE COMUNICACION

CONCEPTO

El concepto mismo de los medios de comunicacion requiere
de una reflexion analogica. Abarca en general a todos los
medios de comunicacion, podriamos decir que estdn

constituidos por libros, la prensa escrita y hablada.

Los medios de comunicacion tienden a prestar atencion a las
noticias de alcance nacional o internacional, lo que deja sin

cubrir log problemas de las islas de marginacion.

Ademgs  estos medios de comunicacion destinan  su
informacion al publico que representa un mercado apto para

la publicidad.

Desde otro dngulo, la comunicacion social tal como en
gencral se la entiende es un proceso que vincula a los
pueblos con el conjunto de la sociedad ecuatoriana
unificandolo mediante la creacion de necesidades y formas de
respuestas ante la realidad, que priva lentamente de identidad
a los distintos grupos con asimilacion con los valores de log

grupog dominantes.




1.3.2,

CONCEPTO DE TELEVISION

Con respecto a la televicion podemos decir que es le Medio
de Clomunicacion mds joven con que cuenta nuestra sociedad

y que mds vigoroso impacto parece haber tomado en los

altimos anos.,

Su poder de penetracion gocial es formidable porque lleva a
la propia intimidad del hogar, combinando la expresion verbal
y la imagen de tal manera que los estimulos que de ella
provienen penefran simultineamente por dos ventanas
sensoriales como la vizta y el oido, que acomete con

agresividad, en los hogares de toda condicién econdmica.

Su injerencia es clara y facilmente detectable en telenovelas,
comerciales, series policiales; promocion de héroes irreales y
programas infantiles; todog ellos con una dosis de
deshumanizacion, incitacion a la violencia y condicionamiento

mental de log individuog a 1a sociedad de consumo.

Con regpecto al cine como parte de la televigion, constituye
otro de log vinculog para proporcionar una ideologia de las
clages dominantes y del imperialismo y la degeneracion de los

valoreg enltnrales del hombre.




Bl auge de la pomografia tiene como secuela la prostitucion,
aberraciones y desviaciones sexuales; la drogadiccion y Ia
violencia tan utilizada por la industria cinematogréfica llega a
tener gran interés por los jovenes por mirr peliculas

policiacas, arteg marciales y de interés juvenil.

1.3.2.1. EVOLUCION CIENTIFICA Y TECNICA

A finales de logs afios 70 los primeros canales de
television fueron apareciendo y a medida que pasaron
log afios este medio de comunicacion se congolidd en
el mercado como una alternativa atractiva para los
muchos anunciantes que deseosos de llegar al ntimero
de pemonas en el menor tiempo posible, vieron en
este medio una gran oportunidad para publicar sus

productos.

Es por esta razén que a medida que el nimero de
programas y canales de television aumentaban, el
medio publicitario en general vio la imperiosa
necesidad de gaber cual era el programa de television
con mayor audiencia, y de esa manera llegar con

mayor certeza a sug potenciales clientes.

- 10 -




Al inicio cada anunciante, y/o los propios canales
realizaban encuestas encaminadas a conocer que

programas eran log mds vigtos,

Pero este tipo de andlisis obviamente mantenfan un
rieggo demasiado alto, ya que siempre estas encuestas

favorecian al medio que los estaban realizando.

Asi entonces el mercado decidid que sea una empresa
extema a cualquiera de los interesados, sean canales,
agencias de publicidad y anunciantes, la que mida que

estaba pasando con la audiencia.

En el afio 88 entra al mercado la empresa ALEGRE
Y ASOCIADOS empresa con capital netamente
ecuatoriano, lo  cual basaba sus  resultados de

Aundiencia de Television en estudios Coincidentales.

La técnica coincidental, congistia en entrevistas cortas
en lag que un grpo de encuestadores golpeaban la
puerta de cualquier casa y preguntaban a cualquier
miembro de la familia, en qué canal se encontraba en
ese momento encendido el televisor y qué programa se

encontraba viendo, este recorrido lo realizaban una




vez por semana, por lo que la informacion llegaba a

los interesados, aproximadamente en 2 6 3 semanas.

La informacion se entregaba en listados previamente
impresos con todas laz programaciones que eran

bastante dificiles de manejar.

Fsta informacion era de tipo cualitativo, no permitia
determinar la manera continua de cuales eran las
tendencias que se producian en cuanto a raitings de

televigion.

Fsta empresa tuvo que cerrar sus puertas debido a que

se digolvio la gociedad que la conformaba.

En el ano 89 la empresa que dirigio estos estudios
eran CEDATOS, con caracteristicas similares a la
anterior también realizaba estudios coincidentales,
pero debido a que logrd consolidarse en el mercado
fuec reemplazado en el afo 90 por la empresa IVA
(Instituto de Verificacién de Audiencia), también con

coincidentales.




Esta empresa Jduro muy poco tiempo, debido que a
finales de este aflo entran con gran fuerza dos
emprezas mds de medicion de audiencia de televigion
IPSA con el método de cuademillos y CIDEM con el
método de diario cuademillog, que consistia en que
cada 15 diags se le entregaba a una muestra de
hogares un cunadernillo, el cual debian llenar
diariamente que programas de television habian visto,

pero este método no era eficiente.

El método del diario cuadernillo, tenfa un manejo
similar al anterior, con la diferencia de que en este
tipo d e estudio, las hojas eran entregadas diariamente
a los hogares y recogidas también de forma diaria, lo

que les mantenia un mayor control sobre log datos.

Ann asi existian rieggos debido a que no era muy claro

qué persona del hogar llevaba los cuadermillos.

Es a partir del afio 91 que la empresa CIDEM en
gociedad con la empresa brasilefa IBOPE pone a
congideracion del mercado el proyecto de mediacion a

través de Meters,
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Bl gran limitante era que para poder realizar dicha
ingtalacion debia contar con el pago por adelantado de
una determinada suma de dinero, que obviamente el

mercado se negd a aceptar.

Sin embargo sin contar con el apoyo econdmico del
mercado CIDEM decidié continuar con la instalacion
de log 100 primeros Meters y a mediados del afio 92
ya le es posible entregar los primeros resultados, los
cuales fucron muy discutidos por el mercado debido a
que la muecstra que se manejaba era demasiado

pequefa y poco representativa.

En el afo 92 debido a algunos problemas con la
mencionada empresa, la Asociacién de Canales de
Television decide trabajar con la informacion ofrecida
con la empresa IPSA Audits y Surveys mientras
CIDEM era apoyado por la mayoria de agencias de
publicidad. Para solucionar este problema de contar
con dos informaciones diferentes, el mercado en
consenso decide contratar una Auditoria Externa con

la empresa PRICE WATER HOUSIE.

s 1l




Los resultados de la misma permitieron concluir que
se debian realizar correctivos en ambas empresas, pero
estos resultadog tampoco surtieron efectos debido a
que la situacion continud de la misma forma, los
canales de television comprando informacion a IPSA y

las agencias a CIDEM.

El  problema principal que al manejar dos
informaciones que no les brindaba el suficiente nivel
de confiabilidad en cuanto a la medicién de aundiencia
televisiva para realizar una comercializacion coherente
enfre todas las partes implicadas, de daba un

descontrol del mercado.

Eg por esta razon que las agencias y canales de
television para los proximos § afios A.C. Nielson como
companfa multinacional, participé en dicha licitacion

obteniendo el control por log prikimos S afios,

Bs a partit de e fecha que comenzaron log
preparativos de 2 muestra operacional que sustentd

la informacion a entregar,




Para el inicio de sus operaciones contd con la
participacion de § de log 6 canales nacionales de genal
abierta y 12 de las principales agencias de publicidad

del pafs.

Ia primera informacion fue entregada al mercado en
septiembre del afio 95, con los regpectivos desgloses.
Al cabo de pocos meses su nfmero de clientes fue
incrementado, cuentan al momento con 6 canales de

television nacional y 19 agenciag de publicidad.

A partir de enero de 1997 inicié la comercializacion
hacia las agencias pequefias y anunciantes, debido que
es a partir de csta fecha en la que el convenio con el
mercado en general permite una mayor flexibilidad

comercial a Nielsen.

Pudiendo ofertar el mismo producto o en partes,
dependiendo de las necesidades y condiciones de los

diferentes nuevos clientes.

Fn la provincia de Cotopaxi los canales televisivos que
conocemos y que llegan con alcance nacional son los

giguientes:

» BB =




GAMAVISION Canal 12

CADENA ECUATORIANA TC Canal 10

TELEAMAZONAS Canal 7
ECUAVISA Canal 5
TELESISTEMA Canal 4
HTV Canal Musical 22

A NIVEL LOCAL

Tenemos:
AMBAVISION Canal 2
UNTMAX Canal 34

1.3.2.2. FROGRAMACTON DIARIA DE LA TELEVISION

Ia programacion de los canales de television

ecuatorianos abarcan los programas difundidos por lag

s 1% =




televisoras en una semana (de lunes a domingo). Por

[os cuales se transmiten los siguientes programas:

1. Noticiero

2. Programas de opinion

3. Telenovelag

4. Teleteatro

5. Seriales

6. Comedias

7. Dibujos animados

8. Documentales

9. Iargometraje (cine)

10. Revigta de variedades
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11, Entretenimiento (juegos-concursos)

12. Musicales

13. Programas infantileg

14, Revista infantil

15. Programas deportivos

16. Programas pam la mujer

17. Programas religiosos

18. Culturaleg

19, Otros

Todos los tiempos de programacion estan calculados

en hore y/o fraccion decimal de hora.,

1.33,  CONCEIPTO DE PRENSA

La prensa es probablemente el més prestigioso medio de

comunicacion.

P




La prensa diaria ofrece una serie de ventajas, como son;

a) La comodidad de una lectura breve que permite o
produce fa ilugion de "estar informado” o "al dia” sobre

la actualidad mundial.

b) Ia creacion de un hdabito de lectura que llega a

hacerse compulgion,

c) Bl reformamiento del sentimiento de seguridad del
lector al darle opiniones "autorizadas” para evaluar un

gueeso o situacion.,

d) La ilusion de que transfiere al lector ciertos valores de
"prestigio”. La prensa escrita atenta contra la

colectividad nacional cuando tergiversa la informacion,
1.3.3.1 EVOLUCION CIENTIFICA Y TECNICA
[a prensa contemporinea tiene al menog 110 afos de

vida en el FEcuador, pues nacié con el diario

guayaquilefio El Telégrafo, en 1884,




Luego de un siglo, en 1985 habia en el BEcuador 16
diarios, 257 frecuencias de radio y 27 estaciones de

TV,

Ia Secretaria de Comunicacion Nacional reporta en
1995 la existencia de 15 diarios, 787 frecuencias de
radio y 57 estaciones productoras de TV. En suma en
la @ltima década hubo un estancamiento del ntmero

de diarios en el Feuador.

Entre 1980 a 1985 la demanda promedio por habitante
de periadicos experimentd una tendencia a crecer. En
cambio, en la dltima década (1985-95) la demanda

experimentd una declinacion constante.

Esto obedeceria al posicionamiento de la radio y la
television como Jos medios preferidog por el pablico y
a la contratacion del gasto familiar en estos afios de
ajuste economico, particularmente en los sectores

medios de la gsociedad,

La evolucion del promedio de ejemplares de diarios
por habitante indica en primer quinquenio de retomo

a la vida constitucional (1980-85) hubo un crecimiento
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importante de la demanda de periddicos, resultado de
la combinacion de tres factores: la fundacidon de
nuevos diarios, de modo especial del diario HOY, el
mejoramiento del ingreso per-cipita que elevo el
indice de consumo medio y finalmente el impacto

politico de la apertura democritica.

Desde 1985 hasta 1992 hubo un declive significativo de
aquel promedio. De un lado se consolidaron los
diarios grandes y de otro, se produjo una contraccion
del indice de consumo medio a consecuencia de la

reduccion del ingreso per- cdpita.

Del ano 1992 a 1996 aument6 el promedio de
ejemplares de diarios por habitante a consecuencia del
dintio EXTRA el preferido de las capas populares de

la sociedad.

Pate diario fundado en 1974, crecid en log Gltimos S
anog, de 30.000 ejemplares diarios a 200.000, gracias al
impacto de la "cronica roja” en Guayaquil, Quito,

Santo Domingo y cualquier otro lugar del pais.
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En suma, en los ultimos 10 afos el nimero de
periodicos que se editan en el Ecuador no han

aumentado de modo gignificativo,

Tampoco ge ha incrementado el promedio per- cépita
de diarios, pero la demanda de la prensa
sensacionalicta ha creido de manera espectacular,
correspondiendo al incremento de la criminalidad
como fendmeno social y al debilitamiento de los

valores monales fundamentales.
La prensa sencacionalista estd ingresando con fuerza
en lag preferencias de la poblacion, a pesar de su alto

indice de analfabetismo.

Los diariog de mayor circulacion en la provincia de

Cotopaxi son log siguientes:

A NIVEL NACIONAL

- Diario el EXTRA

- Diario el UNIVERSO
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- Diario el COMERCIO

- Diario ¢l HOY

- Diario el EXPRESO

- Diario el TELEGRAFO

A NIVEL LOCAL

- Diario LA GACETA

- Diario EXTRA

1.3.3.2. PROGRAMACION

Tanto en losg diarios como en las revistas tenemos los

signientes temas:

- Sociales

- Heondmicos

- Politicos




1.3.4.

- Deportivos

- Culturales

- Sobre teatro

- Entrevistas

- Reportajes

- Personajes

- Pama la familia

- Cine

CONCEPTO DE RADIO

La radio nueva altemativa de comunicacidn popular frente a

esta realidad de la radio difusion comercial y gin conciencia

critica, de ayer y de hoy aparece lentamente desde 1947 una

nueva concepeion de la radio, nueva alternativa de los medios

de comunicacion social al ponerlag al sewvicio de los pueblos,

que buscan algtin tipo de educacion,




En 1980 en América Latina existian 4233 emizoras de mdio,
eolo mag de 100 ge dedicaban a la educacion. La
radiodifusion en nuestro pais consciente o inconscientemente
se ha convertido en un medio de penetracion cultural con
una cobertura muy amplia y que llega a los grandes sectores
populares, si se toma en cuenta que es susceptible de

adquisicion por su escaso costo.

Ia juventud que es el foco principal en esta agresion, recibe
el impacto radial a través de los programas promotores de la
misica extranjera que desplaza casi en su totalidad a la

nuestra.

[a radio-novelas de gran difusion en los hogares hacen que

se tergiverse la realidad vivencial de los individuos.

1.3.4.1. EVOLUCION CIENTIFICAY TECNICA

La radiodifugion en el Ecuador habria aparecido a
mediados de log afog 20 del presente giglo, o sea un
cuarto de siglo después de que Marconi en 1901
emitiera ondag de radio "desde el extremo sudoeste de
Inglaterra, utilizando globos para elevar su antena lo

mds arriba pogible.
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El 12 de diciembre de 1901 suele consideramse el dia
de invencion de la radio y a Marconi se le reconoce

como el inventor,

Iagta 1925 en el Pevador la comunicacién a distancia
era telegrifica (por impulsos electromagnéticos), que
se expandid con gran impetu acompafando el

desarrollo de la comunicacién por via férrea.

No es cansal que en Riobamba haya nacido Ia
radiodifusion en el Fcuador, pues esa ciudad era el
punto mas estratégico entre Guayaquil y Quito, los dos

polos de degarrollo de la comunicacion por via férrea.

La radiodifugion en el Fcuador segtin Alvaro San Félix
vio la luz no como un medio dirigido al piiblico, sino
como comunicacion de radio-aficionados, esto es, de

iniciados en el dominio de las ondas hertzianas.

En efecto, log pioneros habrian sido "Los Cordovez”,
dueiios de la fibrica textil Tl Prado (Riobamba),
nombre que precisamente llevd la radioemisora en el

Ecuador.




la fecha de inicio de las transmisiones por ondas

hertzianag habria sido el 13 de junio de 1929,

[a primera emisora del Estado fue la radio
experimental HCIDR fundada aproximadamente en
1929. En 1932 esta estacion ge convirtio en HCK y
empezé  transmitir en onda media con un equipo

Colling de 250W.

Pocos afos después esta emisora estatal se "auto-
clansur®’. La segunda etapa de la radio del estado se
inicio a fines de 1960, cuando se inaugurd Radio

Nacional del FEcuador.

HCIB, La Voz de los Andes, salid al aire el 25 de
diciembre de 1931 con un transmisor de "segunda

mano” de 200 vatios de potencia.

Radio El Palomar se fundd en Quito, en 1935, para
contrarrestar la influencia ganada por HCIB entre los
radioaudientes, que escuchaban dicha radio y se hacian

evangelistag,
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ILa Voz de Imbabura, la actual emisora del Municipio
de Ibarra, fue fundada en 1935 por Aurelio Gomez

Jurado,

Radio Bolivar se inangurd en marzo de 1936 en Quito,
de la mano de Manuel Mantilla Mata, personaje
pionero de la comunicacion filmada (cine Bolivar
1933) y hombre relacionado con la familia propietario

del diario El Comercio.

El mismo funddé Radio Colén en 1938, mientras que
los hermanog Mantilla Ontega, de FEl Comercio,

creaban Radio Quito en 1940.

Radio Nariz del Diablo, relacionada con la empresa
estatal de Ferrocarriles, emitio sus primeras ondas
hertzianag en 1938, para mejorar la comunicacion
telegrilica que caracterizaba el ferrocarril y a cada una

de sug polvorientas estaciones,

Radio Catdlica Nacional fue fundada en 1944 en

Quito con el nombire de Benador Amazonico,
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[En 1951 adopto su nombre definitivo y se convirtio en
¢l baluarte de la comunicacion desde la  Iglesia

Catolica del Henador.

[a radiodifugsion en el FEcuador experimentd un
crecimiento fenomenal en los aGltimog S5 afios. En
efecto, el nomero de emisoras aumentd en este

quinquenio un 707%.

El fenoémeno se dio sobre todo en las emisoras FM
que crecieron en un 224% en este periodo, siendo
ahora algo mig de la mitad del total nacional de
emisoras (5290). Las radios AM crecieron en un 12.6%
y lag emigorag de onda corta (OC) apenas aumentaron

el 117.

Iin fa provinda de Cotopaxi existen las siguientes

emigoras radiales:

'™

- Radio Latacunga

- Radio [atina
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- Radio Blite

- Radio Impacto

- Radio Amiga

- Radio Clolor Fstereo

- Radio Hechizo

AM

- Radio TLatacunga

- Radio 11 de Noviembre

- Radio Novedades

- Radio de la Caga de la Cultura

- Radio Runa Tacuyac

- Radio Voz de Saquigili y Libertador
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- Radio Ecos del Pueblo

- Radio Tl Sol

- Radio Nuevos Horizontes

- Radio Nuevos Exitos

- Radio Cotopaxi

- Radio Pénix

1.34.2. PROGRAMACION

Programas de lunes a viemes en la provincia de

C‘otopaxi en lag emigoras son los siguientes:

- Musicales

- Noticierog

- Deportivos



- Bduecacion Cultural

- Programag de opinidn

- Programas religiogos

- Programas sobre la mujer

- Programas de entretenimiento

- Programas infantiles

- Otrog programas

1.4, PROPIEDAD DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

En la actualidad como nunca antes, hay en el Ecuador un grado

muy importante de concentracion de la propiedad de log medios de

comunicacion social, lo que significa que algunos grupos de poder

econdmico controlan log principales periddicos, revistas, emisoras de

radio y television dltimamente las empresas particulares de telefonia

y telemitica, lanzadas a la captacion cuasi-monopdlica de los

respectivog gervicios de conectividad, al temor de la coyuntura

privatizadora que nos caracteriza.
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Otra parte de la propiedad de los medios de comunicacion social se
halla en manog de instituciones, en particular de lag iglesias, que los

ponen en servicio de sug fines progelitistas.

Finalmente hay una gran cantidad de propietarios individuales y
pequefias  empresag  duefias de medios de comunicacion, en
particular en el drea de la radiodifusion, que sigue siendo el medio

de comunicaciin de masas,

Pl Fstado es el dueio abgoluto del agpecto radioeléctrico y por lo
tanto tiene el poder exclusivo de conceder las frecuencias de radio,
television, telefonia y telemadtica, aplicando la Ley de Radiodifugion

y Television,

Il Fetado se reserva también el derecho a usar el 2% del espacio de
todos los medios de comunicacion, lo que representa un promedio

de 1S minutos diariog de transmisiones por radio y television.

[atog espacios lo utiliza la SENACOM a dos niveles: la propaganda
del gobiemo de turno (que ha perdido toda credibilidad) y dos
programas regulares y gratuitog por television: Nuestros Artistas (los
sibadog una hora por la manana) y un programa de educacion a

distancia (una hora diaria de lunes a viemnes).




Lag Universidades y la Casa de la Cultura no tienen una presencia

importante en la estructura de la propiedad de los medios de

comunicaci on,

A continuacion una deseripeion breve de log nuevos grupos de poder

en log mediog de comunicacion.

1.4.1.

GRUPO ISAIAS

Roberto Isafas Dassum, duefio de Filanbanco, Filancasa,
Filanfondos, aseguradora Rocafuerte y cientos de empresag
en dreas industrinles y de servicio controla los siguientes

mediog de comunicacion social:

- La Cadena Ecnatoriana de Television (TC), la segunda del

pais por ntimero de estaciones,

- La televisora del Pacilico (Gamavision), la cuarta cadena

del pais (70% de lag acciones).

- Cablevision, la segnnda televizora por cable més importante

(Canal 3 Cable noticiaz y el Canal 7 Cable Deportes).

- Bl Canal ITTV. con programas musicales y videos.
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1.4.2.

- Al menos 6 estaciones de radio de Quito, Guayaquil,

Machala y Cuenca).

- Bl vegpertino Ia Razon (periodico local que circula en

Guayaquil).

-Tas revistas La Otra (politica), La Onda (jovenes y
farandula), Bl Agro (sector Agroindustrial) y el Hincha

(deportes).

- Lag revistas mensuales Mds y Zamborondon, que se

publican desde septiembre de 1997.

GRUPO GRANDA GARCES

Fduardo Granda Gareés es duefo de AYMESA, la principal
fibrica de automotores del Ecuadory de numerogas empresas
industriales, agro-industriales, mercantiles y de servicio es
propietario, entre otrog patrimoniog, de los signientes medios

de comunicacion:

-Ta Cadena Nacional Telcamazonas, la mds grande del

[icuador.




1.4.3

14.4.

- TV Cable, Ia principal televisor por cable en el pais.

- Radio Coldn, con Matrices en Quito y Guayaquil.

GRUPO EGAS GRLIALVA

Fidel Fgas Grijalva es el principal accionista del grupo |
financiero Diners y del Banco del Pichincha, uno de log cinco
mig grandes del pais. Fg propietario de las revistas mensuvales

Diners y Gestion.

GRUPO MANTILLA

Su principal ejecutiva es Guadalupe Mantilla de Acquaviva,
vinculada con el ex-grupo financiero COFIEC, conduefa del
Banco del Pichincha y de la Financiera Diners. Fste grupo es
dueiio, entre otros patrimonios, de log gignientes medios de

comunicacion:

- Bl Comercio, ¢l tercer diario en el pais por su tiraje y el

mais importante por su incidencia politica nacional.

- U1 Vegpertino Ultimne Noticiag,




- Las revistas Familia, Bducacién , Viajar, Carburando, La
Jandilla, Martes Feonomico, que circulan en el diario El

Comeraio.

- Los radios Quito (AM) y radio Platinum (FM), asi como la

agencia de noticiag Ecunadoradio.

-Ta empresa editora Offsetec, una de lag mas grandes del

Fenador.

1.4.5. GRUPO PEREZ PERRASO

Carlog Pérez Perraso es propietario del Banco de Préstamos y
del Diario Pl Universo el segundo mds grande del Ecuador
por su tiraje, el de mayor cobertura periodistica nacional y el
de mayor impacto en la Costa. El grupo también es duefio de
algunas emisoras domiciliadag en Guayaquil y de la revista El

Financiero.

1.4.6.  EL GRUPO MANTILIA ANDERSON

Jaime Mantilla Anderson, es propietario, dentro de su

patrimonio, de los siguientes mediog de comunicacion:

- Diario 1TOY, ¢l quinto en el pais por su tiraje, con sus




revistas semanales Blanco y Negro y Economia Hoy.

- La revista COSAS (menzual).

- Cadena de television TESATEL, la quinta en importancia

por el ntmero de frecuencia concedidas.

- Radio HOY, domiciliada en Quito.

1.47.  GRUPO ALVARADO ROCA

Xavier Alvarado Roca er duefio de:

- La Cadena Televizora Nacional, la principal productora de

Feuador.

- La Corporacion Feuatoriana de TV (UT1F).

- La Distribuidora Univiza y Cable - Simén (TV por cable).

- La revista Vistazo, la de mayor tiraje e impacto nacional.

- Lag revistar Hogar (asuntos domésticos), Estadio (Deportes)

y COTAL (Turigmo).
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1.4.8,

1.4.9,

GRUPO ASPIAZU

Fernando Aspiazu Seminario s duefio del Banco El Progreso
y principal ejecutivo de la Empresa Eléctrica del Ecuador

EMELEC.

Fatd relacionado con el Grupo Carrera Lasso, duefios del
Banco  de Guayaquil y de Finansur. Fernando Aspiazu S. es
propietario, entre otros patrimonios, de los siguientes medios

de comunicacion:

- Diario Tl Telégrafo.

- Clanal 40 (ST TV) de Guayaquil.

- Pmigorag en Quito y Guayaquil.

GRUPO TELEVISA

Hste es un cagso especial, pues no tiene el rango de "Grupo
economico, social y politico”, pero controla una gran cuota en
los medios de comunicacion social. El grupo mexicano
TELEVISA es duefio de las cadenas Telecuatro, Telesistema

y Ortek.
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Segin la Ley de Telecomunicaciones, una persona extranjera
no puede ger propietatia de medios de comunicacion en el
BEcuador, por lo cual Carlos Mufioz Insta le representa sug

intereses,

TELEVISA controla, adem#s, gran parte de la oferta de
revistas "intemacionales” que circulan en el Ecuador, entre
ella: Buen Hogar, Cosmopolitan, Ideas, Pc Magazine, TV

Internacional, Variedades Tnternacional.

En el Fcuador el representante de Televisa para
publicaciones impresas ez la empresa Vanipubli (Mauricio

Garcfa V.).

Fste grupo tiene ademds, nna gran influencia en otros medios
televisivos a través de la venta de "enlatados” tipo Chavo,
Chapulin, Chespitito, ete. Por (ltimo, su proyecto comprende
influir en la radio, mediante la transmigion Via Miami de

programag mugicales dirigidos a los jovenes,
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2. EFECTO®S PPSICOLOGICOS SOCIALES EN LA POBLACION

ESTUDIANTIL

El desarrollo de Ia personalidad en el joven adolescente se va configurando
a medida que éste se va integrando con las concepciones que tenga de si

mismos y lo que otras personag, grupos o instituciones piensen acerca de él.

De esta manera es como va interiorizando el significado de los valores,

normas y esftereotipog que constituyen el ambiente social.

Hsta interiorizacion de los modelos adquiridos, es parte del proceso de
identificacion; es decir de la bfisqueda del joven por asumir nuevas
actitudes y responsabilidades que le permitan vincularse con grupo de

amigos de la mizma edad.

Fste descubrimiento interior que el joven manifiesta a través de diferentes
emociones es catalogado por Frend como "aquella compenetracion
sentimental y aquella unificacion con otra persona en que el propio yo
ocupa la pogicion de esta altima y por consigniente se hace cargo de su

papel”,




A razén de esta interpretacion de identidad se puede dilucidar facilmente
fa identificacion como un proceso en el cual el adolescente adopta Ia
imagen de la madre o del padre para  mayor geguridad en gu
comportamiento. Una vez que el joven ha reforzado su autonomia en este
proceso requiere un mayor nimero de modelos de identificacion, los cuales

gon facilmente percibidos en la television, radio, cine, prensa.

Pama el adolescente de 15 a 18 afios es fdcil afrontar la realidad que
aportan estos medios, cuando lo hacen en compafia de adultos. En este
caso se adaptan sin dificultad al nivel de recepeion que ellos demuestran y

sobre todo el horario vegpertino de ver television.

Ante todo creen que no ge necesitan los cuidados de suefio menos a su

edad y no estdn dispuestos abrire al didlogo.

Psta manera de desintegrarse del medio familiar es desfavorable por
cuanto ¢l adolescente buscard identificarse con figuras reales en la
comunicacion social, a través de la desconfianza y la seguridad, que haya en

log demdg miembros del hogar.

De lo contratio, cuando el joven no ha logrado conquistar una estabilidad
en csle proceso es capaz de refugiarse en si mimo y experimentar
sentimientog de frustracion de esta manera la television, el cine requiere

modelog a imitar, y por lo tanto es importante recalcar la capacidad del
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joven pam diferenciar la realidad de la fantasia para discernir lo bueno de

lo malo.

Sin embargo es comprensible que lag circunstancias socio-econdmicas no
permiten la constante presencia por lo menos de uno de los padres dentro
del hogar, en el tiempo que log hijog se dedican a sus tareas y actividades

cotidianas.

Los nifios y los adolescentes son vulnerables a la television por su
programacion:  peliculas  de accion, violencia, terror, pornografia,
prostitucion, ete., por ello es necesario que tanto en el hogar, escuela y
colegio se desarrolle un proceso de individualizacion que permita al joven
ger el mismo y al tener conciencia de su propia identidad personal y
cultural de tal modo que pueda, libre y decididamente rechazar aquello que
le aliena, que lo domina y absorbe pam que pueda enfrentar
individualmente log modelog que provectan poder, prestigio y hasta
violencia, como también "hombres fuertes, muy seguros de si mismo o

mujeres bellas, ricas que juegan constantemente con los sentimientos”,

2.1. CONCEPTO DE CULTURA

Conjunto  de elementos materiales e inmateriales de que cada

gociedad dispone para relacionarse con el medio y obtener pautas

A -




sociales y sistemas - valores, generados a través del desarrollo

higtorico del grupo.

Incluye: lenguaje, organizaciones, sistemas sociales, econdmicos,
politicos, religiosos y tecnologicos; y, todas las resultantes de
actividades  humanas no  ingénitas  (casas, alimentos, vestidos,

maquinas, etc.).

[a cultura se trasmite de una generacion a otra, por medio de los
procesos de socializacion que transforman a los individuos en
personas integradas e identificadas con los miembros de una sociedad
determinada, con los que comparten la lengua, el modo de vida, las

normag, la ideologia, ete.

Cada sociedad genera su cultura propia, y dentro de ella suelen
dezarrollarse subeulturas étnicas (castellana, catalana, gallega, o vasca
en Pegpafia) o subculturas de clase (RELACIONADAS con la funcion

social y ccondmica de cada individuo). (DICCIONARIO BARSA).

TYTOR. en 1871, definia fa cultura como "Ese todo complejo que
comprende ¢l conocimiento, lag creenciag, el arte, la moral, la ley, la
costumbre v otras facultades y habitos adquiridos por el hombre”, la

cultura comprende toda clage de comportamiento aprendido,
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2.2.

Fn Ia prictica por congiguiente, el msgo distintivo del estudio de la

cultnra seria el ocupaige de lag costumbres y "modos de la vida”,

Kergkovits, define a la cultura desde tres puntos de vista:

1) La cultura es universal en la experiencia del hombre; sin
embargo, cada manifestacion local o regional de aquella es

Onica.

2) Ia cultura, no obstante, es dindmica y manifiesta un continuo

e incesante cambio,

3) La cultnra llena y determina ampliamente el curso de
nuestrag vidas; y, sin embargo, rara vez se entromete en el

pensamiento rutinario.

IA PENETRACION CULTURAL EN EL ECUADOR

Para poder abordar este tema, primeramente veremos que es el

coloniaje cultural,

"Si entendemos a la cultura como el desarrollo intelectual y artistico,
asi como la accion de cultivar lag letrag y las ciencias en una sociedad

determinada, veremosg que estas manifestaciones de la humanidad, si
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bien son un producto de determinadas épocas y civilizaciones, no
constituye un patrimonio exclugivo de determinadas sociedades, sino
que pueden y de hecho han sido utilizadas positivamente por la

humanidad.

Asi, el desarrollo cultural de un pueblo es la salida para un
estancamiento en este plano en otros pueblos; el adelanto de la
ciencia y la técnica alcanzada en determinadas sociedades, ha semvido

para el desarrollo gocio-econdmico en otros, ete," !

La Penetracion Cultural en si encierra una imposicion alienante que
conlleva a la aculturacion del pueblo, la misma que tiende a destruir
nuestros valores culturales, mediante la utilizacion de wvariados
mecanismos [ricoldgicos y de masas que en el plano de la conciencia
rocial, lo realizan los paises imperialistas exportando esquemas
ideologicos ajenos a nuestra realidad socio-econdmica y orientados
politicamente a completar, justificar y fortalecer la dependencia a la

que estamog sometidos por parte de ellos.

Fllos tratan de mantener a log paiges dependientes como el nuestro
en calidad de sociedades de consumo de productos manufacturados e

industrializadog  por los monopolios de log paises imperialistag,

Realidad Tiucativa y Coloniaje Cultural en el Ecuador, Dr. Antonio Pozo Salgado,
Pig. 73.
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2.3

quienes se apoderan de nuestro pais la materia prima, para luego

remitimos en producto elaborado y transformado.

INCIDENCIA DE IA PENETRACION CULTURAL EN 1A

FORMACION DE VALORES EN LA JUVENTUD

Para el cumplimiento de estos siniestros objetivos, el imperialismo no
ha dudado en pretender cambiar incluso nuestros propios valores
humanos y morales, ya que la ofensiva ideolgica y psicoldgica ha ido
mdg alli de preparamos como consumidores de todo llegando a la
alienacion mental colectiva, e incluso a ejecutar dafios fisicos,
biologicos masivos mediante la utilizacion de varios mecanismos

completamente calculados.

Causando de esta manera la difugion simultanea y mundial de las
informaciones y modelos de consumo y de las culturas o formas de
ser: estos originan un despojo paulatino de la identidad del sujeto de
la cultura de su historia y de sus formas de ser diferenciadas para
expresarse, lo que congtituyen una de las condiciones esenciales de la
vigencia de una cultura que pretende construir deliberadamente
patrones de consumo cultural, reduciendo los cidigos culturales,
convittiendo de esa manera al consumidor en un sujeto pasivo, sin

intereses especificos ni formas de conciencia propios, sometido a un
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mercado intemo y externo delimitado por aspiraciones, deseos e

intereses culturales impuestos,

'n gi podriamos decir que, la Penetracion Cultural se orienta a
manipular el pensamiento y la conducta del hombre para que sus
actos se guien en un sentido acorde con el sistema, creando formas de
conducta que provoquen emociones negativas de odio, temor, muerte,
para identificar el sistema socialista y al mismo tiempo congeguir,
crear emociones favorables a varios simbolos del capitalismo como

"mundo unido libre”, "democracia”, etc.

Desde luego estos mecanismos de la ofensiva psicologica se vuelven
tanto mis complicados cuando crecen las condiciones subjetivas para
¢l hundimiento del sistema operacion capitalista con una expresion

superior al imperialismo.

In tal virtud ¢l manoseo de lag potencias en este sentido no es mas
que una expresion de su debilidad, algo como un fGltimo suspiro

inceputidad de supervivencia historica.

I'n efecto, en América Tatina y especialmente en ¢l Ecuador los hijos
y descendientes de log colonizadores continuaron apropiados de los
principales  medios  de  produccion en  concordancia  con  los

imperialistag ingleses primero, y luego los NORTEAMERICANOS,
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24.

optando por formas mas ficiles en unos casos y en otras para tratar
de mantener el coloniaje en todog los campos, en realidad la
Emancipacion Politica vino a congtruir el gello de lag cadenas feudales
y la continuacion de diversas formas de opresion; si a estas acciones
sumamos la consigna del impuleo al "comercio libre, veremos que
produjeron grandes dafios en la economia de nuestro pai, donde no
se dio paso al desarrollo de una industria y comercio autdnomos e

independientes.”" ’

LOS FEFECTOS Y CONSECUENCIAS QUE EJERCE 1A

PENETRACION CULTURAL

Agi mismo se cumple la Penetracion Cultural a través de los diversos
medios de comunicacion colectiva v de masa; radio, prensa, television,
revistag, comicos. Con el mismo fin se utiliza la masica, los idolos de

moda, las drogas, las modas,

En el plano cientifico y educativo ejecutan la Ilamada fuga de
cerebrog, elaboran textog de enzefanza para la educacion donde se
difunde el apoliticismo, el dogmatismo religioso, el cientifisismo y, en

genenal el modo de vida norteamericano.

2 CONUEP - Ouito-Fenador 1997, Fdicién 1000 Fjemplares grifica Arboleda.
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istos y otros mecanismos se utilizan a diario el papel de Ia
Penetracion Cultural Alicnante en nuestro pueblo. Por otro lado,
estas acciones gon impulsadas por las compaiifas transnacionales, las
Fundaciones Tixtranjeras, las sectas religiosas, que, con este procego
de transculturaciéon pretenden consolidar en el plano de la conciencia
gocial, el saqueo permanente que realizan de nuestros recursos

naturales y humanos.

l.a Penetracion Cultural en el Ecuador, ha tratado de imponer o
forjar de modo consciente o inconsciente patrones de conducta
ignales para todos en un marco de la cultura, en contra de la

apreciacion de sug valores y beneficios.

F'n lo referente a la cultural material se podria hablar en cuanto a
téenica y experiencia de produccion, fuerzas productivas en general y
otros valores materinles; y entre la cultura espiritnal podemos citar a
log resultados obtenidos en el campo de la ciencia, arte, de la

lilosofia, de fa moral, de la educacion, ete,

Nebemos recalear que lag costumbres culturales varian de un grupo a
otro, de un pueblo a otro; al mismo tiempo que ge convierten en una

forma de vida, estableciendo pardmetros dentro de cada cultura.
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2.4.1.

4.2,

EN EL ASPECTO SOCIAL

La Penetracion Cultural en el agpecto social causa un aspecto
masivo pues afecta tanto en la sociedad alta, media y de
€8Cas08 1ecursos con mis incidencia en la poblacion mural y en
log jovenes educandos que ficilmente se dejan influenciar por
culturas extranjeras especialmente por la norteamericana
(EE.UU.) pues con toda la naturaleza adoptan la musica, la
indumentaria, sug costumbres, el deporte y en fin toda la
publicidad extranjera que ingresa al pueblo ecuatoriano
mediante  los  diferentes medios de comunicacion,
convirtiéndose asi en consumidores pasivos, pues nada hacen
por cambiar ante esta influencia: simplemente se limitan a
ubicarse en la moda actual, dejando atrés; la costumbre, la

religion, la educacion, y la cultura ecuatoriana,

EN EL ASPECTO ECONOMICO

La diversidad de influencias produce efectos incontrolables,
pues log jovenes y adultor entran en un gran conflicto
economico al intentar adquirir todos log articulos de moda
que imponen log mercados extranjeros llegando incluso a la
delincuencia, debido a que la mayor cantidad de personas

que buscan estar acorde a la sociedad son de escasos
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2.4.3.

2.4.4.

recursos pues no tienen fuentes de trabajo, ni educacion,
mientrag que log individuos méas pudientes econdomicamente
consumen con mig frecuencia estas modag convirtiéndose en
los exhibidores de los recursos extranjerog, arrastrando al

resto de la poblacion a imitarios.

EN EL ASPECTO CULTURAL

la falta de incentivo y difugion cultural hace que los
individuos; adopten diversas culturas extranjeras, puesto que
no sc pone énfagis en lo nacional no se fomentan log
procesos interculturales, solo existe distorsion de valores
propiog, en el marco de la cultura universal, nada se hace por
incrementar talleres de difusion cultural como: la msica,
poesi, pintura, teatro, es necesario entonces ir al rescate de

nuestra culturm,

EN FL ASPECTO EDUCATIVO

Fin cete agpecto fa Penetracion Cultural tiene una influencia
fundamental creando efectos negativog; puesto que en partes
log planes v programas educativos son rellenados  con
programas de paites como EE.UU,, paises curopeos; nada se

ha hecho para que en el educando se desarrolle el aprecio
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por nuestra historia, por nuestro entomo ecoligico, por la
realidad pluricultural y pluriétnica del pafs y por nuestras
raices casi nunca se plantea la necesidad de formar
ciudadanos aptos para la crigis economica, no ge atiende a la
vinculacion de la educacion con el trabajo productivo, no se

considera a la educacion como factor de cambio social

El educando no es considerado como ente eminentemente
sodial sino como fotjador de grandes fortunas para los

poderosos.

Ia falta de tecnologia, la falta de investigacion adecuada a
nuestro medio, no permite el desarrollo de  nuestra propia
tecnologia que permita el desarrollo sustentable de nuestro
paie y beneficie al desarrollo de conocimientos significativos
de los estudiantes de los colegios, v en especial el de los

estudiantes de log Colegios Téenicos Clontables.

La educacion no estd disefada para que responda a las

demandas  de la sociedad  de la comunidad y sus

organizaciones,
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2.4.5.

EN EL ASPECTO POLITICO

Bl efecto que produce en lo politico la Penetracion Cultural
trae consigo congecuencias negativas en especial en el sector
rural por cuanto son tomados como instrumentos para lograr
log objetivos politicos, ya que solo se convierten en electores
inconscientes y actores de la vida politica y social; no se trata
de formar hombres y mujeres conscientes con la

trangformacion social, cultural, y econémica de los pueblos.

IFste fenomeno de clase es impuesto por un sistema de
modelo econdmico, capitalista, neoliberal. Se da en base a
diferentes fenomenos alicnantes como son log diferentes
medios de comunicacion que van estrictamente dirigidos e
impuestos por el capitalismo norteamericano hacia los paises
del Tercer Mundo entre ellos el Fenador y las provinciag mis
atrasadas  como la nuestra afectando al sistema étnico-
cultural - rompiendo  los  csquemas  sociales, culturales,

ccondmicog y lo que es més preponderante la educacion.

Ya que eg un gistema de programas de educacion netamente
extranjeros o copia de otrog paizes; como son: Chile, México,

y Colombia.







Caprituls $9S
3. ANALISIS DE RESULTADOS

PROBLEMA DE DESERCION ESCOLAR

lintiéndase por desercion escolar al retiro del alumno de las aulas
cscolares de manera voluntaria e involuntaria esta desercion tiene sus
origenes en el Fstado, en la Familia y en fin en el entomo del

estudiante.

En muchos casos existe desercion por problemas econdmicos, pues el
alumno no puede obtener todo lo necesario para el proceso
educativo, debido a la pobre estructura socio-econdmica de los

padres,

Otro aspecto para la desercion es la no adaptacion del alumno al
medio eseolar, este problema muchas veces proviene de las entidades
educativas, pucsto que no toman en cuenta las necesidades de la

colectividad,

Otro factor para ¢l retiro de log alumnos es la mala orientacion
vocacional que tienen los migmos; esto no les permite escoger con

claridad y convencimiento gug carreras profegionales, esto hace que al




poco tiempo el educando pierda el interés por su especialidad y
degerte de su educacion, en pocas oportunidades el alumno deserta
también por la mala preparacion del docente; y la falta de
metodologia pues no saben manejar al estudiante y logran que el

alumno adquiera una cierta timidez a log maestros y al aula misma.

La cultura y la idiosincrasia es un factor que contribuye a la desercion
de los jovenes educandos; siempre existen conflictos entre
compafieros, cada uno quiere que predomine sus aspectos y logran
dejar al margen a cierto grupo esto hace que se cohiban y se sientan
relegados de la Ingtitucion educativa llegando asi a la desercion

escolar.

PERDIDAS DE ANO

Es necesario tomar en cuenta un factor que puede ser considerado
subjetivo y otro completamente objetivo para entrar a analizar este

agpecto de los alumnos de las familiag mds pobres.

Los alumnos de familias mds pobres requieren una mejor calidad de
la educacion ya que tienen tasas e repeticion cercanas al doble del

nivel nacional,




Il costo pemonal de la repeticion afecta en especial a los alumnos
pobres de lag dreas urbano-marginales y rurales y debe ser
compensado con la entrega de una educacion de una calidad

razonable.

La calidad deberia mejorar entonces para atender precisamente a esos
estudiantes, Fs importante centrar el esfuerzo porque la diferencia
entre los niveles de rendimiento de los alumnos mds pobres y log de
los ricos es mayor en los paises de América Latina y los de los paises

degarrollados.

Debemos explorar los elementos claves para elevar la calidad de la
educacion de los alumnos de familias pobres. Por otra parte, la
repeticion se puede interpretar como un indicador de la baja calidad
de Ia ensenanza y, en la medida que la calidad se ha mantenido baja
durante un largo periodo, la repeticion indicaria que no se ha

enfrentado adecuadamente este problema.

Se puede suponer entonces que no se han conocido los resultados de
experienciag exitosas para mejorarla o que existen problemas de
gestion que no permiten poner en prictica modalidades de engefianza

que eleven la calidad y reduzean log problemas de repeticion.
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3

UTILIZACION DEL TIEMPO LIBRE

De acuerdo a las encuestag realizadas a 129 alumnog del Ciclo

Diversificado de la provincia de Cotopaxi podemos deducir que los

alumnos utilizan su tiempo libre de la ciguiente manera:

h)

c)

Del nfimero de alumnos encuestados deja entrever que un
congiderable namero de alumnog no realizan las tareas
escolareg, por distraer gu tiempo libre en otras actividades, en
su mayorfa log alumnos entrevistados son del sector rural en
donde ticnen como obligacién los hijos ayudar

esporddicamente en las tareas cotidianas,

n su gran mayoria los estndiantes ocupan su tiempo libre en
observar la television en un alto porcentaje del 91% de 1 a 4
horas diarias, y 97 se dedica a ver television de 5 horas en
adelante puesto que es un aparato novedogo y ocupa la

mavor parte del tiempo libre.

Los alumnos encuestados tienen acceso a las radios difugoras
en un porcentaje del 987 y solo el 2% no cuenta con este
medio de comunicacion es por esto que ocupan el tiempo
libre esenchando misica de manera especial Rock o metélico

que ha venido a proliferar en la juventud actual.
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e)

Bl 502 de los alumnos encuestados tiene acceso a la prensa
escrita este margen de porcentaje nos permite darnos cuenta
que la ingerencia a la lectura es minima ya que un 50% no se

interesan por esta actividad.

Con relacion al control de los padres de familia en cada uno
de sug hogares es limitado, un 43% controla frecuentemente,
el 307 permanente y el 27% rara vez, por esta razon
deducimos que los padres muy dificilmente podrian controlar
las actividades que realizan los medios de comunicacion en

cada uno de sus hogares.

Con relacion a lag actividades de orientacion que realizan los
docentes podemos deducir que un S1% se dedican a realizar
charlas, conferenciag sobre como utilizar el tiempo libre y
acleccionar  programas  adecuados  que  eleven  sus
conocimientos culturales, deportivos y sociales y un  49%
manificsta que no existe una debida orientacion para que log
alumnos puedan planificar su tiempo libre, por lo expuesto
anteriormente podemos recomendar actividades para el buen

empleo del tiempo libre.
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. ACTIVIDADES RECOMENDADAS PARA FEL. BUEN

EMPLEO DFEL TIFMPO LIBRE

a)

h)

LEER. Fl tiempo empleado en la lectura es el mejor
utilizado. Con mzon decia Aldous Huxley que quien
sabe leer puede gcuperarse, multiplicar  sus
posibilidades, hacer su vida mdg plena, interesante y

significativa.

ESCUCHAR MUSICA. Cervantes escribié alguna vez
que "la miicica compone log dnimos descompuestos y

alivia los trabajog que nacen del espiritu”,

En realidad el efecto benéfico de la masica para la
salud mental es reconocido cientificamente; hace pocas
semanas se publico en un suplemento que circula a
nivel nacional , la noticia de que un médico habia
experimentado con un procedimiento de musicoterapia
para curar casos de paridlisis del sistema newioso, con
notables éxitos. [a migica relaja (afin la masica
estridente, a quienes gustan de ella), pero mucho mds
la misica suave, clisica o semiclisica o simplemente

cualquier mfsica orquestal,
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c)

d)

e)

&)

h)

PRACTICAR JUEGOS SANOS. (No de azar), tales
como el ajedrez, el doming, las damas chinas, el judo,
ete. No g0lo permite descangar sino que contribuyen a

desarrollar la inteligencia, en algunas de sus aptitudes.

PRACTICAR DEPORTES. Todos gon buenos para la

salud fRica y mental.

RESOLVER ACERTLIOS Y CRUCIGRAMAS.
Permiten descangar y mejorar ciertas  destrezas

intclectuales y la cultura general.

PASFEAR CON UN PLAN PREVISTO. Visitar museos,

templos, lugareg interesantes, etc.

PASEAR FUERA DE LA CIUDAD. Con la familia o

con los amigos; practicar el excurgionigmo.

SEMBRAR Y CUIDAR PLANTAS. No hace falta tener
terreno amplio para ello: un metro cuadrado basta
para tener unas cuantas plantitas de flores y sino
exigticra cee metro, hay maceteros y i estos son caros,
hay tarros vacios, ollas viejag, ete, en las cuales se
pueden  cuidar  plantitas  ornamentales,  hierbas

medicinales, elc.
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i) BAILAR. Fl baile, practicado como diversion sana, sin
que gean motivo o pretexto para emborracharse es
excelente recurso para el desarrollo de destrezas y

aumenta la seguridad en 8i mismo de las personas,

Para log adolescentes, es un medio apropiado para

aprender a relacionarge con chicos y chicas.

1) REALIZAR ACTIVIDADES POLITICAS O
SOCIALES. "Consideramog que el tiempo dedicado a
la actividad politica es tiempo dedicado a una
actividad muy noble; pienso que loz jovenes que
dedican sug horas libres al activismo politico (organizar
mitines, pegar carteles, pintar lag paredes, visitar
comunidades campesinas, sindicatos, apoyar huelgas,
recabar fondee, ete.), constituyen el sector mas valiogo

i 3
de su generaciin.”-

Naturalmente, para estas actividades debe existir un
limite: el cumplimiento de sus demds obligaciones: el

trabajo, el estudio, ete,

Libro de Pedagogin DINAMED. Agosto 16.83
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INFIATENCIA FAMILIAR

Creemos que, en parte, se pueden puntualizar las limitaciones que

tiene la familia para afrontar su responsabilidad relacionada con la

formacion de qug miembrog:

a)

h)

[os cambiog profundos que ha experimentado la sociedad;
en el breve lapso de cinco afios, se¢ observan objetivamente
tantos cambios que parcce que hubiéramos cambiado de
mundo, que la gociedad actual no es la misma que la de hace

un lugtro.

Fgos cambiog gon, basicamente axioldgicos: lo que hoy es
bueno, o cuando menog, aceptable, era malo hace 10 afos. Y
no nos referimos Gnicamente a los cambiog axiologicos a nivel
de comportamiento personal que es mucho mds importante,
nos referimos a log cambiog experimentados respecto a un
buen ntmero de valores sociales: la libertad, la democracia, la
justicia social, la violencia, ete. Nuestros hijos y amigos -y
hasta nogotrog  migmos- tenemos de esas palabras, que
entrafan valores profundog, ideas o criterios muy diferentes a
log que teniamos antes (log muchachos se han ahorrado, por

suerte, algunos de los criterios tontos que tuvimos nosotros).
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c)

d)

F1a aumentado en proporcion geométrica la influencia de los
mediog de informacion maciva (no congideramog que sean

medios de comunicacion, porque ésta presupone didlogo).

Investigar hasta qué punto influyen tales mediog en la
formacion o deformacion de nifos y adolescentes, seria labor
sumamente interegante para socidlogos y antropodlogos; sin
embargo, va se han realizado algunos estudios al respecto, y

aus resultados son sobrecogedores, terribles.

No pueden ser de otro modo, si ge repasa la lista de series
policiales que se miran en todes los canales de television y la
de las peliculas que se pasan en todos los cinematografos,

tanto en ciudades grandes como en pueblos pequefios.

Y los psicdlogos experimentales nog han comprobado que la
influencia audiovisnal del cine y la television dejan huellas
mds profundas y més duraderag en las mentes fragiles y

receptivas de los menores.

La ignorancia generalizada acerca de la psicologia evolutiva.
Afin personas medianamente cultas -profesores incluidos-
conocen muy poco acerca de como gon log nifiog, cdmo son

gug hijos.
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3.5,

Casi ninguno comprende el drama interior que viven los

adolescentes, sus adolescentes,

Ninguno comprende fag motivaciones del comportamiento de

log jovenes, de sus jovenes.

Desgraciadamente, lag "escuelag para padres”, son apenas
timidos ensayos en todo el mundo occidental y en nuestro

pais, apenas si existen dos o tres.

CRITERIOS DE ESTUDIANTIES

Para obtener un criterio de log estudiantes, hemos tomado datos de
lag encuestas realizadas; log mismos que manifiestan encontrar un
control inadecuado sobre los programas de los medios de
comunicacion, pues no tienen contenidog que permitan un desarrollo
pricopedagdgico, o al contrario la programacién forma una juventud
con un alto indice de violencia debido a la agresividad de los
programag; todo esto se complementa con la falta de orientacion por
parte de log maestros en log centros educativos, pues seghn el criterio
de los alumnos el docente se dedica finicamente a la parte del
conocimiento cientifico y no a la parte humana y social de log

cducandos: los alumnos en general, manifiestan que los medios de

- 606 -




comunicacion no permiten el desarollo de la creatividad de los

jivenes.

ANALISIS CRITICO

Actualmente los Medios de Comunicacion constituyen un elemento
en que solamente se dedican a la propaganda comercial, ideoldgica y
politica, que en su mayoria no hacen nada en bien a la sociedad, més
se dedican a corromper e influyen nepativamente en la moral y en la

educacion de log nifios y jovenes,

Fsto hace que la juventud no desarrolle en su totalidad su
conocimiento y participe con ideas clarms para sacar a nuestro Pais de

la pobreza y de el subdesarrollo,

En lag encuestas realizadas podemos damos cuenta que la mayor
parte de los jovenes utilizan la radio v [a television para llenarse de
programas de cardcter social, dejando aparte algunos programas
educativog que en pocos mediog de comunicacion difunden, mientras

que Ia prensa escrita casi no es utilizada,

Las autoridades educativas no te han preocupado en desarrollar

programag que orienten a los maestros v de esta manera ellos puedan
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gniar a sus alumnos para un adecuado uso de los medios de
comunicacion esto no es factible porque en el Ecuador no podemos
hablar de imparcialidad cn log Medios de Comunicacién ya que no
hacen ugo de la libertad de prensa gino de libertad imperialista, los
medios de comunicacion como la radio y la television que se han
masificado tanto por el adelanto eléctrico en la ciudad y en el campo,
ticnen por mision desorientar a lags masas populares y desviar su

atencion de los problemas politicos, sociales y econdmicos.

Se difunden noticiag 8dlo lo que a los grupos de poder les conviene
que se publique, siendo asi carentes de imparcialidad. No puede
haber libertad de prensa o imparcialidad si toda una programacion
responde a log intercses ajenos de la realidad de los paises tercer

mundiztas,

[a libertad estard dada cuando a través de los Medios de
Comunicacion  pretendamog  levantar el espiritu productivo de la

gsociedad.

[a juventud es congiderada como el futuro de la patria concepto por
demig cquivocado pues gon el presente de este mundo irreal que
pretenden hacerlos vivir log medios de comunicacion, para que esto
cambie el macstro deberia tener un rol, protagonista orientado a su

alumno a ser critico y reflexivo, a menudo dictar conferencias sobre
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los peligros que representan el consumismo que proyectan los medios

de comunicacion.

Deben fomentar actividades recreativas con el fin de mantener al
joven con la mente ocupada. En log programas de television se

difunde individualigmo, pornografia, violencia y consumismo.

- Individualismo porque se transmite muchas telenovelas que
van miés alld de la realidad, creando en el televidente
distintas formas de pensar y actuar, dependiendo desde luego

del grado de cultura que posea la sociedad.

- Pornografia porque ge transmite frecuentemente v a horas no
adecuadag peliculas no aptag para la nifiez v la juventud, con
complejos gexuales prematuros que son seriog problemas para

la humanidad.

- Violencia porque frangmiten programas policiales que
encierran dramas de violencia, robos, agaltos, asesinatos,
fugas de centrog penitenciatios; y, log televidentes somos
entes imitadores que posteriormente pondrin en prictica lo
que se observa v se esencha a través de estos programas

aumentindosge asi el indice delicnencial.

- (O -




- El consumismo porque dado el alto grado de desocupacién la
television en sus peliculag sobre drogas, alcohol, cigarrillo y
otros vicios acapara la sintonia casi total de la juventud vy
adolescencia, que induce directa e indirectamente a que el

espectador se convierta en autor y actor de hechos vandalicos.

Mientras que  log programas de radio difunden programas de
contenido poco productivo pues su masica casi en su totalidad es
extranjera formando asi una cultura extranjerizante en la juventud,
poco o casi nada se hace por concientizar al joven para que entienda

y adopte nuestra cultura, nuestro producto nacional.

GRAFICACTON E INTERPRETACION DE DATOS

De loz cstudiantes del ciclo diversificado de la especializacion de

Contabilidad de la pravineia de Cotopaxi.

- 70 -




1. (LA CASA DONDE USTED TIABITA ES?
OPCIONES Sector Vrbano Sector Rural ]
N % N To
("asa Propia 98 81% 7 100%
' Casa Arrendada 21 17%
(Caza Prestada 3 2%
I Fn Anticresis 0 0%
| ToraL 122 | 100% 7 100%
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ANALISIS

De 122 alumnog del ciclo diversificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados en
¢l SECTOR URBANO, 98 estudiantes que corresponde al

§1% tienen CASA PROPIA.

De 7 alumnos del ciclo diverificado de la especializacion de
Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados en el
SECTOR RURAL, que corregponde al 1007 tienen CASA

PROPIA.

De 122 alumnos del ciclo divemificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 21
estudiantes que corresponde al 17% tiene CASA

ARRENDADA.

D¢ 122 alumnos del ciclo divemificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 3

estudiantes que corresponde al 2% tiene CASA PRESTADA.
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2, (CUALES SON LOS SERVICIOS BASICOS QUE POSEE SU

VIVIENDA?
OPCIONES N | PORCENTAJE]
Agua 128 99%
Luz 126 98%
Alcantarillado 79 61%
Teléfono 50 39%
Celular 8 6%
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ANALISIS

De 129 alumnos del ciclo divemificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 128
estudiantes que corresponde al 99% cuenta con servicio de

AGUA,

De 129 alumnos del ciclo diverificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 126
estudiantes que corresponde al 9% cuenta con semwvicio de

LUE.

De 129 alumnos del ciclo diverificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados,79
estudiantes que corresponde al 61% cuenta con servicio de

AL CANTARITLADO.

De 129 alumnos del ciclo divemificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 50
estudiantes que corresponde al 39% cuentan con servicio de

TELEPONCO.

De 129 alumnog del ciclo divemificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 8
estudiantes que corresponde al 6% cuenta con servicio de

CELULAR.
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3. :DE QUE MEDIOS

DE COMUNICACION DISPONE EN SU

HOGAR?
OPCIONES N PORCENTAJE
Radio 126 987
Televizion 126 987%
Prensa 64 50%
Otros 29 22%
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ANALISIS

- De 129 alumnos del ciclo divemificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigadog, 126

estudiantes que corresponde al 98% tiene RADIO.

- De 129 alumnos del ciclo diverificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 126

estudiantes que corresponde al 98% tiene TELEVISOR.

- De 129 alumnog del ciclo diverificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 64

estudiantes que corresponde al 50% tiene PRENSA.

- De 129 alumnos del ciclo divemificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 29
estuciantes que corresponde al 22% cuenta con OTROS

mediog de comunicacdion.
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4. (/CUAL ES LA RADIO MAS SINTONIZADA POR SU FAMILIA

DIARIAMENTE?
| opclongs N PORCENTAJE
[atacunga + 59%
Elite 32 25%
Tatina 10 8%
Once de Noviembre 10 8%
TOTAL 129 100%
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ANALISIS

- De 129 alumnos del ciclo divemrificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 77
estudiantes que corregponde al 59% de las familias gintonizan

radio LATACUNGA.

. De 129 alumnos del ciclo diverificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 32
estudiantes que corregponde al 25% de lag familias gintonizan

radio FLITT,

. e 129 alumnog del ciclo diverificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 10
estudiantes que corresponde al §7% de lag familias sintonizan

radio LATINA.

. De 129 alumnos del ciclo diverificado de [a especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 10
estudiantes que corregponde al 8% de las familiag sintonizan

radio ONCE DE NOVIEMBRE.
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5. DE LOS SIGUIENTES PROGRAMAS RADIALES, (CUAL ES EL

QUE DESPIERTA S1U INTERES?

OPCIONES N PORCENTAJE
Noticiosos 32 25%
Mugicales 75 S8%

I Fducativos 22 17%
| ToTAL 129 100%
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ANALISIS

- De 129 alumnog del ciclo diverificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 32
estudiantes que corresponde al 25% se indinan  por

programas NOTICTOSOS.

- e 129 alumnos del ciclo diverificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotop axi investigados, 75
estudiantes  que corresponde al 58%; se interesa en

programas MUSICALES.

- e 129 alumnog del ciclo divemrificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 22
cetudiantes  que  corresponde  al 17%; se interesa en

programas EDUCATIVOS.




6. JQUE TIPO DE MUSICA IS DE SU PREFERENCIA?

OPCIONES N PORCENTAJE
Pasillos 1t 9%
Folklérica 23 18%
Cumbiasg 37 45%
Salsa 35 27%
Merengue 47 36%
Rap 1 9%
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ANALISIS

- De 129 alumnos del ciclo diversificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 11

estudiantes que corresponde al 9% prefiere los PASILLOS.

- De 129 alumnog del ciclo diversificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 23
estudiantes que corresponde al  18% prefiere mosica

FOLKIL.ORICA.

- De 129 alumnos del ciclo diverificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 57

estudiantes que corresponde al 45% prefiere las CUMBIAS.

- De 129 alumnos del ciclo diversificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 35
estudiantes que corregponde al  27% prefiere  misica

SALSERA.

- De 129 alumnos del ciclo diversificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 47

estudiantes que corresponde al 367 prefiere MERENGUE,

- De 129 alumnos del ciclo diversificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 11

estudiantes que corresponde al 9% prefiere muasica RAP.
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7. (CREE USTED QUE TODOS 1LOS PROGRAMAS DE TV. QUE

DIARIAMENTE SE  PROYECTAN TIENEN CONTENIDO

EDUCATIVO?

OPCIONES N PORCENTAJE
Siempre 5 4%
Frecuentemente 35 27%
Rara Vez 89 69%

TOTAL 129 100%
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ANALISIS

- De 129 alumnog del ciclo diversificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, S
estudiantes que corregponde al 4% creen que SIEMPRE

todog log programag tienen contenido educativo.

- De 129 alumnos del ciclo diverificado de la egpecializacion
de Contabilidad de fa provincia de Cotopaxi investigados, 35
estudiantes que corresponde al 27% creen que exigten

programas educativoes FRECUENTEMENTE.

- De 129 alumnos del ciclo divemificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, §9
estudiantes que corresponde al 69% creen que existen

programas educativos RARA VEZ.
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8 (CUAL FS EL CANAL QUE MAS SINTONIZA DIARIAMENTE?

OPCIONES N PORCENTAJE
Telecentro 11 927
Ambavigion I 97
Telesigtema 11 9%
Fcuavisa I 9%
Teleamazonas [ 9%
Giamavision 74 55%

TOTAL 129 1007
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ANALISIS

- De 129 alumnos del ciclo diverificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 11
estudiantes que corresponde al 9% sintoniza diariamente

TELECENTRO.

- De 129 alumnos del ciclo diverificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 11
estudiantes que corresponde al 9% sintoniza diariamente

AMBAVISION.

- De 129 alumnos del ciclo diverificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 11
estudiantes que corresponde al 9% sgintoniza diariamente

TELESISTEMA.

. De 129 alumnos del ciclo divemrificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 11
estucliantes que corresponde al 9% sintoniza diariamente

ECUAVISA.

- e 129 alumnos del ciclo diverificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 11
estudiantes que corresponde al 9% sintoniza diariamente

TELEAMAZONAS.

- De 129 alumnos del ciclo diverificado de la especializacion
de C'ontabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 74
edtudiantes que corresponde al 357% sintoniza diariamente
GAMAVISION.
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9. KI. PROGRAMAS ;QUE MAS LE INTERESA ES:?

OPCIONES N PORCENTAJE
Novelag 25 27%
Noticias 46 36%
Deportes 12 9%

| Culturales 23 18%
Accion 12 9%
C'Omicos [ 9%
Dibujos Animadog 71 55%
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ANALISIS

- De 129 alumnos del ciclo divemificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 35
estudiantes que corresponde al 27% les interesa lag

NOVEILAS.

- De 129 alumnos del ciclo divemrificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 46
estudiantes que corresponde al 36% les interesa las

NOTICIAS.

. De 129 alumnos del ciclo diverificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 12
estudiantes que corresponde al 9% les interesa los programas

DEPORTIVOS.

. De 129 alumnos del ciclo divewificado de la especializacion
de Contabilidad de fa provincia de Cotopaxi investigados, 23
estudiantes que corresponde al 18% les interesa los

programas CULTURAILTS,

. De 129 alumnos del ciclo diverificado de la especializacion
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de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 12
estudiantes que corregponde al 9% les interesa log programas

de ACCION.

De 129 alumnos del ciclo diversificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 12
estudiantes que corresponde al 9% les interesa los programas

de COMICOS.

De 129 alumnos del ciclo diverificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 71
estudiantes que corresponde al 55% les interesa los

programas de DIBUJOS ANIMADOS.
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10.

¢SUS PADRES CONTROLAN SU TIEMPO LIBRE?

OPCIONES N PORCENTAJE
Siempre 38 30%
Frecuentemente 56 43%
Rara Vez 35 27%

129 100%

TOTAL
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ANALISIS

De 129 alumnos del ciclo diverificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 38
estudiantes que corresponde al 30% congidera que sus padres

controlan su tiempo libre SIEMPRE.

De 129 alumnos del ciclo diverificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 56
estudiantes que corresponde al 43% considera que sus padres

controlan su tiempo libre FRECUENTEMENTE,

De 129 alumnos del ciclo diverificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 35
estudiantes que corresponde al 27% congidera que sus padres

controlan gu tiempo libre RARA VEZ.
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1. JEXISTE  ORIENTACION POR  PARTE DE LOS

PROFESORES PARA ORGANIZAR EL TIEMPO LIBRE?

OPCIONES N PORCENTAJE
Si 6o S51%
No 63 49%

TOTAL 129 100%
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ANALISIS

- De 129 alumnos del ciclo divemrificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 66
estudiantes que corresponde al 51% SI congidera que existe
una orientacion adecuada por parte de log profesores para

ordenar el tiempo libre.

. De 129 alumnos del ciclo divemificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 63
estudiantes que corresponde al 49% NO considera que existe
una orientacion adecuada por parte de los profesores para

ordenar el tiempo libre.




12.

JCONSIDERA QUE EXISTE CONTROL Y CENSURA EN

LAS PROGRAMACIONES DE RADIO Y TV. POR PARTE

DEL MINISTERIO DE EDUCACION?

OPCIONES N PORCENTAJE
Rara Vez 65 50%
Nunca 064 50%

TOTAL 129 100%
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ANALISIS

- De 129 alumnos del ciclo diversificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 65
estudiantes que corresponde al 507 considera que RARA
VEZ,  existe control y censura en lag programaciones de

Radio y TV. por parte del Ministerio de Educacion.

- De 129 alumnos del ciclo divemificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 64
cstudiantes que corregponde al S0% considera que NUNCA
existe control y censura en las programaciones de Radio y

TV. por parte del Ministerio de Educacion.
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Q@ Una hora
@aDos horas

0 Tres horas
OCuatro horas

o+ cinco hor.,

13, JCUANTAS  HORAS DEDICA A VER TELEVISION
DIARIAMENTE?
OPCIONES N PORCENTAJE
Una hom 12 9%
Dog horas 59 467
Tres horas 12 9%
Cuatro horas 34 27%
Mias de Cinco horag 12 9%
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ANALISIS

e 129 alumnos del ciclo diverificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 12
estudiantes que corregponde al 9% miran television UNA

HORA.

De 129 alumnog del ciclo diverificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigadog, 59
estudiantes que corresponde al 467 miran television DOS

HORAS.

e 129 alumnos del ciclo divemificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 12
estudiantes que corregponde al 9% miran television TRES

HORAS.

De 129 alumnog del ciclo diverificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 34
estudiantes  que  corresponde  al  27% miran  television

CUATRO [HORAS.

e 129 alumnos del ciclo divemificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 12
estudiantes que corresponde al 9% miran television MAS DE

CINC'O HORAS.

L




14. JCONSIDERA QUE EN LAS  PROGRAMACIONES
DIARIAS  EXISTEN PROGRAMAS DE CARACTER

CULTURAL Y EDUCATIVO?

OPCIONES N PORCENTAJE
Si 49 38%
No 80 62%

TOTAL 129 100%
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Fuente: Estudiantes del Cicln Diversificado de la Especializacian de Contabilidad de la provincia de Cotopaxd
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ANALISIS

- De 129 alumnos del ciclo diverificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 49
estudiantes que corresponde al 38% congidera que en las
programaciones diarias ST exigten programas de carécter

cultural y educativo.

- De 129 alumnog del ciclo diversificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 80
estudiantes que corresponde al 627 congidera que en lag
programaciones diariag NO existen programas de carécter

cultural y educativo.

- Q9 -




135. cLA - FALTA DE  PLANIFICACION Y MALA
DISTRIBUCION  DEL. TIFMPO, AFECTA EN EL

RENDIMIENTO EDUCATIVO?

OPCIONES N PORCENTAJE
Si 49 38%
No R0 62%

TOTAL 129 1007%
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Fuente: Estudiantes del Ciclo Diversificads de la Especializazion de Contablidad de la provincia de Cotopax
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ANALISIS

- De 129 alumnos del ciclo diverificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 49
estudiantes que corresponde al 38% cree que SI afecta en el
rendimiento educativo la falta de planificacion y mala

distribucion del tiempo.

- De 129 alumnos del ciclo diversificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 80
estudiantes que corresponde al 62% cree que NO afecta en el
rendimiento  educativo la falta de planificacion y mala

digtribucion del tiempo.

- 101 -




SEGUN ST CRITERIO ORDENE (COMIENCE DESDE EL

DE 108§ MEDIOS DE

OPrimero
O Sagundo
OTercero
B Cuarto

0 Quinto

16,
UNO), (;CUAL ES 1A CONSFCUENCIA QUE GENERA, LA
INFLUENCIA NEGATIVA
COMUNICACION COLECTIVA?
OPCIONES N PORCENTAJE
Primero 46 36%
Segundo 34 27%
Tercero no 54%
Cuarto 34 27%
Quinto 12 9%
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Fuente: Estudiantes del Ciclo Diversificadn de la Esperializacion de Contabilidad de la provincia de Cotopax]
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ANALISIS

- De 129 alumnos del ciclo divemificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 46
estudiantes que corresponde al 36% considero que en
PRIMER lugar los mediogs de comunicacion influencian

negativamente porque generan violencia juvenil.

- De 129 alumnos del ciclo diverificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 34
estudiantes que corresponde al 27% considero que en
SEGUNDQO  lugar los medios de comunicacion influyen

negativamente porque generan la Repitencia Escolar,

- De 129 alumnog del ciclo divemificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 62
estudiantes que corresponde al 54% considero que en
TERCER  lugar los medios de comunicacion influyen

negativamente porque generan la Desercion Fscolar,

- De 129 alumnos del ciclo diverificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 34

estudiantes  que corresponde al 27% considero que en
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CUARTO  lugar los medios de comunicacion influyen

negativamente porque generan la Inestabilidad Emocional.

De 129 alumnog del ciclo diversificado de la especializacion
de Contabilidad de la provincia de Cotopaxi investigados, 12
estudiantes  que corresponde al 9% considero que en
QUINTO lugar los medios de comunicacion influyen

negativamente porque generan la Alienacion Cultural.
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VERIFICACION DE LOS OBJETIVOS E HIPOTESIS

F'n el trabajo de investigacion realizado por nuestro grupo nos planteamos
la siguicnte hipotesis. Ta migma que fue disenada en base a informaciones
y sugerencias de profesionales versados en la materia y la experiencia y
conocimientos  adquiridos por el grupo a través de investigaciones
bibliogrificas, Concluida la investigacion hemos llegado a definir los

giguientes resultados:

La hipotesis planteada en la investigacion es la siguiente: " Los estudiantes
del ciclo diversificado de la especializacion de Contabilidad de la provincia
de Cotopaxi, dedican un §0% de su tiempo libre a programaciones
alienantes, lo que influye negativamente en ¢l rendimiento educativo "

Feta hipotesis es falsa por cuanto apenas un 46% contestan que miran
television dog horas, pero a nuestro criterio  consideramos que  fog
estudiantes no contestaron con veracidad y seriedad del caso, pues segfin
nuestra apreciacion y realidad la mayoria de jovenes observan televigion
mis de tres y cuatro horas diariag, lo que ocupa un lugar preponderante en
fos sectores urbanos, urbano marginales y hasta rurales, acometiendo
agresividad en los hogares de toda condicion econdmica. Su injerencia es
clara y  facilmente detectable en telenovelas, espacios deportivos,

comerciales, series policiales, promocion de héroes irreales, y programas
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infantiles; todos ellos con una enorme dosis deshumanizacién, incitacion a
la violencia y condicionamiento mental de los individuos a la sociedad de
congumo. Miran pelicnlas a través de los VIIS., que es otro vehiculo que
utilizan las clases dominantes y el imperialismo para la degeneracion de log
valores culturales del hombre. Fl auge de la pornografia, la prostitucion,
aberraciones y desviaciones sexuales, la drogadiccion y la violencia tan
utilizada en esta industria, otra forma de ocupar su tiempo es en los
nintendos, escuchan misica rap, rock, es, decir misica extranjera que
desplaza casi en la totalidad a la nuestra. Segfin los jovenes encuestados el
62% responden que la falta de planificacion y mala distribucion del tiempo,
no afectan en el rendimiento educativo situacion que no es real por cuanto
al no existir o no dedicar el tiempo necesario para investigar nuevos
conocimientos, la no preparacion de tareas extra-clase, la escasa
investigacion  bibliogrifica afecta e incide en el bajo rendimiento
instructivo, ocasionando a veces en un alto porcentaje la obtencion de bajas
calificaciones, pérdidas de afio, deserciones, y una pérdida de los valores
culturales dejando de lado el rol de la juventud que es la actora de log
ambiog y transformaciones, pues una juventud consciente se moviliza y

entra en escena pata defender los recursos naturales y la identidad cultural.
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A. PROPUESTA PEL GRUPO® DE TESIS PARA NORMAR LA
INFLUENCIA PE LOS MEDIOS DE COMUNICACION
COLECTIVA DE LOS ESTUDIANTES DE LA

PROVINCIA DPE COTOPAXI.

OBIETIVOS.- Dotar a las Autoridades Fducativas de la provincia y a los
Diputados electos, de una Propuesta vilida que permita reestructurar las
programaciones de los Mediog de Comunicacion Colectiva, que afectan en

la formacion de valores en los estudiantes de la provincia de Cotopaxi.

JUSTIFICACION.-

Actnalmente se puede obgervar un incremento de la lucha de los jovenes
contra log planes belicistas, las propias bases militares y lag maniobras que
realiza el imperialismo norte americano que cumple el papel de gendarme
del mundo, se ha convertido en uwna potencia econdmica, trata de
convencer al mundo de las bondades de sus grandes empresas para ello
utilizan los conflictos de baja intensidad, aumentando bases, maniobras y
gastos militares del desarrollo de la industria armamentista ayuda del
programa SDI (Guerra de lag Galaxiag), promulgacion de la proteccion de

secretor de estado, para ello ha fomentado el desarrollo de la aristocracia




obrem cediendo migajas a sus beneficios obtenidos a costa de oprimir a las

naciones, saquear o8 recursos naturales.

Ultimamente con ¢l objeto de palear la crisis del capitalismo ha
emprendido la tesiz de la globalizacion y recolonizacion del mundo, que no
es olra cosa que una politica ideologica y econdmica, una expresion del
desarrollo de log instrumentos de produccion, de la gran concentracion, del
capital financiero, es consecuencia del derrumbe del gocial imperialismo
sovi¢tico y de fa inclusion integral de todos los paises del llamado
"socialigmo integral”, en el ambito del sistema capitalista es manifestacion
de [a interrelacion y competencia intermonopolista de la digputa
interimperialista es expresion de los afanes del capital financiero por

cuperar fa gran eriziz que lo ahoga,

Ia globalizacion eg la expresion actual del imperialismo, mediante ella se
lleva adelante Ta recolonizacion del mundo una mis efectiva  divigion
internacional del trabajo, desde el dngulo de los monopolios imperialistas,
para ello utilizan una gran ofensiva ideologica con el propésito de desarmar
a fox trabajadores vy a log pueblog de sublimar la omnipotencia del
capitalizmo de convencer del fracaso del socialismo y la revolucion de lag
masas trabajadoms y principalmente a la juventud con la cantaleta del fin
de lag ideologias, las propuestag de consengos y el impulso de las politicas

de concentracion social contribuyen a desarmar ideologicamente a la
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juventud para ello utilizan los medios de comunicacion que afectan en la
mente y en la conciencia de log jovenes ya que ¢l movimiento secundario
estudiantil se incorpora significativamente a la lucha popular a través de
importantes jornadas de protesta contra los derechos de los jovenes como

S01:

La educacion laica y gratuita en todos sug niveles, el alza de log pasajes, el

alza de log articulos de primera necegidad.

Tomando en cuenta que los jovenes constituyen el 32,2%, de la poblacion

correspondiendo a 3'692.584 habitantes.

Debemos tener en cuenta que la juventud no es un todo homogéneo en
ella se expresa las distintas clases sociales, sus intereses econdmicos y

politicos.

En log jovenes se manifiestan algunos elementos ideoldgicos comunes
independientemente a la clase a la que pertenezcan ellos y sus progenitores
esog elementos son la inconformidad, 1a rebeldia, la Iucha de lo nuevo por

lo viejo.

Ia mayoria de log jovenes en la actnalidad se dejan llevar por la corriente;

adopta una actitud paziva ha gido impactada por el quemimportismo no
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tiene definido anhelos renovadores estan inmemos en el rock, las posturas
del snob de la evasion, buena parte de la juventud es presa de los vicios del

alcohol, Tas drogas, la prostitucion.

Algunog  sectores  juveniles sobretodo, de  las capas  gociales  mas
empobrecidas han adoptado el camino de las pandillas de la delincuencia
juvenil, otro sector son presa del individualismo, el ideal del gjecutivo, el
pragmatismo, el arribismo, son manifestaciones ideol6gicas dominantes en

log extractos juveniles.

I gran mayoria de la juventud esta distante de las posiciones de avanzada,
es manipulada por las posiciones y partidos politicos burgueses, esas masas
juveniles son parte de la clase trabajadora, son explotados y oprimidos, no
tienen trabajo ni oportunidades, las perspectivas son limitadas, aquellos
sectores que van a la Universidad, no tienen asegurada la ocupacion y en
ello juegan un papel log medios de comunicacion colectiva, que pretenden
desnaturalizar  del verdadero propdsito que juega la juventud en el

propésito de cambio v transformacion.

Fn el nivel medio se encuentran por sobre los §00.000 jovenes los que

enfrentan diversidad de problemas en sus actividades académicas y en el

caso de nuestro estudio sobrepasan los 700 estudiantes.
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De manera general en los colegios se imparte una educacién memoristica y
un método fibresco y un método donde el joven no puede desarrollarse
multilateralmente abarcando los campos de la cultura general, el arte y el

deporte,

El joven viene congiderado como un objeto de accién docente y no como

un sujeto pengante que ge encuenta en su etapa de desarrollo,

Nuestro sistema educativo responde a los intereses economicos, politicos e
ideoldgico de Ia burguesia y el imperialismo. Debido a lag limitaciones a las
diferencias de la educacion en generl y también la profesional, los
conocimientos y habilidades de 1a mayoria de los jovenes no responde a la
formacion en el joven humanista, democritico, eficiente y calificado, no
responde a las exigencias v necesidades que el progreso material y gocial

requiere.

Lo medios de difusion masgiva entre ellos Ia television, son log més eficaces
medios de sometimiento ideoldgico. con que cuenta la burguesia y el

imperialicmo,

Los gobiemos de turno se han esmerado en dotarles de instrumentos
juridicos y econémicos para que cumplan eficazmente los objetivos, de

alienacion, aculturizacidn, penetracion ideologica, perversion ética y moral.




La infraestructura tecnologica en el Ecuador tiende avanzar, aunque en
forma degproporcionada si se acepta el atraso industrial del pag, esto se
debe a lag grandes facilidades que los inversionistat nacionales o
extranjeros tienen para colocar grandes capitales en una empresa, cuyo
nivel de rentabilidad es bastante alto, la importancia de equipos y
programas se hace con dolares de precio preferencial lo cual ha permitido
realizar jugosas estafas al estado, ahora estamos a merced de una nueva
modalidad llamada TV por cable que es de propiedad de grandes
monopolistas que han logrado mds de diez frecuencias para que puedan
"bajar del satélite” y con la noveleria de programas extranjeros para uso de
la elite capaz de pagar una cantidad grande por arrendamiento y poder

captar agia log grandes mongtruos de la TV,

Con este programa internacional poco a poco se estd introduciendo
programas de formacion para los sectores medios altos y luego sin ninguna
limitacion propagar la cultura, la idiosincrasia, el medio de vida y la

ideologia imperialista.

Frente a esta sitnacion nuestro grupo de tesis plantea una propuesta que
pogibilite enfrentar la accion de los medios de comunicacion colectiva en la
formacion de fa conciencia de la juventud a través de ella nos proponemos
exigiv a las autoridades un control estricto de sus programas que deforma

fa accion de los estudiantes por el cambio.
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PROPUESTA.-

L

Demandar del Congreso Nacional el tratamiento urgente de un
provecto de ley que regule las programaciones de los medios de
comunicacion colectiva especialmente de la TV, pues sug programas
diarios tienen un contenido de violencia y pomograffa en horas no
adecnadas y que ellos mas bien tengan programas educativos que

permitan Ia formacion ética y moral de la juventud.

Garantizar la libre expresion de los jovenes a través de lo que ellos

sienten, piensan, deciden, con ¢l objeto de dar libre curso a su

creatividad.

Que se realice por parte del Minizterio de Fducacién concursos
nacionales y provinciales de escritura, libro leido v que los estudiantes

ganadores sean becados por el Fstado,

Promogcionar concursos de periddicos murales en los establecimiento
de Fducacion Secundaria en cada uno de los colegios y los
trinnfadores de este evento, reciban incentivos, los temas deben ser
sobre la yealidad nacional, sociopolitica, para que gus compafieros se
enteren de la verdad de los hechos y tengan orientaciones, claras y

sobre todo que a los estudiantes sobre la profesion a elegir.
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Organizar charlas o eventos de caracter cultural para que los
estudiantes tengan un  conocimiento adecuado de sus verdaderas
rajees y defiendan con dignidad y orgullo su patrimonio cultural y las
riquezas que posee el pais que pretendan ser saquedas de nuestros

pueblos por parte de log monopolios extranjeros.

Proyectar videos sobre actividades deportivas, cientificas y culturales
que promuevan el debate y evidencie conclusiones de qué hacer la

juventud y cdmo aportar para el desarrollo de la sociedad.

Realizar actividades que posibiliten el desarrollo de la ciencia. El
conocimiento cientifico, no aquel que responda al interés de la
explotacion o del desarrollo de la cencia por la ciencia, sino del
desarrollo del  conocimiento  creador  cientifico, que proponga
coluciones; discuta con log gectores populares y constituya un factor
miz en el proceso de transformacion del pai, para lo cual planteamos
que en cada curso de Contabilidad, que en cada clegio se inicie
anmipos de trabajo de investigacion y que sus resultados sean
difundidos para exigir las goluciones que reclaman los diversos
sectores  y que estos grupos en lo posterior se congtituirdn en
orgnnizaciones  académicas  conjuntamente con  los  profesores,
desarrollen nicleos importantes amplios que con apoyo de los medios
de comunicacion abran egpacios que ge denominen "LA JUVENTUD

OPINA" y que sus ideas sean llevadas a la practica con las nuevag
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posibilidades en base a los intereses populares y sustituyan a las
actividades que realizan los estudiantes en vez de Defensa Civil y

actividades premilitareg,

Reemplazar el conocimiento fragmentario por el cientifico que esté
relacionado con la realidad nacional y provincial con actividades de

forestacion, reforestacion para un desarrollo sustentable del hombre.

Respetar las ideas de log estudiantes hacia sug posiciones ideologicas
que posibiliten cuestionar el sistema para ampliar las conquistas
democrificas de los mismos, donde esté vigente la gratuidad de la
educacion, fa libre organizacion pues solo en la medida que el
movimiento estudiantil e guien por objetivos mucho més altos y
relacionados con la lucha popular v el movimiento social, solo si el
estudiante secundario se guia por el quehacer investigativo, cientifico,
académico como forma de participacion conjunta en la lucha por

alcanzar lag condiciones politicas socialeg a los problemas populares.

Que el estado financie la produccion del libro con log sectores
organizados, sectores populares, universidades, colegios, solamente
con una vision de integracion de los estratos que en definitiva son los
constructores de la Base material de la gociedad, se puede hablar de
una democratizacion de la cultura, es decir de un fomento a la

difugion del libro hacia su lectura v su produccion ge dard cuando la
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rociedad y su conjunto tenga la capacidad suficiente de satisfacer sus
necesidades bigicas; porque en fa actualidad por més campafas que
se hagan de fa promocion del libro, este seguira siendo un anticulo de
lujo y solamente tendrin acceso un grupo reducido de perzonas que a
Ruvez se convertirin en emisores de mensajes relegando a la mayoria

al papel de consumidores.

Fste Proyecto apunta a dinamizar la industria del libro y a utilizar la
Imprenta del Ministerio de Fducacion, por lo que nos convertiriamos
en productores intelectuales afectando a los duefios de editoriales e
imprentas que son los encargados de escoger, modificar, mutilar el

producto de acuerdo a sus intereses,
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a comunicacion, la capacidad del hombre para expresare y comunicarse
le confieren superioridad sobre las demds egpecies vivientes entonces
entendiéndose por comunicacion a la transmision de ideas, experiencias o
sentimicntos de un ser, de gu origen conocemos muy poco posiblemente los
primershombres se expresaban por métodos semejantes a los de lag bestias

lHegando asi:

e Torres de schal

o Antigunos corredores
® Sistema postal

& Semilorog

® Telégrafo

® Comunicaciones inaldmbricas
MEDIOS DE COMUNICACION
La comunicacion s la entiende como un proceso que vincula a los pueblos
con ¢l conjunto de la wociedad ecuatoriana unificindola mediante Ja
creacion de necesidades y formas de respuestas ante la realidad, entre estos

tenemos:

® ‘[clevicion




® Radio

® Prenga

Fn base a la investigacion realizada, definitivamente la television sge
constituye un factor negativo para el proceso educativo en cuanto distrae el
tiempo libre de los alumnos que deberia ger empleado en la realizacion de

los trabajos extra-clage.

La Televicion no contribuye a alimentar el proceso educativo; sus
programas culturales sumamente escasos son desvinculados y no guardan

correlacion con los objetivos de Ia educaciin nacional.

La programacion televisiva ecuatoriana procede en un elevado porcentaje
del; extranjero. Ta tendencia fundamental es fa difugion de programas de
entretenimiento, siendo la telenovela la que ocupa mayor namero de horas

en [a programacion de nnegtra provinda y pais,
Log informativog  constituyen la  segunda tendencia de la television
ecuatoriana; hajo este género ge agrupan log programas de noticiag, revista

y programag de opinion,

La television es un atractivo muy dificil de evitar, listima que los aspectos

negativos de su influencia superan log positivos,

La gran mayoria de logs Medios de C'omunicacion Masiva en el Ecuador son




de propiedad privada (Radioemisoras 96,8%, Estaciones de Television
84,67 y diarios 94,47%). Tienen cardcter comercial y e financian

fundamentalmente con publicidad.

Se loalizan en lag cindades mds importantes del pais, preferentemente en

las capitales provinciales,

Fin lo concemiente a la programacion radiofonica, se establecio que casi la

totalidad de los programas son de origen nacional.

La madiodifusion ecnatoriana estd orientada fundamentalmente hacia el
entretenimiento y los informativog, también programas con contenidos de
espacios radiales, en contraste con los programas educativos culturales, por
st cobertura, [a radio podria constituirse en un importante medio de apoyo
a los procesos de desarrollo que e ejecutan tanto a nivel nacional, como

regional y local,

Los periodicos de circulacion diaria, también tienen preferentemente
cobertura regional y difunden en mayor porcentaje sucesos locales vy

regionales,

[.os suplementos, que constituyen una nueva tendencia en la prensa escrita
del pas, tratan de responder a intereses de audiencia egpecificos y abordan
temas de contenido socio-cultural, que generalmente no tienen mayor

cobertura en ¢l diario.




Los mediog de comunicacion colectiva causan efectos tanto en lo social,
cultural, politico, econdmico y educativo, siendo en esle aspecto donde
influye negativamente en el educando llevando a la desercion o la pérdida

de ano.

Con respecto a la influencia familiar creemos que hay limitaciones que
tiene la familia para afrontar su responsabilidad relacionada con la
formacion de sus miembrog, mientras que el criterio de los estudiantes es
que encuentran un control inadecuado gobre los programas de medios de

comunicacion.

Haciendo un andlisis critico de los medios de comunicacion podemos
manifestar que actualmente constituyen un elemento en que solamente se

dedican a la propaganda comercial ideoldgica y politica.







Brecrorsidad Féondoa de %’doﬁm

ENCUESTA REALIZADA A 1OS ESTUDIANTES DE LA ESPECIALIDAD
DE CONTABILIDAD, SOBRE LA INFILUENCIA QUE EJERCEN LOS
MEDIOS DE COMUNICACION COLECTIVA Y COMO AFECTA

EN EL RENDIMIENTO INSTRUCTIVO

OBJETIVO: Investigar la  influencia que ejercen los Medios de

Comunicacion  Colectiva  en  los estudiantes del Ciclo
Diversificado, de la especializacion de Contabilidad en los
colegios de fa provincia de Cotopaxi, y la incidencia en la
formacion de valores, actitudes, capacidades; y proponer
posibles solnciones,

INSTRUCCTIONES: Dignese  contestar el giguiente cuestionario  con

veracidad, De sus regpuestag dependerd que nuestra
investigacion  contribuya a  encontrar  posibles
soluciones a un problema que afecta a la comunidad

estudliantil.
- I'n cada item sivase contestar
con una gola X,
: No es necesario que escriba su
nombre, no es indispensable,
EDAD: .. .ovvvvvivn v ANOS
SEXO: Femenino () Masculino ()

I. ;LA CASA DONDE USTED HABITA ES?

o]

Propia
Arrendada
Prestada

Fn Anticresis

. (CUALFS

SON LOS SERVICTIOS BASICOS QUE POSEE SU

VIVIENDA?
Agua )
Tuz ()

Alcantarillado ()

Teléfono

b -
Celulag
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9,

Cumbiaz ()

Salsa ()
Merengue ()
Rock ()
Rap ()

EDUCATIVO?

Siempre ()
PFrecuentemente ()
Rara Ver ( )
Nunca ()

Telecentro ()
Telesiztema { )
Teleamazonas ()
Gamavision ()
Ambavigion ()
Fenaviza ()
Tnimax ()
TV Cable ()

PROYECTAN

TIENEN

JEL PROGRAMA QUE MAS ILF INTERESA ES:?

Telenovelas
Noticias
Musgicales
Deportivos

Culturales

CREE USTED QUE TODOS LOS PROGRAMAS DE TV. QUE
DIARIAMENTE SE

CONTENIDO

- (CUAL ES EL CANAL QUE MAS SINTONIZA DIARIAMENTE?




Aceion ()

Terror ()
C'omicos ()
C'ocina ()
Dibujos Animados ()

10. SSUS PADRES CONTROLAN SU TIEMPO LIBRE:?

Siempre ()
I'recuentemente ()
Rara Vez { )
Nunca ()

it CEXISTE ORIENTACION POR PARTE DE SUS PROFESORES,
PARA ORDENAR EL TIEMPO LIBRE?

Q3

Si ()
No ()

12. JOONSIDERA QUE EXISTE CONTROL Y CENSURA EN LAS
PROGRAMACIONES DE RADIO Y TV. POR PARTE DEL
MINISTERIO DE EDUCACTION?

Siempre ()
[recucntemente ()
Rara Vez ()

Nunea ()

P CCUANTAS HORAS DEDICA USTED A VER TELEVISION
DIARIAMENT?

{ } [ loras




4. (CONSIDERA QUE FEN I1AS PROGRAMACIONES DIARIAS
FXISTEN  PROGRAMAS DE CARACTER CULTURAL Y
EDUCATIVO?

Sio()
No ()

15. IA FALTA DE PLANIFICACION Y MALA DISTRIBUCION DEL
TIEMPO, AFFCTAN EN EL RENDIMIENTO EDUCATIVO?

Si ()
No ()

16,  SFGUN SU CRITERIO ORDENF, (COMIENCE DESDE EIL UNO),
SOUAL FS LA CONSECUENCIA QUE GENERA LA INFLUENCIA
NEGATIVA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION
COLECTIVA?

Violencia Juvenil { )
Alienamiento Cultural ()
Desercion Tacolar ( )
Tnestabilidad Fmocional ()
Repitencia Feeolar ()

L1 AGRADECEMOS POR SU VALIOSA COT ABORACION







ALTUMNO:

ALIENACION:

ANALOGA:

APOLITISMO);

CONSTRUCTIVO:

CONTEMPORANFEAS:

CONTRARRESTAR:

COYUNTURA:

Cdosando

Fis el sujeto de 1a educacion, es decir como el
punto centio del proceso alrededor del cual gira

log demads elementos.

Acciom  de  alienar, embelezamiento med.

trastorno mental,
Que tiene analogia 0 semejanza con otra cosa,
Actitud apotica hacia la politica.

Que lo construye o sirve para construir, por

oposicion a fo que ge destruye.

Cxistente al mismo tiempo que otra persona o

cosa,
Resistir, hacer frente y oposicion,

Combinacion de factores y circunstanciag que

rodean, componen un hecho, silnacion, etc,




CREDIBILIDAD:

CRITICO:

CULTURAL:

DECLINACION:

DECLIVE:

DIFUSTON:

DOGMATISMO):

ENIFASIS:

ESTRATEGICO):

FUNCION:

Dar informacion real,

Conjunto  de opiniones expuestas  sobre

cualquier asunto.

Perteneciente o relativo a la Cultura.

Caida o bajada, decadencia o menoscabo.

Pendiente, cuesta o inclinacion  de  una

auperficie.
s extender y propagar fisicamente noticiag de
acontecimientog o hechos que ge producen en la

sociedad.

Religioso.  Representaciones religiosas a  la

exigencia de que ge acepten por ¢,

['nerza de expresion o entonacion,

Airte de dirigir un asunto, estrogema.

IFjercicio de un cargo o facultad.




IMPETTE

INFORMACION:

INFLUENCITA:

MAESTRO:

MASAS:

OBJETIVO:

ONDA:

OPRESION:

Fuetrza, voluntad, caricter.

Dar noticia de una cosa, enterar, comunicar,

explicar, exponer, refatar, publicar, ete.

Producir unag cosas sobre otros ciertog efectos
que pueden ejercer a una perona o Cosa;

predominio o fuerza mwil,

Fs la perona comisionada por la sociedad para
que realice la tarea de gocializar a un grupo de

educandos.

Conglomerado, agmpacion de personas,

Fs la cualidad de un instrumento evaluativo por
la cual el valor de lo que ha logrado de esta es
el objeto v no en la apreciacion personal del

profesor que lo califica.

Blectromagnética, cuya longitud esta

comprendida entre 10 y 50 m.,

Estado de una cosa oprimida, angustia.




PARAMIETRO:

PENETRACION:

PER-CAPITA:

PIONERC:

PROCIESO:

OUINOUFNIO:

RELEXIVO:

SENSACIONATISMO;

SISTIEMA:

Medida. cantidad indeterminada.

Accion de penetrar perspicacia, sagacidad.

m. adv. latino. Por cabeza, individualmen te.

Persona que inicia la exploracién en nuevas

tierras.

Es un conjunto ordenado de acciones o pasos
claramente idenfificados que se siguen para el

cumplimiento de una tarea,

Periodo de 5 anoes.

Acostumbrado  hablar y obrar con reflexion,
caleulador  digereto,  juicioso,  pensativo,

preocupado, prudente, ete,

Comunicacion que presenta un  asunto  con
caracteres  nolables,  asignando  dimensiones

exa geradas,

Conjunto de reglas y principios sobre una

materia enlazados entre si.




SOCTEDATD:

TELEVISION:

VALUAR:

e fa reonion o agmpacion de  personas,

familiag, pueblog o naciones.

s un sistema electrimico de transmision de
imiigenes a iravés del espacio por medio de
dispositivos que conviertan la luz y el sonido en
ondas eleciromagnéticas y a estas en rayos de

Inz ¥ sonido de nuevo,

Sefimlar precio a una coga valuacion.
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Conclusiones

Si bien loz medios de comunicacion congtituyen un elemento importante
en el desarrollo estudiantil por cuanto las nuevag tecnologias en la esfera
de lag telecomunicaciones  hacen pogible por primera vez a la
informacion a la ¢poca de la comunicacion hasta ahora hemos vivido la
¢poca de la informacion donde la libertad de prensa nos ofrece la
posibilidad de adquirir el diario que preferimos o de elegir un programa

enla TV,

Asi tambicn la tecnologia educativa estd presente en las aulas con la
informatica que nog permite tener gran cantidad de datos; la situacion
del periodico en fas aulag, el VIIS, el televisor, el retroproyector, elc; nos
facilite a los estudiantes ponernos en contacto de manera objetiva con
los adetantos cientificos consideramos que son métodos revolucionarios,
que facilitan el mancjo y adquisicion y el perfeccionamiento del
conncimiento, es decir estamos hablando de la era de la Informdtica que
en ¢l proximo milenio conjuntamente con las telecomunicaciones
dizeiaran una conclusion fundamental del siglo XXI que podriamos
denominatla Ia sociedad de la informacion; sin embargo es importante
sefalar también que algnnos de ellog como la TV, las revistas, los
periodicos, Ta radio; ejercen una influencia negativa en la nifiez y la
juventud y que repercuten en fa formacion de valores entre las causas y

congecnenciag negativas de la influencia de los Mediog de Comunicacion




Colectiva, hemos de anotar las gignientes causag y consecuencias que a

criterio del grupo congideramos lag cignientes:

CAUSAS

- Falta de control por paite de log padres de familia en la

planificacion del tiempo.

- Falta de control de fag autoridades en lag programaciones diariag sin

censura especialmente en fa TV,

- Falta de orientacion por parte de los profesores sobre la

organizacion del tiempo.,

- Talta de programas educativog y culturales en los medios de

comunicacion,

- lImidgenes subliminales que afectan en la formacion ideoldgica del

estudinante,

CONSEOCTIENCIAS

- egercion Feeolar,

- Pérdidas de Ao,




- Inestabilidad Fmocional,

- Violencia Juvenil.

Alienacion Cultural.

* Ll medio de comunicacion que mds sintonia abarca en log hogares de la

provincia de Cotopaxi, es la radio v la TV.; por constituirse en un medio

de comunicacion que requiere de menog concentracion para poder

asimilar sus mensajes.

Iin la provincia de C'otopaxi segiin las encuestas realizadas por el grupo

hemos podido determinar que los Medios que mas influencia ejercen en

los estudiantes  del  ciclo  diverificado de la  especializacion  de

Contabilidad tenemos que:

o Ta radio log de mayor sintonia son:

- Radio Tatacung 507,

- Radio Flite 257

Y las radios de menor gintonia en la juventud son:

- [Zadio Tatina 87




- Radio 11 de Noviembre 8%

En lo referente a la televigion los canales de mayor preferencia para la

juventud son:

- Gamavigtion 5577

Log demis canales con un porcentaje alrededor del 109 cada uno.

Si nosotros nog preguntamog el por qué de la sintonia responderemos a
este interrogante con respecto a la radio Latacunga principalmente F.M,
por Ia migica que emite, tiene una aceptacion la mosica tropical o
cumbiag que tiene un 45% de RAITING de sintonia, y en el caso de la
TV. el 557 se inclina por log dibujos animadog; el 367 le gusta observar
noticiag y un porcentaje bastante elevado del 277% se inclina por las

novelas.

De log 122 alumnog encuestados de la especializacion de Contabilidad de
fa provincia de Cotopagi del sector nrhano tiene un 81% casa propia, y

un 177 tienen casa artendada y apenag el 2% tienen casa prestada.

Fn cambio en el sector rural de 7 alumnos encuestados el 1007 tienen

casa propia o aunque no sea de dptimas condiciones.



* Luego de realizadas las encuestag ha arrojado log siguientes resultados:

De los 129 estudiantes encuestados miran TV, 2 horag un 367 y con un

277 log estudiantes dedican a mirar TV, 4 horas.







KRecomendaciones

* Recomendamos que por medio de lag autoridades de la UTC se
difundan fos resultados de esta investigacion a través del departamento
de Proyeccion Social a fin de que lag autoridades educativas ten gan un
conocimiento de lag causas y consecuencias que genera la influencia de
los medios de comunicacion colectiva en log estudiantes del ciclo bésico

y diversificado,

* Elaborar a traves de fag autoridades univemsitarias un proyecto de ley
sobre fa influencia que ejerce log medios de comunicacion colectiva en
los cetudiantes del ciclo basico y diversificado de la provincia para que
sean entregados al bloque de Diputados Progresistas a fin de normar lag
programaciones  que afectan en fa formacion de valores de los

estudiantes,

* Aprovechar de estos medios de mayor gintonia en la provineia para
realizar programas de tipo caftural y educativo y difundir de csta manera

fa ciencia, T téenica, preservar sus valores culturales.

Que la TITC adquiera su propia frecuencia de Radio y TV, para que ge
puedan emitir mensajes culturales que permitan la formacion de valores

en los jévenes.,




* Que a través de las actividades de extension universitaria se promueva el
desarrollo gocio-econdmico y cultural de los diferentes sectores rurales
por medio de una planificacion adecuada v determinando las dreas de

mayor impacto,

* Si bien log estudiantes en la encnesta manificstan que son 2 horas;
NogOLros  sin temor a equivocarnos  determinamos  por un  simple

razonamiento [dgico existen estudiantes que ven mds de 4 horas.

Que lag autoridades educativas promuevan diversos actos cientificos,
culturales y profundicen la investigacion a partir del cuarto afio de
bachillerato; situacion que contribuird al desarrollo de valores, actitudes,

aptitudes y sentimientog en log jovenes,

Que se realicen charlag con los padres de familia gobre la utilizacion del
tiempo libre en actividades recreativaz como: deportivas, sociales y

culturales,
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