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“PRODUCCION, COMERCIALIZACION Y RENTABILIDAD DEL

PLATANO (MUSA SAPIENTUM) Y SU RELACION CON LA
ECONOMIA DEL CANTON LA MANA Y SU ZONA DE INFLUENCIA
ANO 2011”

RESUMEN

El presente trabajo investigativo consistié enun alisis de la Produccion,
Comercializacion y Rentabilidad del platano en el @tén La Mand, con la
finalidad de evaluar si dicha produccion proporcima una rentabilidad
satisfactoria al productor mediante un analisis stematico y adecuado, para
lo cual se aplicd los métodos no experimental, traeccional, inducciéon y
deduccién que permiti6 desarrollar las técnicas; amo encuestas a la
muestra deun grupo especifico de productores de platano; 3groductores,
345 consumidores y 30 intermediarios,eslogré toda la informacion necesaria
para la preparacion de la presente Tesis de Gradoy se encontré las
siguientes falencias: Los productores no llevan uregistro contable de sus
gastos e inversiones en la produccion por esta razéo saben cuanto ganan o
cuanto pierden, finalmente para la toma de decisi@s se efectué Estados
Financieros y Econdmicos con la informacion recombda y mediante la
evaluacion del VAN y la TIR se a logrado conocer laentabilidad de la
produccion de platano cando como resultado que la produccion del platano
no proporciona una rentabilidad satisfactoria parael productor. Frente a
esta realidad, fue necesario proporcionar sugereras de apoyo a los
productores campesinos del Canton La Mana, para qudengan una
rentabilidad tanto Econdmica como productiva.

Palabras claves: Analisis, Produccién Agropecuarig®roductores, Economia.
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"PRODUCTION, MARKETING, PROFITABILITY OF PLANTAIN
(MUSA SAPIENTUM), ITS RELATION WITH THE ECONOMY OF LA
MANA CANTON, AND AREA OF INFLUENCE IN THE YEAR 2011 "

ABSTRACT

This research is concerned on an analysis of the gutuction, marketing and

profitability of the plantain in La Mana canton, in order to assess if this
production provides an adequate profit to producersthrough a systematic
and appropriate analysis. It was applied the expemental, transactional,

inductive, and deductive methods which allowed to &lelop techniques, such
as surveys that were applied to a specific group gblantain growers; 37

producers, 345 consumers and 30 intermediaries. Aaaling to this, all the

necessary information for the development of the #sis was collected, and it
could find the following negative aspects: farmerslo not have an accounting
record of the expenses and investments in productidfor this reason they do
not know if they have much or little profits. Finally, for taking decisions; it

was realized a financial and economic statements §&d on the collected data
and by assessing the VAN and the TIR. The result ofhe investigation

allowed to know the profitability of the plantain production, so it does not
provide a satisfactory profit for the producer. Faed with this reality, it was

necessary to provide suggestions for producers ofaLMana Canton to get

financial and productive profits.

Keywords: Analysis, Agricultural Production, Economy, Producers
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INTRODUCCION

El presente trabajo surgié de la necesidad de containformacion actualizada
sobre las condiciones de la Produccién, Comereicilin y la Rentabilidad del
Platano en el Canton La Mana, a efecto de respaidaresfuerzos de sus
diferentes agentes productivos por impulsar sugratgon, encontrar mejores
esquemas de participacion para fortalecer su ddlsary alcanzar mayores
beneficios en esta importante actividad del seemnopecuario. Se pretende
analizar las caracteristicas técnicas y econonideds Produccion, ubicando los
factores determinantes de sus niveles de rentadlilid competitividad ante el

mercado.

Con base a lo anterior, la Universidad Técnica d#og@axi, impulso la
realizacion de este trabajo contando con el apogo las Productores,
Comerciantes y Consumidores del platano del Cabh&dMana, se observo que
uno de los problemas fundamentales que enfrenke diector es que existe una
inadecuada comercializacion en el precio del primdpor la existencia de los

intermediarios en el cual no les reconocen un plesio.

El objetivo es conocer los principales problemag afectan la produccion,
comercializacion y rentabilidad del platano, ubi@a su situacion actual,
mediante la recopilacion y analisis de informaciéstadistica basica e
informacion sobre de produccion y mercado. Se ttateontar con la informacion

necesaria para ubicar mejor su funcionamiento,lenaditica y necesidades.

Para realizar la siguiente investigacion se em@liainvestigacion exploratoria
porque me permitira conocer los problemas que afeatla poblacién y de esta
manera resolver la problematica, la investigaci@scdptiva que permitird

conocer en forma detallada las caracteristicaa gwlustria.



La presente investigacion tendra referencia a sefidi no experimental porque no
manipulan las variables, hechos y fendmenos pbratén se rige en base a lo
real, la unidad de estudio la determinacién de leestra se efectud siguio el
procedimiento de método estratificado proporci@rala realizacion del analisis
se aplicd una encuesta a productores, consumidoresmercializadores de
platano en el Canton, basdndose en una muestr82dpeBsonas seleccionadas,
los resultados obtenidos en las encuestas readizl@ncuentran representados

en gréaficos estadisticos.

El presente tesis contiene tres capitulos endakes se desarrolla en forma clara
y concisa toda la investigacion realizada a losd&tores, Comerciantes y

Consumidores.

En el Capitulo | se detalla las categorias fundaates como son las siguientes:
Economia, Costos, Comercializacion, Rentabilidadesti®n Empresarial,
Produccion y Productor de platano, las mismas cuesubdividen en sub

categorias con sus debidos conceptos y analisienar

El Capitulo Il contiene una breve caracterizacgwbre la produccion y
comercializacion del platano en La Mana, tambiéndewlla las metodologias
utilizadas, de igual forma el analisis e interpgta de la informacidén obtenida
con la aplicacion de los instrumentos de investigacepresentada en graficos
estadisticos, conclusiones y recomendacionesstiigacion y los objetivos de la

Tesis, ademas se puntualiza el disefio de la prtgoues

En el Capitulo Il se da a conocer el desarrolla waplicacion de la propuesta,
empezando con un analisis FODA de los product@sts, capitulo se centra en
los Estados Financieros de los tres productoresniemos que permiten conocer
los resultados de rentabilidad; dentro del mismodsscribe los flujos de

operacién y comercializacién, la distribucion dedro y finalmente analisis del

Impacto a la Economia del Canton La Mana.



Todo esto nos lleva al Capitulo IV, en donde seoe&p las conclusiones de
nuestro estudio, al aplicar los conocimientos audps, apreciando el beneficio
que podrian aportarle a una entidad que no ha @peg@oyada en procedimientos
formalizados. Y sobre la base de los resultadossguebtuvieron del trabajo de
investigacion realizado, se expresan las recomé@mzx respectivas que son el
aporte que deja el estudio, que puede ser de snparé todos.



CAPITULO |

FUNDAMENTACION TEORICA

1.1 Antecedentes

La producciéon del platano en el Canton La Manauea actividad muy
importante para los productores permitiendo obteeeaeficios econdmicos es un
cultivo que se adapta a cualquier tipo de terrpadiendo producir frutos todo el
afo, por poseer un clima apropiado y tierras &xtpgara las frutas tropicales, en
esta actividad se encuentran inmersos los prodsgstocomerciantes y

consumidores.

Una vez realizadas las investigaciones en tortenah, se presenta a continuacion

la informacion de dos proyectos similares.

En la Propuesta de un Sistema de ComercializacioretdPlatano en Manabi

cuyo resumen es el siguiente:

El platano por afios se ha constituido en uno derdogductos basicos de la dieta
alimenticia de los paises en vias de desarroll@ jgmto con las raices y
tubérculos, aporta el 40% del total de la ofertaatimentos en términos de

calorias, ubicandose cuarto lugar a nivel mundedpués del arroz, trigo y maiz.

Ademas de ser considerado un producto basico wgertacion, la FAO lo ha
catalogado como un producto generador de ingresaapteo para las familias
campesinas, permitiéndoles que su calidad de vajaren



El platano en un cultivo que se adapta a cualgiper de terreno, pudiendo
producir frutos todo el afio, asegurandole continngsesos que permitan una

mayor solvencia economica a todo productor, y masahpequeiio agricultor.

Del platano se puede extraer infinidad de subprtoducomo: el alcohol, harina,
vino, vinagre, puré, almidon, rebanadas fritas gtadas “chifles" y otros
subproductos ricos en azucares y proteinas. Adpoee ser aprovechado como

suplemento alimenticio de animales.

El area cultivada de banano y platano en Ecuadenseentran repartida en tres
provincias principalmente: Guayas, Los Rios y Eb,Qren las estribaciones de
Cordillera de Los Andes en las provincias de Azwgljvar, Cafar, Cotopaxi,

Pichincha, y en menor grado en Manabi y Esmeraldas.

Dentro de las variedades que se cultivan en eldécusstan: Barraganete Enano,
Barraganete Comun y Dominico Harton, de los cualesnas comerciales son el
Barraganete Comun y el Dominico. EI Dominico apelieen el mercado interno

y el Barraganete en el mercado internacional. (R®@Aluan, 2008.p.2).

El Analisis de la Cadena Productiva del Platano eal Estado de Colima emite

el siguiente resumen:

El presente trabajo surgié de la necesidad de containformacion actualizada

sobre las condiciones de la Cadena Productivalé@tri® en el Estado de Colima,
a efecto de respaldar los esfuerzos de sus diésreagentes productivos por
impulsar su integracién, encontrar mejores esquedwsparticipacion para

fortalecer su desarrollo y alcanzar mayores beiosfien esta importante actividad
del sector agropecuario colimense. Se pretende&ankds caracteristicas técnicas
y econdmicas de la Cadena Productiva, ubicandatbsres determinantes de sus

niveles de rentabilidad y competitividad ante etcado.



Con base a lo anterior, el Consejo Estatal debRtatmpulso la realizacion de
este trabajo contando con el apoyo de la Secret@idesarrollo Rural del
Gobierno del Estado de Colima y la Delegacion Bkt la SAGARPA, a través
de la Alianza Contigo, para establecer mejores shade coordinacion y
participacion de los representantes de empresganiaaciones, instituciones y
otros agentes que inciden determinantemente emnelohamiento de la cadena

productiva.

El objetivo general es Identificar los principalpsoblemas que afectan la
rentabilidad y competitividad de la cadena prodectiel platano del Estado de
Colima, ubicando su situacion actual, mediante eleopilacion y analisis de

informacion estadistica basica e informacion saleroduccion y mercado. Se
trata de contar con la informacion necesaria phieau mejor su funcionamiento,

problematica y necesidades, de manera tal queesgecaon un documento base
para integrar el Plan Rector de la Cadena Prodguctim un enfoque participativo

entre los diferentes agentes que intervienen eesarrollo.

El diagnodstico se efectud teniendo como una de mases metodoldgicas
fundamentales. Dicha orientacion se sustenta emrapoeso de investigacion
participativa con base en la metodologia de asalisicadena a efecto de lograr la
caracterizacion mas apropiada de las Cadenas RinaducAgroindustriales
(Concejo Estatal del Platano: WEB, 2005, p.6-7).



1.2 Categorias Fundamentales

Grafico N° 1
Fuente: Datos Informativos
Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda

1.3 Marco Teorico

1.3.1 Economia

La economia es una ciencia que estudia el compeméondel hombre apelando a
su racionalidad, cuando toma decisiones que leopc@ma mayor satisfaccién y
los menores sacrificios posibles, utilizando unjwoto limitado de medios que se
aplica de acuerdo a su propio criterio, aciertgetoos elegidos entre muchos
(PASHOAL José , 2008, p.19).

La Economia es el estudio de la manera en queelasmas terminan por elegir,
usando o no dinero, el empleo de los recursos ptivds escasos que podrian y
tener usos alternativos para producir diversos dsiey distribuirlos para su

consumo, entre las diferentes personas y grupok deciedad, la economia
analiza los costos y beneficios (MOCHON Franci€86, p.1).



La economia es la manera de como las familias askngin su dinero en el hogar
para poder cubrir o0 solventar con sus gastos ¢stio depende de los ingresos
que tengan para poder cubrir sus necesidades msnan un periodo

determinado siempre y cuando logrando obtener nefio® propio.

1.3.1.1 Objetivo de la Economia

El objetivo de estudio de la economia viene a éstl@s relaciones sociales de la
produccion, distribucion y consumo de los bieneseyvicios, por ende el

conocimiento de qué producir, como producir y pgugEn producir determinara
si se dara,la economia tiene una metodologia patiomée la cual busca

establecer principios, teorias y modelos con eldinidentificar las posibles

causas Yy leyes que rigen los fenobmenos economRASHOAL José, 2008,

p.19).

Administrar recursos escasos para producir bignesrvicios y distribuirlos

entre los distintos individuos, en la vida reatgainos constantemente los
consumidores las empresas y el sector publicoerieque plantearse
constantemente alternativas a la hora de actuacikir cual de ellos es la mas
conveniente, de hecho todas las sociedades satanifra la eleccion y por tanto

actian en el ambito de la economia (MOCHON Fraac2@06, p.1).

El objetivo de la economia consiste en que elwoitor sepa elegir y distribuir
los bienes y servicios de una manera apropiadéal deanera que satisfagan sus
necesidades basicas todo negocio se enfrenteeladeion de los productos o

servicios por parte de los demandantes.



1.3.1.2 Ramas de la Economia
1.3.1.2.1 Macroeconomia

El enfoque béasico de la macroeconomia es la obsérvale las tendencias
globales de la economia, utilizando variables fumel#ales como la produccion
total, el nivel general de precios, empleo y dedempasa de interés, tasa de
salario, tipos de cambio y comercio internacionksyformas en que estas varian
con el tiempo (JONES Charles, 2009, p.38).

La Macroeconomia es la disciplina que estudiaegigriento y las fluctuaciones
de la economia de un pais desde una amplia pevepesin considerar
demasiados detalles sobre un sector o negocio sicuter. Sin embargo, su
analisis resulta fundamental para el desempefasdenmpresas y para la toma de
decision de los individuos (MOCHON Francisco, 2006).

Podemos decir que la macroeconomia es el estudierajede la economia del
pais en todas las actividades ya sea en el camégicagricultura, empleos, es
decir todo lo que se produzca un ingreso la maoramuia se centra en la
estabilizacion econdémica para regular el ciclo éotno y fomentar el

crecimiento econdmico centrandose en los movimgent@enerales de la
produccion que se realiza en todo el pais es imp@tporque nos permite

realizar un andlisis para luego poder tomar deves@propiadas

ESTUDIO DE LA MACROECONOMIA

Suben los Salarios
precios Congeladc

Grafico N° 2
FuenteDatos Informativos
Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda



1.3.1.2.2 Microeconomia

La microeconomia es una rama de la economia, qeensentra en el estudio del
comportamiento de agentes individuales, por op@siai la macroeconomia, que
estudia en general individuos, familias y empres8e. considera a la

microeconomia como el estudio de la asignacion ateirsos escasos entre
finalidades alternativas (BERNANKE Ben; FRANK Roh@007, p.9).

La microeconomia del entorno especifico social al®rganizacion, es decir el
consumidor, el trabajador , el ahorrista considesacbmo sujetos individuales
microecondmicos y de magnitud tales como la pradacde la empresa, el
precio del producto, el mercado de un bien o dgrupo de bienes, la situacién
de un banco o industria en particular(MOCHON Frsewj 2006, p.6).

La microeconomia es analizar los mecanismos qablesen los precios de los
bienes y factores, asi como los efectos de lasedifes empresas del mercado,
cantidades comerciadas y beneficios de las empyedados consumidores no es
mas que el estudio de cada uno de los individoggesas de como realizan sus
negocios dentro de la sociedad con el fin de sabbeué estado se encuentran sus

recursos economicos para el bien de la economigadkel

ELEMENTOS DE LA MICROECONOMIA

precio. +—Jiigieadoll — d

Grafico N° 3

Fuente: Datos Informativos

Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda
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1.3.1.3 Indicadores econdmicos

1.3.1.3.1Inflacién

Inflacion es el crecimiento continuo y generalizaidolos precios de los bienes y
servicios y factores productivos de una economia largo del tiempo. Otras
definiciones la explican como el movimiento peesis¢ al alza del nivel general
de precios o disminucion del poder adquisitivodlekro (DOMINGUEZ Jaime,
2004, p.24).

La inflacion se define como un proceso de elevacantinuada de los precios, 0
lo que es lo mismo, un descenso continuado del dallodinero. El dinero pierde
valor cuando con el no se puede comprar la mismadea de bienes que con
anterioridad (LINDON JesUs, 2004, p. 184)

Inflacion se define como un aumento sustanciakigiente y sostenido del nivel
general de precios a través del tiempo. Vamos ar dej) poco la simpleza
conceptual para explicar como este fendmeno pudedarla producir resultados
muy dafinos para la economia en general y el déwade un pais.

1.3.1.3.2 Desempleo

Es aquella situacion en que se encuentra quieneant® y queriendo trabajar,
pierdan su empleo o vean reducida su jornada ardida trabajo pude ser total o
parcial consiste si es total cese , con caraatgpdeal o definitivo en la actividad
que venia desarrollando y sea privado consiguiesriande su salario también
puede ser parcial cuando el trabajador vea redueiti@oralmente su jornada
ordinaria de trabajo al menos la tercera parte miergue el salario sea objeto de
analoga reduccion (PLANAS Manuel, 2007, p.97)
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El desempleo esta compuesta por personas mayorggmdedad especificada que
no aportan su trabajo para producir bienes y desjicpese a encontrarse
disponibles. Cuando se calcula con respecto a tiadeede referencia corto, este
concepto engloba a todas las personas que no temeteo y que durante el

periodo de referencia habrian aceptado un emplecuado o puesto en marcha
una empresa si se les hubiese presentado la opadyury que en el pasado
reciente buscaron activamente formas de encontrplee o poner en marcha una
empresa (FERNANDEZ Oscar, 2005, p. 26)

Desempleo es aquella situacion en la que una pers@m actitud y disposicion
para trabajar no es capaz de encontrar ocupacaiaspynal retribuida a pleno
rendimiento, sea porque no encuentra ningun tralsa porque solo encuentra

uno por jornada inferior a la que desea llevartmca

1.3.1.3.3 Producto Interno Bruto

El PIB es el valor monetario de los bienes y sagifinales que genera un pais
en un tiempo determinado, normalmente un afo, (\adcegado final) desde la
agricultura hasta las empresas radicadas en gbtermacional. Los servicios se
miden a precios de venta (PASTOR Alfredo, 200%4)p.6

Producto interno bruto (PIB) es la suma de todarémlucido por cada individuo y
organizacion dentro de un pais, el indice de psealocconsumidor se compone
con el promedio de numerosos precios de produl@adasyersion agregada es la
suma del gasto en inversion de todas las emprefsasijas de un pais (PARKIN

Michael, 2004, p.34)

El PIB es el valor monetario de los bienes y sasifinales producidos por una
economia en un periodo determinado producto sereedi valor agregado, interno
se refiere a que es la produccion dentro de lagdras de una economia y bruto
se refiere a que no se contabilizan la variaciomdentarios ni las depreciaciones

0 apreciaciones de capital.
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1.3.1.3.4 Producto Nacional Bruto

Es el valor de la produccion de la totalidad denégey servicios producidos por
factores de produccion de propiedad de nacionateledendientemente de su
ubicacién territorial a la hora de realizar la procion) en un periodo
determinado (BUSTELO Francisco, 2001, p. 113)

Se define como el valor de todos los bienes y sewiinales producidos por sus
factores de produccion y vendidos en el mercadarderun periodo de tiempo
dado, generalmente un afio (LARRAIN Felipe, SACHASrdy, 2002, p. 49)

Es el valor de los bienes y servicios finales poiths por los factores
productivos propiedad de residentes durante urrrdetado de tiempo, esto es,
mide el valor de la produccién final de los faemrtrabajo y capital.

1.3.1.4Economia Agraria

Se considera que la economia agraria como eliestigdla ordenacion de la
empresa agricola, de la direccidon y organizacidtadabranza, orientado hacia la
investigacion de los medios productivos empleaddsa explotacion agricola y su
combinacion, al objeto de conseguir el mejor tasiol (CALDENTEY Pedro,
TOMAS Albert, 2004.p.4).

Se define la economia agraria como la parte decdémamia que estudia los
problemas econdémicos de la agricultura y actividaafaes, por lo tanto, se trata
de una rama de la economia aplicada que utilizgptogipios y leyes de la

economia general para aplicarlos a las caractar$séspecificas de la actividad
agraria (ROUCO Antonio, MARTINEZ Antonio,2002,p.17)

Es decir estudia la administracion de los recuragdcolas que brinda la
naturaleza administran su produccion de prodwgoarios y los distribuirlo para
su consumo entre los miembros de la sociedad deo mod satisfagan sus

necesidades.
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1.3.1.5 Actividad Econ6mica

Llamamos actividad econdmica a la serie de act&aelos por el hombre para
la obtencidén de los bienes que le son necesari@sl@abtencion de los bienes
econdémicos hay que aplicar un trabajo (esfuerzouny capital (medios
instrumentales) al conjuntar el trabajo con el tedypirganizando la producciéon de
bienes y servicios, surge la empresa que es udiadiieconomica que genera 0
produce bienes o servicios (GOXENS Antonio, GOXENSSEL, 2006, p.4).

La actividad Econdmica son actividades que tiermlémcrementar la capacidad
productiva de bienes y servicios de una econonaia gatisfacer las necesidades
humanas en un periodo de tiempo (PASHOAL José,, 2088

Actividad economica es el esfuerzo que todo pramuctaliza, mediante el
trabajo agricola o cualquier otra actividad compmelpdsito de poder obtener un
beneficio econdmico, es decir un ingreso para stsstdas necesidades de su

familia.

1.3.2 Costos

Se define como un valor sacrificado o perdido pal@anzar un objetivo
especifico se mide por lo general como cantidadetaoia que se debe para
adquirir bienes y servicios, es de conocimientoegan que los costos varian de
acuerdo con los cambios en el volumen de productigs costos con respecto al
volumen se clasifican como variables, fijos (SAPKN&ssir, 2006, p.46).

El costo se define como el valor de las mercarciasisnes producidos integrados
por las materias primas, la mano de obra diretda gastos de fabricacion, razén
por la que los costos de produccion a corto plazelasifica en dos grandes
grupos: costos fijos y variable (HORNGREN CharlE©STER George, 2007,
p.29).
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Es el valor monetario de los recursos que se ganir® prometen entregar a
cambio de bienes 0 servicios que se adquieren @s ldesuma de esfuerzos y

recursos que se han invertido para producir un bien

1.3.2.1Elementos del Costo

1.3.2.1.1 Materia Prima

Corresponde a materiales que pueden facilmentéfidarse con un determinado
producto y que forman parte de este, es decim@geatran fisicamente él, siendo
materiales necesarios en el proceso de producdtibRNGREN Charles,
FOSTER George, 2007, p. 28).

Se denomina también materiales directos y constighyelemento basico que se
somete a transformacion o modificacion de fonde éodma con el fin de obtener
un producto intermedio o final (SAPAG Nassir, 200815).

Materia prima es principal componente que se atipara producir o trasformar
un producto en una empresa o cualquier actividadsguealice.

1.3.2.1.2 Mano de obra

Corresponde a las remuneraciones que perciben desoras que trabajan
directamente con la elaboracion del producto, olaeaano de obra aplicada de
forma directa a los componentes del producto texdanHORNGREN Charles,

FOSTER George, 2007, p. 28).

La Mano de obra representa el esfuerzo fisicoadeictiuial que realiza el hombre
con objeto de trasformar los materiales en paréeculos acabos, obras
concluidas que estaran listos para la venta, aititip su destreza, experiencia y us
esta labor se facilita con el uso de maquinariagryamientas dispuestas para el
efecto (SAPAG Nassir, 2006, p.45).
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Es la fuerza de trabajo que interviene directamentda trasformacion de las
materias primas en productos terminados ya seasjaantervenga manualmente

0 manejando maquinas.

1.3.2.1.3Costos Indirectos de Fabricacion

Son aquellos que se requieren para producir ytégian el material indirecto, la
mano de obra indirecta y también costos que no estiictamente relacionados
con el producto terminado, pero son indispensapéga que la produccion se
desarrolle normalmente (HORNGREN Charles, FOSTE& @ 2007, p. 28).

Son aquellos que se pueden identificar facilmemteue producto o proceso
productivo sino que mas bien inciden indistintareeidé una u otra forma en el
producto o proceso (SAPAG Nassir, 2006, p.46).

Los costos indirectos son costos que tambiénvietezn en la elaboracion de un
producto pero de una manera complementaria, lososigjue también son muy

utiles en la trasformacion.

1.3.2.2 Clasificacion del Costo

1.3.2.2.1 Costo Fijo

Son aquellos cuyo monto total no se modifica desatmu con la actividad de
produccion varian con el tiempo mas que con laideii; es decir, se presentaran
durante un periodo de tiempo aun cuando no haymalgctividad de produccién,
no cambian durante un periodo especifico. Por hiotaa diferencia de los
variables, no dependen de la cantidad de bienesvixi®s producidos durante el
mismo periodo (SAPAG Nassir, 2006, p.48).
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Considera la remuneracion de los recursos fijosl@orto plazo, comprende las
amortizaciones y conservacion del capital inmoadia, el minimo necesario para
mantener al productor y su familia, el valor dentano de obra contratada
permanente, impuestos sobre el patrimonio y losrést anuales de deuda
(HORNGREN Charles, FOSTER George, 2007, p. 31).

Los Costos Fijos son aquellos cuyo monto totalexmsdifica de acuerdo con la
actividad de produccion. En otras palabras, se ededir que los Costos Fijos
varian con el tiempo mas que con la actividad;eesr dse presentaran durante un

periodo de tiempo aun cuando no haya alguna aativilé produccioén.

1.3.2.2.2 Costo Variable

Son aquellos que estan en funcion del volumen gedduccion y de las ventas,
varian en forma proporcional a las fluctuacionesadgroduccion de un periodo,
entre estos tenemos: Materiales directos y/o naaggiima consumida, fuerza
motriz, depreciaciones de bienes de uso por reedios, impuesto a las
transacciones, comisiones sobre ventas (SAPAG N26§i6, p.48).

Son los que cambian con los diferentes nivelesrddugcion de la empresa, a
mayor cantidad de producto son necesarias cantdaugyores de recursos
variables y por lo tanto mayores costos varialiéslds (HORNGREN Charles,
FOSTER George, 2007, p.30).

Es aquel que se modifica de acuerdo a variacioelegotlimen de produccion se
trate tanto de bienes como de servicios es deal nsvel de actividad disminuye
estos costos decrecen, mientras que si el nivactieidad aumenta también los

costos.
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1.3.3 Comercializacion

La Comercializacion es un conjunto de actividadelacionadas entre si, el
objetivo principal es hacer llegar los bienes Wovgios desde el productor hasta
el consumidor, es muy importante realizar una ctarevestigacion de mercado
para detectar las necesidades de los clientes gneac la manera de que el
producto o servicio que se ofrezca cumpla esteqggitip (GONZALES Isabel,
2009, p. 135).

La comercializacion vy la produccién estan muyadielaadas la comercializacion
constituye un proceso que empieza en el momentguerel agricultor toma la
decision de producir un producto agrario para lata CALDENTEY Pedro,
TOMAS Albert, 2004, p.10).

Es la forma de cdmo se distribuyen o se vendenodugtos hacia los mercados
para ser comercializados dentro y fuera del pat¥e yesta manera llegar al

consumidor final de una manera adecuada y condadipara poderlos consumir.

1.3.3.1 Comercializacion Agricola

Es el proceso que lleva a los productos agrariedad explotacion agraria hasta
el consumidor en relacion con la definicién es glubkablar de comercializacion,
es decir a actuacion por parte de los agricult@ias, que hay que tener en cuenta
todo el proceso hasta llegar a la ultima fase detnm, dado que todas estas fases
estan relacionadas, existiendo una influencia mentee ellas (CALDENTEY
Pedro, TOMAS Albert, 2004, p.1).

La comercializacion de productos agricolas inclugelas las actividades
comerciales que lleve consigo el movimiento deplaxiuctos agricolas desde el
centro de produccién hasta que llegan a manossdeolassumidores finales (DE
SANTA OLALLA Francisco, 2001, p.95).
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Se basa en el comercio de productos agropecuaigse/ son muy Utiles para la
alimentacion, la comercializacion de estos produst basa desde la cosecha de
los mismos hasta la venta ya que es un proceso llega al mercado de

consumao.

1.3.3.2 Tipos de Comercializacion
1.3.3.2.1 Consumo Interno o Micro Comercializacion

El consumo interno es hacer llegar los bienes gfgigos desde el productor/
consumidor o desde el mercado/consumidor estabdistdon puede llegar hacer
directa o indirecta con el fin de que la clientelcompre, es decir que se dedica
a la venta de productos o servicios al usuariol fi#GUILAR, Ivonne;
ALARCON, Jacqueline, 2006, p.2).

La micro comercializacion es la realizacién de #igaeactividades que trata de

lograr los objetivos de una organizacion anticipéseda las necesidades del
cliente y orientando un flujo de bienes y servigjoe satisfacen necesidades del
producto al cliente (GONZALES Maria, 2009, p. 144).

Se entiende por micro comercializacion a todasatdividades que realizan los
productores la misma que observa a los clientes Igs actividades de las
organizaciones individuales que los sirven, el goms interno también es el
consumo que se da dentro del pais ya sea consunralr@apara la agroindustria,
el platano es un producto que se utiliza para sgsi@paraciones alimentarias

diarias es adquirido en racimos.
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1.3.3.2.2 Comercializaciéon Externa o Macro Comexizacion

Puede decirse, por lo tanto, que una exportacidnnebien o servicio que es
enviado a otra parte del mundo con fines comesci&@leenvio puede concretarse
por distintas vias de transporte, ya sea terrasta€itimo o aéreo. Incluso puede
tratarse de una exportacion de servicios que nbgagel envio de algo fisico, es
decir simplemente vender fuera de las fronterasggasimple, pero todo patrono
que cotidianamente trabaja para producir, admaristrvender sus productos al
mejor precio por lo que es beneficiado sélo coadeptacion del producto en el
mercado externo (URIBE Maritza, 2008, p.11).

La macro comercializacion constituye un proces@sesonomico que orienta un
flujo de bienes y servicios de una economia deedeploductores hasta los
consumidores en una forma que haga correspondenaenanera efectiva las
heterogéneas capacidades de la oferta con una darhaterogénea y que cumpla
a la vez los objetivos a corto y largo plazo dedaiedad (GONZALES Maria,

2009, p. 145).

Se considera ampliamente todo nuestro sistemaatkiquion y distribucién de
productos hacia el mercado la oferta y la demandlagra los objetivos de la
sociedad la exportacion es el traslado de biendé%igses Internacionales la
comercializaciébn de productos agricolas ha creadevas oportunidades de

exportacion para el desarrollo del pais y la ecdaom
1.3.3.3 Tipos de Canales de Distribucion
1.3.3.3.1 Canal Directo
Este tipo de canal no tiene ningun nivel de inteliar@s, por tanto, el productor
o fabricante desempefia la mayoria de las funcideesercadotecnia tales como

comercializacion, transporte, almacenaje y acefrade riesgos sin la ayuda de
ningun intermediario (KOTLER Philipt al, 2004, p.425).

20



Un canal directo lleva el producto directamentepteductor al consumidor, los
productos agropecuarios se comercializan por eatalcpor medio de los
pequefios establecimientos que los agricultoresanlfunto a sus carreteras y en
los mercados (LAMB Charlest al,2002, p.382).

El canal directo se trata cuando se distribuyectiimente al mercado sin
intervenir personas para la reventa puesto quedouah producto se vende
directamente tiene un mayor precio y de esta maekrproductor alcanza
mayores ingresos econdmicos y se logra obtenersgorbductos un mayor precio

porque se vende directamente al consumidor final.

1.3.3.3.2 Canal Indirecto

En el canal indirecto estan incluidos los negociog realizan tratos con el
productor estos negocios intermediarios son nelosspara que se completen las
funciones del marketing, se dice que en canal stelalicion indirecto intervienen
los intermediarios o detallistas con el fin de abteuna ganancia en los productos
vendidos (KOTLER Philiget al, 2004, p.426).

El denominado canal indirecto o canal externo réstamado por entidades que
compran el producto en condiciones especiales gevenden en sus ambitos
naturales no estamos hablando de clientes compuoesto que no consumen el
producto, sino que lo distribuyen (LAMB Charletsal, 2002, p.383).

Es cuando los intermediarios compran el producta par vendido o comerciado

en el mercado con la finalidad de obtener unadatli mediante la reventa

vendiendo al consumidor a precios mas altos.
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1.3.3.4 Variables del Marketing Mix

1.3.3.4.1Producto

El producto es un conjunto de atributos que el wondor considera que tiene un
determinado bien para satisfacer sus necesidadesens. Segun un fabricante, el
producto es un conjunto de elementos fisicos y iposnengranados de tal
manera que le ofrece al usuario posibilidades iieadion (LAMB Charleset al,
2002, p.296).

Es aquel bien, deseado o no que una persona osmeadice en un intercambio
la meta basica de las decisiones de comprar cenaistrecibir los beneficios
tangibles o intangibles asociados con un prodwdaéspectos tangibles incluyen
caracteristicas las cualidades intangibles inclwfeservicio la imagen (KOTLER
Philip et al, 2004, p.62).

Es un bien que posee caracteristicas tangiblessehanque sirve para satisfacer
las necesidades que tiene el consumidor el prodsté reflejado por un precio

que debe pagar el consumidor para adquirirlo.

1.3.3.4.2 Precio

Es la cantidad de dinero que debe pagar un cligata obtener el producto o
servicio, de manera mas amplia, el precio es laasientodos los valores que los
consumidores entregan a cambio de los beneficiesofjtienen por ser o utilizar
un producto o un bien el precio es el Unico elemeet marketing que aporta un
ingreso, también es uno de los elementos mas sxiKOTLER Philipet al,
2004, p.62).

El precio es una acepcion econdmica, represemtddaion de intercambio de un

bien por otro. En otras palabras, es la medidaael de cambio de los bienes y
servicios (LAMB Charlegt al, 2002, p.296).
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Es el valor que tiene un producto al momento deecoializarlo este precio es
flexible por ello se lo debe manejar de una maaéecuada en el momento de

realizar la transaccion.

1.3.3.4.3 Promocién

Se define como uno de los instrumentos fundamentidemarketing con el que

la compafia pretende transmitir las cualidadesuder@ducto a sus clientes, para
gue éstos se vean impulsados a adquirirlo.; pdotaonsiste en un mecanismo
de transmision de informacion (LAMB Charletsal, 2002, p.297).

La promocion de un producto es el conjunto de mtdes que tratan de
comunicar los beneficios que reporta el productdeypersuadir al mercado
objetivo de que lo compre a quien lo ofrece (KOTLUERIip et al, 2004, p.63).

La promocion es la oferta que se hace de un prodlastdo a conocer cuales son
los beneficios que este tiene con el fin de conmeat consumidor hasta que lo

adquiera para su consumo.

1.3.3.4.4 Plaza

También conocida como Posicion o Distribucién, ugel todas aquellas
actividades de la empresa que ponen el productspasicion del mercado meta
(LAMB Charleset al, 2002, p.297).

La plaza o distribucién es la forma en que se tepaw distribuye productos
donde se relacionan compradores y vendedores femiadio de la transacciéon
comercial (KOTLER Philiget al, 2004, p.62).

Es el lugar donde va a ser comercializado el prodemn el fin que se encuentre a

la disposicion del mercado y lo puedan los consarmegltener un acceso para su

adquisicion.
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1.3.3.4.5 Servicio

El servicio es la manera de proceder que demuelspersonal en una empresa al
cliente brindandole lo mejor logrando que el praddlegue al lugar correcto por
medio de una correcta distribucién (KOTLER Phéipal 2004, p.64).

Un servicio es todo acto o funcion que una partedpuofrecer a otra, que es
esencialmente intangible su produccion puede o wed vincularse a un
producto fisico (LAMB Charlest al, 2002, p.298).

El servicio son todas aquellas actividades idewiifies, intangibles, la
satisfaccion de necesidades de los consumidorekeogses el gesto de atencion

que se brinda al cliente cuando se realiza unaadcaivn de un producto.

1.3.3.5 Mercado

El mercado es el conjunto de compradores realestgnpiales que tienen una
determinada necesidad y/o deseo, dinero paraaadi y voluntad para hacerlo,
los cuales constituyen la demanda, y vendedoresofreeen un determinado
producto para satisfacer las necesidades (AGUED#bBER, MADARIAGA
Jesus, 2008, 45, p.)

El mercado esta compuesto por numerosos tipos dated, productos y
necesidades, el especialista en marketing debernmdete que segmentos
presentan las mejores oportunidades para que laesmpueda cumplir esos
objetivos (KOTLER Philiget al, 2004, p.58).

Mercado es un sentido muy amplio indica el amhitee encuentra la oferta y la
demanda para intercambiar bienes contra dinerdyiémes el lugar fisico donde
se ofertan los productos para que el consumidgpuesla adquirir de una manera

facil y rapida.

24



1.3.3.5.1 Oferta

La oferta es la relacion que muestra las distictedidades de una mercancia que
los vendedores estarian dispuestos y serian cagagasner a la venta a precios

alternativos durante un periodo dado de tiempo @®Rharles, 2009, p.253).

Corresponde a la conducta de los empresarios iosigales elementos que

condicionan la oferta son el costo de produccidrba o servicio, el grado de

flexibilidad en la produccion que tenga la tecnddotps expectativas de los
productores, la cantidad de empresas en el seelaniyel de barreras a la entrada
de nuevos competidores el precio de bienes reladam y la capacidad

adquisitiva de los consumidores (SAPAG Nassir, 20065).

Se entiende como oferta el nimero o cantidad dd@amo servicio que un cierto
namero de vendedores ofrecen al mercado, tomandoenta el nivel del precio,
es decir ofrecer bienes o0 servicios a cambio depamo o0 reconocimiento

expresado en un precio de acuerdo al costo de @rigahugue tiene el producto

1.3.3.5.2 Demanda

Es una relacion que demuestra las distintas calgsdde un producto o mercancia
que los compradores estarian dispuestos y serf@ates de adquirir a precios
alternativos posibles durante un cierto perioddigl@po, lo cual significa deseo

de comprar como la capacidad de pagar (JONES @ha0e9, p.253).

La demanda se define como la cantidad de bienesroiciss que los
consumidores estan dispuestos a comprar a un pyecantidad dado en un
momento determinado. La demanda esta determinadagiores como el precio
del bien o servicio, la renta personal y las pesfelas individuales del
consumidor (SAPAG Nassir, 2006, p.40).
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La demanda es la cantidad de un bien o servicidajgente desea adquirir casi
todos los seres humanos demandan un bien o urciseno obstante lo mas

interesante de la oferta y la demanda es cOmatitean la una con la otra.

1.3.3.6Calidad del Producto

1.3.3.6.1 Politicas del Producto al Exportar

El platano de exportacion no puede tener resquahrantos en su cascara, signos
de marchitamiento, golpes o cicatrices excesivagpuntas rotas. Se toleran
pequefias cicatrices causadas por insectos o madehé&sito, pero no aquellas

producidas a causa de maltrato corte / transpdReBE Maritza, 2008, p.29).

El racimo de platano esta desarrollado totalmeatesl 60 a 90 dias después de la
floracion, al racimo se corta cuando todavia estéles pero en sazén para el

utilizacién en los hogares o sea cuando los pdtastan llenos y casi no te topen
los filos (ABRIL Tania, ALCIVAR Grace, 2007, p.4).

Los racimos tienen un periodo determinado paraosie @ mayor consumo del
platano se lo hace cuando esta verde ya que eaddilen varias preparaciones

por parte de las amas de casa o para la industria.

1.3.4 Rentabilidad

La rentabilidad es la capacidad que tiene algo pareerar suficiente utilidad o
beneficio; por ejemplo, un negocio es rentable doagenera mas ingresos que
egresos, un cliente es rentable cuando genera egyogresos que gastos, un
area o departamento de empresa es rentable cuandmgnayores ingresos que
costos, es decir es la que mide la relacion erilielades o beneficios, y la
inversion o los recursos que se utilizaron para&rdrios (NEVADO Domingo,
2007, p.23).
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La rentabilidad es la capacidad que tiene una parsoempresa para generar
suficiente utilidad o beneficio; Pero una definitidas precisa de la rentabilidad
es que se constituye en un indice que mide laioelaentre utilidades o
beneficios, y la inversion o los recursos que dearton para obtenerlos. Para
hallar esta rentabilidad, simplemente debemos métar la tasa de variacién o
crecimiento que ha tenido el monto inicial al cativee en el monto final que
vendrian hacer las utilidades (FAGA Héctor, RAMOS&rino,2006, p.15).

La rentabilidad es el rendimiento de una activittagnisma que es importante
para los propietarios ya que han invertido tiempdinero y sobre todo han
tomado el riesgo de perder su inversion en un negascdecir la cantidad que nos

queda pagando todos los gastos que han incurridmtguel periodo o la cosecha.

1.3.4.1 Inversioén Inicial

Conocido como capital de trabajo es una inversigidmental para el éxito o
fracaso de un negocio es la que se debe hacerpéal @e trabajo, el proyecto
puede considerar la inversion en todos los actieggsarios para poder funcionar
adecuadamente, pero si no contempla la inversioel erapital necesario para

financiar los desfases de caja durante su peridd®AG Nassir, 2006, p.144).

Debemos entender por inversion la materializaciénrecursos financieros o
capital para adquirir bienes, servicios, infraedtita o insumos destinados a la
operacién de un negocio; de cierta forma, se astdigponiendo de recursos
actuales —propios o financiados (GUAJARDO GerafAddDRADE Nora, 2008,
p.142).

La inversion inicial también es el capital de tjalfarma parte de la provision de

gastos operativos que podrian ser buenos nego@oasan después de haber
hecho la inversion inicial por estar limitados decursos para poder seguir
operando, hay que destacar que las utilidades poesentan de inmediato en la

mayoria de los negocios.
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1.3.4.2 Estado de Pérdidas y Ganancias

El estado de resultado radica en medir los gastlesigs deudas que demanda asi
mismo decisiones gerenciales dependera que unaesmgane o pierda, este
informe se conoce el resultado econédmico de la esappor las actividades
desarrolladas durante un periodo contable (ZAPA€Are, 2007, p.219).

Los negocios como parte de su operacion efectiangama muy amplia de
transacciones entre las cuales se encuentranidamradas con la generacion de
ingresos y la erogacion de gastos, es necesariexjsta un estado financiero en
el que determinen el monto de ingresos y de gastogual se le llama utilidad o
perdida (GUAJARDO Gerardo, ANDRADE Nora, 2008, @14

El estado de resultado como su nombre lo dice reslas resultados de las
operaciones de la empresa referente a las cuemtasgreso y gastos de un
determinado periodo, se obtiene los resultadoasiepgeraciones para determinar
si se gana o se pierde en el desarrollo de las asigntomar decisiones de la
rentabilidad del negocio

1.3.4.3Evaluacioén Financiera

En esta evaluacion no solo bastara con establelms gastos incurridos durante
la ejecucion del proyecto no sobrepasan lo prestpde, sino que también se
evaluaran elementos como recuperacion de la irerséndimientos financieros
en el caso de proyectos productivos, crecimientonpanial o compra de activos
(SERRANO Arturo, 2008, p.217).

Mediante instrumentos si el flujo de caja proyeectgbrmite al inversionista
obtener la rentabilidad deseada, ademas de recupénaersion los métodos mas
comunes corresponden a los denominados Valor Adiligab mas conocido
como(VAN), la Tasa Interna de Retorno conocida cdm®) (SAPAG Nassir,
2006, p.48).
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La evaluacién financiera permite el analisis de ilndicadores de rentabilidad que
manifiesten la recuperacion de la inversion, lasdimientos financieros y el
crecimiento patrimonial. Los resultados que seeoletn permiten facilitan la toma

de decision acerca de la viabilidad del proyecto.

1.3.4.4 Indicadores de Rentabilidad

1.3.4.4.1 VAN

Mide la rentabilidad deseada después de recupedar la inversion, para ello
calcula el valor actual de todos los flujos futudescaja, proyectados a partir del
primer periodo de operacion vy le resta la inversaial expresada en el momento
cero, si el resultado es mayor que cero mostraaatouse gana en el proyecto
(SAPAG Nassir, 2006, p.48).

El VAN permite calcular la rentabilidad para eséécualo se necesita contar con el
valor de la inversion inicial, flujo de fondo neyotasa de interés, es el valor
monetario que resulta de restar la suma de lossfldgscontados a la inversion
inicial, si el VAN es positivo o igual a cero, ebgecto es factible y si es negativo
no es viable (SINISTERRA, Gonzalo 2007 p.15).

Es un método que nos permite conocer la rentabilipee se va a obtener luego
de ya haber recuperado la inversién que se repiirs el proyecto se debe tener
en cuenta que si el resultado es positivo es viabiees negativo no es viable.

FN1 FN2 FN3

VAN =-In +

Formula: (1+)"n (1+i)*n (1+i)*n

In = Inversion inicial
FN = Flujo de fondo o flujo de caja.
i = Inflacion.

n = Numero de afio.
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1.3.44.2TIR

Sirve para evaluar alternativas de inversion @esn encontrar un interés que
permita recuperar la inversion inicial, asi mismdi¢a que es la tasa que iguala la

suma de los flujos descontados a la inversionah{8APAG Nassir, 2007, p.49).

La tasa interna de retorno o rendimiento (TIR) ggeHa tasa de interés con la
cual se igualan el valor presente descontadmdiestlos flujos de efectivo o
ingresos que genera el proyecto durante su vidla yitel monto total de la
inversion realizada (SINISTERRA, Gonzalo 2007 p.17)

Por lo tanto, la tasa de retorno que se obtieregewalente a la maxima tasa de
interés que podria pagarse para obtener el dinecesario para financiar la

inversion al final de la vida util del proyecto.

VAN(+)
TIR = VAN(+)

Formula:
VAN(+) — VAN (-

1.3.4.5 indices Financieros

Segun el Autor (Cesar Aching Guzman: WEB, 2005).p.1

Un indicador financiero es una relacion de lasasifextractadas de los estados
financieros y se entienden como la expresion ciadinth del comportamiento o el
desempeiio de toda una organizacion o una de sigs,pemya magnitud al ser
comparada con algun nivel de referencia, puede esf@lando una desviacién

sobre la cual se tomaran acciones correctivasveptigas segun el caso.
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1.3.4.5.1indices de Liquidez

A través de los indicadores de liquidez se detaanincapacidad que tiene la
Empresa pare enfrentar las obligaciones contraidasto plazo; en consecuencia
mas alto es el cociente, mayores seran las pasidés de cancelar las deudas a
corto plazo; lo que presta una gran utilidad ya g@eemite establecer un

conocimiento como se encuentra la liquidez de Emai

Razoén Corriente:

Miden la capacidad de pago que tiene la empresahaaer frente a sus deudas de
corto plazo. Es decir, el dinero en efectivo de dispone, para cancelar las
deudas. Expresan no solamente el manejo de lawzéiraotales de la empresa,
sino la habilidad gerencial para convertir en @fecdeterminados activos y

pasivos corrientes.

Activo corriente
Raz6n corriente = veces
Pasivo corriente

Facilitan examinar la situaciéon financiera de lapessa frente a otras para
cumplir con sus obligaciones, en este caso lossrae limitan al analisis del

activo y pasivo corriente.

Capital de Trabajo

Expresa en términos de valor lo que la razon eo@ presenta como una
relacion. Indica el valor que le quedaria a la /s, representando en efectivo u
otros pasivos corrientes, después de pagar s o pasivos de corto plazo, en

el caso en que tuvieran que ser cancelados deliatoe

Capital de trabajo = activo corriente- pasivo aonte

Indica la cantidad de recursos que posee la entidedd realizar sus operaciones,
después de pagar sus obligaciones a corto plazo.
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Prueba acida:

Es aquel indicador que al descartar del activoiente cuentas que no son
facilmente realizables, proporciona una medida exigente de la capacidad de
pago de una empresa en el corto plazo. Es algosevésa que la anterior y es
calculada restando el inventario del activo cotaendividiendo esta diferencia
entre el pasivo corriente. Los inventarios sonwgglols del andlisis porque son los

activos menos liquidos y los mas sujetos a péragidasmso de quiebra.

Activo corriente ventarios
Prueba acida = = veces
Pasivmrente

Es la capacidad de la empresa para cancelaobdigaciones corrientes, pero

sin contar con la venta de sus existencias.

1.3.4.5.2Analisis de Solvencia

Endeudamiento o apalancamiento

Representa el porcentaje de fondos de participat@dos acreedores, ya sea en el

corto o largo plazo, en los activos. En este cabmbjetivo es medir el nivel

global de endeudamiento o proporcion de fondostagos por los acreedores.

Pasivo total
Razb6n de endeudamiento = =%
Activo total

Sirve para medir las disponibilidades de la emprasarto plazo, para pagar sus

deudas.
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Estructura del capital (deuda patrimonio)

Es el cociente que muestra el grado de endeudangentrelacion al patrimonio.
Este ratio evalla el impacto del pasivo total aaaion al patrimonio.

Lo calculamos dividiendo el total del pasivo povalor del patrimonio:

Pasivo total
Estructura del capital = ———— =%
atBmonio

1.3.4.5.3indices de Rentabilidad

Llamados también de rentabilidad miden la efectigide la administracion de la
empresa para controlar costos y gastos, transfaonasi las ventas en utilidades,
expresan el rendimiento de la empresa en reladddnstis ventas, activos o
capital. Es importante conocer estas cifras, yalguampresa necesita producir
utilidad para poder existir son los siguientestelatabilidad sobre el patrimonio,

rentabilidad sobre activos totales y margen brutetp sobre ventas.

Rendimiento sobre el patrimonio:

Esta razon lo obtenemos dividiendo la utilidad regtae el patrimonio neto de la

empresa. Mide la rentabilidad de los fondos apodaubr el inversionista.

Utilidad aet
Rendimiento sobre el patrimonio= =%
Patrimonio

Este indicador sefiala, como su nombre lo indicadasa de rendimiento que
obtienen los propietarios de la empresa, respexwudnversion representada en

el patrimonio.
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Rendimiento sobre activos totales:

Lo obtenemos dividiendo la utilidad neta entre dotivos totales de la empresa,
para establecer la efectividad total de la adnmaigin y producir utilidades sobre
los activos totales disponibles. Es una medidadentabilidad del negocio como
proyecto independiente de los accionistas.

tilldad neta
Rendimiento sobre activos totales = =%
Activo total

El rendimiento del Activo total determina la efiogga de la administracion para
generar utilidades con los activos total que disp@norganizacion, por lo tanto
entre mas altos sean los rendimiento sobre lasirersignifica que esta bien la

organizacion.

1.3.4.5.4 indices de Productividad

Rendimiento sobre Margen Bruto:

Este ratio relaciona las ventas menos el costoed&as con las ventas. Indica la
cantidad que se obtiene de utilidad por cada UMealdas, después de que la
empresa ha cubierto el costo de los bienes quaupeogo vende. Cuanto mas
grande sea el margen bruto de utilidad, sera mpjars significa que tiene un

bajo costo de las mercancias que produce y/ o vende

Utilidad bruta
Margen de utilidad bruta = =%
Ventas netas

Nos indica, cuanto se ha obtenido por cada pesdid@rnuego de descontar el

costo de produccién del producto.

34



Rendimientosobre Margen Neto:

Rentabilidad mas especifico que el anterior. Retecila utilidad liquida con el
nivel de las ventas netas. Mide el porcentaje dia ¢3M de ventas que queda
después de que todos los gastos, incluyendo logestips, han sido deducidos.
Cuanto mas grande sea el margen neto de la entpresanejor.

Utilidad neta
Margen de utilidad neta = =%
Ventas netas

Nos permite determinar la utilidad obtenida, una descontado el costo de

ventas y los gastos incurridos que se encuentrahestado de resultado.

1.3.5 Gestién Microempresarial

La gestion microempresarial se constituye, asi cehyroceso ordenador de la
produccion y de los negocios para entender a ciehél ambito de preocupacion

de la gestion de una organizacion, gestion de maesa agricola son manejadas
por el agricultor para con menos que mas inforrmacifcanzar los objetivos de

su empresa (RODRIGUEZ Joaquin, 2007, p.35).

Es la actividad microempresarial que busca a trdeésersonas como directores
institucionales, gerentes, productores, consultoyesexpertos mejorar la
productividad y por ende la competitividad de lagpesas 0 negocios una éptima
gestion no busca solo hacer las cosas mejor, lamEstante es hacer mejor las
cosas correctas y en ese sentido es necesaridficd@rnbs factores que influyen
en el éxito o mejor resultado de la gestion (LONGEMER Justin, 2010,
p.112).
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La gestidon sirve para disefiar y seleccionar egfieeefectivas que permitan

llevar a cabo de una forma dOptima las actividadesimh empresa, y por ende

elevar el grado de competitividad de las empresasaaes de correctos

procedimientos que permitan desarrollar una buerstiGn empresarial, como

clave para el éxito empresarial.

1.3.5.1 Funciones de la Gestion Microempresarial

X/

Planificacion: se utiliza para combinar los recarson el fin de planear

NUEVOS proyectos.

Organizacion: donde se agrupan todos los recuso$os que la empresa
cuenta, haciendo que trabajen en conjunto.

Direccion: implica un elevado nivel de comunicacioe los
administradores hacia los empleados, para creamimente adecuado de

trabajo, para aumentar la eficiencia del trabajo.

Control: este podra cuantificar el progreso quedraostrado el personal
(LONGENECKER Justin, 2010, p.115).

Planeacion: Se determina qué es lo que se va a éae futuro, cuando
se lo va a realizar, como se lo va a implementandd se lo va a hacer,

quién lo llevara a cabo y cuanto va a costar.

Organizacion: Se establecen los programas de aqmada lograr los
objetivos determinados, coordinando las persorlas ynedios adecuados
es necesario que las diferentes tareas se deflifarencien y se busque a

la gente apropiada para cada una de ellas.

Direccién: Se dedican a coordinar las actividadesa palcanzar los
objetivos, tomar decisiones y resolver problemasliame las fases de

planeacion, ejecucion y control de su trabajo.
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%+ Control: Se busca establecer la posicion actualrelation al destino que
se ha determinado en la fase de planeacion, enfastase establecen
normas de operacion, se evalian los resultadoslesty se disminuyen
las diferencias entre el funcionamiento deseadorgadl (KOTLER Philip
et al 2004, p.13-14).

La gestion es muy importante ya que tiene sus dmes de planear, organizar,
direccionar y controlar cada una de las actividagles se realizan dentro de la
empresa con el fin de que todo vaya en un procesenstico para el buen

funcionamiento de la organizacion.

1.3.5.2 Finalidad de la Gestién

Anteriormente la gestion era vista como la funai@nsatisfacer las expectativas
de los propietarios de ganar dinero pero en laaidad ha cambiado, desde la
competencia y la funcion de la oferta en el mercselalice que mientras mas
tecnologia exista, mas amplio sera el campo deektidp, dentro de las

empresas(RODRIGUEZ Joaquin, 2007, p.38).

La finalidad de la gestién o administracion esolarfa de coordinar las personas y
las cosas que forman una empresa, precisamente@m de la manera en que se
les coordine, se obtendra mayor o menor eficieryeiajue esta coordinacion no

solo aprovecha mejor y multiplica la eficiencia abela elemento, esto significa

que la coordinacion, traducida concretamente diorlaa como se estructura y

maneja una empresa (REYES Agustin, 2004, p.5).

La finalidad de la gestion es que toda empresan@dar pequeiia o grande que sea

necesita de gestionar o administrar sus recursadiante la coordinacion,
direccion de las actividades y realizar un corgfiente en la empresa.
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1.3.5.3 Importancia de la Gestiébn Micrompresarial

Es importante saber que ninguna empresa puedessubsino posee algun tipo

de beneficio, por lo que debe exigir cierto nivel dmpetencia, puesto que la
gestidon se mueve en un ambiente en el cual logs@xescasean y por eso la
persona encargada de la gestion debe aplicarseifelentes manera para

persuadir a las fuentes de capitalLONGENECKERiIu2010, p.113).

La gestién se da donde quiera que exista un omarsscial, aunque légicamente
sea mas necesario cuanto mayor y mas complejstmaekéxito de una empresa
depende directa e inmediatamente de su gestionmonisttacion no podrian
actuar si no fuera a base de una administracioraisiemte técnica (REYES
Agustin, 2004, p.7).

La importancia de la gestion en una empresa essaeaepara el logro de sus
objetivos ya que si no existe el control la emprieaeasa, los directivos deben
tomar las decisiones adecuada en el tiempo corrdat@ante el periodo

determinado.

1.3.5.4 La Organizacién Empresarial y su Entorno

La empresa se configura como la institucion cergrala que se dice el éxito o
fracaso de la asignacion de recursos entre losrmersoempresariales de la
empresa tiene que reflejarse lo mas real y difemdamente posible el éxito
depende de una adecuada y eficiente coordinaciélosdentornos como las
fortalezas, oportunidades, debilidades y amen®@DORIGUEZ Joaquin, 2007,
p.44).
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Se trata de un aspecto que ninguna empresa dedredgejado si es que no se
quiere ver sorprendida negativamente el entorntmds aquello que rodea a la
organizacion debido a la amplitud de cosas quecaleste concepto se establecen
diversos niveles que facilitan a las organizaciaglesstudio del mismo (RUBIO
Pedro, 2007, p.3).

Las empresas luchan por el logro de los objetivagarozacionales y por

permanecer en el mercado, por eso se debe anglizaesta pasando con el
entorno tanto externo como interno y tomar medasectivas en bien de la
organizacion pero sin embargo existen ciertas tzsrgue en dados momentos
pudieran presentarse y ser un gran factor que puredadir la satisfactoria

realizacion de esos planes.

1.3.5.5 Tipos de Entornos

TIPOS DE ENTORNOS

Gréfico N° 4
Fuente: Datos Investigativos
Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda
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1.3.5.5.1 Entorno Interno

El ambiente interno es muy complejo ya que denteo utia organizacion

dependiendo de los grande que sea, hay muchogosatea distintos rangos, es
decir que existe una escala jerarquica, la cuainesparte importante dentro de
una organizacion porque dependiendo de cuantosjdddres haya, van a haber

una serie de pautas a respetar (RUBIO Pedro, 0D/,

El entorno especifico llamado interno sin embargoesiere a la parte del entorno
mas proximo a la actividad especifica de la empresatenecientes a un mismo
sector tiene cierta capacidad de control estogrestson; clientes, proveedores,
competidores actuales, competidores potencialess ypftoductos sustitutivos el
entorno interno se refiere a las fuerzas que opéeatro de la organizacion es
decir fortalezas y debilidades y que tienen impgiimaes especificas para la
gestion empresarial (RODRIGUEZ Joaquin, 2007, p.46)

El entono interno es lo que tiene que ver con weltro de la empresa es decir
analizar cuales son sus fortalezas y también saldes son sus debilidades para

contrarrestarlas y poderlas transformar en forésleque vayan en bien de la

empresa

1.3.5.5.2 Entorno Externo

El entorno general se refiere al medio externorgdea a la empresa desde una
perspectiva genérica, es decir a todo lo que rodedvado del sistema
socioecondmico en el que se desarrolla su activeadonsidera el conjunto de
factores econdmicos, socioculturales, tecnologipoBticos y legales que forman
el marco global de actuacién, no tiene capacidacbd#&ol es decir la empresa no
puede influir (RODRIGUEZ Joaquin, 2007, p.47).
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El ambiente externo es el sistema de nivel supenal que se inserta la empresa
y esta formada por aquellos factores, fuerzas mhlas que influyen directa o
indirectamente en los procesos de gestion, el ssmael ambiente externo es
esencial para conocer el origen de las oportunglgd@menazas con las que se
encuentra la empresa, la capacidad que tengaelecidin para analizar y predecir
la forma en que las fuerzas del entorno van a afextla compafia resulta
fundamental para desarrollar una estrategia empmesadecuada(RUBIO
Pedro,2007,p.5).

El entorno externo es todo lo referente a lo que feera de la empresa, por ello
debe estar siempre a las expectativas del mer@lds dportunidades que se den,
también a los cambios de politicas gubernamentakeslecir las amenazas que

puedan perjudicar a la empresa.

1.3.6 Produccion

La produccién, no sélo alcanza a la producciérg saimbién a la transformacion
y comercializacion de productos agrarios que asegna produccion agraria
sostenible, dando preferencia a métodos y técnicas respetuosos con el
entorno, minimizando la utilizacién de productosngoos que generen efectos
secundarios sobre el medio ambiente y la salud hat®ANCHEZ Angel, 2003,
p.189).

El termino produccion significa crear, hacer, pmduLa economia se sostiene
sobre el sistema productivo de las sociedades)deliduo es el encargado de
crear bienes y servicios, para el consumo diarila geblacion (PASHOAL Joseé,
2008, p.62).

La produccion es la actividad a través de la caslderes humanos actuamos
sobre la naturaleza, modificandola para adaptariaestras necesidades diarias
para poder producir y de esta manera poder lodn@ner beneficios econémicos

para cubrir con los gastos basicos.
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1.3.6.1 Elementos de la Produccién

1.3.6.1.1 Tierra

La parte mas importante de la Naturaleza, en dacon la produccion ella

comprende la superficie del planeta con todos é&xsursos naturales, que el
hombre utiliza para el cultivo de las plantas ded#oextrae la mayor parte de los
alimentos, es indispensable para la produccién HRAE. José, 2008, p.64).

El primer factor de la produccion es la tierra ensntos naturales y esta
representada por todos los recursos, la tierra égehte de toda materia prima
gracias a ella un pais puede satisfacer sus nadesi@conémicas en forma mas o
menos satisfactoria. Segun las condiciones de@estieso y las posibilidades para
explotarlo (ZORRILLA Santiago, 2004, p.87).

La tierra es el recurso principal para poder sembgacultivos, criar animales y
muchas actividades mas que el hombre realiza ary ele esta manera satisfacer

las necesidades humanas que el hombre posee ypiara vi

1.3.6.1.2 Capital

Se denomina capital al patrimonio que se posee g@Eranvertido en cualquier
negocio el cual es un factor de produccion, unnmsaurable que por si mismo
es un producto de la economia, la mayoria de rassow nos damos cuenta de
cuantas de nuestras actividades economicas depetaderapital (PASHOAL
José , 2008, p.93).

El capital en teoria econdmica, es uno de los ffastale la produccién que,

habiendo sido creados por las personas, son dtkzpara producir otros bienes o
servicios que su creacion involucra un costo, porginecesario utilizar recursos
gue podrian destinarse al consumo; y que su ajditat proceso de produccion
incrementa la productividad de los otros factoresdpctivos, tales como el

trabajo y la tierra (ZORRILLA Santiago, 2004, p.86)
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Capital es un recurso muy importante para produ@tquier actividad ya que sin
dinero no se logra realizar nada por ello es unofamuy importante que

interviene en la produccion de cualquier producto.

1.3.6.1.3 Trabajo

El trabajo es el factor productivo que consistelegsfuerzo humano aplicado a la
produccion de la riqgueza. Es el factor productigsito, pues sin él no es posible
subsistir ni satisfacer las necesidades humanaslBcel trabajo es un concepto
genérico, que engloba aptitudes y esfuerzos de mwgrsa indole la
remuneracion de este factor es el salario, el sealetermina en el mercado de
trabajo (PASHOAL José, 2008, p.75).

El trabajo estad considerado como esfuerzo humassgeddos punto de vista el
trabajo intelectual y el trabajo material o mano alwa, en ambos casos
representan la actividad del hombre encaminadaodupir bienes y generar
servicios (ZORRILLA Santiago, 2004, p.87).

El trabajo humano el esfuerzo fisico, las aptitugda habilidad intelectual y
artistica de las personas que realizan mediantact®n de una actividad
productiva con el fin de recibir un incentivo econiéo que permita cubrir las

necesidades primarias.

1.3.6.2Produccién Agraria

Es el desarrollo de un ciclo, ligado directa o iediamente al disfrute de las
fuerzas y de los recursos naturales, la que seslves@condmicamente en la
obtencion de frutos vegetales o animales - desigatlconsumo directo, o bien
previa una o mas transformaciones estas actividdégeendientes de ciclos
biologicos se encuentran ligadas a la tierra osaréwursos naturales y estan
condicionados por las fuerzas de la naturalezagtecultura por el hombre(DE

SANTA OLALLA Francisco, 2001, p.45).
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La actividad agraria constituye una parte del sgationario y se pueden definir
como empresas que producen alimentos no transfosmadnaterias primas de
origen vegetal y animal, mediante la explotaciéh silelo, la tierra agricola y
forestal, las aguas dulces, una empresa agrarile@msigmpre dosis mas o0 menos
elevadas de trabajo y capital (BALLESTERO Enri2@)0, p.22).

Consiste en producir o cultivar un producto ageceatural para el consumo y
venta del mismo al mercado y puedan ser adquirdosina manera saludable

para la sociedad en general.
1.3.6.3Ciclo de Produccion

CICLO DE PRODUCCION
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Grafico N° 5
Fuente: Datos Investigativos
Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda
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1.3.6.3.1 Anélisis de Suelo

En cada uno de los predios se realizard un andkssuelos para determinar las
propiedades fisico — quimicas, como condicionespHe (acidez de suelo),
fertilidad, textura y estructura y poder establezgorograma de correctivos y de
fertilizacion que se aplicara. Asi mismo, dadasclasdiciones fitosanitarias que
se presentan en los cultivos, se consideré6 neoesealizar un analisis
fitopatolégico del suelo, de tal manera que perragaucturar un buen plan de
manejo y fertilizacién, mediante la prevencion yngode medidas de control
adecuadas (ABRIL Tania, ALCIVAR Grace, 2007 p.19).

Consiste en un estudio de la tierra para sabes pra@ductivo o no para poder
aplicar la fertilizacién precisa de tal manera geeobtenga un cultivo de buena
calidad y que brinde una rentabilidad para el pctmtu El suelo es un
componente esencial del medio ambiente muy frégil lp que su utilizacion
inadecuada provoca degradacion e incluso su pepbdaesta razén se debe
realizar antes de cultivar un estudio de las coogs que presenta de forma que
se conozca si esta condiciones adecuadas paracpr@dRIBE Maritza, 2008,
p.15).

Consiste en una inspeccion del terreno con laifiadlde saber si esta adecuado
para la produccién, para que las plantas puedaarrddarse de una manera
apropiada que permitan cosechar frutos de buerdadal

1.3.6.3.2 Siembra

Cada planta se colocara en el hoyo procurando bicaaidn vertical y cubriendo

con la tierra removida, de manera que el agua mogmce. Arreglo especial 1 x
1.7 m entre plantas, en doble hilera y espaciadd de entre hileras, con este
sistema de logra una densidad de 2,400 plantabaofURIBE Maritza, 2008,

p.17).
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Una vez se han determinado las caracteristicam4{igiimicas del suelo y se ha
planificado todo lo concerniente al manejo de ldilieacion se precede a
determinar la distancia a la cual se sembrara tekrducultivo de platano las
distancias pueden ser largas o cortas dependiezidipd de explotacion que se
desee hacer: Corta: mas de 2500 plantas por hactamga: menos de 2000
plantas por hectarea (ABRIL Tania, ALCIVAR Grace02 p.19).

Para la siembra se debe tener en cuenta la calelasuelo para proceder a la
siembra sin que afecte a la mata los huecos sendedeerse a una distancia

acorde para que pueda desarrollarse en un nivieh@gus racimos.

1.3.6.3.3 Fertilizacion del Suelo

Es la cantidad de fertilizantes se aplicara enifunde un analisis actualizado de
suelo y foliar, también se considerara sintomasuales de deficiencias
nutricionales. Las dosis de cada uno de los niéseen proporciones totales
deben fraccionarse en cuatro partes iguales pauaplecaciones al suelo cada tres
meses (URIBE Maritza, 2008, p.17).

La fertilizacion indica que en los cultivos debdicgy abonos la misma debe ser
adecuada y de acuerdo a las diferentes zonasanesgvariando la cantidad de
fertilizantes a aplicarse (ABRIL Tania, ALCIVAR && 2007 p.20).

La fertilizacion del suelo es la que ayuda a auardatproduccion y por ello debe
hacerse adecuadamente en los tiempos requeridog@asta manera obtener una
produccion de calidad y poder mantener la plantagd un nivel 6ptimo la
fertilizacion es la base para obtener una granym@dn.
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1.3.6.3.4 Deshije

El primer deshije se debe realizar a los 6 0 7 mekse sembrado el platano,
cuando los colinos estan pequefios y antes de queoskeizca el racimo a
cosechar (ABRIL Tania, ALCIVAR Grace, 2007 p.21).).

Significa el dejar solo un retofio sucesor o comexggesa comunmente "un hijo
por planta”, labor que es conveniente realizarfepfacion de la planta madre. Se
trata de rebrotes que emergen de puntos supezBailal la base de la planta madre
gue deben ser eliminados (URIBE Maritza, 2008, p.17

Es de las actividades mas importantes de realizague de ella dependera la
produccion futura consiste en seleccionar los oslique por vigor y ubicacion
conformaran la unidad productiva a futuro para estodeben eliminar todos

aquellos brotes de la planta madre.

1.3.6.3.5 Control de Malezas

Los cultivos de platano deben mantenerse limpiosalezas y en alguna forma
reducir la incidencia de enfermedades. La épocaanitisa esta entre la siembra
y los primeros seis meses. Por ésta razon se debtemer libre de malezas la
zona del plato, labor que se debe hacer en lo lpodébforma manualmente (con
machete), teniendo cuidado de no herir la plarithaoerle dafio a las raices el
control debe ser permanente haciendo cinco o ssgedbas al afio (ABRIL
Tania, ALCIVAR Grace, 2007 p.22).

Las malezas no solamente compiten por nutrientesnoeedad, algunas de ellas
son portadoras de virus o0 nematodos, como Radophshilis. Esta labor
cultural se la puede realizar por medios manuajes ¢a aplicacion de herbicidas
(URIBE Maritza, 2008, p.17).
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El control de las malezas es la limpieza de losteswoque estan afectando a la
produccion, ya que las plantas deben estar lingrasnalezas para que carguen
correctamente, también se lo puede hacer utilizamelbicidas pero de una

manera adecuada.

1.3.6.3.6 Deshoje

Consiste en eliminar las hojas que se van doblandecando, bien sea por
aspectos naturales o porque son afectadas pommtfades, para esta labor se
debe utilizar un poddn bien afilado, haciendo elechacia arriba se debe tener en
cuenta que el nimero minimo de hojas que debe n&nta planta para no

disminuir el peso del racimo debe ser de ocho [{8), lo tanto debe evitarse

deshojes muy dréasticos (ABRIL Tania, ALCIVAR Gra2e07 p.22).

Tarea mediante la cual se eliminan las hojas sec&sal deshidratarse dejan de
ser funcionales, también se elimina las hojas querfieren en el normal
desarrollo del fruto (URIBE Maritza, 2008, p.17).

El deshoje es la actividad de cortar las hojas snalee estan afectando a la mata
se puede dar por enfermedades o también hay haogasstgn tocando al racimo y

le perjudica en su crecimiento por ello se debardas hojas malas.

1.3.6.3.7 Enfundado del Racimo

Con el objeto de evitar el dafio causado por avesecios raspadores y

chupadores y evitar quemaduras en la cascara nadsi® por el sol los racimos

se cubriran con una bolsa de polipropileno de lilgasidad, las cuales se

amarraran con cintas de colores utilizando un misatar para todos los racimos

qgue se embolsen durante la semana, de esta manmrade programar la cosecha
(ABRIL Tania, ALCIVAR Grace, 2007 p.23).
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El racimo se cubre con una funda de plastico queréae el aumento de grosor y
evita dafios mecanicos, protegiendo del ataqueseetivs y evitar cicatrices en la

cascara ocasionadas por el sol (URIBE Maritza, 2008B).

Esta actividad se da cuando el platano es parglartacion ya que se lo exporta
en cajas, porque las cajas de platano van comélotale calidad por eso se debe
enfundar para que no le afecte las plagas al ra@mé que es para el consumo

interno no se enfunda.

1.3.6.3.8 Apuntalamiento

Consiste en colocar una base si se presentan ademeasiado pesados o alguna
otra situacion que haga necesario realizar estédsxd para lo cual se deben usar
materiales como la cafia brava, el bambd, la gugdazerdas (ABRIL Tania,
ALCIVAR Grace, 2007 p.23).

El apuntalamiento consiste en que todas las mathsndestar apuntaladas con
una cafa o cualquier otro material que sirva coase Ipara que no se caigan las
matas ya que por los fuertes vientos se caen yeséepla produccion (URIBE
Maritza, 2008, p.17).

Cuando el racimo alcanza su maximo desarrollo be dpuntalar por medio de
una base para evitar la caida de la mata provocpédlidas al productor esta

actividad es muy necesaria para mantener las rpatagjue no se caigan al suelo.

1.3.6.3.9 Control de Plagas

Se debe utilizar productos aprobadas en la listgprdductos permitidos, solo

cuando otras practicas de manejo sean insuficiesies| manejo de plagas debe
necesariamente observar practicas de prevencionagejm antes de verse

obligado a hacer uso del control la prevencidreséiza a partir de la rotacion de
cultivos (ABRIL Tania, ALCIVAR Grace, 2007 p.24).
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El manejo de plagas es el control de enfermedaglgriede utilizar coberturas

naturales o plasticas, también cortar las malepafrna mecanica 0 manual,

usar llama, calor, etc. En el caso de que no sseiga®l control con las medidas
preventivas y el manejo. Se pueden usar sustaperastidas sintéticas incluidas

en la Lista de productos permitidos. Las condigopara su uso deben estar
documentadas (URIBE Maritza, 2008, p.18).

El control de las plagas debe hacerse mediantegiraentos naturales en caso
de funcionar seguidamente debe realizarse fumigasipara evitar las plagas o
pestes que perjudican a la planta esto debe haasnselos plaguicidas

recomendados por los asistentes técnicos.

1.3.6.3.10 Cosecha

La cosecha es la actividad de recolectar los raioue han completado su
madurez fisiologica. Se considera que el racimopld¢éano estd desarrollado
totalmente entre la semana 11 y 13 después decepdaior. El racimo se corta
cuando todavia estd verde pero en sazdn, es daeeindo los frutos estan
totalmente llenos y redondeados de tal manera gwse moten sus filos (ABRIL
Tania, ALCIVAR Grace, 2007 p.24).

La cosecha consiste en el indice de madurez relgupdra el punto de cosecha
del platano de exportacién, se puede cosechar audandascara tiene un color
verde menos intenso. El platano mientras avanzaddurez de la fruta en la
planta, los dedos adoptan una forma redondeadanuysimportante que se

cumpla este grado minimo (URIBE Maritza, 2008, .19

La cosecha se la hace cuando es para la exportdeli estar el racimo bien
verde es decir no muy grueso y se lo carga siopesdr a las tinas para ser
desmanado y empacado, y cuando no es para exfmst@cimos se cortan sin
importar su grado de madurez ubica en el suelo jpmgo ser vendidos a

intermediarios al pie de la huerta.
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1.3.6.4 Asistencia Técnica

El plan de asistencia técnica debera estar enfazdalgrar el mejoramiento de los
cultivos actuales, haciendo que los productorexutga las actividades

programadas y apoyadas por el proyecto de tal rmanes entreguen un producto
de buena calidad al comercializador (URIBE Mari2208, p.15).

El trabajo es netamente de control, sin embargossusuarios lo necesitan se
brinda la ayuda en funcion de cumplir con los Im&mtos del trabajo
encomendado, y se controla basicamente que nol&gyasencia de plagas tipo
insectos o enfermedades en las musatE8EGHAMIN Pablo, 2008, p.29).

Es el manejo agricola de actividades técnicas peemitan prevenir
enfermedades y plagas que afecten la producci@ngsto se debe estar haciendo
los debidos controles para evitar dafios en elveouitipérdida para el productor

campesino agrario.

1.3.7 Productor Agricola

Es toda persona que trabaja en la produccion aguape, ya sea en calidad de
propietario arrendatario de un campo o predio perspe se dedica mas de la
mitad de su tiempo de trabajo al cultivo de plantas mas aumentar la

produccion agricola representa para muchos puaelitraativa de acelerar o no el
desarrollo, sino la disyuntiva de subsistir o mROSAS Maria, 2006, p.27).

Un productor es aquél que trabaja la tierra conontinobra predominantemente
familiar y reside en el predio (0 en un lugar cecca él). Mas all4d que esté
interesado en la obtencién de ganancias, su lagcaroduccion pretende, en
primer lugar, asegurar la reproduccion de sus coovtgs de vida y de trabajo, es
decir la de la propia unidad de produccion (CALV@sd, ALVARES Adolfo,
2007, p.163).

51



Es aquella persona que desempefia sus labores, Imeme en actividades
agricolas que tienen como principal objetivo ladoicion por lo general un
productor puede producir productos tanto para sbsisiencia o0 para

comercializarlos en el mercado y obtener a pagtieltb alguna ganancia

1.3.7.1 Clases de Productores

CLASES DE PRODUCTORES

-

Gréfico N° 6
Fuente: Datos Investigativos
Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda

1.3.7.1.1 Pequefios Productores

El pequefio productor se define como aquel que pasaextension de tierra de
menos de 5 Ha, (propia o arriendo) para generausiento, posee las siguientes
caracteristicas.
% Posee un sistema de produccion bastante simple.
% Usa principalmente mano de obra de su propia famili
s Tiene un promedio de ingresos anuales por el ptoduc
determinado por debajo de los 5000 délares (POMARERrlos,
2001, p.22).
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El pequefio productor llamado también, productorilfamy campesino se
denomina pequefios productores al conjunto heteeogde productores y sus

familias (entre ellos los campesinos que rednesifpgentes requisitos):

% Intervienen en forma directa en la produccion.

+ No contratan mano de obra permanente.

% Cuentan con limitaciones de tierra, capital.

% No genera ingresos mayores a $ 5000.
El pequefio productor y pequefia produccién sonitésnambiguos. Para
caracterizar a una explotacién pequefa, es usieairse a aquella cuyo tamafio,
no permite alcanzar un nivel de rentabilidad fdetibuya dotacion de recursos no
le permite vivir exclusivamente de su explotaciomagntenerse en la actividad,
por lo que debe recurrir a otras estrategias dersivencia (trabajo fuera de la
explotacion, generalmente como asalariado), pcsediciones de pobreza (FOTI
Maria, ROMANZ Marcela, 2007, p.21).

Un pequerio productor es una persona que tienetpoemo por lo cual produce

una cantidad minima de productos, es decir pararpsmventar sus gastos que
emplea para producir y también lograr poder tenarrentabilidad para mantener
su cultivo en un nivel adecuado para que la pradocgea recomendable para el

consumo diario para poder subsistir.

1.3.7.1.2 Medianos Productores

Los productores medianos son individuos que posagiromedio de tierras esta
entre 5km y 50 Ha. Donde los productores mediaonsescasos porque existe
una gran magnitud de productores pequefios que dseadedirectamente a su

produccion los medianos contratan a individuos ppra realicen la actividad

agricola (SANDERS Ariett al WEB, 2006, p.14).
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Es toda persona natural o juridica no comprendidaas calificaciones de
pequefio productor por la cantidad de terreno yymtidn que poseen y cuyos
activos totales segun balance comercial aceptadelpatermediario financiero
sean inferiores o iguales a $2.678'000.000 (TOMMMSIHumberto, BRUNO
Yanil, 2007, p.4).

Un productor mediano es quien posee una finca @rgpicontratan mano de obra

ya que el duefio muchas veces no interviene tradb@jan su produccién ya que

su magnitud de terreno le obliga a buscar trabagsdcampesinos para mantener
limpia y adecuada la produccién.

1.3.7.1.3 Grandes Productores

El productor grande difiere en la cantidad de teryeen el acceso a capital, y en
namero de integrantes asociados a cada rubro. lems@n de tierra de estos
productores grandes, es de minimo 50 Has. Su dadivio es solo producir sino
también compran la de los productores (SANDERSI &tial: WEB, 2006, p.14).

Es toda persona natural o juridica cuyos activtads, segun balance comercial
aceptado por el intermediario financiero, sean sos a $2.678'.000.000, por la
gran cantidad de produccion que obtienen y comarkrs pequefios y medianos
productores (TOMMASINO Humberto, Bruno Yanil, 20@75)

Se entiende por productor grande a los que tienegran porcentaje de ingresos
ya sea por sus cultivos propios o por la comprgmductores, es decir los
grandes productores tienen posibilidades de aceeésmercado extranjero

mientras un pequefio no lo tiene.
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CAPITULO Il

ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

2.1 Breve Caracterizacion de la Produccion Comercli@acion y
Rentabilidad del Platano en el Canton La Mana y sdona de

Influencia.

El Canton La Mana esta situada a unos 150 km dacuaga, capital de la
Provincia. Es una zona agricola, posee tierrasfértiles su clima es sub trépico
siendo propicio para la produccion del platano gerehtes tipos se siembra el
barraganete, harton y dominico, de los cualesni@s comerciales son el
dominico apetecido en el mercado interno y el maetd el mercado internacional
y de esta manera propician su desarrollo y le atorgn papel importante en la

Economia de nuestro Canton el cultivo de platanag®arroquias de;

DIVISION DE PARROQUIAS

Parroquias Sectores Ubicacion
El Carmen Manguila, San Agustin. La Mana, Cotopaxi.
El Triunfo Estero Hondo, La Libertad, La Mana, Cotopaxi.

El triunfo, El relleno

Guasaganda | La Josefina, S. Vicente de Tingos| La Mana, Cotopaxi

Pucayacu El Copal, Capilla Chico. La Mana, Cotopaxi.

Cuadro N° 1
Fuente: Datos Informativos
Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda
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En cada uno de sus recintos donde se cultiva ehnatomo una fuente ¢
ingreso para el sustento familiar, los campesinedicddos a esta labor s
pequenos productores que comerzan tanto en el mercado interno por racin
y al mercado externo se exporta en cajas lo queifgeun mejor precio por Ic

estandares de calidad que el producto provee akpertadc

Por lo general la produccion la venden a los inggliarios que fsan por las
fincas, quienes les pagan los precios ent-5 USD/ racimo siendo este pre:
muy infeior al que rige en el mercacLa Asociacién de Productores Autonon
del Triunfo, del Canton La Mana, Provincia de Catdpexporta mensualmer

mas de @00 cajas de platano a Estados Unidos y Colo

La exportaciébn cuenta con el aporte técnico deliddeno de Agricultura
Ganaderia, Acuacultura y Pesca (MAGAP), a travé$adeireccion Provincia
Agropecuaria de CotopaUna caja de platano contiene tatimos, y pesa ent
22 y 25 kilos. El precio poraja es de USD 7,50, en prome(Direccion
Provincial Agropecuaria de Cotopaxi La Mana Plat2ébl,p.1)

MAPA DE LA MANA

SlacHOGA

LATACUHGA
PUJILI

SALCEDO

Gréafico N° 7
Fuente: INEC 2010
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CUADRO 2.

2.2 Operacionalizacion de Variables

Variables Dimensién Subdimension Indicadores Instrmento
) - Estudio de la
@‘@5@ ] - Macroeconomia | 4crpeconomia
R Economia - Microeconomia.
- Economia agraria
- Elementos
- Mano de obra E
I - Elementos - Materia Prima
Costos - Costos Ind Fab. N
N - Clasificacion - Directos
N .
- Indirectos
-Canales de - Canal directo
D o o C
Comercializaciéon | - Canal indirecto
Comercializacion| -Macro - Exportaciones
E -Micro - Ventas internas U
-Estados Financ - Estado Inicial
P - Estado Resultado
P -Indicadores -TIR E
Financieros. -VAN
N Rentabilidad | -indices - Ind Liquidez s
: Financieros - Ind Endeudamientq
- Ind Rentabilidad
D - Funciones T
Gestién - Finalidad
I Microempresarial| - Entornos - Interno
: - Externo A
- Tierra
N - Elementos de la - Capital
Produccion produccién - Trabajo S
T - Ciclo de
produccién
E N
Productor - Clase de Pequefio
Agricola productores Mediano
platanero Grande

Fuente: Datos Informativos
Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda.

57




2.3 Metodologia Empleada

2.3.1 Tipos de Investigacion

Para la elaboracion del estudio se utilizo la $tigacion exploratoria ya que por
medio del mismo nos permitié conocer los problemaes atafian a la poblacion y
de esta manera resolver la problematica y actume %, mediante la indagacion
de antecedentes, referencias estadisticas quenfughes para la documentacion

para la elaboracion del proyecto de tesis.

Para el desarrollo de la investigacion se recarigd investigacion descriptiva que
admiti6 conocer en forma detallada las caractesistide la industria,
beneficiarios, procesos técnicos y evaluacion deables tales como la

produccion, comercializacion y rentabilidad.

Para las investigaciones mencionadas anteriorngnfendamentd en estudios
correlacionales, por cuanto se ha establecido syagkaciones de variables de
manera simple, tales como:
* Relacion entre la Economia con la Produccion, Coialéracion y
Rentabilidad.
% Relacion existente entre canales de distribuciampcion, ventas

y la productividad.

También se realiz6 estudios explicativos, talesacom

* Relacion existente de un analisis a los productgrés problematica a

solucionar.
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2.3.2Metodologia

En el estudio se trabajo con el disefio no expetahgrorque esta orientado al
mejoramiento de los productores y asi poder plantegores sugerencias y la
propuesta se fundamento en estrategias para Efdraracion de las debilidades

en fortalezas.

Ademas se aplicé el método transeccional porglevahtamiento de los datos se
lo ejecutd en una sola instancia a lo largo deolalgzion o tamafio de muestra

establecida.

A mas de la metodologia en nuestra investigaciérhas6 en aspectos técnicos
orientados a procedimientos y métodos relacionadms: Recoleccion de
informacion de la produccion, comercializacion wntabilidad del producto;
Recopilacion de informacion técnica y econdmicaivelnlocal mediante una
encuesta a los productores, comerciantes y consoesidAnalizar la informacion

del analisis en su fase preliminar.

2.3.3 Unidad de Estudio

2.3.3.1Poblacion Universo

La poblacién universo inmersa en la investigaciéstd compuesta por la

poblacion del Canton de La Mana que es de 38.8/bpas, y en familias 8.526

Fuente: INEC, proyeccién de poblacion, afio 2010

A los intermediarios se les realizara un censougeaxiste una cantidad minima,
se recolectara la informacién mediante encuestiss 880 intermediarios que
existen en el Cantén por tal motivo no se los temauenta en el calculo de la

muestra.
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Existen 820 productores y 7676 consumidores damdtotal de 8.496 familias

que sumados los 30 intermediarios suma la poblaoiah del Canton La Man&
(MAGAP Il CENSO NACIONAL AGROPECUARIO-DATOS CotofaEC-MAG-SICA).

2.3.3.2Tamafio de la Muestra
Para el célculo del tamafio de la muestra se ufilizasiguiente formula:

N
(E>)(N-1)+1

Desarrollo de la férmula:

_ 8.496
~(0,05)%2(8.496 — 1) + 1

n= 382

n

La poblacion universo del Cantdn La Mana es de@fdfnilias por lo expuesto
en la féormula anterior pude llegar a encontrar lzestra, la investigacion se

fundamento con los resultados de 382 familias aesiar.

2.3.3.3. Criterios de Seleccion de la Muestra

CUADRO 3:
MUESTRA POR ESTRATO

. Frac. Distribut
Estrato Familias Muestra

Productores 820 0.044962331 37
Consumidores 7676 0.044962335 345

Intermediarios 30
TOTAL 8.526 412

FuenteDatos Investigativos.
Elaborado port.ucia Hermelinda Briones Solis.
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El cuadro anterior da a conocer la cantidad delismue se encuestaron en el
Cantén definido para la investigacion, para lo cgaaplico la siguiente formula:

f_n
"N
382

~ 8.496
f = 0,0044962335

La seleccion de la muestra se aplic6 mediante etodoé estratificado

proporcional, en base a los datos del cuadro anteri

2.3.4 Métodos y Técnicas a ser Empleadas

2.3.4.1 Métodos

Induccion.- La investigacion aplicara induccion mporanto los resultados de la
encuesta ser generalizados para toda la poblaelécadtén La Mana, Provincia

de Cotopaxi.

Deduccidn.-Los productores para su comercializas moductos necesitan de
canales de distribucién, promocion y publicidadapampulsar las ventas; por
tanto los productores de platano para el desamella economia requiere de tales

herramientas para vender sus productos.

Andlisis.- La investigacion se trabajo con el métde andlisis, para identificar el
todo del platano este estudio tuvo los siguientksnentos: Produccion,
Comercializacion, Rentabilidad, siendo una relacigglevante de dichos

elementos la generacion de estadisticas del plé©anton la Mana.

Sintesis.- Se aplic6 en el trabajo de investigadaintesis, mediante el proceso
de entender los resultados obtenidos con el fineddicar preguntas cientificas,

determinar conclusiones y establecer recomendaaeleestudio efectuado.
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Para el levantamiento de datos para la investigasadrealizO mediante encuestas
a los productores, intermediarios y consumidorésCaaton y sus alrededores,
esta informacion sirvidé para conocer todos los l@grmhas que vienen enfrentando
los productores en el cultivo del platano, actididd®e mucha importancia en

nuestro Cantoén.

2.3.4.2. Técnicas

2.3.4.2.1 Encuesta.-La encuesta se emple6 a los productores,
consumidores e intermediarios ya que es la manématecuada para la
recoleccion de los datos y asi poder obtener irdordm eficiente para la

interpretacion de los resultados.

2.4Verificacidon de las preguntas cientificas

2.4.1 ¢ Cuadles son los fundamentos tedricos, cientificoscpnceptuales que
fundamentan la produccién, comercializacion y gradode rentabilidad del

platano en el Cantén la Mana?

Para la elaboracion de presente trabajo investmae considerdé necesario
utilizar fundamentos tedricos relacionados coreela, empleando instrumentos
como: libros, trabajos investigativos, los cuales/ieron de base para el

desarrollo del primer capitulo. Los fundamentosite§ en los que se enmarca la
Produccion Comercializacién y Rentabilidad del giét se ha cumplido con

éxito, gracias al aporte tedrico de varios autgralsanalisis personal.

62



2.4.2 ¢ Cuadles son las causas y efectos de la actual foros@mo se realiza la
produccion y el negocio del platano en la localid&d

Por lo expuesto anteriormente en los resultaddasdi@vestigaciones se llego a la
conclusién de las siguientes causas; loscambiogtitios y desastres naturales,
carencia de fuentes de empleo, insuficiencia dpresas transformadoras de
materia prima, falta de organizaciéon de la produtegricola; y se producen los
siguientes efectos; escases o0 pérdida de la prddu@gricola, migracion,

existencia de intermediarios, sobreproduccion wlanismo producto, pérdida

economica; esto se da debido a la falta de conentmide la importancia de un
estudio exhaustivo de la producciéon agricola eactavidad platanera, por parte
de las autoridades pertinentes a la Agriculturaryfalta de recursos Econémicos
por parte del Estado. Con el presente trabajo figatso se pretende la busqueda
de soluciones o6ptimas de la produccién, comeraiaiim y rentabilidad del

platano y tratar de buscar estrategias que bésreficlos productores.

2.4.3 Qué caracteristicas debe tener las estrategias mplementarse en
cuanto a una adecuada y eficiente produccién y comuéalizacion que permita
elevar el grado de rentabilidad del negocio del ptano.

La produccién, comercializacién y rentabilidad gédtano debe ser; analitico
porque es un proceso de estudio, revision y asdlisi actividades; sistematica
porque es planificado y programado bajo una metgialestablecida claramente.
Las caracteristicas definidas muestran que la figeeson a efectuarse debe
regirse a las parametros adecuados, ya que denasira se lograra llegar a la
emision de un informe final bien elaborado con lasnclusiones vy

recomendaciones pertinentes que ayuden a mejordortaa de producir y

comercializar el platano.
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2.5Encuestas Aplicadas a los Productores, Comercias y

Consumidores de Platano del Canton La Mana.

2.5.1 Encuestas Aplicadas a los Productores

1. ¢ En qué Parroquia esta ubicada su produccion dplatano?

CUADRO N° 4
UBICACION DE LA PRODUCCION

Descripcior Frecuencie %
El Carmen 13 35

El Triunfo 17 46
Pucayacu 5 14
Guasaganda 2 5
Total 37 100

FuenteEncuestas

Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

UBICACION DE LA PRODUCCION

14%

MW El Carmen
M El Triunfo

Pucayacu

B Guasaganda

Grafico N° 8Ubicacidon de la produccién
Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

Andlisis e Interpretacion:

Como podemos darnos cuenta que el 46% de los eadasspertenecen a la
Parroquia EI Triunfo y el 5% pertenece a la Rar@ de Guasaganda, la
produccion del platano es porque que es una zaldacsiendo apta para el
cultivo del platano y en Guasaganda porque es ana Zria lo cual no es muy

dable para este cultivo de platano.
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2. ¢ Cuantas hectareas tiene cultivado de platano?

CUADRO N° 5
CANTIDAD DE HECTAREAS
Descripcion Frecuencia %
1-5 has 35 94
5-10 has 2 6
Mayor de 10 has 0 0
Total 37 100

FuenteEncuestas
Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

CANTIDAD DE HECTAREAS
0%

6%

m 1-5 has
M 5-10 has
Mayor de 10 has

Gréfico N° 9Cantidad de hectéreas
Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

Andlisis e Interpretacion:

Mediante la demostracion del grafico se observaaf81% de los encuestados
cultivan entre 1 a 5 hectareas y un 6% de 5 a Idateas y no existen
productores que tengan mayor de 10 hectareassestim porque la mayoria de
las personas tienen una poca extension de teeremb cualrealizan la actividad
agricola, solo se dedican los pequefios producteadizando su propio trabajo
familiar, existen pocos productores con una mayteresion de terreno lo cual
tienen la facilidad de un mayor cuidado de la @eaidn son quienes exportan por

medio de cajas.

65



3. ¢ Qué tipo de platano usted produce?

CUADRO N° 6
TIPO DE PLATANO QUE PRODUCE
Descripcién Frecuencia %
Dominico 15 41
Harton 22 59
Barraganete 0 0
Total 37 100

FuenteEncuestas
Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

TIPO DE PLATANO
0%

m Dominico

Hartén

59% Barraganete

Gréfico N° 10Tipo de platano
Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

Andlisis e Interpretacion:

Delas personas encuestadas se observa que el 38%rdeuccion es el hartén y
el 41% del dominico, la produccion del platano dran mayor cantidad porque
es el mas comercializado tanto en el mercado imtgmxterno también se cultiva

el dominico siendo los dos tipos que mas se cultiva
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4. ¢ Cuantos racimos de Platano produce por cosecba cada hectarea?

CUADRO N° 7
CANTIDAD DE PRODUCCION

Descripcioér Frecuencie %
25-50 racimos 18 48
50-75 racimos 11 30
75-100 racimos 7 19

Mayor a 100 racimos 1 3
Total 37 100

FuenteEncuestas
Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

CANTIDAD DE PRODUCCION
3%

W 25-50 racimos
W 50-75 racimos

75-100 racimos

B Mayor a 100 racimos

Grafico N° 11Cantidad de produccion
Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

Andlisis e Interpretacion:

De acuerdo a los resultados obtenidos el 48% perdhasta 50 racimos y solo el
3% cosecha mayor a 100 racimos, esto se da pagunayor parte de productores
poseen una pequefia cantidad de terreno cultivadplatano, también esto

depende de las temporadas climaticas de la netaral
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5. ¢ El terreno donde usted cultiva el platano es ppio?

CUADRO N° 8
RELACION CON EL TERRENO
Descripcién Frecuencia %
Si 31 84
No 6 16
Total 37 100

FuenteEncuestas
Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

RELACION CON EL TERRENO

m Si

No

Grafico N° 12Relacion con el terreno
Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

Andlisis e Interpretacion:

De las encuestas realizadas el 84% mencion0 qterremo es propio y el 16%
dijo que es arrendado, la mayoria de productoréisvaiu en su propio terreno
porque de esta manera obtienen mayor rentabilidad gersonas que no poseen
un terreno buscan la manera de cultivar arrendaidterreno para ellos la
rentabilidad es poca.
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6. ¢ A que tipo de merado comercializa el platano?

CUADRO N° 9
LUGAR DE COMERCIALIZACION
Descripcior Frecuencia %
Mercado loce 4 11
Intermediario 24 65
Ferie 9 24
Total 37 100

FuenteEncuests
Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda.

LUGAR DE COMERCIALIZACION

B Mercado local

M Intermediarios

W Feria

Gréfico N° 13Lugar de comercializacion
Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda.

Analisis elnterpretacion:

El 65% de los encuestados manifiestan que vendenpreducto a lo:
intermediarios y el 1% entregan en el mercado locak productore entregan su
producto a los intermediarios porque es dificilrsalvender a la feria si exist

unos ‘pocos que lo venden en la feria para consegaimayor rentabilida
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7. ¢ Coémo realiza la venta del platano?

CUADRO N° 10
TIPO DE VENTA

Descripcién Frecuencia %
Por cajas de exportacion 5 13
Por racimos clasificado 11 30
Por racimos sin clasificar 21 57
Total 37 100
FuenteEncuestas

Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

TIPO DE VENTA

M Por cajas de
exportaciéon

[ Por racimos
clasificado

[0 Por racimos sin
clasificar

Gréafico N° 14Tipo de venta
Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

Andlisis e Interpretacion:

Mediante los resultados obtenidos el 57% vendenlasificar los y el 13% vende
en cajas de exportacion, la mayoria de productaeden el platano al barrer es
decir (sin clasificar) lo cual es mejor porque pigenvender se vende todos los
racimos grandes y pequefios, también se venddiaddsi pero cuando la
produccion es de calidad otros productores pefitiacer su venta en cajas que

se obtiene mayor rentabilidad.
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8.- ¢, Cual es el precio referencial que usted venda producto?

CUADRO N° 11
PRECIO DE ENTREGA

Descripcion Frecuencia %
Cajas $3-5 1 3
Cajas $6-10 4 11
Clasificado $2-4 2 5
Clasificado $4-6 9 24
Sin clasificar $ 0.50- 1.50 7 19
Sin clasificar $ 1.50- 3.00 14 38
Total 37 100
FuenteEncuestas

Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

PRECIO DE ENTREGA
ECajas $3a5
m Cajas $6a10

m Clasificados $2 a4
H Clasificados S4a 6
| Sin clasificar $ 0,50 a 1,50

B Sin clasificar $ 1,50 a 3,00

Gréfico N° 15Precio de entrega
Elaborado por:Briones Solis Lucia Hermelinda.

Andlisis e Interpretacion:

Cajas 14%mediante los obtenidos el 11% pertenece a cajaxpt@tacion de $

6 al0 yel3% dice que venden de 3 a 5 dol@esificado 29%mediante los
datos obtenidos el 24% dicen que venden entra 6 ddlares y el 5 % mencioné
qgue venden de $ 2a 4 délarB clasificar 57%segun las encuestas realizadas el
38% dice venden sin clasificar de 1,50 a 3 @8larel 19% venden de 0,50 a
1,50 ddlares por racimo, los productores vendeifeaedtes precios que van de
acuerdo al tamafio o la clasificacion del racimo @&tano o también
dependiendo de la temporada como en el inviernerano, también se realiza la
venta en cajas para exportar el precio de laesjmas alto pero es la fruta de
calidad y solo es el harton.
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9. ¢ Recibe asistencia técnica para el manejo de@utivo de platano?

CUADRO N° 12
ASISTENCIA TECNICA

Descripcién Frecuencia %

Si 10 27

No 27 73

Total 37 100
FuenteEncuestas

Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

ASISTENCIATECNICA

W Si

No

73%

Gréfico N° 16Asistencia técnica
Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

Andlisis e Interpretacion:

El 73% de los encuestados dicen que no recibeteasia técnica y solo el 27%
dicen que si reciben asistencia técnica, los prtodes no reciben asistencia
técnica para el manejo de su cultivo porque notexisrsonal asignado por las
Instituciones Agricolas para que los capaciten, gsar los productores se guian

por sus propios conocimientos.
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10. ¢Su cultivo de platano le rinde una rentabilidd econdémica satisfactoria?

CUADRO N° 13
RENTABILIDAD DEL CULTIVO

Descripcién Frecuencia %

Si 26 70

No 11 30

Total 37 100

FuenteEncuestas
Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.
RENTABILIDAD DEL CULTIVO
B Si
No

Gréfico N° 17Rentabilidad del cultivo
Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

Analisis e Interpretacion:

De las encuestas realizadas a los productoresatinplel 70% dicen que siy un
30% dicen que nda produccién del platano si es rentable pero eolta temporada de

verano porque la produccion se escasea por ladadjupero esta rentabilidad es mas
satisfactoria cuando el terreno es propio del prtmtulo cual no le genera gastos de

arriendo existiendo arrendatarios que cultivanrpantenerse en la agricultura.
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2.5.2ZEncuestas Aplicadas a los Intermediarios

1. ¢ Qué tipo de productos comercializa?

CUADRO N° 14
TIPOS DE PRODUCTOS

Descripcior Frecuencie %
Platant 3C 10C
Banan( 0 0

Maqueiic 0 0
Total 3C 10C
FuenteEncuestas

Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

TIPO DE PRODUCTOS

M Platano

Banano

Papa

Grafico N° 18Tipo de productos
Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

Andlisis e Interpretacion:

El 100% de los censados manifiestan que ellos dieateal negocio del platano
ya que el un producto muy apetecido en el merdadias las personas censadas
se dedican a la venta del producto es por lo queaizd especificamente a los
intermediarios del platano, ellos se dedican amsg@cio porque es un producto
apetecido en el mercado consumidor para la alimeémta el cual es producido en
la zona por ello aprovechan dedicandose a estecivegon el fin de obtener un
beneficio econdmico.
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2. ¢Qué cantidad deplatano comercializa durante la semana?

CUADRO N° 15

CANTIDAD DE RACIMOS

Descripcioér Frecuencie %
1 a 50 racimc 3 10
50 a 100 racimc 18 60
100 a 150 racim¢ 1 3
150 a 200 racim« 1 3
Mayor de 200 racime 7 24
Total 30 100
FuenteEncuests

Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda..

CANTIDAD DE RACIMOS

m 1 a 50 racimos

m 50 a 100 racimos
100 a 150 racimos

m 150 a 200 racimos

® Mayor de 200 racimos

Gréfico N° 19Cantidad de racimos

Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda.

Andlisis elnterpretacion:

Mediante los datos obtenidel 60% de ds intermediarios venden entre 50 O

racimos a la semana y solo un ¥enden entre 100 a 200 racimda venta

interna de los racimos de platano que realizanidtermediarios en nuest

Cantén es por la gran demanda que e: los seficgs que comercializan

platano fuera de nuestro Ciur venden una cantidadayor de racimos semar

analizando que laventa del platano tiene una buena aceptacion ps

consumidores.
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3. ¢Cual es el tipo de platano que comercializa cérecuencia?

CUADRO N° 16
TIPO DE PLATANO

Descripciér Frecuencie %
Dominico 14 47
Hartén 16 53
Barraganete 0 0
Total 30 100
FuenteEncuestas

Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

TIPO DE PLATANO

m Dominico
W Harton

Barraganete

Grafico N° 2(Tipo de platano
Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

Andlisis e Interpretacion:

El 53% que pertenece al harton es el mas apeteridel mercado seguido el
dominico con el 47%, el platano hartén y el dominson muy apetecidos en el
mercado la razén es por su calidad que brindaoelugto, siendo adecuada para
las distintas preparaciones de las comidas.
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4. ¢ Cudl es el precio estimado de los racimos?

CUADRO N° 17
PRECIO DE VENTA AL CONSUMIDOR

Descripcioér Frecuencie %
Pequefios $1-1.50 11 37
Pequefios $1.75-2.25 19 63

Total 30 100
Medianos $ 2.50-3 19 63
Medianos $ 3.50-.4 11 37
Total 30 100
Grandes $ 5-6 21 70
Grandes $ 6.50-7.50 9 30
Total 30 100
FuenteEncuestas

Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

PRECIO DE VENTAAL CONSUMIDOR
RACIMOS PEQUENOS

M Pequefios $ 1.00-1.50
m Pequefios $ 1.75-2.25

Gréfico N° 21Precio de venta al consumidor racimos pequefios.
Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

PRECIO DE VENTAAL CONSUMIDOR
RACIMOS MEDIANOS

® Medianos $ 2.50-3.00
Medianos $ 3.50-.400

Grafico N° 22Precio de venta al consumidor racimos medianos.
Elaborado por:Briones Solis Lucia Hermelinda.



PRECIO DE VENTA AL CONSUMIDOR
RACIMOS GRANDES

W Grandes S 5.00-6.00

Grandes $ 6.50-7.50

Gréfico N° 2Brecio de venta al consumidor racimos medianos.
Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

Andlisis e Interpretacion:

* Mediante los resultados obtenidos en las encue$t@3% dicen que los

racimos pequefios los venden a $ 1,75 a 2,25 yldden a $ 1 a 1,50.

e Mediante los resultados obtenidos en las encuesté3% dicen que los
racimos medianos los venden a $ 2,50 a 3 y el 3¢éhdle $ 3,50 a 4.

« Mediante los resultados obtenidos en las encuestd8% dicen que los
racimos grandes los vendena $5a 6 y el 30% @i&6,50 a 7,50.

Existe diferentes precios es porque los racimadasifican en diferentes tamafios

por lo que se clasifican los racimos por su tamaf@mdo el precio de acuerdo al

tamafio de racimo de platano pequefio, medianonglgra
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5. ¢,Cuales son los mercados a los que comerciakalatano?

CUADRO N° 18
TIPOS DE MERCADOS

Descripcion Frecuencia %
Mayorista 7 23
Minorista 4 13

Consumidor final 19 64
Total 30 100
FuenteEncuestas

Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

TIPOS DE MERCADOS

B Mayorista

B Minorista

64% Consumidor final
(]

Grafico N° 24Tipos de mercados
Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

Andlisis e Interpretacion:

Se puede observar que el 64% pertenece al consurfmel y el 13% a los

minoristas, la mayor parte del producto se vendeoatumidor final porque lo

compran directamente para su consumo el mismo sjueugltil para la preparar
las comidas y también se vendea los minoristascquegran para venderlos en
tiendas por unidades.

79



6. ¢ Como usted accede a la compra del platano?

CUADRO N° 19
LUGAR DE COMPRA

Descripcién Frecuencia %
En una finca 19 63
El productor entrega en su 11 37
negocio
Total 30 100
FuenteEncuestas

Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

LUGAR DE COMPRA

®Enunafinca

El productor le
entrega en su
negocio

Grafico N° 25tugar de compra
Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

Analisis e Interpretacion:

Mediante el analisis se observa que el 63% dicecqugran en una finca y el
37% menciond que les entregan en sus negociosgdén es porque la totalidad
de productores no tienen la posibilidad de enttegau producto en su negocio y
también hay comerciantes que compran para corieacia otras ciudades y
unos pocos productores que tienen la facilidacgifgsegan en sus negocios para
obtener una mejor rentabilidad de su producto.
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CUADRO N° 20

7. ¢ Qué tiempo trabaja usted de comerciante de pkto?

TIEMPO DE PERMANENCIA

Descripciér Frecuencie %
1-5 afios 10 33
6-10 afios 8 27
11-15 afos 7 23
Mayor de 15 afios 5 17
Total 30 100
FuenteEncuestas
Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.
TIEMPO DE PERMANENCIA
M 1-5 afios
H 6-10 afios
11-15 afios
B Mayor de 15 afios

Gréfico N° 26Tiempo de permanencia
Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

Andlisis e Interpretacion:

Mediante el censo realizado vemos que un 33% peateaentre 1 y 5 afios y el
17% mayor de 15 afos, los sefiores comerciantegrvidedicandose a este
negocio varios afios porque en estos Ultimos afiossia es fatal, dedicandose a
este pequefo negocio para obtener un ingreso pdragar otros trabajan por la
ensefianza en su negocio todos con el fin de obtembeneficio lo cual los ha

llevado a permanecer en este negocio.
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8. ¢ Cual es la temporada que sube el precio dedno”

CUADRO N° 21
TEMPORADA DE SUBIDA DE PRECIO

Descripciér Frecuencia %
Inviernc 5 17
Veranc 25 83

Total 30 100
FuenteEncueste

Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda.

TEMPORADA DE SUBIDA DE PRECIO

M Invierno

M Verano

Grafico N° 27Temporada de subida de precio
Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda.

Andlisis elnterpretacion:

El 83% de los censados dicen que sube en el vgraolm un 7% dice que sub
en el invierno, d alza de los precios enla temporada del verano | que existe
escases déa produccion por la sequia y | la gran demanda que existe

consumidores por ende viene a sub
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9. ¢ Qué dias son los propicios para vender el pléta?

CUADRO N° 22

DIAS DE FERIA
Descripcién Frecuencia %
Jueves 7 23
Viernes a Lunes 12 40
Toda la semana 11 37
Total 30 100

FuenteEncuestas
Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

DIAS DE FERIA

M Jueves
M Viernes a Lunes

™ Toda la semana

Gréfico N° 28Dias de trabajo
Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

Analisis e Interpretacion:

Mediante los resultados el 40% vende de viernasesly un 23% solo los jueves,
es porque los consumidores acceden a la comprdines de semana para
adquirirlo el platano fresco en el mercado se zadh venta del platano los dias

jueves es en la feria de Pucayacu porque alli @sieb dia de feria.
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10. ¢ Los clientes estan de acuerdo con el preciwegpagan por la compra de

cada racimo de platano?

CUADRO N° 23
SATISFACCION DE PRECIOS

Descripcién Frecuencia %

Si 21 70

No 9 30

Total 30 100
FuenteEncuestas

Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

SATISFACCION DE PRECIOS

B Si

HNo

Grafico N° 29Satisfaccidn de precios
Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

Analisis e Interpretacion:
Podemos observar que el 70% dicen que si piderdegueajen los precios y un
30% que no discuten los precios, porque la crisssafecta a todos y no se cuenta

con la capacidad adquisitiva para pagar precios atipg por lo cual siempre
optan por conseguir a un menor precio establecgide mercado.
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2.5.3 Encuestas Aplicadas a los Consumidores

1. ¢ Usted adquiere productos agricolas?

CUADRO N° 24
ADQUISICION DE PRODUCTOS

Descripcién Frecuencia %

Si 345 100
No 0 0

Total 345 100

FuenteEncuestas
Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.
ADQUISICION DE PRODUCTOS
B Si

No

Gréfico N° 30Adquisicion de productos
Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

Andlisis e Interpretacion:
De las 345 personas encuestadas el 100% dicen iqagqgieren productos

agricolas, se consumen porque son los alimentdsoBapara la alimentacion

diaria de cada individuo.
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2. ¢ De los siguientes tipos de productos cuales some con frecuencia?

CUADRO N° 25
TIPO DE PRODUCTO

Descripcién Frecuencia %
Yuca 52 15
Platano 256 74
Papa 37 11
Total 345 100
FuenteEncuestas

Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

TIPO DE PRODUCTO

11%

M Yuca

Platano

Magquefio

74%

Gréfico N° 31Tipo de producto
Elaborado por:Briones Solis Lucia Hermelinda.

Andlisis e Interpretacion:

De los datos obtenidos el 74% de las personas &@aci#s mencionaron que
consumen con mas frecuencia el platano vy el 11#%swoe maquefio, los
consumidores adquieren el platano porque es urupt@dnuy habitual y sano
para el consumo aprovechando que se produce strangena.
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3. ¢ Cual es el lugar donde adquiere con mayor freeacia el platano?

CUADRO N° 26
LUGAR DE ADQUISICION

Descripcion Frecuencia %
Tiendas 64 18,55
Feria 202 58,55
Mercado local 79 22,89
Total 345 100
FuenteEncuestas

Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

LUGAR DE ADQUISICION

H Tiendas
M Feria

Mercado local

Grafico N° 32.ugar de adquisicidn
Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

Andlisis e Interpretacion:

De 345 encuestados el 59% manifiestan que compraferas y el 18% en

tiendas, los consumidores concurren a la comprplé&lno en las ferias los fines
de semana porque lo adquiere a un precio menoryparte lo compran en el
mercado, también es adquirido en tiendas porqumaméidad de personas que
consuman el platano en la familia son pocas par édciden comprar las

unidades necesarias.
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4. ¢ Qué tipo de platano usted consume?

CUADRO Ne° 27
TIPO DE PLATANO

Descripcién Frecuencia %
Dominico 139 40
Harton 181 53
Barraganete 25 7
Total 345 100
FuenteEncuestas

Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

TIPO DE PLATANO QUE CONSUME

H Dominico

M Harton

Barraganete

Grafico N° 33Tipo de platano que consume
Elaborado por:Briones Solis Lucia Hermelinda.

Andlisis e Interpretacion:
De 345 encuestas realizadas el 53% menciono qtierpreel hartén el 40% el

dominico y el 7% el barraganete, se consume ébigorque es mas suave y

mas propicio para las comidas el dominico tambigrmely apetecido por los
consumidores para sus comidas.
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5. ¢ Qué tamafo de racimo de platano usted compra?

CUADRO N° 28
TAMANO DE RACIMO

Descripcién Frecuencia %
Pequefios 56 16
Medianos 185 54
Grandes 104 30

Total 345 100
FuenteEncuestas

Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

TAMANO DE RACIMO

W Pequeios
B Medianos

Grandes

Gréfico N° 34Tamafio de racimo
Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

Andlisis e Interpretacion:

El 54% prefieren comprar racimos medianos y el 18%mos pequefos, se
adquieren los racimos medianos porque es un raciommal para cubrir su

consumo otros consumidores adquieren los racimgggi®s porque el costo es
menor y no les alcanza sus ingresos para adguiés grandes racimos también

esto depende de acuerdo al nimero de integrangasfamilia.
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6. ¢,Con que frecuencia usted consume el platar

CUADRO N° 29
FRECUENCIA DE CONSUMO

Descripcior Frecuencia %
Diario 118 34
Semans 188 55
Mensua 39 11
Total 345 100
FuenteEncuests

Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda.

FRECUENCIA DE CONSUMO

11%

M Diario
B Semanal

u Mensual

Grafico N85: Frecuencia de consumo
Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda.

Andlisis elnterpretacion:

De las personas encuestadas el 55% consumeatano semanal y 11%
mensual, keplatano es consumido semanalmeporquees un produc! apetecido
y muy utilizado para la alimention en diferentes preparaciones, una peq
cantidad de personas lo consumen mensual pomuesrapetece consumil
frecuentemente.
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7. (Qué cantidad de platano adquiere para su consumorfaliar?

CUADRO N° 30

CANTIDAD DE ADQUISICION

Descripcior Frecuencia %
1-2 racimo: 273 79
Mayor a 3 racimc 72 21
Total 345 100
FuenteEncueste

Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda.

CANTIDAD DE ADQUISICION

H 1-2 racimos

i Mayor a 3 racimos

Grafico N86: Cantidad de adquisicion
Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda.

Analisis elnterpretacion:

Como podemos observar el 79% adquierre 1 a2 racimos y el 21% consul

mayor a 3 racimosas personas compran de uno o dos racimos lo goarastL

consumo semanal tambihay personas que tienen gggjuefias tiendas y venc

por unidades y los restauranteue @ompran una cantidad mayor racimos

dependiendo del negoc
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CUADRO N° 31

8. ¢,Cual es el precio que usted paga por cada raw de platano?

PRECIO DE ADQUISICION

Descripcién Frecuencia %
$1-$2 29 8
$3-$4 197 57
$5-87 106 31

Mayor a 7 13 4
Total 345 100
FuenteEncuestas
Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.
PRECIO DE ADQUISICION
m $1.00-2.00
m $ 3.00-S 4.00
$5.00-$ 7,00
W Mayor a 7.00

Gréfico N° 37Precio de adquisicion
Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

Andlisis e Interpretacion:

Se observa que el 57% pagan de $ 3 a 4 y el 4éh djae pagan mayor a $ 7,

elconsumidor pagan diferentes precios es porqueeexidiferentes tamafnos de
racimos y formas de vender los racimos.
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9. ¢ Al momento de comprar el platano en que se fifa

CUADRO N° 32

CONVENIENCIA DE ADQUISICION

Descripcién Frecuencia %
Calidad 138 40
Precio 154 45
Cantidad 53 15
Total 345 100
FuenteEncuestas

Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

CONVENIENCIA DE ADQUISICION

M Calidad
M Precio

Cantidad

Grafico N° 38Conveniencia de adquisicion
Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

Andlisis e Interpretacion:

De los datos obtenidos de las 345 encuestas réasizel 45% dice que por el
precio 15% dice que por cantidad, los consumidatesomento de adquirir el
platano lo primero que toman en cuenta es el preoique depende del dinero
gque tengan para comprar el racimo y otros lo compaa la cantidad es decir en

el nimero de unidades de cada racimo.
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10. ¢ Estaria usted dispuesto a comprar platano coestandares de calidad

superiores a los del mercado?

CUADRO N° 33
ESTANDARES DE CALIDAD

Descripcién Frecuencia %

Si 150 43

No 195 57

Total 345 100

FuenteEncuestas
Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.
ESTANDARES DE CALIDAD
mSi

No

57%

Gréfico N° 3%Estandares de calidad
Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.

Andlisis e Interpretacion:

El 53% de los encuestados no estan de acuerdo reprao el platano con

estandares de calidad y el 43% si estdn de acwelgiairir con estandares de
calidad en el producto, no es necesario consurdiiamb con estandares de
calidad siempre debemos consumir lo natural posjuyeecio va hacer superior
por eso prefieren comprar naturalmente como seupgmdambién esto depende
del poder adquisitivo de cada persona por teneonredj acceso dentro de los

comisariatos.
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2.6 conclusiones y Recomendaciones

Conclusiones

X/
*

*

Después de haber analizado los resultados de caddedas preguntas
llevadas a cabo en los cuestionarios dirigidos @ pooductores,
intermediarios y consumidores del platano en etétaha Mana, se
llega a la conclusion que La Man& cuenta con latageclimatica y
propicia en la produccion del platano, tomando eenta la amplia
distribucion en las zonas de la Parroquia delnfowy el Carmen,
destacandose dentro de la Provincia de Cotopaxcuases pueden

calificarse como las potenciales zonas de prodaoccio

Los productores de platano en su mayoria entreggsrdduccion a
intermediarios al precio que les ofrece, sin toerarcuenta el trabajo
proporcionado al cultivo del platano donde influyen el precio
ocasionando poca rentabilidad en sus ingresos.

Los productores siembran en mayor cantidad el qateartén por la
preferencia que tiene en los mercados localesesnmtionales, otro
aspecto importante para optar por cultivar estedip platano es que se
lo exporta en cajas a un mayor precio permitiengmuperar dicha

inversion y por ende obtener una rentabilidad mayor

Los productores pequefios de platano han menciomaelamo utilizan
lo que es la ayuda técnica por falta de dinerouglg produccion les
proporciona poca rentabilidad solo para cubrir swecesidades

primarias.
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Recomendaciones

% Es recomendable a los productores agropecuariosatébn formen una
cadena productiva aprovechando que nuestro canimta con el clima
apropiado y tierras fértiles, estos vinculos pegmibrtalecer los procesos
de produccidon y comercializacion, la actual compeiteen los mercados,
tanto nacional como internacional, de esta mangrdaacada vez hacer
mas eficientes y eficaces en el desarrollo dedtagi@ades productivas, lo
cual solo es posible lograr teniendo acceso alra#leatecnoldgico, al

financiamiento apropiado, la organizacién de caraempresarial y la

utilizacion adecuada de los recursos naturales.

% Se recomiendan trabajo eficiente por parte de las autoridadespgrmitan
mejorar los canales de comercializacion para questiemanera el productor
logre obtener mejores beneficigsno lleguen a la decepcion de abandonar
su cultivo porello es necesario planificacion de la produccion.

++ Deberia existir Industrias locales para brindar megor fuente de ingreso

a los productores e intermediarios de tal maneeal@gipermita satisfacer

sus necesidades, es de vital importancia un maugouado al momento

de trasladarlo de la finca al mercado en este deergs importante la
presentacion dela fruta que este fresco, enterm, sk color uniforme,

bien formado conforme sea la variedad.

« Se recomienda a los sefores productores capacearsd manejo del
cultivo de platano, las plantas necesitan mantemtoi de préacticas
agricolas para lograr incluso mayores niveles dedumtividad

probablemente la fertilizacion y el control de glagy enfermedades en
sus huertas para determinarlas medidas espec#idastrumentar en el

terreno para lograr niveles aceptables de proddativy rentabilidad.
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2.7 Diseio de la propuesta

2.7.1 Datos informativos

“Produccién, Comercializacién y Rentabilidad dlatano Musa fapientum)y su

relacion con la Economia del Canton Lana y su zona de influencia, afio 2

*SECTORES
*EL TRIUNFC
PRODUCTORES *EL CARMEN
*GUASAGANDA
*PUCAYACU

*LUGARES
*PLAZA
INTERMEDIARIOS *FERIA
*PUCAYACU
*MERCADO

*POBLACION

CONSUMIDORES *URBANA
*RURAL

UBICACION: LA MANA

Fuente: Datos Investigativc.
Gréfico N° 40:
Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinc
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2.7.2 Justificacion

El presente trabajo se justifica mediante un estude la Produccion,

Comercializacion y Rentabilidad del platano (musientum) y su relacién con
la Economia del Cantén La Mana y su zona de infliaerafio 2011, porque se
puso en practica los conocimientos, técnicas adiggirdurante el proceso de

formacién universitaria.

Los resultados de esta investigacion fueron imptiod a los productores
involucrados ya que tendran la plena seguridackdiloilidad de la investigacion,
la misma que sirvio para la elaboracion de estasTess cuanto a la produccién

comercializacion y rentabilidad del platano eoaiton La Mana.

Los métodos, técnicas y procedimientos que searin en la investigacion son:
encuestas a los productores, consumidores e indeanus, los datos recopilados

en el proceso investigativo sirven de aporte paiadis investigaciones.

La indagacion es diferente porque este analisisefesgtud por primera vez al
productor para recabar informacién efectiva quenfigd conocer exactamente la
produccion, comercializaciéon y la rentabilidad pliétano en La Mana.

La realizacion del analisis es fue factible desdeumto de vista Econdmico,
Financiero y Humano, ya que todo esto fue cubigotoel estudiante involucrado
en la elaboracion del proyecto para conocer laidahtde la produccion

comercializacion y rentabilidad del platano endaa

La elaboracion de este proyecto se tuvo como b@aefis a los productores,
comerciantes, consumidores, Instituciones Agricola@sque con la investigacion
del mismo se estaria creando nuevas fuentes derdafizacion, lo cual

incrementaria la produccion y de esta manera sdaaya a contribuir con la

Economia del Canton.
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2.7.3 Objetivos

2.7.3.10bjetivo General

% Realizar un analisis de la produccion, comercializa y
rentabilidad del platano, para mejorar la Econodddos

involucrados en el cantén La Mana ario 2011.

2.7.3.20Dbjetivos Especificos

% Elaborar Estados Financieros de la produccion gamacer
el costo de inversion y por medio de los indicesrcieros
para determinar la rentabilidad de la produccién de

platano.

% Analizar los flujos de produccion del cultivo deatano,
canales de distribucidn existentes y sugerir queniten

llegar a los nuevos mercados.

% Determinar las principales debilidades y amenazadad
produccion del platano para recomendar sugerermgias

permitan mejorar la economia, del Canton.
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2.7 Descripcion de la propuesta

Para lograr mayor efectividad en el desarrolldadglaneacion de una propuesta

alternativa a realizar de un estudio de la produxcicomercializacion y

rentabilidad del platano en el Canton La Mana, ishmo que se realizara con el

objetivo de conocer la cantidad de produccién détapo de igual manera

conocer si les proporciona una rentabilidad satisfaa recolectando toda la

informacion y analizarla para aportar recomendasague permitan disminuir los

problemas o causas.

Sistemética que se aplicara en el desarrollo deit@a Ill.
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3.11
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NO
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CAPITULO llI

APLICACION DE LA PROPUESTA

3.1 Antecedentes

3.1.1 Andlisis del Entorno Interno y Externo del Beefio Productor

El Sr Gregorio Briones es un pequefio productorl@@mo quien se dedica a esta
actividad mas de 20 afios como trabajo familiarrtapccion esta ubicada en el

recinto Estero Hondo.

% Experiencia en la produccion  del <« El mercado no esta saturado.

*,

*

platano. % Organizaciones Nacionales |e
« La época de siembra y cosecha|de Internacionales que apoyen
platano se da en todo el Afio. técnicamente y financieramente.
«» Terrenos propios y fértiles. s Cooperacion Internacional para

>

R/
*

Ferias organizadas semanalmente realizar investigacion agraria MAGAP.
gue favorecen el mercado interno % Crecimiento del consumo interno
del platano.

« Deterioro de cultivos por la% Falta de canales de distribucipn
afectacion de plagas y apropiados.

*,

enfermedades. «» Politica laboral inestable en el Sector
< Fuerte influencia de los Agrario.
intermediarios. + Recursos minimos para el

« No contar con transporte propio mantenimiento de carreteras.
para el traslado de nuestro product Inestabilidad climatolégica y preseng
hasta el lugar de comercializacién,  del fendémeno del nifio.

Observacion:

Desconocimiento de un estudio total de la producd® platano en su localidad dando
como resultado en el entorno interno debilidadesngnazas, las mismas que mediante
sugerencias se las puede transformar en fortalezas.

Cuadro: 34
Fuente: Datos Investigativos.
Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda.

a
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3.1.2Andlisis del Entorno Interno y Externo del M&tho Productor

La finca del Sr. Sixto Cedefio esta ubicada en aht@ Estero Hondo con una

produccion de 3 hectareas cultivadas de platana Ipacual se ha considerado

como un mediano productor quien se dedica a etsihadad mas de 10 afos

cultivando el platano de una buena calidad cugldamite comercializarlo a

intermediarios del sector y también realiza la ammbézacion de cajas para

exportacion.

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

« Tierras propias y fértiles X
s Productos previamente tratados <«
para su comercializacion en
cajas
% La época de siembra y cosegha <
de platano se da en todo el Afip.

La Competitividad Externa

Cooperacién Nacional par

realizar investigacion agrar
(MAGAP)

Crecimiento del consum
interno del platano.

DEBILIDADES

AMENAZAS

% Bajo nivel de organizacion de <«
los pequefios productores

% No consta en con un manual
contable administrativo, el <>
cual sirva de registro para
todos los procesos cotidianos
realizados por la finca. X

% Fuerte influencia de los
intermediarios.

Fuerte competencia a niv|
nacional y a nive
internacional

Inestabilidad climatolégica
presencia del fenédmeno d
nifo.
El costo elevado de Ig
insumos y mano de obra.

a

el

el

Observacion:

Desconocimiento de un estudio total de la produncd platano en su localid
dando como resultado en el entorno interno debiéiday amenazas, las mismas
gue mediante sugerencias se las puede transfomiiart@ezas.

Cuadro: 35
Fuente: Datos Investigativos.
Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda.
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3.1.3 Anadlisis del Entorno Interno y Externo del @nde Productor

La producciéon de platano del Sr. Segundo Martirsta ebicada en el recinto El

Triunfo perteneciente a la Colonia Chipe Hamburga ana produccion de 8

hectareas cultivadas de platano dedicadas a tatexn de cajas de tal manera

que se considera un productor grande quien ha @eld@dicandose a este cultivo

varios afos con el esmero de producir un produetealidad lo cual permita

comercializarlo a otro pais sin inconvenientes.

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

*

Capacidad para acceder
amplios mercados
Tiene gran aceptacion a niy

o
a

el

internacional por considerarse <

como un complement
nutricional.
Tierras propias y fértiles.

0

X/
°e

Incremento de
mundial de
agricolas.

Cooperaciéon Nacional para
realizar investigacion agrarja

(MAGAP).
Apoyo incondicional

del Gobierno al agricultor
charlas y capacitaciones.

demanda
producto

[92)

(4%

por part

DEBILIDADES

AMENAZAS

No contar con transporte prop
para el traslado de nuest
producto hasta el lugar ¢
comercializacion.
No se utiliza un adecuad
registro contable.

Carencia de programas
capacitacion integral para
produccion.

ro
le <

o < Fuerte competencia a nivel
nacional y a nivel internacional.
Inestabilidad climatologica y

presencia del feno
nifo.

Conflictos entre paises que
repercuta considerablemente

demanda de nuestro
nuestros
consumidores.

meno del

a
producto a
mayores

Observacion:
Desconocimiento de un estudio total de la producd® platano en su localidad
dando como resultado en el entorno interno debiéday amenazas, las mismas
gue mediante sugerencias se las puede transfomfartalezas.

Cuadro: 36
Fuente: Datos Investigativos.
Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda.
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3.1.4 Andlisis del FODA de los tres productores

De acuerdo al Analisis FODA de los productores,l@mue corresponde a
Factores Internos, se tiene que el presente pwydet factibilidad tiene

debilidades, de las cuales solamente una se poedalerar de mayor cuidado y
es la que corresponde a “No contar con transpadpi@ para el traslado de
nuestro producto lo cual no podriamos accedergu@como son personas de
bajos recursos econémicos no podrian invertir uangvalor de nuestro

presupuesto, con respecto a las demas debilidaddasspuede mejorar, con

trabajo, esfuerzo y Presupuesto para convertirldsréalezas.

Dentro de los Factores Externos tenemos a las Amspalas cuales
lamentablemente no las podremos evitar pero sirposldratar de minimizarlas
para que no nos afecten en gran proporcion. Delgrestas amenazas la que se
considera de mayor cuidado es la que corresporiff@aaores Externos como

sequias, inundaciones”, las cuales pueden afetdartebitantes de la parroquia.
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3.2 Flujo de Estados Financieros

FLUJO DE ESTADOS FINANCIEROS

Gréfico N° 41
Fuente: Datos Investigativos.
Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda
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3.2.1 Finca del Sr Gregorio Briones (Pequefio Protioig.

3.2.1.1 Estado de Situacion Inicial

Finca del Sr Gregorio Briones
Estado de Situacion Inicial

Activo

Activo corriente

Caja

Inventarios

Hartén

Dominico

Inventario de Materiales
Total de activo corriente
Activo no corriente
Propiedad, planta equipo
Terreno

Muebles y equipos de oficina

Depreciacion
Ganado equino
Total de activos
Total de activos
Pasivo

Pasivo corriente
Cuentas por pagar
Total pasivos
Patrimonio

Capital

Total patrimonio
Total pasivo + patrimonio

Propietario

Al 01 de enero del 2011

300,00
437,00
150
150
137,00
737,00
5.000,00
200 180,00
20
200,00
6.117,00
6.117,00
280,00
280,00
5.837,00
5.837,00
6.117,00
Contador
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3.2.1.2 Costo de Producciéon

Finca del Sr Gregorio Briones
Costo de Produccion
Del 1 de Enero al 31 de diciembre del 2011

Costo de Produccion en el primer afio.

Inventario Inicial de Materiales 137,00
(+) Compras de Materiales 18,00
(-) Inventario Final de Materiales 103,00
MATERIALES UTILIZADOS 52,00
(+)Materia prima (plantas) e Insumos 753,57
(+) Mano de Obra Directa 370,00
(+) Costos Indirectos de Produccién 5,85
Mano de obra de Produccién en proceso 190,00
COSTO DE PRODUCCION 1.371,42
(/) NUMERO DE RACIMOS COSECHADOS 1200unidades
COSTO UNITARIO DE PRODUCCION 1,14

Costo de Produccion en el segundo afo.

Inventario Inicial de Materiales 103,00
(+) Compras de Materiales 124,00
(-) Inventario Final de Materiales 23,00
MATERIALES UTILIZADOS 204,00
(+) Mano de Obra Directa 800,00
(+) Materiales o insumos 354,00
(+) Costos Indirectos de Produccion 5,85
COSTO DE PRODUCCION 1.363,85
(/) NUMERO DE RACIMOS COSECHADOS 1200 unidades
(/) Incremento de racimos el 10% en la produccion 120
COSTO UNITARIO DE PRODUCCION 1,03
Propietario Contador

Nota: Se elabora dos Costos de Produccion por la razéemel segundo afio ya no se compra la
semilla y la produccion se mantieier Anexo adjuntos
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ANEXO 1

INVENTARIOS

Inventario Inicial del primer afio
CONCEPTO CANTIDAD |PRECIO |COSTO TOTAL
Bomba CP3 1 76 76
Machetes 3 5 15
Barras 2 15 30
Escarbadora manual 2 8 16
Total de Inventario 137

Compras del primer afio

Baldes 2 5 10
Podén 2 4 8
Total de Inventario 18

Inventario Final del primer afio
Bomba CP3 1 76 76
Podon 1 4 4
Barras 1 15 15
Escarbadora manual 1 8 8
Total de Inventario 103

Inventario Inicial del segundo afo(l

nicial del segndo afio)

Compras del segundo afio

Bomba CP3 1 76 76

Machetes 6 5 30

Baldes 2 5 10

Lima 4 2 8

Total de Inventario 124
Inventario Final del segundo afio

Machetes 2 5 10

Escarbadora manual 1 8 8

Baldes 2 5 5

Total de Inventario 23

Cuadro: 37

Fuente:Datos Investigativos.

Elaborado por. Briones Solis Lucia Hermelinda.

COSTOS INDIRECTOS

Predios Urbanos 5,85
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ANEXO 2

MANO DE OBRA DIRECTA

CONCEPTOS PRIMERA SIEMBRA (0 — 12|GAST | SEGUNDO ANO
UNID |CAN |PREC. | SUB- 3 CAN |TOTAL
Limpieza terreo Jorna| 5 10,0¢ 50,0(
Transporte cejf Jorna| 1 10,0(¢ 10,0(
Apertura hoyc Jorna| 2 10,0(¢ 20,0(¢
Siembrs Jorna 2 10,0( 20,0(
Deshierbe manu Jorna 8 10,0( 80,0( 10 10C
Aplic fertilizante: Jorna 2 10,0( 20,0( 2 20
Deshije Jorna 2 10,0( 20,0( 4 40
Deshoj Jorna| 7 10,0¢ 70,0( 6 60
Apuntalamient Jorna| 4 10,0¢ 40,0C | 30,0C] 12 12C
Cosech Jorna| 1 10,0(¢ 10,0C | 40,0C| 10 10C
Trasporte de loBarqu| 1 20,0( 20,0C ] 80,0C] 1¢ 20C
Destronque o desta | Jorna 1 10,0( 10,0(¢ 40,0( 16 16C
TOTAL 370,0C | 190, 800,0(
Cuadro: 38
Fuente: Datos Investigativos.
Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda.
MATERIA PRIMA E INSUMOS
CONCEPT SIEMBRA TOTAL SEGUNDO
UNID. [CANT.|[PREC. |SUB- ANO
MATERIALES E INSUMOS
Semilla Cepa | 120( 0,2¢t 30C
Gramoxon Litro 1 5,0C 5,0C 5,0C
Quema Litro 1 5,5C 5,5C 5,5
Mocayf Sac( 1 4,0C 4,0C 4,0C
Uree Sact 1 33,0( 33,0( 33,0(
Abono complet Kg 1 6,5(C 6,07 6,5(
Cujes 80C 0,5C 400,0( 30C
TOTAL 753,57 | 453,5 354,0(
Cuadro: 39
Fuente: Datos Investigativos.
Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda.
DEPRECIACION
COSTO | COSTO | VIDA DEP. DEP. | VALOR
CONCEPT CAN UNIT. TOTAL UTIL ANUA | ACUMU [ RESIDUA
Terreno 1 he | 7.000,0(] 5.000,01 5.000,0(
Sub-total 5.000,0( - 5.000,0!
Mes¢ 1 56 56 1C 5,€ 56 28
Escritoric 12C 12C 1C 12 12C 6C
Sillas plastice 3 8 24 1C 2,4 24 12
Sub-total 5.200,0( 20 80 -
Caballc 1 20C 20C 0 20C
TOTAL 5.400,0( 0 20 80 5.300,0(
Cuadro: 40

Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda.
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3.2.1.3 Estado de Pérdidas y Ganancias

Finca del Sr Gregorio Briones
Estado de Pérdidas y Ganancias
Del 1 de Enero al 31 de diciembre del 2011

Estado de Pérdidas y Ganancias en el primer afio.

VENTAS 2.400,00
(-) COSTO DE PRODUCCION 1.371,42
(=) UTILIDAD BRUTA EN VENTAS 1.028,58
(-) GASTOS OPERACIONALES 60,00
Gastos Administrativos 20,00
Depreciacion Muebles de Oficina 20,00

Gastos de ventas 40,00
Gastos Publicidad 40,00

(=) UTILIDAD NETA 968,58

Estado de Pérdidas y Ganancias en el segundo afio.

VENTAS 2.640,00
(-) COSTO DE PRODUCCION 1.363,85
(-) GASTOS OPERACIONALES 64,00
Gastos Administrativos 20,00
Depreciacion Muebles de Oficina 20,00
Gastos de ventas 44,00
Gastos publicidad 44,00
(=) UTILIDAD NETA 1.212,15
Propietario Contador

Nota: Se elabora dos Estados de Resultados la razénrgsepen el primer afio se hace dos
cosechas y en el segundo afio se cosecha cadaszhd@ao el afio.
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3.2.1.4 Balance General

Finca del Sr Gregorio Briones
Balance General
Del 1 de Enero al 31 de diciembre del 2011

ACTIVO CORRIENTE

Caja 1.270,00
Inventarios 1.063,00
Platano hartén 500,00

Platano dominico 460,00

Inventario Materiales 103,00

Total de activo corriente

ACTIVO CORRIENTE

PROPIEDAD, PLANTA EQUIPO

Terreno 5.000,00

Muebles y equipos de oficina 200,00 180,00

(-) Depreciacion de equipos de oficina 20,00

Ganado equino 200,00

TOTAL DE ACTIVOS 7.713,00

PASIVO

Cuentas por pagar 537,42
Sueldos por Pagar 190,00
Otras cuentas por pagar 180,00
TOTAL PASIVO 907,42
PATRIMONIO

Capital 5.837,00
Utilidad o perdida Neta del Ejercicio 968,58
TOTAL PATRIMONIO 6.805,58
TOTAL PASIVO + PATRIM 7.713,00

2.333,00

Propietario Contador
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3.2.1.5 indices Financieros

3.2.1.5.1 indices de liquidez

La razén corriente por cada délar de deuda a corto plazo se posgey $ara
pagar cubrir con mis obligaciones por medio deants/os corrientes, porque los
activos son altos por el valor de terreno que epipr

Activo corriente 2333,15
Razon corriente | --------mmmmmoomomeee- VECES| ----------mmmmmne- 2,57
Pasivo corriente 907,42 veces

El capital de trabajouna vez que el productor cancele el total de bligacriones
corrientes, le queda un saldo de $ 1.425,73 pactuar gastos corrientes o
inversiones inmediatas que surgen en el normalrdlsa de su actividad

econdmica.

Capital de trabajo | Activo corriente - Pasiva
corriente 2333,15-907,42 1.425,73

Prueba acidapodemos observar si la empresa tuviera la neaksidaatender
todas sus obligaciones corrientes no seria neced@guidar o vender sus
inventarios, la empresa posee $ 1.40 en activgsouiisles y exigibles para
cancelar por cada dolar de deuda a corto plazo.

Activo corriente — inventarios| 2333,15- 1063,00
Prueba acida | -------------=-=-mnmmmomeeee- VECES| ---------------moee- 1.40
Pasivo corriente 907,42 veces

3.2.1.5.2 indices de endeudamiento

El endeudamientosobre activess del 11,76 % lo cual pertenece a pagos a los
trabajadores y proveedores por la produccion ecegmy cuenta con un 88,24 %
de activos es decir no esta en un nivel de riesgoendeudamiento de su

produccion de platano.
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Total pasivo 907,42
Endeudamiento | --------m-memememeoeoee- % | -m-mmmmmmmmemeeee- 11,76
sobre activos Total activo 7.713,00

Estructura del capital (deuda patrimoniogs del 13,33 % lo cual pertenece a
pagos a los trabajadores y proveedores por la peomiuen proceso y cuenta con
un 86,67 % de activos es decir no esta en un develesgo de endeudamiento de

Su patrimonio.

Total pasivo 907,42
Estructura del | ------mmmmmmmmemeeeeee % | ---mmmmmmmmemeeee- 13,33
capital Patrimonio 6.805,58

3.2.1.5.3 indices de rentabilidad

Rentabilidad del patrimoniopor cada ddélar que los duefios de la produccion

mantienen en patrimonio ganan un margen de rematil 4,23 %.

Rentabilidad del Utilidad neta 968,58
patrimonio | -ememmememememee—eee- % | - 14,23
Patrimonio 6.805,58

ROE Rentabilidad del capitag¢ste indice indica que se obtiene una rentabilidad

del 16,59 % centavos por cada dolar del capitariido.

Utilidad neta 968,58
Capital Social =~ | =-=-=-=-mmmmmmmmmeeeoeeee % | ----mmmmmmeeee- 16,59
(ROE) Capital social 5.837,00

3.2.1.5.4 indices de productividad

Margen de utilidad brutaindica la ganancia del productor en relacion am |
ventas después de deducir los costos de produdeayncada dolar de ventas se
obtiene una ganancia bruta de 42,86 % de rerdadilien relacion con la

inversion.
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Utilidad bruta 1.028,58
Margen bruto de | ----------------o-omeoeoe- % | ----mmmmmmeeees 42,86
utilidad Ventas netas 2.400

Margen neto de utilidadoor cada délar de ventas existe una ganancia0@é 4
%. Indica las ganancias en relaciéon con las vertaducido los costos de

produccion de los racimos vendidos, impuestos,edggriones y un porcentaje de

imprevistos.
Utilidad neta 968,58
Margen neto | -----mmmmmemeeeeeeeeeeee- % | -----mmmmmeeee- 40,36
Utilidad Ventas netas 2.400

3.2.1.6 Flujo de Caja

Finca del Sr Gregorio Briones
Flujo de Caja
Del 1 de Enero al 31 de diciembre del 2011

ANO 2011 2012 2013 2014 2015
Ingresos
Ventas 1.440,00 2.640,00 2.904,00 3.194/40 3.513,84

Ventas de racimos 960,00
proceso de cosecha
Total de ingreso 2.400,00 2.640,00 2.904,00 3.104/43.513,84

Egresos

Pago de jornales 370,00 1.040,00 1.144|00 1.258,40384,24

Materiales e 453,57 | 354,00 389,40 428,34 471,17

insumos

Costos Indirectos 5,85 5,85 6,44 7,08 7,79

ﬁompr‘?‘s de 1800 | 124,00 | 13640/ 15004 165,04
erramientas

Gasto Venta 40,00 44,00 48,40 53,24 58,56

Costos de racimos 190,00

proceso de cosecha

Total de egreso 1.097,42 1.587,8 1.744,64 1.917,1P.106,80

Flujo de caja 1.322,58] 1.072,15 1.179,36 1.297,30.427,04

Cuadro N° 41
Fuente: Estados Financieros
Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda.

Ol

Propietario Contador
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3.2.1.7 Indicadores Financieros

3.2.1.7.1 Valor Actual Neto (VAN)

El Valor Actual Neto se obtiene de la diferencigremos flujos descontados y la

inversion, donde su resultado es aceptable sirisu a cero, indicando que el

proyecto es aceptable. Para el presente ejer@ciornsa en cuenta Tasa Minima

de rendimiento en la actualidad corresponde a l1lo#adion del productor

4,16%; inflacion del consumidor 5,53%). El Valor tAal Neto se presenta

positivo con un valor del.920,52do6lares calificando a la producciéon como

aceptable; el periodo de recuperacién de la indergiara la produccion del

platano es a los 5 afios.

CALCULO DEL VAN

VAN(10%) = —6.117,00 + 1.322,58 1.072,15 1.179,36 1.297,30
’ 1.1 (1.1)2 (1.1)3 (1.1)*
1.427,04
+—(1.1)5 =1.920,52
. FLUJO % FACTOR | VAN POR
ARos | NVERSION | ne'ca 58 | aPLICADO (1+i) ANO

-6.117,00 | | e | e -6.117,00

2010 |  memeeee- 1.322,58 10% 1,1 1.202,35

2011 | - 1.072,15 10% 1,21 886,07

10} 72 E— 1.179,36 10% 1,331 886,07

2013 | - 1.297,30 10% 1,4641 886,07

2014 5.300,00 | 1.427,04 10% 1,61051 | 4.176,96

VAN DEL PROYECTO 1.920,52

Cuadro N° 42

Fuente: Estados Financieros
Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda.
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PERIODO DE RECUPERACION

i . | FLUJO DE F.C F.CA
ANOS | INVERSION | " A 50" | ACTUALIZADO | ACUMULADO
-6.117,00
2010 | oo 132258 1.202,35 1.202,35
2011 | 1.072.15 886,07 2.088,42
2012 | o 1.179.36 886,07 2.974.49
2013 | - 1.297,30 886,07 3.860,56
2014 5.300,00 1.427,04 4.176,96 8.037,52

Cuadro N° 43
Fuente: Estados Financieros
Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda.

3.2.1.7.2 Tasa Interna de Retorno (TIR)

La regla de la TIR manifiesta que un proyecto eptable si su TIR es superior al

rendimiento requerido de la Tasa Minima de Renditojeal analizar los flujos de

caja que arroja el proyecto para el periodo deuaabn se obtiene una TIR de

18,5 %, la cual es mayor a la (TMAR) correspondieadt 10%; por lo tanto se

puede concluir que la produccién de platano ea pextable en nuestro Canton.

CALCULO DEL TIR

ANO FLUJO DE CAJA

0 -6.117,00 -6.117,00
1 1.322,58 1.322,58

2 1.072,15 1.072,15

3 1.179,36 1.179,36

4 1.297.30 1.297.30

5 1.427,04 5.300,00 6.727,04

TIR 18,5%

Cuadro N° 44
FuenteEstados Financieros

Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda.
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3.2.1.8 Informe de Rentabilidad

Sr Gregorio Briones
Presente

De mi consideracion

En la finca de Sr Gregorio Briones Ubicada en daifte Estero Hondo se recabo
la informacion necesaria para la elaboracion deHstsdos Financieros que se

detallaron anteriormente, dando como resultad@ldente.

El empez6 con una inversion de 6.117,00 dolarea paalizar su actividad,
también utilizando costos directos e indirectossanproduccion platanera, la
misma que se elaboro costos de produccion paraepnoanto le cuesta producir
cada racimo de platano, existen dos costos porgeemimer ailo como recién se
inicia la actividad se obtiene mayores gastos glesegundo ya se estabiliza la
produccion por ende solo se hace el mantenimiesioectivo.

En el primer afio se obtiene poca rentabilidad pom@un nos queda produccion
en proceso, en el segundo afno viene a incremgnmtaxiamadamente en un 10 %
ya que las plantas de platano van aumentando g se realizan los cortes

aproximadamente a los 22 dias de acuerdo a la tengpo

De la misma manera se realizé los estados de pérdidjanancia del productor
dando como resultado una utilidad de 968,58ardélen la primera en el primer
afo, esta ganancia es variable por las temporadas/rno y verano que suele

fluctuar el precio.
Al finalizar al afio se ejecut6 un balance de lomnbés y valores econdmicos

llegando a tener el siguiente valor 7.713,00 awkd dando como resultado un

incremento de acuerdo a la inversion al inicioad.
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También se efectio el andlisis de los Indicadoresn€ieros dando como
resultado un VAN por afio de 1.920,52 délares califilo a la produccion como
poca aceptable, de la mismo modo una TIR del 18.8d¥cluyendo que no se
tiene perdida pero es una actividad q la realizapar la ganancia mas bien es
por la tradiciébn de cultivar el platano, teniendamo resultado un tiempo de
recuperaciéon de la inversion a los 5 afios, megliéwg indices financieros
presentados se observa tener una rentabilidadati&npnio del Sr Gregorio en

un 14,23 % de su capital.

Los estados anteriormente anotados que acercagrdaomia a la construccién
de una mirada compleja pueden posibilitar un reptniento del hacer
recomendaciones a los agricultores de su viabiltadro de la l6gica operativa
del agricultor. Pero es indispensable que recomoios limites de todos los
procesos del conocer en los productores, de fonmeasge asuma el trabajo no

como una necesidad sino como un trabajo que bbedeficios econémicos.

Briones Solis Lucia Hermelinda.

Att.
La investigadora
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3.2.1.9 Flujo de Produccién

Actividades de produccién para el cultivo de platan
1. Preparacion del terreno.Fertilizar el suelo.

2. Transporte de la semilla.Traslada las cepas hasta el lugar donde se

pueda acceder para la siembra.

3. Desinfeccién de la semillaSe cura la semilla con furadam para que no le

afecte los hongos.

4. Siembra.-Se coloca el colin en un hueco luego se lo tapdieoa.

5. Limpieza de plantas y suelo.Se debe controlar la maleza que se

encuentran en la parte del cultivo.

6. Fumigacién.- Se fumiga para evitar los montes o yerbas pequeias

terreno.

7. Deschante o deshijeSe sacan los hijos de la mata.
8. Deshoje.Es descartar las hojas que no sirven.

9. Apuntalado.-Se coloca una base de cafa brava.

10.Corte.- La cosecha es la actividad de recolectar los rexiouee han

completado su madurez.

11.Destalle.-Se corta el tallo y dejar limpio sus nuevos hijos.

12.Traslado del racimo.-Cargar los racimos hasta el lugar del proceso o la

entrega al intermediario.
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FLUJO DE PRODUCCION

O

Grafico N° 42

Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda.
Fuente: Sr Gregorio Briones
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3. 2.1.1istribucién del Terrent
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Gréfico N° 43
Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda.
Fuente: Produccién del Sr @gorio Briones via Estero Hor
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3.2.1.11Flujo de Comercializacion

Gréfico N° 44
Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda.
Fuente: Sr Gregorio Briones
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3.2.2 Finca d el Sr Sixto Cedefio (Mediano Produqtor

3.2.2.1 Estado de Situacion Inicial

Finca del Sr Sixto Cedefio
Estado de Situacion Inicial
Del 01 de enero del 2011

Activo

Activo corriente

Caja

Inventario

Platano hartén

Platano dominico
Inventario de materiales
Total Activo corriente
Activo no corriente
Propiedad, planta equipo
Terreno

Muebles y equipos de oficina
Depreciacion

Ganado equino

Total activos

Pasivo

Cuentas por pagar

Total pasivos

Patrimonio

Capital

Total patrimonio

Total pasivo + patrimonio

Propietario

600,00
300,00
385,5

394,5
39,45

1.000,00
1285,50

2285,50

15.000
355,05

480
18.120,55

Contador

350,00
350,00

17.770,55

17.770,55
18.120,55
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3.2.2.2 Costo de Producciéon

Finca del Sr Sixto Cedefio
Costo de Produccion

Del 1 de Enero al 31 de diciembre del 2011

Costo de Produccion en el primer afio

Inventario inicial de materiales 385,5
(+) Compras de materiales 480
(-) Inventario final de materiales 29,5
Materiales Utilizados 536
(+)Materia prima (plantas) e insumos 2.822,00
(+) Mano de obra directa 1.720,00
(+) Costos indirectos de produccion 179,3
Produccion en proceso 855,25
(=) Costo de Produccién Total 6.112,55
(/) Nameros de racimos cosechados 2400
(/) Nameros de racimos en proceso de cosecha 1200
Total racimos 3600
(=) Costo de unitario de produccion de racimos 1,70
Costo de Produccion en el segundo afio.
Inventario inicial de materiales 329
(+) Compras de materiales 288
(-) Inventario final de materiales 120,5
Materiales Utilizados 496,5
(+) Mano de obra directa 3.000,00
(+) Materiales o insumos 1.100,00
(+) Costos indirectos de produccion 817,8
(=) Costo de Produccién Anual 5.414,30
(/) Nimeros de racimos cosechados 3.600,00
(/) Incremento de racimos el 10% en la produccion 360
(=) Costo de unitario de produccion de racimos 1,37

Propietario dbtador

Nota: Se elabora dos Costos de Produccién por la razéregel segundo afio ya no se compra
la semilla y la produccion se mantieler anexos adjuntos.
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ANEXO 1

INVENTARIOS
COSTO
CONCEPTO CANTIDAD PRECIO TOTAI
Inventario Inicial del primer afio
Tinas plastic 1 120.00 120.00
Bomba CP 2 80.00 160.00
Machete 5 5.50 27.50
Limas 5 2.00 10.00
Podor 1 4.00 4.00
Barra: 2 15.00 30.00
Escarbadora mant 3 8.00 24.00
Balde: 2 5.00 10.00
Suk-total 385.50
Compras en el primer afio
Bomba CP 1 80.00 80.00
Limas 1C 2.25 13.50
Machete 5 5.50 27.50
Podor 3 4.00 12.00
Balde: 4 5.00 20.00
Brocha 6 2.00 6.00
Curvos 5 3.50 10.50
Sub-total 480.00
Inventario Final del primer afio(Inicial del segundoafo)
Tinas plastic 1 120.00 120.00
Cuna 2 15.00 30.00
Plato: 2 8.50 17.00
Balanzi 1 120.00 120.00
Poddr 1 450 450
Barra: 2 15.00 30.00
Escarbadora mant 1 8.00 8.00
Sub-total 329t
Compras del segundo afio
Machete 4 4. 80 19.20
Machete 5 6.00 30.00
Bomba CP 3 80.00 180.00
Limas 1C 2.00 20.00
Poddr 1 4.00 4.00
Barra: 1 15.00 15.00
Escarbadora mant 1 8.00 8.00
Balde: 2 3.15 6.30
Brocha: 1 2.00 2.00
Curvos 1 3.50 3.50
Sub-total 288.00
Inventario final del segundo afio
Bomba CP 1 80.00 80.00
Machete 1 6.00 6.00
Podor 1 4.00 4.00
Barra: 2 15.00 30.00
Sub-total 12C.00
Cuadro: 45

Fuente: Datos Investigativos.
Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda.
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ANEXO 2

MANO DE OBRA DIRECTA

PRIMER ANO 3 SEGUNDO ANO
CONCEPT UNID |CAN |PRE. |TOTAL CANT |TOTAL
Limpieza de terrenp Jornal 24 10 240
Transporte de cepasJornal 2 20 40
Desinfecc. cepas Jornal 2 10 20
Apertura de hoyos| Jornal 12 10 120
Siembra de cepas Jornal 8 10 80
Deshierbe manual Jornal 36 10 36(0 24 240
Control de plagas ly Jornal 4 10 40 20
Aplicaciéon de Fert.| Jornal 12 10 120 80
Deshije Jornal 3 10 30 40
Deshoje Jornal 28 10 280 40 400
Apuntalamiento Jornal 8 10 80 90 24 240
Enfunde y cintas Jorndl 16 10 160 40 400
Cosecha Jorna 2 10 20 80 28 280
Arrumadores Jorna 5 10 50 200 50 500
Transporte de losJornal 2 10 20 80 12 120
Proceso de Jornal 4 10 40 160 40 400
Destronque Jorna 2 10 20 80 28 280
TOTAL 1.720,00| 690,0 3.000,00
Cuadro: 46
Fuente: Datos Investigativos.
Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda.
MATERIA PRIMA E INSUMOS
PRIMERA SIEMBRA SEGUNDO ANO
CONCEPT. UNID. |[CANT. |PREC. |SUB- CAN |[SEGUNDO
MATERIALES E INSUMOS PARA ATENCION A LA PLANTACION
Semillas Cepas 3600 0,2% 900,00
Gramoxone Litro 4 5,50 22,00
Quemax 5,00 10 50,00
Furadanlig. Litro 3 4,00 12,00 3 12,00
Abono foliar Kg. 3 12,00 36,00 3 36,00
Urea Saco 3 34,00 102,00 3 102,00
Cujes m 3500 0,50 1.750,00 1800 900,0(
TOTAL 2.822,00 1.100,00
Cuadro: 47
Fuente: Datos Investigativos.

Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda.
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ANEXO 3

COSTOS INDIRECTOS

PRIMER 3 SEGUNDA
DETALLE CA | P/lU | TOTA | CAN | TOTAL | CAN | P/U TOTAL
Fletes traida de 1 7 7,00 4 28,00 16 7,00 112,00
Fletes carga de 1 18 18,00 4 72,00 16 18,0p 288,00
Fundas 15 5,75 86,25 18 5,75 103,50
Deja 1 1,75 1,75 2 3,50 8 1,75 14,00
Alumbre 1 2 2,00 4 8,00 16 2,00 32,0(

Cintas 8 2,75 22,00 12 2,75 33,00
Goma 1 6 6,00 3 6,00 18,00
Jab6n machp 1 0,5 0,50 1 0,50 3 0,50 1,50
Jab6n machp 1 0,75 0,75 1 0,75
Sub-total 144,25 112,75 591,0(
Otros gastos
Consumo de 1 3 3,00 9,00 9 4,00 36,00
Consumo de 1 14,5 14,50 43,5 9 9,25 173,25
Predios 1 |5,85x3| 17,55 1 5,85 17,55
Sub-total 35,05 52,50 225,9
TOTAL COSTO IND. 179,30 165,25 817,8
Cuadro: 48

Fuente: Datos Investigativos.

Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda.

DEPRECIACION
cosTto| costo | vip | PEP- | pep. | VALOR
CONCEPT | CA | yniT. | ToTAL | A | ANUA | AcumuL. | RESIDUA
O NT. L L
UTIL
CONSTRUCCIONES E INSTALACIONES

Terrenos hzs. 5.000,00] 15.000,00 - - - 15.000,00
Mesas de 1 | 47,25 94,50 10| 945 94,50 47,25
trabajo

computadora] 1 300 300 3 30 300

Sub-total 395,5 39,55 395,5 197,75

GANADO EQUINO

Mular 1 480 480 - - - 480
TOTAL 21.335,50 39,55 395,5 15.527,7%
Cuadro: 49

Fuente: Datos Investigativos.
Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda.
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3.2.2.3 Estado de Pérdidas y Ganancias

Finca del Sr Sixto Cedefio
Estado de Perdidas y Ganancias
Del 1 de Enero al 31 de diciembre del 2011

Estado de Pérdidas y Ganancias en el primer afio.

VENTAS 8.650,00
(-) COSTO DE PRODUCCION 6.112,55
(=) UTILIDAD BRUTA EN VENTAS 2.537,45
(-) GASTOS OPERACIONALES 99,45
Gastos Administrativos 39,45
Depreciacion Muebles de Oficina 39,45

Gastos Venta 60,00
Gasto de publicidad 60,00

(=) UTILIDAD NETA 2.48,00

Estado de Pérdidas y Ganancias en el segundo afio.

VENTAS 9.560,00
(-) COSTO DE PRODUCCION 5.414,30
(=) UTILIDAD BRUTA EN VENTAS 4.145,70
(-) GASTOS OPERACIONALES 105,45
Gastos Administrativos 39,45
Depreciacion Muebles de Oficina 39,45

Gastos Venta

Gastos de publicidad 66,00 66,00
(=) UTILIDAD NETA 4.040,25

Propietario Contador
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3.2.2.4 Balance General

Finca del Sr Sixto Cedefio
Balance General
Del 1 de Enero al 31 de Diciembre del 2011

Activo

Activo corriente

Caja

Inventario

Platano hartén

Platano dominico
Inventario de materiales
Total activo corriente
Activo no corriente
Propiedad, planta equipo
Terreno

Muebles y equipos de oficina
(-) Depreciacion

Ganado equino

Total activos

Pasivo

Sueldos por pagar
Cuentas por pagar

Otras cuentas por pagar
Total pasivos

Patrimonio

Capital

Utilidad o perdida del ejercicio
Total patrimonio

Total pasivo + patrimonio

Propietario

4.060,70
3.129,9

1.866,67
933,33
329,50

7.190,20

15.000,0C

393 355,05
35,45

480,00

23.025,25

Contado

690,00
165,25
1.922,00
2.777,25

17.770%
2.438,00

20.208,55

23.025,25
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3.2.2.5 indices Financieros
3.2.2.5.1 indices Liquidez
La razén corriente por cada délar de deuda a corto plazo se posge93/8ces

para pagar cubrir con mis obligaciones por mediondg activos corrientes,

porque los activos son altos por el valor de terigure es propio.

Activo corriente 7.190,20
Razon corriente | ----mmmmmmmmmmeeeee- VECES | =-m---m-mememeeee- 2,59
Pasivo corriente 2.777,25 veces

El capital de trabajouna vez que el productor cancele el total de bligactiones
corrientes, le queda un saldo de $ 4.412,95 pactuar gastos corrientes o
inversiones inmediatas que surgen en el normalrddlsa de su actividad

econdmica.

Capital de trabajo Activo corriente - | 7.190,20- 2.777,25| 4.412,95
Pasivo corriente

Prueba acidapodemos observar si la empresa tuviera la necksldaatender
todas sus obligaciones corrientes no seria necedguidar o vender sus
inventarios, la empresa posee $ 1.46 veces eroadigponibles y exigibles para

cancelar por cada dolar de deuda a corto plazo.

Activo corrt — inventarios
Prueba acida | --------------------------—- veces | 7.190,20- 3.129(b | 1.46
Pasivo corriente | ---mmmmmememmmemeoee- veces
2.777,25
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3.2.2.5.2 indices Endeudamiento

El endeudamientces del 12,06 % lo cual pertenece a pagos adbajadores y
proveedores por la produccion en proceso y cuamtaun 87,94% de activos es

decir no esta en un nivel de riesgo de endeudaméensu produccion de platano.

Total pasivo 2.777,25
Endeudamiento | ------m-mmmemememeoeeeee- I 12,06
sobre activos totales Total activo 23.025,25

Estructura del capital (deuda patrimoniogs del 13,74 % lo cual pertenece a
pagos a los trabajadores y proveedores por la peamtuen proceso y cuenta con
un 86,26 % de activos es decir no esta en un develesgo de endeudamiento de

Su patrimonio.

Total pasivo 2.777,25
Estructura del | -------——mmmemeoee- % | - 13,74
capital Patrimonio 20.208,55

3.2.2.5.3 indices Rentabilidad

Rentabilidad del patrimoniopor cada ddlar que los duefios de la produccion

mantienen en patrimonio ganan un margen de reitathill 2,06 %.

Rentabilidad del Utilidad neta 2.438,00
patrimonio | smmmemememeememeeeeeeo % | --mmmemmmemeeee- 12,06
Patrimonio 20.208,55

ROE Rentabilidad del capitag¢ste indice indica que se obtiene una rentabilidad
del 13,27 % centavos por cada dolar del capitariido.

Utilidad neta 2.438,00
Capital Social =~ | =-=-=-=-=--mmmmeeeeee % | ---mmmmmmmmeeeeee- 13,72
(ROE) Capital social 17.770,55
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3.2.2.5.4 indices Productividad

Margen de utilidad brutaindica la ganancia del productor en relacion am |
ventas después de deducir los costos de produdeayncada dolar de ventas se

obtiene una ganancia bruta de 29,33 % de rerdadilien relacion con la

inversion.
Utilidad bruta 2.537,45
Margen bruto de| -------------mmemeeoe- % | -mmmmmmmmmmmeeeee- 29,33
utilidad Ventas netas 8.650

Margen neto de utilidadoor cada délar de ventas existe una ganancia8ds8 2

%.

Indica las ganancias en relaciéon con las verteducido los costos de

produccion de los racimos vendidos, impuestos,edégriones y un porcentaje de

imprevistos.
Utilidad neta 2.438,00
Margen neto | ---mmememmmmmmememeeeee- % | -mmmmmmemmmeeeee- 28,18
Utilidad Ventas netas 8.650
3.2.2.6 Flujo De Caja
Finca del Sr Sixto Cedefio
Flujo de Caja
Del 1 de Enero al 31 de Diciembre del 2011
ANO 2011 2012 2013 2014 2015
Ingresos
Ventas 5.850,00| 9.560,00| 0.516,00, 11.567,60 12.724,36
Ventas de racimos 2.800,00
en proceso
Total de ingresos 8.650,00 9.560,00{10.516,0¢ 11.567,60 12.724,36
Egresos
Pago de jornales 1.720,00, 3.000,00 .300,00; 3.630,00 3.993,00
Materiales e insumog 1.922,00f 1.100,00; 1.210,00 1.331,00{ 1.464,10
Costos Indirectos 179,30 817,80 899,58 989,54| 1.088,49
Compras de
herramientas 480,00 288,00, 316,80 348,48 383,33
Gastos de ventas 60,00 66,00 72,60 79,86 87,85
Costo de racimos 855,25
Total de egreso 5.296,55| 5.410,80| 5.951,8§ 6.547,07| 7.201,78
Flujo de caja 3.43,45| 4.28820 | 4.71712| 5.188,72| 5.570759
Cuadro: 50

Fuente: Estados Financieros.
Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda.
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3.2.2.7 Indicadores Financieros
3.2.2.7.1 Valor Actual Neto (VAN)

El Valor Actual Neto se obtiene de la diferencig&remos flujos descontados y la
inversion, donde su resultado es aceptable sirisu a cero, indicando que el
proyecto es aceptable. Para el presente ejer@ciornsa en cuenta Tasa Minima
de rendimiento en la actualidad corresponde a l1lo#adion del productor
4,16%; inflacion del consumidor 5,53%). El Valor tAal Neto se presenta
positivo con un valor de 8.285,91 ddlares califd@mm la produccion como
aceptable; el periodo de recuperacién de la indergiara la produccion del
platano es a los 5 afios.

CALCULO DEL VAN

VANCLO%) — —18.121.45 + 3.433,45 4.288,20 4.717,02  5.188,72
1.1 (1.1)2 (1.1)3 (1.1)*
+% =8.818,15
. FLUJO % FACTOR | VAN POR
ARos | NVERSION | pe ca3a | APLICADO (1+i) ANO
-18.120,58 | e | e -18.120,59
2011 |  ommeeee- 3.43345 10% 1,1 3.121,32
2012 | e 4.288,20[ 10% 1,21 3.543,97
2013 | = - 4.717,02 10% 1,331 3.543,97
2014 | - 5.188,72] 10% 1,4641 3.543,97
2015 15527,759 5.707,59 10% 1,61051 13.185,48
VAN DEL PROYECTO 8.818,15

Cuadro: 51

Fuente: Estados Financieros.
Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda.
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RECUPERACION DE LA INVERSION

.| FLUJO F.C F.CA
afos | TVVERSION | be'caJa | ACTUALIZADO | ACUMULADO
-18.120,55
2011 | oo 3.121,32 312132
2012 | o 3.543.97 6.665,29
2013 | o 3.543.97 10.209.25
2014 | -ememeee- 3.543,97 13.753,22
2015 15527,75 13.185,48 26.938,70
Cuadro: 52

Fuente: Estados Financieros.

Elaborado

por: Briones Solis Lucia Hermelinda.

3.2.2.7.2 Tasa Interna de Retorno (TIR)

La regla de la TIR manifiesta que un proyecto eptable si su TIR es superior al

rendimiento requerido de la (TMAR) Tasa Minima den&miento, al analizar

los flujos

de caja que arroja el proyecto paraegigolo de evaluacion se obtiene

una TIR de 22,7 %, la cual es mayor a la (TMARYespondiente al 10%; por lo

tanto se

Canton.

puede concluir que la produccion de pdatires rentable en nuestro
Calculo del TIR
3 FLUJO DE
ANO CAJA
0 -18.120,55 -18.120,55
1 3.433,45 3.433,45
2 4.288,20 4.288,20
3 4.717,02 4.717,02
4 5.188,72 5.188,72
5 5.707,59 15527,756  21.235,34
TIR 22, 7%
Cuadro: 53

FuenteEstados Financieros.
Elaborado parBriones Solis Lucia Hermelinda.
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3.2.2.8 Informe de Rentabilidad

Sr Sixto Cedeno
Presente

De mi consideracion

En la finca del Sr Sixto Cedefio Ubicada en el Rediistero Hondo se recabo la
informacion necesaria para la elaboracion de lasdés Financieros que se

detallaron anteriormente, dando como resultad@loente.

El empezd con una inversion de 18.120,55 délarea pealizar su actividad,

también utilizando costos directos e indirectossanproduccion platanera, la
misma que se elaboro costos de produccion paraepnoanto le cuesta producir
cada racimo de platano, existen dos costos poreepm@imer afilo como recién se
inicia la actividad se obtiene mayores gastos glesegundo ya se estabiliza la

produccion por ende solo se hace el mantenimiesioectivo.

En el primer afio se obtiene poca rentabilidad po@un nos queda produccion
en proceso, en el segundo afno viene a incremgnmtaxiamadamente en un 10 %
ya que las plantas de platano van aumentando e se realizan los cortes

aproximadamente a los 22 dias de acuerdo a la tengpo

De la misma manera se ejecutod los estados de pérdiganancia del productor
dando como resultado una utilidad de 2.438,00réslan la primera en el primer
afo, esta ganancia es variable por las temporadas/rno y verano que suele
fluctuar el precio. Al finalizar al afio se efectwud balance de los bienes y valores
econdémicos llegando a tener el siguiente valor 2825 ddélares dando como

resultado un incremento de acuerdo a la inverdigncio del ano.
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También se realizo el andlisis de los Indicadoresari€ieros dando como

resultado un VAN por afio de 8.818,15 ddlares califilo a la produccion como
poca aceptable, de la mismo modo una TIR del 22,¢d¥cluyendo que no se
tiene perdida pero es una actividad q la realizapar la ganancia mas bien es
por la tradiciébn de cultivar el platano, teniendamo resultado un tiempo de
recuperaciéon de la inversion a los 5 afios, megliéwg indices financieros

presentados se observa tener una rentabilidadatiéinpnio del Sr Sixto en un

12,06 % de su capital.

Los estados anteriormente anotados que acercagrdaomia a la construccién
de una mirada compleja pueden posibilitar un reptniento del hacer
recomendaciones a los agricultores de su viabiltadro de la l6gica operativa
del agricultor. Pero es indispensable que recomoios limites de todos los
procesos del conocer en los productores, de fonmeasge asuma el trabajo no

como una necesidad sino como un trabajo que bbedeficios econémicos.

e

= Tt S
HoNnes

Briones Solis Lucia Hermelinda.

Att.
La investigadora
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3.2.2.9 Flujo de Produccién

3.2.2.9.1Actividades de produccion para el cultd® platano

1.
2.

7.

8.
9.

Preparacion del terreno.Fertilizar el suelo.

Transporte de la semilla.Traslada las cepas hasta el lugar donde se
pueda acceder para la siembra.

Desinfeccién de la semillaSe cura la semilla con furadam para que no le
afecte los hongos.

Siembra.-Se coloca el colin en un hueco luego se lo tapdieoa para
Limpieza de plantas y suelo.Se debe controlar la maleza que se
encuentran en la parte del cultivo.

Fumigacion.- Se fumiga para evitar los montes o yerbas pequeias
terreno.

Deschante o deshijeSe sacan los hijos de la mata

Deshoje.-Es descartar las hojas que no sirven
Apuntalado.-Se coloca una base de cafa brava.

10.Enfundado del racimo.-Se coloca una funda al racimo para que no se

exponga a cicatrices o impurezas.

11.Registro de racimos.Anotar los racimos que se enfundan en esa semana

para saber la cantidad a cosechar.

12.Corte.- La cosecha es la actividad de recolectar los raxiopee han

completado su madurez.

13.Destalle.-Se corta el tallo y dejar limpio sus nuevos hijos.

14.Traslado del racimo.-Cargar los racimos hasta el lugar del proceso o la

entrega al intermediario.

15.Retiro de fundas.Es quitar la funda para poder desmanar.

16.Despunte de los dedosSacar los piquitos negros

17.Desmano de racimosSacar los gajos o0 manos.

18.Entrega.-Venta de los racimos al intermediario.

19.Lavado.-Es lavar los dedos para que no vayan impurezas.

20. Clasificado.-Es colocar los dedos de platanos de calidad.

21.Pesado.Colocar las libras de acuerdo al tipo de caja.
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FLUJO DE PRODUCCION
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Gréfico N° 45 \l/
Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda. C}
Fuente: Sr Sixto Cedefio.
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3.2.2.10 Distribucién de Terreno

RN | vi1csTEro HonDo | egefdiey

cada mats en 2l monecultive es de 2.8 X 3 my; ¥ en la produccion gue 2= para
cajas =z dia T B mowm 28 m s mete @ reebs

Gréfico N° 46
Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda.
Fuente:Produccion del Sr Sixto Cedefio, via Estero Hondmtéh La Mana, Provincia de Cotopaxi.
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3.2.2.11 Flujo de Comercializacion

Gréfico N° 47
Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda.
Fuente: Sr Sixto Cedefio.
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3.2.3 Finca del Sr Segundo Martinez (Grande Produrgt

3.2.3.1 Estado De Situacion Inicial

Finca del Sr Segundo Martinez
Estado de Situacion Inicial
Del 01 de enero del 2011

Activo

Activo corriente

Caja 6.000,00
Bancos 5.000,00
Inventario 2.914,00
Platano hartén 2.400,00

Inventaric de materiale 514,0(

Total Activo corriente 13.914,00

Activo no corriente
Propiedad, planta equipo

Terreno 40.000,0C

Bodega 800,00

Depreciacion de bodega 40,00

Empacadora 1.500,00 1.425,00

Depreciacion de empacadora 75,00

Tanques y pozos 630,00 598,50

Depreciacion de tanques y pozo 31,50

Vehiculo 8.500,00 6.800,00

Depreciacion de vehiculo 1.700,00

Muebles y equipos de oficina 902,00 811,80

Depreciacion de muebles y equipos 90,2

Total activos 64.309,30

Pasivo

Cuentas por pagar 8.000,00

Total pasivos 8.000,00

Capital 56.309,30

Total pasivo + patrimonio 64.309,30
Propietario Contador
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3.2.3.2 Costo De Produccién

Finca del Sr Segundo Martinez

Costo de Produccion

Del 1 de Enero al 31 de Diciembre del 2011

Costo de Produccién en el primer afio.

Inventario Inicial de Materiales 514

(+) Compras de Materiales 551

(-) Inventario Final de Materiales 299,5
Materiales Utilizados 765,5
(+)Materia prima (plantas) e Insumos 8.440,50
(+) Mano de Obra Directa 4.510,00

(+) Costos Indirectos de Produccion 1.819,53
Produccion en proceso 1.407,42

(=) Costo de Produccién Total 16.942,95

(/) Nimeros de racimos cosechados 6400
() Nameros de racimos en proceso de cosecha 3200
Total racimos 9600
Costo de unitario de produccion de racimos 1,76
Costo de Produccion en el segundo afio.

Inventario Inicial de Materiales 299,5

(+) Compras de Materiales 327,7

(-) Inventario Final de Materiales 307,2
Materiales Utilizados 320

(+) Mano de Obra Directa 7.930,00

(+) Materiales o insumos 6.040,50

(+) Costos Indirectos de Produccién 2.064,30
(=) Costo de Produccion Anual 16.354,80

(/) Nimeros de racimos cosechados 9.600
(/) Incremento de racimos el 10% en la produccion 960
Total de racimos 10.560
Costo de unitario de producciéon de racimos 1,55

Propietario
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ANEXO 1
INVENTARIOS

Inventario inicial del primer afio

DETALLE CANT PRECIO TOTAL
Bomba de agt 1 22E 22t
Bomba CP 2 6C 12C
Carretille 1 55 55
Pala: 3 7 21
Balde: 2 3 6
Machete 6 5,5 33
Podor 2 4 8
Barra: 2 15 30
Escarbadora mant 2 8 16
Sub-total 514
Compras del primer afic
Cuna 5 15 75
Plato: 4 8,5 34
Balanzi 1 12C 12C
Carretille 1 55 55
Pala: 3 7 21
Balde: 5 3 15
Machete 20 5,E 11C
Podor 3 4 12
Limas 12 2,2¢F 27
Escarbadora mant 2 8 16
Escaleras d 4 1C 40
Brocha: 4 2,2¢F 9
Curvos 5 3,6 18
Sub-total 551
Inventario final del primer afo (inicial sequndo afo)
Cuna: 5 15 75
Plato: 3 8,3t 25,0¢
Balanzi 1 12C 12C
Carretille 1 55 55
Podor 2 4.2 8.4
Escarbadora mant 2 8 16
Sub-total 299t
Compras del sequndo arfl
Balde: 5 3 15
Machete 23 5,5 126,F
Podor 3 4 12
Limas 12 2,2¢F 27
Brocha 8 1,1F 9,7
Curvos 5 3,6 18
Bomba CP 2 6C 12C
Sub-total 327,1
Inventario final del primer afo
Bomba de agt 1 22F 22¢
Carretille 1 55 55
Podor 1 4.2 4.2
Barra: 1 1t 15
Escarbadora mant 1 8 8
Sub-total 307,¢
Cuadro: 54

Fuente:Datos Investigativos
Elaborado por. Briones Solis Lucia Hermelinda
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ANEXO 2

MANO DE OBRA DIRECTA

PRIMERA Tres SEGUNDO ANO

CONCEPTO UNID | CAN | PREC.| SUB- CAN | TOTAL
UNIT. | TOTAL

Limpieza de terrer | Jorna 64 10 640,0(

Transporte de ceg | Jorna 5 20 100,0(

Desinfeccion d({ Jorna 5 10 50,0(

Apertura de hoyol Jorna | 32 10 320,0(

Siembra de cep Jorna | 2C 10 200,0(

Deshierbe manu Jorna 96 10 960,0( 72 720,0(

Control insectos | Jorna 5 10 50,0(¢ 5 50,0(

Control Jorna 4 10 40,0( 4 40,0(

Aplicacién de| Jorna 32 10 320,0¢( 32 320,0(

Deshije Jorna 8 10 80,0( 32 320,0(

DeshoijL Jorna 7C 10 700,0( 12C | 1.200,0t
Enfunde vy cinte Jorna 64 10 640,0( 192 | 1.920,01
Apuntalamient Jorna 21 10 210,0( 240,0( 96 960,0(

Corte Jorna 2 10 20,0( 80,0( 32 320,0(

Transporte de Ig Jorna 8 10 80,0( 320,0( 12& | 1.280,0¢
Proceso d{ Jorna 6 10 60,0(¢ 240,0( 48 480,0(

Destronqu Jorna 4 10 40,0( 160,0( 32 320,0(

TOTAL 4.510,00| 1.040,00 7.930,00
Cuadro: 55

Fuente: Datos Investigativos.
Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda

MATERIA PRIMA E INSUMOS

PRIMER ANO SEGUNDO ANO
CONCEPT [UNID. [CANT. |PREC. [TOTAL CANT. | TOTAL
MATERIALES E INSUMOS PARA ATENCION A LA PLANTACION

Semilla Cepa | 9.60( 0,2t 2.400,0(

Gramoxone 14X Litro 24 5,0C 120,0( 24 12C,0C
Quema: Litro 12 5,5( 66,0( 12 66,0C
Furada Kg. 8 4,0C 32,0( 8 32,0C
Cepemetrin Litro 8 9,0( 72,0( 8 72,0C
Calitmortt Litro 4 24,0( 96,0( 4 96,0C
Sicc Litro 2.t 40,0( 100,0( 2,5 10C,0C
Til Litro 3,k 27,0( 94,5( 3,5 94,50
Teg: Litro 1.t 160,0( 240,0( 1.kt 24(,0C
Abono folial Kg. 8 12,0( 96,0( 8 96,0C
Muriatc Sac 8 45,0( 360,0( 8 36(,0C
Uree Sac( 8 33,0( 264,0( 8 264,0C
Cujes 9.00( 0,5( 4.500,0! 9.00( 4.50C
TOTAL 8.440,5! 6.040,5(
Cuadro: 56

Fuente: Datos Investigativos.
Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda
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ANEXO 3

COSTOS INDIRECTOS

PRIMER ANO 3 MESES SEGUNDO ANO
DETALLE |CANT |P/U TOTAL |CANT |TOTAL |CANT |P/U | TOTAL
Alumbre 3 2,00 6,00 12 24,0( 16 7,00 112,00
Deja 1 1,75 1,75 4 7,00 16/ 18,00 288,00
Jabon macho 1 0,50 0,50 3 1,50 18 5|75 103,50
Combustible 52 10,00 520,00 12 120,00 8 1,75 14,00
Gasolina x ga 1 1,48 1,48 4 5,92 16 2,00 32,0(
Cintas 1X8 8 2,50 20,00 - 8 2,75 22,00
Fundas 100 6,00 600,00 - 100 | 6,00 600,00
Goma 1 5,00 5,00 1 5,00 6 5,00 30,00
Sub-total 1.154,73 163,42 1.201,50
Mano de Obra Indirecta
AsisteTécnicd 12 50,00 | 600,00 3 150,00 12 | 50,00f 600,00
Sub-total 600,00 150,00 600,00
Otros gastos
Luz 1 mes| 18,00 18,00 3 54,00 9 24/00 216,00
Predios Urb lafo 5,858 46,80 8 5,85 46,80
Sub-total 64,80 54,00 262,80
TOTAL COSTO IND. 1.819,53 367,42 2.064,30
Cuadro: 57
Fuente: Datos Investigativos.
Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda
DEPRECIACION
COSTO | COSTO | VIDA DEP. DEP. VALOR
CONCEPTO | CANT. | UNIT. | TOTAL | UTIL | ANUAL | ACUMUL. | RESIDUAL
CONSTRUCCIONES E INSTALACIONES
Terrenos 8 5.000,00 40.000,00
Empacadora 1 20 75,00 1.500,00 375,00
Bodega 1 800,00| 800,00 20 40,00 800,00 200,00
Pozo de Agua 1 630,00 630,00 20 31,50 630,00 157,50
Sub-total 2.930,00 146,50 2.930,00| 40.732,50
MUEBLES Y ENSERES
Escritorio 1,00| 120,00f 120,00 10 12,00 60,00 60,00
Sillas plastic 4,00 8,00 32,001 10 3,20 16,00 16,00
Computadora 1,00 550,00 550,00 3 55,00 275,00
Impresora 1,00 200,00 200,00 3 20,00 100,00
Sub-total 902,00 90,20 451,00 451,00
VEHICULO
Vehiculo 1 8.500,00[ 8.500,00 5 1.700,00[ 8.500,00 -
TOTAL 1.936,70| 11.881,00| 40.808,50
Cuadro: 58

Fuente: Datos Investigativos.
Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda
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3.2.3.3 Estado De Perdidas y Ganancia

Finca del Sr Segundo Martinez
Estado de Perdidas y Ganancias

Del 1 de Enero al 31 de Diciembre del 2011

Estado De Perdidas Y Ganancia en el primer afio.

VENTAS 28.180,0C
Ingreso de platano 27.430,00

Ingreso de colines 750,00

(-) COSTO DE PRODUCCION 16.942,9¢
(=) UTILIDAD BRUTA EN VENTAS 11.237,0%
(-) GASTOS OPERACIONALES 2.036,7C
Gastos Administrativos 1.936,7C0
Depreciacion 1.936,70

Gasto de venta 100,00
Gastos publicidad 100,00

(=) UTILIDAD NETA 9.200,35

Estado De Perdidas Y Ganancia en el segundo afo

VENTAS 30.925,0C
Ingreso de platano 30.175,0C

Ingreso de colines 750,00

(-) COSTO DE PRODUCCION 16.354,80
(=) UTILIDAD BRUTA EN VENTAS 14.570,2C
(-) GASTOS OPERACIONALES 2.046,70
Gastos Administrativos 1.936,70
Depreciacion 1.936,7C

Gastos Venta 110,00
Gasto de publicidad 110,00

(=) UTILIDAD NETA 12.523,5C

Propietario Contador

Nota: Se elabora dos Estados de Resultados la razénrgaepen el primer afio se hace dos
cosechas y en el segundo afio se cosecha cadaszhdao el afio.
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3.2.3.4 Balance General

Finca del Sr Segundo Martinez
Balance General
Del 1 de Enero al 31 de Diciembre del 2011

Activo

Activo corriente

Caja 9.357,68
Bancos 7.655,59
Inventario 9.444,50
Platano hartén 9.145,00

Inventario de materiales 299,50

Total activo corriente 26.457,77

Activo no corriente
Propiedad, planta

Terreno 40.000,00

Bodega 800,00 760,00

Depreciacion de bodega 40,00

Empacadora 1.500,00  1.425,00

Depreciacion de empacadora 75,00

Tanques y pozos 630,00 598,50

Depreciacion de tanques y pozo 31,50

Vehiculo 8.500,00 6.800,00

Depreciacion de vehiculo 1.700,00

Muebles y equipos de oficina 902,00 811,80

Depreciacion de muebles y 90,20

Total activos 76.853,07

Pasivo

Sueldos por pagar 1.040,00

Cuentas por pagar 367,42

Otras cuentas por pagar 9.93600

Total pasivos 11.343A2

Patrimonio

Capital 56.309,3C

Utilidad o perdida del ejercicio 9.200,35

Total patrimonio 65.509,6%

Total pasivo + patrimonio 76.853,07
Propietario Contador
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3.2.3.5 indices Financieros
3.2.3.5.1indices Liquidez
La razén corriente por cada délar de deuda a corto plazo se poseg33/8ces

para pagar cubrir con mis obligaciones por mediondg activos corrientes,

porque los activos son altos por el valor de terigure es propio.

Activo corriente 26.457,77
Razon corriente | —mmmtmTTTTooo VEeCes | --mmommmmmmeoees 2,33
Pasivo corriente 11.343,42 veces

El capital de trabajouna vez que el productor cancele el total de bligaziones
corrientes, le queda un saldo de $ 15.114,35 efmetuar gastos corrientes o
inversiones inmediatas que surgen en el normalrddlsa de su actividad

econdmica.

Activo corriente - | 26.457,77 -
Capital de trabajo | Pasivo corriente | 11.343,42 15.114,35

Prueba acidapodemos observar si la empresa tuviera la necksldaatender
todas sus obligaciones corrientes no seria neced@uidar o vender sus
inventarios, la empresa posee $ 1,50 veces erpadigponibles y exigibles para

cancelar por cada dolar de deuda a corto plazo.

Activo corriente — inventarig 26.457,77 - 9.444.5

Prueba acida VeCeS | ---mmmmmmmmmmmmmmmeees 1,50
Pasivo corriente 11.343,42 veces

h—
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3.2.3.5.2 indices Endeudamiento

El endeudamientces del 14,76 % lo cual pertenece a pagos adbajadores y
proveedores por la produccion en proceso y cuemtain 85,24 % de activos es

decir no esta en un nivel de riesgo de endeudamdEnsu produccion de platano.

Total pasivo 11.343,42

Endeudamiento sobre| --------meeee % | --emmmmmmmeeeee- 14,76
activos totales Total activo 76.853,07

Estructura del capital (deuda patrimoniogs del 17,32 % lo cual pertenece a
pagos a los trabajadores y proveedores por la peomiuen proceso y cuenta con
un 82,68 % de activos es decir no esta en un develesgo de endeudamiento de

Su patrimonio.

Total pasivo 11.343,42
Estructura del | ---—---—-mmmmemeeee % | ------mmmemmeee- 17,32
capital Patrimonio 65.509,65

3.2.3.5.3 indices Rentabilidad

Rentabilidad del patrimoniopor cada ddlar que los duefios de la produccion
mantienen en patrimonio ganan un margen de reitdathill 4,04 %.

Rentabilidad del Utilidad neta 9.200,35

patrimonio | - % | e 14,04
Patrimonio 65.509,65

ROE Rentabilidad del capitag¢ste indice indica que se obtiene una rentabilidad

del 16,34 % centavos por cada dolar del capitarino.

Utilidad neta 9.200,35
Capital Social |  -----=-=-mmmmmeeee- % | -memmmememememeees 16,34
(ROE) Capital social 56.309,30
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3.2.3.5.4 indices de Productividad

Margen de utilidad brutaindica la ganancia del productor en relacion am |

ventas después de deducir los costos de produdeayncada dolar de ventas se

obtiene una ganancia bruta de 39,88 %

inversion.

Margen bruto de
utilidad

Utilidad bruta

Vent

as netas

11.237,05

28.180,00

39,88

de rerdadilen relacién con la

Margen neto de utilidadoor cada délar de ventas existe una ganancia2 @& 3

%.

Indica las ganancias en relacion con las verdaducido los costos de

produccion de los racimos vendidos, impuestos,edégriones y un porcentaje de

imprevistos.
Utilidad neta 9.200,35
Margen neto utilidad | -=========- % | - 32,65
Ventas netas 28.180,00
3.2.3.6 Flujo De Caja
Finca del Sr Segundo Martinez
Flujo de Caja
Del 1 de Enero al 31 de Diciembre del 2011
ANO 2011 2012 2013 2014 2015
Ingresos
Ventas 19.035,0030.925,00 34.017,50/ 37.419,2541.161,18
Racimos en proceso 9145
Total de ingresos 28.180,0030.925,00 34.017,50/37.419,2541.161,18
Egresos
Pago de jornales 4.510| 7.930,00| 8.723,00| 9.595,30 10.554f
Materiales e insumos 6.040,50| 6.040,50| 6.644,55 7.309,00 8.039,
Costos Indirectos 1.819,53| 2.064,30| 2.270,73 2.497,80 2.747,
Herramientas 551,00 327,70 360,47| 396,52| 436,17
Impuesto 548,60| 603,50 663,85| 730,24| 803,26
Gastos de ventas 100,00| 110,00 121,00 133,10| 146,41
Racimos en proceso 1.407,42
Total de egreso 14.977,08.7.076,00 18.783,6020.661,96 22.728,15
Flujo de caja 13.202,9513.849,00 15.233,9016.757,29 18.433,03
Cuadro: 59

Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda
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3.2.3.7 Indicadores Financieros
3.2.3.7.1Valor Actual Neto (VAN)

El Valor Actual Neto se obtiene de la diferenci&remos flujos descontados y la
inversion, donde su resultado es aceptable sirisu a cero, indicando que el
proyecto es aceptable. Para el presente ejer@ciornsa en cuenta Tasa Minima
de rendimiento en la actualidad corresponde a liftacion del productor

4,16%; inflacion del consumidor 5,53%).

El Valor Actual Neto se presenta positivo con ulovde 18.814,07 calificando a
la produccion como aceptable; el periodo de reagi@n de la inversion para la
produccion del platano es a los 5 afios. Mediantes eésdicadores podemos
entender que la produccioén del platano no propoecima utilidad aceptable los

productores se dedican a esta actividad por té@ditias no por ganancia.

CALCULO DEL VAN
13.202,95 N 13.849,00 N 15.233,90
1.1 (1.1)2 (1.1)3
16.757,29  18.433,03

VAN(10%) = —64.309,30 +

TR+ = 18.814,07
— | FLUIO DE % FACTOR | VAN POR

ARos |NVERSION | "o a5n ™ | APLICADO | (1+i) ARO
6430930 | | o | e -64.309,30
2011 | - 13.202,95 10% 1,1 12.002,68
2012 | e 13.849,00|  10% 121 | 11.44545
2013 | oo 15.233,90|  10% 1,331 | 11.445,45
2014 | e 16.757.29|  10% 1,4641 | 11.445,45
2015 40.80850 18.433,03|  10% 1,61051 | 36.784,33

VAN DEL PROYECTO 18.814,07

Cuadro: 60
Fuente: Estados Financieros.
Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda
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PERIODO DE RECUPERACION

E FLUJO F.C F.CA
ANOS INVERSION DE CAJA | ACTUALIZADO | ACUMULADO
-64.309,30

2011 | - 13.202,95 12.002,68 12.002,68

2012 | e 13.849,00 11.445,45 23.448,14

2013 | - 15.233,90 11.445,45 34.893,59

2014 | --———--- 16.757,29 11.445,45 46.339,05

2015 40.808,50 36.784,33 83.123,37
Cuadro: 61

Fuente:Estados Financieros.
Elaborado por. Briones Solis Lucia Hermelinda

3.2.3.7.2 Tasa Interna de Retorno (TIR)

La regla de la TIR manifiesta que un proyecto eptable si su TIR es superior al
rendimiento requerido de la (TMAR) Tasa Minima den&miento, al analizar

los flujos de caja que arroja el proyecto paraegigolo de evaluacion se obtiene
una TIR de 18,3%, la cual es mayor a la (TMAR) espondiente al 10%; por lo
tanto se puede concluir que la produccion de pdatires rentable en nuestro

Canton.
CALCULO DE LA TIR

. FLUJO DE
ANO CAJA
0 -64.309,30 -64.309,30
1 13.202,95 13.202,95
2 13.849,00 13.849,00
3 15.233,90 15.233,90
4 16.757,29 16.757,29
5 18.433,03 40.808,50 59.241,53
TIR 18,3%
Cuadro: 62

FuenteEstados Financieros.

Elaborado porBriones Solis Lucia Hermelinda




3.2.3.8 Informe de Rentabilidad

Sr Segundo Martinez
Presente

De mis consideraciones

En la Finca del Sr Segundo Martinez ubicada en Hctriunfo del Cantén La
Mana se llevo a cabo la investigacion presentadariarmente, llegando al

siguiente resumen de la actividad de dicho producto

Se recabo la informacion necesaria para la elalgorae los Estados Financieros

que se detallaron anteriormente, dando como relsultesiguiente.

El empezd con una inversion de 64.309,30 délarea pealizar su actividad,
también utilizando costos directos e indirectossanproduccion platanera, la
misma que se elaboro costos de produccion paraepnoanto le cuesta producir
cada racimo de platano, existen dos costos porgeemimer ailo como recién se
inicia la actividad se obtiene mayores gastos glesegundo ya se estabiliza la
produccion por ende solo se hace el mantenimiesioectivo.

En el primer afio se obtiene poca rentabilidad pom@un nos queda produccion
en proceso, en el segundo afno viene a incremgnmtaxiamadamente en un 10 %
ya que las plantas de platano van aumentando g se realizan los cortes

aproximadamente a los 22 dias de acuerdo a la tengpo

De la misma manera se realizo los estados de pérdidjanancia del productor
dando como resultado una utilidad de 9.200,3&rdélen la primera en el primer
afo, esta ganancia es variable por las temporadas/rno y verano que suele

fluctuar el precio.

Al finalizar al afio se realiz6 un balance de losnbs y valores econémicos
llegando a tener el siguiente valor 76.853,0amd dando como resultado un

incremento de acuerdo a la inversion al inicioad.
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También se realizo el andlisis de los Indicadoresari€ieros dando como

resultado un VAN por afio de 18.814,07 délaresicaliio a la produccién como
poca aceptable, de la mismo modo una TIR del 18@W¥cluyendo que no se
tiene perdida pero es una actividad q la realizapar la ganancia mas bien es
por la tradiciébn de cultivar el platano, teniendamo resultado un tiempo de
recuperaciéon de la inversion a los 5 afios, megliéwg indices financieros

presentados se observa tener una rentabilidacatteéhpnio del Sr Segundo en un
14,04 % de su capital.

Los estados anteriormente anotados que acercaAgrdaomia a la construccién
de una mirada compleja pueden posibilitar un reptniento del hacer
recomendaciones a los agricultores de su viabiltadro de la l6gica operativa
del agricultor. Pero es indispensable que recomoios limites de todos los
procesos del conocer en los productores, de fonmeasge asuma el trabajo no

como una necesidad sino como un trabajo que bbedeficios econémicos.

e

= Tt S
HoNnes

Briones Solis Lucia Hermelinda.

Att.
La investigadora
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3.2.3.9 Flujo de Produccion

SIEMBRA MANTENIMIENTO COSECHA

EMBALAJE

Q O

Registro de \Y

racimos
Grafico N° 48

enfundados
Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda.
Fuente: Sr Segundo Martinez.
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3.2.3.10 Distribucién del Terreno

[ E e ] [ Ares de CcArEa ] [ Bodega ]
e WVIAEL TRIUNE O DE LA ol oOmLa ! Igl
CRIPE FLANMESL RO

La produccion enesta finca s destinada para exportar por medio de cajas. por €llo la distancia
que tiene de planta a planta es de 2,82 ®x 2.8 porgue la produccion mecesita amplitnd para
desamollar los racimos dando aproximmadamente 1200 raciomos.

Grafico N° 49
Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda.
Fuente: Produccién del Sr Segundo Martinez, via El TriuGildonia Chipe Hamburgo, Cantén La  Mana, R de Cotopaxi.
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3.2.3.11 Flujo de Comercializacion

Graéfico N° 50
Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda.
Fuente: Sr Segundo Martinez.
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3.3 Rentabilidad de los Tres Productores

RENTABILIDAD DE LOS TRES PRODUCTORES

indices de Liquidez

Productores Pequeio Mediano Grande
1.-Razon corriente 2,57 veces 2,59 2,33
2.-Capital de trabajo 1.425,73 4.412,95 15.114,35
3.-Prueba acida 1,40 veces 1,46 1,50

indices de Endeudamiento

1.-Endeudamiento 11,76 12,06 14,76
sobre activos totales

2.-Estructura de 13,33 13,74 17,32
patrimonio

indices de Rentabilidad

1.- Rentabilidad del

patrimonio 14,23 12,06 14,04
2.-Capital Social 16,59 13,72 16,34

(ROE)

indices de Productividad

1.- Margen bruto de 42,86 29,33 39,88
utilidad

2.- Margen neto 40,36 28,18 32,65
Utilidad

Indicadores de Financieros
VAN 1.920,52 8.818,15 18.814,07
TIR 18,5 % 22,7 % 18,3 %
Cuadro: 63
Fuente: Estados Financieros.
Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda.
Propietario Coadlor
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3.3.1 Interpretacion de la Rentabilidad de los Trieésoductores.

Mediante este cuadro se observa que la razon uidéirjde los productores si les
permite cubrir con sus obligaciones, encontrando @wo menor porcentaje al
productor mediano el motivo es porque tiene unlmdeeendeudamiento mas alto
que el pequefio y el grande; luego de haber prayecth Flujo Econémico
Financiero de la Produccién del platano se puderai@har que el Valor Actual
Neto del productor pequefio con $ 1.920,52 délaekanediano $ 8.818,15
dblares y el grande $ 18.814,07 ddlares, lo quenitiér identificar que el
productor mediano tiene un valor neto mayor qupretiuctor grande y con el
valor de la TIR que también permitié fundamentafrimtifero de la produccion,
del platano la relevancia de los indices de la &slidlad del pequefio productor
como margen neto se obtiene un porcentaje de c/d@or cada dolar de ingreso
en las ventas, en el productor mediano 0,28 ctes gl grande 0,33 ctvs que se

considera relativamente con un margen neto adequadcel sector.
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3.4 Impacto de la Economia en el Canton La Mana

El sector agricola ha tenido y tiene gran impoiitaen el desarrollo del Canton

La Manda, se muestra como el mas importante dedadfgia Nacional.

El sector agricola de la Poblacibn Econ6micamertiva lo que ha permitido
que la produccién agropecuaria obtenga resultadesrdbles proporcionando
empleo en el sector rural, sin embargo, en estersge hogares pobres del cantén
La Mand, provincia de Cotopaxi, esta actividad genena gran ocupacion de
personal porque se realiza una estructura orgaair apropiada donde se
desarrollan los procesos de seleccion , clasificegi empaque para obtener un
producto de calidad y pueda ser comercializado isgonvenientes, es un

importante generador de empleos directos en el cgnempleos indirectos.

La poblacion total del canton La Mana es de 38.Bdbitantes, de acuerdo a
cifras proyectadas por el ultimo Censo de Poblagi¥ivienda de esta poblacion
el 50 % se localiza en el sector rural. Tomandoceanta la pobreza por
Necesidades Basicas insatisfechas-NBI, en el cagdtm alcanza un porcentaje
del 74.1 %, en las parroquias rurales es del 9Xstdeen el canton un 13,2 % de
analfabetismo. La tasa de desempleo bruta es d#l,2.103,12; la PEA es de
38%, 14.772,88uente: INEC, proyeccion de poblacién, afio 2010.

ANOS POBLACION
2010 38876
2011 39576
2012 40275
2013 40075
2014 41674
2015 42374
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Tomando en cuenta la pobreza por Necesidades Béngaisfechas-NBI, en el
Cantén alcanza un porcentaje del 74.1 %. Los datieis del Cantén La Mana,
Provincia del Cotopaxi, en su mayoria se dedicaroadercio y a la agricultura;

permitiendo a la generacion de riqueza.

Desde el punto de vista social, la generacién datés de empleos que crea la
produccion del platano contribuye aplacar el desemgue existe en el Cantén
La Mana. La produccion de platano es dedicada p820 productores
aproximadamente que se dedican a esta activida@élqmopdsito de obtener un

beneficio para sustentar sus gastos y cubrir stesigades.

El productor pequefio con la utilidad que adquiemeierte en el Cantdn

efectuando sus compras de productos de primeraidade

El productor mediano obtiene rentabilidad supeporque realiza la venta por
cajas y también por racimos él de esta gananai® gtros ingresos de su finca
cubre sus necesidades y sus ahorros los ha invertidna mini tienda ubicada en

el Recinto Estero Hondo.

El productor grande adquiere una mayor rentabilidacque comercializa por
cajas de calidad para la exportacion, sus ingriespsrmiten cubrir sus gastos y

sus necesidades y el sobrante lo ahorra en el banco

El impacto que da esta produccion es la Agrupad@productores de La Colonia
Chipe Hamburgo para la exportacion del platanorpedio de cajas, lo cual es
una gran ayuda ya que esa produccion es enviatta gais y permite que los
pequefos productores que venden por racimos pummaarcializar dentro del
Canton y del Pais sin que se de una sobre produdeigproducto a pesar que en
La Mana existe una gran demanda del mismo, esigagenera gran parte de la

Economia del Cantén y de La Provincia.

La Mana esta representada por cuatro parroquiakesutefinidas de acuerdo a su
extension que son: El Carmen con el 35%, El Triwdo el 46%, Pucayacu con
el 14% y Guasaganda con el 5% respectivamente.

162



4 Conclusiones y Recomendaciones

4.1 Conclusiones

Como resultado de la Investigacion de la Produgci@omercializacion y

Rentabilidad del Platano y tomando en cuenta vaagectos a lo largo del

desarrollo del presente trabajo se pone a consideralas siguientes

conclusiones:

X/
o

0

La produccién, comercializaciéon y rentabilidad giltano desempefia un
papel trascendental en nuestro Cantdn, proporcdiltnama economia
estable, ya que permite generar las fuentes desagy el hombre necesita
para solventar su familia mediante los conceptoslade categorias
fundamentales ayudo a formar un mejor criterioccee las condiciones
en las que ha venido operando, como se ha desedwpgfipie resultados
ha alcanzado, pero esta informacion generada pexstializar de mejor
manera a futuro definiendo las medidas a tomar gueto de accion a

seqguir.

Mediante la investigacion el Canton La Mana esaora muy productora
de platano existiendo un gran numero de produstelles planifican la
produccion, bajo criterios de planificacion regionga que existe un
mercado potencial, que esta dispuesto a adquadmyercializar todos los

productos agropecuarios.

Con respecto a la comercializacion una vez reaizdnalisis se puede
determinar que esta actividad es rentable siemppeeapliquen técnicas
especificas para el desarrollo del cultivo, lasnmis que permitan
satisfacer las exigencias del mercado, los ingrgeesse obtienen por la

venta del platano podrian ser mayores si se busgaros mercados.
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% Los Estados financieros que se usaron para evalyaoyecto demostraron
gue es rentablemente la produccién, presenta un YANa TIR positivo de
los tres productores; siendo mayor a (10%), comeidy de esta manera que
la produccién es poca rentable, pero manteniéndopeecio de $2 dolares
caso contario se tendria perdidas, lo cual haceefjgeltivo de platano se

considera viable.

4.2 Recomendaciones

% Todo tipo de negocio independientemente de la idativque realicen
deberian apoyar sus operaciones bajo criteriosodeeptos, ya que les
permitiria disponer de informacion muy util al marte de controlar las
labores que realizan y quien las ejecuta y ademsterda la toma de

decisiones mas acertadas.

«» Recomiendo a los productores plataneros que agrexeque nuestro
Canton cuenta con el clima apropiado y tierrasildéért estos vinculos
permiten fortalecer los procesos de produccion mercializacion, la
actual competencia en los mercados, nacionales ternationales,

limitAndose en la utilizacién adecuada de lasagrr

% En la comercializacion es importante que el pramtuan asociacion con
otros agricultores, busquen canales de negocialiréotos para evitar la
intermediacién, paraque de esta manera le pernutdaner mejores

ingresos y asi poder superar las condiciones astula vida.

% Recomiendo a los productores aplicar las sugeredeasta investigacion
gue servira para mejorar su actividad tanto ecocaéroomo productiva,
deben empezar a manejar sus negocios con proestiasicontables que
se ajusten a sus necesidades, en cuanto a su gdule sus puntos
fuertes y débiles de las condiciones en las quenseentra, conocer
cuanto han invertido y cuanto perciben por su m&Ed, es una
herramienta muy Gtil para poder determinar la tahtkad.
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5 Anexos

ENCUESTA
ANEXO 1

UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI
EXTENSION LA MANA

“Proyecto de tesis”Produccid, Comercializacién yRentabilidad del platano vy

relacién con la Economia del Canton La Mana y siazie influencia, 20..

Encuesta dirigida a los Consumidores de platan

Identidad del Encuestat

Genero Edad N° de miembros Luga

El objetivo del trabajo es recabar informacion plracual necesitamos conocer
opinién sobre la produccion, comercializacion ytaéilidad del platano y temétic
importantes ge seran de gran utilidad para el andlisis de mergadisefio técnic

comercial del estudio.
CUESTIONARIO
1. ¢ Usted adquiere productos agricola

Si
No

L]

2. ¢ De los siguientes tipos de productos cuales some con frecuencia
Yuca

Platano

L

Papa
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3. ¢Cual es el lugar donde adquiere con mayor freeacia el platano?
Tiendas

Feria

NN

Mercado local

4. ¢ Qué tipo de platano usted consume?
Harton

Dominico

NN

Barraganete

5. ¢ Qué tamafio de racimo de platano usted compra?

Pequefios I:I
Medianos I:I
Grandes I:I

6. ¢Con que frecuencia usted consume el platano?
Diario |:|
Semanal |:|
Mensual |:|

7. ¢ Qué cantidad de platano adquiere para su consunfamiliar?

1-2 racimos |:|

Mayor a 3 racimos I:I
8. ¢, Cudl es el precio que usted paga por cada ra@ de platano?

$1.00-2.00 |:|
$ 3.00-$ 4.00 |:|
$5.00-$ 7,00 |:|
Mayor a 7.00 |:|

9. ¢ Al momento de comprar o adquirir el platano emue se fija?

Calidad |:|
Precio I:I

Cantidad
10. ¢ Estaria usted dispuesto a comprar platano castandares de calidad

superiores a los del mercado?
s ]
No ]

Gracias por su colaboracion.
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ANEXO 2
ENCUESTA
UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI
EXTENSION LA MANA

“Proyecto de tesis”Produccid, Comercializacion y Rentabilidad del platano y

relacion con la Economia del Canton La Mana y siazte influencia, 20..

Encuesta dirigida a los Productores de platan

Identidad del Encuestat

Genero Edad Lugar N°rdiembros

El objetivo del trabajo es recabar informacién phkracual necesitamos conocer
opinion sobre la produccién, comercializacion ytaeilidad del platano ytematicas
importantes que seran de gran utilidad para elisithae mercado y disefio técn

comercial del estudio.
CUESTIONARIO

1. ¢ En qué Parroquia esta ubicada su produccién dplatano?
El Carmen

[ ]
El Triunfo |:|
[ ]

Pucayacu
Guasaganda |:|
2. ¢ Cuéntashectareas tiene cultivado de platanc
1-5 has [ ]
5-10 has [ ]
Mayor de 10 has|:|
3. ¢ Qué tipo de platano usted product
Harton |:|
Dominico [ ]
Barraganete |:|
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4. ¢ Cuantos racimos de platano produce por cosecha cada hectarea?

25-50 racimos |:|
50-75 racimos |:|
75-100 racimos |:|

Mayor a 100 racimos |:|
5. El terreno donde usted cultiva el platano es d&ui propiedad?
si [ ]
No I:I

6. ¢ Dénde comercializa el platano?

Mercado local |:|
Intermediarios |:|
Feria |:|

7. ¢ Como realiza la venta del platano?

Por cajas de exportacion |:|

Por racimos clasificado |:|

Por racimos sin clasificar I:l

8.- ¢ Cudl es el precio referencial que usted venda producto?

Cajas $3-5 [ ] $6-10 [ ]
Por racimos clasificado $ 2.00- 4.00 |:| $ 4.00- 6.00 |:|
Por racimos sin clasificar $0.50-1.50[ - 3.00 [ ]
9. ¢ Recibe asistencia técnica para el manejo deautivo de platano?

si [ ]

No I:I

10. ¢ Su cultivo de platano le rinde una rentabilidd econdmica satisfactoria?
Si

[
No |:|

Gracias por su colaboracion.
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ANEXO 3
ENCUESTA
UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI
EXTENSION LA MANA

“Proyecto de tesis”Produccid, Comercializacion y Rentabilidad del platano y

relacion con l&conomia del Cantén La Mand y su zona de influg2€ial.

Encuesta dirigida a los Intermediarios o Distribuicbres de platanc

Identidad del Encuestat

Genero Edad Lugar d¢’miembrc

El objetivo del trabajo es recabar informacién paracl@al necesitamos conocer
opinion sobre la produccion, comercializacion ytaéilidad del platano y tematic
importantes que seran de gran utilidad para elisithae mercado y disefio técn
comercial del estudio.

CUESTIONARIO
1. ¢ Qué tipo de productos comercialize
Platano

Banano

N

Papa

N

2. ¢ Qué cantidad de platano comercializa durante lsemana’
1-50

50 — 100

100 - 150
150 - 200
Mayor de 200

3. ¢Cual es el tipo de platanque comercializa con frecuencia?

Dominico |:|
Harton |:|
Barraganete |:|

HENER
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4. ¢ Cudl es el precio estimado de los racimos?

Pequefios $ 1.00-1.50 [ ] s175225 ]
Medianos$ 2.50-3.00 [ ] $ 350400 [ ]
Grandes $ 5.00-6.00 [ ] $650750 [ ]
5. ¢ Cudles son los mercados a los que comerciaktaglatano?

Mayorista [ ]
Minorista |:|

Consumidor final |:|

6. ¢ Como usted accede a la compra del platano?

En una finca

El productor le entrega en su negocio

7. ¢ Qué tiempo trabaja usted de Comerciante de pkto?

1-5 afios
6-10 afos
11-15 afios
Mayor de 15 afios I:I

8. ¢Cuédl es la temporada que sube el precio defAno?

Invierno |:|
Verano I:I

9. ¢ Qué dias tiene més concurrencia de clientesanegocio?

Jueves I:I
Viernes a lunes |:|
Toda la semana |:|

10. ¢ Los clientes regatean de los precios ya esttitlos?
Si

[ ]
No I:I

Gracias por su colaboracién
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ANEXO 4

Anexos del pequeiio Productor

INGRESO EN LOS TRES MESES

CONCEPTO CANTIDAD |PRECIO TOTAL
Numero de racimos 480 2,00 960,00
TOTAL 960,00

CANTIDAD TOTAL PRODUCIDA EN LA PRIMERA

SIEMBRA

% 1 ANO Racimos 60 % 720

% 3 MESES Racimos 40 % 480

TOTAL 100% 1.200

CAJA DEL Sr. GREGORIO BRIONES
CAJA DEL Sr. GREGORIO BRIONES

ESTADO SITUACION INICIAL 300,00
Materiales Directos
(+) Mano de Obra Directa 370,00
Impuesto urbano
Compras de Herramientas agricolas
TOTAL INVERSION 370,00
SOBRANTE O FALTANTE - 70,00
INGRESO DE CAJA 1.440,00
TOTAL CAJA 1.370,00
CUENTAS POR PAGAR 100,00
NUEVO SALDO DE CAJA 1.270,00
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PLANTACIONES

e
;m VI4 ESTERO HONDO ‘:&:}

Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelinda
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ANEXO 5

Anexos del Mediano Productor

INGRESO EN LOS TRES MESES

CONCEPTO CANTIDAD |PRECIO |TOTAL
Numero de racimos 400,00 2,00 800,00
Numero de cajas 400,00 5,00 2.000,00
TOTAL 1.200,00 2.800,00

PORCENTAJE DE LA PRODUCCION EN RACIMOS Y CAJAS

CONCEPTO %
Racimos 33.333 1200
Cajas 66.666 2400/2= 1200
TOTAL 100% 3.600 racimos

Nota: Se divide para 2 porque es el nUmero aproximadaamos por cada caja.

CANTIDAD TOTAL PRODUCIDA EN LA PRIMERA SIEMBRA

~ i 0,
% 1 ANO | 66.666 2400 Racimos 33.333% 800
Cajas 66.666% 1600/2 = 800
% 3 Racimos 33.333% 400
MESES 33.333 1200 Cajas 66.666% 800/2 = 400
TOTAL 100% 3.600

CAJA DEL Sr SIXTO CEDENO

ESTADO SITUACION INICIAL 1.000,00
Materiales Directos

(+) Mano de Obra Directa 1.720,00

Costos Indirectos 179,30

Compras de Herramientas agricol 480,00

TOTAL INVERSION 2.379,30
SOBRANTE O FALTANTE -1.379,30
INGRESO DE CAJA 5.850,00
TOTAL CAJA 4.470,70
Gastos de ventas 60,00
Pago de cuentas 350,00
NUEVO SALDO DE CAJA 4.060,70
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PLANTACIONES Y DEPARTAMENTOS

Fﬂ' I Via S Dewvangs- Chasa I
A RATTA Lo ':-

Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelin
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ANEXO 6

Anexos del Productor Grande

INGRESO EN LOS TRES MESES

CONCEPTO CANTIDAD PRECIO
Numero de cajas 1.829,00 5,00
TOTAL DE 9.145

Nota: Se divide para 1.75 porque es el nimero aproxirdadacimos por cada caja.

CANTIDAD TOTAL PRODUCIDA EN LA PRIMERA SIEMBRA

% 1 ANO 66.666 3657

% 3 MESES 33.333 1829

TOTAL 100% 5.486

CAJA DEL Sr. SEGUNDO MARTINEZ
CAJA DEL Sr. Segundo Martinez

ESTADO SITUACION INICIAL 11.000,00
Materiales Directos 6.040,50
(+) Mano de Obra Directa 4.510,00
Costos Indirectos 1.819,53
Compras de Herramientas agricolas 551,00
TOTAL INVERSION 12.921,03
SOBRANTE O FALTANTE -1.921,03
INGRESO DE CAJA 19.035,00
TOTAL CAJA 17.113,97
Gasto de venta 100,00
NUEVO SALDO DE CAJA 17.013,97
Porcentaje de caja 55% 9.357,68
Porcentaje de Banco 45% 7.655,59
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PLANTACIONES Y DEPARTAMENTOS
- VIA EL TRIUNFO DE LA COLONIA A e
- z

Produccion de la parte derecha

(

Empacadore Area de carga

s
VIAEL TRIUNFODE LA COLONIA :
| ol el CHIPE HAMBURGO

Produccién de la parte izquierda

Elaborado por: Briones Solis Lucia Hermelin
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ANEXO 7

LABORES DE COSECHA

LABORES DE LIMPIEZA
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Significado de los siguientes simbolos que se zilipara el

flujograma.

Je 0L

= |nicio

= Preparacion

= Proceso

= Conector

= Fin
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