UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI

Universidad
Técnica de
Cotopaxi

UNIDAD ACADEMICA DE CIENCIAS DE LA INGENIERIA Y
APLICADAS

CARRERA DE INGENIERIA EN DISENO GRAFICO
COMPUTARIZADO.

TESIS DE GRADO

TEMA: “DISENO DE MATERIAL DIDACTICO DE FOTOGRAFIA
PUBLICITARIA DE ALIMENTOS Y PRODUCTOS MEDIANTE
FOLLETOS INFORMATIVOS PARA EL MEJORAMIENTO DE
TECNICAS DE FOTOGRAFiA DE LOS ESTUDIANTES DE LA
CARRERA DE DISENO GRAFICO DE LA UNIVERSIDAD TECNICA
DE COTOPAXI, PERIODO 2013”

Tesis previa a la obtencion del Titulo de Ingeniero en Disefio Grafico

Computarizado.

POSTULANTES:

Franklin David Villacrés Arellano
Juan Carlos Sanchez Cardenas
DIRECTOR DE TESIS:

Ing. Jorge Freire

Latacunga — Ecuador; Aifio 2014




lTinVE_:rsil:‘ad — COORDINACION
éonica de Grdo TRABAJO DE GRADO

Cotopaxi

FORMULARIO DE LA APROBACION DEL TRIBUNAL DE GRADO

En calidad de Miembros del Tribunal de Grado aprueban el presente Informe de
Investigacion de acuerdo a las disposiciones reglamentarias emitidas por la Universidad
Técnica de Cotopaxi y por la Unidad Académica de Ciencias de la Ingenieria y

Aplicadas; por cuanto, los postulantes:

O Franklin David Villacrés Areallano

[0 Juan Carlos Sianchez Cardenas

Con la tesis, cuyo titulo es: “DISENO DE MATERIAL DIDACTICO DE
FOTOGRAFIA PUBLICITARIA DE ALIMENTOS Y PRODUCTOS,
MEDIANTE UN FOLLETO INFORMATIVO PARA EL
MEJORAMIENTO DE TECNICAS DE FOTOGRAFIA DE LOS
ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE DISENO GRAFICO
COMPUTARIZADO DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI,
PERIODO 2013, Han considerado las recomendaciones emitidas oportunamente y

reanen los méritos suficientes para ser sometidos al Acto de Defensa de Tesis en la fecha
y hora sefalada.
Por lo antes expuesto, se autoriza realizar los empastados correspondientes, segin la

normativa institucional.

Latacunga, 15 de Mayo del 2015

Para constancia firman:

ING. SERGIO CHANGO
MIEMBRO DEL TRIBUNAL

OPOSITOR DEL TRIBUNAL

Av. Simdn Rodriguez s/n Barrio El Ejido /San Felipe. Tel: (03) 2252346 - 2252307 - 2252205




AUTORIA

Quienes suscribimos; Franklin David Villacrés Arellano y Juan Carlos Sénchez
Cardenas, afirmamos que: el presente trabajo de investigacion “DISENO DE
MATERIAL DIDACTICO DE FOTOGRAFiA PUBLICITARIA DE
ALIMENTOS Y PRODUCTOS MEDIANTE FOLLETOS
INFORMATIVOS PARA EL MEJORAMIENTO DE TECNICAS DE
FOTOGRAFIA DE LOS ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE DISENO
GRAFICO DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI, PERIODO

20137, son de exclusiva autenticidad y responsabilidad de los autores.

LOS AUTORES.

ranklin David Villacrés Arellano Juan Carlos Sanchez Cardenas

I3 050293620-6 CI: 050274530-0




Uikt —— COORDINACION
Grad
Cotopaxi @ CIYA. TRABAJO DE GRADO

AVAL DE DIRECTOR DE TESIS

En calidad de Directo de Trabajo de Investigacion sobre el tema: “DISENO DE
MATERIAL DIDACTICO DE FOTOGRAFIA PUBLICITARIA DE
ALIMENTOS Y PRODUCTOS, MEDIANTE UN FOLLETO
INFORMATIVO PARA EL MEJORAMIENTO DE TECNICAS DE
FOTOGRAFIA DE LOS ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE DISENO
GRAFICO COMPUTARIZADO DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DE
COTOPAXI, PERIODO 2013”, De los sefiores estudiantes; Franklin David
Villacrés Arellano portador de la cédula de ciudadania N° 050293620-6 y Juan
Carlos Sénchez Cardenas portador de la cédula de ciudadania N° 050274530-0,

postulante de la Carrera de Ingenieria en Disefio Grafico Computarizado,

CERTIFICO QUE:

Una vez revisado el documento entregado a mi persona, considero que dicho
informe investigativo cumple con los requerimientos metodoldgicos y aportes
cientificos - técnicos necesarios para ser sometidos a la Evaluacién del Tribunal
de Validacién de Tesis que el Honorable Consejo Académico de la Unidad de
Ciencias de la Ingenieria y Aplicadas de la Universidad Técnica de Cotopaxi

designe para su correspondiente estudio y calificacion.

Latacunga, 13 de Mayo del 2015

“CTOR DE TESIS

iii




Universidad Yabajo de COORDINACION
teouha e Grato TRABAJO DE GRADO
Cotopaxi r CIYA

AVAL DE ASESOR METODOLOGICO

En calidad de Asesor Metodolodgico del Trabajo de Investigacion sobre el tema:

“DISENO DE MATERIAL DIDACTICO DE FOTOGRAFiA
PUBLICITARIA DE ALIMENTOS Y PRODUCTOS, MEDIANTE UN
FOLLETO INFORMATIVO PARA EL MEJORAMIENTO DE TECNICAS
DE FOTOGRAFIA DE LOS ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE
DISENO GRAFICO COMPUTARIZADO DE LA UNIVERSIDAD
TECNICA DE COTOPAXI, PERIODO 2013", de los sefores estudiantes;
Franklin David Villacrés Arellano portador de la cédula de ciudadania N°
050293620-6 y Juan Carlos Sanchez Cérdenas portador de la cédula de ciudadania
N 050274530-0, postulantes de la Carrera de Ingenieria en Disefio Grifico

Computarizado,

CERTIFICO QUE:

Una vez revisado el documento entregado a mi persona, considero que dicho
informe investigativo cumple con los requerimientos metodologicos y aportes
cientificos - técnicos necesarios para ser sometidos a la Evaluacién del Tribunal
de Validacion de Tesis que el Honorable Consejo Académico de la Unidad de
Ciencias de la Ingenieria y Aplicadas de la Universidad Técnica de Cotopaxi

designe para su correspondiente estudio y calificacion.

Latacunga, 13 de Mayo del 2015

.Sc. Bolivar V;lC:I; Pt.alr‘llaperrera.
ASESOR METODOLOGICO




?{ii\*f;lfidlaa‘ti |Trabajo de COORDI NAC'ON
i g TRABAJO DE GRADO

Cotopaxi

CERTIFICADO DE IMPLEMENTACION

HONORABLE CONSEJO ACADEMICO
UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI.

Mediante la presente certificacién pongo a su consideracion que: Franklin David
Villacrés Arellano portador de la cédula de ciudadania N° 050293620-6 y Juan
Carlos Sanchez Cardenas portador de la cédula de ciudadania N° 050274530-0,
egresados de la Universidad Técnica de Cotopaxi de la Carrera de Ingenieria en
Disefio Grafico Computarizado han concluido con la tesis: “DISENO DE
MATERIAL DIDACTICO DE FOTOGRAFiA PUBLICITARIA DE
ALIMENTOS Y PRODUCTOS, MEDIANTE UN FOLLETO
INFORMATIVO PARA EL MEJORAMIENTO DE TECNICAS DE
FOTOGRAFIA DE LOS ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE DISENO
GRAFICO COMPUTARIZADO DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DE
COTOPAXI, PERIODO 2013”, dicho trabajo ha sido sujeto a las
especificaciones y requerimientos solicitados, la que se entrega a la Universidad

de manera ética y cuando lo estime conveniente.

Los estudiantes pueden hacer uso del presente certificado para los fines legales

pertinentes.

Latacunga, 13 de Mayo del 2015

Arq. Enrique Lanas Mg
C.C. 050164759-8
COORDINADOR DE DISENO GRAFICO

Vv




AGRADECIMIENTO

Agradecemos de manera especial al Ing. Jorge Freire, director de nuestra tesis
de grado; quién, con su aporte académico y profesional nos brindé la debida
orientacion para lograr culminar con éxito nuestro trabajo investigativo. Asi
también, a la Universidad Técnica de Cotopaxi nuestra alma mater, por la
apertura brindada para desarrollar la investigacion y por habernos nutrido de
conocimientos con nuestros maestros adquiriendo la experiencia y valores en

todos estos arios de estudio.

Franklin David y Juan Carlos

Vi




DEDICATORIA

Con carifio dedicamos este trabajo a nuestros padres y familiares, quienes, con
sus  esfuerzos y consejos nos dieron la oportunidad de formarnos
profesionalmente, pues siempre supieron apoyarnos y comprendernos sin
condicion alguna. Por confiar en nosotros, para ustedes siempre nuestra

dedicatoria, resultado de grandes esfuerzos y sacrificios.

Franklin David y Juan Carlos

vii




INDICE DE CONTENIDOS

L L | RS S R S i
L 1 SR S g SRR Sy eSS S S SRS ii
AVAL DEL DIRECTOR DE TESIB. .. cvui550 ssirvosiccssinionaiss s us sassmssssamisss s iii
AVAL DEL ASESOR METODOLOGICO.........cccc.ovvvureeiiiniiiiinniineiesinnneann iv
AVAL DEL TMPLEMENTACTON . . o500 v rvs nivms s sa 5 saissansnrsssnisnia s v
AT R AT B IR oot riaa i s e S A T vi
TR A PO v cstiasivminhit rosbm s ko inAA EM tsa  Saa vii
INDICE DE CONTENIDOS...........ccouvvutiiiiieiiieeiesmreensiarensnnsesssesssniesssenes viii
IEDICE BORCAPIIULRIS . cocosmmssssmmiommprsmiassiseoii sl viii
IRDICE BE TABLABR. ..o smisnniis s i s i o sl ssn i Xi
IRDICE IV BRATICNIR il et s s e s xii
S ETE ) ¢ S SR e e xii
T U TR T e Xvi
ABSTRACT . . vvnnmneins s e o e Xvii
AR TR oo i LS T SRR e Xviii
(o R R 1 RS S e e YN SO Xix
INDICE POR CAPITULOS
CADIIRNO . L o i e ngie om0 G s A e A s A e L SR 1
LN O TEOEIED = s e s e T e A R e R T T e st 1
B R S T e e 1
T T T e 2
I ISeno BUiEGal. vk e e i i S A i e S e S e 2
1.2 T8 DAttt o invmns e e i e e e S e

viii




L3 Metetial Didaetiohsa cuintrmimmimateilammimmimimls mrrmi s sl A

1.6 Materiales a utilizarce en el Disefio del Aprendizaje..........coovvviiviiiiniiiiininnnd
L1 LaFologralia. . qviveorssvirimmsm s iaai s i v s s sy s 6
L8 ‘Tecnicd deTotoBTalia. couiamriimra i s e m iy e s i e S e s s e 7
L9 Eeotoprabia ¥ laPablicidit s o omisimmmmmmmsiaiineas o s seesiiri il 11
1.9.1 Historia de la Fotografia Publicitaria Origen y Evolucién........................ 11
1.9.2  Tipos de Mensajes en la Fotografia Publicitaria.........co.ooviviiiinininnn., 14
1.93 Tipos y Técnicas de Fotografia Publisitarias.............ccoooviiiniiininininnnn, 16
1.10 La fotografia publicitaria de Alimentos y Productos.........coevviiiiiniinininnnnn. 22
1.10.1 Estilo de Composicion en la fotografia de Alimentos y Productos............... 26
111 Isa Fatogtafia e 1o ACLOAAA . cossvmmmmmsmsmsmssmmsmmisssn sy s s i 28
1111 La Fetograffadagiali e vsbmidmrbmmais s i S s o 29
1.11.2/Proceses de 1a FOTOBTEIa: v asummssanesmensionimsmeiissiommis ssnmmesasimmm s s s 31
L1131 CamatBINEital s v o s orma s svmimsa et s 5 s a0 32
14108, 1S oL HE T AT IIATEN .. e e sirm i i mTma i i e omi aaesTre 35
Lol 2 LB Ttz o ottt s v e s A e o A B S s s S 36
=121 Jipaside ThimnmaeTon, sumwees m et e b S e ot 37
LA ELEquipesy Ficha TECnICakcomsmmemmmss s s 48
1.14 ; Que es el Producto en la Potografia?.... ...ocovvvvrisimosormans srnssmmssrssnssvnsis 30
1.15; Qoe esel Alimentoien 1a FOIOErafia.. ... e smmmmmsisssaasnssiomes 1
I8 Fe e olert e [ LT o o IO cO e e SRR i N e g 52
L 2 I e T
2. Interpretacion , Presentacion y Andlisis de Resultados.......coovviiiieniniiiiniinnn 53
2.1 Reseiia Historica de la Carrera de Disenio Grafico.......covcivviiiiiiiiiiiiiinin... .53
2.2 Mision de la Carreda de disefiol GIAFEG .cv. ce e comme oo e s ssimicssssin sinmsnis s vbis vy I
2.3 Vision.de la:Carteda dediselio GIAICO: sy s s 4
2.4 Tipos, Metodos y Técnicas de Investigacion.............ooocviviiiiiiiiiiiiiiieinn 055
2] Lngardes Bstiiits cooripmu e i s s e s e S s L S s S 55
20 T1PO6 6 TIMEEIABHCII - cisivismeste nare sspismenss e st witase ol s Ssosin s kit oD




2.4:3 Metodos Qe TnVeStHEACION. .. i swumsssins barmmensinsmsis s smen s b i smodbos IO

2.24 Técenicas de TNvestigaCTON. ; covisssminemmm s s i o v v s s e s #6364 57
P o o)u) CTo o) y B T 1 o1 PR e e e SRS (0 S M e SR
2l POBHCI O sy v S A T T S PR SRS A 58
2.6 Operalizacion de VA abLES . .o russ s immanseman s e s fr e e R e A 60
2.7 Interperacion, Graficacién y Andlisis de Resultados..........ooovviiieiniiiiann..d 61
2.8 Entrevista Realizada a Profecionales de la fotografia..............oooviiiiin. 71
2.8.1 Interpretacion de Resultados de la Entrevista........coovveiviiieiiiiieniiniennnnnn. 74
QI T OB RS S i s mm e e S T st o T S B s e s R T R 75
2.9¢] Vesiticacion/de 1o HIOtESISrim: snmmminmmnass s e s g 75
CAple T s oo mnitinnsmie sl B s AR e B s s s i 4
3. Disefio del Folleto de Fotografia Publicitaria de Alimentos y Productos................. 17
3.0 PresentiCION s cocumsses mmvs s siessn S et i e i s s s e S e T R 7
<11 ) (o oo PR S e o e R O e P I e ) 7
B e T T e 79
3.3.1 Objetivo General de 1a PrOPUESEE. .. o wos bt siiemmen b s b siwams mvm b b as bmaoiiin 79
34 Analisiside Factibllida: .oouwmseinwsammmimms g b s st i s e e i 79
34 EaCHbITAA MEGHIBH: sttt i S et h e e 79
ST Pashibilida BEonBIRICH v s mmsons s s e s s s e 81
3.1 FaEtihilida OPetaCioil i s s aemmmss s s sl i st 81
3.5 Desatin] 16 de 18 PropuBstai. .. s s somsmsssmms i i i e s e 81
3.5.1 Desarrollo del folleto Informativo..........cooiiiiiiiiiiii i 81
3.5.2 Disefio Esquematico o Desarrollo de la Propuesta.............coooviiiiiiinn.. 82
3:5.20 1ilizacion d& DAtes s sms i iaimaimean st e i 82
3.5.3 Desarrollo del Estilo Grifico y Contenido.......cooooviiiiiiiiiiiiiiiiieiiiiinenns 82
354 Requeriniiento de. 18 PYOPURSIA .o ovsvresssrmssvonossmmssmionsivnssssensessss s ives 82
3.3.5 IDEsarolle - dae] Follet. «omummmms i s i o s sl e oo 83
3.5.5.1Bocetory Seleceion del Disenodel Folletn. ... .. voumos crmsssinsmimmapessacnmmsis 83
3.5i5.2 Creaetin Aol MBTERL s oms i bbb vsatim s o ss amse 83




3.5.5.3 Presentacion del Bocetos del ISologo......oovvviiniiiiiiiiincn i 84

3.5.5.4 Presentacion del Bocetos del Isologoa Color........ooooviiiiiiiiiiiiiiiaan.. 88
3.5.5.5 Presentacion de los Pantones Utilizados en el 1sologo......ooovvviieiiininnn, 89
3.5.5.6 Presentacion del Isologo Final Ilustardo a Color y Escala de Grises............. 92
3.5.5.7 Presentacion de la tipografia Utilizada en el Isologo.........coooviviiiiiiiinld 94

3.5.5.8 Presentacion del Bocetos de Diagramacion y Estructuracion del Folleto .......95

3.5.5.9 Presentacion del Folleto Final Ilustardo Portada y Contra Portada...............98

336 Justificaclonide 12 IiagtamaciOn .o sieismssie disis posms smss st sibmshns 99
3.5.6.1 Presentacion de la Tipogratia Utilizada en el Folleto........c.ooooiiiiininnen. 110
3.5.6.2 Presentacion de los Pantones Utilizados en el Folleto............cooooeivnen.n. 112

3.5.7 Presentacion de la Portada del CD y Troquel de Corte.......ocvveiviniiiiinninen.. 116
3.5.7.1 Presentacion de la tipografia Utilizada en la Portadadel CD.................. 117

36 CONCINCIOTER. oo s v i A sl e e im0 Bt s T e Tt 118
3.7 RecomendaciOones: s vuwasvssims mues 5 aissis v s s shess s s s som vasis s s s rass e 119
3.8 (G1o5atio de/ TR0 . o simmisi e ims m Taoasis i s s Ao ahiahs 120
3 BIbHOETATTA: o vt m s s T S S A T s R e 122

3:9.1 Bibliografia Citada. . couto i i shos b e ms s st s sl 122

392 Bibliogratia/ ConSHITATR i imsvsmsmssnmssminsie s s s s s e ey oo 123

3.9.2 Bibliografia Mitthali. oo eisiarimmermsin s memim s s s smm s s i sy 129

0 ANERDS o et s e S e R s D e oA S e o R e 125

INDICE DE TABLAS

Tabla 1 Besolucionide HOABEN, «u wvemvrussvmmsimsims v s vathe e i osainses 36

Tabla 2 Operalizacion de la Vatiable......oomieiiconiis s iommsns s sssimss s o 60

Tabla 3 Fotografia PUDLEHATIAL, . cox st ommsrmammas s e clsmsmsni sos aiamssun el 61

Trabla4d- Tecnicd FoloRraea o v s s s s Bl A s el 62

TablaH . Conocimienta de FOIOPTAIA . it pones e i e s s 63

Tavla6 Tnipaitancia deila PotOpralia.. ... tueme semsmmorsavmms i 64

X1




Jabla T Proyeetn Botopralieon. w. s samusss s mpsi i smsding s s s s el 65

Tabla8 Al e T ProdlCIOf s s as i s i s el s 66
‘Tablai® Fotopratin Protecional . s sl o g i e s s s 67
Tiabla 10 Metcado O oSIIIAOR. s smimmsimsmsnsimmisiom Lo amismss s et ik 68
Tabla. 11 Folleto MISIMativeg o s amasimsioamms s s sis s s o e 69
AL o] N B el (O B ST (0 R SRS SR St S SIS SRR TR e 70
Tabla 13 Fagtivilidad Beon@mica. cissemissimsssws maamnanessedsms imms ssimsssss aios oni 80
Tabla 14 Tipograffa Utilzada en TS0l0Z0. ... ..uscswsinssrmmronmensmsnn vismensssmssiayssssesrsge 94
Tabla 15 Tipografia Utilzada en Isologo (Bold)......coooeiiiiiiniiiiiiiiiiiiieieeieeea 95
Tabla 16 Tipografia Utilzada en los Titulos del folleto...........cocovvviiiiiiiniinnnnn. 110
Tabla 17 Tipografia Utilzada en los Parratos del Folleto.............coooviviiiiiiinnn. 111
INDICE DE GRAFICOS
Grafico Estadistico N° 1 Fotografia Publicitaria............ccooviiiiiiiiiiiiiiiininiinin 61
Grafico Estadistico/N®'2 Técnica FOtOSFAMICA. ....uvovui somsmmmmiibnmenons siasamibunmemsinn s dbnabl 62
Grafico Estadistico N° 3 Conocimiento de Fotografia.................cooiiiiiiiininn..l 63
Grafico Estadistico N° Importancia de la Fotografia............cooovoviiiiiiiininian, 64
Grafico'EstadisticoN° S Proyecto FOtoSrafitn. .....coovsisearssemssiesssssspumsmsssmsinsini 65
Grafico Estadistico N® 6 Alimentos y Produ.........cocoeueiiiiiiiiiniiiieciiiieieecineaeinan, 66
Grafico Estadistico N° 7 Fotografia Profecional..........coooiiiiiiiiiiiiiiiicienenen 67
Grafico Estadistico N° 8 Metcado y Consumidor...........ooovviiiiiiiiiniiiiiiniiiein) 68
Grafico Estadistico N° 9 Folleto Informativo. .. .cccco.ooi oo 69
GraticoiEstadistico/NY 10 Diseiode Folleto: coumsmmivsimsnsmmains st 70
INDICE DE FIGURAS
Figura N 1 Fotografia Doenmentalse v oo s envsssss s ssmisiie o s s ssnmice, 7
Figiita N> 2 Eotografia PotiOdTSHEa. « . o msamn s inbnms g g sy soiismind i s 7

xii




Pignea NP 3 Potogiatin PUBTICIEEGE - «.oues e s sl b s oo s somne) 8

Eigura N° 4 Eotograf(a g8 RepOIAE c.mmonmnssrsnsommsmams s s s sbmmisss i smss 8
Eignea NP 5 Fotografia de Vodas: ..o somnaviis s swss s s s s i 9
Figiita IN® 6 Potogratia COlNaa . nommsmesaus st bs s i s i e 9
Figarm N7 7 Fotograins el ..o smmmma s suriis st 10
Fignea N? 8 Botografis AFSHCH sammmimm o s s imams simanivs i ammsaisisas blse s sess asins s o 10
Eigura N° O RettatorALpien POr LEJOTeN, «.im s ssverimiai oo sne s rsss s siwssmssipamsises 13

FIEUEA N NOREICIEAE. - e s mmmntislob b mmmisemin B S s e o v s el 14
PR N LY ClOnOEoIen (o simiimssmsmis i s s s i s s s 14

T el g o 15
Figura N° 13 Fotografia de Alimentos y Productos..........co.oivivriienininneiriniiennnnn. 26
Figuta N® Th LAz DUEAG: c o st s i it o5 e s o b 6 S I S STl 38

Eignra NT L5107 SHBVE. . oo et s o it s il s e e o o i S
Fiputa N* 16:Ltz Semititoza . ..cssvmvimunmmmumpasmo s sosemss s s e ssimmm 40
ST Ml W TR D <) o e e 40
Figuta N® 18 LUz LEWral. ..o wisimmmmovmmimos i sreiss ciss s Sri 0o s s sigen s 41
Fioura N® 19 L7 Cenital. o scimmmismssmmaliio obioiasmssmmm i mmsy iahaan s o 44
Figurd N 20 G0 Ii%iu e s immmimm s s s sm s e e s e 44
0o W e B B L e ) S O 45
Eigutd N 22107 B Re SN0 o s v sim s s B i e oot s 46
Eigura N? 28 THes LUCEE: i thissmtbsmmermmemysvim siies e £t siamastas S s e is s 46
g NP 200107 Qe REBOTE v s i e s i e e sl 48
Fagara N° 25/ Botetnie Loge | ovamommmansasonsssnimmmiab e s sims it 84
Eigued N> 26 BOCEIOME TI080 Diiuniiinie s mdimimiinissmiiiminbms i aiosibmssisos s o 84
Figura N® 27 Botetode LoBO 5. commsmansmnsmins saunss e s sy o5 iosssams e 85
Figura'IN? 28 Bocelo a6 LB B usimme e s e s s sl s s 85
Eigura NP 20 Boteiomle LOmo 8. s it s i a s o s st 86
Eifnra N? 30B0CerGiaeLBR0I0 . i imek rorrtomimibibiors o Ry e S A 86
Bigura N* 31 Bocettde LiOEO T um s mrmoviem oo s s mt Sesss o s st s 87
Figdra N® 32 B 0Cetidb LiOED Bl sl s s s et s S s 87

xiil




Figara N° 35 BOCetOde O D wnnmussiinidon voisbrmbasalinbe mri s s o bl o e s 88

Bipura N® 34 Boceto de LOgoaG0I0E |aucainnimimamsmnismes smsmsmigs s i 88
Figurg N* 35 Boceto e Logo 800008 2.uesm s ciismmsnsiunssbimie s shiopias i 89
Figuia N 34 Bocetode LiOgn aG0I00 1.u.uumismmsssmioismmssnenssissmnss sokssims srastnmmssmns 88
Fignta N® 35 CHEaci0n 100 {CATAMENGY. .o v pmrinbn s s i i e 89
Frpura N2 36/ Credcion Liogo (OJ0):. cvimunoswiinisimatnsamismmabnmmssa e iosss 90
Bigura N*-37 Creacion Logo (Cejas y Contarno 1) v s s s i s 90
Figura N° 38 Creacion Logo (Cejas y COntorno 2).......ocueviieuineienineinienineiieeeeenins. 91
Figura N° 39 Creacion Logo (Cejas ¥ COntorno 3).....oeeeiiirerieireeiiinenisieniinsvesinen 91
Figura N® 40 Creacion Logo (Cejas y Contorno 4).......c.oovviveirieiiiineininieiineiennn.. 92
Figura N° 41 Creacion Isologo a Color......ccoviviviiiiiiiiiiinii e iieiie s e 02
Fipura N 42 Isolooo/ Escalade GriSes, .. visssiwvinrammmisis ot im s 93
FiguralN=43 Bocetas PollBto 1 v uswmmsmmmmmss nsuims i s snss e i i m i b 96
Figita N 44 Bocetos FOUBIOR. - comimmmmmus s s i simsniisem s s s s i sios 96
Figiitd N 45 BOCEIOE FOIIBH T i siissisnisiviomoisimmsnm e s s siin s sliais iesem st oibonamess s maidin 97
Pigura N2 A6 Bocetod Polleiomd cumimmisamromimmia st b e s 97
Fignra N¥47 Bocettd Bolletond .o uwmme it pmsstumi b miinmis i 98
Figura N° 48 Bocetos Folleto 5. vuwmueisisminsaimarsmasimmmmsss v s s 98
Eiguta N> 49 Potada del FOlEt0 ... cunsremasnmeessimmmsmrmssimam s s ssmsimmpm 98
Figura W 50 Diagrmacion POIAAR L iusmsoiiminsmasmnsn memsiisrmissssm smmsimsms s s 99
FiguraN® 31 Diagramacion Portada 2.... c..ciievmineevinmsiamian s s e smsms s 100
Figura N° 52 Diagramacion Contra Portada .........coooiiiiiiiiiiiiiiiiiii i, 100
Figura N° 53 Diagramacion Retiro de Portada .........ccovvviiiiviiiiiciiiiiinnnninnnn. 101
Figura N° 54 Diagramacion de Bibliografia y Contenido .............coovviviinniennn.. 102
Figura N° 55 Diagramacion Galeria e Introduccion..........ooovviviiriiiiinniieienannnns 102
Figura N° 56 Diagramacion de Contenido.........ccvviiviiiniiiiniiiieinniancieianenanes 102
Figura N° 57 Diagramacion de Pie de Pagina .........ocooviiiiiiiiiiiiiiiiicineans 103

Xiv




Bibua N 58 DISEnn: A6 InTr TR a0 e mees o vom s bsrmpimnini st it ieis A s s 5 s tnminisoes 103

Figura N° 59 Disefioide IuStrACIONES 1 .....ociiiiimotoiimms cotmmabismm s s i s wii e sien s 105
Figura N° 60 Disefio de TIUstraciones 2. .o.uev et ieiieiie e et ceeeiaaeneans 105
Figura N° 62 Paso 1 Retoque Fotografico.......ccoiviieiiiiiiciiiniiiiiiiiiiiienienneicaen 106
Figura N° 63 Paso 2 Retoque FotografiCo,.....vccvovimmntcrmmmsinmism ttvasinmns simnme somnis 106
Figura N? 64 Paso 3 Retoquie FotORrafitol. . . comuirimmemmrnsinssenboss nossabsonsipssmmmmsss 107
Figura N? 65 Pasod Retoque HFOtOEIAfien. . ovvmmismmmsvismmisaminin smbssvemisnnmmis 107
Figura N° 66 Paso 5 Retoque Fotografico.......ooovviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiicciiiiieiens 108
Figura N° 67 Paso 6 Retoque Fotaprafico .« cmusimensios sivmes snsisianssns s sams sonis s 108
Piguea. N? 68 Pase 7 REOGUE FOIOPTATICT oo srosusmmnmines s amets i s s do i riaisms 109
Figura N° 69 Pantones Utilizados en el folleto ( Fondo)........coovviviiiiiiiiinnnennnnn, 112

Figura N° 70 Pantones Utilizados en el folleto (En los Cuadros de Profundidad)......113
Figura N° 71 Pantones Utilizados en el folleto (Vifieta de Numeracion)...............114
Figura N° 72 Pantones Utilizados en el folleto (Tipografia).........ccooiiiiiiiiiiani. 115

Figura N° 73 Precentacion de la Propuesta y troquel de corte CD...vvvvveeviiee v, 116

XV




RESUMEN

El presente trabajo de investigacion surge de la necesidad de establecer una guia
didactica con contenido directo y adecuado sobre la fotografia publicitaria de
alimentos y productos, presentando como principal objetivo el mejoramiento de
las técnicas para realizar la fotografia profesional de una manera mas practica y
con resultados profesionales dentro de las normas y pardmetros hechos por
investigaciones previas pero aportando un trabajo mas simplificado que un
proceso editorial mas avanzado como libros, manuales o revistas, en este caso
especifico se optd por un folleto el cual permita un mejor manejo y comprension
sin terminologia complicada ni procedimientos demasiado técnicos, pero si
estableciendo los puntos esenciales y basicos para el desarrollo de la ensefianza en
el campo de la fotografia para estudiantes de la carrera de Disefio Grafico; asi se
planted realizar la investigacion y seleccionar los materiales adecuados para el
disefio e impresion del folleto, con el objetivo de dinamizar su creacion. Por
consiguiente; se puso en la practica todos los esfuerzos, tanto humanos y
tecnologicos para el desarrollo del proyecto. Se puede ver por consiguiente que la
guia elaborada presenta consejos practicos en la terminologia de la fotografia, con
afiadidos de ilustracion, diagramacion ¢ imagenes las cuales permitieron tener una
vision mas amplia y objetiva de esta tesis y sus contenidos, para que el estudiante
pueda discernir, imitar y mejorar los procesos para la obtencion de un proyecto de
fotogratia publicitaria dentro de la rama de produccion de alimentos y productos.
En cuanto a las conclusiones de esta tesis junto al analisis de la hipotesis y los
objetivos cumplidos en el folleto, cada técnica cumple con un estindar de
procesos simples para que su reproduccion sea una tarea que pueda ser mejorada y

que su terminacion sea un producto diferente segun sea el caso.
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ABSTRACT

This research arises from the need for a tutorial with direct and appropriate
content on food advertising photography and products, posing as main objective
the improvement of techniques for professional photography in a more practical
manner and with results professionals within the rules and parameters made by
previous research but providing work more streamlined that more advanced as
books, manuals, magazines, editorial process in this specific case we chose a
brochure which allows better handling and understanding without complicated
terminology procedures or too technical, but establishing the essential points and
basic for the development of education in the field of photography to students
studying Graphic Design; so it was decided to perform research and select
appropriate materials for design and printing of the brochure, with the aim of
boosting its creation . Therefore; put in practice all efforts, both human and
technological development project. It can be seen therefore that the prepared
guide provides practical advice in the terminology of photography, with added
illustration, layout and images which allowed for a more comprehensive and
objective view of this thesis and its contents, so that the student can discern
imitate and improve processes for preparing a draft advertising photography
within the food industry and products. As for the conclusions of this thesis by the
analysis of the assumptions and objectives met in the prospectus, each technique
meets a standard of simple processes to the reproduction is a task that can be

improved and that the termination is a different product as applicable.
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INTRODUCCION

Esta tesis de grado titulada: “DISENO DE MATERIAL DIDACTICO DE
FOTOGRAFIA PUBLICITARIA DE ALIMENTOS Y PRODUCTOS
MEDIANTE FOLLETOS INFORMATIVOS PARA EL MEJORAMIENTO DE
TECNICAS DE FOTOGRAFIA DE LOS ESTUDIANTES DE LA CARRERA
DE DISENO GRAFICO DE LA UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI,
PERIODO 2013”, se realizé en la Universidad Técnica de Cotopaxi, durante el

ciclo académico Marzo-Agosto 2014.

La presente investigacion abordo el siguiente problema cientifico ;Cudles son las
técnicas de fotografia publicitaria de alimentos y productos que los estudiantes de
la Universidad Técnica de Cotopaxi conocen o han practicado y como podemos
crear una guia técnica y didactica para el mejoramiento de las mismas? El estudio

se realizd en la Universidad Técnica de Cotopaxi, durante el periodo 2013 —2014.

El principal objetivo de este trabajo fuc el de crear un folleto didactico utilizando
técnicas basicas de la fotografia publicitaria centrada en los alimentos y
productos, para favorecer el aprendizaje en el campo de la fotografia publicitaria a
los estudiantes de la Carrera de Disefio Grafico Computarizado de la Universidad
Técnica de Cotopaxi, para lograr este objetivo fue necesario recopilar informacion
acerca ¢l contenido y los formatos, tanto como la diagramacion y su gama
cromatica, ademas de investigar técnicas del fotografia y disefio que permitan

claborar este documento.

La investigacion se realizd con investigacion cientifica la cual indica el camino
que s¢ ha de transitar en esa indagacion y las técnicas precisas para recorrerlo
usando fuentes bibliograficas como son la consultada, citada y electronica, la

investigacion bibliografica fue un requisito fundamental para la recopilacion de
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datos acerca de las técnicas de fotografia mas utilizadas en el campo de la
publicidad y en los que se refiere a la imagen comercial de los productos de
consumo alimenticio, para la investigacion de campo selecciond una muestra al
interno de la Universidad Técnica de Cotopaxi, principalmente la muestra se tomo

de los estudiantes de la carrera de Disefio Grafico Computarizado.

La hipotesis que fundamenta este trabajo de grado es: Este folleto informativo
sobre las técnicas de fotografia de alimentos y productos verdaderamente serd una
guia para el mejoramiento de los procesos de aprendizaje en los estudiantes de la
carrera de Disefio Grafico Computarizado en el campo de la fotografia
publicitaria? La misma que se verifico mediante las técnicas de investigacion

como es la encuesta y entrevista en la Universidad Técnica de Cotopaxi.

El CAPITULO 1 consiste en el marco tedrico, que tiene una base informativa
sobre la materia a estudiar, como definiciones de disefio: grafico, editorial, que es
la didéactica?, material didactico, fotografia: publicitaria y de alimentos y
productos; asi también los métodos para la obtencion de el folleto informativo y el
estudio de tipos de materiales, sistemas de impresion, pruebas con el estilo y

disefio del folleto, diagramacion y estructura.

En el CAPITULO 1I se establece investigacion de campo, metodologia y donde se
aplica la técnica descriptiva y la inductiva, las mismas que permiten exponer todas
las técnicas de fotografia existentes y como podriamos establecer una norma
general de mejoramiento de las mismas , ademds de ver la realidad en la
asociacion de los estudiantes de la carrera en base a la necesidad de una guia que
permita mejorar el conocimiento en el campo de la fotografia de alimentos y
productos, mediante las encuestas realizadas a los estudiantes ha permitido
obtener, porcentajes y cuadros estadisticos con su respectiva representacion
grifica que conllevan a sustentar el proyecto a través de las preguntas como: ;Si
s necesario disefiar folleto para mejorar dichas técnicas?, ;Si el contenido del
folleto es adecuado para mcjorar el aprendizaje?, otras como ;Qué gama de

colores y diagramacion se deberia considerar en el disefio del folleto?, etc.
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El CAPITULO III En el tercer capitulo, se pone en consideracion la propuesta en
la parte grifica, que consiste en el disefio del folleto desde la propuesta de color
hasta los tipos de diagramacion y reticula que dan como resultado una
composicion de disefio grafico, pertinentes para el uso de cada estudiante, también
se expone el presupuesto detallado en su aplicacion, ademas se toma la hipotesis y
sc realiza su verificacion, analisis y validacion para asi justificar el porque de la

realizacion de nuestra tesis.

Finalmente se establecen las respectivas conclusiones y recomendaciones de
nuestra tesis, anexando los modelos utilizados de las técnicas de investigacion de
campo como es la entrevista y la encuesta, ademas de las fuentes bibliograficas

utilizadas para su desarrollo.
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CAPITULO I

MARCO TEORICO

1.1.- EL DISENO

GONZALES, Guillermo (2011), “cl término disefio no denomina entonces al
objeto emergente de la actividad proyectual de una ciudad, una escuela, una
vajilla, una tela, un afiche, un film, sino al proceso conducente hacia esos objetos,
entendiendo por objeto a toda cosa creada por el hombre. Disefio no es la
expresion final de una forma visible, sino el proceso de creacion y elaboracion por

medio del cual el disefiador traduce un proposito en una forma”. (pag. 20- 21)

SAMARA, Timothy (2008), “Entender el significado del disefio es no solo
entender ¢l papel que desempeiian la forma y el contenido, sino descubrir que el
disefio es también un comentario, una opiniéon, un punto de vista y una
responsabilidad social. Disefar es mucho mas que simplemente ensamblar,
ordenar, incluso editar: es afadir valor y significado, iluminar, simplificar, aclarar,
modificar, teatralizar, persuadir y, quizd, incluso entretener”. Es un sustantivo y
una forma verbal. Es el principio, el fin, el proceso y el producto de la

imaginacion. (pag. 6)

El disefio es un proceso creativo que expresa de una forma visible una idea o
mensaje, el cual puede ir dirigido a un determinado grupo o sector
transformando lo obtenido en algo nuevo, por su contexto en contenido y forma:
su orden, ensamblaje o edicion son factores de produccion de disefio que va

mucho mas allda del ambito artistico.




1.2.- EL DISENO GRAFICO

SAMARA, Timothy (2008),“El disefio grifico y la publicidad comparten un
objetivo comiin: informar al publico de los bienes, servicios, acontecimientos a
ideas que alguien cree que les pueden interesar. Pero el disefio gréfico se distingue
de la publicidad en lo que respecta a su objetivo: la publicidad, una vez que ha
informado al pdblico de su producto a espectdculo, intenta engatusarlo para que
gaste dinero. Sin embargo, el disefio grifico busca tinicamente aclarar el mensaje

y transformarlo en una experiencia emocional”. (pag. 8-9)

ESTRADA, Romero (2010), “Se determina entonces el diseio grifico como una
actividad interdisciplinaria dentro de una profesion destinada a solucionar
problemas combinando la sensibilidad, con habilidades, conocimiento, teoria,

tecnologia, filosofia, negocios, entre otras importantes disciplinas”. (Internet)

El Diseiio Grdfico tiene como objetivo comunicar mediante elementos grdficos e
impresos un mensaje visual que desee plasmar el diseiiador dando paso a
aspectos sociales, tecnoldgicos, politicos, ambientales, etc. Los cuales le permiten

abarcar formas de expresion dentro de la publicidad y en la mente del receptor.

1.3  DISENO EDITORIAL

LA AGENCIA DE PUBLICIDAD, Mexicana (2007), “El disefio editorial es un
recurso que hoy en dia le permite tener un vinculo mas cercano con sus clientes o
empleados, ya sea a través de una revista o una gaceta informativa, es la manera
mds practica y directa que tiene para hacerles llegar sus comentarios o
inquictudes. Le disefiamos en funcion de sus necesidades: revistas, periodicos,
folletos, gacetas, interiores de libros, portadas, catdlogos, informes de actividades,

instructivos, entre otros”. (pag. 12)




GOMEZ, Bryony y VITY, Armin (2008),“El disefio editorial consiste en
compaginar y dar ritmo a revistas, periodicos y libros (objetos comprados o leidos
y coleccionados por millones de personas) a lo largo de docenas y centenas de
paginas en colaboracion con editores, escritores, fotdgrafos, ilustradores y

disefadores de informacion™. (pag. 38)

ROSAS, Sherline (2009), “El disefio editorial es la rama del disefio grafico y del
disefio de la informacion que se especializa en la maquetacion y composicion de
distintas publicaciones tales como libros, revistas o periodicos. Incluye la
realizacion de la grafica interior y exterior de los textos, siempre teniendo en
cuenta un ¢je estético ligado al concepto que define a cada publicacion y teniendo

en cuenta las condiciones de impresion y de recepcion”. (pag. 6)

El diseiio editorial transmite su informacion de una manera facil y concreta, y
mejora la relacion entre el emisor y el receptor, basicamente creada desde los
inicios de la imprenta su objetivo siempre fue es y serd el comunicar e informar,
este diseno conforma reticula, jerarquia de contenido, diagramacion de espacio y
composicion ademas de su respectiva maquetacion la cual es responsable de la

creacion de distintas publicaciones tales como libros, revistas, o periddicos.

1.4 LA DIDACTICA

MATTOS (2012), “la didactica es la rama de la Pedagogia que se encarga de
buscar métodos y técnicas para mejorar la ensefanza, definiendo las pautas para
conseguir que los conocimientos lleguen de una forma mas eficaz a los educado,
dentro de las caracteristica de la didactica no se establecen limites para la
duracion de los materiales didacticos ya que debemos utilizar herramienta para
lograr su aprendizaje-significativo en el estudiante, se escoge como elemento de
investigacion un hecho previamente indagado para asi profundizar mas en lo que

es realmente necesita el estudiante”. (pag. 1-2) .

COSTA, Joan (1991), “La didactica se define, como disciplina pedagdgica, como

la ciencia aplicada, que estudia ¢ interviene en el proceso de ensefianza-




aprendizaje con el fin de conseguir la formacion intelectual, fisica y moral del

educando en el contexto curricular”. (pag. 251)

La diddctica nos ofrece mayor facilidad de aprendizaje, emitiendo un significado
prdctico que aporte al conocimiento y fortalezca el autodescubrimiento
intelectual, en un sentido pedagigico que expresa una técnica que dirige y

orienta a su descubridor el cual facilita a la ciencia de la educacion.

1.5 MATERIAL DIDACTICO

CABERO (2001), “La terminologia utilizada para nombrar a los materiales
didacticos da lugar a considerarlos, segiin Cebrian (Citado en Cabero, 2001:290)
como “Todos los objetos, equipos y aparatos tecnologicos, espacios y lugares de
interés cultural, programas o itinerarios medioambientales, materiales educativos
que, en unos casos utilizan diferentes formas de representacion simbolica, y en
otros, son rcferentes directos de la realidad. Estando siempre sujetos al analisis de
los contextos y principios diddcticos o introducidos en un programa de ensefianza,
favorecen la reconstruccion del conocimiento y de los significados culturales del

curriculum”. (pag. 21)

RODRIGUEZ, Carlos (2009), “Los materiales didacticos se utilizan en todos
los modelos pedagogicos y bajo todos los enfoques de ensefianza, sin embargo,
tales materiales son mas eficientes en la medida que se elaboren teniendo en
cuenta los objetivos de aprendizaje, las caracteristicas cognoscitivas, sociales y

culturales de los estudiantes y sus entornos urbanos”. (pag. 11)

El material didactico facilita la exploracion de nuevos conocimientos es una
herramienta de uso general que nos ayuda en el drea de estudio, esta pensado
para ser un material de enseianza la cual favorece a una mejor obtencion del
conocimiento, ademds tienen tendencia a actualizarse segun la época u avances

tecnologicos.




1.6. MATERIALES A UTILIZARSE PARA EL DESEMPENO DEL
APRENDIZAJE.

1.6.1. EL FOLLETO

ORTEGA, Alberto (2008), “Es un pequeiio documento impreso en grandes

cantidades, que sirve como instrumento divulgativo y publicitario

Los folletos son una forma sencilla de dar publicidad a una compaiiia, producto o

servicio como en lugares turisticos, eventos, ctc.

Su forma de distribucion es variada: puede ser entregado a mano, situarlo en
algin punto de venta, mediante envid por correo o incluyéndolo dentro de otra

publicacion”. (pag. 29)

ROSAS, Sherline (2009), “El folleto es un impreso de un niimero reducido de
hojas, que sirve como instrumento divulgativo o publicitario. También un folleto

puede ser un diptico o triptico”. (pag. 9)

El folleto es un instrumento informativo y publicitario que puede tener varias
Jormas, tipos y tamaiios en lo que se refiere a su elaboracion, construccion y
contenido, volviéndolo una herramienta sencilla y directa, el mismo que facilita

a promocion o divulgacion de algun tema en c eto.
[ on o divulgacion de algin tema en concreto




1.7 LA FOTOGRAFIiA

COSTA, Joan (1991), “La clave de este término estd en el griego phos, que
significa Luz. Asi, fotografia es tanto el procedimiento como el resultado de un
sistema técnico de obtencion de imagenes por medio de la luz. Grafia hecha con
luz. Grafia en el sentido original del trazo. Luz como sustancia y también como
accion fisica producida sobre superficies que han sido convenientemente

preparadas y sensibilizadas a esta accion de luz”. (pag.12)

LOPEZ, Zoe (2013), “La fotografia no es mas que la obtencion de imagenes
mediante una cdmara obscura, de forma similar de la fotografia analdgica. Sin
embargo, si como en esta Gltima las imdgenes quedan grabadas, sobre una
pelicula fotosensible, posteriormente mediante un proceso quimico, la
Fotografia, la imagen es capturada por un sensor digital que dispone de multiples
unidades fotosensibles las cuales aprovechan el efecto fotoeléctrico para
convertir la luz en una sefial eléctrica, que digitalizada y almacenada en una

memoria”. (pag. 15)

La fotografia es un procedimiento que aporta una nueva drea de investigacion en
el medio visual, dando asi un nuevo método para observar y plasmar un
momento o un acontecimiento, el cual se logra con un sistema tecnolégico de
obtencion de imdgenes por medio de la luz el cual nos permite transformarla por
medio de componentes quimicos o procesos digitales sobre una pelicula

Jfotosensible y asi obtener nuestras imagenes.




1.8. TECNICAS DE FOTOGRAFIA

FREEMAN, Michael (1991), “La fotografia es una técnica de reproduccion y por
lo tanto capta un fragmento de la realidad a través de la camara. A continuacion se

hace una pequeiia y breve descripeidn de algunos tipos de fotografia”.

[l Fotografia documental: Es un registro piblico o personal del fotograto,
muy parecido a un album, el cual conserva contenido de acontecimientos

y/o personas.

Figura N°1: Fotografia documental

Fuente:hp.//cdn.tripwiremagazine.com/wp-
content/uploads/201 1/09/LittleSistershyDennis Bautista.png

LI Fotografia periodistica: Ticne por objeto a través de una imagen acentuar
el impacto de la noticia dandole mayor trascendencia pues no se podria
comparar ni con la descripcion mas elocuente sobre la situacion que

acontecio.

Figura N°2: Fotografia Periodistica

Fuente: hup:www.gloo.udp.cl'wp-content/uploads/fotoperiodismol .jpg




Fotografia publicitaria: Estimula la venta de un producto o servicio.
Esforzandose a captar la atencién de los lectores, lo que implica usar la
imaginacion y ser diferente. No solo de otros tipos de anuncios sino de lo
que el lector pudiera esperar. La aparente emocion que tiene esta
fotografia esta al servicio de un objetivo, de una intencion y por lo tanto

siempre se la disefia.

‘ ! /;'zr[fv._:_’f{ '
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Figura N°3: Fotografia Publicitaria

Fuente: http://www.euskonews.com/01 6 1zbk/argazkiak/publiO3.jpg

Fotografia de reportaje: No tiene el objetivo de agradar al publico, su
tnica finalidad es informativa. Esta se da en situaciones rapidamente
cambiantes, tienen un toque de humor con la que claramente se puede

anticipar la reaccion del lector.

Figura N*4: Fotografia de Reportaje

Fuente: http://cear.es/wp-content/uploads/2013/07/reportaje-voluntariado-300x2406.jpg

Fotografia de modas: Esta fotografia exige normas de calidad muy




rigurosa. La moda al ser un sector cambiante hace que la fotografia se
adapte constantemente a estos cambios mostrando una enrome capacidad
de idealizacion. Este tipo de fotografias cumple tres objetivos: publicidad

de la ropa. cosméticos y perfumes.

Figura N'5: Fotografia de Modas

Fuente: http:/img002 adimg.com/ImgAd’2010/01/28/912 133 /necesitamos-modelvs-excelente-
presencia-para-importante-desfile-de-modas-urgente _1.jpg

[ Fotografia culinaria o de alimentos: Estc tipo de fotografia se encuentra
muy ligada con la publicidad pues demuestra las cualidades del producto

no visibles, como su olor, sabor, o textura.

Figura N°6: Fotografia Culinaria o de Alimentos y Productos

Fuente: hup://www.nutrevmuevetuvida uady.my/Image/746 74935, jpg

[} Fotografia Natural: Son imigenes que todas las personas la consideran
interesante, pues acerca mucho mas al lector a la escena representada.

Presenta el habitas natural que casi nadie puede llegar a ver directamente




Figura N°7: Fotografia Natural

Fuente: hup://www.definicionabe.comivp-content/uploads/Paisaje-Natural jpg

' Fotografia artistica: En cste tipo de fotografia tiene presencia de rasgos
emocionales, con una voluntad de estilo. Tras esta fotografia no se tiene

un objetivo comercial, partidista o corporativo.(pag. 74)

Figura N°8: Fotografia Artistica

Fuente: https:llandreachavarriadotcom files wordpress.com/201 1111/ foto_artistica_l jpe
Hpsiiane _arnstica_1.jpg

Las técnicas de fotografia son procedimientos o adaptaciones en los diferentes
campos de investigacion donde se la necesite, es decir la fotografia es aplicable
en casi todo ambito donde se desarrolle una actividad que necesite una captura
de imagen o documentacion grdfica de algiin evento importante o persona, ya que

una imagen habla dice mas que mil palabras.
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1.9. FOTOGRAFIA Y LA PUBLICIDAD

GUTIERREZ, Luis (2009), “Tras la gran depresion, la publicidad se consolidd
como un fendémeno imparable y empezo a utilizar la fotografia como forma de
expresion visual: La fotografia, en efecto es ingrediente importante del
(periodismo, revistas y todo tipo de publicaciones impresas; el disefio comercial
en general y el anuncio periodistico o el cartel en particular; tienden a utilizar con

mas frecuencia, el realismo de la camara;

“La tendencia a sustituir la imagen pintada por la fotografia™. (pag.14)

COHEN, Sarah (2008), “Desde finales del siglo XIX existen anuncios
fotograficos, sin que por ello podamos armar que la fotografia publicitaria exista
desde tan tempranas fechas. Podriamos, en todo caso, manifestar que la fotografia
publicitaria nace en la época de entreguerras, en los mismos afios en que nace

también la fotografia propagandistica”. (Internet)

La fotografia publicitaria, tiene la finalidad de mostrar un producto o servicio, de
una manera directa, imaginativa, vibrante y con gran impacto visual creando una
necesidad de consumo en el cliente o de la satisfaccion de sus necesidades,
internando en su deseo de obtencion por medio de propaganda, tendencias y

moda actual.

1.9.1 HISTORIA DE LA FOTOGRAFiA PUBLICITARIA ORIGEN Y
EVOLUCION

JOHNSTON, Patricia (2011):

Revistas, folletos, carteles y sitios web constituyen, en si mismos, una de las

mayores galerfas fotogrificas. Por ser moneda corriente y al tener un ficil acceso
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a ellas, muchas veces se vuelve dificil reflexionar sobre las fotografias
publicitarias porque parece que siempre hubieran estado alli. Nada mads

equivocado.

La relacion que hoy parece obvia entre fotografia y publicidad comenzé a gestarse
afines del siglo XIX. Donde se explica que los primeros avisos con fotografias se
centraban enla idea de representar objetos de interés humano en imdgenes

sumamente claras y explicitas pero con libertad de estilo de expresién personal.

A comienzos del siglo XIX, el trabajo de Lejaren a Hiller hizo la diferencia con
las primeras apariciones de imdgenes de moda en revistas femeninas. Segtin
Johnston, su trabajo se caracterizé por un foco suave e una iluminacién dramadtica
con el fin de lograr instantineas de alto contenido sugestivo, caracteristica que

persistiria en las fotografias publicitarias hasta la actualidad.

Recién en 1923 y de la mano del artista Edward Steicheny la agencia de
publicidad J. Walter Thompson se consagré la fotografia publicitaria como la
conocemos hoy. Como jefe de publicidad de Conde Nast Publications, segtin

indica Spartacus, su trabajo aparecié en revistas como Vogue y Vanity Fair.

Entre los afios 20 y los 30, la fotografia salté de estar en el 15 % de avisos al 80
%. Donde se indica que el factor que estimulo su uso en las publicidades fue el
desarrollo de tecnologias que permitian un uso mds especifico de la fotografia y la
bonanza econdémica que trajo en su periodo temprano el modelo capitalista y la

produccién masiva de productos.
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La serie de condiciones y acontecimientos que convergen para el nacimiento de la
fotografia publicitaria puede sorprender a los espectadores incautos que
naturalizan la realidad que los rodea. Pero ahondar en los origenes del arte
aplicada que dio inicio a una industria que produce miles de millones de délares al
ano permite comprender la estética posmoderna que se aparece frente a nuestros

0jos permanentemente. (internet)

o

Figura N” 9: Retrato Atipico, por Lejaren

Fuente: http://www.jeffreysward.com/tributes/hiller. it

El origen evolucion y trascendencia de la fotografia publicitaria, nos habla
acerca de como se define el esquema publicitario, el cual tiene como finalidad
representar un sujeto u objeto de forma mas imaginativa, humoristica y atractiva
tratando de llevar una estética postmodernista utilizando todos los recursos
tecnologicos y de la fotografia mas actuales dependiendo de la época en la cual

se realizo o se realizarda.
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1.9.2 TIPOS DE MENSAJES EN LA FOTOGRAFIA PUBLICITARIA

LENIN, Soria (2011), La fotografia publicitaria esta formada por dos tipos de
mensajes: denotativo y connotativo.

)
- 4
e

Figura N° 10: Referente

Fuente:
https:/www.google.com.ec/search?q=vasotrdetleche& espy=2& biw=1006& bih=400& thm=isch&tho=u& so
urce=nniv& sa=X&ei=ZhxBVc6CIfSRsQThqoCOBw&ved=0CBsQsAQ

Figura N° 11: Connotacion

Fuente:
hitps:/www.google.com.ec/search?q=vaso+deHeche& espy=2& biw=1006& bih=400& thm=isch&tho=u& so
urce=univ& sa=X& ei=Zhx BV e6 CIfSRsQThqoCOBw& ved=0CBsQsAQ
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Figura N” 12: Signo

Fuente:
hittps:wwwgoogle.com.ec/search?q=vasot+detleche& espy=2 & biw=1006& bih=400& thm=isch&tho=u&k so
nrce=univ&sa=X&ei=ZhxB1 c6 CISRsQ ThqoCOBw&ved=0CBsQsAQ

Referente: Objeto, arquetipo

Significante: Estructura, forma

Significado: Mensaje

Denotacion: Elementos de primer orden: Descripeion semantica del objeto. Es un
mensaje timido pero veraz, afirmando la existencia del producto que se anuncia.
La denotacion no admite ni artilugios ni complejidades, pero lo cierto es que
apenas existen fotografias publicitarias formuladas tnicamente en base a la
denotacion.

Connotacion: Elementos de segundo orden: estd sujeto a variables

socioculturales y de experiencia propias del individuo. (pag. 20)

La connotacion y denotacion de la imagen dentro de la fotografia publicitaria
aporta la forma en como el ser humano recibe y transmite un mensaje, por lo
tanto en la connotacion se expresa a la persona o cosa que transmita el contenido
de una forma directa u indirecta, mientras que la denotacion se enfoca a llevar el

mensaje de una manera mas simple y eficaz.
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1.9.3 TIPOS Y TECNICAS DE FOTOGRAFIA PUBLICITARIA

ZARLEG, Leo (2010), :

Foto Interior: La fotografia de interiores es una de esas ramas de la
fotografia infravaloradas. Una bucna fotografia puede ser un factor
determinante a la hora de que haya una persona interesada en una casa,
para alquilarla o comprarla, y muchas veces puede ser interesante hacer

una foto a la decoracion de algin lugar que te interese.

Por eso es importante conocer algunas reglas basicas a la hora de hacer una foto

de interiores:

Cuida mucho la iluminacién. La iluminacion correcta es basica, intenta
aprovechar todo lo que puedas la luz natural, pero que no te queden areas
quemadas ni zonas demasiado oscuras.

Todos los detalles deben ser perfectos: Esto incluye cerrar la tapa del
inodoro, recoger los cubiertos en la cocina, y que todo esté limpio y
ordenado.

Utiliza el flash con cuidado, cuida mucho los reflejos.

No te vale cualquier lente, utiliza un gran angulary procura que la
habitacion que estas fotografiando se vea en la misma toma.

Debes ser un vampiro, ningiin espejo debe reflejarte.

No exageres el retoque, pero tampoco lo subestimes. Un ligero retoque
hara la foto mas atractiva, pero debe ser realista.

Dispara con la /SO mas baja que puedas, reduce el ruido y aumenta la
definicion.

En los Gltimos meses he visto muchisimas fotos de pisos, y ninguna se
salva, todas cometian alguno de estos fallos, y muchas los cometian
todos. Si alquilas o vendes, haz unas fotos decentes, al menos despertaras

cl interés de la gente y te destacaras sobre los demas. (Internet)
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GONZALVEZ, Juan (2013), :

[l Fotografia Macro: fotografia macro o macrofotografia es una de las
disciplinas mas agradecidas, al descubrir al fotografo y al espectador mundos
desconocidos que pasan desapercibidos al ojo humano. También es una
disciplina que implica una técnica y equipo especial, pero por otra parte
también se puede practicar en casi cualquier lugar, sea interior o exterior y en

cualquier época del afio. (Internet)

SANTAMARIA, Pedro (2012), :

[l Fotografia de producto: Para fotografiar un producto hay tres aspectos que
son basico y que debemos cuidar. El primero es la luz. Al igual que en toda

fotografia, hacer un uso adecuado de la luz es fundamental.

Un exceso puede crear, en algunos objetos mds que en otros, una seric de
brillos y reflejos que pueden arruinar el trabajo. Para ello es importante
usar difusores de luzo si nos lo permite el tamafo del producto y
composicion (si queremos situar al espectador en contexto o s6lo mostrar el

articulo) hacer uso de cajas de luz o Softbox.

El segundo punto es la composicion. En funcion del propio disefio y
caracteristicas nos interesara mostrar uno o varios angulos del mismo. Para
realizar una buena composicion y sobre todo poder controlar la foto
es imprescindible usar un tripode. Ademds, la distancia focal debe ser

superior a 35mm para evita que las lineas rectas se deformen.

También, separdndonos del objeto podremos evitar reflejos mas ficilmente,
sobre todo en esos objetos donde por su material es mas que probable que

aparezcan (pantallas de ordenador o méviles, joyas, etc. (Internet)
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ESQUIROL, Miguel (2010), :

Foto alimentos o de comida: La fotografia de alimentos es quizas una de las
mas comunes y que nos rodean permanentemente sin que las lleguemos
verdaderamente a observar. Ya sean las fotos de la noche pasada en el
restaurante que alguien publico en su cuenta de Twitter o las de las cajas de
comida congelada que guardamos en el refrigerador, las de las revistas o las
que llegan en las publicidades de supermercados. Pero al mismo tiempo se
trata de una de las técnicas mas dificiles de la fotografia que requiere un

minucioso trabajo de preparacion, composicion e iluminacion.

Fotograﬁﬁr alimentos nos ayudara a mejorar nuestra técnica fotografica
puesto aqui tenemos que concentrarnos minuciosamente en el resultado de la
imagen mucho mas que en otro tipo de fotografia, asi como en un trabajo
creativo de multiples posibilidades. Si ademas te apasiona la gastronomia te
permitira acercarte a la cocina no solamente buscando platos deliciosos sino

también hermosos. (Internet)

MOLINARI Mariano (2008) dice que:

Foto catalogo: La fotografia para catilogos es un campo accesible para quien
se inicia en la fotografia comercial. Es importante tener en cuenta algunos

puntos basicos si queremos tener éxito en este emprendimiento. (Internet)

RIVAS, Rodrigo (2013), :

Foto Modelaje: La fotografia de moda se ha convertido en una disciplina
muy cercana en cuanto a su realizacion a la fotografia editorial y publicitaria

en algunos de sus apartados. Esto ha significado que, la creatividad suele dar
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rienda suelta en muchisimas de las ideas y proyectos de varios de los

fotografos que realizan este tipo de tomas.

Cada dia descubrimos gente joven nueva con talento, muchos de los cuales
aportan grandes ideas y nuevos aires al ya de por si congestionado mundo
fotografico, y mas en concreto dentro de la fotografia de moda. Este es el
caso de la fotografa inglesa Miss Aniela, residente en Londres y que comenzo

su carrera artistica realizando exposiciones en Madrid y Londres. (Internet)

ALCALDE, Alfredo (2013), :

Foto Retrato: Los retratos son una tematica de la fotografia muy recurrente a
la vez que complicada. Conseguir retratos sublimes es algo al alcance de muy
pocos, ya que el proceso es bastante mas complejo de lo que pueda parecer en
un principio, pero aplicando una serie de reglas y consejos basicos en la
preparacion de la sesion fotografica, en el momento de hacer las fotos, y en el
tratamiento posterior de las imagenes nos permitird conseguir unos resultados

mas que aparentes. (Internet)

Foto Panoramica: Una imagen panordamica es la que muestra un panorama
(del griego pan, todo, y horama, vista). Es frecuente su uso en fotos de
paisajes o de uso arquitectonico, puesto que en ambos casos se necesita un
amplio horizonte visual. Todo comenzd en la pintura con los cuadros de
paisajes, lucgo llegd la fotografia clasica y la digital, hasta la edicion y

creacion completa de imagenes a través de ordenador. (Internet)

LEON, Jesiis (2013), :

L

Foto Nocturna: La fotografia nocturna resulta, sin duda, fascinante, por
cuanto supone un reto, a veces de resultado incierto ¢ imprevisible, pero que
nos exige un desafio estimulante para lograr espectaculares imagenes.
Ademas, trabajar con escasas condiciones de luz en determinados escenarios

nos proporciona multitud de posibilidades. Tan sélo tenemos que tener muy
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en cuenta algunas cuestiones para obtener sorprendentes fotografias.

Siempre son llamativas, tanto si son paisajes serenos a la luz de la luna, como
si se trata de un paisaje urbano lleno de movimiento, pero todas requieren un
minimo de planificacion. Ademas, ahora que se acercan unas fechas cruciales
(solsticio de verano, lluvia de estrellas,...), la fotografia nocturna es un buen
terreno donde experimentar. Al contrario de lo que pudiera parecer, los
requisitos son bien pocos, ya que con las camaras digitales este tipo de
fotografia se ha potenciado enormemente debido a sus inmensas posibilidades.

(Internet)

BUSTOS, Alfonso (2009), :

Foto Creativa: En la actualidad, la fotografia creativa en si, tiene un caracter
muy subjetivo. El impresionismo en la pintura y su consiguiente marcha hacia
lo abstracto tuvo un gran efecto en la fotografia. Ya en la actualidad, la
fotografia creativa pura es casi completamente subjetiva y la manipulacion de
las imagenes se¢ ha convertido en una herramienta fundamental en su
expresion artistica, la fotografia de Annie Leibovitz, Tina Nibbana, Helmut
Newton y David La Chapelle entre otros, siguen siendo parte de la nueva
revolucion fotografica. El lenguaje artistico fotografico partié de la herencia
de la pintura. Sin embargo, rapidamente amplié su Iéxico gracias a la facilidad
de hacer enfoques extremos (picados, contrapicados, ctc.), la captura del
movimiento con largos tiempos de obturador y la decision del momento. La
presion sobre el fotografo para marcar su subjetividad en la fotografia forjé un
lenguaje lleno de sutilezas pero perfectamente comprensible, muy directo para

cualquier observador. (Internet)

La fotografia es una técnica de reproduccion y por lo tanto capta un fragmento

de la realidad mediante la captura de imdgenes.

Existen algunas técnicas de fotografia;
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En una fotografia de interiores se tiene que cuidar los detalles, el manejo
adecuado del flash como también el no realizar un retoque fotogrdfico no muy
exagerado asi como también aprovechar la luz natural para que no queden dreas

oscuras.

Fotografia Macro es una disciplina encargada de descubrir lo desconocido que

utiliza una técnica y un equipo especial para la toma de fotografias.

Fotografia de productos se debe tomar tres aspectos el adecuado uso de la luz, la

composicion y la distancia focal.

Fotografia de alimentos o de comida es una de las técnicas mas dificiles que
requiere el manejo de una buena iluminacion y composicion. La fotografia de

alimentos nis ayudara a mejorar la técnica fotografica
Foto catalogo

Foto modelaje es una disciplina creativa y da rienda suelta a nuevas ideas, esta
lécnica fotogrdfica es cercana a la en algunos pardametros a la realizacion de la

Jotografia publicitaria y editorial en algunos aspectos.

Foto retrato es una técnica que tiene un procesos muy complejo que tiene una
serie de reglas y parametros bdsicos para la preparacion de una sesion

Jfotogrdfica.

Foto panoramica Esta técnica de fotografia es mas utilizada en paisajes o
Jotografias arquitectonicas ya que mediante esta clase de toma se puede apreciar

con gran magnitud toda la magnitud de la fotografia.

Foto nocturna es una técnica que sin duda es fascinante va que permite lograr
toma impresionante mediante el buen manejo adecuado de la luz natural o luz

artificial.

Foto creativa esta técnica tiene un cardacter muy personal vy es una herramienta

Jundamental en su expresion artistica.
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Todas estas técnicas de fotografias tienen mucho en comun en cuanto al manejo
adecuado de la luz natural como de la luz artificial, también en cuanto al manejo
de la composicion de acuerdo a cada técnica, todo este permite que la fotografia

oriente realizada

1.10 LA FOTOGRAFIA PUBLICITARIA DE ALIMENTOS Y
PRODUCTOS

TECNICAS DE ILUMINACION DE LA FOTOGRAFIA PUBLICITARIA
Y DEL PRODUCTO, de la Escuela de Diseiio Grafico Espaiia (2010), “El
fotografo subordina su expresividad y su téenica a una finalidad, que es la de
persuadir al espectador. Requieren una cuidadosa elaboracion. No son
instantdneas. No importa que el objeto sea artificial o que lo parezca. Nunca

pueden prescindir del texto.

La fotografia publicitaria de alimentos requiere de una serie de elementos que
permite cumplir con su objetivo fundamental que es el de crear un "antojo" por
medio de la sola vista del comensal. Muchas veces vamos a un restaurante a
tomar una bebida y terminamos por consumir mas productos que en la carta se

anunciaban apetitosamente por medio de una imagen bien lograda™. (pag. 3)

ASOCIACION DE FOTOGRAFOS, de Argentina, (2008), “La fotografia
publicitaria la mas diversa tematica y tiene una amplia gama de aplicaciones
comerciales, su produccion es fundamentalmente por encargo. Sus
requerimientos la hacen mas compleja en cuantos a las técnicas, la inversion

tecnoldgica, la cesion de los derechos de uso y el desarrollo del mismo negocio.

La fotografia publicitaria e¢s mas sofisticada, exigente y costosa, debido a los
gastos de produccion, honorarios de modelos, estructura de los estudios,
equipamiento de iluminacion y de toma, sean estos de captura analogica o

digital. (pag. 7)
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VERA, Sebastian, (2009), La fotografia publicitaria de alimentos requiere de una
seric de elementos que permite cumplir con su objetivo fundamental que es el de
crear un "antojo" por medio de la sola vista del comensal. Muchas veces vamos a
un restaurante a tomar una bebida y terminamos por consumir mas productos que
en la carta se anunciaban apetitosamente por medio de una imagen bien lograda.
De tal modo que para los negocias de comida es fundamental presentar a sus
clientes un mena con un disefio de carta que valla mas alla de un par de hojas con
bonita letra y todos los costos de cada platillo, ¢l propdsito es activar el apetito
con solo un vistazo, por ello se recurre a trucos y secretos del lenguaje visual para
asi envolver de forma creativa a los potenciales clientes que una vez sentado en la

mesa Unicamente resta crearles una necesidad para complacer su paladar.

Para crear una imagen de alimento exitosa es necesario pasar por varios filtros.
Todo inicia desde su preparacion, utilizando quimicos y sustitutos que
visualmente atraeran la vista del comensal, haciéndolo creer que miran un
alimento totalmente comestible, algo asi como lo que usualmente las personas

decimos: "es mas antojable el de la foto que el platillo real™.

Los ductios de negocios de comida saben que la produccion de la imagen de un
platillo fresco, limpio y apetitoso es el mejor gancho para aumentar sus ventas,
porque por mas apetitoso que suene un alimento de una carta, poder mirarlo es dar
mas que una buena idea. Por ello el la elaboracion de fotografias de alimentos se
recurre a las herramientas de maquillaje, iluminacion (calidad de luz y sombras)
produccion detras del alimento, edicion de cada imagen, hasta el estudio del
alimento y su presentacion mas favorable. Todos los recursos que pueden destacar
la imagen.
Al fotografiar comidas se corre el riesgo de que el platillo cambie su apariencia
fresca mientras se ajustan los equipos y las luces asi que se sucle cambiar
ingredientes de la receta original para que la consistencia y apariencia del platillo

S¢ conserve por mas tiempo.
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El maquillaje de alimentos:

Es indispensable para lograr imitar la forma y aspecto que tiene cuando esta
recién hecho, pues con el paso del tiempo durante la sesion, pierde la temperatura

y factores como el Oxigeno lo hacen ver "no fresco.

El aceite ayuda a que la comida luzca mas atractiva y la glicerina en spray nos
puede servir para que los vegetales luzcan frescos con gotitas de glicerina que
pareceran de agua en la fotografia, asimismo, el fondo y decoracion del set es
importante. Botellas y copas de vino, canastas de pan, pasta cruda, vegetales,
frutas, frascos de accite de olivo, trigo, flores, en fin la combinacion de estos

alimentos permiten una composicion mas atractiva y que el platillo luzca mas.

Hay muchos estilos de fotografia de comida. Encuadres abiertos con poca o
mucha profundidad de campo y encuadres mas cerrados con la parte principal del

platillo muy acercada, incluso cortada para ver solamente un detalle.

El fotografo debe tomar en cuenta las siguientes consideraciones:

El tiempo lo es todo, recuerde que los alimentos tienen tendencia a derretirse,
transpirar, quedar mustios, secarse, contraerse, decolorarse o perder textura, de
modo que el tiempo es esencial. Aseglrese de tener puesta la mesa con servilletas,
vasos, cubiertos, flores, etc. antes de presentar el plato "estrella". Finalmente, dé¢
los Gltimos toques de iluminacion y realice ajustes a la disposicion. Cuando todo
esté perfecto, traiga la comida y dispare.

La fotografia de alimentos es muy interesante y constituye muchos retos para los
fotografos.

Disposicion de la mesa, cree una disposicion sencilla que tenga un aspecto

profesional y realista, pero que no distraiga la atencion de los alimentos. Prucbe
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diferentes tipos de platos, cuencos, cubiertos, salvamanteles, vasos ¢ incluso

palillos como accesorios para crear el ambiente para cada plato.

Iluminacion:

Intente hacer las fotografias de alimentos con luz natural. Tomar las fotografias
junto a una ventana abierta difuminada por una cortina blanca ofrece resultados
estupendos.

De esta manera la fotografia de alimentos es sumamente interesante, constituye
muchos retos para sus creadores y la ventana abierta para las ventas exitosas de un

negocio de comida. (Internet)

La fotografia publicitaria de alimentos requiere de una serie de elementos que
permite cumplir con su objetivo fundamental que es el de crear una necesidad y
deseo en el apetito por medio de una composicion fotogrdfica pero se debe
tener en cuenta que los factores ambientales y de degradacion afectan a los
alimentos en particular por lo que todo elemento relacionado a lo culinario
debe estar completamente fresco asi como el producto no debe tener ningiin
defecto en su estética seperficial y en su textura, ademas tenemos que tomar en
cuenta a la iluminacion ya que es la exposicion a la luz lo que le da a los
alimentos ese aspecto exquisito y aptecible, refiriendonos al magquillaje del
producto debemos tratar de que cada elemnto luzca perfecto y colorido es decir
deberemos elegir el mejor especimen de cada fruta, legumbre o verdura asi
como el mejor pedazo de una carne o el mejor material de un producto

enlatado .
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Figura N° 12: Fotografia de Alimentos y Productos

Fuente: hitp:/fotografiapublicitarialuz. blogspot.com/

1.10.1 ESTILOS DE COMPOSICION EN LA FOTOGRAFIA DE
ALIMENTOS Y PRODUCTOS

KODAK, Moments (2009):

A continuacion consejos de utilidad que ayudan a crear a conseguir fotografias

con estilo profesional con facilidad.

Estilos de composicion:

[l Acerquese:

Llene la fotografia con el sujeto y mantangald todo enfocado. De este modo se
evitaran las distracciones de fondo y se resaltaran los detalles del tema en cuation.
Tomar fotografias desde tan cerca requiere el uso de un tripode para ayudar a

estabilizar el diparo.
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=l Bloqueo de enfoque:

Acérquese y enfoque una parte concreta de un plato. De este modo, Ginicamente
parte del alimento queda totalmente enfocada, mientras que el fondo permanece

desenfocado o borroso.

'l Incluya la disposicion de la mesa:

Muestre su valiosa cuberteria, copas de vino, sillas y juego de mesa. Simplemente
debe alejarse lo suficiente como para hacer una fotografia de toda la mesa con los

alimentos como punto de interés.

Para cste tipo de fotografia, los mejores resultados se obtienen con luz natural. Si
no se dispone de luz natural, dirija la luz a paredes o techos blancos para reducir

al minimo los reflejos o resplandores de la vajilla, cuberteria o cristaleria.

[1 Edicion de sus fotografias de alimentos:

Después de tomar la fotografia del plato, muy probablemente debera ajustar el
brillo o el contraste, recortar la imagen o retocar otros detalles. Haga clic en el
siguiente enlace para obtener instrucciones sencillas sobre como hacer que sus

fotografias de alimentos salgan lo mejor posible. (internet)

En cuanto a la composicion de fotogrdfica publicitaria se puede ver que cada
aspecto de una escenografia cuida constamente su posicion, colocacion de la luz,
plano de enfoque y estabilizacion de la imagen, esto permite que la imagen
tomada tenga una calidad optima donde se pueda ver que detrds de ella hay un
verdadero  trabajo de composicion fotogrdfica 'y  posteriormente una

postproduccion de la imagen.
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1.11 LA FOTOGRAFIA EN LA ACTUALIDAD

ZOE, Placencia (2013), Los desafios que plantean en la actualidad las nuevas
tecnologias destinadas a crear las piezas graficas, donde conviven la fotografia, la
palabra y el disefio grafico, asi como la valor y listas de imagen fotografica en ese

contexto, incluso el social, deben ser analizados por el autor.

A partir de los afos 70 tenemos la sensacion de que las imagenes fotograficas
ocupan todo el espacio de los anuncios en los medios graficos. En reemplazo de
ilustracion, la fotografia otorga mas realismo a los mensajes y su estética se ubica
en una linca de comunicacion basada en grandes campaiias que se construyen con
series de avisos sobre un mismo producto. En las fotografias que ilustra los
grandes avisos, perfumes, cervezas, vinos y los nuevos por protagonistas: los
servicios, generalmente se apela a sugerir sensaciones muchas veces no

vinculadas directamente producto.

(1P

Entonces la fotografia opera como una alegoria. “si tengo esto, puedo ser
aquello”. Podriamos vincular este perfil estético a los cambios culturales, la crisis
de la modernidad, el universo postmoderno donde el sujeto hace descansar sus

deseos en la autonomia econdmica y simbolica.

Como fotografia aplicada. A partir de considerar a la fotografia Como herramienta
para registrar la informacion, la que con los medios adecuados todas las que la
tecnologia actual brinda, la estética y el estilo que se elija, posibilite una mejor

interpretacion del mensaje a transmitir.

La idea en la actualidad es que la fotografia puede brindarnos un acercamiento
objetivo a los temas que queremos comunicar. Desde esa perspectiva la fotografia

publicitaria deberia salir de este echas definiciones y entenderse conceptualmente.

En la fotografia publicitaria la justificacion esta la funcionalidad de la imagen

para lo que puede optar a todo tipo de recursos.
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Uno de los recursos mas importantes de la fotografia publicitaria es la técnica para

la busqueda de la originalidad. (pag 20)

La busqueda de la originalidad desde inicios de la fotografia es algo que se busca
hasta nuestros dias, basandose en tendencias que cada ves mas exigentes detro
de la fotografia publicitaria donde cada aspecto debe tratarse de una manera
conceptual para asi considerarlo como una herramienta en constante evolucion,
pero mds que nada ser aliada de grandes campanas publicitarias que entiendan

la viabilidad del desarrollo constante en la actualidad.

1.11.1 LA FOTOGRAFIA DIGITAL

ZOE, Placencia (2013), La fotografia digital no es més que la obtencion de
imagenes mediante una camara oscura, de una forma similar a la fotografia
analogica. Sin embargo, asi como en esta Gltima las imagenes quedan grabadas
sobre una pelicula fotosensible y se revelan posteriormente mediante un proceso
quimico, en la fotografia digital las imagenes son capturadas por un sensor digital
que dispone de multiples unidades fotosensibles, las cuales aprovechan el efecto
fotoeléetrico para convertir la luz en una sefal eléctrica, que es digitalizada y

almacenada en una memoria.

En la fotografia digital el sensor es el equivalente del carrete fotogrifico
convencional. Seguido el sensor es una matriz de elementos fotosensibles que
funcionan convirtiendo la luz que capta y sefales eléctricas que se pueden
almacenar, medir y convertir en una presentacion clectronica del patréon de
iluminacion que llegé al censor. Finalmente, el archivo informético que almacena
ese patrén puede ser representado en una pantalla de modo que nuestros ojos lo

perciban como una imagen.

29




Acreditada ya la tecnologia digital por la comunidad fotografica mundial en todos
sus campos de accion, se abren ahora muchas oportunidades con el desarrollo y la
disponibilidad en el mercado de programas y equipos para el manejo,
visualizacion, control del color e impresion de las imdgenes capturadas por las
potentes y avanzadas camaras digitales de hoy. Cada afio, en y exposiciones
especializadas, podemos encontrar alternativas viables y economicas que dan
respuesta la necesidad de obtener fotografias de muy alta calidad y al mismo
tiempo, joder controlar los distintos pasos en el flujo de trabajo para hacer mas

agil y versatil el proceso de reproduccion y uso de las imagenes.

Atentos a los mejoramientos que los fabricantes incorporan en los modelos de
camaras, los fotografos son los mejores puntos de referencia para conocer las

particularidades de los modelos especificos de mas reciente salir al mercado.

En el campo de las camaras digitales de réflex, Usadas de preferencia en
aplicaciones de cualquier tipo, las novedades disponibles ha nacido ya evaluadas

y nos muestran sus ventajas y sus principales propiedades y funciones.

Algunas de estas mejoras, que vienen ganando terreno en los modelos réflex de
alta gama, son las capacidades de previsualizacion y la limpieza de los sensores,
altos valores ISO Y mayores velocidades de obturacion, resolucion y definicion,
todo lo cual abre nuevas posibilidades de los fotografos en entornos de reportajes
graficos, fotografia comercial y de estudio, entre los usos mas frecuentes, con
altas exigencias de calidad y versatilidad.

Canon fue la primera compaiiia en apostar por las camaras réflex econdmicas alla
por el afio 2003 Y desde entonces no hace sabado en su empefio por ofrecer

productos cada vez mas avanzados a precios mas competitivos. (pag 15-16)

La fotografia digital es un avance tecnologico que beneficia al desarrollo de la
misma ya que muchos fotografos usan esta tecnologia para realizar sus mejorres
trabajos ya que las camaras analdgicas perdieron terreno por su sistema el cual

para poder admirar el trabajo habia un revelado previo pero en lo dogital
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podemos ver que una memoria, una computadora y una red social o una web de

Jfotografia son las unicas herramientas para exponer al mundo el arte de la

Jfotogrdafia.

1.11.2 PROCESOS DE LA FOTOGRAFiA DIGITAL

ZOE, Placencia (2013):

. Qué es la fotografia digital?

Técnicamente, para empezar, deberiamos ir un poco mas atras y entender qué es

la fotografia propiamente dicha. En esencia, las fotografias del proceso de captar

una imagen por medio de la luz.

El proceso original se produce de esta manera:

2

La luz reflejada por una imagen, que la hace visible, penetra por una
autorizacion de una caja oscura, la camara, donde impacta sobre un
material fotosensible, es decir sensible a la luz, en el cual reaccionan

compuestos quimicos que permiten la reproduccion de la imagen original.

La obturaciéon de la cdmara se cierra para no dejar pasar mas luz, de otro
modo el compuesto quimico recibiria una sobrecarga de luz y quedaria
velado. Es lo mismo que ocurre si nos apuntaran un reflector a los ojos
durante mucho tiempo; dejariamos de ver normalmente y quedariamos

encandilados.

El material donde quedd6 grabada la imagen se debe revelar para poder ver
la imagen sin problemas y con cualquier tipo de luz. Esto también sc

realiza mediante compuestos quimicos.

Dicho lo anterior, ;qué es la fotografia digital?

La fotografia digital es una variante donde cl proceso de captura de una imagen se

realiza también a través de una obturacion, Pero la luz es interpretada por distintos
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dispositivos electronicos y traducida como informacion digital la captura se

realiza en un archivo y no necesita revelarse. (pag. 20)

Los procesos de la fotografia digital son relativamente sencillos de realizar , mds
la facilidad de la tecnologia, primero podemos controlar la apertura del objetivo,
las sensibilidad la ISO y los fotogramas por segundo para realizar una toma,
después podemos modificar la imagen es decir aplicar una postproduccion que
ayuda a mejorar el contraste, la luz y la nitidez del resultado final ademds de
disponer de controlar el tamafio de resolucion optimos para su respectiva

presentacion.

1.11.3 LA CAMARA DIGITAL

Z.OE, Placencia (2013), La camara digital ¢s un aparato configurable, segtn el
uso que se le vaya dar. Aqui veremos como se configura y de qué manera se usan
sus funciones y modos de exposicion. De esta forma se lograra un conjunto de
parametros que se adapte a cada situacion. Por otro lado nos referiremos al
cuidado y limpieza de la camara asi como a la descarga y almacenamiento de las

imagenes obtenidas ya sea asi estamos de viaje o en el hogar.

1. Lo primero es el enfoque:

El sistema de enfoque de la camara digital es esencial para la obtencion de las
imagenes que necesitamos el sistema denominado focus freeEs el que consiste en
un foco fijo a partir de uno o 2 m hasta el infinito. El sistema autofocus, Sin
embargo, casi siempre es totalmente automatico y es usual que se ajusten el
momento en que se oprime disparador. ;Coémo evitamos que las fotografias estén

fuera de foco? En algunos modelos de camara se activa un sistema de bloquco del
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disparo, Con lo cual no se obtendréd la imagen hasta que la cdmara pueda hacer el

foco correctamente.

2. Funciones de la cimara digital:

Las camaras digitales, segtin el modelo, tiene un set de funciones que varien la
cantidad, también de acuerdo a la marca. Las funciones nos ayudan a tener las
fotografias que deseamos, bajo determinadas circunstancias de exposicion, cada
funcion configurar la camara, a través de un programa que tiene incorporado y
que es el que se ajustan los parametros con la mayoria de ellos que nos permiten
obtener finalmente la imagen. Cada funcion se identifica como icono que permite
reconocer con rapidez cual de ellas estd activa o cambiarla cuando se desee. En
todos los modos de exposicion del tamano del archivo el valor 1SO, la
compensacién de exposicion del resto de las funciones del menudo son
modificables, Debemos también modificar la resolucion de acuerdo al uso que le

daremos a las imagenes.

3. Modos de funcionamiento:

Modo tv. Modo que le da prioridad a la velocidad y que automatiza la apertura
del diafragma para tener una correcta exposicion cuando se toman la fotografia a

un dispositivo con pantalla.
Modo av. Da prioridad a la apertura del diafragma de la cama permite controlar
la profundidad del campo de exposicion es preferible usar objetivos estaticos.

Modo auto. Es idcal para fotos casuales, instantineas, donde ¢l tiempo es lo mas
importante y no se puede perder en el ajuste manual de los pardmetros, es del

modo mas usado para los aficionados de las fotografias.
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Modo manual. El modo manual es totalmente manejado por el fotografo nosotros
decidimos la apertura del diafragma velocidad exposicion, Esto nos dard la
libertad de que la fotografia quede oscura o subexpuesta, También podemos

compensar la velocidad de del objetivo para que la fotografia no quede movida.

Modo de deportes. combina la apertura del diafragma y la velocidad de la
camara, Lo cual crea la predisposicion de la camara para capturar objetivos en

movimiento.

Modo retrato. Es ¢l modo de los llamados planos medios y primeros planos de
personas, animales u objetos estaticos, para los cuales la camara intentard hallar
una apertura del diafragma que haga foco en el objetivo cercano, mientras del

fondo serd desenfocado.

Modo macro. Si queremos tomar fotos de insectos, flores, pequefios péjaros, este
modos del ideal. Es decir, se trata de obtener imagenes de objetos muy pequeiios a
una distancia muy corta. La Camara debera sostenerse con firmeza o también usar

un tripode para que la foto quede fuera de foco.

Modo paisaje. Se usa lentes de gran angular que permiten una toma panoramica
del objetivo, mientras que la luz se promedia tomando en cuenta los valores de
entrada de luz mas significativos, Es un debe estar en la menor distancia focal

posible.

Modo A-deP o profundidad de campo automatica. Calcula de mancra
automatica la distancia que hay entre el objetivo mas cercano Y el mas alejado v a
partir de ese valor clige la apertura de diafragma que garantice que ambos

objetivos queden en poco.

Modo video. Es la funcion de captura de video, Donde hay una restriccion de

tiempo para la cantidad que se puede filmar. (pag 69-81)
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La formula principal del poder unificar los avances tecnologicos en pos de la
captura de imdgenes en un archivo digital, fortifica las funcionalidades de cada
empresa que se dedica a la creacion de camaras digitales donde se puede ver que
las prestaciones de cada camara estan disenadas para todo tipo de exigencias
desde camaras acudaticas hasta camaras de resolucion alta para tomas

profesionales , esto da un exploracion de multiples campos de la fotografia.

1.11.4 LA RESOLUCION DE LA IMAGEN

ZOE, Placencia (2013):

La resolucion se puede entender de dos formas:

1. Resolucion de entrada. Es la que se configura en el dispositivo de captura
de imagen en el momento que esto ocurre. Es recomendable ajustar los
valores de acuerdo al uso que se le va dar al archivo digital. Pero hay que
tener en cuenta que siempre se¢ puede reducir la resolucion en cualquier
otro momento. La captura de una imagen lo suficientemente buena, en
términos de resolucion, garantiza la calidad de la imagen digital obtenida y

evitar que se visualice pixelada.

3]

Resolucion de salida. Una vez que sea capturado la imagen y esta sido
guardada en algiin medio de almacenamiento podra cambiar la resolucion
de acuerdo al uso que le dara a la imagen, lo cual modificara el tamafio en

bytes del archivo guardado.

35




Monitor, pagina web, e- Mail 72 ppp

Impresora doméstica De 150 a 300 ppp

Reproduccion del libro o revista De 250 a 350 ppp

Tabla N° 01: Resoluciones de imagen
Fuente: ZOE, Placencia 2013 (pag. 66)

Elaborado por: Juan Sanchez y Franklin Villacrés

En este factor de la fotografia como es la resolucion de la imagen es esencial,
dependiendo de la utilizacion que le vamos a dar a imagen ya sea para un
proyecto editorial como para una revista se necesita diferentes exigencias, por
ejemplo para una revista se utilizara una resolucion mas alta es decir si para un
periodico se utliza 250 pixeles por pulgada (ppp) para la revista por su impacto

visual publicitario, se usara una resolucion de 350 ppp.

1.12 LA LUZ

FOTOGRAFIA DIGITAL, Universidad de Chile (2012): La iluminacién es el
elemento base de todas las técnicas visuales en fotografia, la iluminacion es

indispensable para sugerir la sensacion de tridimensionalidad.

Con la técnica de iluminacion se persigue un acercamiento a la representacion en

tres dimensiones.

Desde el punto de vista artistico, la iluminacion influye en la creacion de efectos

ambientales.

Sugiere atmosferas variadas, afecta de forma selectiva a los elementos de la
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escena realzando unos y ocultando o reduciendo otros. El uso de la iluminacion
otorga una poderosa influencia en la consecucion de imagenes con belleza

pictorica.

La direccion de la luz y la altura desde la que incide tiene una importancia

decisiva en el aspecto general de la fotografia.

Variando la posicion de la fuente de luz pueden resaltarse los detalles principales

y ocultarse los que no interesen.

De la direccion de la luz también depende la sensacion de volumen, textura y en el
caso del color también afecta la intensidad del color, ademéas de modificar
enormemente el sentido del mensaje, el cual debe ser planificado y dosificado,
para que cause ¢l impacto deseado en el puablico receptor, quien avalard o

reprobara el contenido de la fotografia. (Pag. 2)

La iluminacion es el alma de la fotografia es decir la camara fotogrdfica depende
de la luz y de su adecuada regulacion para obtener asi un buen resultado en la
toma de la imagen, por este motivo existen la tecnologia del obturador, el cual le
brinda a la camara la posibilidad de controlar los diferentes matices de la luz
independientemente de los modos fotograficos, la camara si no es controlada de

Jorma manual el sistema pondra su regulacion mds optima.

1.12.1 TIPOS DE ILUMINACION

FOTOGRAFIA DIGITAL, Universidad de Chile (2012):
1. Luz dura:

La luz dura procede de fuentes pequenas y alejadas como el sol y las bombillas o
flashes directos. La distancia y el tamafio determinan el grado de dureza, es

idonea para destacar la textura, la forma y el color y proporciona el mayor grado
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de contraste al igual que de sombras. No existe ninguin elemento entre la fuente de

luz y el modelo, también se le conoce como luz directa.

Figura N” 13: Luz Dura

Fuente: FOTOGRAFIA DIGITAL, Universidad de Chile (2012)

Luz suave

Es tan difusa que no proyecta apenas sombras. La fuente luminosa ha se ser muy
extensa como un ciclo cubierto, o rebotarse sobre una superficiec muy grande y
proxima. Esta iluminacion es la menos espectacular de todas, pero es también la
mas amigable y facil de controlar ya que sus sombras son mas suaves es mas ficil

trabajar la gama de aberturas.

Se le conoce como luz suave porque existe un intermediario entre la fuente de luz
y el modelo, como por ejemplo una tela, papel, durapax, rebote, etc.
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Figura N° 14: Luz suave

Fuente: FOTOGRAFIA DIGITAL, Universidad de Chile (2012)

Luz semidifusa

Procede de fuentes mas grandes y/o proximas al objeto, aunque produce sombras
definidas, ya no tiene los margenes tan nitidos. Esta destaca el volumen y la
textura, pero sin sombras negras y vacias y sin el elevado contraste de la luz dura.
El color resulta apagado. En este tipo de luz existen dos fuentes de luz una suave
y una rebotada donde siempre prevalece una de las dos pero, no de manera

drastica.

Independiente de cada imagen la textura es esencial en este tipo de luz para que el
sujeto u objeto tenga una objetividad superior y su enfoque cuente con una calidad

mas realista y con ritmo.
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Folo: Alejanara Gore

Figura N° 15: Luz semidifusa

Fuente: FOTOGRAFIA DIGITAL, Universidad de Chile (2012)

Luz frontal

Esta produce aplanamiento de los objetos, aumenta la cantidad de detalles pero
anula la textura. En el caso de fotografia color, cuando se usa la luz frontal, se

puede producir el efecto de ojos rojos.

~~t
—~

= §

N faeg
Figura N° 16: Luz frontal

Fuente: FOTOGRAFIA DIGITAL, Universidad de Chile (2012)
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Luz lateral

Esta iluminacién destaca el volumen y la profundidad de los objetos
tridimensionales y resalta la textura aunque da menor informacion sobre los

detalles que la luz frontal y ademas aumenta el contraste de la imagen.

La luz lateral cuando ilumina un tiro en escorzo puede modificar el tamafio del

rostro.

El lado sobre el que cac la luz siempre se vera mas grande de lo que es.
Especialmente se vera més grande que el lado sobre el que no cae la luz. La nariz
marca el eje del retrato. Cuando la camara esta a un lado del eje (retratos de tres
cuartos y de perfil) el foco puede estar del mismo lado que la cédmara o al
contrario. La mejilla que cae del lado de la cdmara es el lado ancho, la otra el

estrecho.

Cuando el foco esta del lado de la camara ilumina el lado ancho de la cara. Es una
iluminacion ancha. Cuando el foco esta del otro lado, ilumina el lado estrecho de
la cara. Es una iluminacién estrecha. La iluminacion ancha hace la cara mas

redonda. La estrecha mas alargada.

El foco estd situado del mismo lado que la camara e ilumina el lateral cercano de

la figura, el lado ancho.

Figura N° 17: Luz lateral

Fuente: FOTOGRAFIA DIGITAL, Universidad de Chile (2012)
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Luz cenital

La iluminacion vertical o cenital, aisla los objetos de su fondo y genera un
clevado contraste, confiriendo a la imagen un aire dramético. Especialmente en
retratos, puede llegar a ser un semblante tenebroso. Es la direccion de luz que se
encuentra justo por encima del objetivo a fotografiar, si se trazara una linea
imaginaria desde la fuente de luz hasta el punto en ¢l piso donde se encuentra el

objeto, la linea debe ser perpendicular y serd cenital a la vez.

Sirve para aumentar la luminosidad general y rara vez como luz de efecto. En el
campo de la fotografia técnica de estudio, la luz cenital produce un dibujo
contrastado de luces y sombras, confiriendo asi un cardcter plastico a la
reproduccion. En cambio en retratos se utiliza como luz de efecto leve y siempre

subordinada a otra luz basica.

La iluminacion desde arriba es una situacién ligeramente mds inusual, aunque es
comun en la luz de un dia nublado. Se puede encontrar también en la luz del sol al
mediodia, en algunos interiores y en otras situaciones como la iluminacion de

escena.
Con luz suave es un modo muy efectivo de mostrar la forma.

Bajo una luz dura, puede darle un aire de misterio por las sombras dramaticas que

proyecta, que ocultan las formas bajo ella.

Por ejemplo: la gente que permanece directamente bajo la luz dura tendran

agujeros negros en lugar de ojos, ya que la cuenca del ojo estard en sombra total.

La iluminacién cenital, es raramente usada por los artistas, aunque eso no quicre
decir que no deberia ser usada. Para la iluminacion de un dia nublado es el set-up

mas realista, con el cielo entero actuando como una enorme fuente de luz difusa.

Es también una iluminacién inusual para situaciones mas atmosféricas y el simple
hecho de que no se vea a menudo puede ser usado para crear un sentimiento de

incomodidad.
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Figura N° 18: Luz cenital

Fuente: FOTOGRAFIA DIGITAL, Universidad de Chile (2012)

Contraluz

El contraluz simplifica los motivos convirtiéndolos en simples siluetas, lo cual
puede resultar conveniente para simplificar un tema o para dejarlo a libre

imaginacion.

Este tipo de iluminacion ocurre cuando el observador estd mirando hacia la fuente
de luz, y los objetos tendran su parte iluminada hacia el lado opuesto a nosotros,
para aparecer o bien como siluetas o bien oscuramente iluminados por la luz de

relleno.

Es normalmente una situacion de alto contraste y puede a menudo parecer muy

atmosférico y dramatico.

Si el origen de la luz esta en un pequefio angulo relativo a nuestro punto de vista,
tendrd un filo de luz definiendo uno o mas de sus bordes. Cuanto més dura sea la

luz, mas pronunciado scra este filo.

El contraluz es la circunstancia en la que ¢l sujeto esta iluminado por detrds y por
tanto el fondo queda sobreexpuesto y el protagonista de la imagen totalmente
subexpuesto, de forma que solo se podra ver su silucta. Las escenas iluminadas
desde atras normalmente contendran un monton de sombras a no ser que el origen

de la luz sea muy suave.
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La mayoria de las veces la imagen serda predominantemente oscura con zonas
definidas dramdticamente iluminadas. El filo iluminado que conseguimos en esta
situacion puede ser muy util para definir las formas entre las sombras. Otra
caracteristica de este tipo de luz es que revela la transparencia, translucencia y
cualquier fino detalle o textura a lo largo de este borde iluminado. Este tipo de luz

es muy efectiva para prestarle drama a una imagen.

Figura N° 19: Contraluz

Fuente: FOTOGRAFIA DIGITAL, Universidad de Chile (2012)

Luz baja

Si la iluminacion directamente desde arriba es rara, entonces hacerlo con la luz
directamente desde abajo es todavia mas inusual. En un contexto natural esto
puede ocurrir si alguien esta de pié junto a una fogata, o sosteniendo una linterna,

La luz reflejada puede también venir desde abajo, desde el agua, por ejemplo.

Le daria una apariencia completamente extrafia a los objetos mas familiares,
incluso, ya que lo que usualmente se ve con luces y sombras seran revertidas
(piensa en una persona iluminandose la cara con una linterna desde abajo: Las
sombras parecen estar al revés). De nuevo, la rareza de este tipo de iluminacion
puede usarse para un efecto creativo. Instintivamente se reconoce que las cosas no
parecen estar bien, y esto puede usarse para crear ambientes especificos,

manipulando la iluminacién para provocar emociones y respuestas.
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Figura N° 20: Luz baja

Fuente: FOTOGRAFIA DIGITAL, Universidad de Chile (2012)

La luz de relleno

Consiste en dos focos mas o menos enfrentados que iluminan a la figura desde
ambos lados simétricamente. Ambos focos forman un pasillo de luz por el que
pasa la figura. Dependiendo de lo profunda que esté dentro de este pasillo asi sera
¢l modelado conseguido. Ademas, mediante la posicion de la figura dentro del

pasillo, controlamos el modelado modificando la potencia de los focos.

Este tipo de luz produce uno de los modelados més fuertes que existen pero dibuja
lincas oscuras alli donde las luces se cruzan sobre una superficie alabeada. Por lo
tanto no es muy recomendable para retratos cuando colocamos los focos a ambos

lados de la figura. Error muy comun en los estudios de fotografia.

La principal variacion, consiste en hacer la luz diagonal inclinando el pasillo de

manera que no vaya de lado a lado de la figura sino de una esquina a otra.

Su capacidad para dibujar lineas oscuras hace que busquemos esta disposicion
cuando queremos trazar el dibujo de las formas. Es una luz mas adecuada para

bodegdn que para retrato.
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Figura N° 21: Luz de relleno

Fuente: FOTOGRAFIA DIGITAL, Universidad de Chile (2012)

Tres luces

Dos luces enfrentadas mas una frontal crean un juego de tres tonos sobre el rostro

que se emplea como iluminacion estandar en el cine.

En realidad esta forma de iluminar es una variante de las dos luces enfrentadas
solo que la zona de transicion oscura que se produce al cruzarse los dos focos se
hace mucho mas grande de manera que abarque todo uno de los cuartos del

retrato.
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Figura N° 21: Tres luces

Fuente: FOTOGRAFIA DIGITAL, Universidad de Chile (2012)
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Luz de rebote

El uso de la iluminacion en forma directa nos lleva a un tipo de iméagenes de dura
iluminacién ademds de ese efecto, no deseado, de ojos rojos con motivo de
encontrarse los mismos en la linea de proyeccion de la luz. Una forma para que la
iluminacién seca mas natural y de evitar el efecto ojos rojos nos la va a
proporcionar el poder rebotar la luz, para ello es necesario trabajar con un flash
externo y que las condiciones ambientales estén desprovistas de niebla o cualquier

tipo de humo.
De cuatro formas vamos a poder rebotar la luz:

Contra el techo, dando a la luz un dngulo de unos 75 grados. El inconveniente
radica en que, al provenir la luz desde arriba, la zona de los ojos puede quedar

oscurecida.

Contra ¢l techo y una pared trasera. El angulo de nuestra luz sera de unos 45
grados. La luz llega en mejores condiciones y evitaremos la oscuridad en los ojos
del retratado. Apuntando a una pared cercana. La luz producida de esta manera

proporciona sensacion de profundidad.

En el caso de no disponer de techo, paredes u otros objetos, podemos rebotar la
luz sobre una superficie de color neutro como un pliego de durapax, tela,
cartulina, una persona que vaya vestida con una prenda blanca o muy clara. La
luz rebotada de esta manera va a ser escasa, por lo que es recomendable disponer

de algo de luz natural.

Debemos de tener presente que el destello producido por rebote hace llegar mucha
menos luz al sujeto fotogratiado por lo que deberemos de elevar la potencia de la

luz. (pag. 2-15)
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Figura N°22: Luz de rebote

Fuente: FOTOGRAFIA DIGITAL, Universidad de Chile (2012)

Los tipos de luz son el resultado de la evolucion de la fotografia, para llegar a
obtener la mejor toma se debe usar las técnicas de iluminacion necesarias para
llegar a determinado objetivo, hablando de la fotografia en el campo comercial
cada fotografo usa los kits de iluminacion que su economia lo permita, pero no se
trata de la cantidad de luz si no de la calidad de la técnica utilizada, por ejemplo
para una fotografia frontal se usa la iluminacion de relleno que ocupa de dos a
tres reflectores los cuales dependiendo de la escenografia y de la intensidad de la

luz y el criterio del fotografo y su conocimiento para obtener el mejor resultado.

1.13 EL EQUIPO Y FICHA TECNICA

Aqui nombraremos a los implementos necesarios y la ficha técnica para hacer un
fotografia profesional, Es responsabilidad de cada estudiante leer previamente
cada una de las guias antes de asistir a las practicas de laboratorio, asi como traer

los materiales y equipo que se le solicite.
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Equipo:

9

Camara Fotografica

Correa de colgar

Tarjeta de almacenamiento con espacio suficiente para tomar fotografias
Bateria recargable

Tripodes

[luminacion (reflectores, luz natural, etc.)

Sujeto u objeto a fotografiar; se trabajara de forma individual cada
estudiante debera tracr un modelo que deberd traer a la practica un modelo
que refleje su personalidad, también, tiene la opcion de traer maquillaje y

vestuario para disfrazarse

Disefiar su propia escenografia para ambientar

Ficha Técnica:

o

Nombre del ejercicio

Abertura

Velocidad

ISO

WB
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6. Calidad de la fotografia
7. Tamano de la fotografia
8. Camara

Paginas: (1,19)

Hablando del equipo para realizar fotografia a nivel profesional se exige los
mencionados estandares en el punto 1.13 ademds se debe tener muy en cuenta
que cada ficha técnica debe especificar que parametros se utilizé en la
camara y como se realizé la postproduccion de cada imagen y como se
manejo la calidad fotogrdfica v su resolucion ademds que norma 1SO de
exposicion, esto le permitird al estudiante saber como se realizé el proyecto
en caso de volver a realizar el proyecto a su vez servird de fuente para otros

estudiantes, todo gracias a la ficha técnica.

1.14 ;QUE ES EL PROCUCTO EN LA FOTOGRAFiA PUBLICITARIA?

Un producto es un conjunto de caracteristicas y atributos tangibles (forma,
tamafio, color...) e intangibles (marca, imagen de empresa, servicio...) que el
comprador acepta, en principio, como algo que va a satisfacer sus necesidades.
Por tanto, en marketing un producto no existe hasta que no responda a una
necesidad, a un desco. La tendencia actual es que la idea de servicio acompaiie
cada vez mas al producto, como medio de conseguir una mejor penetracion en el
mercado y ser altamente competitivo. Hemos considerado oportuno detenernos
también aqui a considerar las posibles diferencias entre producto y servicio, ya
que los conceptos suelen ser confundidos y utilizados erroneamente como

indicabamos en el capitulo 1.
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Para una mejor comprension podemos decir que la diferenciacion estd marcada
principalmente por la tangibilidad o no del bien. Los productos de consumo,
industriales... se pueden ver y tocar. Los servicios financicros, turisticos, de
ocio..., no. En cualquier caso, las diferentes teorias que se aplican al producto son
perfectamente utilizables en el servicio, de ahi que a partir de ahora solo

utilicemos la palabra «producto». (Internet)

El producto es un elemento final el cual debe tener las caracteristicas necesarias
para su consumo y atractivo visual, este wltimo nos permitira distinguirlo del
resto de productos ya sea en su composicion visual o en la manera que lo
representa la publicidad previa su obtencion por el consumidor final, ademds de

que se entienda sus caracteristicas, beneficios y servicio de dicho producto.

1.15 ;QUE ES ALIMENTO EN LA FOTOGRAFIA PUBLICITARIA?

Los alimentos contienen mezclas de sustancias quimicas conocidas como
principios nutritivos. Estas sustancias, al ser incorporadas, se emplean para
obtener energia, formar y reparar los tejidos del organismo y regular algunas

funciones del mismo.

La gran variedad de alimentos estd formada por pocos compuestos quimicos:
Hidratos de carbono, proteinas, grasas, sales minerales, vitaminas y agua.

(Internet)

Los alimentos en la publicidad son elementos importantes los cuales conllevan un
proceso de enfoque visual y se obtiene como resultado una publicidad con un

concepto culinario lo suficientemente convincente para crear la necesidad en la
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mente del consumidor final lo cual proveera su obtencion posterior, pero sin

quitar ese concepto desde su consumo hasta su evaluacion.

1.16 CREACION DE LA MARCA

BERNARDO, Jeremias (2010) dice que: “Definir la identidad corporativa como
grafico representativo de una marca puede variar en 3 categorias, logotipos,
isotipos e isologo, cualquiera donde encasillards tu identidad corporativa tendra
que establecer parametros y normas a seguir para el ajuste de la presentacion de

marca, prescinde de tipografias.

Logotipos: Composicion de letras o palabras con tipografia original que expresan

el nombre de la entidad.

Isotipos: Imagen iconica figurativa o abstracta, representativa para identificar la

marca.

Isologos: Integracion del logotipo e isotipo que forman un grafico compuesto e

identifica lo que se desea interpretar. (Internet)

La marca es la identidad de cada propuesta visual en este caso son los alimentos
¥ productos, esta conlleva un desarrollo minucioso, para poder diferenciarse del
resto de productos, muchas veces estos productos son sub-marcas de una
identidad corporativa mas grande, por consiguiente la evolucion del imago tipo
debe tener una realizacion mas elaborada, donde represente en su tipografia y su

logotipo el encaje adecuado en lo que respecta a su tema.
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CAPITULO 11

GRAFICACION, INTERPRETACION, ANALISIS Y PRESENTACION DE
RESULTADOS

2.1 RESENA HISTORICA DE LA CARRERA DE DISENO GRAFICO

Ingenieria y precisamente hoy se establece como parte de la Carrera de Ciencias
de la Ingenieria y Aplicadas y se formaliza mediante resolucion del Honorable
Consejo Universitario en sesion ordinaria del 22 de julio del 2003, iniciando sus
actividades en el ciclo académico septiembre/2003 marzo/2004, con alumnos
regulares; paralelo a ello se da viabilidad al convenio con los institutos de la RED
de Educacion Superior de Cotopaxi para posibilitar que los alumnos de nivel
tecnoldgico puedan convalidar y continuar sus estudios Ingenieria. El objetivo de
la especializacion es contribuir en la solucion de los problemas de comunicacion
grafica, y de gestion del disefio grafico, en total de 4976 empresas ¢ instituciones

de esta provincia segtn el plan participativo de desarrollo de Cotopaxi.

Es por estas razones que la UTC, como una institucion vinculada a la realidad del
pueblo, ha planteado la creacion de la CARRERA DE INGENIERIA EN
DISENO GRAFICO COMPUTARIZADO. Ademas se ofrece a los bachilleres de
nuestra provincia, con vocacidn para esta profesion, una preparacion académica
de calidad pegada a la realidad sociocultural de la regién, evitando viajar a la
capital o a otros sectores del pais para cumplir con sus anhelos profesionales, pues

esto implicaba un gran esfuerzo fisico, psicologico y especialmente ccondmico.
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La Carrera de Ingenieria en Disefio Gréfico ha desarrollado varias exposiciones
que tienen como objetivo difundir los trabajos realizados por los estudiantes
durante el semestre. Adicionalmente se realizan seminarios de fortalecimiento,
académico y profesional. Se disefio y presento la revista MASHKA GRAPHOS
cuyo fin es difundir la actividad académica e investigativa que se realiza en la

carrcera.

En el proyecto Manitos Mdgicas se aportdé con ayuda técnica y social a la
comunidad en la realizacion de tejidos a mano, la Carrera de Ingenieria en Disefio
Grafico participd con la difusion grafica y multimedia siendo un proyecto especial

para todo el conglomerado que conforma la Carrera.

2.2 MISION DE LA CARRERA DE INGENIERIA EN DISENO GRAFICO
COMPUTARIZADO

Somos una carrera formadora de profesionales capaces de disefiar, planear,
organizar, dirigir, proyectar y realizar comunicacion grafica en personas con
deseos de superacion y servicio dirigido a empresas publicas y privadas con el fin
de satisfacer las necesidades de comunicar visualmente hechos y valores utiles
para la vida y el bienestar del hombre efectivizando en términos de difusion

visual, sociocultural, estéticos y ambientales.

2.3 VISION DE LA CARRERA DE INGENIERIA EN DISENO GRAFICO
COMPUTARIZADO

Ser una carrera acreditada y referente a nivel nacional en la comunidad educativa
y profesional del pais, que forma talento humano con alto nivel profesional, que
esti en la capacidad de crear propuestas innovadoras en el ambito grafico

multimedia entendiendo los fendmenos sociologicos y antropoldgicos de la
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comunicacion gréfica para que sean percibidos de forma dindmica y funcional
beneficiando los intereses del desarrollo de los pueblos con una planta docente,

administrativa e infraestructura de excelencia.

2.4 TIPOS, METODOS Y TECNICAS DE INVESTIGACION
UTILIZADOS

2.4.1 Lugar de Estudio:

La investigacion se realizé en la Universidad Técnica de Cotopaxi, Unidad
Académica de Ciencias de la Ingenieria y Aplicadas CIYA, especialidad de
Ingenieria en Disefio Grifico Computarizado del Cantén Latacunga, con los
cursos de estudio de tercero a octavo ciclo que hayan tenido un conocimiento
bdsico de la fotografia profesional o publicitaria; Av. Simén Rodriguez s/n Barrio

El Ejido Sector San Felipe y la ciudad de Latacunga.

2.4.2 Tipos de Investigacion:

L1 Bibliografica.- Se utilizo para compilar datos, valiéndose del mancjo

adecuado de libros, revistas, resultados de otras investigaciones.

! Descriptiva.- En este punto se describio el fendmeno o una situacion,
mediante el estudio profundo de la realidad, en una circunstancia tempo-

cspacial determinada. Se describio causas y efectos del problema.
[l Exploratoria.- se realizé un estudio piloto, estos son factores que se

investigan por primera vez o son estudios muy pocos investigados. También

se emplean para identificar la problemaitica.
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[ Pura (bdsica): Esta investigacion se utilizé para aumentar la teorfa, por lo
tanto se relaciona con nuevos conocimientos, de este modo no se ocupa de
las aplicaciones précticas que puedan hacer referencias los andlisis tedricos.

(1 Metodolégica: Se indagé sobre los aspectos tedricos y aplicados

de medicién, recoleccion y andlisis de datos o de cualquier aspecto

metodoldgico.

2.4.3 Los métodos de investigacion

Método deductivo:

Se parti6 de una premisa general para obtener las conclusiones de un caso
particular. Poniendo el énfasis en la teoria, modelos tedricos, la explicacién y
abstraccion, antes de recoger datos empiricos, hacer observaciones o

emplear experimentos.

Meétodo inductivo:

Se parti6 de los hechos particulares hacia afirmaciones de caricter general, Esto
implica pasar de los resultados obtenidos, al planteamiento de hipotesis, leyes y
teorias que abarcan no solamente los casos de los que se partio, sino a otros de la

misma clase, es decir, generaliza los resultados.

Método hipotético-deductivo:

A través de observaciones realizadas de un caso particular se planted un

problema. Este lleva a un proceso de induccién que remite el problema a una
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teoria para formular una hipétesis, que a través de un razonamiento deductivo

validando la hip6tesis empiricamente.

2.4.4 Técnicas de investigacion:

La entrevista.- Conversacion que se mantuvo con el entrevistado manteniendo
una serie de preguntas o afirmaciones que se plante6 como entrevistador a
profesionales de la fotograffa, esto permitié recopilar datos importantes sobre la
fotografia de alimentos y productos dentro y fuera de la Universidad Técnica de

Cotopaxi.

La encuesta.- Es la técnica que se aplicod a través de un cuestionario adecuado
que permitié recopilar datos de toda la poblacion universitaria. Los estudiantes
llenaron el cuestionario sin intervencién o supervision de los investigadores,
adquiriendo opiniones y si se cree conveniente la implementacion de este

proyecto.

El método utilizado para recopilar todos los aspectos y caracteristicas para la
creacion del folleto y los cuadros estadisticos que facilitaron los pasos para su
desarrollo fueron respaldados por el método de recoleccién de la informacién en
cual contiene como principales herramientas a la encuesta y entrevista las cuales
fueron un aporte primordial ya que las opiniones vertidas en nuestro tema fueron
exitosas para empezar la creacion de la tesis digital y el folleto impreso. Vease

(anexos)
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2.5 POBLACION Y MUESTRA

2.5.1 Poblacion:

Estd constituida por estudiantes de tercero a octavo ciclo de la Carrera de
Ingenieria en Disefio Grifico Computarizado que se hallan matriculados en el

periodo Abril Septiembre de 2013.

También contamos con la ayuda de tres profesionales de fotografia de la

Universidad Técnica de Cotopaxi en lo que se refiere a la entrevista.

2.5.2 Muestra:

Los métodos empleados en la investigacion son resultado de una muestra tomada,
para lo cual los participantes fueron (153) alumnos dentro de la institucién a

quienes se les encuesto y (3) fotdgrafos profesionales para la entrevista.

Ademds, se trabajo con los diferentes ciclos de la Carrera de Ingenierfa en Disefio
Grifico Computarizado de tercero a octavo permitiéndonos recolectar la
informacién deseada para el proyecto en cuestién y los fotégrafos entrevistados
quienes nos respondieron preguntas de indole profesional para tener una mejor
percepcion de como realizar nuestra propuesta en mejoramiento de las técnicas de

fotografia publicitaria de alimentos y productos.

Para este proceso no existieron mayores inconvenientes ya que tanto los
estudiantes como los fotégrafos fueron claros y concisos en sus respuestas por lo
que se obtuvo una investigacioncon resultados cualitativos y cuantitativos para la
elaboracion del folleto, que permiten la continuacién del desarrollo de nuestra
tesis, por lo tanto se procedié a determinar la muestra que se obtiene aplicando la

siguiente formula.
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n= Tamafio de la muestra

PQ= Constante de muestreo (0,25)
N= Poblacién

E= Error admisible (8%)

K= Constante de correccion (2)
PQ N
E
(N-1) -—-_r- +PQ

0.25.153
mns;-

N

+0 25

(153-1) ———

38.25

(|52)‘1("’64'+()25

38.25
0.2432+0 25
3825
(04932

1=

n=

n"=

n= 95 Total
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2.6 OPERACIONALIZACION DE VARIABLES.

VARIABLES

INDICADORES

Independiente

Mejoramiento de las técnicas

[ Investigacion cientifica
[l Técenicas de investigacion

encuesta y entrevista.

alimentos y productos

fotografia
. T1 Mejoramiento de las técnicas de
Dependiente
fotografia
Guia  de fotografia  de [l Creacion de Folleto

Tabla N° 02: Operacionalizacion de variables

Fuente: Anteproyecto de tesis

Elaborado por: Juan Sinchez y Franklin Villacrés
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2.7 INTERPRETACION, GRAFICACION Y ANALISIS DE RESULTADOS

Andilisis e interpretacion de la encuesta aplicada a los alumnos de la Carrera de
Ingenieria en Disefio Grifico Computarizado de tercero a octavo de la

Universidad Técnica de Cotopaxi.

1. ;Conoce usted la fotografia publicitaria?

Tabla N° 03: Fotografia publicitaria

ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE
a) Si 93 98%
b) No 2 2%

TOTAL 95 100%

Fuente: Encuesta aplicada a los alumnos de la Carrera de Ingenieria en Diseiio Grdfico Computarizado de
tercero a octavo nivel de la Universidad Técnica de Cotopaxi,

Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin Villucrés

Grifico Estadistico N° 01: Fotografia publicitaria

Grafico 1

|

sl

Fuente: Encuesta aplicada a los alumnos de la Carrera de Ingenieria en Diseiio Grdfico C omputarizado de
tercero a octavo nivel de la Universidad Téenica de Cotopaxi.

Elaborado por: Juan Sdnchez v Franklin Villacrés
Analisis: De los estudiantes encuestados el 98% contestan que si conocen la

fotografia publicitaria y el 2% contestan que no conocen la fotografia publicitaria,

dando un total de 100% de encuestados.
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2. ¢(Conoce alguna técnica de fotografia?

Tabla N° 04: Técnica fotogrifica

ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE
a) Si 85 89%
b) No 10 11%

TOTAL 95 100%

Fuente: Encuesta aplicada a los alumnos de la Carrera de Ingenieria en Disefio Grdfico Computarizado de
tercero a octavo nivel de la Universidad Técnica de Cotopaxi.

Elaborado por: Juan Sdanchez y Franklin Villacrés

Grifico Estadistico N° 02: Técnica fotografica

Grafico 2

Fuente: Encuesta aplicada a los alumnos de la Carrera de Ingenieria en Diseiio Grdfico Computarizado de
tercero a octavo nivel de la Universidad Técnica de Cotopaxi.

Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin Villacrés

Andilisis: De los estudiantes encuestados el 89% contestan que tiene conocimiento
sobre alguna técnica de fotografia publicitaria mientras que el 11% contesta que

no conocen las técnicas fotogrificas, dando un total de 100% de encuestados.

De los resultados obtenidos vemos que si existe una falencia en el conocimiento
de las técnicas de fotografia pero no se presenta en su gran mayoria esto se puede
deber a la falta de prdctica constante en este campo de estudio, con este dato

atenuaremos mucho mds en dar a conocer las técnicas de fotografia publicitaria.
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3. ¢Determine el grado de conocimiento sobre fotografia publicitaria?

Tabla N° 05: Conocimiento de fotografia

ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE
a) Alta 6 6%
¢) Media 71 75%
d) Baja 18 19%

TOTAL 95 100%

Fuente: Encuesta aplicada a los alumnos de la Carrera de Ingenieria en Diseito Grdfico C omputarizado de
tercero a octavo nivel de la Universidad Técnica de Cotopaxi,

Elaborado por: Juan Sdanchez y Franklin Villacrés

Grifico Estadistico N° 03: Conocimiento de fotografia

Grafico 3

§ALTA
MEDIA
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Fuente: Encuesta aplicada a los alumnos de la Carrera de Ingenieria en Diseiio Grdfico Computarizado de
tercero a octavo nivel de la Universidad Técnica de Cotopaxi.

Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin Villacrés

Analisis: De los estudiantes encuestados el 6% contestan que tienen un alto grado
de conocimiento sobre la fotografia publicitario, el 75% contestan que tienen un
conocimiento medio, y el 19% contestan que tienen un conocimiento bisico o lo
desconocen, dando un total de 100% de encuestados. De los resultados obtenidos
podemos determinar que la mayoria de estudiantes tienen un conocimiento medio,
pero nuestra propuesta va dirigida a ese porcentaje medio y bajo para mejorar la
practica y descubrimiento de la fotografia publicitaria por lo tanto nos

enfocaremos en reforzar el conocimiento en ese 19y 75% .
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4. ¢Para qué es importante la fotografia publicitaria?

Tabla N° 06: Importancia de la fotografia

ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE
a) Lenguaje visual 69 73%
b) Identificacion Icdnica 17 18%
¢) Por Estética 9 9%

TOTAL 95 100%

Fuente: Encuesta aplicada a los alwmnos de la Carrera de Ingenieria en Diseito Grdfico Computarizado de
tercero a octavo nivel de la Universidad Técnica de Cotopaxi,

Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin Villacrés

Grifico Estadistico N° 04: Importancia de la fotografia

Grafico 4
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Fuente: Encuesta aplicada a los alumnos de la Carrera de Ingenieria en Diseiio Grdfico Computarizado de

tercero a octavo nivel de la Universidad Técnica de Cotopaxi.
Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin Villacrés
Analisis: De los estudiantes encuestados, el 73% contestan que la importancia de
la fotografia publicitaria es su lenguaje visual, el 18% contestan que la
importancia de la fotografia publicitaria es su identificacion icénica, y el 9%
contestan que la importancia de la fotografia publicitaria es su estética, dando un
total de 100% de encuestados. De los resultados obtenidos vemos que los
estudiantes apoyan la opcién de que la fotografia publicitaria es importante
porque representa un lenguaje visual lo que nos da un dato elemental para
desarrollar el folleto informativo centrindonos en el lenguaje visual que debe
transferir el estudiante en la realizacion y exposicion de un proyecto de fotografia

publicitaria.
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5. (Cree usted qué las técnicas fotogrificas son importantes para
realizar un proyecto fotografico de alimentos y productos?

Tabla N° 07: Proyecto fotogrifico

ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE
a) Siempre 65 68%
b) En algunos casos 26 28%
¢) Nunca 4 4%

TOTAL 95 100%

Fuente: Encuesta aplicada a los alumnos de la Carrera de Ingenieria en Diseiio Grdfico Computarizado de
tercero a octavo nivel de la Universidad Téenica de Cotopaxi.

Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin Villacrés

Grifico Estadistico N° 05: Proyecto fotogrifico

Grafico 5
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Fuente: Encuesta aplicada a los alumnos de la Carrera de Ingenieria en Diseito Grdfico Computarizado de
tercero a octavo nivel de la Universidad Técnica de Cotopaxi. Elaboradoe por: Juan Sdnchez y Franklin
Villacrés
Analisis: De los estudiantes encuestados el 68% contestan que siempre es
importante las técnicas fotogrificas para realizar un proyecto fotogrifico de
alimentos y productos, el 28% contestan que en algunos casos es importante las
técnicas fotogrdficas para realizar un proyecto fotogrifico de alimentos y
productos, el 4% contestan que siempre es importante las técnicas fotogrificas
para realizar un proyecto fotogrifico de alimentos y productos, dando un total de
100% de encuestados. De los resultados obtenidos en la pregunta 5 vemos un
68% de estudiantes que creen que la importancia de las técnicas fotografias son
importantes en un proyecto fotogrifico, mientras que el 28% cree que no son
importantes nuestro enfoque va dirigido a este 28 y 4% de estudiantes que
ignoran esta importancia ya que con nuestro folleto demostraremos que es
fundamental el conocimiento de las principales técnicas de fotografia para

realizar cualquier fotografia de tipo profesional.
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6. ;Conoce el proceso para realizacion de una fotografia publicitaria de
alimentos y productos?

Tabla N°® 08: Alimentos y productos

ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE
a) Si 47 49%
b) No 48 51%

TOTAL 95 100%

Fuente: Encuesta aplicada a los alumnos de la Carrera de Ingenieria en Disefio Grdfico Computarizado de
8
tercero a octavo nivel de la Universidad Téenica de Cotopaxi,

Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin Villacrés

Grifico Estadistico N° 06: Alimentos y productos

Grafico 6
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Fuente: Encuesta aplicada a los alumnos de la Carrera de Ingenieria en Diseiio Grdfico Computarizado de
tercero a octavoe nivel de la Universidad Técnica de Cotopaxi.

Elaborado por: Juan Sdanchez y Franklin Villacrés

Anilisis: De los estudiantes encuestados el 49% contestan que si conocen el
proceso para realizar fotografia de alimentos y productos, el 51% contestan que
desconocen estos mencionados procesos, dando un total de 100% de encuestados.

De los resultados obtenidos nos vemos ante una dificil realidad ya que mds de la
mitad de estudiantes de la carrera de Diseiio Grifico no tiene el conocimiento
necesario para realizar fotografia de alimentos y productos lo que nos pone en una
mision primordial dar a conocer los procesos metodoldgicos en el drea de las
técnicas fotograficas y la fotografia profesional.
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7. ¢Sabe usted cudl es la diferencia entre fotografia profesional y
fotografia publicitaria de alimentos y productos?

Tabla N° 09: Fotografia profesional

ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE
a) Si 50 53%
b) No 45 47%

TOTAL 95 100%

Fuente: Encuesta aplicada a los alumnos de la Carrera de Ingenieria en Disefio Grdfico Computarizado de
tereero a octavo nivel de la Universidad Téenica de Cotopaxi. Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin
Villacrés

Grifico Estadistico N° 07: Fotografia profesional

Grafico 7
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Fuente: Encuesta aplicada a los alumnos de la Carrera de Ingenieria en Diseilo Grdfico Computarizado de
tercero a octave nivel de la Universidad Técnica de Cotopaxi.

Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin Villacrés
Analisis: De los estudiantes encuestados el 53% contestan que saben la diferencia
entre la fotografia profesional y la fotografia publicitaria, el 47% contestan que no
saben la diferencia entre la fotograffa profesional y la fotografia publicitaria,

dando un total de 100% de encuestados.

De los resultados obtenidos podemos ver que gran parte de estudiantes si conocen
la diferencia entre la fotografia profesional y publicitaria, nuestro objetivo serd
disminuir este porcentaje que desconoce estos dos tipos de fotografia y establecer
una base sdlida en su conocimiento exponiendo cada categoria en una forma clara

y sencilla.
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8. (Cree que la fotografia publicitaria es necesaria para dar a conocer al
mercado y al consumidor determinado producto o alimento?

Tabla N° 10: Mercado y consumidor

ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE
a) Si 9] 96%
b) No 4 4%

TOTAL 95 100%

Fuente: Encuesta aplicada a los alumnos de la Carrera de Ingenieria en Diseiio Grdfico Computarizado de
tercero a octavo nivel de la Universidad Técnica de Cotopaxi.

Elaborado por: Juan Sdanchez y Franklin Villacrés

Grifico Estadistico N° 08: Mercado y consumidor

Grafico B

Fuente: Encuesta aplicada a los alumnos de la Carrera de Ingenieria en Diseiio Grdfico Computarizado de
tercero a octavo nivel de la Universidad Téenica de Cotopaxi. Elaborado por: Juan Sénchez y Franklin
Villacrés
Analisis: De los 95 estudiantes encuestados el 96% contestan que la fotografia
publicitaria es necesaria para dar a conocer al mercado y al consumidor
determinado producto o alimento.el 4% contestan que la fotografia publicitaria no
es necesaria para dar a conocer al mercado y al consumidor determinado producto
o alimento, dando un total de 100% de encuestados. De los resultados obtenidos
vemos que un 96% de estudiantes apoyan que la fotografia publicitaria es vital
para dar a conocer determinado producto al mercado lo que nos permite dar
mayor objetividad en el producto como utilidad publicitaria y como centrarnos

para obtener un mejor desarrollo del folleto en lo que se refiere a publicidad del

producto.

68




informativo?
Tabla N° 11: Folleto informativo
ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE

a) A4 36 38%
b) A5 51 54%
c) A3 8 8%

d) Otros 0 0%

TOTAL 95 100%

9. (Qué formato le parece correcto para la elaboraciéon del folleto

Fuente: Encuesta aplicada a los alumnos de la Carrera de Ingenieria en Diseito Grdfico Computarizado de
tercero a octavo nivel de la Universidad Técnica de Cotopaxi.

Elaborado por: Juan Sdanchez y Franklin Villacrés

Grifico Estadistico N° 09: Folleto informativo

Grafico 9
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Fuente: Encuesta aplicada a los alumnos de la Carrera de Ingenieria en Diseiio Grdfico Computarizado de
tercero a octave nivel de la Universidad Técnica de Cotopaxi. Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin
Villacrés
Anilisis: De los estudiantes encuestados el 38% contestan que prefieren el
formato A4, el 54% contestan que prefieren el formato A5, y el 8% contestan que
prefieren el formato A3, dando un total de 100% de encuestados. De los
resultados obtenidos vemos que claramente los estudiantes prefieren el formato
AS por ser un formato mds pequefio y prictico, que puede tener un uso portitil
pero que debe tener por su tamafio informacién clara y objetiva sin ahondar
demasiado en temas redundantes y sin utilidad en lo que se refiere a fotografia

publicitaria de alimentos y productos.
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10. ;Cual seria su preferencia en cuanto al disefio del folleto informativo?

Tabla N° 12: Diseiio de folleto

ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE
Textual 1 1%

Grafica 18 19%

Ilustrada 12 13%

Mixta 64 67%

TOTAL 95 100%

Fuente: Encuesta aplicada a los alumnos de la Carrera de Ingenieria en Disenio Grdfico Computarizado de
tercero a octavo nivel de la Universidad Técnica de Cotopaxi.

Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin Villacrés

Grifico Estadistico N° 10: Disefio de folleto

Grafico 10
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Fuente: Encuesta aplicada a los alumnos de la Carrera de Ingenieria en Diseiio Grdfico Computarizado de
tercero a octavo nivel de la Universidad Técnica de Cotopaxi. Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin
Villacrés
Analisis: de los estudiantes el 1% contesta que prefiere un estilo textual en el
folleto informativo, el 19% contesta que prefiere un estilo grafico en el folleto
informativo, el 13% contesta que prefiere un estilo ilustrado en el folleto
informativo, el 67% contesta que prefiere un estilo mixto en el folleto
informativo, dando un total de 100% de encuestados. De los resultados obtenidos
podemos ver que los estudiantes han optado por un estilo de disefio mixto el cual
contiene elementos textuales (informativos), graficos (imagenes) ¢ ilustrados

(representaciones), por lo tanto ¢l folleto informativo tendra ademas de teoria,

mensaje visual.
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2.8 INTERPRETACION DE LA ENTREVISTA APLICADA A
FOTOGRAFOS PROFESIONALES DE LA CIUDAD DE LATACUNGA

ENTREVISTA

Sefiores:

Docentes y profesionales de la fotografia profesional de la Universidad Técnica

de Cotopaxi y la ciudad de Latacunga.

TEMA: “Disefio de material diddctico de fotografia publicitaria de alimentos y
productos mediante folletos informativos para el mejoramiento de técnicas de
fotografia de los estudiantes de la carrera de disefio grifico de la Universidad

Técnica de Cotopaxi, periodo 20137,

1.- ;Qué conoce usted acerca de la fotografia publicitaria de alimentos y

productos?

Bueno como profesional de la fotografia se debe conocer la fotografia publicitaria
y cada una de sus técnicas para asi poder ponerla en prictica en el dmbito laboral,
la fotografia de alimentos y productos es una drea que nos proporciona una
exploracion tnica del estilo culinario y consumista que se debe transmitir al
cliente para asi poder crear en su mente la sensacién de necesidad por obtener

determinado producto.
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2.- ;Qué importancia tiene la fotografia publicitaria en el diseno grafico?

Sinceramente su relacidn es directa ya que los proyectos de disefio se basan en la
elaboracién de afiches y material publicitario y no se veria muy bien si no
utilizaran una excelente fotografia publicitaria que demuestre lo que el cliente

desea en su publicidad o la informacién que necesita transmitir.

3.- ;Qué piensa usted acerca del grado de conocimiento que tienen los
estudiantes de la carrera de diseio grifico en el drea de la fotografia

publicitaria de alimentos y productos?

Hablando a nivel universitario sabemos de una manera general que los
estudiantes no aprenden conocimientos bien avanzados en todos sus afos de
estudio, por eso existe la autoeducacion o cursos para gente que de verdad desea
especializarse en el drea de la fotografia profesional por lo tanto no es de
sorprender si el nivel de cada estudiante sea bueno o malo eso ya dependerd de la

disciplina de cada quien.

4.- De las siguientes técnicas fotogrificas indique cual conoce y si faltase una

manifiéstelo:

Fotografia culinaria o de alimentos ( x) Fotografia natural ()
Fotografia artistica ( x) Fotografia de modas (x )
Fotografia de reportaje ( x ) Fotografia publicitaria ( x )
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Fotografia periodistica ( x ) Fotografia documental ( )

La fotografia de desnudos es también algo fundamental en el campo publicitario
ya que nos permite ver la belleza intima de la mujer pero sin perder la dignidad

moral e intelectual de una sociedad.

5.~ De los siguientes tipos de iluminacién cual conoce usted y si faltase una

describala:

Luz dura (x ) Luz cenital ( )
Luz suave ( ) Contraluz ( x)

Luz semidifusa ( ) Luz baja ( )

Luz frontal ( x ) Luz de relleno ( )
Luz lateral ( x) Tres luces ( x)

Luz de rebote ( )

La luz natural es algo que utilizo a diario en cada reportaje o trabajo inclusive en

proyectos, siempre se prefiere la luz del dia para lograr la mejor toma.

6.- Basindonos en su experiencia como profesional de la fotografia,
apoyaria la elaboracién de fuentes y guias de estudio para el mejoramiento
de las técnicas de fotografia en general las cuales faciliten la ensefianza y el

aprendizaje en los estudiantes de la carrera de diseiio grafico?
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Lo apoyaria y lo distribuiria, como ya e mencionado no solo seria de utilidad a
estudiantes si no a profesionales de la fotografia y serfa fantdstico que este
proyecto se expanda en el resto del pais con una distribucién disponible para todo

publico se podrian utilizar platatormas informativas como periddicos o revistas.

7.-Para finalizar, ;qué opina usted sobre la creacién de un folleto informativo
y practico para el mejoramiento de las técnicas de fotografia de alimentos y

productos?

Nunca estd demds una herramienta para la obtencion de nuevos conocimiento y no
solo para los estudiantes, en mi opinién se deberia hacer estos proyectos también
pensando en los profesionales y con informacion enfocada al desarrollo de la
practica laboral en la fotografia en general porque como amantes de esta profesién
necesitamos una actualizacion constante sobre nuevos métodos y técnicas

fotogrificas.

2.8.1 INTERPRETACION DE LA ENTREVISTA

En las entrevistas aplicadas a profesionales de la fotografia, podemos sacar como
conclusién que el folleto informativo puede ser una herramienta muy itil y no
solo para el uso de los estudiantes de la carrera de disefio grifico si no para los
profesionales de fotografia en general, este folleto ayudard a la constante
actualizacién de nuevas técnicas y mejores métodos en cualquier proyecto
fotogrifico dentro y fuera del pais, con estos argumentos y datos estadisticos

procedemos al desarrollo del mencionado folleto informativo.
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2.9 LA HIPOTESIS

¢La creacion de un folleto informativo sobre las técnicas de fotografia de
alimentos y productos mejorara los procesos de aprendizaje en los estudiantes de
la carrera de Disciio Grafico Computarizado en el campo de la fotografia

publicitaria?

2.9.1 VERIFICACION DE LA HIPOTESIS

Después de haber realizado el andlisis e interpretacion de los datos obtenidos por
medio de la investigacion cientifica dirigida a los estudiantes de la carrera de
Disefio Grifico, como también a los profesionales de la fotografia, se consiguié

comprobar la siguiente hipétesis en el presente trabajo investigativo:

La creacion del folleto informativo sobre las técnicas de fotografia de alimentos y
productos ¢Serd una guia para el mejoramiento de los procesos de aprendizaje en
los estudiantes de la carrera de Disefio Grafico Computarizado en el campo de la

fotografia publicitaria?

Con los datos de la investigacion de campo, recopilados a través de las encuestas

y entrevistas se verifica descriptivamente la hipotesis planteada:

L1 En las encuestas realizadas a los estudiantes, emerge la necesidad de
fortalecer el conocimiento sobre la Fotografia Publicitaria en general.
Todavia existe un porcentaje de estudiantes que desconoce la tematica de
alimentos y productos en la publicidad, inclusive hay estudiantes que a
pesar de conocer la fotografia profesional no saben las técnicas puntuales
para su desarrollo.

LI A través de la pregunta nimero tres se puede ver que la mayoria de
cstudiantes tiene un conocimiento medio en lo que se refiere a la fotografia

profesional y sus técnicas.
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1 Por medio de las preguntas nueve y diez se realizo el desarrollo del folleto
tanto en su forma y contenido ya que las mismas hacen referencia al
tamafio del material el cual fue AS como formato mds mancjable y
préctico, en cuanto al contenido las estadisticas apuntan a una preferencia
mixta es decir que contenga imédgenes ilustraciones y texto.

(1 Los docentes que han sido entrevistados han expuesto que si poseen el
conocimiento necesario para utilizar como punto de referencia a este
folleto como material didactico para el aprendizaje Optimo de los
estudiantes.

"1 Los docentes expresan la importancia de crear material didactico como
punto de partida para la exploracion del campo de la fotografia publicitaria

de alimentos y productos.

Con estos argumentos, la hipdtesis planteada queda verificada, se manifiesta la
necesidad de elaborar un folleto informativo para el mejoramiento, el desarrollo y
el conocimiento de las técnicas de fotografia publicitara de alimentos y productos.
Una vez terminado el folleto fue presentado a un grupo de estudiantes de la
Universidad Técnica de Cotopaxi, quienes tras haber observado con atencion el
folleto, confirmaron la validez del mismo demostrando interés por lo que habian
observado. Los estudiantes quedaron entusiasmados con los nuevos
conocimientos adquiridos sobre la fotografia publicitaria de alimentos y
productos, incluso los docentes los cuales son profesionales de la fotografia

profesional y forman parte de la Carrera de Disefio Grafico Computarizado.
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CAPITULO III

“DISENO DEL FOLLETO DE FOTOGRAFIA PUBLICITARIA DE
ALIMENTOS Y PRODUCTOS”

3.1 PRESENTACION

La presente propucsta trata acerca del folleto informativo el cual permitird transmitir
conocimientos sobre la fotograffa de alimentos y productos, pero en un contexto mds
didactico y centrado en la exploracion y comprensién de las técnicas que conforman
la creacién de una fotografia profesional para un proyecto estudiantil o una
especializacion a posterior dependiendo del profesional que lo ejerza como un punto

de partida en este campo.

La propuesta desarrollada por los postulantes Franklin Villacrés y Juan Sdnchez
constituye una herramienta fundamental que permitird el acceso directo a los
estudiantes de la Universidad Técnica de Cotopaxi, en cuanto al mejoramiento de las
técnicas de fotografia publicitaria de alimentos y productos de manera que no se

habia visto siendo diferente, ttil, rdpida e innovadora.

3.2 JUSTIFICACION

Este folleto informativo expone a los estudiantes formas diversas de obtener un buen

trabajo de fotografia de alimentos y productos dirigido a la publicidad, razén por la
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cual importante que los cstudiantes estén familiarizados con el contenido y

comprometidos en implementarlo.

La presente investigacidn estd enfocada hacia los estudiantes de tercero a octavo ciclo
de la carrera de Disefio Grifico Computarizado, para cambiar la forma de
aprendizaje, ofreciendo este instrumento necesario mediante nuevas técnicas de
informacion tales como: escenografia, colocacion del producto, Fotografia de
alimentos, fotografia del producto, iluminacion, etc. para que realicen un trabajo de

calidad en cuanto a fotografia publicitaria.

Para el desarrollo de folleto informativo, es necesario considerar la motivacion ¢
interés, evitando que el proceso de la fotografia publicitaria de alimentos y productos
sea largo o complicado y se oriente mas a la practica y el descubrimiento tanto para el

profesional, docente como para el estudiante.

Es necesario un folleto informativo con contenido fundamental, que guic a los
estudiantes a seleccionar las actividades mds funcionales dentro de la formacion, esto
es debido a que se podria evitar grandes complicaciones dentro de la fotografia
publicitaria optando también a optimizar sus conocimientos adquiridos y poderse
desenvolver en la formacion profesional y estudiantil en cuanto a la industria de la

fotograffa publicitaria de alimentos y productos.

Como resultado, la ejecucion de este proyecto es viable ya que al ser un proceso
fotogrifico ¢ interactivo Ilama la atencién de los estudiantes siendo impactante y

atractivo pero mds que nada es necesario para su uso en la Universidad.

En su realizacion se utilizé los conocimientos adquiridos en la universidad en cuanto
a la fotografia publicitaria y para la realizacion del folleto informativo se conté con la
ayuda de informacion de bibliotecas externas y digitales con contenido de referencia

de como realizar un folleto.
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Los estudiantes serdn los beneficiarios de este proyecto, puesto que a ellos estd
dirigido para que obtengan mayores conocimientos en cuanto al mejoramiento de las

técnicas de fotografia publicitaria de alimentos y productos.

3.3. OBJETIVOS

3.3.1 OBJETIVO GENERAL DE LA PROPUESTA

Elaborar un folleto informativo como material diddctico sobre la Fotografia
Publicitaria de Alimentos y Productos para el mecjoramiento de las Técnicas
Fotogrificas Facilitar a los estudiantes nuevas fuentes de informacién para mejorar el
campo de la ensefianza en la Universidad Técnica de Cotopaxi, en la Carrera de

Diseiio Grdfico Computarizado.

3.4 ANALISIS DE FACTIBILIDAD

3.4.1 FACTIBILIDAD TECNICA

Para el desarrollo de este folleto informativo se utilizo el paquete informadtico de
software especificamente para vectores, retoque fotografico, diagramacion editorial,

como programas fundamentales.

En la diagramacién se utilizé el software indesing para establecer su maquetacion,

estilo grafico y composicion.

En la ilustracion se realizo la presentacién de las escenografias utilizaremos el

software illustrador.
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En la edicion de las imdgenes se utilizo para cjemplificar la toma lograda con las

técnicas de fotografia publicitaria el software photoshop.

Para la obtencién del resultado final se utilizo las plataformas PC y MAC.

3.4.2 FACTIBILIDAD ECONOMICA

La elaboracion del proyecto folleto informativo para el mejoramiento de técnicas de

Fotografia publicitaria de alimentos y productos consta del siguiente detallado:

DETALLE VALOR
Transporte 10,00
Alimentacion 90.00
Impresiones 400.00
Macroproyecto 1500.00
TOTAL 2000.00

Tabla N” 13: Factibiliad economica

Elaborado por: Juan Sanchez y Franklin Villacrés
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3.4.3 FACTIBILIDAD OPERACIONAL

La elaboracion del folleto informativo cumple con la normativa operacional
poniendo a consideracion el objetivo de esta tesis para fomentar el descubrimiento y
auto-educacion en el campo de la fotografia profesional y ver como este documento
es aceptado en el laboratorio de fotografia profesional, que se ha entregado a la
Universidad  Técnica de Cotopaxi donde la guia circulard en cada proyecto

propuesto por el docente que imparta esta materia.

3.5 DESARROLLO DE LA PROPUESTA

3.5.1 DESARROLLO DEL FOLLETO INFORMATIVO

En este proyecto se debe tomar en cuenta la parte tedrica, mediante fotografias,

informacién textual ¢ ilustrada, ya que fueron vitales para la elaboracién del folleto.

Ademis de la investigacién de la tedrica y de la metodologia aplicada a esta tesis
donde se puntualizan los pardmetros necesarios, para la creacién del mencionado
folleto informativo desde su creacién hasta su aprobacién final para respectiva

impresion.
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3.5.2 DISENO ESQUEMATICO O IMPLEMENTACION DE LA PROPUESTA

3.5.2.1 UTILIZACION DE DATOS

Al obtener la informacion necesaria a través de la recopilacion de datos se procede a
analizar los mismos llegando a la conclusion de los lineamientos generales para el

desarrollo del tema de investigacion.

Siendo los lincamientos las investigaciones, encuestas y entrevistas por medio de las
cuales se obtuvo una idea clara de lo que se necesita para el desarrollo de la presente

tesis y el proyecto final el cual es el folleto informativo.

353 DESARROLLO DEL ESTILO GRAFICO Y CONTENIDO DEL
FOLLETO INFORMATIVO

En este caso se ha disefiado el folleto con un estilo mixto que permitird colocar
contenido gréfico, ilustrado y textual con una diagramacion de bloque de texto, el
cual implantara una normativa clara y simplificada sobre ¢l mejoramiento de las
técnicas de fotografia publicitaria de alimentos y productos, ademds de integrar

informacion bdsica y avanzada en el tema que lo hard una guia mucho mds préctica.

3.54 REQUERIMIENTOS DE LA PROPUESTA

Para este folleto se uso un software de disefio, el cual permitié crear un estilo grifico,
diagramacidn , color, forma y composicion adecuados para este proyecto, en lo que se

refiere a ilustracion utilizando software de vectorizacién, para la diagramacidn
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cditorial se utilizé software de edicion editorial, para el retoque ¢ iluminacion de las
imdgenes se utilizé software de retoque fotogréfico, para la toma de fotografias se
utilizé la cimara profesional Nikon D70 tipo Réflex, con un lente de enfoque de
50mm, para la iluminacién de escenarios sc utilizé ldmparas caceras y luz natural con
mesas de centro, ya que es un trabajo doméstico y que se lo puede realizar en casa o
en un laboratorio, los objetos utilizados en las imdgenes fotogrificas fueron objetos
comunes féciles de conseguir, para el posicionamiento correcto de la cdmara
utilizando un tripode estindar retrdctil para cambiar los dngulos de cada toma, el tipo

de posicidn que se utilizo es la técnica de picado a 45°.

3.55 DESARROLLO DEL FOLLETO

3.5.5.1 BOCETAJE Y SELECCION DEL DISENO FINAL

Aqui se presenta los bocetos y la diagramacién del folleto informativo junto a la

presentacion del disefio final, listo para su produccién y distribucién.

3.5.5.2 CREACION DE LA MARCA

Aqui se presenta cada proceso para la creacion de la marca y su respectivo bocetaje

en blanco y negro posteriormente se le aplica color a lo seleccionado.
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3.5.53 PRESENTACION DE LOS BOCETOS DEL ISOLOGO DE LA
MARCA:

Figura 25. Boceto de logo 1
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Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin Villacrés

Figura 26. Boceto de logo 2

Elaborado por: Juan Sdnchez v Franklin Villacrés
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Figura 27. Boceto de logo 3

Elaborado por: Juan Sdnchez v Franklin Villacrés

Figura 28. Boceto de logo 4

—=
e \l
e .|
r B G |
< o
[ | —
o) [
==
= o
F__ + [
7 =\ W\
- | | —
. - e S
- <
g

Elaborado por: Juan Sdinchez y Franklin Villacrés
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Figura 29. Boceto de logo 5

! =y A n
/ 7 4 -
—L ! ":’j
— / a 1 A=
— —~T | - n / . —
1 'th ) > /'
\.ﬂ:‘:‘rnr‘f

Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin Villacrés

Figura 30. Boceto de logo 6
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Elaborado por: Juan Sdnchez v Franklin Villacrés
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Figura 31. Boceto de logo 7

IFIAIHT il

Elaborado por: Juan Sdinchez y Franklin Villacrés

Figura 32. Boceto de logo 8

Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin Villacrés
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Figura 33. Boceto de logo 9
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Elaborado por: Juan Sdnchez vy Franklin Villacrés

3.5.5.4 PRESENTACION DE LOS BOCETOS DEL ISOLOGO DE MARCA A

COLOR:

Figura 34. Boceto de logo a color 1
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TECMIEAS DE FOTOGRAFIA

Elaborado por: Juan Sinchez vy Franklin Villacrés
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Figura 35. Boceto de logo a color 2

]

Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin Villacrés

3.5.5.5 PRESENTACION LOS PHANTONES UTILIZADOS EN EL
ISOLOGO DE LA MARCA:

Este phantone fue utilizado en el color de 1a cara y mano del isologo:

Figura 36. Creacion logo cara mano

Seleccionar color:

Cancelar

Muestras de color

Sdlo colores Web

Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin Villacrés
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Phantones utilizados en el ojo del isologo:

Figura 37. Creacion logo ojo

Cancelar

Muestras de color

Sélo colores Web

Elaborado por: Juan Scnchez v Franklin Villacrés

Phantones utilizados en las cejas y contornos del ojo

Figura 38. Creacion logo cejas y contorno 1

Selector de colores
Seleccionar color
0K
Cancelar

Muestras de color

Sdlo colores Web

Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin Villacrés
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Figura 39. Creacion logo cejas contorno 2

’ﬁdnr de colores

Seleccionar color:

oK
Cancelar

. Muestras de color

Sdlo colores Web

Elaborado por: Juan Sanchez y Franklin Villacrés

Figura 40. Creacién logo cejas contorno 3

=
Selector de colores
Seleccionar colon
0K
Cancelar

Muestras de color

Sdlo colores Web

Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin Villacrés
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Figura 41. Creacion logo cejas contorno 4

Fiettar de colores

Seleccionar color:

Cancelar

Muestras de color

S6lo colores Web

Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin Villacrés

3.5.5.6 PRESENTACION DEL ISOLOGO FINAL ILUSTRADO A COLOR Y
EN ESCALA DE GRISES:

Figura 42. Isologo a color

Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin Villacrés
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Figura 43. Isologo en escala de grises

Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin Villacrés

Figura 43. Iconografia y ficha

1/SEG
'
9

Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin Villacrés
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3.5.5.7 PRESENTACION DE LA TIPOGRAFIA UTILIZADA EN EL
ISOLOGO:

Tabla 14. Tipografia utilizada en el Isologo

TIPOGRAFIA NOMBRE

ABCDEFGHIJKL
MNOPKRSTUVW
XY Z MYDRIAD
abcdefghijklmn
opqgrstuvwxyz
1234567890
A".S%&/()=2; N*"¢;i_

(Regular)

Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin Villacrés
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Tabla 15. Tipografia utilizada en el isologo

TIPOGRAFIA

NOMBRE

ABCDEFGHIJKL
MNOPKRSTUVW

abcdefghijklim
nopqrstuvwxyz

XYZ

1234567890

a1".$%&/()=2 A ¥ gz _

MYDRIA
D PRO

(BOLD)




3.5.5.8 PRESENTACION DE LOS BOCETOS DE LA DIAGRAMACION Y
ESTRUCTURACION DEL FOLLETO:

Figura 44. Boceto de folleto 1

e

Elaborado por: Juan Sdanchez y Franklin Villacrés

Figura 45. Boceto de folleto 2
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Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin Villacrés
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Figura 46. Boceto de folleto 3

Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin Villacrés

Figura 47. Boceto de folleto 4

Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin Villacrés
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Figura 48. Boceto de folleto 5

Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin Villacrés

3.5.5.9 PRESENTACION DEL FOLLETO FINAL ILUSTRADO PORTADA Y
CONTRA PORTADA:

Figura 49. Portada folleto

Mt dhe 10 Cmtmr® e irrla o Cuafc Gl
Cemedacut:
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Vi ho b e g e o T Grsfions
Corpnnaicad

B eyt TECNICAS DE
FOTOGRAFIA
PUBLICITARIA DE
ALIMENTOS'Y
PRODUCTOS

Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin Villacrés
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3.5.6 JUSTIFICACION DE LA DIAGRAMACION:

Primer paso; estructuracion del espacio: Para la estructuracién y delimitacion del
fondo donde se diagrama imagen, texto y dispositivos editoriales, utilizando una
téenica de composicion grafica llamada “dispositivos de movimiento con punto durco

proyectado al borde de la pagina ”,

Sistema modular: Como su propio nombre indica estd compuesta por médulos del
mismo tamafio. Aunque en cierto modo es una modalidad bastante mas compleja,
también nos aporta mas facilidades, flexibilidad y movilidad para estructurar los
contenidos. Nos ofrece ilimitadas posibilidades y es muy adecuada si se esta
trabajando en formatos de pagina complejos como formularios o programaciones
aunque en algunos casos abusar de esta variedad puede ser arriesgado pues se puede

pecar de crear un disefio sobrecargado.

Figura 50. Diagramacion

Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin Villacrés

99




Segundo paso; estructuracion de la portada: Para la estructuracion de la portada
donde se diagrama isologo, texto y dispositivos editoriales, utilizamos una técnica de

composicion grafica llamada “particién de pdgina en espacios rectangulares™.

Figura 51. Portada

TECNICAS DE
FOTOGRAFIA
PUBLICITARIA DE
ALIMENTOS Y
PRODUCTOS

Elaborado por: Juan Sdanchez y Franklin Villacrés

Portada Tercer paso; estructuracion de la contra-portada: Para la estructuracion
de la contra-portada donde se diagrama la misién y visién tanto de la carrera como la
universidad, logotipo universitario, logotipo de la carrera texto y dispositivos
cditoriales, utilizando una técnica de composicion grifica llamada “bloques de texto
decorativos”.

Figura 52. Diagramacion contraportada

I e 000 ¢ 0 N i o Chr Gt
[

Elaborado por: Juan Sdanchez y Franklin Villacrés
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Cuarto paso; estructuracion del reverso de la portada: Para la estructuracién del
reverso de la portada donde se diagrama los créditos y una frase célebre de fotografia
acompaiado del isologo de la marca, logotipo de la universidad se utilizé una técnica
de composicion grafica llamada “division de la pdgina en formas esféricas y

rectilineas”,

Figura 53. Retiro de portada
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Elaborado por: Juan Sdnchez v Franklin Villacrés

Quinto paso; estructuracion del indice y la bibliografia: Para la estructuracién del
indice y la bibliografia donde se diagrama imdgenes y el isologo con cuadros de
texto, utilizando una técnica de composicién grafica llamada “divisién de la pagina

en cajas rectilineas”.

Figura 54. Diagramacion de bibliografia y contenido

Elaborado por: Juan Sinchez y Franklin Villacrés
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Sexto paso; estructuracién de la introduccion y galeria fotogrifica: Para la
estructuracion de la introduccion y galeria fotogrifica, donde se diagrama imdgenes
utilizando la técnica de “composicion desigual en el tamafio de las imdgenes” y para
el cuadro de texto de introduccién utilizando “bloques de dos columnas regular de

texto”,

Figura 55. Diagramacion de galeria

- GALERIA GALERIA m

Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin Villacrés

Séptimo paso; estructuracion del contenido del folleto: Para la estructuracion del
el resto de contenido lo cual conlleva todas las pdginas del este folleto, utilizando un
conceptos de diagramacidn con el propésito de crear una armonia en su composicion,
la técnica utilizada esta orienta al estilo revista el cual toma nombre de “Texto de dos

columnas simples con imagen en la parte superior o inferior”.

Figura 56. Diagramacion del contenido

Elaborado por: Juan Sanchez y Franklin Villacrés
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Octavo paso; creacion de vifieta y numeracién: Para la creacién de vifieta y
numeracion, utilizando una cajonera minimalista lo que permite darle mayor
identidad al folleto informativo, el estilo grifico que se utilizé se le conoce como

“puntos visuales de entrada con numeracién de pagina”.

Figura 57. Disefio del pie de pagina

/

" 25

Elaborado por: Juan Sinchez v Franklin Villacrés

Paso noveno; desarrollo de las ilustraciones de como se tomaron las fotografias:

Las ilustraciones realizadas fueron creadas por secciones en las que se posicioné cada
parte de como estd realizada la fotografia, la ilustracién estd dividida en capas donde

se ha dado un tratamiento de disefio.

Figura 58. Diseiio de ilustraciones a partir de una fotografia
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Elaborado por: Juan Sdanchez y Franklin Villacrés

Paso decimo; desarrollo de las ilustraciones representando las escenografias;

Las ilustraciones realizadas fucron creadas e ilustradas en el software Sketchbook-Pro

para representar el posicionamiento de las cdmara y de la iluminaciéon ademds se los
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materiales de uso comn y el uso de mesas, sillas, espejos y tela que ayudaron a la

composicion de las fotografias.

Figura 59. Disefio de ilustraciones de escenografias 1

Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin Villacrés

Figura 60. Diseiio de ilustracién de escenografias 2

Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin Villacrés
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Paso décimo primero; Retoque fotografico (Post-Produccion):

El retoque fotogrifico fue realizado en software de retéque fotogrifico, creando
las fotografias en HD, los pasos fucron los siguientes:
Antes de la edicioén Plicamos el formato Camera Draw el cual nos permite modificar

la exposicion, brillo y intensidad del color de la Fotografia:

Figura 61. Modificacion Camara Draw

C wd T T e a1ty G W

1/Y aasymslimnr

- RSN sk

Lol 1 A dsi Vel I=[ORge mim

Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin Villacrés

1. Duplicar capas

Figura 61. Paso uno para retoque fotografico

e THON
T opacidad:  100% 1=
s o3 a8 Rallenas  100% =)

copes

Capa

Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin Villacrés
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2. A la copia de la capa aplicamos desenfoque Gaussianno con un radio

entre el 40 a 50 pixeles

3. Figura 62. Paso dos para retoque fotogrifico

Cancelar

v Prevsuaizar

Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin Villacrés

4. A la capa que tiene el filtro le ponemos en modo de difusiéon Superponer y

en una opacidad de 50 a 70

5. Figura 63. Paso tres para retoque fotografico

nales -

E e T OO0

-

Blog: B 7 B Reflenc:  100% |~

S
> |V i
| 4

O ‘ Capal

Elaborado por: Juan Sdnchez v Franklin Villacrés

6. En la misma capa (Copia) aplicamos desaturar (Imagen, Ajustes,

Desaturar).
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7. Figura 64. Paso cuarto para retoque fotogrifico

Invertir Ctri«]
Postenzar...

Umbral...

Mapa de degradado

Correccion selectiva...

Sombras/iluminaciones..
HDR Toning...
Vanaciones..

Igualar color...
Reemplazar color...

Ecualizar

Elaborado por: Juan Sanchez y Franklin Villacrés

8. Del mismo modo aplicamos invertir.

9. Figura 65. Paso quinto para retoque fotogrifico

Bnllo/contraste..

Niveles... CtrieL
Curvas... Ctrie M
Exposicion..

Intensidad...

Tono/saturacion... Ctrl+U
Equilibno de color... Ctri+B
Blanco y negro... Alt+Mayus+ Ctrl«B

Filtro de fotografia...
Mezclador de canales...

[

Postenzar...
Umbral..
Mapa de degradado

Correccion selectiva...

Elaborade por: Juan Sdanchez v Franklin Villacrés

10. Acoplamos imagenes y duplicamos capa
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11. Figura 66. Paso sexto para retoque fotogrifico

Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin Villacrés

12. Aplicamos niveles para que la fotografia salga clara

13. Figura 67. Paso séptimo para retoque fotografico

Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin Villacrés
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Figura 68. Paso octavo para retoque fotografico

Después

Elaborado por: Juan Sinchez y Franklin Villacrés
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3.5.6.1 PRESENTACION DE LA TIPOGRAFIA UTILIZADA EN EL

FOLLETO:

Tabla 16. Tipografia utilizada en los titulos y portada del folleto

ABCDEFGHIJKL

MNOPKRSTUVW
XYZ pre

abcdefghijklm wo

nopqgrstuvwxyz
1234567890
al”.§%&/()=2;N*¥"¢;:_

Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin Villacrés
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Tabla 17. Tipografia utilizada en los parrafos

ABCDEFGHIJKL
MNOPKRSTUVW
X Y Z MYDRIAD

abcdefghijklmn

opqrstuvwxyz
1234567890
al"-S%&/()=2; N*"¢;:_

PRO

(Regular)

Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin Villacrés
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3.5.6.2 PRESENTACION DE LOS PHANTONES UTILIZADOS EN EL
FOLLETO:

Phantone utilizado en el fondo de la diagramacién del folleto.

Figura 69. Phantones y valores tonales utilizados en el folleto (Adobe Cooler)

Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin Villacrés

Figura 69. Phantones utilizados en el folleto ( fondo)

Beiector de cowr

Vista del espacic de caler RCR

Cancelar

Ahadir muestra CMYK

QR 167
c 1
B 28
C 18 %
L 42 M o100 %
a 59 Y 100 %
b 29 K9 %

Elaborado por: Juan Scinchez v Franklin Villacrés
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Phantone utilizados en los dispositivos de movimientos donde esta el contenido mixto
tanto de fotos como de texto donde se uso dos tonalidades para crear un efecto de

profundidad:

Figura 70. Phantone utilizados en los cuadros y profundidad.

Galecter de caolor

. Cancelar

Afadir muestra RCB

Vista de! espacio de color RGB

Or 127
G5
8 12
C 26 %
Sht | M 100 %
a 50 Y: 100 %
b 40 K: 26 %
Salector da color
Vista del espacio de color RGB [T E——
'ﬁ—" o T Cancelar
A Afadir muestra RGB
QR 9%
G313
8 10
¢ 1 %
L: 25 M: 100 %
a 43 Y. 100 %
b: 13 K: 42 %

Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin Villacrés
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Phantone utilizado en la vifieta de movimiento de numeracién:

Figura 71. phantones utilizados en la vifieta de numeracién

Selector de calor

Vista del espacio de color RGB “

Cancelar

Afiadir muestra RCB

OR: 192
G: 8
B: 31
cil12 %
L 46 M: 99 %
a: 65 Y 96 %
b: 43 K: 2 %

Elaborado por: Juan Sdnchez v Franklin Villacrés
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Panthone utilizado en la tipograffa de titulos y pdrrafos

Figura 72. Phantone utilizados en la tipografia y parrafos

Ve del espacio de color RGR
|

TECNICA:

Fotografia que consiste eniluminar
en su totalidad con luz artificial.
Es una técnica que depende
totalmente del enfoque y de la
calidad de iluminacion para darle
un teque publicitario. Debemos
colocar la botella o lata en una
mesa al interior cle un espacio bien
iluminado, trate de llegar a la mejor
posicion hasta que la composicion
sea la mas adecuada.

Elaborado por: Juan Sanchez v Franklin Villaerés
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3.5.7 PRESENTACION DE LA PORTADA DEL CD Y TROQUEL DE
CORTE:

Figura 73. Presentacion de la portada y troquel del ed
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Elaborado por: Juan Sdnchez y Franklin Villacrés
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3.5.7.1 PRESENTACION DE LA TIPOGRAFIA UTILIZADA EN LA
PORTADA DEL CD Y EN EL CD:

Tabla 18. Tipografia utilizada en el CD

ABCDEFGHIJKL

MNOPKRSTUVW
XYZ —y

abcdefghijklm e

nopqrstuvwxyz

1234567890

a1".$%&[()=2; A*s:_

Elaborado por: Juan Sdhchez y Franklin Villacrés
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3.6 CONCLUSIONES

1 Este estudio ha sido realizado por y para los estudiantes de la Carrera de

Disefio Grafico Computarizado de la Universidad Técnica de Cotopaxi,
posteriormente fue desarrollado y materializado para ser una guia bdsica en lo
que se refiere a Fotografia Publicitaria de Alimentos y Productos, por lo tanto

se ha cumplido con los objetivos de propuestos.

Se espera fomentar al desarrollo metodoldgico del estudio de la fotografia
profesional, el cual se plasmé en material diddctico para un uso més dindmico
que permita que el estudiante no se complique en cada técnica expuesta en
este folleto y a partir de esta informacién pueda realizar proyectos con mds
contenido y produccion en general, como ya se indicé este estudio es un punto

de inicio para la fotografia publicitaria de alimentos y productos.

En calidad de futuros profesionales del disefio grafico se ha desarrollado una
propuesta de aprendizaje enfocada a cada aspecto de la fotografia profesional
en ¢l campo de la publicidad de alimentos y productos, donde hemos visto
cada aspecto bdsico en lo que se refiere a la colocacién, estudio de la
luminosidad y composicién a la hora de tomar una fotografia para

promocionar determinado producto de consumo humano.

Se ha podido analizar cada material que pueda brindar un terminado adecuado
en el folleto, el cual sea por su grosor o cualidades estéticas, el objetivo ha
sido el de establecer una manejo sencillo y durable en el sentido del uso diario

o del maltrato en la hora de utilizarlo, esto ha permitido ver de qué es capaz.
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3.7

cada material y obtener una mejor experiencia en lo que se refiere a impresion

a laser y a tinta.

RECOMENDACIONES

Al finalizar este trabajo de grado y en base a las conclusiones a las que se ha llegado,

se recomienda:

tI" En calidad de disefadores de este folleto se recomienda que cada técnica de

fotografia sea analizada con una visién profesional y creativa, ya que si solo
s¢ basa cn las imdgenes y demostraciones de las tomas ¢l estudiante se estaria
limitando a hacer una préctica empirica. Por eso se recomienda que se ponga

atencion cn la teoria.

Se recomienda a los estudiantes que en caso de necesitar un respaldo de este
estudio pueden contactarse para brindarles un soporte electrénico en formato
PDF ya que es conocido que el material didéctico que va a entregar puede ser
destruido o extraviado, la informacidn y contactos se encontrarin al final de Ia

tesis.

El uso de este folleto que hace referencia a una guia en la cual el estudiante
pueda informarse acerca de estas técnicas de fotografia publicitaria, por lo
tanto el estudiante no tiene que limitarse solo a lo expuesto en este trabajo

puede investigar para encontrar mds técnicas o a su vez desarrollar una propia.
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3.8 GLOSARIO DE TERMINOS Y SIGNOS

Disefio.- se define como el proceso previo de configuracion mental, "pre-
figuracion”, en la bisqueda de una solucién en cualquier campo. Utilizado
habitualmente en el contexto de la industria, ingenieria, arquitectura,

comunicacion y otras disciplinas creativas.

Flash.- Cuando la luz natural es demasiado débil para poder efectuar una
exposicion fotogrifica, se hace uso del flash. Aunque normalmente también
se puede utilizar para situaciones en que la luz es escasa. El flash sirve para

toma fotogrifica de buenos primeros planos y retratos en exteriores.

Fotografia.- La fotografia es el arte y la técnica para obtener imigenes
duraderas debidas a la accion de la luz.[1] Es el proceso de capturar imégenes
y fijarlas en un medio material sensible a la luz. Basandose en el principio de
la cdmara oscura, se proyecta una imagen captada por un pequefio agujero

sobre una superficie, de tal forma que el tamafio de la imagen queda reducido.

[luminacion.- La iluminacién en fotografia consiste en dirigir y rebotar luz
hacia un objeto con la intencion de que ésta pueda ser registrada por una
pelicula, un sensor electronico CCD o CMOS. La luz resulta fundamental en
la fotografia ya que sin ésta no es posible plasmar una fotografia. Aparte de
ser un factor fisico imprescindible en el proceso fotografico, la luz posee una
funcion pldstica de expresion y modelado que confiere un significado y un

cardcter tal, que muchas veces ella sola determina la calidad de una
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fotografia, aunque esto depende del gusto del fotografo y la técnica que él

mismo emplee.

Publicidad.- La publicidad es una forma de comunicacion comercial que
intenta incrementar el consumo de un producto o servicio a través de los

medios de comunicacion,

Produccion.- La produccion es la actividad econdmica que aporta valor
agregado por creacion y suministro de bienes y servicios, es decir, consiste en

la creacién de productos o servicios y, al mismo tiempo, la creacion de valor.

Zoom.- Un objetivo zoom (agregado en el Diccionario de la lengua espafiola
de la Real Academia Espafiola como zum)[1] es un objetivo de distancia focal
variable, es decir, aquellos en los que se puede variar a voluntad la distancia
focal y, en consecuencia, el dngulo de vision, manteniendo el plano-imagen

en el mismo sitio.
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MODELO DE ENTREVISTA

1.- (Qué conoce usted acerca de la fotografia publicitaria de alimentos y

productos?

2.- ;Qué importancia tiene la fotografia publicitaria en el disefio grifico?

3.- {Qué piensa usted acerca del grado de conocimiento que tienen los estudiantes
de la carrera de disefio grifico en el drea de la fotografia publicitaria de alimentos

y productos?

4.- De las siguientes técnicas fotograficas indique cual conoce y si faltase una

manifiéstelo:

Fotografia culinaria o de alimentos ( ) Fotografia natural ()
Fotografia artistica ( ) Fotografia de modas ( )
Fotografia de reportaje ( ) Fotografia publicitaria ( )
Fotografia periodistica ( ) Fotografia documental ( )

5.- De los siguientes tipos de iluminacién cual conoce usted y si faltase una

describala:

Luz dura () Luz cenital ( )
Luz suave ( ) Contraluz ( )
Luz semidifusa ( ) Luz baja ( )

Luz frontal ( ) Luz de relleno ( )
Luz lateral ( ) Tres luces ( )

Luz de rebote ( )

6.- Basindonos en su experiencia como profesional de la fotografia, ;apoyaria la

elaboracion de fuentes y guias de estudio para el mejoramiento de las técnicas de




fotografia en general las cuales faciliten la ensefianza y el aprendizaje en los

estudiantes de la carrera de diseiio grafico?
7.-Para finalizar, ;qué opina usted sobre la creacién de un folleto informativo y

practico para el mejoramiento de las técnicas de fotografia de alimentos y

productos?
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MODELO DE ENCUESTA

1. ¢;Conoce usted la fotografia publicitaria?

a) Si b) No

2. (Conoce alguna técnica de fotografia?

a) Si b) No

3. (Determine el grado de conocimiento sobre fotografia publicitaria?

a) Si b) No

4. ;Para qué es importante la fotografia publicitaria?

a) Si b) No

5. (Cree usted que las técnicas fotograficas son importantes para realizar un

proyecto fotografico de alimentos y productos?
a) Siempre b) Casi siempre ¢) Nunca
6. (Conoce el proceso para realizacion de una fotografia publicitaria de

alimentos y productos?

a) Si b) No

7. ¢(Sabe usted cudl es la diferencia entre fotografia profesional y fotografia

publicitaria de alimentos y productos?

a) Si b) No




8. (Cree que la fotografia publicitaria es necesaria para dar a conocer al

mercado y al consumidor determinado producto o alimento?

a) Si b) No

9. (Qué formato le parece correcto para la elaboracion del folleto

informativo?

a) Ad b) A5 c) A3 d) Otros

10. ;Cuil seria su preferencia en cuanto al disefio del folleto informativo?

Textual Grafica Tlustrada Mixta
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