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TEMA: “Analisis del Desarrollo Social a través de la programacion televisiva:
imaginarios sociales juveniles en torno a los Reality shows (Combate, BLN, Calle
7.

Autor(a): Garzon Moreno Jacqueline Ximena
RESUMEN

La presente investigacion se enfoca en comprender la construccion de imaginarios
por parte de los jovenes del Barrio San Felipe, en cuanto al contenido de
entretenimiento (Reality shows) creados y difundidos por diversos medios de
comunicacion del pais (RTS, Canal UNO, TC Mi Canal), para conocer los habitos
de consumo de las audiencias jovenes y como perciben los contenidos trasmitidos

por estos medios.

Para esto es necesario partir de un breve recuento de los antecedentes y
fundamentacion cientifica de la temética planteada. Iniciando de esta descripcion,
sobre el consumo de Reality shows la investigacion sera realizada mediante el
disefio de alternativas que permitan el mejoramiento del desarrollo social de los
jévenes, conociendo, identificando, estudiando y explicando los impactos
esperados durante toda la investigacion, tomando en cuenta como instancias

primarias la realizacion del ejercicio de poder participativo.

En conclusion, este proyecto es una propuesta comunicativa que ayudara al
mejoramiento del desarrollo social de 1373 jévenes del Barrio San Felipe, cantdn
Latacunga, implementando estrategias beneficiosas. Para esto usaremos varias
técnicas de investigacion como entrevistas, encuestas, y escalas de Likert, que
permitan identificar las posibles soluciones a desarrollarse durante la aplicacion

del proyecto.

Palabras claves: construccion de imaginarios, entretenimiento, Reality shows,

television, jovenes, alternativas (estrategias de cambio).
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THEME: "Analysis of the Social development through television programming:
youth social imaginaries about the Reality shows (combat, BLN, Calle 7)".

Author (a): Garzén Moreno Jacqueline Ximena

ABSTRACT
The present research focuses on understanding the construction of Imaginaries by
the youth of San Felipe neighborhood, in terms of entertainment content (Reality
shows) created and disseminated by some media of the country (RTS, Canal
UNO, TC Mi Canal ), in order to know the consumption habits of young
audiences and how they perceive the content transmitted by these means. It is
necessary to start from a brief account of the background and scientific basis of
the subject matter raised. Starting from this description, on the consumption of
Reality shows, the research will be carried out through the design of alternatives
which allow the improvement of the social development of young people,
knowing, identifying, studying and explaining the expected impacts during the
whole investigation, taking into account as primary instances the exercise of
participatory power. In conclusion, this project is a communicative proposal
which will help the improvement the social development of 1373 young people
from San Felipe neighborhood, Latacunga canton, implementing beneficial
strategies. For that purpose some research techniques such as interviews, surveys,
and Likert scales were used, to identify possible solutions to be developed during

project implementation.

Keywords: imaginary construction, entertainment, Reality shows, television,

youth, alternatives (strategies of change).
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1. INFORMACION GENERAL

Titulo del proyecto:
Analisis del Desarrollo Social a traves de la programacion televisiva: imaginarios

sociales juveniles en torno a los Reality shows (Combate, BLN, Calle 7).
Fecha de inicio: Febrero de 2017
Fecha de finalizacion: Julio 2017

Lugar de ejecucion: Barrio San Felipe/Parroquia Eloy Alfaro/Provincia de
Cotopaxi y Medios de comunicacion televisivos nacionales (RTS, Canal UNO y
TC Mi Canal).

Unidad Académica que auspicia: Facultad de Ciencias Humanas y Educacion.
Carrera que auspicia: Licenciatura en Comunicacion Social.

Proyecto de investigacion vinculado:

Equipo de Trabajo:

e Tutor: Sclgo. Ricardo Urefia
e Presidente del barrio San Felipe: William Bastidas

e Investigador/a: Garzon Moreno Jacqueline Ximena

Area de Conocimiento:

» El area de conocimiento al cual esta enfocado el proyecto de investigacion,
es la comunicacion social integrada en el consumo televisivo de
programacion de entretenimiento y la construccion de imaginarios por

parte de los jovenes.

Linea de investigacion:

» Educacion y comunicacion para el desarrollo humano y social.



2. DESCIPCION DEL PROYECTO

Construir imaginarios sociales a través de la programacion televisiva, es una de
las practicas que los jovenes realizan de forma cotidiana, al percibir el mensaje
que se trasmite en los medios de comunicacion, adoptandolos como un habito en
el espacio social en el que se desarrollan. En la actualidad los jovenes den
adaptarse a cambios tanto tecnolégicos como sociales, que permiten ser incluidos
en la sociedad sin discriminacion alguna, poniendo en practica los habitos

consumidos por cualquier tipo de medio.

El presente proyecto, da a conocer mediante un analisis la incidencia del
contenido de entretenimiento televisivo, basado en los Reality Shows, en cuanto a
la construccion de imaginarios juveniles, con el fin de identificar la recepcion que
generan de la programacién de entretenimiento difundida a través de los medios

televisivos nacionales (RTS, Canal UNO, TC Mi canal).

Mediante este analisis, se identificara los principales habitos de consumo de los
jévenes, en cuanto a la programacion de entretenimiento, especialmente de los
Realitys shows, que llaman de forma masiva la atencion de esta audiencia, la cual
puede convertirse en algo bueno o malo, esto dependiendo del grado de madurez
de los jovenes al momento de receptar la informacion y adoptarla para su diario

vivir.

La investigacion puesta a consideracion, estd enfocada especificamente en como
estos programas llegan con sus mensajes a los jovenes y cOmo este grupo
determinado de personas hacen que esta informacion forme parte de su
cotidianeidad. A través de este seguimiento se dara a conocer las posibles
alternativas de cambio que se puede aplicar en los medios nacionales puestos a

consideracion, para cambiar los habitos de consumo de las audiencias jovenes.

Para una mejor investigacion se tomara en cuenta la hipotesis cientifica:

e ;La programacion de entretenimiento (Reality shows) permite construir
imaginarios sociales en los jovenes del Barrio San Felipe, ubicada en el

canton Latacunga, parroquia Eloy Alfaro, provincia de Cotopaxi?



Para esta investigacion, es relevante analizar las metodologias de investigacion,
que nos permitiran hallar posibles soluciones a problemaéticas que aquejan a la
sociedad, pero que no son visibles y se encuentran latentes dentro de ella, en
especial en el desarrollo juvenil, en cuanto a la construccion de sus imaginarios a
partir de la programacion de entretenimiento producida y difundida por los

medios televisivos.

Se considera también una indagacion de tipo descriptiva, porque permitird
representar la problematica de estudio, mediante la informacion recopilada y
procesada durante la investigacion, con la utilizacion de herramientas necesarias
para su desarrollo. A la vez, se usard también una investigacion bibliografica-
documental, porque se hara uso, en forma predominante la informacion obtenida
en libros, revistas y articulos relacionados con la temética propuesta, porque
mediante estos procesos se podra conocer las contribuciones cientificas que han

realizado otros autores.

El proposito de esta investigacion estd enfocado en dar atencion a problematicas
locales a través del tratamiento de la informacion para la toma de decisiones es
importante trabajar con la variable independiente que es la construccion de
imaginarios sociales y la variable dependiente que corresponde a los jovenes

pertenecientes al barrio San Felipe.

3. JUSTIFICACION DEL PROYECTO

La presente investigacion es de gran importancia para la sociedad latacunguefia,
en especial para el sector de estudio, el Barrio San Felipe, porque se pretende
comprender como los jovenes construyen sus imaginarios basados en la
programacion de entretenimiento (Reality shows) difundido por los medios de
comunicacion nacionales, para esto serd necesario implementar diversas
alternativas (estrategias) que permitiran identificar los habitos de consumo por

parte de estas jovenes audiencias.

Evidentemente, los jovenes son mucho mas que maneras de hablar,
formas de comportarse 0 modos de vestirse, pero generalmente sélo

eso viene a la mente cuando se piensa en ellos. Este desconocimiento



0 estereotipacion obliga a buscar informacion que permita entender
quiénes son, qué piensan, como viven, qué hacen y por qué lo hacen.
(Fandifio, 2011, p.150)

El estudio al estar enfocado en la comunidad juvenil busca reconocer la transicion
que ellos han tenido, pasando en los ultimos afios de receptar cualquier diversidad
de informacion a través de medios de comunicacion (prensa, radio, television), a
interactuar mediante plataformas tecnoldgicas de facil acceso para todos sus

usuarios.

Los jovenes se encuentran apegados a nuevas tendencias que son las que ayudan a
desarrollarse en la sociedad, y estas tendencias se encuentran ligadas a las
trasformaciones tecnoldgicas que se van implementando en el mercado, estos son
cambios a los cuales deben adaptarse para sentirse aceptados por los grupos

sociales en los que se desenvuelven.

Por esta razdn, es relevante tomar en cuenta, si los jovenes estan o no receptando
los mensajes difundidos a través de los medios especialmente televisivos y si los
adaptan a su diario vivir de forma correcta o no. Partiendo de esta duda,
buscaremos identificar sus habitos de consumo, es decir como receptan el mensaje
trasmitido por los medios de comunicacion nacionales, para de esta manera tener
un campo mas amplio de las formas de vida, de vestir, de hablar y el
comportamiento que adoptan estos grupos vulnerables que se encuentran

expuestos a cualquier tipo de cambios.

La television es de las cosas de la vida que esta alli, tan proxima, que
parece que lo sabemos todo de ella. Se ha colocado en el centro
mismo del huracan social: en las disputas politicas, informacion,

entretenimiento, familia y en el tiempo libre. (Crovi, 1999, p.4)

A través de este reconocimiento, se procura mejorar la calidad de vida de una
sociedad, especialmente de los jovenes que se encuentran vulnerables para
adaptarse a todo tipo de cambios especialmente tecnoldgicos que van entrando en
auge en el mercado. Esta innovacion ha sido un fenémeno que presenta millones

de aplicaciones que permiten a los jovenes tener acceso a todo tipo de informacion



y entretenimiento, por lo cual la TV va perdiendo credibilidad en el medio de

consumo juvenil.

Para esto los medios de comunicacion nacional, buscan satisfacer las demandas
planteadas por la juventud, haciendo énfasis en las potencialidades que pueden
tener los individuos modificando y mejorando los contenidos de entretenimiento
trasmitidos, con el fin de acaparar mas audiencia especialmente juvenil, que
lleguen a formar parte de su comunidad televisiva, incluyendo de esta forma
nuevos programas como los Reality shows que causan gran impacto en las

audiencias.

El proyecto al estar enfocado en la construcciéon de imaginarios enfocados en el
entretenimiento, tiene como participantes directos a los habitantes del Barrio San
Felipe del cantén Latacunga, tomado en cuenta a jovenes de entre 14 a 24 afios,
segun el rango de edad establecido por la Organizacién Mundial de la Salud

(OMS), quienes son las principales fuentes de informacidn en esta investigacion.

En si, gracias a este proyecto, conseguiremos identificar el nivel de consumo
televisivo por parte de los jovenes y como ellos al receptar el mensaje trasmitido
lo hacen parte de su desarrollo social en el medio en que viven, partiendo de

puntos clave como la conducta y emociones con las cuales se identifican.

4. BENEFICIARIOS DEL PROYECTO

Los beneficiarios directos de este proyecto investigativo, son 257 jovenes
habitantes del barrio San Felipe del canton Latacunga, tomando en cuenta que la
poblacién de jovenes es de 1373 aproximadamente. “Se estima que la poblacion
juvenil mundial definida por las Naciones Unidas como la cohorte de edades entre
15 y 24 anos”. (ONU, 1996; 7), quienes seran las principales fuentes de

informacidn para el desarrollo del estudio.

Ademas los beneficiarios indirectos son las familias de cuales forman parte los
jovenes, siendo estas las mediadoras para comprender como este tipo de audiencia
construye los imaginarios en cuanto a su nivel de consumo de la programacion de

entretenimiento difundida en medios de comunicacion nacionales, para después de



un seguimiento previo puedan ayudar a identificar como las percepciones de los

mensajes adoptados por los jovenes.

Tabla 1. Matriz de beneficiarios

Beneficiarios directos Beneficiarios indirectos

257 jovenes habitantes del barrio San Felipe | Entorno familiar
del cantdon Latacunga, en edades promedio

entre los 15 a 24 anos

. L ) Realitys shows:
Medios de comunicacion nacionales (Canal

_ e BLN la competencia (Canal
UNO, RTS y TC Mi canal).

UNO)
e Combate (RTS)
e Calle 7 (TC Mi Canal)

Fuente: Realizacion de la investigacion

5. EL PROBLEMA DE INVESTIGACION

¢De qué manera incide el entretenimiento televisivo en la construcciéon de

imaginarios de los jovenes del Barrio San Felipe?

La comunicacién es una de las herramientas que por muchos afios ha sido de
mucha utilidad para el intercambio y transmision de ideas, pensamientos,
mensajes, etc., planteando una conexion entre el emisor y perceptor en un tiempo
y espacio determinado, para de esta forma mantenerse informados de los

acontecimientos mas relevantes suscitados en la sociedad.

A partir de esta necesidad de estar comunicado, el ser humano implementa la idea
de crear medios de comunicacion, que durante muchos afios han sido los
encargados de trasmitir informacion en todos los ambitos; sociales, culturales,
econémicos, religiosos, deportivos y politicos, mismos que han permitido el

desarrollo del individuo en una sociedad determinada.

En sus inicios fue la prensa escrita (primera fuente de informacion), seguida de la

radio y estos dos fueron desplazados por la television, un medio audiovisual que



permitié la transmisién de sefiales de video (imégenes) y audio, llamando con esto
toda la atencién posible de las audiencias y quienes dedican su tiempo para

mirarla buscando conseguir informacion, educacion y entretenimiento.

Desde los afios 50, la television no ha dejado de desarrollarse pasando de trasmitir
una sefial a blanco y negro a una de color donde las imagenes y sonidos eran
mejorados, llevando a este medio a difundir espacios noticiosos (informativos),
culturales, de educacion y especialmente de entretenimiento; programacion que en
los Gltimos afios para muchos se ha convertido en una mera forma de cambiar el
comportamiento de los individuos. Asi como afirma Montero (2006) citado de
Medrano et.al, (2007), que:

La television posee tanta capacidad para influir e imponer sus
significados de forma negativa. [...] existen casos en los que un tema
tratado en un serial televisivo ha logrado mayores niveles de
concienciacion social que determinadas camparias de publicidad o

informaciones reales sobre el tema. (p.3)

En si este medio, obliga al televidente a concentrarse en la pantalla, sin que preste
atencion a ninguna otra cosa que no seas mirar lo que esta ocurriendo en ella, esto
sucede con los jovenes quienes han sido una generacién que ha crecido con la
television absorbiendo la mayor parte de su tiempo. Como se conoce, al entrar en
la etapa de la juventud, estos individuos cuentan con la madurez suficiente para
receptar e interpretar los mensajes que se transmiten y para seleccionar el tipo de

programacion que desean consumir del medio televisivo de su preferencia.

La adolescencia y televisién se visitan se encuentran en mdltiples
encrucijadas, un cruce de caminos y direcciones, [...]. La adolescencia
es como esa calle perdida, que todos hemos cruzado una y mil veces,
dificil de reconocer cuando son otros los que la recorren, y cuando hace

tiempo que fue recorrida. (Gabelas, 2005, p.138)

Los jévenes, en especial de los sectores urbanos como es el caso de San Felipe
(Barrio en estudio), han experimentado cambios transcendentales en lo que hace

referencia al consumo de contenidos de los medios de comunicacién televisivos,



tomando en cuenta que “los medios audiovisuales conforman una especie de
medio ambiente constante en la vida de los jovenes y son un factor de

socializacion, asi como de educacion y formacion”. (Medrano et.al., 2007, p.4).

Todos estas trasformaciones han sido causadas por la implementacion y difusion
de programas de entretenimiento como los Reality shows, que gracias a su
contenido sensacionalista y con cierta proporcion de morbo hacen que las
audiencias consuman mas que entretenimiento, habitos que muchas de las veces

son puestos en practica en la sociedad donde se desarrollan.

En Ecuador, a partir del afio 2011 este tipo de entretenimiento pasa a formar parte
de la programacion televisiva, con concursos de competencia y baile que incluyen
a hombre y mujeres. El primer programa que salié al aire en la television nacional
fue Combate en el 2011 por RTS, seguido de Calle 7 en el afio 2012 a través de
TC Mi Canal y finalmente BLN La Competencia por Canal UNO, iniciando este
programa como una competencia de baile en el 2013 y pasando en el 2014 a ser
una competencia de fuerza, al igual que los demas Reality shows trasmitidos por

estos medios de comunicacion.

Pero ¢qué concretamente perciben las audiencias?, pues si, no solo receptan
imagenes y sonidos, sino mas bien contenidos, tomando en cuenta que los medios
de comunicacion son los principales canales de implantacién y consolidacion de

valores que caracterizan a las culturas dentro de una sociedad.

Es por ello que basada en la Ley de Comunicacién, Capitulo Il.- de la
institucionalidad para la Regulacion y el Control. Titulo 1V de la Regulacion
de contenido.- Art. 66, referente al Contenido violento; menciona que:

Para efectos de esta ley, se entendera por contenido violento aquel que
denote el uso intencional de la fuerza fisica o psicoldgica, de obra o de
palabra, contra uno mismo, contra cualquier otra persona, grupo o
comunidad, asi como en contra de los seres vivos y la naturaleza.

Estos contenidos solo podran difundirse en las franjas de



responsabilidad compartida y adultos de acuerdo con lo establecido en

esta ley. (p.3)

Los Reality Shows, fueron creados con la finalidad de entretener a las audiencias,
pero estos programas por su contenido sexista y enfocada en el morbo, deben ser
trasmitidas en una franjas horarias dirigidas al publico adulto, asi como los
estipula el Art. 65 de la Ley de Comunicacion, Capitulo Il.- de la
institucionalidad para la Regulacion y el Control. Titulo IV de la Regulacion de

contenido, en su clasificacion segun sus audiencias:

Clasificacion de audiencias y franjas horarias.- Se establece tres tipos de
audiencias con sus correspondientes franjas horarias, tanto para la programacion
de los medios de comunicacion de radio y television, incluidos los canales locales
de los sistemas de audio y video por suscripcion, como para la publicidad

comercial y los mensajes del Estado:

e Familiar: Incluye a todos los miembros de la familia. La franja horaria
familiar comprende desde las 06h00 a las 18h00. En esta franja solo se
podré difundir programacién de clasificacion "A": Apta para todo publico;

¢ Responsabilidad compartida: La componen personas de 12 a 18 afos,
con supervision de personas adultas. La franja horaria de responsabilidad
compartida transcurrird en el horario de las 18h00 a las 22h00. En esta
franja se podra difundir programacion de clasificacion "A" y "B": Apta
para todo publico, con vigilancia de una persona adulta; v,

e Adultos: Compuesta por personas mayores a 18 afios. La franja horaria de
personas adultas transcurrira en el horario de las 22h00 a las 06h00. En
esta franja se podréa difundir programacion clasificada con "A", "B" y "C":

Apta solo para personas adultas. (p.12-13)

Al tener este tipo de enfoques alejados de un contenido educativo, estos
programas deben ser difundidos dentro de las franjas horarias de “Responsabilidad
compartida y Adultos”, donde se puede dar apertura a accionares sensacionalistas,

ya que en este horario esta dirigido a personas jovenes y adultas con criterio
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formado y este se transforma en factor importante, en cuanto a la recepcion de

mensajes trasmitidos.

Es importante mencionar que a pesar de estar regulados por esta ley, los medios
de comunicacion al tener sitios web, permiten que las personas especialmente
usuarios jovenes tengan acceso a toda hora a cualquier tipo de programacion
emitida, y este acoplamiento de la television con la tecnologia se genero a partir
de la implementacion de las nuevas Tecnologias de la Informaciéon y la
Comunicacion (TICS) que ofrecen informacion de calidad y con mayor rapidez al

publico que puede tener acceso a ellas.

6. OBJETIVOS:

General:

e ldentificar los imaginarios sociales que construyen los programas Reality
shows (BLN la competencia, Combate, Calle 7) en los jovenes del Barrio
San Felipe.

Especificos:

1. Conocer la construccion de imaginarios sociales por parte de los jovenes
habitantes del barrio San Felipe.

2. ldentificar mediante que canales de informacién los jovenes van
construyendo su realidad (imaginarios).

3. Estudiar las dindmicas que establecen los actores para acceder al contenido
de entretenimiento.

4. Explicar la influencia de los contenidos de entretenimiento en la
construccion de imaginarios de los jovenes del Barrio San Felipe.



7. ACTIVIDADES Y SISTEMA DE TAREAS EN RELACION A LOS OBJETIVOS PLANTEADOS
Tabla 2. Actividades y Sistema de tareas de los Objetivos planteados

11

Objetivos especificos

Actividades

Resultados de la actividad

Medios de Verificacion

1.- Conocer la construccién de
imaginarios sociales por parte de
los jovenes habitantes del barrio

San Felipe.

Elaborar y aplicar técnicas de
investigacion.

Elaboracién de informes.

Diagnostico de la construccion de
imaginarios (percepcion) al mirar

programacion de entretenimiento.

Encuestas

Escala de Likert

2.- ldentificar mediante que
canales de informacion los
jévenes van construyendo su

realidad (imaginarios).

Seleccion  del  contenido a
investigar.

Seleccion de los productores que
implementaran estas alternativas.

Elaboracién de informes.

Alternativas elaboradas para
identificar como los  jovenes

construyen imaginarios sociales.

Encuestas

3.- Estudiar las dinamicas que
establecen los actores para
acceder al contenido de

entretenimiento.

Seleccion de dias destinados para el
estudio de los  contenidos
difundidos.

Intervencion de los productores de
los espacios trasmitidos por el
medio.

Intervencion de las audiencias

Diagnostico del estado actual del
contenido de entretenimiento de los

realitys shows.

Encuesta
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jovenes.

Elaboracién de informes.

4.- Explicar la influencia de los
contenidos de entretenimiento en
la construccién de imaginarios
de los jévenes del Barrio San
Felipe.

Seleccion de las alternativas mas
viables para mejorar la
programacion.

Elaboracién de informes.

Identificacion del nivel de influencia

de la television en los jovenes.

Escala de Likert

Encuesta




CATEGORIAS FUNDAMENTALES

Variable Independiente

Publicidad

Consumo (Habitos)

Consumo
mediatico juvenil

Imaginarios
juveniles
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Variable Dependiente

Comunicacién

Medios de
Comunicacion

Television

Contenidos de
entreteni miento

INCIDE
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8. FUNDAMENTACION CIENTIFICO TECNICA

8.1.Publicidad

La publicidad es una herramienta que nos permite difundir informacion, ideas u
opiniones, con el fin de incrementar el consumo de productos o servicios por parte
de las audiencias, que tienen acceso a los diferentes medios de comunicacion

(prensa, radio, television y las nuevas tecnologias).

La publicidad influye en el imaginario y modos de vida de la
poblacioén, lo que determina nuevos valores y estilos de vida. [...] la
publicidad reproduce los principios e ideologia propios del sistema de
produccion que necesita que se consuma todo aquello que pueda

producirse. (Vega, 1998, p.3)

Este instrumento de la comunicacion, tiene el poder de vender al publico nuevas
ideas que lo llevan a adoptar nuevas formas de pensar sobre la realidad social en
la que nos desarrollamos, a través de la promocion de productos o servicios que
muchas de las veces son innecesarios para el consumo y bienestar individual o

colectivo del ser humano.

Los medios de comunicacion social se convierten asi en un medio mas
de control social, pues tras los contenidos y actitudes especificos
relacionados con cualquier acontecimiento, ocultan valores e intereses

de la cultura dominante. (Vega, 1998, p.15)

Es por el uso de estas y muchas mas herramientas comunicacionales, que los
medios de comunicacion tienen el control de la sociedad porque los manipulan de
forma facil, difundiendo informacién que no siempre es Util para el desarrollo

intelectual del ser humano.

8.1.1. Consumo

Vivimos en una sociedad invadida por nuevos estilos de moda que llevan a los
individuos a adoptar diversas formas de vida, por el simple hecho de encajar en un

circulo social con la unica finalidad de construir una identidad propia, siendo
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manipulados por el contexto social que los rodea (amigos, familiares, comparieros
de clase), en esta instancia los medios de comunicacion son también un factor
importante de influencia en la vida de todos, espacialmente de los jovenes, porque
invaden con informacién basura como se la conoce cominmente, que convierte a

la sociedad en entes consumistas.

Estas necesidades que buscan ser satisfechas por las personas deben ser aclaradas
de acuerdo al comportamiento que cada individuo en la forma irracional en la que
actan al momento de consumir todo tipo de programacion trasmitida en los
medios de comunicacion. “En efecto, se suele imaginar al consumo como lugar de
lo suntuario y superfluo, donde los impulsos primarios de los sujetos podrian
ordenarse con estudios de mercado y tacticas publicitarias”. (Garcia Canclini,
1995, p.19)

Las personas consumen lo que ven llevandolos a convertirse en individuos que
solo les interesa satisfacer sus necesidades a través del consumo de objetos que
muchas de las veces son innecesarios para desarrollarse en una sociedad, sino lo
hacen simplemente por el hecho de estar acorde a las modas impuestas por el
medio, mismas que son lanzadas al mercado mediante la publicidad de las
empresas y que son trasmitidas por los medios televisivos o por cualquier otro
medio, pero que al fin al cabo son percibidas por las personas quienes son

manipuladas a adquirirlos.

8.1.2. Consumo mediatico juvenil

Los jovenes son los principales actores de esta nueva sociedad, y son quienes le
dan la interactividad que merecen los medios, a través de la imaginacion y
creatividad que presentan estos al momento de difundir informacién con la que
pueden llamar la atencidn de los demas individuos y hacerles formar parte de una
comunidad de televidentes que compartan una misma ideologia acerca de la

programacion difundida.

Pero ¢todos los jovenes miran medios televisivos? ;Qué es lo que consumen y que
perciben de la programacion?, estas son algunas interrogantes que vamos a aclarar

durante esta investigacion. Partiendo de este punto de vista, la television es una
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opcion accesible para los jovenes en donde pueden informarse, educarse y buscar
entretenimiento, pero en los Gltimos afios la tecnologia se ha convertido en un
medio que ofrece algunas facilidades porque nos permite tener mayor rapidez al
momento de estar informados o compartir datos relevantes, un ejemplo claro son

las posibilidades que ofrece internet.

Al observar esta funcionalidad que se genera dentro de la red, debemos tomar en
cuenta que al ser interactiva la informacion publicada no siempre puede ser
veridica, porque en muchos de los casos es manipulada por los mismos usuarios

que solamente pretenden construir conexiones sociales u obtener fama.

“Si en tiempos pasados, la socializacion se circunscribia a la familia, la escuela y
el grupo de pares, hoy dia los medios de comunicacién son agentes socializantes
de importancia. [...]” (Téramo, 2006, p.86). Al ser medios socializadores, se debe
poner mayor enfasis en la reproduccion de informacion educativa, un punto clave
con el cual los jovenes pueden conocer la cultura general que caracteriza a nuestro
pais, dejando de lado programaciones donde solo se evidencia un tipo de violencia
que con el paso del tiempo puede ser reproducida en el medio social, familiar y

sentimental.

Existen muchos procesos, que se han convertido en un canal para que los medios
de comunicacion incrementen su audiencia, este es el caso de la creacion de sitios
virtuales que permiten la difusion de informacién rapida y veraz, espacios que
ayudan a la participacion de los jovenes al momento de buscar informacion de los
mismos medios pero diferentes redes sociales (Facebook, Twitter), que son muy

visitadas por estos usuarios jovenes.

8.1.3. Imaginarios juveniles

La percepcion o imaginarios que crea cada individuo luego de visualizar la
programacion generada por los medios de comunicacion enfocados en difundir
informacién, educacion y entretenimiento; es demasiado amplia porque cada uno
recepta el mensaje que llame su atencion, de ahi nacen los habitos de consumo a

los que se apegan cada una de las audiencias.
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El concepto de ‘“imaginario” (Castoriadis, Bazcko, G. Durand,
Maffesoli, B. Anderson) constituye una categoria clave en la
interpretacion de la comunicacion en la sociedad moderna como
produccion de creencias e imagenes colectivas. [...] Por lo cual, ésta
se convierte en el espacio de construccion de identidades colectivas a

la manera de “verse, imaginarse y pensarse como. (Cabrera, s/a, p.1)

Estas imagenes creadas en el cerebro de los individuos a través de la percepcion
muchas de las veces pueden influenciar el comportamiento juvenil, cambiando en
gran porcentaje su forma de vestir, hablar, hasta en su comportamiento y actitudes
dependiendo del entorno en el que se desenvuelven, tomando en cuenta que la

television es un medio que ejerce mucha influencia en sus audiencias.

Asi como lo sefiala Lépez, (2003), en su articulo: ElI consumo critico de los
medios de la juventud y el lenguaje de la discrecion como propuesta pedagdgica:
“profundizar en el comportamiento colectivo de la juventud y la influencia que
ejercen los medios de comunicacion en el comportamiento individual, es
precisamente la vulnerabilidad que los socidlogos y los psicologos sociales han

evidenciado y explicado [...]”, (p.5).

Desde este punto de vista podemos decir que la television tiene y ha conseguido
gran influencia especialmente en los jovenes cambiando en muchos de los casos
sus formas de comportamiento tanto individual como colectivo, relacionando
estos contenidos televisivos con su propia realidad y esto se debe a la
programacion difundida que en varias ocasiones presenta contenidos violentos
que generan conductas antisociales, violencia juvenil, pornografia, consumo de
licor y tabaco, violencia gréafica y explicita, entre otras que son captadas por los

jévenes.

8.1.4. Jovenes

Los jovenes pueden ser definidos a través de muchos aspectos como sociales,
culturales, sociodemograficos o simplemente por el periodo de edad por la que se
encuentren atravesando, evidentemente es complejo hablar de este grupo

determinado de personas porque se desconoce muchos determinantes que los
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identifican, como procesos psicoldgicos y sociales que se presentan en el entorno

en el que se desarrollan.

La adolescencia, como categoria teorica, solo es un referente para
pensar a los jovenes que cursan la escuela secundaria; sin embargo,
también son estudiantes, hijos, amigos, consumidores, televidentes,
trabajadores, campesinos o citadinos, hombres o mujeres y mucho
mas. (Diaz, 2006; 432)

Esta concepcidén que define a un joven es amplia como ya se menciond, es
necesario considerar varios aspectos, porque “los jovenes son mucho mas que
maneras de hablar, formas de comportarse 0 modos de vestirse, pero generalmente

solo eso viene a la mente cuando se piensa en ellos”. (Fandifio, 2011; 150).

Son muchos los estereotipos que se presentan en la sociedad que no permiten
conocer y entender quiénes son, qué piensan, cOmo viven, qué hacen y por qué lo
hacen, llevando a considerar todos sus accionares y formas de comportamiento

como algo negativo dentro de la sociedad.

Realizar investigaciones que aporten al desarrollo de la humanidad, es
necesario tener una concepcion clara del funcionamiento de la
realidad, [...] realizar el proceso de investigacion utilizando
herramientas que ayuden a percibir el objeto de investigacion como
un sistema y comunicar la investigacion para que finalmente pueda ser

utilizada por la sociedad. (Espinoza, 2010, p.14)

Cabe mencionar, que ser joven esta contemplado por la Organizaciéon Naciones
Unidas (ONU), segin Resolucion Aprobada (A/RES/50/81) en la Asamblea
General en 1996, donde se considera que la juventud esta establecida en edades

promedio entre 15 y 24 afios.

8.2.Comunicacion

Una sociedad es un conjunto de personas organizadas que necesita emplear una
serie de procesos que le permitan interactuar de manera eficiente entre los

individuos, con el fin de estar comunicados. En los Ultimos afios, diversos
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estudios han demostrado la relevancia que tienen los medios de comunicacion
tradicionales (Television, radio, prensa), todos estos al momento de trasmitir
informacidn relevante de los acontecimientos suscitados en diversos ambitos de la
sociedad, acaparando y convirtiendo toda esta difusion en practicas de

dominacién y enajenacién de grandes sectores de la sociedad.

Llamamos comunicacion en un sistema social al desencadenamiento
mutuo de conductas coordinadas entre los miembros de ese sistema a
través de una conducta especializada en esa coordinacion. Todos los
sistemas sociales disponen de una conducta especializada en la
coordinacion de conductas, [...]. Por esa razon, la comunicacion es el

fendmeno fundacional de todo sistema social. (Aguado, 2004, p.46)

A partir de esta necesidad latente en los individuos de mantenerse comunicados a
través de un canal por donde el mensaje llegue de forma clara y concisa a sus
perceptores, nace la idea de difundir de forma eficaz, oportuna y veridica, toda
clase de informacion suscitada a nivel local, regional, nacional e internacional, a
través de los medios de comunicacion, con el fin de establecer un proceso
dindmico de ida y vuelta entre el emisor y el perceptor, con un mensaje que lleve
al individuo a formarse una ideologia determinada de ciertas tematicas originadas

en la sociedad.

De acuerdo a Agudo (2004) citando a Mead afirma: “la sociedad y la
comunicacion responden al mismo principio bésico: la capacidad de adoptar la
actitud del otro, el punto de vista del otro. [...], lo social humano es un fendmeno
intersubjetivo que permite constituir sujetos sociales”. (p.52). Desde esta
necesidad de compartir informacion los individuos generan una retroalimentacion
o feed-back entre ellos, donde la persona puede adquirir mas conocimiento de una
informacién determinada, que le permitird construir imaginarios de los mensajes

trasmitidos por los medios de comunicacion.

8.2.1. Medios de comunicacion

Los medios de comunicacion de Masas o Mass Media, son canales a través de los

cuales podemos trasferir informacion relevante que la sociedad en general
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necesita conocer, este proceso es realizado a través de la prensa, radio, television
y en los Ultimos afios plataformas virtuales que permiten establecer un
intercambio de informacion por parte del emisor hacia el receptor de manera

inmediata en el tiempo y en el espacio.

Disponer de los medios de comunicacion significa, en la actualidad,
poseer un poder social, no tanto por el contenido que transmiten sino
por el ambiente que crea, la atencion y el mimetismo que despierta. El
medio actia como un espejo que refleja la realidad social y, al mismo

tiempo, es el lugar en el que se crea ésta. (Castillo, 2011, p.4)

En Ecuador, son varios los medios de comunicacion tanto de prensa, radio y
television, que cotidianamente brindan la mejor informacién del acontecer local,
regional, nacional e internacional, con el fin de mantener a la ciudadania
ecuatoriana enterada de los cambios positivos y negativos que se generan dentro y
fuera del pais. De esta manera los medios de comunicacion, son considerados los
principales canales de informacion que difunden acontecimientos de la realidad

social.

Hace algunos afios atras, en el pais se implementd una Ley Organica de
Comunicacion (LOC), que regula las formas de trasmitir informacion de acuerdo
a las politicas regidas dentro de los medios siendo estos publicos, privados o
comunitarios. A la vez esta Ley reconoce el derecho a la libertad de expresion e
informacion de los ciudadanos. Asi como como se establece en la LOC, Art. 8. De

las Disposiciones preliminares y definiciones:

Los medios de comunicacion, en forma general, difundiran contenidos
de caracter informativo, educativo y cultural, en forma prevalente.
Estos contenidos deberan propender a la calidad y ser difusores de los
valores y los derechos fundamentales consignados en la Constitucion
y en los instrumentos internacionales de derechos humanos. (Ley

Organica de Comunicacion, 2013, p.3)
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Es asi, como los medios de comunicacion, tienen la obligacion de cumplir con la
diversidad de pardmetros necesarios para difundir informacion de calidad, veraz y
oportuna a toda la ciudadania ecuatoriana y en nuestro caso de estudio a las

audiencias jovenes.

8.2.2. Television

La television ha invadido la vida de miles de familias de todos los paises del
mundo. Son mas de 50 afios que lleva trasmitiendo sus sefiales, de esta forma ha
conseguido inyectar en los individuos las formas mas diversas de consumir todo
lo difundido, asi como lo plantea Harold Lasswell en su teoria de “La aguja
hipodérmica”, que manipula al televidente a consumir la informacion que se
genera en el medio. Por eso se dice que la television a través de su lenguaje
audiovisual llama la atencidn de la vista y del oido, porque tiene como ventaja una
mayor comprensibilidad del mensaje que llega con fluidez por la combinacién de

palabras, musica, ruidos e imagenes difundidos.

En nuestro pais la television nace en Quito en 1954, gracias al uso de equipos
reparados por el Ing. Hartwell. Seguido pasa a manos de protestantes en 1959 que
con equipos de la antigua radio HCJB, se trasmitiria las primeras sefiales a blanco
y negro. En 1960, el Canal 4 obtiene un permiso para operar por primera vez
difundiendo programas noticiosos, culturales, sociales y de entretenimiento,
presentando una produccion escasa como hasta la actualidad se lo presenta.

La television en el pais va avanzando al ritmo de la globalizacion, es por ello que
toda la informacidn que se presenta, se puede convertir en tendencia, acogida por
un grupo determinado de personas que mantengan una ideologia compartida y que
busquen los mismos intereses, coincidiendo por completo en un criterio emitido
por los medios de comunicacion y que son receptados de manera inmediata por

las audiencias.

8.2.3. Contenidos de entretenimiento

Los medios de comunicacion, son los encargados de reproducir informacion de

calidad que informe, entretenga y eduque a las audiencias, llevandolas a consumir
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productos comunicacionales de calidad y que beneficien a su desarrollo social, en
este caso la television combina una serie de imagenes y sonidos que llaman la
atencion de los televidentes proyectando los deseos que ellos tienen. Sin embargo,
mucha de la programacion exhibida no tiene el contenido necesario que se
requiere para educar a muchos de los jovenes, este es el caso de estudio: Los
Reality shows que son considerados espacios de entretenimiento que vincula la
competencia de fuerza con el sensacionalismo y una cierta cantidad de morbo

entre los participantes que participan.

Este es el caso de los Reality shows, que a partir de los afios 80 han
ido tomando posesion de los medios televisivos en paises como
“Estados Unidos y los paises europeos, donde se dan unas condiciones
de fuerte competencia y lucha por la audiencia que llevan a emitir en
prime time programas de bajo coste y facil consumo que compaginan
el entretenimiento con elementos de informacion, sensacionalismo,
intimidad, hiperemotividad y ciertas dosis de morbo”. (Caceres, 2010,
p.208)

Este contenido de entretenimiento estd ligado con la publicidad que se desea
transmitir, obviamente para satisfacer las necesidades de distraccion que merecen
las audiencias espacialmente las més jovenes, es por ello que Martinez, (2011) en
su articulo “Sociedad del entretenimiento (2)” nos explica: “La sociedad del
entretenimiento es aquella que sin duda pretende satisfacer el antiquisimo apetito
ludico-recreativo y momentaneamente convencernos, mediante la fabricacidn
industrial de diversion, [...]” (p.7). En los ultimos afios, los medios especialmente
televisivos, han optado por difundir este tipo de programacién considerada como
basura, que lleva a las audiencias a acoplarse a una sociedad llena de estereotipos

marcados por el mismo individuo y que se propagan de forma negativa.

Es por esta razén que las audiencias en especial las jovenes buscan otro medio de
consumismo Y la tecnologia ha sido una innovacion muy acogida por ser sitios
virtuales de facil acceso que ofertan un sin nimero de actividades mediante los

cuales los jovenes pueden pasar su tiempo de ocio, aparte que los ayuda a sentirse
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identificados y de esta manera pueden encontrar en ello diversas maneras de

interactuar e intercambiar experiencias con personas de otros lugares.

Estas preferencias casi siempre se convierten en modas o0 tendencias,
manifestaciones que dan mucho de qué hablar en la sociedad en la que nos
desarrollamos, porque cambia en su gran mayoria el estilo de vida de una persona
en este caso de los jovenes, que se van adaptando a determinadas épocas o
culturas de manera individual y colectiva. Esto los lleva a convertirse en seres
irracionales, contradiciendo a Habermas en cuanto a la forma de como los medios

son los principales manipuladores:

Existen, en efecto, relaciones internas entre la capacidad de
percepcion descentrada (en el sentido de Piaget) y la capacidad de
manipular cosas y sucesos, por un lado, y la capacidad de
entendimiento intersubjetivo sobre cosas y sucesos, por otro.
(Habermas, 1981, p.32).

Cabe mencionar, que los ultimos afios los medios se han enfocado en difundir
programacion inadecuada para el desarrollo social de los jovenes porque se
enfocan principalmente en contenidos de violencia juvenil, pornografia, consumo
de licor, drogadiccion, el tabaco, entre otras; que son el factor principal de

exclusién social entre ellos.

Estos accionares son penados por Ley Orgéanica de Comunicacion (2013), en su
Art. 10.- Normas deontoldgicas, relacionados con los grupos de atencién
prioritaria, donde se plantea que los medios de comunicacion deben reproducir
programas que “No inciten a que los nifios, nifas y adolescentes imiten

comportamientos perjudiciales o peligrosos para su salud”.

El hombre como ser social, esta obligado a la comunicacion, tomando en cuenta
los cambios o desarrollos culturales y sociales a los que pueden estar expuestos,
en este caso los medios de comunicacion deben estudiar no solo el mensaje que

quiere trasmitir sino también el medio y los receptores a los cuales quiere llegar.
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9. VALIDACION DE LAS PREGUNTAS CIENTIFICAS O HIPOTESIS

La necesidad de receptar mensajes positivos (construccion de imaginarios) que se
trasmiten a través de los medios de comunicacion televisivos por parte de los
jovenes, crea la necesidad de generar alternativas de cambio en su programacion,
implementando  espacios que obvien la  discriminacién, exclusion,
sensacionalismo y morbo, caracteristicas que identifican a estos programas,
generando de esta manera las condiciones propicias para que las audiencias
jovenes adquieran valores positivos para un correcto Yy beneficioso

desenvolvimiento en la sociedad.

10. METODOLOGIAS Y DISENO EXPERIMENTAL

10.1. Nivel o tipo de investigacion

10.1.1. Exploratoria: “Los estudios exploratorios se realizan cuando el
objetivo es examinar un tema o problema de investigacion poco
estudiado, del cual se tienen muchas dudas o no se ha abordado
antes”. (Sampier, et al., 2010, 79). En esta instancia indagaremos y
realizaremos una especie de sondeo, acerca del consumo de la
television local por parte de los jovenes, obteniendo una idea general
de la magnitud del problema planteado. Para el desarrollo del trabajo
se utilizara la investigacion exploratoria porque ésta permite que el
investigador pueda determinar y familiarizarse de manera eficaz con

el problema de estudio.

10.1.2. Descriptiva: “Los estudios descriptivos buscan especificar las
propiedades, las caracteristicas y los perfiles de personas, grupos,
comunidades, procesos, objetos o cualquier otro fenédmeno que se
someta a un andlisis” (Sampier, et al., 2010, 80). Describiremos la
problemética de estudio, mediante la informacién recopilada y

procesada durante la investigacion.
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Enfoque

El presente trabajo investigativo emplea un enfoque mixto abordado desde el

paradigma

INTERPRETATIVISTA en la basqueda y construccion del

conocimiento, que permite la aplicacion de aspectos cualitativos y cuantitativos

en la obtencién de datos validos para sustentar el proyecto.

10.2.1.

10.2.2.

Cualitativo: porque a través de criterios de los jovenes del barrio San
Felipe (campo investigativo), asi como lo plantea Hernandez
Sampieri, et al., (2010), “Utiliza la recoleccion de datos sin medicion
numérica para descubrir o afinar preguntas de investigacion”, (p.7) en
el proceso de interpretacion. se podra identificar como ellos receptan
los mensajes televisivos a través de los Reality shows.

Cuantitativo: En torno al enfoque cuantitativo aplicado a la
indagacion, podemos afirmar que este también permitird recabar
informacion importante mediante un cuestionario de aplicacion de
encuesta y una escala de Likert, que posteriormente serd tabulada,

analizada e interpretada conforme a la informacion recolectada.

La obtencion de datos necesarios para el presente proyecto permite desarrollar un

tipo de investigacion comunicacional, en la que el papel de las ciencias sociales es

importante

no solo por la temaética seleccionada sino por la forma en que dos

perspectivas (cuali-cuantitativa) se puedan combinar en un solo enfoque, es decir

“mixto”.

10.3.

10.3.1.

10.3.2.

Modalidad de investigacion

De Campo: Porque la estamos realizando en un tiempo y espacio
determinado, el barrio San Felipe, parroquia Eloy Alfaro del canton
Latacunga. A través de técnicas como la observacion y entrevista que
nos permitiran investigar el hecho o fenémeno planteado.

Bibliogréafica y Documental: Es bibliogréafica y documental, porque
se caracteriza en utilizar, en forma predominante la informacion

obtenida en libros, revistas indexadas y en sitios virtuales.
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Técnicas

Es un procedimiento o conjunto de reglas o normas, que tienen como objetivo

obtener un resultado determinado.

10.4.1.

10.4.2.

10.4.3.

10.5.

La entrevista, realizadas previo al trabajo de aplicacion de las
alternativas planteadas, estas seran caracteristicas que permita extraer
datos concisos sobre la construccion de imaginario por parte de los
jévenes sobre la programacion de entretenimiento.

La encuesta, por su parte con caracteristicas cuantitativas, evidencia
porcentajes cuantificables, por lo tanto esta técnica nos permite
despejar algunas incégnitas planteadas como supuestos previos al
trabajo de investigacion como tal, mas adelante seran presentados los
resultados, analisis e interpretaciones de la aplicacion de este método.
Escala de Likert, dentro de esta técnica lograremos identificar la
actitud que tienen las personas encuestadas en torno a diversas
afirmaciones referentes al tema, que pueden arrojar resultados
favorables y no favorables para la investigacion. “Definimos una
escala como una serie de items [...] seleccionados, de forma que
constituyan un criterio valido, fiable y preciso para medir de alguna

forma los fenémenos sociales. [...]”. (Fernandez, 1982, p.1)

POBLACION Y MUESTRA

La muestra (es un subgrupo de la poblacién), se utiliza por economia de tiempo y

recursos, implica definir la unidad de analisis y requiere delimitar la poblacion

para generalizar resultados y establecer parametros. (Sampier, et al., 2010, 170).

Para elaborar la muestra se toma como base el nimero de habitantes que existen

en la parroquia Eloy Alfaro datos que se obtuvieron en el VI Censo de Poblacion

y Vivienda desarrollado por Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC) en

el afio 2010, informacion que presenta 11.575 habitantes, desglosando la cantidad

de sus habitantes especialmente jovenes entre 15 a 24 afios, que representan 850.

n: Tamano de la muestra

N: Poblacion 1373 jovenes



P: Probabilidad de ocurrencia 0.5
Q: Probabilidad de no ocurrencia 0.5
e: Error de la muestra 5% (0.05)

z: nivel de confiabilidad 1.96
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CERTEZA 30% 35% 90% 95% 99%
z 1,28 1,44 1,65 k 1,96) 2,58
7° 1,64 2,07 2,78 \3,84/ 6,65

Formula

_ 2
n= Zz°.P.Q.N
7 P.Q+N.e2

n=  3,84(0.5) (0.5) (1373)

3,84(0.5) (0.5)+ (1373) (0.05)?

n= 816
0.96+2.125
n= 816
3.085

n= 257
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VARIABLE CONCEPTUALIZACION | DIMENSIONES | INDICADOR ITEMS BASICOS TECNICAS
INDEPENDIENTE
o _ o Normativa Valores ¢ Cuéles crees que son los valores que se Encuesta/
Imaginarios juveniles | Los imaginarios que crea cada fomentan en los reality shows? Cuestionario
individuo luego de visualizar
la programacion generada por
los medios de comunicacion es
demasiado amplia porque cada
uno recepta el mensaje que - - -
P AR Comportamiento | Actitudes y ¢Crees que el comportamiento de los
llame su atencion, de ahi nace . . .
conflictos participantes durante la competencia

los hébitos de consumo que
adoptan los jovenes cambiando
en muchos de los casos sus
formas de comportamiento
tanto individual como

colectivo.

fomenta valores adecuados para los

jovenes?

Cuando tu equipo favorito esta perdiendo

en la competencia, ;te sientes...?

¢Cuéles son los motivos por los que miras

los reality shows?
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VARIABLE CONCEPTUALIZACION DIMENSION INDICADOR ITEMS BASICOS TECNICAS
DEPENDIENTE
Programacion de Los reality show (BLN, Género Opiniones/ _ _ _
entretenimiento Combate, Calle 7) son espacios tendencias ¢Segun W percepcmn Quienes tienen
(Reality show: Calle de entretenimiento difundidos sobre mayor protagonismo en los programas de
i ?
7/BLN/Combate) por medios de comunicacion estereotipos reality show?
¢Crees que la comunidad LGBT
que pretender generar en las
. L (Lesbianas, Gais, Bisexuales y
personas un espacio de diversion
. . Transexuales) podria formar parte de
gue combinado con juegos e
?
historias de vida llaman la estos programas?
L L De las siguientes orientaciones sexuales
atencion de las audiencias.
¢ Cudles crees que deberian participar en
el programa?
¢Con qué tipo de participante de Encuesta/

competencia de los reality show te
identificas?

¢ Crees que las mujeres estan aptas para
desenvolverse en el ambito competitivo

de esos realitys?

Discriminacion

Etnicidad

¢Crees que personas pertenecientes a una

comunidad indigena podrian formar parte

Cuestionario
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Lugar de origen

Estatus

econémico

Género

Corporalidad

de estos programas?

¢Has visualizado en los realitys personas
de Sudamerica que no sean de Ecuador?
¢Cual crees que sea el estatus econémico
gue debe tener una persona para formar
parte de los reality show?

¢Como son tratadas las mujeres en cuanto
a los juegos de fuerza que se realizan
dentro de las competencias?

¢Coémo consideras que debe ser la
corporalidad para que los hombres puedan
participar en este programa?

¢Coémo consideras que debe ser la
corporalidad para que las mujeres puedan

participar en este programa?

Inclusién

Percepciones -
Mecanismos de

inclusion social

¢ Crees que este tipo de programas
contribuyen a la inclusion social?
¢Cuales son los principales requisititos
para que los participantes sean

seleccionados en los reality shows?
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11. ANALISIS Y DISCUSION DE LOS RESULTADOS

Conocer y explicar la influencia de los contenidos de entretenimiento en la
construccién de imaginarios sociales de los jovenes del Barrio San Felipe, son los
objetivos planteados durante el desarrollo de la investigacion, que ha permitido
obtener resultados favorables y desfavorables sobre la recepcion de los mensajes

trasmitidos por parte de los jovenes.

Informacion Sociodemografica

Grafico 1. Género

Género
2%

E@ Hombres
H Mujeres

i Otros

Grafico 2. Ocupacién

M Estudiantes

B Chofer

B Ama de casa

M Profesora

B Contadoras

H Peluquero

m Cajera

 Ing. Agroindustrial
Militar

I Electricista

Policia




Tabla 3. Protagonismo en los Reality shows
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¢Segun tu percepcion quienes tienen mayor protagonismo en los programas de reality

show?

ALTERNATIVAS FRECUENCIA %
Hombres 57 22%
Mujeres 137 52%
Presentadores 61 23%
Jurado 8 3%

Fuente: Realizacion de la investigacion
Elaborado por: Jacqueline Ximena Garzén Moreno

Gréfico 3. Protagonismo en los Reality shows

3%

Jurado RESULTADOS

ANALISIS: Los datos recopilados en

la presente pregunta equivalen

mayoritariamente al 52% donde se evidencia que las personas que tienen mayor

protagonismo en los Reality shows son las mujeres, el 23% coloca a los

presentadores, seguido del 22% que representa a los hombres y finalmente el con

un 3% que representa al jurado.

INTERPRETACION: Segun estos resultados obtenidos podemos determinar

que las audiencias jovenes miran los Reality shows por la presencia de mujeres

que representan el estereotipo de la mejor silueta, la polémica, etc., en el caso de

algunos encuestados, asi como otros la personalizan como la que mejor expresion

de palabra posee, lo que representa un porcentaje importante puesto que la mujer

debe tomar un rol importante en la sociedad.
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Tabla 4. Inclusién comunidad LGBT (Lesbianas, Gays, Bisexuales y Transexuales)

¢Crees que la comunidad LGBT (Lesbianas, Gays, Bisexuales y Transexuales) podria
formar parte de estos programas?

ALTERNATIVAS FRECUENCIA %
Sl 176 68%
NO 81 32%

Fuente: Realizacion de la investigacion
Elaborado por: Jacqueline Ximena Garzén Moreno

Gréfico 4. Inclusion comunidad LGBT (Lesbianas, Gays, Bisexuales y Transexuales)

RESULTADOS

ANALISIS: Los datos recopilados en esta pregunta equivalen mayoritariamente
al 68% de encuestados que si quisieran que personas de la comunidad LGTB
participen en estos programas, a diferencia del 32% que no lo desean porque esta

fuera de la linea educativa que proporciona la Tv.

INTERPRETACION: Segln estos resultados podemos determinar que la
comunidad LGBT podria llegar a formar parte de estos Reality shows, ya sea por
darse a conocer y de esta forma sean aceptados por la sociedad, dando realce a la
equidad de género que debe existir, a diferencia de una minoria que piensa que
verlos participar no seria educativo especialmente para los nifios que miran este
tipo de espacios de entretenimiento.
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Tabla 5. Participacién de diversas orientaciones sexuales

De las siguientes orientaciones sexuales ¢ Cudles crees que deberian participar?

ALTERNATIVAS FRECUENCIA %
Lesbianas 78 27%
Gays 74 25%
Bisexuales 67 23%
Trasexuales 24 8%
Ninguno 50 17%

Fuente: Realizacion de la investigacion
Elaborado por: Jacqueline Ximena Garzén Moreno

Gréfico 5. Participacion de diversas orientaciones sexuales

RESULTADOS

E Lesbianas
i Gays

ul Bisexuales
@ Trasexuales

& Ninguno

ANALISIS: Los datos recopilados equivalen mayoritariamente al 27% de jovenes
que creen que los las lesbianas podrian ser un refuerzo para los equipos, seguido
de un 25%que considera que los gays deberian formar parte de los Reality shows,
el 23% opina que los bisexuales pueden ser participes, el 17% cree que ninguna
de estas comunidades deberian participar, y el 8% considera que los transexuales

podrian aportar en la competencia.

INTERPRETACION: Muchos son los jovenes que consideran que las
comunidades LGTB pueden ser parte de la sociedad y en especial de los medios
televisivos, integrandose en espacios que permitan darse conocer tanto fisica,
psicoldgica y emocionalmente tal y como son, porque a pesar de ser “diferentes”,

como se los considera son seres humanos y tienen los mismos derechos.
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Tabla 6. Identificacion con los participantes

¢Con qué tipo de participante de competencia de los reality show te identificas? Selecciona
mas de una si consideras necesario.

ALTERNATIVAS FRECUENCIA %
Con el/la que ama la competencia 74 27%
El o la Irresponsable 2 1%
El o la Humilde 65 24%
El o la Agresiva 9 3%
El o la Amistosa 78 29%
Ninguno 45 16%

Fuente: Realizacion de la investigacion
Elaborado por: Jacqueline Ximena Garzén Moreno
Gréfico 6. Identificacion con los participantes

RESULTADOS

E Con el/la que ama la
competencia

@ El o la Irresponsable

@ El o la Humilde

H El o la Agresiva

# El o la Amistosa

i Ninguno

3%

ANALISIS: El 29% de jovenes encuestados se identifican con los competidores
amistoso tomando en cuenta que el compafierismo y la unién debe preponderar en
toda competencia, seguido del 27% que representa a los que aman la competencia,
el 24% se comparan con el o la humilde, el 16% no se identifica con ningun
competidor y finalmente el 3% de jovenes que se identifican con personas

agresivas.

INTERPRETACION: Los jovenes que miran este tipo de programas de
competencia se inclinan por identificarse con personas amistosas, tomando en
cuenta que la amistad es un valor esencial dentro de la sociedad para vivir en
armonia con los demas, asi como también el compafierismo y el amor a las cosas

que se hace, con humildad y sencillez sin considerarse méas que los otros.




Tabla 7. Mujeres en el ambito competitivo
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¢ Crees que las mujeres estan aptas para desenvolverse en el ambito competitivo de estos

realitys?

ALTERNATIVAS FRECUENCIA %
Sl 210 82%
NO 47 18%

Fuente: Realizacion de la investigacion
Elaborado por: Jacqueline Ximena Garzén Moreno

Gréfico 7. Mujeres en el ambito competitivo

RESULTADOS

ANALISIS: Los datos recopilados en esta pregunta corresponden al 82% en su

gran mayoria de encuestados piensan que las mujeres estan aptas para competir en

estos programas, a diferencia del 18% que no cree en las capacidades fisicas de las

mujeres y las considera débiles.

INTERPRETACION: Las mujeres al igual que los hombres poseen las mismas

capacidades tanto fisicas como psicologicas para desenvolverse en cualquier

ambito, en este caso el de la competencia que implica mucha fuerza y

concentracion, al cual la mujer puede estar al alcance de demostrar que esta

entrenada para este tipo de juegos, y rompiendo por completo el estereotipo de

que las mujeres son el sexo débil de la sociedad.




Tabla 8. Inclusién de personas indigenas
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¢ Crees que personas pertenecientes a una comunidad indigena podrian formar parte de

estos programas?

ALTERNATIVAS FRECUENCIA %
Sl 232 90%
NO 25 10%

Fuente: Realizacion de la investigacion

Elaborado por: Jacqueline Ximena Garzén Moreno

Gréfico 8.

Inclusion de personas indigenas

RESULTADOS

ANALISIS: Los datos recopilados en esta pregunta corresponden al 90% en su

gran mayoria por parte de los jovenes encuestados que consideran que personas

pertenecientes a la comunidad indigena deberian formar parte de estos programas,

a diferencia del 10% que creen que no estan aptos y no serian aceptados por los

televidentes.

INTERPRETACION: Incluir a todas las personas sin discriminacion es un

principio que todos deberiamos tomar en cuenta y méas aun dentro de estos

programas de entretenimiento donde a mas de entretener se deberia educar a los

televidentes, incluyendo a personas de otras culturas o etnias que muy a parte de

competir y aportar con el equipo al que representen, nos ensefien una parte de su

cultura que en si forma parte de la diversidad cultural que identifica a nuestro pais.
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Tabla 9. Personas de Sudamérica

¢Has visualizado en los realitys personas de Sudamérica que no sean de Ecuador? Puedes
seleccionar més de una opcion.

ALTERNATIVAS FRECUENCIA %
Chilenos 124 28%
Argentinos 150 33%
Peruanos 69 15%
Brasilefios 84 19%
Uruguayos 14 3%
Bolivianos 5 1%

Fuente: Realizacion de la investigacion
Elaborado por: Jacqueline Ximena Garzén Moreno

Gréfico 9. Personas de Sudamérica

RESULTADOS
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ANALISIS: Los datos recopilados dan a conocer que el 34% de los encuestados
han visualizado a personas de otros paises que compiten en estos programas, en
este caso argentinos, el 28% chilenos, el 19% brasilefios, el 15% personas del pais
vecino Peru, el 3% uruguayos y el 1% restante personas bolivianas, que vienen a

nuestro pais a competir dejando en alto el nombre de su pais.

INTERPRETACION: En la pregunta planteada, se da a conocer que las
audiencias jovenes reconocen a muchos competidores extranjeros que vienen a
participar en representacion de su pais, este es el caso de los argentinos que
demuestran su nivel de fuerza en todos los juegos que se presenta dentro de la

competencia.
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Tabla 10. Estatus econémico

¢ Cual crees que sea el estatus econémico que debe tener una persona para formar parte de
los reality show?

ALTERNATIVAS FRECUENCIA %
Alta 41 16%
Medio 165 64%
Bajo 45 17%
Ninguno 8 3%

Fuente: Realizacion de la investigacion
Elaborado por: Jacqueline Ximena Garzén Moreno

Grafico 10. Estatus econémico

Ninguno RESULTADOS
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ANALISIS: Los datos recopilados en la pregunta planteada del estatus
econdmico al cual debe pertenecer un competidor tenemos que el 64% de los
jévenes encuestados piensan que deben poseer un estatus medio, el 17% nivel
bajo, el 16% un estatus alto y el 3% considera que el tener o no dinero no debe ser

un requisito para formar parte de estas competencias.

INTERPRETACION: Segun los resultados presentados podemos mencionar que
el estatus econdmico que debe tener un competidor debe ser medio, tomando en
cuenta que la mayoria de ecuatorianos pertenecemos a este estatus econémico, sin
obviar que también pueden ser parte personas de la clase baja porque mediante su
participacion pueden adquirir un recurso econémico que sustente su necesidades y

muchos de los casos el de sus familias.




Tabla 11. Trato a las mujeres en juegos de fuerza
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¢COmo son tratadas las mujeres en cuanto a los juegos de fuerza que se realizan dentro de
las competencias? Puedes seleccionar mas de una opcion.

ALTERNATIVAS FRECUENCIA %
Débiles 110 38%
Fuertes 68 23%
Vulnerable 54 18%
Delicada 31 11%
Bonitas 30 10%

Fuente: Realizacion de la investigacion
Elaborado por: Jacqueline Ximena Garzén Moreno

Gréfico 11. Trato a las mujeres en juegos de fuerza

RESULTADOS
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ANALISIS: Los datos recopilados en esta pregunta corresponden al 38% de

jévenes encuestados que dentro de los juegos de fuerza las mujeres son tratadas

como débiles, seguido de un 23% que las consideran fuertes, el 18% piensan que

son vulnerables, el 11% como delicada y el 10% las consideran como bonitas.

INTERPRETACION: Las mujeres en la sociedad machista en la que nos

desarrollamos consideran que las mujeres son el sexo débil, por el supuesto de que

solo son una cara bonita y un buen cuerpo dejando de lado las habilidades y

capacidades que poseen y mas aun en estos juegos de fuerza. Pero en el caso de

que son consideradas vulnerables pueden estar en lo cierto, porque estar expuestas

a lesiones que las pueden afectar como a cualquier competidor.
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Tabla 12. Corporalidad de lo hombres

¢Como consideras que debe ser la corporalidad de los hombres?

ALTERNATIVAS FRECUENCIA %
Musculosos 149 42%
Fuertes 184 52%
Débiles 3 1%
Vulnerables 7 2%
Delicados 2 1%
Indefensos 3 1%
Ninguno 3 1%

Fuente: Realizacion de la investigacion
Elaborado por: Jacqueline Ximena Garzén Moreno
Grafico 12. Corporalidad de lo hombres
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ANALISIS: Los datos recopilados corresponden mayoritariamente al 53% de
encuestados que consideran que la corporalidad de los hombres de los realitys
deben ser fuertes, el 43% deben ser musculosos, seguido del 2% que consideran

deben ser vulnerables y el 1% débiles e indefensos.

INTERPRETACION: Dentro de estos programas es muy marcados los
estereotipos tanto de hombres como mujeres y dentro de esta pregunta se lo puede
evidenciar, porque solo buscan mirar a hombres fuertes y musculosos que llamen
la atencion de las audiencias dejando de lado la competencia que es lo importante

y para lo que fueron elegidos.
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Tabla 13. Corporalidad de las mujeres

¢Como consideras que debe ser la corporalidad para que las mujeres puedan participar en
este programa? Puedes seleccionar méas de una opcion.

ALTERNATIVAS FRECUENCIA %
Musculosas 45 15%
Fuertes 222 73%
Débiles 5 2%
Vulnerables 7 2%
Delicadas 21 7%
Indefensas 2 1%

Fuente: Realizacion de la investigacion
Elaborado por: Jacqueline Ximena Garzén Moreno

Graéfico 13. Corporalidad de las mujeres
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ANALISIS: Los datos recopilados corresponden mayoritariamente al 73% de
encuestados que consideran que la corporalidad de las mujeres de los realitys
deben ser fuertes, el 15% deben ser musculosas, seguido del 7% que consideran

deben ser delicadas, el 2% vulnerables y débiles y finalmente el 1% indefensas.

INTERPRETACION: Dentro de estos programas es necesario tener mucha
fuerza para desenvolverse con facilidad en los juegos y para esto la mujer debe
estar preparada rompiendo asi con los estereotipos de que las mujeres son el sexo
débil, demostrando que son capaces de muchas cosas y poseen habilidades que les

permiten desarrollarse en muchos ambitos de la sociedad.
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Tabla 14. Mujer tratada como objeto

¢ Crees que la mujer dentro de los reality shows es tratada como un objeto?

ALTERNATIVAS FRECUENCIA %
Sl 130 51%
NO 126 49%

Fuente: Realizacion de la investigacion
Elaborado por: Jacqueline Ximena Garzén Moreno

Gréfico 14. Mujer tratada como objeto

RESULTADOS

ANALISIS: Los datos recopilados en esta pregunta corresponden al 51% en su
gran mayoria por parte de los jovenes encuestados que consideran que las mujeres
son tratadas como objetos dentro de los Reality shows, a diferencia del 49% que
piensan que son tratadas con respeto por parte de los demas participantes y son

incluidas en todo.

INTERPRETACION: Dentro de estos programas es muy evidente que las
mujeres son usadas para llamar la atencion de las audiencias en este caso por la
misma vestimenta que usan siendo estd demasiado corta y en muchos casos no es
respetada y mas aun en diversidad de polémicas que se generan dentro de estos
espacios, porgue son tratadas como basura llegando hasta el punto de lanzarles
insultos que acaban con su integridad.




Tabla 15. Contribucion a la inclusién social
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¢ Crees que este tipo de programas contribuyen a la inclusién social?

ALTERNATIVAS FRECUENCIA %
Sl 77 30%
NO 177 70%

Fuente: Realizacion de la investigacion
Elaborado por: Jacqueline Ximena Garzén Moreno

Gréafico 15. Contribucion a la inclusion social

RESULTADOS

ANALISIS: Los datos recopilados en esta pregunta corresponden al 70% en su

gran mayoria por parte de los jovenes encuestados que consideran que los Reality

shows no contribuyen a la inclusién social, a diferencia del 30% que creen que si

lo hace porque son espacios que generan oportunidades para los participantes.

INTERPRETACION: Dentro de estos programas de entretenimiento, es

evidente la exclusion de algunos sectores sociales porque cohiben

las

oportunidades de formar parte de ellos, dejando de lado las oportunidades que se

deben otorgar a todas las personas sin discriminacién alguna, respetando con esto

sus derechos.
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Tabla 16. Requisitos de un Reality show

¢ Cudles son los principales requisititos para que los participantes sean seleccionados en los
reality shows? Puede seleccionar mas de uno.

ALTERNATIVAS FRECUENCIA %
Estatus socioeconémico 56 10%
Belleza 160 27%
Linguistica 37 6%
Fuerza 182 31%
Lugar de descendencia 26 5%
Corporalidad 124 21%

Fuente: Realizacion de la investigacion
Elaborado por: Jacqueline Ximena Garzén Moreno

Graéfico 16. Requisitos de un Reality show
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ANALISIS: Los datos recopilados corresponden mayoritariamente al 31% de
encuestados que consideran que el principal requisito para formar parte de estos
espacios de entretenimiento es la fuerza, seguido del 27% que representa a la
belleza, el 21% es tomada en cuenta la corporalidad, el 10% el estatus econémico,

el 6% la linglistica y finalmente el 5% por el lugar de descendencia.

INTERPRETACION: Para ser seleccionados dentro de un programa concurso
como en este caso de estudio, es muy evidente que los participantes deben tener
fuerza para desenvolverse en con facilidad en todos los juegos y tanto hombres
como mujeres deben estar entrenados, demostrando que son capaces y que poseen

habilidades que les permiten desarrollarse en muchos ambitos.




Tabla 17. Sentimientos al mirar un programa
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¢ Cuales son los sentimientos mas recurrentes cuando ves el programa? Puedes seleccionar

mas de uno.
ALTERNATIVAS FRECUENCIA %

Tristeza 14 5%
Emocion 109 39%
Tranquilidad 64 23%
Entusiasmo 33 12%
Envidia 15 5%
Enojo 46 16%

Fuente: Realizacion de la investigacion
Elaborado por: Jacqueline Ximena Garzén Moreno

Gréfico 17. Sentimientos al mirar un programa
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ANALISIS: Los datos recopilados corresponden mayoritariamente al 39% de

encuestados que cuando ven el programa se emocionan, seguido del 23% que se

sienten tranquilos, el 16% que sienten enojo, el 12% que se sienten entusiasmados

y el 5 % que sienten envidia.

INTERPRETACION: Es muy recurrente el sentimiento de emocion al ver un

programa de entretenimiento porque la adrenalina se apodera de todos haciendo

que se llenen de entusiasmo deseando ver la competencia entre equipos y mas aun

los resultados. Ademas el enojo o tristeza son otros sentimientos muy marcados,

al ver que el equipo favorito va perdiendo o algin participante no da todo de si

para ganar la competencia.




Tabla 18. Valores positivos/negativos
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¢ Cudles crees que son los valores que se fomentan en los reality shows?

ALTERNATIVAS FRECUENCIA %
Responsabilidad 84 16%
Amistad 68 13%
Amor 22 4%
Puntualidad 35 7%
Solidaridad 76 15%
Perseverancia 64 12%
Tolerancia 34 6%
Sinceridad 22 4%
Ninguno de los anteriores 118 23%

Fuente: Realizacidn de la investigacion

Elaborado por: Jacqueline Ximena Garzén Moreno
Gréfico 18. Valores positivos/negativos
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ANALISIS: Los datos recopilados corresponden mayoritariamente al 23% de

encuestados que creen que los Reality shows no fomentan valores, seguido del

16% que piensan que la responsabilidad es un valor fomentado, el 15% la

solidaridad, el 13% la amistad, el 12% la perseverancia, el 7% la puntualidad, el

6% la tolerancia y el 4% el amor y la sinceridad.

INTERPRETACION: La television en un medio que tiene mucha influencia en

los nifios y jovenes que la miran, y méas aun los espacios de entretenimiento que

no fomentan ningun valor positivo, porque es

conflictos, agresiones y rifias sin sentido que terminan trasmitiendo antivalores.

evidente la generacion de
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Tabla 19. Valores adecuados (comportamiento de los participantes)

¢ Crees que el comportamiento de los participantes durante la competencia fomenta
valores adecuados para los jévenes?

ALTERNATIVAS FRECUENCIA %
Sl 90 35%
NO 166 65%

Fuente: Realizacion de la investigacion
Elaborado por: Jacqueline Ximena Garzén Moreno

Gréfico 19. Valores adecuados (comportamiento de los participantes)

RESULTADOS

ANALISIS: Los datos recopilados en esta pregunta corresponden
mayoritariamente al 65% que por parte de los jovenes encuestados consideran que
los participantes no fomentan valores adecuados, a diferencia del 35% que creen

que si lo hacen porgue son ejemplo de lucha y perseverancia.

INTERPRETACION: Los valores son estructuras que se van formando a lo
largo del camino y dentro de estos programas de entretenimiento es evidente que
no es posible identificar el fomento de valores que contribuyan a los jovenes para
su desarrollo, porque frecuentemente se convierten en espacios de agresiones,

rifias y polémicas que se formas entre ellos fomentando mas bien antivalores.




Tabla 20. Sentimientos durante la competencia
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Cuando tu equipo favorito esta perdiendo en la competencia, ;te sientes...?

ALTERNATIVAS FRECUENCIA %
Agresivo 5 3%
Calmado 58 31%
Tolerante 47 25%
Feliz 6 3%
Desesperado 51 28%
Ninguno 18 10%

Fuente: Realizacion de la investigacion

Elaborado por: Jacqueline Ximena Garzén Moreno

Gréfico 20. Sentimientos durante la competencia
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ANALISIS: Los datos recopilados corresponden mayoritariamente al 31% de

encuestados que cuando su equipo esta perdiendo se sienten calmados porque son

juegos sin importancia, seguido del 28% que se sienten desesperados, el 25% que

son tolerantes, el 10% no tienen ningin sentimiento y el 3% que se sientes

agresivos y felices.

INTERPRETACION: Es muy recurrente el sentimiento de calma que se genera

al momento de mirar estos programas porque se evidencia que la mayoria de

jévenes no son fanaticos de esta programacion que no es educativa ni contribuye

en su desarrollo, a diferencia de los que si lo miran que se sienten desesperados

porque no les gusta que su equipo pierda y esperan que con union y

compafierismo puedan ganar cada uno de los juegos.
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Tabla 21. Motivos para ver Reality shows

¢ Cual es el motivo principal por el que miras los reality shows?

Fuente: Realizacidn de la investigacion
Elaborado por: Jacqueline Ximena Garzén Moreno

Gréfico 21. Motivos para ver Reality shows
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ANALISIS: Dentro de los resultados presentados los datos recopilados equivalen
mayoritariamente al 48% donde se evidencia que los encuestados miran los
Reality shows por entretenimiento, seguido de 25% que lo hacen por pasatiempo,
el 17% no los mira, el 5% lo hace porque existe una escasa programacion en la
TV, el 3% por conocer a los participantes y el 1% los mira por estar reunida con

su familia y porque fomenta valores.

INTERPRETACION: Segin estos resultados podemos determinar que las
audiencias en su gran mayoria miran Reality shows por entretenimiento y porque
son divertidos aparte de conocer a personas famosas que forman parte de estos
espacios. Ademas existe otro porcentaje considerable que no los mira porque no
son espacios educativos, ni contribuyen en su desarrollo en la sociedad.
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Gréfico 22. Escala de Likert

ESCALA DE LIKERT

ANALISIS: Los datos recopilados en la presente Escala de Likert equivalen
mayoritariamente al 26% de joévenes encuestados que se encuentran en desacuerdo
con algunas de las afirmaciones planteadas en la encuesta, seguido del 20% que se
divide entre personas gque se encuentran de acuerdo con las afirmaciones y otras
muy en desacuerdo, ademas el 19% es indiferente a las afirmaciones y finalmente
el 15% se encuentra muy de acuerdo con ellas.

Tabla 22. Frecuencia

Muy de acuerdo 19 11 13 41 7 25 30 85 34 31 12| 136
De acuerdo 31 34| 40| 42 25| 47 91 83| 53 39| 46 80
Indiferente 33 20| 55 57 36 52 80| 40| 55 62 70 23
En desacuerdo 101 91 83 60 91 62 35 36| 73 79| 93 8
Muy en desacuerdo 73 101 66 57 98 71 21 13 42 46 36 10

257 257| 257| 257| 257| 257| 257| 257| 257| 257| 257| 257

1. Los Reality shows a mas de ser un espacio de entretenimiento

fomentan valores positivos en los jovenes.

INTERPRETACION: Segun los resultados obtenidos en esta pregunta podemos
deducir que 101 jovenes estan en desacuerdo que los Reality shows fomentan
valores positivos, porque son espacios de entretenimiento donde se presentan

polémicas, agresiones y rifias entre competidores, ademas de presentar a las
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mujeres como mercancia 0 como un sujeto estereotipado por poseer la mejor

silueta, la cara bonita y vistiéndole con ropa corta que deja ver su cuerpo.

2. Las mujeres son el sexo débil en toda competencia de fuerza.

INTERPRETACION: Las mujeres al igual que los hombres poseen las mismas
capacidades tanto fisicas como psicoldgicas para desenvolverse en cualquier
ambito, y en esta instancia 101 jovenes expresan su descontento porque se
encuentran muy en desacuerdo que las mujeres sean tratadas como el sexo debil
y mas aln en este tipo de competencia que implica mucha fuerza y concentracion,
en la cual la mujer puede demostrar que esta preparada para desenvolverse con

facilidad en los juegos.

3. Los competidores extranjeros son mas fuertes que los ecuatorianos.

INTERPRETACION: Segun los resultados obtenidos en esta afirmacion se
puede identificar que 83 jovenes encuestados estan en desacuerdo con que las
personas provenientes de diversos paises de Sudamérica sean méas fuertes que los
ecuatorianos, porque se ha visualizado dentro de estos programas gque no importa
su lugar de descendencia sino la fuerza que cada uno posea y el entusiasmo que

tenga por estar dentro de ellos.

4. La comunidad LGBT debe estar excluida de toda clase de Reality

shows.

INTERPRETACION: Segun estos resultados obtenidos podemos identificar que
60 jovenes se encuentran en desacuerdo que la comunidad LGBT debe estar
excluida de todo tipo de actividad que se realice en la sociedad porque podria
Ilegar a formar parte en este caso de Reality shows, con el fin de darse a conocer y
de esta forma sean aceptados por la sociedad, dando realce a la equidad de género

que debe existir en la sociedad.

5. Los indigenas no pueden formar parte de los Reality shows porque no

son fuertes.

INTERPRETACION: Incluirnos en todos los ambitos de la sociedad sin

discriminacion alguna es un derecho que todos tenemos y mas aun dentro de estos
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programas de entretenimiento donde a méas de entretener se deberia educar a los
televidentes, es por esta razon que en los resultados obtenidos en la pregunta se
puede identificar que 98 jovenes se encuentran muy en desacuerdo que los

indigenas no pueden ser parte de estos espacios de entretenimiento.

6. Solamente las mujeres bellas y con una silueta definida deben ser

participantes de los Reality shows.

INTERPRETACION: Los estereotipos son creencias que se han ido generando
en la sociedad por ideas equivocas de los mismos individuos, este es el caso de la
mujer que para ser aceptada en la sociedad de tener una silueta definida y debe ser
bella, ideologias que se han tornado en una pandemia que crece cada dia en
nuestro media, con lo cual dentro de la investigacion 71 jovenes estdn muy en

desacuerdo con estas creencias que solo llevan a la sociedad a autodestruirse.

7. Los hombres débiles se encuentran expuestos a burlas por los demas

participantes

INTERPRETACION: Muchos de los estereotipos que se generan en la sociedad
se tornan discriminatorios para todos, ser débiles es uno de ellos y 91 jovenes
estan de acuerdo con esta afirmacion de que ser débiles es encontrarse expuestos
a burlas por los demés y ain mas en este tipo de programas donde preponderan
los hombres fuertes y musculosos que son los prototipos de hombres que todas las

mujeres desearian tener.

8. Las personas de clase baja deberian formar parte de estos programas

INTERPRETACION: Los resultados obtenidos de 85 jovenes determinan que se
encuentran muy de acuerdo que personas de clase baja deberian ser parte de estos
programas de entretenimiento, porque a través de esta participacién ellos podrian
sustentarse econdmicamente para cubrir sus necesidades basicas y en muchos de

los casos el de sus familias.
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9. Los juegos mentales de los Reality shows son dificiles para las mujeres

atractivas.

INTERPRETACION: Segun 73 jovenes encuestados se encuentran en
desacuerdo con la afirmacién de que los juegos mentales son dificiles para las
mujeres atractivas, porque a pesar de ser bonita ellas son capaces de muchas cosas
y poseen muchas habilidades tanto fisicas, psicoldgicas e intelectuales que les

permiten desenvolverse de mejor manera en la sociedad.

10. Las historias personales de los competidores son un espacio de

ensefanza de vida.

INTERPRETACION: Presentar la vida de un participante a los televidentes es
algo inapropiado, porque genera lastima de esa persona de las situaciones que han
tenido que pasar se convierte en algo traumante para los jévenes y en especial
para los nifios que miran estos espacios y este descontento se puede identificar en
79 jovenes que se encuentran en desacuerdo que se difunda estos relatos por

parte de los participantes de los Reality shows.

11. Las personas mayores de 30 afios han perdido su fuerza y no son aptos

para competir en los Reality shows.

INTERPRETACION: Los resultados obtenidos en esta afirmacion dan a
conocer que 93 jovenes se encuentran en desacuerdo que las personas mayores
de 30 afos pierden su fuerza porque la edad no es un impedimento para que las
personas y en especial los competidores se preparen fisica y mentalmente para

desenvolverse en el campo competitivo.

12. Las rifias entre los participantes se generan por ganar ranking.

Ganarse un espacio en la television para ser famoso es un suefio de muchas
personas y en el caso de los participantes de los Reality shows ain mas y lo hacen
siendo parte de agresiones, , discusiones, lios amorosos, etc., actos que llaman la
atencion de la audiencia y de los medios sensacionalistas que los buscan para
generar polémica y 136 jovenes se encuentran muy de acuerdo con esta

afirmacion que es muy evidente dentro de estos espacios.
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12. IMPACTOS (TECNICOS, SOCIALES, AMBIENTALES O
ECONOMICOS

El presente proyecte permitiria solucionar probleméticas locales a través del
tratamiento del contenido de entretenimiento televisivo, que busca reconocer la
construccién de los imaginarios sociales por parte de los jovenes pertenecientes al
Barrio San Felipe del canton Latacunga, erradicando diversidad de estereotipos
planteados por la sociedad sobre la mujer que es tratada como un objeto y una
mercancia facil de obtener, por el simple hecho de mostrarse de una forma

extrovertida ante las camaras.

Ademas en este grupo se incluye las personas de la comunidad LGBT (Lesbianas,
Gais, Bisexuales y Transexuales) y las personas indigenas, que son excluidas de la
sociedad, por la idea equivoca que se ha generado en la sociedad de que son
diferentes. Se plantea también el cambio de espacios de la programacion que no
inculca valores positivos en los jovenes, por un sin fin de rifias y polémicas que se
generan en la competencia, mismos que no les permite desenvolverse de forma

correcta en la sociedad.

A partir de estas premisas podriamos garantizar el éxito del presente proyecto
gracias a la obtencién de los impactos esperados en los jovenes perteneciente al
Barrio San Felipe, quienes son los principales beneficiarios de esta investigacion.
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RECURSOS
EQUIPAMIENTO
Actividad Cantidad Precio
Computador HP 1 1.500.00
Impresora Laser 1 300.00
Tinta 1 70,00
Resmas de papel (Hojas) 4 20.00
Boligrafos, corrector, lapiz. 10 10.00
Flash Memory 1 20.00
Grabadoras de audio 1 100.00
Céamara fotogréfica 1 200.00
Calculadora 1 5.00
Grapadora 1 5.00
Grapas 1 3.00
Libreta 1 1.00
COSTOS OPERACIONALES
Trasporte 1 50.00
HUMANOS

Investigadora 1
Joévenes del barrio San Felipe 265
Docente 1

TOTAL $2.284.00
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14. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Luego de un proceso analisis e interpretacion de los datos recolectados se logro
dar respuesta a la pregunta planteada en esta investigacion a partir de las
respuestas brindadas, a continuacion presentaremos las conclusiones que infieren

en la investigacion.

14.1. CONCLUSIONES

o EI presente estudio al estar enfocado en conocer la construccion de
imaginarios logro obtener a través de los jovenes las percepciones que
adoptaban de los mensajes trasmitidos por los medios de comunicacion,
mismos que contribuyen con el desarrollo del joven dentro de la sociedad en
la que se encuentra inmerso.

e EIl gran interés que se genera por parte de los jovenes en el &mbito del
entretenimiento es causado por diversidad de estereotipos que se difunden en
estos medios, especificamente en los programas de Reality Show (BLN,
Combate, Calle 7) presentados en el presente proyecto, porque a solo se
enfocan en el morbo y sensacionalismo que no contribuyen con su desarrollo
dentro de la sociedad.

e Los jovenes buscan medios de comunicacién que llame su atencién con
programaciones que se encuentren acorde a sus necesidades, en este caso de
entretenimiento (Reality shows) que en estos medios son muy evidentes y
tienen mucha acogida, pero que en el analisis se evidencia que no son
educativos para ninguna personas.

e Podemos constatar que los imaginarios dominantes de los Reality shows son
mensajes negativos para los jovenes, porque no inculcan valores y la inclusion
es un mecanismo que no se identifica porque existe demasiada discriminacion
por parte de los participantes y de las mismas audiencias.

e Es importante comprender los mensajes tanto verbales como simbélicos que
receptan los jovenes a través de los programas televisivos Reality shows para
entender los malestares que se generan en ellos, partiendo de las
marginaciones que viven cada uno de los participantes y las audiencias que

forman parte de los medios.
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14.2. RECOMENDACIONES

RTS, TC Mi Canal y Canal UNO al ser medios de comunicacién considerado
como el de mayor sintonia a nivel nacional, deben contar con programas de
entretenimiento que generen interés social de las audiencias, llegando con
mensajes de exclusion y discriminacion social que no contribuyan en su
desarrollo dentro de la sociedad en la que se desenvuelve.

El contenido de entretenimiento de los medios de comunicacion televisivos
deben cumplir con los parametros que se requiere en el ambito del
entretenimiento, para mejorar los hébitos de consumo de los jovenes
erradicando estereotipos en contra de hombres y mujeres que aun no son
aceptados por la sociedad, este es el caso de las comunidades LGBT
(Lesbianas, Gays, Bisexuales y Transexuales) y personas pertenecientes a
comunidades indigenas.

Es indispensable que los programas de entretenimiento (Reality shows)
busquen formas y espacios que llamen la atencion de los jévenes de una forma
educativa y no de la forma sensacionalista que combina polémicas y rifias por
parte de los participantes, asi como también de los estereotipos que se le
acreditan a la mujer al tener silueta definida y ser considerada el sexo débil.
Fomentar valores positivos a través del actuar de los participantes seria uno de
los puntos claves para que este tipo de programas de entretenimiento sean
acogidos por parte de los jovenes, y de esta forma se convertirian en espacios

de sano esparcimiento y diversion.
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ANEXOS:

Anexo 1
Universidad Técnica de Cotopaxi

La presente encuesta tiene como objetivo principal obtener informacion sobre la
incidencia que tienen los Reality Shows (Combate, BLN y Calle 7), en la percepcion de
mensajes de parte de los jovenes.

Datos informativos:

Género: Hombre [ ] Mujer L] otros L]
Edad: ......... Sector:...ccevvniiiniiiniinnnnnns
(074111 1:T6 (1) | LI

Instrucciones:

e La informacion obtenida garantiza la confidencialidad de la fuente y serd usada
exclusivamente para fines académicos.

e Lea detenidamente las preguntas propuestas y seleccione la respuesta que usted
considere conveniente.

ENCUESTA

¢Segun tu percepcion quienes tienen mayor protagonismo en los programas de reality show?
a) Hombres
b) Mujeres
¢) Presentadores
d) Jurado

¢Crees que la comunidad LGBT (Lesbianas, Gays, Bisexuales y Transexuales) podria

formar parte de estos programas?

S - NO ]

De las siguientes orientaciones sexuales ¢Cudles crees que deberian participar en el
programa?

a) Lesbianas
b) Gays

c) Bisexuales
d) Transexuales

¢Con qué tipo de participante de competencia de los reality show te identificas?
Selecciona mas de una si consideras necesario

a) Con el/la que ama la competencia

b) El o la Irresponsable
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c) ElolaHumilde
d) ElolaAgresiva
e) Elola Amistosa

5. ¢Crees gque las mujeres estan aptas para desenvolverse en el ambito competitivo de estos

realitys?
st [ NO ]
(POR QUE?. .. oo

6. ¢Crees que personas pertenecientes a una comunidad indigena podrian formar parte de

estos programas?

st 3

7. ¢Has visualizado en los realitys personas de Sudamérica que no sean de Ecuador? Puedes

seleccionar mas de una opcion.

a)
b)
c)
d)
€)
f)

Chilenos
Argentinos
Peruanos
Brasilefios
Uruguayos
Bolivianos

8. ¢Cual crees que sea el estatus econémico que debe tener una persona para formar parte de
los reality show?

a) Alta
b) Medio
¢) Bajo

9. (Como son tratadas las mujeres en cuanto a los juegos de fuerza que se realizan dentro de
las competencias? Puedes seleccionar mas de una opcion.
a) Débiles
b) Fuertes
¢) Vulnerable

d) Delicada
e) Bonitas

10. ¢(Cbémo consideras que debe ser la corporalidad para que los hombres puedan participar en

este programa? Puedes seleccionar méas de una opcion.
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a) Musculosos
b) Fuertes

c) Débiles

d) Vulnerables
e) Delicados
f) Indefensos

11. ¢(Cbémo consideras que debe ser la corporalidad para que las mujeres puedan participar en
este Programa? Puedes seleccionar mas de una opcion.

a) Musculosas
b) Fuertes

c) Débiles

d) Vulnerables
e) Delicadas

f) Indefensos

12. ¢Crees que la mujer dentro de los reality shows es tratada como un objeto?

s 3 NO 1

13. ¢Crees que este tipo de programas contribuyen a la inclusion social?

s 3 NO ]

14. ;Cuales son los principales requisitos para que los participantes sean seleccionados en los
reality shows? Puede seleccionar mas de uno.

a) Estatus socioeconémico
b) Belleza

¢) Linglistica

d) Fuerza

e) Lugar de descendencia
f) Corporalidad

15. ¢Cudles son los sentimientos mas recurrentes cuando ves el programa? Puedes
seleccionar méas de uno.

a) Tristeza



b)
c)
d)
€)
f)
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Emocidn
Tranquilidad
Entusiasmo
Envidia
Enojo

16. ¢Cudles crees que son los valores que se fomentan en los reality shows? Puede

seleccionar mas de uno.

a)
b)
c)
d)
€)
f)
9)
h)
i)

Responsabilidad

Amistad

Amor

Puntualidad

Solidaridad
Perseverancia

Tolerancia

Sinceridad

Ninguno de los anteriores

OTROS VALORES. ...

17. ¢(Crees que el comportamiento de los participantes durante la competencia fomenta

valores adecuados para los jovenes?

st ] NO ]

18. Cuando tu equipo favorito estd perdiendo en la competencia, jte sientes...? Puede

seleccionar mas de uno.

a)
b)
c)
d)
€)

Agresivo
Calmado
Tolerante
Feliz
Desesperado

19. ¢Cual es el motivo principal por el que miras los reality shows?
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Anexo 2

Universidad Técnica de Cotopaxi

Facultad de Ciencias Humunas y Educacién

La presente encuesta tiene como objetivo principal obtener informacién sobre Ia incidencia que
tieoen los Reality Shows (Combate, BLN y Calle 7), en la percepcion de mensajes de parte de

los jovenes.
Datos informativos:
Género: Hombre  [_] Muer  [A] o =
Bdod: ... Seetors.... 00 Fel06....  Ocopaciom.. Siludings.......
Instrucciones:
* La informacion obtenida garantiza ln confidencialided de la fuente y serk usada
exclusivamente para fines académicos.
*  Lea detenidamente las preguntas propuestas y seleccione In respuesta que usted considere
conveniente,
ENCUESTA
1. (Segln tu percepcitn quienes tienen mayor protagonismo en los programas de reality show?
a) Hombres
b)) Mujeres
Presentadores
d) lnlld?
\)"rfw no. . 4e. wr...m ”‘QMI\. %’@,m; & WV,
L Qm
2 &Q""l""f“ L%T wy‘nmleopﬁhhm
mbmm‘?
-

¥ mhwmmwﬂhmwMMudw
8) Lesbisnas
b) Guys
) Bisexunles
A) Transexuales

JPORQUE?... Yartyss... Jodes Yecemon @ah&fa,,g,\,whﬁégd,e oig

4. ;Con qué tipo de participants de competencia de los reality show te identificas? Seleccionn
mis de una si consideras necesario
a) Con cl/la que nma la competencia
b) Elo la Irresponsable
¢) Elo la Humilde
d) Elols Agresiva
¢) Elols Amisiosa

>
s? D L
PORCRIN AR e s
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5. (Crees que las mujeres estin aptas para desenvolverse en el dmbito competitivo de estos
realitys?

st 0] x NO c
JPOR QUER....4ee. £ 1. agqulnd v ateece.

6. (Crees que personas pertenecientes a una comunided indigena podrian formar parte de estos
programas?
s &I -
Tn dosa g }3?
LPOR QUET,,. b L 0 o O e svstsamsaassiissmasness
7. (Has visualizado en los realitys personas de Sudamérica que no sean de Ecuador? Puedes
seleccionar mis de una opeidn,

%w
¢) Peruanos
d) Brasilefios

¢) Unuguayos
f) Bolivianos
8. (Cuil crees que sca ¢l estatus econdmico que debe tener una persona para formar parte de los

reality show?
@

9. (Cémo son tratadas las mujeres en cuanto a los juegos de fuerza que se realizan dentro de las
competencias? Puedes seleccionar més de uns opeidn.
2) Débiles
b)) Fuertes
¢) Vuinerable
d) Delicada
o) Bonitas

;,PORQUE?...ﬁ?....%m&..q.s&.).‘?.Q....Q".'.?Z‘,“%..AL..&SE%. y e eloncity,

10. ;Cémo considerns que debe ser la corporalidad para que los hombres puedan participar en este
programa? Puedes seleccionar més de una opcidn.

n) Musculosos

b) Fuertes
Débiles

d) Vulnersbles
Delicados
Indefeasos

Por QuEr.One. o staloed

2
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@

11. {Cémo consideras que debe ser Ia corporalidad pars que las mujeres puedan participar en este
programa? Puedes seleccionar més de una opeidn.

Musculosas
Fuertes
¢) Débiles
d) Vulnerables
¢) Delicadas
f) Indefensos
mnqucsﬁ“"@"‘\&“"’w’(’w ...............................
12. ;Crees que ln mujer dentro de los reality shows es tratada como un objeto?
s 23 o [
POR QUﬁ?....?mq.»R...w..&&’.‘.‘s.(?kh?m....a.?;f.')ﬂgﬁn..?-.a..uu.!n!-mb(e.
13. {Crees que este tipo de programas contribuyen & la inclusion social?
s [ NO "
;,ronoum....('esx&..\q»...m.s..b‘.‘.‘}...«.\o..izm.o...ms.ts.s.&s ........ o

14. (Cudles son los principales requisititos para que los participantes sean seleccionados en los
reality shows? Puede seleccionar més de uno.

_g,ﬂmndmmhioo

b)_Belleza

¢) Linglistica

d) Fuerza

¢) Lugar de descendencia

£—Corporalidad

JPOR Qut')..l'.n.x.!'.‘.é’ﬂ'f?.?.....‘?aéssm....'.é?.‘.'ﬁ..g:..ée'?.‘ﬂ(,a..........

15. 3Cuiles son los sentimientos mis recurrentes cukndo ves el programa? Puedes seleccionar més
de uno.
n) Tristeza
b) Emocion

¢) Tranquilidad
d) Entusiasmo
¢) Envidia

P e
(CUALES? .
spor QuEr Modes....egamar.... e absedos.. 5. o hican

30!‘01 ( Q
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16. ;Cudles crees que son los valores que se fomentan en los reality shows? Puede
seleccionar mds de uno.

4) Responsabilidad

b) Amistad

¢) Amor

d) Puntuslidad

¢) Solidaridad

f) Perseverancis

g) Tolerancia

h) Sinceridad

i) | Ninguno de los anteriores
vm.phkm.....mm?}ﬂﬂ g

.......

17. )Crees que el comportamiento de los participantes durante Ia competencia fomenta valores
adecuados para los jovenes?

st [ NO W)

LPOR QUER, .. U SRR, Licsromniisnsissssssmmmmemmssisssastiosiancssins

18. Cuando tu equipo favorito esté perdiendo en la competencis, jte sientes...? Puede seleccionar
més de uno,

2) Agresivo
b) Calmado
¢) Tolerante
d) Feliz
¢) Desesperado
(PORQUE?...... 0. .80, (REMa, . .....ineodsn ..

19. Cuil es &l motivo principal por el que miras los reality shows?

Mo Al behih.. dssc. o6 K0, R pogmA ...
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Anexo 3

Universidad Técnica de Cotopaxi é

Facultad de Ciencins Humanas y Educacién

La presente encuesta tiene como objetivo principal obtener informacidn sobre la incidencia que
tienen los Reality Shows (Combate, BLN y Calle 7), en la percepcion de mensajes de parte de
los jovenes.

Datos informativos:

Género: Hombre [ Myer [ ows []
Bdsd: 2. Sectore..390.FEH0R....  Ocupaciensfstvdionie

Instrucciones:

¢ lLa informacién obtenids garantiza la confidencialidad de In fuente y sord usada
exclusivamente para fines académicos.

* Les detenidamente las preguntas propuestas y seleccione ln respuesta que usted considere
conveniente,

ENCUESTA

1. {Seglin tu percepcidn quienes tienen mayor protagonismo en los programas de reality show?
&) Hombres
b Mujeres
¢) Presentadores
Jurado
J,PO;)QIJE?&QK-W g man volnerobles o eh'gecen{'es orewnstancas
2. (Crees que ln comunidad LGBT (Lesbianas, Gays, Bisexuales y Transexuales) podria formar

parte de estos programas?
=]

s8I NO
(PORQUE?... Yo QMP0, Onewa  se fes =xcloye
3. De las siguientes orientaciones sexuales ;Cudles crees que deberian participar en el programa?
) Leshinnas
b) Gays
¢) Bisexusles
d) Transexuales

(PORQUE?.. e menos. impactontes. ol piblica....

4, ;Con qué tipo de participante do competencia de los reality show te identificas? Seleccions
mis de una si consideras necesario
a) Con el/la que ama la competencia
b) Elo Ia Iresponsabie
¢) Elo la Humilde
d) Elols Agresiva
¢) Elola Amistoss

POR QUE?. Ne. h1ater, 3¢ Conqees geole swevon

1
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5. (Crees que fas mujeres estin aptas para desenvolverse ¢n el &mbito competitivo de estos

s [ NO x]
orquer. Yo gue. swehon con clavidad sus sefimientos
6. ;Crees que personas pertenocientes & una comunidad indigena podrian formar parte de estos

programas?
s X

NO c
orqui. lignen. doda..lo. cope caidad de haserle..
7. (Has visualizado en los realitys personas de Sudamérica que no sean de Ecuador? Puedes
seleccionar més de una opeidn,

8) Chilenos

_b) Argentinos
¢) Peruanos

d) Brasilefios

¢) Uruguayos
f) Bolivianos

8, (Cudl crees que sea ¢l estatus econdmico que debe tener una persons pars formar parte de los

reality show?

a) Ala
b) Medio
c) Basjo
mnoum..ﬁh.qmm. rﬂ’*\‘é?ocesd&e‘mm.dade«

9. (Cémo son tratadas las mujeres en cuanto a los juegos de fuerza que se realizan dentro de Ins
competencias? Puedes seleccionar més de una opeidn,
2) _Débiles
b) Fuertes
¢) Vulnerable
d) Delicada
¢) Bonitas

{POR Qumlm_;nzgoe»msolinos&mé&:@% Qlgs
Jvegog femeruno S
10, ;Cémo consideras que debe ser s corporalidad para que los hombres puedan participar en este
programa? Puedes seleccionar més de una opcidn,
1) Musculosos
b) Fuertes
¢) Débiles
d) Vulnerables
o) Delicados
f) Indefensos

;,ponwmpwagveﬂ'hﬁ'gqnlo‘ﬁ"—““m&'
publeo
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11. (Cémo consideras que debe ser ln corporalidad para que las mujeres puedan participar en este
programa? Puedes seleccionar més de una opcidn.

1) Musculosas
F
S i
d) Vulnerables
¢) Delicadas
f) Indefensos
worquér. (oplax te otensién. del poblican.........
12. ;Crees que la mujer dentro de los reality shows es tratada como un objeto?
st 1 o X
(PORQUE?. Asn. sexpetadan, endnde ambido
13, ;Crees que este tipo de programas contribuyen a la inclusion social?
sl NO B
ORQUE?.. Yo g 564, Dok d prente 1066 ...

14, (Cudles son los principales requisititos paru que los participantes sean seleccionados en los
reality shows? Puede seleccionar mis de uno.
) Estatus socioecondmico
b)_Belleza
¢) Linglistica

_Fuerza
¢) Lugar de descendencis
) Corporalidad

;,ronQua'z..ﬁinupo.l%..mxadmi;ii.c.faé...P.Q.\.Q...la]}(.-.

15. (Cuiles son los sentimientos mds recurrentes cudndo ves 2l programa? Puedes seleccionar mis
de uno.
a) Tristeza
b) Emocién

¢) Tranquilidad
d) Entusiasmo
¢) Envidia

Enojo :
G L B VT o s
(POR QUEY...N%.. 50 Be. 0 QRS concivnnsisnen

72
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16. (Cudles crees que son los valores que se fomentan en los reality shows? Puede
seleccionar més de uno,
a) Responssbilidad
W

17. ;Crees que ¢ comportamiento de los participantes dumnte ln competencin fomenta valores
UL UGS AR WS JUVELLS s
s [x] N ]
#oR QUE?.. Maunas maneiea. Serhiboyen. el sesiedad .

18. Cusndo tu equipo favorito estd perdiendo en fa competencia, jte sientes...? Puede seleccionar

8) Agresivo
b

¢) Tolerante
d) Feliz

¢) Desesperado

PORQUE?..Ne..copla. mi Sl ol g edle tioo de roqrama.

19, ;Cuél es el motivo peincipal por el que miras los reality shows?

....MQ..iﬁ!).e.\...ni‘.‘.9...5&.'00..%9).‘2..\1058‘&...............

---------------------------------------------------

...........................................................................
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Anexo 4

Universidad Técnica de Cotopaxi

Facultad de Ciencins Humanas y Educacion

La presente encuesta tiene como objetivo principal obtener informacidn sobre la incidencis que
tienen los Reality Shows (Combate, BLN y Calle 7), en In percepcin de mensajes de parte de

los jovenes,
Datos Informativos:
Género: Hombre [ Mujer [ ows []
Bdsd: A%, Sectort. SO0 LS. .......  Ocupacibns,. Sihchonte
Instrucciones:
¢ La informacién obtenida garantiza la confidencinlided de la fuente y serk usada
exclusivamente para fines académicos,
® Lea detenidamente las preguntas propuestas y seleccione la respuesta que usted considere
conveniente.
ENCUESTA
I, ¢Segim tu percepcién quienes tienen misyor protagonismo en los programas de reality show?
a) Hombres
b) Mujeres
c)

d) JMf) L1 . ) / {
GPOR QUER../Euu®. . Gsikwloth. saL. gk wops.p Llanant. s 1o alencic
2. ;Crees que la comunidad LGBT (Lesbianas, Gays, Bisexuales y Transexuales) podria formar
parte de estos programas?

s [XJ NO
wonQuﬁ?....'E:Jm.hm»...gmnum...domdm ........................
3. De las siguientes orientaciones sexuales ;Cudles crees que doberian participar en el programa?
n) Lesbianns
b) Gays
c) Bisexuales
d) Transexuales

o !
aonQué?..Kc.ty.»s..:s..ukéyﬂm..wr,m (e lsz.,mwos

4, ;Con qué tipo de participante de competencia de los reality show te identificas? Selecciona
més de una si considerss necesario
0) Con el/la que ama la competencia
b} Elo la Irresponsable
¢) Elola Humilde
d) Elo la Agresiva
) Elols Amistosa

;,PORW..:Rw..ﬁfz.si.m.'.m%#:..m?fm.é..!k& .z.m&w...
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©

5. (Crees que las mujeres estdn aptes pars desenvolverse en ol ambito competitiva de estos
realitys?
st 1 =3
(POR QUE?., Ms. fuy k. ahueshevar .df feoad. FCinR i
6. (,Cuuqumpuﬂdmunmmmmm&m
programas?
s G2 NO
LPORQUE?...E??.-‘;..;.fd’ﬂmca...lmx..[k..rftam“gusfz..e.%ﬁam
7. ¢Has visualizado en Jos realitys personns de Sudamérica que no sean de Ecuador? Puedes
scleccionar més do unn opeidn.
a) Chilenos
b) Argentinos
¢) Peruanos
d) Brasilefios
¢) Urugunyos
f) Bolivianos
8. (Cudl crees que sea el estatus econdmico que debe tener una persona para formar parte de los
reality show?
8) Alta
b) Medio
¢) Bajo
LPOR QUED. T8, 0eme s . CHIRS oo

9. (Cdmo son tratadas las mujeres en cuanto a los juegos de fuerza que se realizan dentro de las
competencias? Puedes seleccionar més de una opcidn.
) Débiles
b) Fuertes
¢) Vulnerable
d) Delicada
¢) Bonitas

a'onQum.grac.fz..tmygud.wmdm..qmLu.m@r.a..am..[eg jlos.

10. {Cémo consideras que debe ser Ia corparalidad para que los hombres puedan participar en este
programa? Puedes seleccionar mis de una opeidn.

_8) Musculosos.

_b) Fuertes

¢) Débiles

d) Vulnerables

¢) Delicados

f) Indefensos

mw/?me.w oo cnds. . A e

2
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11. {Cémo consideras que debe ser la corporalidad para que las mujeres puedan participar en este
programa? Puedes seleccionar mis de una opcidn.

8) Musculosas
b) Fuertes
c)
d) Vulnerables
¢) Delicadas
f) Indefensos
mnwt?../f&zmmdh.tw.lz..M'u ..............................
12. Crees que la mujer dentro de los reality shows es tratada como un objeto?
s =J v [
mxQum..jt?fgm.sda.x.ﬁmx.».n..‘:s;.ﬁsm ...........................
13. ¢Crees que este tipo de programas contribuyen s la inclusién social?
st NO )
g,PoxQut?.fa-:k.ée...cfdm:..ﬂ..ﬁu..b:'nt:};'w..m.»ﬁa .................
14, ;Cudles son los principales requisititos para que los participantes sean seleccionados en los
reality shows? Puede seleccionar més de uno,
8) Estatus socicecondmico
b) Bellezn
¢) Lingtistica
d) Fuerza
¢) Lugar de descendencia
f) Corporalidad

wonotm?..?z.'.%.m../és.uauafﬁ.;f:.was.m&m.pm..f;. folsyes

15. ¢Cugles son los sentimientos mis recurrentes cuiindo ves el programa? Puedes seleccionar mis
de uno,
8) Tristeza
b) Emocidn
©) Tranquilidad
d) Entusissmo
¢) Envidia







Anexo 5

ESCALA DE LIKERT
Instrucciones:

e Marque con una X la respuesta que usted crea conveniente.

Puntuacion de Categorias

78

1 2 3 4

5

Muy de acuerdo De acuerdo Indiferente En desacuerdo

Muy en desacuerdo

Los reality shows a mas de ser un espacio de entretenimiento fomentan
valores positivos en los jovenes.

Las mujeres son el sexo débil en toda competencia de fuerza.

Los competidores extranjeros son mas fuertes que los ecuatorianos.

La comunidad LGBT debe estar excluida de toda clase de reality shows.

Los indigenas no pueden formar parte de los reality shows porque no son
fuertes.

Solamente las mujeres bellas y con una silueta definida deben ser
participantes de los reality shows.

Los hombres débiles se encuentran expuestos a burlas por los demas
participantes

Las personas de clase baja deberian formar parte de estos programas

Los juegos mentales de los reality shows son dificiles para las mujeres
atractivas.

Las historias personales de los competidores son un espacio de
ensefianza de vida.

Las personas mayores de 30 afios han perdido su fuerza y no son aptos
para competir en los reality shows.

Las rifias entre los participantes se generan por ganar ranking.
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ESCALA DE LIKERT
Instrucciones:
¢ Marque con una X fa respuests que usted crea conveniente

Puntuaciin de Categorias

1 2 3 B

Muy de acuerdo De acuerdo Indiferente En desacuerdo

Los reality shows & mas de ser un espacio de enwetsnimiento fomentan
valores positivos en los jovenes.

Las mujeres son el sexo débil en toda competencia de fuerza.

Los competidores extranjeros son mas fuertes que los ecuntorianos.

La comunidad LGBT debe estar excluida de toda clase de reality shows.

Los indigenas no pueden formar parte de los reality shows porque no son
fuertes.

Solamente las mwjeres bellas y con una silueta definids deben ser
participantes de los reality shows.

Los hombres débiles se encuentran expuestos a burlas por los demas
3

Las personas de clase baja deberian formar parte de estos programas

Los juegos mentales de los reality shows son dificiles para las mmjeres
stractivas.

Las lustonas personales de fos competidores son un espacio de ensefianza de
wda.

Las personas mayores de 30 afios han perdido su fuerza y no son aptos para
competir en los reality shows,

Las nifias entre los participantes se generan por ganar ranking,
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ESCALA DE LIKERT
Instrucciones:
«  Marque con uns X la respuesin que usted crea conveniente,

Puntuacién de Categorias

1 2 3

Muy de acuerdo De acuerdo Indiferente | En desacuerdo

valores positivos en los jovenes.

Los reality shows a mis de ser un espacio de entretenimicuto fomentan

Las mujeres son el sexo débil en toda competencia de fuerza.

Los competidores extranjeros son mas fuertes que los ecuatorianos,

La comunidad LGBT debe estar exchnda de toda clase de reality shows.

fuertes,

Los indigenas no pueden formar pante de los reality shows porque 1o son

participantes de kos reality shows.

Solaumente las mujeres bellas y con una silueta definids deben ser

participantes

Los hombres débiles se encuentrun expuestos n burdas por los demas

Las personas de clase baja deberian formar parte de es10s programas

atractivas.

Los juegos mentales de los reality shows son dificiles para las mujeres

vida,

Las historias personales de los competidores son un espacio de enseflanza de

competir en los reality shows.

Las personas mayores de 30 sfios han perdido su fuerza y no son aplos para

Las nifias entre los participantes se generan por ganar ranking.
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ESCALA DE LIKERT
Instrucciones:
«  Marque con uns X la respuesin que usted crea conveniente,

Puntuacidn de Categorias

1 2 3

Muy de acuerdo De acuerdo Indiferente En desacuerdo

valores positivos en los jovenes.

Los reality shows a mis de ser un espacio de entretenimicnto foaventan

Las mujeres son el sexo débil en tods competencia de ferza,

Los competidores extranjeros son mas fuertes que los ecuatorianos,

La comunidad LGBT debe estar exchnda de toda clase de reality shows.

foertes.

Los indigenas no pueden formar pane de los reality shows porgue no son

participantes de los reality shows.

Solamente las mujeres bellas y con una silueta definida deben ser

participantes

Los hombres débiles se encuentrun expuestos u burlas por los demas

Las personas de clase baja deberian formar parte de estos programas.

atractivas.

Los juegos mentales de los reality shows son dificiles para las mujeres

vida,

Las historias personales de los competidores son un espacio de enseflanza de

competir en los reality shows.

Las personas mayores de 30 afios han perdido su fuerza y no son aplos pars

Las nifias entre los participantes se generan por ganar rankmng
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ESCALA DE LIKERT
Instrucciones:
e Marque con una X la respuesta que usted cres convenicnte,
Puntuscién de Categorias

82

Los reality shows a mis de ser un espacio de entretenimiento fomentan
valores positivos en los jovenes.

Las mujeres son el sexo débil en toda competencia de fuerza.

La comunidad LGBT debe estar excluida de toda clase de reality shows.

Los indigenas no pueden formar parte de Jos reality shows porque no son
fuertes.

Solamente las mujercs bellas y con una siluets definida deben ser
participantes de los reality shows.

Los hombres débiles sc encuentran expuestos & burlas por los demis
participantes

Las personas de clase baja deberian formar parte de estos progrmas

Los juegos mentales de los reality shows son dificiles para las mujeres

competir en los reality shows.

atractivas. K

Las historias personales de los competidores son un espacio de ensefianza de X
vida,

Las personas mayores de 30 afios han perdido su fuerza y no son aptos para N

Las riflas entre los participantes se generan por ganar ranking.
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Anexo 10

HOJA DE VIDA (TUTOR)

DATOS PERSONALES

RICARDO FRANCISCO URENA LOPEZ

Lugar de nacimiento: Tala Jalisco

Pais: México
Domicilio: Saquisili # 1133, Latacunga, Cotopaxi Ecuador

Teléfono: 0996661204

Correo electrénico: ricardo.urena@utc.edu.ec

FORMACION ACADEMICA

Ph. D. (c) en Ciencias Sociales por Facultad Latinoamericana de Ciencias
Sociales sede Argentina.

Magister en Ciencias Sociales con mencion en Sociologia por la
Facultad Latinoamericana de Ciencias Sociales (FLACSO) Sede Ecuador
(2010 - 2012).

Licenciado en Sociologia (especialidad estudios latinoamericanos) por la
Universidad de Guadalajara (2004 — 2008).

EXPERIENCIAS LABORALES

Universidad Técnica de Cotopaxi (UTC) Latacunga Ecuador,
Docente-Investigador (desde abril 2013- actual) Licenciatura en
Comunicacion Social. Asignaturas impartidas: Cine, Teoria de la
comunicacion | y Il, Planificacion de la comunicacion, Disefio de
anteproyecto de tesis, Analisis de coyuntura, Periodismo ciudadano,
Convergencia digital, Infografia y fotografia, Educomunicacién vy
Emprendimiento social. Miembro de la Direccion de Investigacion.

Universidad CNCI, Guadalajara Jalisco México. Docente de Ciencias
Sociales (desde 1 de junio de 2008 hasta el 30 de julio de 2010).



mailto:ricardo.urena@utc.edu.ec
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Asignaturas: Historia de México | y Il, Metodologia de la Investigacion |y
I, Seminario de Investigacion | y II, Etica y valores, Filosofia, Historia
Universal y Derecho.

e Instituto Zapopano de la Mujer, Zapopan Jalisco Meéxico.
Investigador de campo (desde febrero 2009 hasta abril 2009) dentro de
la investigacion “Diagndstico de la condicion de las mujeres y su posicion
de género en el municipio de Zapopan, Jalisco”.

e Universidad de Guadalajara, Guadalajara Jalisco, México. Asistente
de personal administrativo (desde 20 de mayo 2007 hasta 2 de febrero
de 2009) en Secretaria Administrativa del Centro Universitario de
Ciencias Sociales y Humanidades (CUCSH).

e Universidad de Guadalajara, Guadalajara Jalisco México. Traductor,
moderador, asesor en equipo técnico y apoyo en logistica (Noviembre
2006 — 21 de agosto 2007), del XXVI Congreso de la Asociacion
Latinoamericana de Sociologia (ALAS), “Latinoamérica en y desde el
mundo Sociologia y Ciencias Sociales ante el cambio de época:
legitimidades en debate”, llevado a cabo del 13 al 18 de agosto de 2007, en
las instalaciones del Centro Universitario de Ciencias Sociales vy
Humanidades en la ciudad de Guadalajara, Jalisco, México.

e Universidad de Guadalajara, Guadalajara Jalisco México. Miembro
del equipo organizador del Mercado de Cine Iberoamericano (15 de
octubre 2007 — marzo 2008) en el marco del XXIII Festival Internacional

de Cine en Guadalajara

Anexo 11
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HOJA DE VIDA

DATOS PERSONALES

NOMBRES: Jacqueline Ximena Garzén Moreno
CEDULA DE IDENTIDAD: 055000598-7
FECHA DE NACIMIENTO: 23 de enero de 1995
LUGAR DE NACIMIENTO: Latacunga
DIRECCION: Latacunga —La Calera
TELEFONO: 0998932243 — 032 270 763
E-MAIL:ximenagarzon36@gmail.com

FORMACION ACADEMICA

UNIVERSITARIOS: Universidad Técnica de Cotopaxi

Estudiante de la carrera de Licenciatura en Comunicacion Social

ESTUDIOS SECUNDARIOS: Instituto Técnologico Victoria VVasconez Cuvi.
Titulo: Bachiller en Ciencias Sociales

IDIOMA EXTRANJERO:  Francés

TALLERES Y CURSOS DE ESPECIALIZACION

e XV Encuentro Latinoamericano de Facultades de Comunicacion Social
(FELAFACS 2015) “Convergencias Comunicativas Mutaciones de 1a
cultura y del poder”

e Seminario: “Festival de Medios: premio UTC a la Comunicacion
comprometida con la verdad”. (2015)

e Seminario-Taller Internacional: “Semidtica del Disefio Andino” (2014)

e Taller “Futbol y Racismo” (Organizado por la Superintendencia de la

Informacion y Comunicacion, 2015)
CARGOS

e Gerente de Produccion del Programa de vinculacion “Voces de la
esperanza, para la inclusién”, pregrabado en la Radio de la Universidad

Técnica de Cotopaxi y trasmitido a traves de Radio Latacunga.



