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RESUMEN

La provincia de Tungurahua, ha mostrado un importante crecimiento turistico, sin embargo, no
todos los cantones y parroquias son de ese crecimiento y desarrollo; esto fue identificado en la
parroquia Pasa, donde no existen inventario de los atractivos y productos turisticos, contando
con una deficiente gestion y limitada promocion y difusion de los mismos. Por lo cual, el
presente proyecto se enfoca en proponer estrategias en funcion de los recursos turisticos de la
parroquia. Para conseguirlo, se realizé la revision de fuentes primarias y secundarias como el
Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial de la parroquia, el catastro del Departamento de
Cultura 'y Turismo, en la que se evidenci6 que existian 2 atractivos inventariados, por lo que
fue necesario utilizar las fichas de inventario del MINTUR para realizar el inventario,
obteniendo un total de 9 atractivos (5 naturales y 4 culturales), para el inventario de un producto
turistico se utilizo el Manual de Planificacion de Productos Turisticos PROMPERU, realizando
el andlisis del destino, la demanda y oferta, del producto existente que es la ruta turistica “Vive
y Siente Pasa un encanto por conocer”, que es un full day e incluye atractivos naturales y
culturales de las comunidades mas cercanos. Finalmente, se realizd un analisis FODA, que
consta de un andlisis de factores externos (MEFE), donde se determind que existe afluencia de
visitante, pero no se quedan en el destino, solo van por un dia u horas, el anélisis de los factores
internos (MEFI) en que se destacan la realizacion de ferias de emprendimientos con productos
de la localidad, y la existencia de un centro de informacion turistica, que no cuenta con el
personal para su Optimo funcionamiento. Se realizaron estrategias, y una valoracion de las
mismas, de las que se destaca el gestionar espacios turisticos con la finalidad de promocionar
los atractivos y producto turistico, en las zonas urbanas mas pobladas que permita la difusién
del turismo en la parroquia y atraiga la presencia de mas visitantes para el sector. Se puede
concluir, que la parroquia cuenta con recursos y atractivos para desarrollar el turismo, aun asi,
tiene varias limitaciones; por lo que es importante que se realicen méas estudios para definir
nuevos productos y crear planes de marketing, promocion y difusion en otros escenarios que
promuevan a la parroquia como un lugar para realizar actividades turisticas, de ocio y
recreacion.

Palabras Clave: Productos turisticos, atractivos turisticos, estrategias, difusion turistica,

promocion turistica.
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CANTON OF AMBATO, PROVINCE OF TUNGURAHUA
AUTHOR: Mantilla Martinez Cristina de los Angeles
ABSTRACT

The province of Tungurahua has shown significant tourism growth, however, not all cantons
and parishes are of this growth and development; this was identified in the parish of Pasa,
where there is no inventory of tourist attractions and products, with poor management and
limited promotion and dissemination of them. Therefore, this project focuses on proposing
strategies based on the parish's tourism resources. To achieve this, a review of primary and
secondary sources was carried out, such as the Development and Land Use Plan of the parish,
the cadastre of the Department of Culture and Tourism, in which it was found that 2 attractions
were inventoried, so it was necessary to use the inventory cards of the MINTUR to make the
inventory, obtaining a total of 9 attractions (5 natural and 4 cultural), For the inventory of a
tourism product, the PROMPERU Tourism Product Planning Manual was used to analyze the
destination, the demand and supply of the existing product, which is the tourist route "Vive y
Siente Pasa un encanto por conocer”, which is a full day tour and includes natural and cultural
attractions in the nearby communities. Finally, a SWOT analysis was conducted, consisting of
an analysis of external factors (MEFE), where it was determined that there is an influx of
visitors, but they do not stay at the destination, they only go for a day or hours, the analysis of
internal factors (MEFI) which highlights the realization of fairs of enterprises with local
products, and the existence of a tourist information center, which does not have the staff for
optimal operation. Strategies and an evaluation of the same were carried out, highlighting the
management of tourist spaces in order to promote the attractions and tourist products in the
most populated urban areas that allow the spread of tourism in the parish and attract the
presence of more visitors to the sector. It can be concluded that the parish has resources and
attractions to develop tourism, even so, it has several limitations; therefore, it is important to
conduct more studies to define new products and create marketing, promotion and
dissemination plans in other scenarios that promote the parish as a place for tourism, leisure
and recreation activities.

Key words: Tourism products, tourist attractions, strategies, tourism promotion, tourism
promotion.
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1. JUSTIFICACION DEL PROYECTO

En los ultimos afios se ha producido un aumento de la importancia econémica del
turismo, pero para presentar una imagen positiva de una nacion y situar mejor los productos
turisticos en la escala mundial, la promocion y la difusion son componentes esenciales. En los
ultimos cinco afios, el turismo ecuatoriano ha avanzado hasta situarse al nivel de Sudamérica,
pero aun existe un gran desconocimiento sobre el sector (Zafiga, 2014).

La presente investigacion tiene como finalidad identificar los productos y atractivos
turisticos para actualizar el inventario en la parroquia Pasa debido a que no existe informacion
actualizada de los mismo. Es importante destacar que la parroquia cuenta con atractivos
naturales y culturales como son Cerros, Lagunas, Miradores, Museo, la Iglesia Patrimonial que
son los mas visitados y que se puede aprovechar para implementar nuevas rutas turisticas.

Esta investigacion analiza el destino y situacion actual de la zona, respecto a los
prestadores de servicios turisticos lo que permite inventariar el producto turistico existente de
acuerdo con los atractivos naturales y culturales que se relacionan con la infraestructura de la
localidad proponiendo estrategias de difusion y promocion de los productos y atractivos
turisticos de la parroquia Pasa mediante el analisis del FODA, las matrices MEFE-MEFI y
Matriz Estratégica Cruzada para establecer técnicas adecuadas

La actualizacion de inventario del producto turistico contribuira al programa de
vinculacion University Tourism Center de la Carrera, que permite plantear estrategias y al
mismo tiempo se espera que esta investigacion ayude al interés de la poblacién y de entidades
publicas o privadas en el desarrollo turistico.

2. BENEFICIARIOS DEL PROYECTO DE INVESTIGACION

Los beneficiarios directos de esta investigacion son los prestadores de servicios que se

relacionan con el turismo, que ayudara a elegir un destino y el investigador del proyecto que

deja en conocimiento a que personas esta dirigido.



Por otra parte, los beneficiarios indirectos son 7106 habitantes de la parroquia Pasa y
turistas que acuden a la localidad para satisfacer sus deseos, demandas y expectativas. De igual
manera los 400 estudiantes de la carrera de turismo de la Universidad Técnica de Cotopaxi ya
que podrian utilizar este estudio como referencia en futuros proyectos.

Es importante sefialar que la actualizacion del inventario de los atractivos y productos
turisticos de Pasa sera en beneficio para la capacidad del sector de crear empleo y contribuir a
elevar la calidad de vida de la poblacion.

Tabla 1

Beneficiarios directos

BENEFICIARIO DESCRIPCION N° DE ESTABLECIMIENTOS
Alojamiento 4
Alimentacion y bebidas 8
DIRECTO . .
Ocio y recreacion 2
TOTAL 12
Investigador del Proyecto 1

Nota. Fuente:(INEC, 2017), (PDOT, 2015)

Tabla 2

Beneficiarios indirectos

COMUNIDADES DE LA

BENEFICIARIO PARROQUIA PASA HOMBRES MUJERES N° POBLACION
Comunidad Lirio 367 398 765
Comunidad Pungoloma 432 468 900
Comunidad Pucaucho 410 475 885
Comunidad Mogato 659 714 1373
Comunidad Chillipata 229 248 477
INDIRECTOS Comunidad Llullalo 302 328 630
Comunidad Castillo 435 470 905
Comunidad Tilivi 410 445 855
Comunidad Cuatro esquinas 421 457 878
University Tourism Center 400 estudiar:her?s(rjﬁola carrera de
Turistas nacionales y extranjeros 300 - 600 1200

Nota. Fuente: (INEC, 2017), (PDOT, 2015)



3. EL PROBLEMA DE INVESTIGACION

La industria del turismo crece constantemente, es por eso importante difundir y
promocionar para el desarrollo del mismo, debido a que el pais cuenta con atractivos turisticos
que se deberia aprovechar para el beneficio de la poblacion generando puestos de trabajo y
mejorar las condiciones de vida, con el objeto de que exista afluencia de turistas y retornen de
manera continua al pais.

Diaz Andagana (2020) en términos de superficie total, Ecuador es la nacion con mas
paramos. Por encima de los paramos se encuentra el entorno del antiguo bosque andino, que
ha sufrido importantes alteraciones.

Ecuador cuenta con una variedad de recursos naturales y culturales que ha beneficiado
tanto a la antropologia como a la etnografia en términos de riqueza cultural, gracias a su
ventajosa ubicacién geografica, exhiben una amplia mezcla de etnias en la composicién de su
demografia. Es posible obtener una variedad de experiencias culturales con la combinacion de
la biodiversidad que ofrece cada una de sus regiones, y es posible compartirlas todas en un solo
dia.

El Ministerio de Turismo (2014), mediante su (CST) Cuenta Satélite de Turismo 1
emite que para el servicio de promocion turistica se ha otorgado el 47,16% del consumo
colectivo turistico, siendo un gasto turistico total de 3 637 107 $ dolares.

El sector turistico ha registrado la llegada de turistas al pais de 1,3 millones de
extranjeros, mientras que alrededor 1,1 millones de turistas viajaron dentro de Ecuador, segun
han confirmado desde la Federacion Nacional de Cé&maras Provinciales de Turismo. La
intencion es motivar a la ciudadania a visitarlas y contribuir de esa manera al desarrollo
econdmico de las ciudades (Expreso, 2023).

El canton Ambato se ha consolidado como una ciudad emprendedora e innovadora

tanto en el sector agricola como en el sector industrial. Las parroquias de Pasa, San Fernando


https://www.facebook.com/fenacaptur/

y Constantino Fernandez, entre otras, son zonas rurales donde existe una notable problematica
en el sector turistico.

La parroquia Pasa tiene algunos atractivos impresionantes como granjas, montafias,
lagunas y miradores naturales, uno de los atractivos mas significativos de la parroquia es el
Cerro Casahuala, que ofrece una vista panoramica de toda la ciudad de Ambato, sin embargo,
tiene una deficiente gestion y limitada promocion y difusion.

El principal problema que impide el desarrollo de la actividad productos y atractivos
turisticos, se origina por las insuficientes facilidades turisticas, poca difusion de productos
turisticos, otra de las causas es que no existe un inventario actualizado de los atractivos y la
falta de interés por los pobladores, debido que no tienen conocimiento en temas de turismo que
permita proponer estrategias adecuadas para el crecimiento econdmico de la localidad. Por esta
razon no existe afluencia de visitantes y turistas que logren con éxito un turismo local.

4. OBJETIVOS:
4.1.General
e ldentificar productos y atractivos turisticos del canton Ambato, Parroquia Pasa,
mediante investigacion bibliografica y de campo.
4.2.Especificos
e Actualizar el inventario de los atractivos turisticos de la parroquia Pasa del cantdn

Ambato mediante la aplicacion de la metodologia del MINTUR, obteniendo una base

de datos.

e Inventariar los productos turisticos de la parroquia Pasa del canton Ambato, mediante
la aplicacion de la metodologia propuesta, obteniendo una base de datos.
e Proponer estrategias de difusién y promocion de productos y atractivos turisticos

previamente identificados.



5. ACTIVIDADES Y SISTEMA DE TAREAS EN RELACION A LOS OBJETIVOS PLANTEADOS

Tabla 3

Sistematizacion de tareas

Pasa del cantdn Ambato mediante

la aplicacién de la metodologia del

MINTUR, obteniendo una base de
datos

secundaria

Ponderacion y Jerarquizacion
Disefio de encuesta y entrevista
Revision del Catastro existente
Salida de campo

Metodologia para la
Jerarquizacién de Atractivos y
Generacion de Espacios
Turisticos del Ecuador.

RESULTADO
OBJETIVO ACTIVIDADES METODOLOGIA OBTENIDO
Revision Bibliografica Fuentes primarias (catastro, PDOT)
i i Secundarias (encuesta, entrevista
Actualizar el inventario de los Levant_z;\m!e,ntg y. Rfeglstro_ . ( )
atractivos turfsticos de la parroquia Recopilacion de informacion primaria y Inventario y jerarquizacion (Manual Inventario

actualizado de 9
atractivos turisticos

Actualizar el inventario de los
productos turisticos de la parroquia
Pasa del cantén Ambato, mediante

la aplicacion de la metodologia
propuesta, obteniendo una base de

datos

Anélisis del destino

Analizar la demanda.

Analizar la oferta.

Estimar tiempo de implementacion requerido
Analizar las condiciones para la gestion del
producto turistico

Analisis de resultados

Salida de Campo

Investigacion diagndstica.
Método cualitativo
Técnicas de la encuesta y
entrevista.

Inventario Metodologia de
Planificacion de Productos
Turisticos.

Listado y
caracteristicas de
los Productos
turisticos
actualizados

Proponer estrategias de difusion y
promocion de productos y
atractivos turisticos previamente
identificados

Determinar fortalezas, oportunidades, debilidades
y amenazas

Analizar factores internos y externos

Anaélisis matriz estratégica

Investigacion diagnostica-
exploratoria de método cualitativo
mediante técnicas de las matrices
FODA-MEFE-MEFI Y Estratégica
Cruzada

Estrategias de
difusién y
promocion




6. FUNDAMENTACION CIENTIFICO TECNICA
6.1. Fundamentacion Legal

El analisis del respaldo legal para que el Gobierno Autonomo Descentralizado
Parroquial Rural de Pasa realice la gestion del turismo en la parroquia y un desarrollo industrial
en su territorio basado en una serie de leyes, politicas, planes y reglamentos técnicos. Los
principales temas para este proyecto de investigacion son: Constitucion Politica de la Republica
del Ecuador, Cadigo Organico Organizacion Territorial, Autonomia y Descentralizacion, Ley
de Turismo.

6.2. La Constitucion de la Republica del Ecuador

La Constitucion (2008), establece el marco normativo fundamental que ampara los
derechos y libertades, de organizacion del Estado y las instituciones democréaticas e impulsa el
desarrollo econémico y social.

Las personas, comunidades, pueblos, nacionalidades y colectivos son titulares y
gozaran de los derechos garantizados en la Constitucidn y en los instrumentos internacionales.
La naturaleza sera sujeto de aquellos derechos que le reconozca. Constitucion (2008)

Se consideran los siguientes articulos 14, 21y 24.- se reconoce que la poblacion tiene
derecho a vivir en un entorno seguro y ecoldgico que garantice la sostenibilidad en un entorno
limpio y sano, libre de contaminacion y en armonia con el medio ambiente. La poblacién
mantiene su propia identidad, el acceso al patrimonio cultural, a la historia, que permita estar
en una o varias comunidades culturales. La sociedad tiene derecho al ocio, incluida la
posibilidad de practicar deportes y disponer de tiempo libre. Constitucion (2008)

Asi mismo, en el articulo 57.- De conformidad con la Constitucion y otros documentos
internacionales de derechos humanos, se reconocerdn y garantizardn a las comunas,

comunidades, pueblos indigenas y nacionalidades los siguientes derechos colectivos:



En el numeral 8. nos menciona que hay que mantener y mejorar su entorno natural y
las técnicas de gestion de la biodiversidad. Para mantener la preservacion y el uso sostenible
de la biodiversidad, el Estado debe desarrollar y llevar a cabo iniciativas con la participacion
de la comunidad. En el numeral 13. Se indica que se debe mantener, restaurar, salvaguardar,
desarrollar y conservar su patrimonio cultural e historico. ElI Estado proveerad los fondos
necesarios para este fin.

Tambien en el articulo 74.- EI derecho a beneficiarse del medio ambiente y de los
recursos naturales que les permiten vivir comodamente debe extenderse a las personas, las
comunidades, los pueblos y las nacionalidades.

La Constitucion del Ecuador menciona en el articulo 83. establecer las obligaciones de
los ecuatorianos de defender los derechos de la naturaleza, proteger un medio ambiente sano y
hacer un uso racional y sostenible de los recursos naturales para las generaciones actuales y
futuras. Constitucién (2008)

6.3. Codigo Orgéanico de Organizacion Territorial

Determina el COOTAD (2010), en el articulo 54.- se menciona en el literal g) que la
colaboracion con otros gobiernos autdbnomos descentralizados, promueven la inversion y el
desarrollo econdmico, particularmente en la economia popular y solidaria, en sectores como
agricultura, ganaderia, artesanias y turismo, entre otros.

De acuerdo al articulo 135.- sefiala que todos los niveles gubernamentales pueden
gestionar el turismo simultaneamente como actividad productiva.

6.4. Ley De Turismo

Por otro lado, es fundamental conocer a detalle la Ley de Turismo, que es la que se
toma en consideracién en este trabajo. La actividad turistica se gestiona dentro de un marco
legal que define su desarrollo, el cual incluye leyes y reglamentos que muestran el modo de

gestion y manejo que tendra la actividad. el Art. 1 en la ley se menciona en el ambito legal la



correcta planificacion de actividades turisticas, este articulo pretende tomar en cuenta distintas
leyes, normativas y regulaciones, que en el Art. 3 menciona la intervencion de las autoridades
provinciales y cantonales en la promocion y el apoyo al crecimiento del turismo en un marco
descentralizado. (Ley de Turismo, 2014).

En este medio, las buenas précticas turisticas pueden citarse como una entidad de
desarrollo viable para mantener practicas turisticas sostenibles ademas de la promocion y el
crecimiento del turismo. Art. 4, literal a) reconoce que el Estado debe impulsar las actividades
desarrollando y promoviendo un producto turistico competitivo. La actividad turistica esta
relacionada con la iniciativa privada y comunitaria o la autogestion. Literal g) Promover y
estimular todas las formas de turismo, incluidos los viajes internos y sociales, asi como la
implementacién de proyectos conjuntos, programas Yy servicios complementarios con
organizaciones publicas y privadas, instituciones y grupos, incluidas las comunidades rurales
e indigenas. Es fundamental hacer énfasis en la importancia de promover el turismo debido a
que representa una oportunidad para el desarrollo local. (Ley de Turismo, 2014).

En cuanto al Art. 5 menciona lo siguiente: Se consideran actividades turisticas las
desarrolladas por personas naturales o juridicas que se dediquen a la prestacion remunerada de
modo habitual a una o0 mas de las siguientes actividades:

a. Alojamiento

b. Servicio de alimentos y bebidas

c. Transportacion, cuando se dedica principalmente al turismo

En este articulo nos indica que las personas naturales o juridicas pueden prestar
diferentes servicios en el sector turistico. Asi mismo, en el Art. 12 menciona que “Cuando las
comunidades locales organizadas y capacitadas deseen prestar servicios turisticos, recibiran del
Ministerio de Turismo o sus delegados, en igualdad de condiciones todas las facilidades

necesarias para el desarrollo de estas actividades, las que no tendran exclusividad de operacion
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en el lugar en el que presten sus servicios y se sujetaran a lo dispuesto en esta Ley y a los
reglamentos respectivos”(Ley de Turismo, 2014).

Por lo tanto, en el desarrollo del trabajo se aplicara el Reglamento General de la Ley de
Turismo y el Manual de Atractivos Turisticos del Ecuador emitido por el "MINTUR", ya que
estos documentos contienen informacion sobre los lineamientos a seguir para inventariar sitios
y establecimientos, dado que existen diferentes servicios turisticos que van en aumento debido
a la demanda generada por el turista, por lo tanto se busca que estos servicios sean de calidad
en este caso particular de la oferta de ocio y recreacion (Ley de Turismo, 2014).
6.5.Turismo
Autores como (Leiper, 1979) coinciden en que:

“Definir al turismo no es una tarea sencilla, pues el término ha venido evolucionando y
adaptandose a los cambios que ha sufrido la actividad a lo largo de los afios. A través de las
definiciones podemos distinguir tres etapas del desarrollo del turismo, la primera durante la
primera mitad del siglo XX donde el turismo empieza a ser estudiado como fenémeno social
principalmente por la escuela alemana; la segunda, cuando surge el turismo de masas con el
desarrollo de la aviacion comercial después de la Segunda Guerra Mundial; y la tercera etapa,
el turismo moderno con el nacimiento de la Organizacion Mundial de Turismo, en la década
de los setentas, que influye en la alineacion de las politicas turisticas nacionales y el
reconocimiento de la importancia de su contribucion en la economia.”

Segun el autor antes mencionados coinciden que la definicidn de turismo ha avanzado
y se acoplado a lo largo de los afios los mismo que se diferencia en tres periodos: el primero en
el estudio como fendmeno social, el segundo con el surgimiento del turismo en el desarrollo
de la aviacion comercial y por ultimo el turismo moderno con el aparecimiento de la

Organizacién Mundial de Turismo.
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Para Moreno (2011), el turismo es una de las pocas actividades humanas que ha sido
abordada desde diversas disciplinas (economia, ecologia, psicologia, geografia, sociologia,
historia, estadistica, derecho y las ciencias politicas y administrativas.

Por ello, (Cardenas, F., 2001), “Al referirse al turismo indica que es el conjunto de
desplazamientos que generan fenomenos socioecondémicos, politicos, culturales y juridicos.”

Para otros especialistas, como (Gurria, M, 2004), (Matute y Asanza., 2006) y (Ramirez,
C., 2006), el turismo es un concepto impreciso, producto de su caracter interdisciplinario; sin
embargo, admite maltiples definiciones y diversos matices, segin el ambito de trabajo y la
época de que se formule el concepto.

De acuerdo Gurria, M (2004), el turismo son acciones humanas que se aplican en varias
metodologias. Explica que el turismo es un vinculo que se liga a los movimientos politicos y
sociales. EIl turismo tiene algunos conceptos de acuerdo a la funcion que desempefia y al
tiempo propuesto.

El turismo comprende las actividades que realizan las personas (turistas) durante sus
viajes y estancias en lugares distintos al de su entorno habitual, por un periodo de tiempo
consecutivo inferior a un afio, con fines de ocio, por negocios y otros motivos.

De acuerdo a la Organizacion Mundial de Turismo define como acciones que realizan
las personas cuando viajan a diferentes zonas por el propdsito, sea de negocio u ocio.

6.6. Turismo en el Ecuador

El Turismo en el Ecuador ha crecido en los ultimos afios, desde el afio 2014 se registra
el 77,8% de llegadas de extranjeros al Ecuador que ha generado un importante movimiento
comercial y turistico en el pais.

Por otro lado, autores como Asociacion de Ecuatoriana de Ecoturismo (2017), indican
que el “turismo en &reas naturales con gestibn comunitaria es una modalidad de turismo

orientado hacia areas con valores naturales y culturales excepcionales que, sobre la base de las



12

actividades recreacionales promueve y contribuye a la conservacion del lugar, propicia la
participacion directa benéfica de las poblaciones locales y compromete a todos los
involucrados a tomar las precauciones necesarias para minimizar impactos tanto ecologicos
como culturales”.

El turismo es una industria econémicamente prospera que crea dinero y puestos de
trabajo y empleo; consiste en las actividades que realizan los turistas o visitantes cuando viajan
y se alojan en diversos lugares. La demanda social de turismo esta cambiando rapidamente a
favor de opciones de viaje mas responsables con el medio ambiente y con los habitantes locales,
el entorno y su cultura (Asociacion de Ecuatoriana de Ecoturismo, 2017).

6.7. Clasificacion del turismo

Pérez & Villa (2019) menciona que el turismo se clasifica de acuerdo a la base del
origen que proviene el turista, es imprescindible entender la evolucion e integracion de las
empresas turisticas; ademas de considerar los que egresan o ingresan a un determinado
territorio.

6.7.1. Turismo cultural

Ghanem (2017), menciona que es un tipo de actividad turistica en el que la motivacion
esencial del visitante es aprender, descubrir, experimentar y consumir los atractivos/ productos
culturales, materiales e inmateriales, de un destino turistico (pag30).

El turismo cultural se define como una realidad cultural donde los turistas descubren
experiencias dentro de los productos y atractivos turisticos.

6.7.2. Ecoturismo

El ecoturismo se refiere Ghanem (2017) “es un tipo de actividad turistica basado en la
naturaleza en el que la motivacién esencial del visitante es observar, aprender, descubrir,
experimentar y apreciar la diversidad bioldgica y cultural, con una actitud responsable, para

proteger la integridad del ecosistema y fomentar el bienestar de la comunidad local.”
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Se relaciona el turismo con la ecologia o el entorno natural con responsabilidad que
conserve el medio ambiente y la biodiversidad de los lugares turisticos que es visitado
continuamente. Es un tipo de actividad turistica en el que la experiencia del visitante esta
relacionada con un amplio espectro de productos vinculados por lo general con las actividades
de naturaleza, la agricultura, las formas de vida y las culturas rurales, la pesca con cafia y la
visita a lugares de interés (Ghanem, 2017).

Se menciona que el turismo rural préactica diferentes actividades dentro de la naturaleza,
convivencias, cosmovision y la historia de las culturas; relacionadas con productos turisticos
para que personas locales y nacionales conozcan de estos sitios (Ghanem, 2017).

6.7.3. Turismo de aventura

Ghanem (2017) manifiesta que “El turismo de aventura es un tipo de turismo que
normalmente tiene lugar en destinos con caracteristicas geograficas y paisajes especificos y
tiende a asociarse con una actividad fisica, el intercambio cultural, la interaccion y la cercania
con la naturaleza. Por lo tanto, esta experiencia puede implicar algin tipo de riesgo real o
percibido y puede requerir un esfuerzo fisico y/o mental significativo”.

Las experiencias extremas como el alpinismo, el montafiismo, el puenting, la escalada,
el rafting, el paracaidismo, la navegacion en kayak, canopy, kayak y otros, son considerados
como turismo de aventura porque se realizan al aire libre, con particularidades geograficas
debido a que son préacticas de movimiento fisico con alto riesgo (Ghanem, 2017).

6.7.4. Turismo de salud

El turismo de salud cubre aquellos tipos de turismo que tienen como motivacion
primordial la contribucion a la salud fisica, mental y/o espiritual gracias a actividades médicas
y de bienestar que incrementan la capacidad de las personas para satisfacer sus propias
necesidades y funcionar mejor como individuos en su entorno y en la sociedad. (Ghanem,

2017).
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En continuidad con lo anterior, (Ghanem, 2017) sefiala que este turismo consiste en el
bienestar de las personas que prefieren realizar actividades de salud, para mejorar su calidad
de vida por medio de meditacion, yoga y préacticas fisicas que ayuden a que el cuerpo se
mantenga sano Yy activo.

6.7.5. Turismo gastronémico

Bailon & Rojas (2017) la gastronomia se esta convirtiendo en uno de los factores clave
de atraccion tanto para definir la competitividad de los destinos turisticos como para la
promocion de los mismos. Esto sugiere, que el arte culinario de un pueblo o region puede ser
el nexo que permita desarrollar el turismo, aun cuando dicho destino no posea otras
caracteristicas tipicas de los destinos mas visitados, pues la gastronomia por si sola constituye
un atractivo potencial, sin embargo, esta concepcion determina que los destinos turisticos
deben considerar la importancia de la comida como contribucion a la experiencia Unica que el
viajero quiere encontrar como parte de la expresion cultural del area geogréafica que visita™.

El turismo gastrondmico segun los autores es de tipo culinario, que tiene como fin
mostrar a los turistas la gastronomia de una region dando a conocer la preparacion de sus
exquisitos platos tipicos (Ghanem, 2017).

6.7.6. Turismo de montafia

Ghanem (2017), el turismo de montafia es un tipo de actividad turistica que tiene lugar
en un espacio geografico definido y delimitado como son las colinas 0 montafias, con
caracteristicas y atributos inherentes a un determinado paisaje, una topografia, un clima, una
biodiversidad (flora y fauna) y una comunidad local. Engloba un amplio espectro de
actividades de ocio y deporte al aire libre.

Esta actividad turistica se realiza en un espacio determinado, las personas que ejecutan
este tipo de turismo tienen que tener experiencia en media y alta montafia al practicar

senderismo, montaflismo, camping y escalada (Ghanem, 2017).
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6.7.7. Turismo de Naturaleza

El turismo de naturaleza supone una enorme oportunidad de contactar con las raices
naturales y saludables que las personas necesitan en los habitats en los que conviven, y puede
actuar de compensacion ante la “comodidad” del habitat urbano polucionado y su ritmo de vida
estresante (Quintana, 2017).
6.8.Sistema Turistico

Segun Boulldn (2006) es toda la red de relaciones entre las excursiones de los turistas
y los entornos que visitan se denomina sistema turistico. Entonces, de la interaccion entre la
oferta y la demanda nace la capacidad de funcionamiento del sistema.

Es importante pensar en el turismo es un sistema cuyas partes interactian entre si para
producir la actividad turistica.

La demanda, o los turistas que llegan con necesidades, expectativas, motivaciones y la
necesidad de ser satisfechos con la maxima calidad, y la oferta, que consiste en las atracciones,
el transporte, los servicios de alojamiento, otros servicios y las promociones que se producen
en un destino turistico, son los dos componentes principales del sistema.

Figura 1

Modelo del Sistema Turistico

Oferta turistica  fe———9 Producto
Bienes y servicios puestos sﬂ“{fﬂfﬁ el consumo de
efectivaments an al mercado n-ctmda-ias turisticas
Planta turistica
£ « Atractivos turisticos
= Superestructura + Equipamiants & instalaciones
+ |nfraastructura
[sistarnas y redes propias y sjenas que apoyan el
Demanda turistica funcionamiento del sactor)
+ Interna
Servicios solicitados efecti- + Externa
vamente por el consumidor [
Estructura de produccién
Patrimonio turisticn = O del sector

Nota. Tomado del Sistema Turistico, (Boull6n, 2006)
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6.9. Demanda Turistica

Boulldn (2006) define a la demanda turistica que es la cantidad total de productos y
servicios que desean los consumidores. Tiene en cuenta, tanto la cantidad de visitantes que
entran en un destino como los ingresos que esos Vvisitantes aportan al lugar. Por otro lado, los
servicios que se prestan a los turistas a un precio determinado se denominan oferta turistica.
Los componentes de la planta turistica y algunos articulos no turisticos prestan servicios que
conforman la oferta turistica.

6.10. La Oferta Turistica

Para satisfacer sus necesidades, se ofrece a los turistas una gran variedad de bienes y
servicios. Segun la investigacion econdmica, la oferta se refiere a la cantidad de bienes o
servicios ofrecidos a los consumidores a un precio determinado y durante un periodo de tiempo
especifico (Boullén, 2006).

A su vez el autor lo denomina oferta turistica al conjunto de bienes y servicios
vinculados a una determinada zona geogréafica y sociocultural que se ponen a disposicion del
publico en general por tener un determinado valor o atractivo como destino turistico.

6.11. Infraestructura

Boullén (2006) se refiere, a la economia moderna se entiende por infraestructura a
la dotacidn de bienes y servicios con gue cuenta un pais para sostener sus estructuras sociales
y productivas. Forman parte de la misma, la educacion, los servicios de salud, la vivienda, los
transportes, las comunicaciones y la energia.

6.12. Superestructura

Menciona Boullén (2006) La superestructura turistica comprende todos los organismos
especializados, tanto publicos como de la actividad privada, encargados de optimizar y
modificar, cuando fuere necesario, el funcionamiento de cada una de las partes que integran el

sistema asi como armonizar sus relaciones para facilitar la produccién y venta de los multiples



17

y dispares servicios que componen el producto turistico. Entonces, la existencia de una
superestructura poderosa y sobre todo eficiente, es mucho mas importante de lo que
habitualmente se piensa para que el sector turismo rinda en relacion directa a la importancia de
los atractivos y de la planta que se construyo para explotarlos.

6.13. Planta Turistica

Segun el sistema turistico de Boullon (2006), la planta turistica es un subsistema de
éste, el cual refiere a la estructura productiva del turismo, la cual a través de sus servicios y
estructuras hace posible el desplazamiento, permanencia y aprovechamiento de los atractivos
y actividades de un lugar. Por sus caracteristicas y funciones, se destacan dos elementos
claramente identificables; el “equipamiento turistico” y las “instalaciones turisticas”.

Barbosa, M. (2007) “El conjunto de medios y actividades que facilitan la estancia y el
bienestar del viajero, convergiendo en ella elementos tangibles e intangibles los cuales son, en
su etapa final, de consumo interdependiente”

Segun (Delgado Vargas, 2011). menciona que la planta turistica es un elemento
importante dentro del turismo ya que por medio de sus servicios se hace posible el
desplazamiento, permanencia y aprovechamiento de los atractivos. Entonces, para varios
autores mencionados la planta turistica el primer autor menciona que es un conjunto de
servicios fundamentales y complementarios que atienden las necesidades de los visitantes.

Para (Quesada, R., 2010) es un componente del turismo que estan regidos por
organismos nacionales, internacionales que velan por la prestacion de los servicios y su
mejoramiento, de acuerdo a convenios establecidos a las categorias y lineas de negocio que
ofrecen, entre otros, el hospedaje, alimentacion, bebidas, ocio y recreacion.

6.14. Recurso turistico
Los Recursos Turisticos son la base primordial del turismo. Asi mismo, todo lo que

involucra una atraccion a los ojos del turista, como el relieve, clima, vegetacion, agua, flora 'y



18

fauna, que son aspectos muy importantes dentro del turismo. Por lo tanto, se trata de recursos
gue no puede dejarse a una utilizacion incontrolada sin correr el riesgo de su degradacion,
incluso de su destruccion. La satisfaccion de las necesidades turisticas no debe constituir una
amenaza para los intereses sociales y econdmicos de las poblaciones, para el medio ambiente,
especialmente para los recursos naturales, atraccion esencial del turismo (lllescas, 2015).
6.15. Atractivo Turistico

MINTUR (2017), menciona que es el resultado de un registro valorado que, por sus
atributos naturales, culturales y oportunidades para la operacion constituyen parte del
patrimonio turistico. Es un elemento base para la gestion, planificacion, ejecucién y evaluacion
turistica del territorio. Siendo asi, que la definicion de atractivos turisticos es un viaje a un lugar
turistico concreto puede estar motivado por una combinacion de factores naturales, culturales
o artificiales y de recursos turisticos.

6.16. Producto Turistico

De acuerdo con el MINCETUR (2014), un producto turistico es un conjunto de
componentes tangibles e intangibles que incluyen recursos o atractivos turisticos,
infraestructura, actividades recreativas, imagenes y valores simbdlicos para satisfacer
motivaciones y expectativas, siendo percibidos como una experiencia turistica.

Chaviano (2013) menciona que, producto turistico es el: “Conjunto de componentes
tangibles e intangibles que incluyen recursos turisticos, equipamientos e infraestructuras,
servicios, actitudes recreativas, e imagenes y valores simbolicos que ofrecen determinados
beneficios capaces de atraer a grupos determinados de consumidores, para que satisfagan las
motivaciones y expectativas relacionadas con su tiempo de ocio”

El producto se identifica por un conjunto de elementos tangibles e intangibles en
actividades determinadas en algunos sitios con beneficios que satisfagan las expectativas en

tiempo de ocio y recreacion.
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Saravia & Muro (2016) “Los productos turisticos deben ser considerados, a la vez,
oportunidades econdmicas y sociales, para lo que es necesario maximizar los efectos deseados
y disminuir los indeseados que traen consigo. Estos factores estdn inmersos en destinos
turisticos que no tienen solo entidad fisica, sino también sociocultural, y conforman un
patrimonio que logra una representacion mental para los posibles visitantes, quienes buscan
experiencias que satisfagan sus expectativas”.

Figura 2

Desarrollo de un Producto Turistico

SECUENCIA DE DESARROLLO DE UN PRODUCTO TURISTICO

0 Reciireo tirelich Atractivo Producto turistico
Recurso turistico [ 4 oo > turistico + i {sti
Destino turistico
R +

Instalaciones Planta turistica
turisticas
" +
Actividades Infraestructura

turisticas principales
y complementarias +
Imagen-marca

+

Imagen y valor
simboélico

Nota. Tomado del Manual de Planificacion de Productos Turisticos, (MINCETUR, 2014)

6.17. Componentes del Producto Turistico

El producto turistico consta de tres partes:

Relacionado a la participacion en festividades,
eventos, actividades de esparcimiento, vinculo con
las comunidades, calidad en el servicio, tranquilidad
y seguridad.

Factor humano y cultural, asi como a la hospitalidad
de los anfitriones del destino.

Infraestructura, atractivos turisticos, instalaciones,
planta turistica.

Nota. Tomado del Manual de Planificacion de Productos Turisticos, (MINCETUR, 2014)
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6.18. Etapas en el Desarrollo de un Producto Turistico
Hay tres etapas distintas en el desarrollo de un producto turistico: planificacion,

implementacion, comercializacion y marketing.

COMERCIALIZACION Y

PLANIFICACION IMPLEMENTACION

MARKETING

1. Analisis del
destino
2. Conceptualizacion
del producto
turistico
3. Diseno del
producto turistico
4. Plan de accion
para el desarrollo
del producto
turistico

Validacion
Participacién del comité gestor del producto turistico

Nota. Tomado del Manual de Planificacion de Productos Turisticos, (MINCETUR, 2014)

La etapa de la planificacion del producto turistico se inicia con cuatro pasos que son:

1. Andlisis del destino.

2. Conceptualizacion del producto turistico.

3. Disefio del producto turistico.

4. Plan de accion para el desarrollo del producto turistico.

La ejecucion adecuada de estos cuatro procesos es esencial, ya que sirven de eje para
la creacion de un producto turistico. En funcion de su utilizacién a lo largo del tiempo, cada
elemento de este procedimiento se crea uno tras otro. En otras palabras, el crecimiento de uno
de ellos crea y asegura los cimientos del siguiente. Las actividades planteadas en la fase de

planificacién se llevan a cabo durante la fase de ejecucion. Consiste en poner en préactica las
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acciones previamente pensadas y hacer realidad los actos previstos. La promocién del producto
turistico se denomina etapa de marketing y comercializacion. Es entonces cuando se da a
conocer al turista lo creado durante la etapa de ejecucion. Hacer realidad los planes es la base
para pasar de la fase | a la fase Il, y dar a los turistas la oportunidad de utilizar el producto
turistico elaborado es la base para pasar de la fase Il a la fase 111 (MINCETUR, 2014).

6.19. Posicionamiento de un Producto Turistico

Citado por Bravo etal. (2018) y KOTLER, P. (1997) determinan que el
posicionamiento de un producto turistico, ocupa la mente del consumidor atendiendo a un
numero de atributos fundamentales, los cuales pueden ser tangibles o intangibles. El
posicionamiento es un elemento clave que hace referencia a la imagen percibida, este ayuda a
los destinos turisticos a lograr una ventaja competitiva sostenible.

Segun los autores el posicionamiento es fundamental en cualquier estrategia de
marketing, pero no debe limitarse a un Unico objetivo, debido a que estos pueden ser tangibles
e intangibles, haciendo referencia a lo que se transmite al turista para su interés en los diferentes
lugares turisticos.

6.20. Planta Turistica

Barbosa, M. (2007) “El conjunto de medios y actividades que facilitan la estancia y el
bienestar del viajero, convergiendo en ella elementos tangibles e intangibles los cuales son, en
su etapa final, de consumo interdependiente”

Segun (Delgado Vargas, 2011). menciona que la planta turistica es un elemento
importante dentro del turismo ya que por medio de sus servicios se hace posible el
desplazamiento, permanencia y aprovechamiento de los atractivos.

Para varios autores mencionados la planta turistica el primer autor menciona que es un
conjunto de servicios fundamentales y complementarios que atienden las necesidades de los

visitantes. Para (Quesada, R., 2010) es un componente del turismo que estan regidos por
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organismos nacionales, internacionales que velan por la prestacion de los servicios y su
mejoramiento, de acuerdo a convenios establecidos a las categorias y lineas de negocio que
ofrecen, entre otros, el hospedaje, alimentacion, bebidas, ocio y recreacion.

6.21. Operadores de Mercado

Martin & Palomeque (2002) “En turismo los operadores del mercado son aquellas
empresas y organismos que participan en la actividad turistica, generalmente en calidad de
intermediarios entre el consumidor final (el turista, la demanda turistica) y el producto
turistico”.

Es asi que para los autores sefialan que son empresas y grupos que intervienen en la
relacion entre la oferta y la demanda, algunas de estas empresas son al realizar viajes,
intermediarios de transporte y organizaciones publicas y privadas que promocionan los viajes
a través de su experiencia.

6.22. Diagnostico Turistico

Ricaurte Quijano (2009)EI Diagndstico Turistico es la linea base o estado de situacion
actual que permite definir como se encuentra el destino turistico en la actualidad, se entiende
como la busqueda y sistematizacion de informacion relativa a la oferta y la demanda turistica
en el destino. Las referencias del autor avalan que el diagndstico turistico consiste en la
recoleccion de informacion y andlisis técnico de los seis elementos que permiten el
funcionamiento turistico de un destino, asi como de las condiciones del entorno que pueden
influir en su dinamica.

Ricaurte (2009) afirma que el diagnostico turistico tiene las siguientes tres funciones
importantes. Describir el estado actual del turismo en una zona geografica concreta, incluidas
sus posibilidades y restricciones; los datos cuantitativos y cualitativos actualizados pueden
utilizarse para respaldar propuestas, decisiones, iniciativas y estrategias de desarrollo. Para

evaluar las diferencias entre la condicién turistica previa a la aplicacion de las medidas o
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estrategias de planificacion y los resultados o planes de fomento del turismo se establece una
linea de base.
6.23. Actividades Turisticas

Comprende aquellos actos que realizan las personas para que puedan acontecer hechos
de carécter turistico — recreacional. Es la suma de todas aquellas empresas que invierten
valiosos recursos para producir bienes y servicios en beneficios de comunidades anfitrionas
(Bravo et al., 2018).

Al hablar de actividades turisticas el autor proporciona a los turistas la oportunidad de
disfrutar de su tiempo libre y/o de sus dias de vacaciones, asi también conforman la oferta
turistica y abarcan una amplia gama de bienes, servicios y actividades en los que el visitante
contribuye de forma activa y pasiva al desarrollo de la actividad turistica.

Segun autores las actividades turisticas aportan al ambito econémico dinamizando al
turismo por medio de los servicios de alojamiento, alimentacion y recreacidn ya sea de manera
directa o indirecta.

6.24. Innovacion Turistica

Jacob & Aguilé (2008), la innovacion turistica es la introduccion de un componente
nuevo o perfeccionado que aporte ventajas materiales e inmateriales a los agentes del turismo
y a la comunidad local, que mejore el valor de la experiencia turistica y las competencias clave
del sector turistico y que potencie. Por lo tanto, la competitividad turistica o sostenibilidad.

La innovacion turistica puede aplicarse a destinos turisticos, tecnologia, procesos,
organizaciones y modelos de negocio, destrezas, arquitectura, servicios, herramientas o
practicas de gestion, marketing, comunicacion, funcionamiento, aseguramiento de la calidad y

fijacion de precios.
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Segun Jacob & Aguil6 (2008) es el inicio de un elemento nuevo o mejorado que ayuda
a las ventajas materiales e inmateriales de turismo y de comunidad para mejorar la experiencia
de las personas en el sector turistico por medio de la competitividad y sostenibilidad.

6.25. Promocion Turistica

Castillo-Palacio & Castafio-Molina (2015) La promocion turistica debe proporcionar a
los consumidores el conocimiento de los atractivos y de la infraestructura existente
diferenciando el destino de la competencia, inspirando confianza y credibilidad ademas de
influir en la eleccion del destino y en el proceso de compra. Siendo asi, que menciona como
una actividad integrada por un conjunto de acciones e instrumentos que cumplen la funcion de
favorecer los estimulos para el surgimiento y desarrollo del desplazamiento turistico, asi como
el crecimiento y mejoria de operacion de la industria que lo aprovecha con fines de explotacion
economica.

Los autores establecen que la promocion turistica tiene un amplio concepto que integra
elementos que cumplen el desarrollo econdémico y favorecer al desplazamiento en la industria
turistica para un mayor crecimiento.

6.26. Inventario de Atractivos Turisticos

Para el (MINTUR, 2017) El inventario de atractivos, se concibe como un registro
valorado de todos los atractivos que por sus atributos naturales, culturales y oportunidades para
la operacion constituyen parte del patrimonio turistico nacional. Por lo tanto, como un
instrumento dinamico de informacion integrada para respaldar la gestion por su capacidad de
aportar datos consistentes para planificar, ejecutar y evaluar el territorio facilitando la toma de
decisiones en materia de desarrollo turistico. Entonces, el inventario de atractivos nacionales
almacenado en una base de datos plana y en una base de datos geogréafica constituye un insumo
clave para alimentar al Sistema de Informacion Geografica Turistica orientado al analisis y

planificacion territorial turistica.



Figura 3

Procedimiento de inventario turistico

Obligatorio
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FASE I: IDENTIFICACION DE
ATRACTIVOS

=Identificacidn y Asociatividad de
los Atractivos Turisticos

FASE Ii: TIPIFICACION DE
ESPACIOS TURISTICOS
Espacializacién de infi
base y tematica.
=Andlisis geogrifico.
=Tipificacién de Espacios
Turisticos.

Nota. Tomado de la Guia Metodoldgica para la Jerarquizacion de Atractivos y Generacion de
espacios Turisticos del Ecuador.(MINTUR, 2017).

7. VALIDACION DE LAS PREGUNTAS CIENTIFICAS

e ;Cudl es el estado actual de los atractivos turisticos de la parroquia Pasa?

El estado actual de los 5 atractivos naturales no esta en 6ptimas condiciones

porgue las vias de acceso se encuentran en mal estado, falta de transporte puablico,

escasa sefialética, inexistencia de senderos y estan demasiado alejados; los 4 atractivos

culturales se ven limitados en la promocidn turistica y no existe lugares donde puedan

estacionar los vehiculos.

e ;Existen productos turisticos en la parroquia Pasa?

En la actualidad si existe el producto turistico llamado “Vive y Siente Pasa un

encanto por conocer” que es una ruta turistica donde se recorre varios de los atractivos

turisticos la Iglesia de Pasa, los Murales, las Casas Patrimoniales, el Museo Etnografico

y el Cerro Casahuala que lo realizan los dias jueves, viernes, sabado y domingo en los
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horarios de 09h00 -11h00 y 13h00pm este producto consta de transporte guianza y
alimentacion; el tiempo de duracion es de 4 a 6 horas esta vinculado para visitantes que
les guste el turismo cultural y de naturaleza.
e ;Cuales son los mejores mecanismos para la promocion de los atractivos y
productos turisticos de la parroquia?
Contar con personal especializado en guias locales.
Tener permanentemente abierto de lunes a domingo el centro de informacion
turistica.
Aplicacion de un programa movil para ofertar los productos y atractivos
turisticos.
Tener una pagina oficial de turismo de la parroquia para difundir informacién y
promocionar el destino turistico.
8. METODOLOGIA
Obijetivo 1: Actualizar el inventario de los atractivos turisticos de la parroquia Pasa del
canton Ambato mediante la aplicacion de la metodologia del MINTUR, obteniendo una base
de datos.
8.1.Inventario de Atractivos Turisticos
El método que se utilizara para cumplir el primer objetivo es transversal-cualitativo
debido a que se analizard, registrara y actualizaréa el inventario de los atractivos turisticos
mediante la investigacion diagnoéstica, la misma que generara informacion primaria y
secundaria de la parroquia Pasa, después se procedera a realizar una revision bibliografica de
articulos cientificos, revistas y tesis en temas a fines al proyecto para fundamentar la
investigacion.
En el trabajo de campo se empleard como técnica de investigacion a la encuesta

mediante la herramienta de un cuestionario y a la entrevista mediante una guia de preguntas
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dirigidas a diferentes actores como: habitantes 0 comunidad anfitriona, visitantes y autoridades
del GAD de la parroquia rural de Pasa, pertenecientes al canton Ambato, al mismo tiempo se
registrard informacion en las fichas del MINTUR 2017, logrando como resultado una base de
datos que ayudara a que los turistas conozcan las caracteristicas de los diferentes atractivos que
posee la parroquia y puedan visitarlos.

Tabla 4

Fuentes Primarias y Secundarias

Fuente Primaria Fuente Secundaria
Fuente Instrumento Fuente Instrumento
Poblacion Local Encuesta Direccion D_e Cultura’Y Catastro
Turismo

Autoridades Gad

; Entrevista Inec Revisién Bibliografica
Parroquial

8.2.Encuestas

Barrutia Montoya (2017) sefiala, la técnica de encuesta se apoya en recoger informacion
importante por medio de un grupo de preguntas anteriormente hechas, en funcionalidad a las
variables fundamento de anélisis.

Se aplico un instrumento de recoleccidn de datos como es la encuesta con 5 preguntas
de respuestas multiples que se realizd a 40 visitantes locales, y a 160 personas en las 9
comunidades de la parroquia Pasa. Estas encuestas estuvieron dirigidas a personas de la
comunidad, a propietarios de establecimientos de alimentacion, alojamiento y personas que

habitan en los alrededores de los atractivos turisticos.



Figura 4

Formato de encuesta realizada
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UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXT

FACULTAD DE CIENCIAS AGROPECUARIAS Y RECURSOS NATURALES
CARRERA DE TURISMO

La presente encuesta tiene la finalidad de conocer la percepcion de los pobladores de la parroquia Pasa sobre sus
atractivos turisticos.

Lea detenidamente y marque con una X en la respuesta que elija

Menos de 18 [ ] 8-35 ]
36- 65 D Mis de 65 D

Femenino |:| Masculino D

1. Marque con una X ;Cudl de los siguientes atractivos turisticos de la parroquia Pasa conoce?

Edad:

Género:

Iglesia Patrimonial D Cerro Casahuala |:|
Museo Etnografico D Laguna de Siquibulo |:|

Casas Patrimoniales D Bosque Polylepys I:I
Talleres de camisas D Cerro llillagua |:|
Laguna de Larcapamba D Otro. . coviv

2. Seleccione con una X. ;Cuil de los siguientes atractivos turisticos considera usted que es el mas importante de la
Parroquia Pasa?

Iglesia Patrimonial I:] Cerro Casahuala D
Museo Etnografico D Laguna de Siquibulo D
Casas Patrimoniales D Bosque Polylepys |:|
Talleres de camisas |:| Cerro llillagua I:l

Laguna de Larcapamba D
3. Marque con una X. ;Por qué cree usted que el sitio elegido es el mas importante de la parroquia Pasa?
Por la llegada de turistas D Por su ubicacion y viabilidad D
Por su gastronomia I:l Por su infraestructura D
Por su cultura |:| OMr0. oo

4. Seleccionar con una X, para usted ;Cudl de las comunidades que existen en la Parroquia Pasa es la que tiene
mis actividades turisticas?

Lirio |:| Mogato |:| Castillo |:|
Langujin D Llullalo D Tilivi l:l
Pucaucho D Chillipata |:| Cuatro Esquinas |:|

5. Marque con una X. ;Cuil de estas posibles razones considera usted que afecta al desarrollo turistico de la
parroquia Pasa?

Falta de publicidad D
Vias de acceso en mal estado D
Falta de transporte piblico D

Ubicacion de atractivos |:|
Gracias por su colaboracion
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8.3.Ficha MINTUR

MINTUR (2017), se trata de un modelo intersectorial de crecimiento turistico que
contempla una serie de medidas sistematicas para la creacion de una oferta turistica que
garantice la viabilidad a largo plazo de las localidades. A continuacién, se detalla cada seccion
de la Ficha para el levantamiento y jerarquizacion de atractivos turisticos:
8.3.1. Caddigo del Atractivo

Tiene 17 caracteres alfanuméricos que se diferencian entre las fichas. Los tres Gltimos
digitos se crean automaticamente al final de reconocer los datos de los atractivos.
Figura 5

Cadigo del Atractivo

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cddigo del
atractivo: Provincia | Cantén | Parroquia | Categoria| Tipo Subtipo | Jerarquia Atractivo

Nota. Fuente: (MINTUR, 2017)

8.3.2. Datos Generales

En esta seccion colocamos datos generales del atractivo turistico como, por ejemplo:
nombre, categoria, tipo y subtipo del Atractivo Turistico.
Figura 6

Datos Generales

1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

Nota. Fuente: (MINTUR, 2017)
8.3.3. Ubicacion del Atractivo
En esta seccidon colocamos todo lo referente al lugar donde se encuentra el atractivo

turistico como, por ejemplo: la provincia, el canton, la parroquia y su ubicacion territorial.
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Figura7

Ubicacion del Atractivo

2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Namero 2.7 Transversal
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)

Nota. Fuente: (MINTUR, 2017)
8.3.4. Caracteristicas del Atractivo
En el momento que nos encontramos en el atractivo turistico de acuerdo a las
coordenadas se puede comprobar que caracteristicas climaticas tiene el lugar en ese instante.
Figura 8

Caracteristicas del Atractivo

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas U

a. Clima: b. Temperatura(°C): c. Precipitacién Pluviométrica (mm):

3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U) O

a. Cultura O b. Naturaleza O c. Aventura O
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico |
a. Pristino b. Primitivo c. Rustico Natural o d. Rural O e. Ubano o
3.4 Ingreso al atractivo (U) O
a. Tipo de b. Horario de Atencion c. Atencién
Ingreso Ingreso Salida Todos los dias Fmesfgﬁ;dirzanay Solo dias habiles Otro Especificar

Libre O 0:00 0:00 O O O O texto
Restringido 0:00 0:00 O O O O texto
Pagado O 0:00 0:00 O O O O texto

. . . Dinero Depésito . -
d. Maneja un sistema de reservas] Efectivo O A . O Tarjeta de Débito O

! f. Forma Electrénico Bancario !
e. Precio: [Desde 0,00 Hasta 0,00 G2l Tarjeta de Credito o Transferencia Bancaria [ Cheque 0

g. Meses recomendables de visita:

Observaciones:

Nota. Fuente: (MINTUR, 2017)
8.3.5. Accesibilidad y conectividad al atractivo

En este punto se indica las vias de acceso al atractivo turistico, adicionalmente si existe
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el medio de transporte para acceder al mismo; se observa el poblado aledafio mas
cercano al sitio, es decir que haya una localidad urbana que cuente con todos los servicios.
Figura 9

Accesibilidad y conectividad al atractivo

4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Sl | NO | Sh (|
a. Nombre de la ciudad o poblado méas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): texto

b. Distancia desde la ciudad c. Tiempo estimado de . d. Coordenadas . .

0 poblado més cercano: 0 km desplazamiento en auto: 0:00 h/min (grados decimales): Lat: 0 Long.: 0

Observaciones:

4.2 Vias de Acceso (M) O
Tipo de via Coordenada de inicio  Coordenada de fin  Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden O 0 0 0 texto
a. Terrestre (M) O
b. Segundo orden O 0 0 0 texto
c. Tercer orden O 0 0 0 texto

Observaciones:

- Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
Maritimo O de partida texto Llegada texto
o o
=] =}
b. Acuético (U) [ Lacustre O Puerto / Muelle texto I Puerto / Muelle de texto G
de partida 8 Llegada 4
. Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
Fluvial ] de partida texto Llegada texto
Observaciones:
c. Aéreo (U) () Nacional: O Internacional: O

Observaciones:

Nota. Fuente: (MINTUR, 2017)

8.3.6. Planta turistica

Son todos los recursos y productos que se ofrecen a los turistas; comprende el
equipamiento e infraestructuras, etc. Esto se puede ver en la poblacién més cercana, como es:

El Alojamiento: Son aquellas entidades reguladas en el reglamento de alojamiento
turistico vigente, en esta seccion se debe colocar el nimero de habitaciones y plazas de los
establecimientos cercanos al atractivo.

Alimentos y bebidas: Son los establecimientos dedicados a la preparacion y venta de
alimentos. En este casillero deberan colocarse el nimero de mesas y plazas (capacidad efectiva)
de los establecimientos cercanos al atractivo.

Agencias de viaje: Se refiere a las Agencias de Viaje (Operadoras de Turismo).
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Intermediacion: Mediante las agencias de servicios turisticos y organizadores de
eventos, congresos, convenciones, etc.

Transporte o movilizacion interno: Se aplicara si existe algun tipo de transporte y si
brindan el servicio de guias, es decir si disponen de una persona calificada que les brinde un
tour informativo y entretenido durante su permanencia en el lugar visitado.

Figura 10

Planta Turistica

5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS Sl O NO Sl
5.1 Planta turistica (M) 0
a.En el Atractivo b.En laciudad o poblado cercano 0
Alojamiento 0 Establgcimientos Nﬂmerp de Ndmero de Alojamiento 0 Establ_ecimient NUmer_() de Ndmero de

registrados Habitaciones Plazas os registrados  Habitaciones Plazas
Hotel O 0 0 0 Hotel O 0 0 0
Hostal O 0 0 0 Hostal O 0 0 0
Hosteria O 0 0 0 Hosteria O 0 0 0
Hacienda Turistica O 0 0 0 Hacienda Turistica O 0 0 0
Lodge 0 0 0 Lodge O 0 0
Resort O 0 0 0 Resort O 0 0 0
Refugio O 0 0 0 Refugio 0 0 0 0
Campamento Turistico [ 0 0 0 Campamento Turistico [ 0 0 0
Casa de Huéspedes O 0 0 0 Casa de Huéspedes O 0 0 0

Observaciones: Observaciones:

Alimentos y bebidas L] Establgcimientos Namero de Numero de Alimerltos y 0 Establgcimientos Namero de NUmero de

registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes O 0 0 0 Restaurantes O 0 0 0
Cafeterias O 0 0 0 Cafeterias O 0 0 0
Bares O 0 0 0 Bares O 0 0 0
Fuentes de soda 0O 0 0 0 Fuentes de soda [ 0 0 0

Observaciones: Observaciones:

Nota. Fuente: (MINTUR, 2017)

8.3.7. Facilidades en el entorno atractivo/Complementarios

Para su mejor entendimiento es el espacio turistico de mejoramiento y apoyo que se
puede evidenciar mediante la infraestructura y el equipamiento, a fin de fortalecer la
experiencia turistica y disminuir el impacto ambiental negativo.

Complementarios: Se debe seleccionar y llenar la informacién en caso de que el

atractivo turistico cuente con servicios complementarios.
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Facilidades en el entorno atractivo/complementarios

5.2 Facilidades en el entorno al atractivo |
- Estado (V)
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador Accgsbllldad
universal
B R M
Punto de Informacién O 0 0 texto O O ] |
I-Tur O 0 0 texto O O m] O
a. De apoyo a la . "
gestion turistica Centro de interpretacion O 0 0 texto O O O O
O Centro de facilitacion turistica [ 0 0 texto O O [} O
Centro de recepcion de
visitantes = 0 0 texto = = o o
Garitas de guardiania O 0 0 texto O O O O
» Miradores O 0 0 texto O O O O
b. De observaciény
vigilancia i i
9 Torres de avistamiento de O 0 0 texto O O o O
aves
Torres de vigilancia para
o salvavidas o 0 0 texto o o o o
Senderos 0O 0 0 texto O O O O
Estaciones de sombra y
0 0 texto
c.Derecorridoy |descanso U X O O O O
descanso P
Areas de acampar O 0 0 texto O O O O
i} Refugio de alta montafia O 0 0 texto O O O O
Baterias sanitarias O 0 0 texto [ [ O O
d. De servicio
[m} Estacionamientos O 0 0 texto O O m] O
e.Otros [ 0 0 texto O O O O
Observaciones:
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) 0
a. En el Atractivo | b. En laciudad o poblado cercano O
Alquiler y venta de equipo 0 Venta de artesanias y 0 Alquiler y venta de equipo Venta de artesanias  y 0O
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio [0  Cajero automatico O oftro [0 |Casade cambio [0 Cajero automatico [ otro O

Especifique:  texto

texto

Especifique:

Observaciones:

8.3.8. Estado de Conservacion e integracion atractivo / entorno

Nota. Fuente: (MINTUR, 2017)
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Es una accion que se toma continuamente, para conservar en buen estado los atractivos

turisticos y su entorno, con la finalidad de que estos lugares continten existiendo en el futuro,

y tener claro si los cambios son naturales o provocados en el ambiente.

Estos son algunos estados de conservacion:
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Atractivo Conservado. - esto significa que ha pasado por procesos de cambios por
parte del hombre para que no se deteriore.

Atractivo Alterado. - indica que habido cambios en la mayoria de atractivos ya sean
naturales o por acciones del hombre.

En proceso de deterioro. - es cuando se modifican o alteran sus caracteristicas fisicas
originales y de acuerdo al grado de alteracion puede llegar a ser reversible o irreversible.

Deteriorado. - son aquellos atractivos que estan visiblemente dafiados y destruidos.

Factores de Deterioro

Son todas las fuentes naturales, ambientales, humanas y contaminantes atmosfeéricos,
los que causan el deterioro de los atractivos. Entre las causas naturales estan:

Erosion: se escoge esta opcion cuando el desgaste ha sido producido por causas
naturales (viento, lluvia, etc.).

Humedad: esta opcion indica que la causa se produce por la cantidad de liquido que se
encuentra en la superficie del atractivo causando su desgaste.

Desastres naturales: como su nombre lo indica, son aquellos eventos ocasionados por
la naturaleza como son: terremotos, inundaciones, deslaves y que causan dafo a los atractivos
turisticos y su entorno.

Flora / Fauna: esta opcion se escoge cuando existe contaminacion en la atmosfera que
destruye los atractivos turisticos, causando la perdida de la biodiversidad dentro del territorio.

Clima: EI cambio climatico es una amenaza que determina el proceso de deterioro de

los atractivos turisticos.
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Figura 12

Estado de Conservacion e integracion atractivo / entorno

6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO SI O NO [ S O
6.1 Atractivo (U) O
a. Conservado O b. Alterado O c. En proceso de deterioro O d. Deteriorado O

Observaciones:

6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
2 Erosion O a. Actividades agricolas y O b, Actividades forestales O cAVAcu’wdades extractivas / O
ganaderas mineria

b. Humedad O d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono O f. Huaquearia O
c. Desastres naturales Conflicto de tenencia h. Condiciones de usoy i. Falta de mantenimiento

! g g O exposicion O . O
d. Flora/Fauna O j. Contaminacion del ambiente [ k. Generacién de residuos O |. Expansion urbana O

. . - . n. Desarrollo industrial / .

e. Clima O m. Conflicto politico / social O comercial O o. Vandalismo O
Otro O Especifique:

Observaciones:

Nota. Fuente: (MINTUR, 2017)

8.3.9. Higiene y Seguridad Turistica

En esta seccion es de suma importancia la higiene y seguridad turistica del visitante y
es por ello que se debe informar si el atractivo turistico cuenta con los servicios basicos como:

Agua: se debe seleccionar una alternativa que indique de donde viene el agua a utilizar.

Energia Eléctrica: la energia eléctrica es un bien que los visitantes necesitan para
cumplir con sus actividades.

Servicio de Alcantarillado: Este servicio es importante y tiene muchos beneficios,
como que las inundaciones no lleguen a las zonas habitadas.

Gestion de residuos: es necesario el servicio de recoleccion de desechos, para
mantener limpio el atractivo turistico y que el visitante se sienta seguro.

Salud: corresponde a una infraestructura, donde ofrezcan servicio de salud y que
dispongan de instrumentos y equipo medico, e indicar el nombre, nimero de contacto, distancia
y tiempo en horas.

Seguridad: si en el atractivo turistico existe algun tipo de vigilancia para seguridad de

los visitantes, en observaciones se colocara esa informacion.



Figura 13

Higiene y Seguridad Turistica

7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA

sl O NO O s O
7.1 Servicios Béasicos O
a. En el atractivo 0 b. En la ciudad o poblado mas cercano O

Agua: O Agua O

Especifique: Especifique:

Energia eléctrica: O Energia eléctrica O

Especifique: Especifique:
Saneamiento: O Saneamiento: O

Especifique: Especifique:
Disposicién de desechos [ Disposicién de desechos []

Especifique: Especifique:

Observaciones:

Nota. Fuente: (MINTUR, 2017)

8.3.10. Politicas y regulaciones

Son mecanismos de regulacion, registro y control de las diferentes actividades,

caracteristicas y servicios turisticos, para que cumplan con los estandares adecuados dentro de

los atractivos.
Figura 14

Politicas y Regulaciones

8. POLITICAS Y REGULACIONES

Sl n NO n S/ n
a. ¢El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? S NO O Afio de elaboracion: 2016
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD’S)? SI O NO O Especifique:
c. ¢ Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? SI O NO O Especifique:
d. ¢ Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? S O NO O Especifique:
Observaciones:

Nota. Fuente: (MINTUR, 2017)
8.3.11. Actividades que se practican
Son las actividades que se practican son aquellas que se lo realizan en los atractivos
naturales como es el turismo de aventura. Y también realizan actividades en funcion de lo

cultural.
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En el agua

a)

b)

d)

Buceo: este archivo natural de aventura, lo realiza el ser humano sumergiendo su
cuerpo en un lago, un rio, con fines deportivos o cientificos.

Kayak de mar/lacustre: es otro atractivo turistico de aventura que se lo realiza en
una embarcacion sin otro medio de impulso y control de embarcacion sin otro
medio de impulso y control de embarcacion que el generador por los mismos
navegantes con el uso de remos.

Kayak de Rio: esta modalidad turistica de aventura que abarca la navegacion al
igual que la anterior, se lo realiza por medio de propulsién y control de la
embarcacién generado por los mismos navegantes.

Kite Surf: es una aventurade deporte extremo de deslizamiento del piloto

conectado a una cometa sobre el agua a grandes velocidades.

También hay el rafting, Snorkel, Surf, Tubing, Regata, Paseo en panga, Paseo en moto

acudtica / parasailing / esqui y Banana / inflables, Pesca deportiva, otros.

En el Aire

a)

b)

Alas Delta: su modalidad turistica de aventura realiza vuelos sin el uso de un
dispositivo construido sin motor.

Canopy: es un deporte extremo que consiste en deslizarse desde un lugar a otro
utilizando un sistema de cables que se encuentra anclado en sus extremos.
Parapente: deporte que aprovecha las corrientes de aire consiste en lanzarse desde
una pendiente muy pronunciada con un paracaidas desplegado y efectuar un

descenso controlado.

Otro: De existir otra actividad relacionada, se debe escoger esta opcion.
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Actividades que se practican

9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) SI O NO [ S/

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)

9.1.1 Enel Agua (M) O

a. Buceo O b. Kayak de mar O c. Kayak lacustre O d. Kayak de Rio O e. Surf O

f. Kite surf O g. Rafting O h. Snorkel O i. Tubing O j. Regata O

k. Paseo en panga O |. Paseo en bote O m. Paseo en lancha O ;&5;?:; en moto O o. Parasailing O

p. Esqui acuético O g. Banana flotante O r. Boya O s. Pesa deportiva O Otro [] texto
Observaciones:

9.1.2 Enel Aire (M) O

a. Alas Delta O b. Canopy O c. Parapente O d Otro O texto
Observaciones:

9.1.3 En Superficie Terrestre (M) |

a. Montafiismo [0 b. Escalada [0 c. Senderismo ] d. Cicloturismo O e. Canyoning ]

Eusjgsloracién de O g;;g;?\zjses h. Cabalgata i. Caminata O j. Camping O

K. Picnic O If.ag:aservaci(’)n de floray ams.tgks)servacién de n. Otro O texto
Observaciones:

Nota. Fuente: (MINTUR, 2017)

8.3.12. Actividades culturales
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Estas acciones como atractivos turisticos son préacticas tradicionales de indole cultural.

Figura 16

Atractivos Culturales

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) 7

9.2.1 Tangibles e intangibles

a. Recorridos guiados ] b Recorrido autoguiados [ ¢ Visitaatalleres artisticos

h. Participacion en talleres artisticos [ ¢ Visitaatalleres artesanales [] I Participacion en talleres artesanales

e. Exposiciones tematicas  permanentes, f. Exhibicion de piezas, muestras, obras, efc., S o .

y i. Actividades vivenciales ylo ludicas
temporales y eventuales originales.
0. Presentaciones o representacionesenvivo [ h. Muestras audiovisuales [] ¢ Fotografia
. Degustacion de platos tradicionales [0 | Participacion de la celebracion [0 m.Comprade artesanias
n. Convivencia [0 o Medicinaancestral O O [ texto
Observaciones:

Nota. Fuente: (MINTUR, 2017)
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8.3.13. Medios de Promocion del Atractivo

Para este item seleccionar la informacion que corresponda:

a)
b)

c)
d)

f)

9)

Figura 17

Pagina Web: el atractivo es promocionado mediante una pagina web

Red Social: la utilizacion de las redes sociales para promocionar

Revista Especializada: Su promocion se realiza en material impreso.

Material POP (Punto de Compra): se caracteriza por un logo o emblema que
represente una marca, empresa u organizacion con el fin de llegar a un pablico
determinado.

Oficina de informacion Turistica: es un punto de informacién especifico donde
se promocione un atractivo.

Medios de comunicacion (radio, tv, prensa): son medios disponibles que
mediante anuncios pagados promocionan el atractivo turistico.

Otro: se especificara cual es el medio de promocion.

Promocion y comercializacion del atractivo

10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO sl O NO s O
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocion turistica cantonal? S| O NO O Especifique:
¢ El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? Sl O NO O
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién

a. Pagina WEB 0 URL:
b. Red Social 0 Nombre:
c. Revistas Especializadas O Nombre:
d. Material POP ] Nombre:
e. Oficina de Informacién Turistica O Nombre:
f. Medios de comunicacién (radio, tv, prensa) O Nombre:
g. Asistencia a ferias turisticas O Nombre:
h. Otro O Nombre:

Observaciones:
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) SI O NO O Especifique: texio

Observaciones:

Nota. Fuente: (MINTUR, 2017)
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8.3.14. Tipo de Visitante y Afluencia

Se puede tomar en cuenta: la afluencia, tipo de turista, la frecuencia con la que visita el
atractivo y si son de la zona, nacionales y extranjeros.
Figura 18

Tipo de Visitante y Afluencia

11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) SI O NO s O
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos O
a. ¢Posee un sistema de registro de visitantes? S O NO O Tipo: Digital [ Papel Afos de registro o]
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? SI O NO [ Frecuencia de los reportes:
c. Temporalidad de visita al atractivo
=l o
Alta (meses) O g texto S8 0
8 @ ) é

Baja (meses) & texto £ o]

j o | & > ==
d. Llegada de turistas

O Turista nacional Llegadas mensuales Total anual O Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual

texto o] 0 texto o] 0
Ciudades de origen texto (o} 0 Paises de origen texto 0 0
texto [¢] o] texto (0] o]
Observaciones:
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave O
Nombre del Informante Clave: Contactos:
Demanda segln dias de visita O Demanda segun frecuencia de visita O
. - Fines de . - . . - .
Lunes a viernes o semana 0 Dias feriados 0 Permanente O Estacional O Esporadica O Inexistente [
Observaciones:

Nota. Fuente: (MINTUR, 2017)
8.3.15. Recurso Humano
En esta seccidn se hace referencia a los profesionales capacitados en turismo que tiene
el atractivo turistico.
Figura 19

Recurso Humano

12. RECURSO HUMANO Sl NO [ S|
a. Numero de personas a cargo de la administracién y operacion del 2 |d. Ntmero de personas especializadas en turismo O 0
atractivo
e. NUmero de personas con nivel de . . - g. Nimero de personas que manejan algin de
instruccion (M): f. Nimero de personas capacitadas por tematica (M) O diomas (M) O
A . . - Hospitalida . p
Primaria 0  Secundaria Primeros Auxilios 0 d P 0 Inglés 0 Aleméan 0
Tercer Cuarto Atencion al . . '
. . ) 0 Guianza 0 Francés 0 Italiano 0
Nivel Nivel Cliente
Sensibilizacion de ’
Otro texto R R 0  Otro texto Chino 0 Otro QUICHUA
discapacidades
Observaciones: texio

Nota. Fuente: (MINTUR, 2017)
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8.3.16. Recurso Humano

Dentro de este espacio se describe la informacion relacionada con el atractivo turistico
tomando como base lo especificado en la clasificacion de atractivos, columna de
“caracteristicas”; adicionalmente se podra ubicar informacion que se considere relevante (datos
estadisticos, histdricos, generales.
Figura 20

Descripcion del Atractivo

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

Casona con arquitectura de adobe y bareque en donde sobresalen los tapiales de un metro de ancho, ventanas de
madera, pisos de piedra pishilata, en sus salas muestra trajes tipicos de las culturas indigenas de Tungurahua, piezas
arqueoldgicas, agricolas, herramientas precolombinas, maquinas de cocer que eran utilizados por los primeros
camiseros del Ecuador y que fueron oriundos de Pasa.

Nota. Fuente: (MINTUR, 2017)

8.3.17. Anexos

Dentro de este espacio se colocan dos fotografias del sitio inventariado, las mismas que
sirven como referencia de los lugares mas populares y atractivos turisticos que llamaran la
atencion de los turistas nacionales y extranjeros, adicionalmente en el siguiente literal se
ubicara una fotografia de la ubicacién que puede ser descargada desde Google Maps.
Figura 21

Anexos

14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

L .

& & W, Google

Nota. Fuente: (MINTUR, 2017)




Figura 22

Ubicacion del Atractivo/Fuente

Fuente:  GOOGLE

Fuente: https://www.google.com/maps/search/Centro+cultural+etnogré%C3%A1fico+museo+de+Pasa/ @-1.2670253,-78.7325982,339m/data=!3m1!1e3

Figura 23

Firma de Responsabilidad

Nota. Fuente: (MINTUR, 2017)

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apellido y Nombra Apellido y Nombre Apellido y Nombre
I nstitucion AL Institucidn Institucidn MATRIZ MINTUR
Cargo Carga Cargo
Correo Electranica Carreo Electronico Correa Electrdnico
Teléfono Teléfano Teléfana
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha

Nota. Fuente: (MINTUR, 2017)
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Objetivo 2: Actualizar el inventario de los productos turisticos de la parroquia Pasa del

cantdbn Ambato, mediante la aplicacion de la metodologia de planificacion de productos

turisticos, obteniendo una base de datos
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8.4.Inventario de Productos Turisticos

Durante la investigacion se aplicara el método cualitativo a través de la investigacion
diagnostica que permitira actualizar el inventario del producto turistico, se utilizara la técnica
de la entrevista con la guia de preguntas para el levantamiento de informacién por medio de la
ficha del producto turistico que nos proporcionara el Manual de Planificacion de Productos
Turisticos PROMPERU para obtener un listado y caracteristicas del inventario actualizado.

En el desarrollo de las actividades del producto turistico se detalla:

Analisis del destino

Analisis de la demanda turistica

Analisis de la oferta turistica
8.4.1. Entrevista

Corbetta, P. (2007) opina que es una conversacion provocada por un entrevistador con
un numero considerable de sujetos elegidos segun un plan determinado con una finalidad de
tipo cognoscitivo. Siempre esta guiada por el entrevistador, pero tendra un esquema flexible
no estandar.

Para realizar las entrevistas establecidas en la investigacion, se tomd en consideracion
a la técnica del departamento de turismo y el presidente del GAD parroquial con la finalidad
de determinar los sitios turisticos que se conocen en la parroquia Pasa para implementar
estrategias de difusion y promocién en la zona.
8.5. Muestra

Naresh K. Malhotra. (2014), menciona que es un subconjunto o subgrupo de poblacion

seleccionado para participar en el estudio, las caracteristicas llamada estadistica, se

utiliza para hacer deducciones acerca de los parametros de poblacion.
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Para la determinacion de la muestra de los habitantes se emple6 datos del Instituto
Nacional de Estadisticas e INEC (2017), por razones propias del trabajo de salida de campo,
se lograron realizar 200 encuestas a los pobladores divididas en 9 comunidades.

En la parroquia Pasa existe una poblacion de 7109 habitantes, se ha tomado la muestra
con la aplicacion de la formula para poblaciones finitas, informacion que ayuda a la
investigacion para aplicar en la siguiente formula, el cual se obtuvo la cantidad de 365.
Calculado segun poblaciones finitas:

Zz*p*q*N
n_ZZ*p*q+(N—1)* e?

En donde:

n = tamafio de la muestra

N = tamafio de la poblacion (7109)

Z = nivel de confianza (1,96)

e = estimacion del error maximo aceptado (0,5)
p = probabilidad de éxito (0,5)

g = probabilidad de fracaso (0,5)

Aplicacion de la formula:

B 1,962 % 0,5 % 0,5 * 7109
"~ 1,962 %0,5% 0,5+ (7109 — 1) * 0,52

n

6827,48

"= 187304’

n = 365
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8.5.1. ANALISIS DEL DESTINO TURISTICO

El anélisis del destino turistico permite identificar, caracterizar y comprender la
situacion actual de la zona de intervencion especifica en relacion con el destino, en base a un
trabajo de gabinete y de campo, de manera técnica y objetiva. Constituye una excelente base
para el diagnostico y sobre todo resulta efectivo para la toma de decisiones que delimitaran si
es que existe 0 no el escenario idéneo para el desarrollo o reestructuracion de productos
turisticos (MINCETUR, 2014).
Figura 24

Andlisis del destino

1.1 Delimitacion del destino turistico

&, Andlisis de la demanda turistica

1.2 Analisis

del mercado B. Analisis de la oferta turistica

turistico y las

inversiones C. Analisis de las inversiones (publicas vy
privadas)

1.3 Analisis

del contexto
social, politico y
BConamicao

&. Andlisis FODA del destino turistico.

Nota. Tomado del Manual de Planificacion de Productos Turisticos, (MINCETUR, 2014)
8.6. Andlisis de la demanda
La finalidad de este componente es identificar en los perfiles las cualidades, atributos
y exigencias de los principales consumidores, tomando en consideracion las cifras de arribos y
movimientos internos de excursionistas, visitantes extranjeros y nacionales. De acuerdo a la
dinamica particular de cada destino, la segmentacion de su mercado puede resultar compleja.

Sin embargo, se puede obtener informacion y detalles que permitiran diversificar y perfilar
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correctamente las propuestas. Esto ayudara a visualizar cuél es el mercado méas prometedor y
con posibilidades de consumo inmediatas (MINCETUR, 2014).
Figura 25

Perfil del turista

Lugar de origen
Mivel socioecondmico
Grado de instruccion
Ingreso anual
Edad
Estado civil
Oeupacion
Nivel de planificacion de viajes
Estilo de vida [usos, costumbres)
Habitos de viaje
Contrataciaon de servicios
Satisfaccion de viaje
Fechas de viaje
Nota. Tomado del Manual de Planificacion de Productos Turisticos, (MINCETUR, 2014)

8.7.Andlisis de la oferta

Segun MINCETUR (2014) son los factores que corresponden al sistema de la oferta
turistica: recursos y atractivos turisticos, planta turistica, infraestructura turistica, servicios
basicos, actividades turisticas y proveedores turisticos locales; asi como factores exdgenos,

pero de vinculacién e incidencia directa a la actividad turistica.

Al realizar un estudio fundamental de los elementos que componen la oferta turistica

deben tenerse en cuenta los siguientes factores:



Figura 26

Componentes de la oferta

Infraestructura general

Conjunto de elementos

basicos necesarios para el
funcionamiento de un cen-
tro poblado urbano o rural.

+ Transporte.

* Comunicaciones e

informacidn.

+ Senicios basicos:
* Gestidn de
residucs sdlidos
(impieza pubfica).
" Aguay
SANBamento.

* Energia eféctrica.

*Salud.

*Seguridad.

Gobierno
regional y
gobigrmo
local

Usuzlmente es el
Municipio donde
se obtiene toda
la informacidn
necesara de
estos factores.
Sim embarga,
existen varias
fuentes de
informacicn de
acuerdo al sector
en cada localidad.

47

Nota. Tomado del Manual de Planificacion de Productos Turisticos, (MINCETUR, 2014)

Planta turistica

Instalaciones fisicas ne-
cesarias para el desarrollo
de los senicios turisticos
privados.

La planta turistica varia de
acuerdo al nivel de calidad
¥ segmento de mercado
gue atiende.

Ejemplo: Establecimientos
de hospedaje, restauran-
tes, centros de entrete-
mimiento y operadores
turisticos.

= MNumero de
establecimientos
de hospedaje -
clasificacion y
categorizacidn.
* MNimero de
restaurantes -
clasificacion y
categorizacion.
+ Capacidad de
atencidn.

* Formalidad

* Mivel de calidad.
* Innovacidn o
especializacidn en el
servicio o producto.
* Horario de
atencidn.

Gobiermno
regional /
Dircetur

Entrevistas

Capacidad ins-
talada de EEHH
clasificados y
categorizados del
Dircetur.

Agencias de
vigjes y turismo
que operan
formalmente del
Drircetur.

Capacidad insta-

lada de restauran-

tes clasificados
y categorizados
= Dircetur

Nota. Tomado del Manual de Planificacion de Productos Turisticos, (MINCETUR, 2014)
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Productos turisticos

conjunto de componentes
tangibles @ intangibles

que incluyen recursos

o atractivos turisticos,
infraestructura, actividades
recreativas, imagenes y
valores simbdlicos para + Capacidad de
satisfacer motivaciones y atencion [afara).
expectativas, siendo perci
bidos como una experien
cia tunstica_®

+ Estado de
COnservacion

+ Condiciones de uso

+ (Calidad Gobierno Gobiemo

Nota. Tomado del Manual de Planificacion de Productos Turisticos, (MINCETUR, 2014)
8.8. Estrategias
Para culminar el ultimo objetivo de proponer estrategias de difusion y promocion se empleara
el método cualitativo de investigacion diagnostica — exploratoria esta permitira saber la
situacién actual y detectara los problemas que tiene la parroquia Pasa en base a la técnica del
FODA por medio de los instrumentos de la Matriz MEFE-MEFI, Matriz EFE-EFI y la Matriz

Cruzada se obtendra como resultado un resumen de estrategias.

8.9.Matriz FODA

El analisis FODA consiste en realizar una evaluacion de los factores fuertes y débiles
que, en su conjunto, diagnostican la situacion interna de una organizacion, asi como su
evaluacion externa, es decir, las oportunidades y amenazas. También es una herramienta que
puede considerarse sencilla y que permite obtener una perspectiva general de la situacion
estratégica de una organizacion determinada. Thompson, A.y Strikland, K.F.C. (1998)

establecen que el analisis FODA estima el efecto que una estrategia tiene para lograr un
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equilibrio o ajuste entre la capacidad interna de la organizacién y su situacion externa, esto es,
las oportunidades y amenazas.
Figura 27

Matriz FODA

analisisFODA :

AMENAZAS .

Situaciones que prc

enen de
entorno atentz nira la
ganizacion.

estabilidad de la
Ejemplos o « Ejemplos

— ¢ OPORTUNIDADES
Factores que resultan positivos

y favorables en el entorno

de la empresa.

DEBILIDADES.

Ejemplos o Ejemplos

« Regulacion a favor
« Competencia débil

Nota. Fuente: (Ponce, H., 2017)

Es un instrumento que sirve para establecer el estudio situacional de la parroquia Pasa
en el &mbito turistico, tomando en consideracion las fortalezas y debilidades internas; ademas
de las oportunidades y amenazas en las estrategias de difusion y comercializacién de atractivos
turisticos. Por lo cual, mediante el trabajo de campo y la informacion obtenida de encuestas y
entrevistas a la poblacion local y autoridades del GAD Parroquial de Pasa, ademas de la
recoleccion de informacion bibliografica; se determinaran las ventajas y desventajas que se

estructuraron.
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8.9.1. MEFI

MEFI son las siglas en inglés de Matriz de Evaluacion de Factores Internos, es una
herramienta que permite realizar una auditoria interna e identificar los puntos fuertes y las
deficiencias de una empresa o de un area funcional concreta.

Las empresas pueden utilizar la matriz MEFI para evaluar los problemas que afectan
favorable o desfavorablemente a su capacidad para expandirse y perdurar en el mercado.

Primero se crea una tabla con cuatro columnas. En la primera se realiza una lista de las
fortalezas y debilidades del sector o la empresa en su conjunto. Se establece indices de valor a
cada aspecto asignandoles un valor comprendido entre el 5% (escasa relevancia) y el 100%
(extremadamente significativo), con el objetivo de que todas las cifras sumen 100%.

A continuacion, se aplica una calificacion entre 1 y 2 a los puntos fuertes, mientras que
se afiade una calificacion entre 3y 4 a los puntos débiles.
Figura 28

Descripcién MEFI

DESCRIPGION MEFI
DEBILIDAD
MAYOR
DEBILIDAD
MENOR 2
FORTALEZA
3 MENOR
FORTALEZA
MAYOR 4

Nota. Elaborado por: Cristina Mantilla; Fuente:(Flores et al., 2008)

La ponderacion se multiplica por la calificacidn del factor para obtener una puntuacién
para cada uno. La suma de las puntuaciones arroja la calificacion final, que puede variar de 1

a 4y tiene una calificacion media de 2,5.



o1

La debilidad interna se define como un total inferior a 2,5, mientras que la fortaleza
interna se define como un total superior a 2,5.
Tabla 5

Factores Internos

Factores internos clave Peso Clasificacion Valor
Fortalezas

Debilidades

Total

Nota. Fuente: (Milagros Ruiz Barroeta, 2022)

8.9.2. MEFE

Se identifican las oportunidades y los riesgos del sector y se asigna a cada factor un
peso porcentual; la suma de estos porcentajes debe ser igual al 100% para generar la matriz de
evaluacion de los factores externos.

Cada una de las variables recibe una calificacion de 1 a 4, siendo 4 lamés altay 1 la
mas baja.
Figura 29

Descripcion MEFE

DESCRIPCION MEFE
4 MAYOR

“Ameon 3
2 MEDIA

MENOR 1

Nota. Elaborado por: Cristina Mantilla; Fuente:(Flores et al., 2008)
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La puntuacion de cada factor se calcula multiplicando el peso por la nota, y la suma de
las puntuaciones produce una calificacion final que puede variar de 1 a 4, reflejando las
valoraciones minima y maxima, con una media de 2,5.

Una puntuacion superior a la normal indica que las oportunidades estan respondiendo
bien a las amenazas para el sector.

Tabla 6

Factores externos clave

Factores externos clave Peso Clasificacion Valor
Oportunidad

Total

Nota. Fuente: (Milagros Ruiz Barroeta, 2022)
8.9.3. Matriz EFI-EFE
Como los cuadrantes estan separados en tres zonas importantes, se utiliza la matriz de
transposicion EFE-EFI para decidir a partir de los resultados qué hacer en funcién de la
situacion de la esfera en cada cuadrante:

e Para crecer y construir, se aconseja utilizar tacticas intensivas (penetracion, expansion
del mercado y creacién de productos) o integradoras (integracién directa, hacia atras y
horizontal). en uno de los cuadrantes I, I1 0 IV.

e La penetracion en el mercado y el desarrollo de productos son dos tacticas que se
utilizan con frecuencia en este segmento para retener y mantener a los clientes en
cuadrantes 111, V o VI.

e Cosechar o desinvertir: Como los resultados no son suficientemente buenos, se aconseja

recortar, desinvertir o liquidar. Posicionando en uno de los cuadrantes VI, VIl o IX.
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Los resultados de las matrices MEFE y MEFI deben tratarse como en un plano
cartesiano, siendo MEFE los valores de "X" y los resultados de "Y" los valores de MEFI, para
encontrar la esfera en el cuadrante.

Figura 30

Matriz EFE-EFI

CRECER Y CDNSTRUIR

COSECHAR O
DESINVERTIR

RETENER Y
A0 MANTENER 300 TOTALES PONDERADOS EFE

TOTALES PONDERADOS EFI

2,00

Nota. Fuente: (Geisy, 2016)
8.10. Matriz Cruzada
A la hora de desarrollar estrategias se tienen en cuenta dos aspectos del FODA, los
factores internos de la organizacion con los factores externos del entorno, se afiade a esta matriz
la dimensidn estratégica.
Figura 31

FODA Cruzado

Factores Internos (FI) de la organizacién.

=
— a]
& Son las recursos y b Son las debilidades que
@ a
bl E fortalezas que la k=N la organizacion posee, al
=N organizacién posee, que E identificarlas pueden ser
"5 e permiten ser finico y g transformadas en
FE o que la diferencian T, fortalezas
o
o)
4 Son las oportunidades 5.- Estrategias FO X
8 o . o] 6.- Estrategias DO
k=N que se le presentan a la = (ofensivas) [a] Se anfican superando las
@
= organizacion en el 'En Se utilizan las fortalezas g1 & debilid [';
= ) €l ades
8=8 entorno extemno y que se % para aprovechar y 2 ¥
5} B . 5 aprovechando las
8 pueden aprovechar para i potenciar las i onortunidades
' crecer oportunidades P

p)

debilidades

~
< < ¥ 5. Estrategias DA
8 Son las amenazas del 2] 7.- Estrategias FA A ' (ds fa e_.glas)

& - @ efensivas
E entomo externo que  [B= Se utilizan las fortalezas 'En Se evitan |
= pueden afectar a la ] para enfrentar las 2 ¢ evitan ﬂ_s amenazas
< Ao ra -} E5N que puedan impactar las
) organizacion o amenazas &
-+

Factores Externos (FE) dados por el entorno

Nota. Fuente: (Leon Cristo, 2021)
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Tabla 7

Analisis estratégico

ANALISIS ESTRATEGICO IMPACTO
FO ALTO | MEDIO | BAJO
| X
FA
| | x| |
DO
| | X | |
DA
| | x|

Nota. Fuente: (Leon Cristo, 2021)

Las tacticas necesarias para abordar o reforzar las fortalezas, oportunidades, debilidades
y amenazas se identificaran utilizando esta matriz. A continuacion, se describen:

Se emplean las fortalezas y las técnicas FO (ofensivas) para aprovechar y mejorar las
oportunidades.

Para hacer frente a las amenazas, se despliegan técnicas y fortalezas FA (preventivas).

Aplicar técnicas de DO (proactivas) implica superar debilidades y aprovechar
oportunidades.

Las amenazas que podrian afectar negativamente a los puntos débiles se evitan
mediante estrategias de debilidades (DA).
Tabla 8

Resumen estratégico

MATRIZ RESUMEN ESTRATEGIAS

Nota. Fuente: (Ledn Cristo, 2021)
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9. ANALISIS Y DISCUSION DE RESULTADOS
9.1.Inventario

Para obtener informacion del inventario de atractivos turisticos, se solicitd a la
Direccion de Cultura y Turismo del cantdn Ambato el catastro y las fichas de los atractivos de
la parroquia Pasa. El cual me entregaron dos fichas técnicas cuyos atractivos fueron el Museo
Etnogréafico y la Iglesia Patrimonial.

Al no contar con el inventario de todos los atractivos turisticos se realizo 4 salidas de
campo que permitié registrar el levantamiento de informacion mediante las fichas del
MINTUR para actualizar el inventario de los 7 atractivos restantes.

Tabla 9

Atractivos Inventariados

- - TRABAJO DE
ATRACTIVOS TURISTICOS CANTON CAMPO MINTUR

Iglesia San Antonio de Pasa X

Museo Etnografico X

Cerro Casahuala

Laguna Larcapamba

Laguna Siquibulo

Cerro Llillagua

Casas Patrimoniales

X | X[ X | X | X|X

Bosque Polylepis

Talleres de Camisas X
Nota. Se reviso el inventario de la parroquia y el MINTUR sin obtener registro

9.1.1. Inventario Validado
Se muestra informacion de accesibilidad, servicios, actividades y los medios de
promocion de los diferentes atractivos turisticos que tiene la parroquia Pasa, para conocer y

poder acceder a cada uno de ellos.



56

En el levantamiento de informacion que se muestra en la Tabla 12. se observa que existe
9 atractivos turisticos clasificados en categorias de los cuales 4 son manifestaciones culturales
de tipo arquitectura, acervo cultural popular y 5 son atractivos naturales de tipo montafias,
ambientes lacustres y bosques; cuya ubicacion de los atractivos es rural y tienen las mismas
caracteristicas climatoldgicas, el acceso a los atractivos es completamente libre, el traslado a
los lugares es en bus, carro particular o camionetas de alquiler; sus vias de acceso son de primer
y segundo orden, algunos atractivos no cuentan con la sefialética necesaria, es regular.

En los atractivos de Manifestaciones Culturales su estado de conservacion es buena, en
cambio en los Atractivos Naturales la conservacion es alterada por causa natural y falta de
mantenimiento. En el &mbito cultural se realizan actividades como:

e Recorridos guiados

e Participacion en talleres artisticos

e Exhibicion de piezas, muestras, obras, etc.,

Mientras que los atractivos naturales se practican actividades de:

e Montafia

e Senderismo

e Caminata
e (Cabalgata
e Camping

e Escaladay

e Observacion de flora y fauna.
La parroquia Pasa cuenta con un centro de informacion turistica, la misma que permite
que los visitantes participen en actividades turisticas, mediante publicidad utilizando las redes

sociales, paginas web y tripticos.



Tabla 10

Atractivos Turisticos

Accesibilidad Servicio Estado de
Nombre del . Tipo de . Vias de de Sefialétic L, Actividades que se Medios de
; Categoria . (poblado mas conservacio ; =
atractivo ingreso acceso | transport a practican Promocion
cercano) e n
Iglesia Manifestacione Primer Bus Pagina web,
Patrimonial San s Culturales Libre La Matriz orden Taxi Buena Conservado Ninguna Red social,
Antonio de Pasa Camioneta Material POP
-Recorridos guiados
. . . Bus -Participacion en talleres | Pagina web,
Museo Manifestacione . . Primer . . -
etnografico s Culturales Libre La Matriz orden Tt_aX| Buena Conservado _ qrt_|§t|cos _ Red _somal,
Camioneta - Exhibicion de piezas, Material POP
muestras, obras, etc.,
carro Montafiismo.
Cerro Casahuala Alractivos Libre Comunidad Segundo particular | Regular | Conservado Esca_lg da. Material POP
Naturales Larcapamba Orden - Observacion flora'y
Camioneta
fauna
Laguna Atractivos . Comunidad Segundo Ce_lrro . .
Larcanamba Naturales Libre Tilivi Orden particular | Regular Alterado Caminata Material POP
P Camioneta
. . Carro Senderismo
I__ag_una Alractivos Libre Com_u_n 'fj ad Segundo particular Regular Alterado Cabalgata Material POP
Siquibulo Naturales Tilivi Orden - .
Camioneta Caminata
. . Carro Senderismo
Cerro Llillagua Alractivos Libre Com_u_n 'fj ad Segundo particular Regular Alterado Cabalgata Material POP
Naturales Tilivi Orden - X
Camioneta Caminata
. . . - Recorridos guiados
_Casas_, Manifestacione Libre La Matriz Primer B.US Buena Conservado | - Participacion en talleres | Material POP
patrimoniales s Culturales Orden | Camioneta Artisticos
Bosque Atractivos . Comunidad Segundo Bus Cabalgata .
Polylepis Naturales Libre Tilivi Orden | Camioneta Regular | Conservado Caminata Material POP
Talleres de Manifestacione . . Primer BUS. Visita a talleres .
. Libre La Matriz Taxi Bueno Conservado artesanales Material POP
camisas s Culturales Orden : .
Camioneta Compra de artesanias

LS



9.1.2. Criterios de valoracion

En la Tabla 13. se muestran los criterios de valoracion por medio de la ficha del MINTUR de atractivos turisticos que facilita el Ministerio
de Turismo para descargarla, esto permite llenar de acuerdo al estado que se encuentra el atractivo visitado, generando la tabla del resumen de
resultados con el valor total de la ponderacion automaticamente. Los valores que se asignen a cada atractivo en la tabla de criterios de evaluacion
permiten establecer un rango para la jerarquia como resultado.
Tabla 11

Criterios de valoracion

Higiene Act. Que Registro
Accesibilidad Planta Estado de gieney Politicas y se Difusién de g Recursos
Nombre del y conectividad | Turistica | Conservacion Segurl(_jad regulaciones | practican | medios de . _de humanos | 3
; Turistica hy visitantes =
atractivo en el promocién 8
Max 18 Max. 18 Max. 14 . Max. 10 atractivo Max. 7 . Max. 5
Max. 14 . Max. 5
Max. 9
Iglesia Patrimonial
San Antonio de 12 10,2 14 9,1 3 9 2 2 0 61,3
Pasa
Museo etnogréafico 12 6 14 10,8 8 9 2 7 0 68,8
Cerro Casahuala 8 6 14 9,3 6 3 2 4 3 55,3
Laguna 8 45 10 9,9 3 3 2 4 3 47,4
Larcapamba
Laguna Siquibulo 8 6 14 10,3 5 3 2 4 3 55,3
Cerro Llillahua 8 6 14 9,9 6 3 2 4 3 55,9
Casas 12 5,7 12 6,9 3 9 2 4 3 57,6
Patrimoniales
Talleres de Camisas 12 6 12 9,9 3 9 2 4 3 60,9
Bosque Polylepis 8 6 14 9,9 3 0 2 4 3 49,9
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9.1.3. Jerarquizacion de atractivos turisticos actualizados

La valoracion realizada, que se detalla en la matriz de evaluacién de los atractivos
turisticos, pone de manifiesto que la parroquia Pasa posee 9 atractivos; ademas, resalta que su
“jerarquia” se sitha entre el segundo y tercer nivel de cualificacion, en términos de
motivaciones para incentivar la visita (Tabla 14).
Tabla 12

Jerarquizacion de atractivos turisticos

ATRACTIVO TURISTICO PONDERACION JERARQUIZACION
Iglesia San Antonio de Pasa 61,3 I
Museo Etnografico 68,8 Il
Cerro Casahuala 55,3 Il
Laguna Larcapamba 47,4 1
Laguna Siquibulo 55,3 I
Cerro Llillagua 55,9 I
Casas Patrimoniales 57,6 Il
Bosque Polylepis 49,9 I
Talleres de Camisas 60,9 Il

Las tablas presentadas tienen elementos que ayudan a la valoracion de criterios, la
misma que se le asigna un puntaje para cada criterio que debe tener un total de 100. EIl objetivo
se realizd para saber la jerarquizacion de cada atractivo turistico siendo 111 la evaluacién méas
alta en 7 atractivos debido que es capaz de motivar por si solo 0 en conjunto con otros atractivos
para tener potencial de visitantes nacionales o extranjeros y 2 atractivos con calificacion de 11
puesto que tiene algun rasgo llamativo, capaz de interesar a visitantes que hubiesen llegado a

la zona por otras motivaciones turisticas (Tabla 13 y Tabla 14).
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9.2.Producto turistico
9.2.1. Analisis del destino

La parroquia San Antonio de Pasa se localiza en el sector occidental de la provincia de
Tungurahua, a 17 kilometros de distancia de la cabecera cantonal de Ambato (PDOT, 2015).
Figura 32

Mapa de ubicacién politica y geografica de la parroquia

[ Ubicacién de la Parroquia Pasa - Provincia de Tun&urahua—l
’
N \ Provincia de Tungurahua Canton Ambato Parroquia Pasa
,-/’"3’/\ Y
COTOPAXI - \
b o e
Cerro Casohuola
con NAPO 'fro Casi
CANTON AMBATO g
P Quisapincha
as
noL N— N
b
_Oumscaan MORONA SANTIAGO witiors | " simbologia i
; . & Pilahuir| o Centros poblados
. Parroquia Pasa
T €3 Limite parroquial
- — Provincia de Tungurahua {

Nota. Fuente: (PDOT, 2015)

9.2.2. Limites
La parroquia de Pasa se encuentra ubicada en el canton Ambato y sus limites son:

e Al Norte: Parroquia Quisapincha

e Al Sur: Parroquias Juan B. Velay Pilahuin

e Al Este: Parroquias Quisapincha y Santa Rosa

e Al Oeste: Parroquia San Fernando (PDOT, 2015).
9.2.3. Extension y division politica

La extension de la parroquia es de 4884 ha., su division esta constituido en zonas, de

estas tenemos 11 poblados que se detallan a continuacion:
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e Zona alta rural: Lirio, Tilivi, Punguloma, Pucaucho, Castillo.
e Zona baja rural: Cuatro Esquinas, Chillipata, Llullal6, Mogato, Caserio Quindivana
e Zona urbana: Centro Parroquial (PDOT, 2015).
9.2.4. Poblacion
La parroquia de Pasa tiene una poblacion de 7104 habitantes (PDOT, 2015).
9.25. Climay altitud
La temperatura media anual oscila entre los 13°C, y llega hasta temperaturas maximas
de 26 °C y su altitud es de 3115 msnm (PDOT, 2015).
9.2.6. Educacion y Salud
El centro de salud se encuentra cerca de los atractivos culturales ayudando con atencion
primaria y primeros auxilios. El espacio publico con el que cuenta la poblacion son canchas
deportivas y rampas
Tabla 15

Educacién y Salud

EDUCACION Existen 3 unidades educativas
SALUD Existe 1 Centro de Salud Tipo B
ESPACIO PUBLICO Espacios deportivos en toda la parroquia

Nota. Elaborado por: Cristina Mantilla; Fuente: (PDOT, 2015)
9.2.7. Fiestasy celebraciones

En la Tabla 16. se indica las principales fiestas que se desarrollan en los sectores de la
parroquia Pasa. La cultura de la parrogquia también se evidenciada en las fiestas que cada
comunidad o sector tiene por herencia o tradicidon, estas practicas, manifestaciones y
representaciones culturales se realizan en el territorio en un determinado tiempo que contribuye
a la riqueza cultural de San Antonio de Pasa; estas fiestas suelen estar acompariadas de actos
religiosos, baile, musica, comida y otras actividades o rituales propios de cada sector, como los
reyes magos, o las corridas de toros, estas se desarrollan con frecuencia en los espacios publicos

de cada comunidad.
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Tabla 16

Principales Fiestas de la Parroquia Pasa

COMUTIDAD/ FIESTA MESES  PRINCIPALES ACTIVIDADES
Celebracion e Misa de Jueves Santo (Lavatorio de los pies),
Religiosa de Semana Abril actos del Viernes Santo en el que se destaca la
san t% procesion del via Crucis dramatizado, Misa de
Pasa centro Resurreccion
San Fernando Mayo e Corridas de Toros
Virgen del Cisne Noviembre e Caminata, Misa
e Juegos tradicionales
) Carnaval Febrero e Danzantes, Carrera de motos, Carrera de
Castillo JesUs del Gran Poder coches

Finados

Noviembre e Visitar a los difuntos

i i i ici _ Misa, Toros, comparsas, jornadas deportivas,
Cuatro esquinas  Virgen del Cisne Diciembre p J p

Enero disfraces (inocentes)
Reyes Magos Enero Actuacidn de los reyes, comparsas
Lirio Abril Corrida de Toros
Finados Noviembre  Visitar a los difuntos
Aniversario de la . Danzas, concursos de comparsas, eleccién de la
e . Abril .
Tilivi Comunidad Reina, concurso de totora, pampamesa
Finados Noviembre  Visitar a los difuntos
Carnaval Febrero Juegos tradicionales, presentaciones artisticas
Finados Noviembre  Visitar a los difuntos
Punguloma . .
. . .. Juegos tradicionales, campeonato de futbol,
Fin de Afio Diciembre . S -, -
agasajo navidefio, presentacion artistica
Pucaucho Carnaval Febrero Corridas Taurinas, danzas
Fiestas de Reves Enero Dramatizacion Reyes, Caminata Pasa - Mogato,
y Platilleras, Camamulas, Arcos, Montados, Baile.
Mogato Carnaval Febrero Juegos tradicionales
Navidad Diciembre  Pase del Nifio, Misa
Octavas, Juegos Tradicionales, carrera de
29 de .
Carnaval ; coches, ensacados, palo encebado, castillo,
septiembre
ollas encantadas.
San Miguel Pasada, danzas, presentacion de colchas, Toros.
Llullalo . 31 de . .
Afio Viejo S Elaborar el monigote, quema del afio viejo.
diciembre
Misa de afio nuevo, carrera de coches, carrera
Ao Nuevo 01 de enero  de bicicletas, gallo enterrado, carrera de
sambos.
Fl_esta del Nifiito (San 28 de enero  Recibimiento a los turistas, baile
- Vicente)
Chillipata
San Vicente Junio Comparsas, Danzantes, baile

Nota. Elaborado por: Cristina Mantilla; Fuente: (PDOT,2015)
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9.2.8. Encuestas

Se realizo encuestas por la falta informacion obtenida en el analisis documental, con la
finalidad de determinar que la poblacion conoce o visita los diferentes atractivos de la
parroquia.
Figura 33

Atractivos turisticos que conoce de la parroquia Pasa

M Iglesia Patrimonial

m Museo Etnografico
Casas Patrimoniales
Talleres de camisas

M Laguna de Larcapamba

m Cerro Casahuala

M Laguna de Siquibulo

M Bosque Polylepys

m Cerro llillagua

H Otro

De los atractivos turisticos presentados el 26% conocen la Iglesia Patrimonial debido a
que en ella realizan actos religiosos vinculados a las comunidades aledafias que son los
principales visitantes, el Cerro Casahuala que es visitado por el 21% de turistas debido que
realizan actividades de senderismo y media montafa, el 14% del grupo encuestado visitan la
Laguna de Larcapamba porque esta se encuentra en la comunidad de Tilivi conocida por los
productos elaborados en totora, el 13% de habitantes conocen al Cerro Llillagua porque a
simple vista se ve desde la cabecera parroquial, la Laguna de Siquibulo no es muy nombrada
debido a que esta alejada solo el 10% de la poblacién dice a ver escuchado, las Casas
Patrimoniales se conoce porque se encuentra alrededor del parque central el 6% de las personas
locales les llama la atencion por las fachadas y el disefio [lamativo de las pinturas, el 5% de los
visitantes llegan a los talleres de camisas debido a que se encuentran en los hogares pasefios

que llama la atencidn de los turistas, el 4% de los visitantes llegan al Museo Etnogréafico donde
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se encuentra una coleccién de la tradicional produccion de camisas, piezas arqueoldgicas,
etiologicas, utensillos, herramientas precolombinas, objetos de arte, historia del saber ancestral
de los pueblos y el 1% el Bosque de Polylepis que es observado en las carreteras que se dirigen
a los diferentes atractivos naturales (Figura 29).

Figura 34

Atractivos turisticos importantes

M Iglesia Patrimonial
Museo Etnografico

M Casas Patrimoniales

M Talleres de camisas

M Laguna de Larcapamba

B Cerro Casahuala

Laguna de Siquibulo

Bosque Polylepys

El 42% de visitantes afirman que el atractivo turistico mas importante es la Iglesia
Patrimonial porque se encuentra en el centro de la parroquia y por las creencias religiosas de
la poblacién, el 40% de los turistas consideran importante el ascender al Cerro Casahuala
porque practican turismo de aventura, la Laguna de Larcapamba es considera importante por
la comunidad de Tilivi debido que el 8% de las personas llega a conocer, el 7% y 3% de los
encuestados no consideran importante las casas patrimoniales y los talleres de camisas debido
a gque son poco visitadas (Figura 30).

El resultado de esta pregunta aporta a la investigacion debido que la poblacion
desconoce de todos los atractivos que existen en la parrogquia Pasa y solo la Iglesia Patrimonial

y el Cerro Casahuala son importantes por las visitas que tiene de propios y extrafos.
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Figura 35

Motivos por las que las personas visitan los atractivos turisticos

M Por turismo
Por su gastronomia
M Por su Cultura
M Por su ubicacion y viabilidad
M Por su Infraestructura

| Otro

El museo etnogréfico y la iglesia patrimonial el 52% de la poblacion es visitada por su
cultura debido que en estos sitios se encuentra gran parte de la historia ancestral, el 25% de las
personas viajan hacer turismo en los diferentes complejos turisticos que se encuentran en la
via, la ubicacién y viabilidad permite que el 14% de visitantes conozcan alguno de los
atractivos como es la Iglesia, el Museo y varias Casas Patrimoniales que estan cerca al centro
de la parroquia, el 9% aseguran visitar por la infraestructura debido a que la cabecera cantonal
tiene un disefio colonial y la iglesia fue construida de piedra talla que llama la atencién de los
turistas (Figura 31).

Figura 36

Comunidades que tienen mas actividad turistica

M Lirio Langujin

M Punguloma

H Pucaucho
Mogato

H Llullalo

M Chillipata

M Castillo

W Tilivi

La parroquia Pasa tiene 9 comunidades, donde solo en la comunidad de tilivi con 72%

de actividad turistica es la mas visitada esto se debe a que existe la produccion de productos
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elaborados en totora, seguida de la comunidad de Mogato con el 19% de visitas por que se
realiza varias actividades turisticas y celebraciones religiosas, no se destacan las demas
comunidades porque no existen atractivos donde se pueda realizar turismo (Figura 32).
Figura 37

Desarrollo turistico de la parroquia Pasa

M Falta de Publicidad
Vias de acceso en mal Estado
M Falta de Transporte publico

M Ubicacion de atractivos

Se observa que en la parroquia de Pasa el 43% opinan que afecta al desarrollo del
turismo la falta de publicidad de los atractivos turisticos, mientras que el 29% de encuestados
manifiestan que el transporte publico no llega a todos los atractivos turisticos es por eso que
no conocen varios de ellos, las vias de acceso se encuentran en mal estado sefiala el 16% de la
poblacidn por las autoridades que no realizan mantenimiento lo que impide que turistas lleguen
a ciertos atractivos y el 12% restante piensan que la ubicacion de los atractivos esta alejada del
centro parroquial y las personas no tienen una ruta especifica para dirigirse a los atractivos
naturales (Figura33).
9.3.Andlisis de la Demanda

Para el andlisis de la demanda, se procedid a la sistematizacion de la informacion
facilitada por las encuestas realizadas en la parroquia. En la recopilacion se dio a conocer que

en Pasa llegan personas de las parroquias aledafias y del canton Ambato.
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El motivo de viaje de la mayoria de los encuestados era por el turismo cultural, en
cuanto a la forma de viajar se pudo visualizar que la gran mayoria viaja en familia.
9.3.1. Perfil del Turista.

Para detallar las caracteristicas del turista que visita la zona, se recopilé informacion
atil por medio de las encuestas que permiten estudiar y comprender los comportamientos de
los visitantes, sus costumbres, sus preferencias en sus actividades y sus recursos econ0micos
para ocio y recreacion la parroquia de Pasa. La siguiente figura muestra los elementos mas
importantes.

Tabla 16

Perfil del Turista

PERFIL DE TURISTA
CARACTERISTICAS DETALLE
Tipo de turista Local
Género Hombres, mujeres
Edad 35 a 65 afios
Nivel Socioecondémico Medio bajo
Motivo visita Turismo cultural
Duracion visita 4 a 6 horas

Durante el levantamiento de informacion los turistas que se inclinan mas por visitar el
turismo cultural de la parroquia, tienen un rango de edad de 35 a 65 afios que representa el
100% de la poblacién encuestada y esta distribuido el 55% son mujeres y el 45% hombres. Los
visitantes tienen la tendencia de acudir a los atractivos turisticos en familia y amigos esto quiere
decir que disfrutaran de las manifestaciones culturales y naturales que posee la parroquia.

La permanencia del turista en el lugar es de 4 a 6 horas ademas el 52% de personas
llegan por motivos de cultura y el 25% por turismo, asi mismo el 26% de la poblacién conoce
y acude a la Iglesia Patrimonial y el 21% de turistas llegan a realizar senderismo en el Cerro

Casahuala.



9.3.2. Servicios turisticos
Se toma a consideracién algunos servicios turisticos debido a que los visitantes que
llegan a la parroquia Pasa recorren los atractivos turisticos y después se dirigen a los

establecimientos de ocio y recreacidn puesto que estos complejos se encuentran en la entrada

a la via a Pasa

Tabla 17

Demanda Turistica

Servicios Turisticos
Complejos Viernes Sébado Domingo Subtotal Total
Aguajan 0 15 40 55 2800
Pefidn del Rio 30 60 100 190 9880
El Port6n de 20 55 90 165 8580
Tilulum
Total 50 130 230 410 21320

9.3.3. Anadlisis de la oferta

Nota. Elaborado por: Cristina Mantilla; Fuente: (Fonseca Torres, 2012)

e Planta turistica

El levantamiento de informacién mediante 4 salidas de campo permitié identificar 12

establecimientos de prestacion de servicios turisticos que tiene la parroquia Pasa.

e Prestadores de servicios
Se muestra el nimero de establecimientos que prestan servicios de alojamiento,
alimentacion, ocio y recreacidén con los que cuenta la parroquia Pasa, la informacion fue

recolectada con las salidas de campo (Tabla 18).

Tabla 18

Prestadores de servicios

N° de

N° Prestadores de servicio Establecimientos
1 | Establecimientos de Alojamiento (Posadas y complejos turisticos) 4
Establecimientos de Alimentos y bebidas 5
3 | Talleres de Artesanos (Confeccion de camisas, tejidos y canastas) 3
TOTAL 12

Nota. Elaborado por: Cristina Mantilla; Fuente : Adaptado de (PDOT, 2015)
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e Actividad turistica de los prestadores de servicios
En la tabla 19. Se muestra todo lo referente a la actividad turistica, al tipo de
establecimiento, los nombres de los propietarios, el nombre de la empresay la direccion de los

prestadores de servicios de alojamiento, alimentacion, ocio y recreacion.

Tabla 19

Actividad turistica de los prestadores de servicios

Actividad turistica de los prestadores de servicios

Tipo de Nombre del Nombre del . .
o . - . Direccion
establecimiento establecimiento propietario
Antonio José Tobar
Alojamiento La Posada de Mama Lida No registrado entre Joaquin
Calvache y Jara
Alojamiento La Cueva del Tio Lobo Fernando Déavalos qua entre Rafae]
Arias y Juan Espin
Corr]pl_ejo Pesca Deportiva Aguajan Javier Paredes Via Pasa Km 9
Turistico
Complejo Complejo Re_qreamonal Turistico Verodnica \/ia Pasa Km 10
Aguajan Guevara
Restaurante Bar Restaurante El E4tima Sanchez Joaquin Calvache y
Carretal Segundo Espin
Joaquin Calvache
Aroma Restaurante . ~ .
Restaurante . Adriana Ocafia entre Jara y Antonio
Cafeteria )
José Tobar
Antonio José Tobar
Restaurante La Posada de Mama Lida No registrado entre Joaquin
Calvache y Jara
Restaurante Dannos Bar Restaurant Amparito Vinuesa Jaray Rafael Arias
Restaurante La Cueva del Tio Lobo Fernando Déavalos qua entre Rafae]
Arias y Juan Espin
Confeccion de ESPATY Edwin Leonidas | o .61 Arias y Jara
camisas Ocana Chipantiza
Confeccion de Asociacion Artesanal . . Antonio José Tobar
; . José Fernandez
camisas San Antonio de Pasa y Jara
Confeccion de Asociacion Artesanal Antonio Jose Tobar
; Juan Ulloa entre Joaquin
camisas Kasahuala
Calvache y Jara

Nota. Elaborado por: Cristina Mantilla; Fuente: (PDOT, 2015)

En la via principal para llegar a la parroquia Pasa, en el casco central de la misma se
encuentran algunos establecimientos que brindan servicios de alimentacion, también se puede

ver sitios que ofertan alojamiento a los visitantes y pequefias tiendas alrededor del parque
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central. Servicios que son de mucha importancia y ayudan a promover el turismo, sin embargo,
se considera que son insuficientes para cubrir la expectativa y la demanda turistica; por eso, es
importante que los habitantes principalmente quienes estan cerca a los diferentes atractivos
turisticos, o los propietarios de las casas patrimoniales existentes, sean ellos quienes tomen la
iniciativa de generar alternativas de servicios turisticos que sean de interés del visitante, y asi
cubrir los requerimientos que las personas necesitan, ademas de mejorar la oferta turistica local
y generando mayor oportunidad de dinamizar la economia de la poblacion.
9.4.Inventario Producto turistico

Se realizo el inventario de 1 producto turistico existente en la parroquia Pasa para
conocer cuales son los sitios de interés que visitan; para el cual han implementado la ruta
turistica con el nombre vive y siente “Pasa un encanto por conocer,” por medio de la
metodologia de planificacion de productos turisticos y las fichas del producto turistico se
realizd la actualizacion del analisis del destino, analisis de la demanda y analisis de la oferta.
Tabla 20

Producto Turistico

Nombre de Producto: | Vive y siente “Pasa un encanto por conocer.”

Ubicacidn: | Cabecera parroquial centro de Pasa

Categoria: | Cultural
Tipo: | Lugar arqueol6gico, museos
Subtipo: | Turismo rural

Iglesia Patrimonial, Casas patrimoniales, Talleres de Camisas, Parque

Atractivos Turisticos: Central, Museo Etnografico

Apreciacion de arquitectura, Fotografia
Actividades Turisticas: | Recorrido Guiado, visita talleres artesanales, Compra de artesanias y
Exhibicion de piezas, muestras, obras, etc.

Iglesia de Pasa

Los Murales pinturas creadas en las casas histdricas.
Parque Central

Museo Etnografico

Talleres artesanales de camisas

Nota. Elaborado por: Cristina Mantilla; Fuente: (PDOT, 2015)

Ruta turistica:
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9.5.Analisis FODA

Para el alcance del tercer objetivo se utilizé la matriz FODA, como un instrumento
capaz de identificar las variables necesarias para el desarrollo turistico, dentro de este
instrumento se encuentra las fortalezas y debilidades en la Tabla 21. y las oportunidades y
amenazas en la Tabla 22. que esta relacionado con la investigacion.

Para determinar la ponderacion y el cruce adecuado de las variables, fue necesario

identificarlas para el desarrollo del turismo en la parroquia Pasa del cantén Ambato.

Tabla 21

Factores Internos

FACTORES INTERNOS

Fortalezas (F)

Debilidades (D)

Realizacion de ferias de emprendimientos
con productos de la localidad dos veces al
mes

Talleres de produccion y venta de camisas.

Actualizacion del Plan de desarrollo
turistico (2019-2023)

Existencia de un centro de informacién
turistica

Participacion en la Fiesta de las Flores y las
Frutas durante 2 afios consecutivos.

Existen 5 atractivos naturales y 4 culturales

Conservacion de flora y fauna

Conservacion del patrimonio cultural

No tiene un catastro de los atractivos
turisticos

No cuentan con personal especializado
(quias locales)

Falta de difusién y promocion de los
atractivos turisticos

Atractivos naturales alejados

Inexistencia de senderos en los atractivos
naturales

No existe planta turistica en los atractivos
naturales

Falta de capacitacion a los prestadores de
servicios

La poblacion no se interesa por actividades
turisticas
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e Fortalezas

Las autoridades del GAD parroquia realizan ferias de emprendimiento dos veces al mes
lo que fortalece la economia de la localidad, los productos que se venden son camisas, articulos
en totora, sombreros de paja, shigras, ventiladores, esteras y cabrestos.

El GAD parroquial ha participado durante 2 afios consecutivos antes de la Pandemia
COVID-19 en las Fiestas de las flores y las frutas lo que ha permitido la actualizacién del Plan
de Desarrollo Turistico 2019-2023

La Direccidon de Turismo de Ambato y el GAD parroquial durante el afio 2018 han
gestionado un control y gestién de conservacion de flora y fauna en los atractivos naturales de
las comunidades de la parroquia Pasa.

Las manifestaciones culturales existentes en la actualidad conservan la infraestructura
para que mediante estos lugares los visitantes acudan a los atractivos.

En el aflo 2020 se realizaron pinturas que resaltan las fachadas de las Casas
patrimoniales representando la conservacion de los atractivos culturales como la Iglesia, el
Museo que Ilaman la atencion de la mayoria de personas que visitan la parroquia Pasa.

e Debilidades

En el afio 2022 el GAD parroquial no dispone de un catastro actualizado no se registra
datos ni informacion de los establecimientos que prestan servicios turisticos en la parroquia.

En el mes de diciembre del afio 2022 el centro de informacion turistica no tiene personal
especializado (guias locales).

El principal atractivo turistico que se encuentra alejado es el cerro Casahuala no cuenta
con senderos ni planta turistica que permita llegar con facilidad a este sitio y a otros atractivos
naturales.

La falta de capacitacion en temas de turismo a los 12 establecimientos que prestan

servicios en la actualidad a generado que no exista un crecimiento econémico en la localidad
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y por ende la poblacion se desinteresa en participar en actividades que fomente el desarrollo
turistico de la zona.
Tabla 13

Factores Externos

FACTORES EXTERNOS

Oportunidades (O) Amenazas (A)

Apoyo por parte del Consejo Provincial de
Tungurahua

Interés por parte de autoridades del GAD
parroquial de Pasa en proyectos turisticos

Migracion de la poblacion

Falta de transporte publico

Vias de acceso en mal estado en atractivos

Implementacion de una ruta turistica
naturales

Afluencia de visitantes fines de semana Escasa sefalética turistica

Desarrollo social y econdmico de la

parroquia Fenomenos Naturales

Contaminacion de residuos en el centro

Generar plazas de trabajo .
parroquial

e Oportunidades

Desde el afio 2019 hasta la actualidad el Consejo Provincial de Tungurahua apoya en
planificaciones turisticas que permite que las autoridades del GAD parroquial de Pasa realicen
proyectos turisticos.

Al contar con afluencia de turistas los fines de semana las autoridades crearon una ruta
turistica llamada Ven y Siente “Pasa un encanto por conocer”, con la finalidad de implementar
mas productos turisticos.

En el afio 2022 los visitantes han salido de su zona de confort llegando a atractivos
turisticos que sean alejado de las ciudades lo que ha permitido que conozcan la parroquia Pasa
promoviendo el desarrollo social y econdmico que generara alrededor de 200 plazas de trabajo

en las comunidades aledafas.
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e Amenazas
En las comunidades de Cuatro Esquinas, Castillo y el Lirio se pudo evidenciar la migracion
de la mayoria de los pobladores a otros paises, por motivo de que los jévenes no quieren
trabajar en la agricultura debido a que sus productos son mal pagados.

En las comunidades de Llillagua y Tilivi de la parroquia Pasa se observa que las vias
de acceso a los atractivos naturales se encuentran en mal estado debido a los derrumbes
ocasionados por los fendmenos naturales es por eso que no existe una linea de transporte
publico que llegue a estos sitios.

Los 5 atractivos naturales no cuentan con sefialética de direccionamiento e informacion.

En el centro parroquial de Pasa no existe basureros ni recolectores de residuos, es por
eso que se evidencia contaminacion ambiental.
9.6.Matriz MEFI
En la matriz MEFI se analiza las fortalezas y debilidades de la parroquia Pasa estableciendo

de forma cuantitativa la importancia.

Tabla 14

Factores internos clave

. Importancia Clasificacion
Factores internos clave - 2 Valor
Ponderacion Evaluacion
Fortalezas
1 Reall_zauon de ferias de emprendimientos con productos de la 8% 4 0,32
localidad
2. | Talleres de produccién y venta de camisas. 8% 3 0,24
3. | Actualizacién del Plan de desarrollo turistico 7% 2 0,14
4. | Existencia de un centro de informacion turistica 7% 2 0,14
5. | Participacion en las fiestas de las flores y las frutas 4% 3 0,12
6. | Existe atractivos naturales y culturales 6% 3 0,18
7. | Conservacién de flora y fauna 8% 4 0,32
8. | Conservacion del patrimonio cultural 5% 2 0,1
Debilidades
1. | No tiene un catastro de los atractivos turisticos 8% 3 0,24
2. | No cuentan con personal especializado (guias locales) 7% 3 0,21
3. | Falta de difusion y promocién de los atractivos turisticos 8% 4 0,32
4. | Atractivos naturales alejados 5% 3 0,15
5. | Inexistencia de senderos en los atractivos naturales 7% 4 0,28
6. | No existe planta turistica en los atractivos naturales 5% 3 0,15
7 Fal.ta'de cape}cﬂauon a los prestadores de servicios para desarrollar la 50 3 015
actividad turistica

8. | La poblacion no se interesa por actividades turisticas 2% 3 0,06

Total 100% 3,12
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e Fortalezas

En la parroquia Pasa se ha implementado ferias de emprendimientos las mismas que
contribuyen al crecimiento socio econdmico de la localidad a diferencia del centro de
informacion que hasta el dia de hoy no dispone con personal especializado en turismo que
pueda aportar informacion acerca de los atractivos turisticos que tiene la parroquia.

El GAD parroquial al actualizar el plan de desarrollo ha creado un diagndstico
identificando las posibles rutas turisticas que se pueda implementar en el Casco Central, por
consiguiente, ha buscado un espacio para ser participe del desfile de las fiestas de las fiestas de
las flores y las frutas con la finalidad que la parroquia Pasa sea conocida y visitada por turistas.

Una de las obligaciones de las autoridades es la conservacion de flora y fauna en los
atractivos naturales, que conllevan a tener vida Util en el ecosistema.

Es de suma importancia recalcar que los talleres de produccién y venta de camisas lo
han implementado en sus propias casas para que el turista acuda a comprar, en comparacion
con el patrimonio cultural que ain se conserva dentro de la parroquia y pueden ser vistos por
los visitantes.

e Debilidades

Al no contar con un catastro de los atractivos turisticos los visitantes no disponen de
informacidn que les permita saber de los productos turisticos existentes en la parroquia Pasa,
otra de las debilidades es la falta de difusion y promocién en medios de comunicacién, paginas
web y redes sociales que lleguen a las personas para que puedan visitar.

Al estar alejados varios de los atractivos naturales se dificulta la llegada de turistas y
mas al no contar con guias locales que nos ayuden a llegar y conocer los atractivos como son
los paramos de la parroquia Pasa.

Se ha evidenciado la inexistencia de senderos en cerros, montafias y lagunas de los

diferentes atractivos naturales que son de potencial turistico para las comunidades de la
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parroquia de Pasay al no contar con planta turistica los visitantes se limitan a conocer y apreciar
estos interesantes paisajes.

Los pobladores y prestadores de servicios al no capacitarse en temas de turismo
desconocen sobre lo viable que es contar con recursos naturales para promover el turismo en
la parroquia de Pasa y generar economia.
9.7.Matriz MEFE
Los factores externos de la parroquia Pasa se le agrega el valor de importancia dependiendo

la situacion de la localidad por medio de las oportunidades y amenazas.

Tabla 15

Factores externos clave

Importancia Clasificacion
Factores externos clave - I Valor
Ponderacién Evaluacion
Oportunidades
1. | Apoyo por parte del Consejo Provincial de Tungurahua 8% 4 0,32
2 Interés por parte de agto_ndades del GAD parroquial de 9% 3 0,27
Pasa en proyectos turisticos
3. | Implementacion de una ruta turistica 8% 3 0,24
4. | Afluencia de turistas los fines de semana 7% 3 0,21
5. | Desarrollo social y econdmico de la parroquia 7% 3 0,21
6. | Genera plazas de trabajo 8% 3 0,24
Amenazas
1. | Migracion de la poblacion 10% 1 0,1
2. | Falta de transporte publico 10% 4 0,4
3. | Vias de acceso en mal estado en atractivos naturales 10% 2 0,2
4. | Escasa sefialética turistica 10% 3 0,3
5. | Fendmenos Naturales 5% 1 0,05
6. | Contaminacion de residuos en el centro parroquial 8% 3 0,24
Total 100% 2,78
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e Oportunidades

El Consejo Provincial de Tungurahua apoya a todas las parroquias con actividades que
fomentan el turismo, por medio de capacitaciones, una de ellas es la parroquia Pasa que cuenta
con atractivos turisticos que deben ser visitados, mediante acciones promovidas por las
autoridades del GAD Parroquial.

Las autoridades que estan a cargo de las actividades turisticas han implementado una
Ruta turistica donde se integre la poblacion con la finalidad de dar a conocer los atractivos que
tiene Pasa, y por lo tanto ha permitido que exista afluencia de turistas los fines de semana.

Pasa al generar plazas de trabajo en las diferentes comunidades con la creacion de
nuevos proyectos turisticos ha permitido que se promueva el desarrollo social y econémico de
toda la parroquia.

e Amenazas

La migracién ha generado que la poblacion joven abandone sus propiedades siendo un
factor negativo puesto que no se genera economia en esa comunidad.

Varias de las vias que conectan con los atractivos naturales se encuentran en mal estado
debido a derrumbes que es ocasionado por la naturaleza y fendmenos naturales, del mismo
modo la falta de transporte pablico a estos lugares hace que no se realice mantenimiento de las
vias y por ende no existe la sefializacion adecuada para que locales y turistas visiten los
atractivos con mayor facilidad.

La contaminacién ambiental por la falta de basureros es percibida en el centro
parroquial pues no disponen de contenedores de residuos para que la poblacidn deposite en los
mismos.
9.8.Matriz EFE-EFI

En la Figura de la matriz EFE-EFI se observa que la ubicacion del cuadrante IV estan

dentro de crecer y construir, por lo cual se interpreta que, en la parroquia de Pasa, se puede
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implementar productos turisticos para aprovechar los atractivos con los que cuenta y permita
crear estrategias de difusion y promocion en beneficio de la poblacion actual.
Tabla 16

Matriz EFI-EFE

EFI EFE INTERSECCION EFI-EFE
3,12 2,78 2,95

Figura 38

Andlisis Matriz EFI-EFE

EFI EFE

3
B 2,95

9.9. Matriz Estratégica Cruzada

A partir de los resultados del diagnéstico de situacion realizado, asi como de los
resultados de las encuestas aplicadas a visitantes y locales, se propone una serie de estrategias
con el objetivo de difundir y promocionar los productos y atractivos turisticos de la parroquia

de Pasa.



Tabla 17

Matriz Estratégica FODA

FORTALEZAS (F)

F1. Realizacion de ferias de emprendimientos con productos de la
localidad

D1. No tiene un catastro de los atractivos turisticos

F2. Talleres de produccion y venta de camisas.

D2. No cuentan con personal especializado (guias locales)

F3. Actualizacion del Plan de desarrollo turistico

Da3. Falta de difusion y promocion de los atractivos turisticos

MATRIZ ESTRATEGICA FODA

F4. Existencia de un centro de informacion turistica

D4. Atractivos naturales alejados

F5. Participacion en las fiestas de las flores y las frutas

D5. Inexistencia de senderos en los atractivos naturales

F6. Existe atractivos naturales y culturales

D6. No existe planta turistica en los atractivos naturales

F7. Conservacion de flora y fauna

D7. Falta de capacitacion a los prestadores de servicios

F8. Conservacion del patrimonio cultural

D8. La poblacidn no se interesa por actividades turisticas

OPORTUNIDADES (O)

ESTRATEGIAS (FO)

ESTRATEGIAS (DO)

O1. Apoyo por parte del Consejo Provincial de
Tungurahua

F1-O1. Gestionar espacios para realizar ferias de emprendimientos
en el sector urbano

D1-02. Disefiar el catastro enfocados en los establecimientos de
prestadores de servicios con el apoyo de las autoridades de la
parroquia.

O2. Interés por parte de autoridades del GAD
en proyectos turisticos

F2-04. Campafia de publicidad online promocionando los 9
atractivos turisticos para captar mayor usuario al sitio web

D2-04. Contratar guias locales para que sea de ayuda a los turistas.

03. Implementacién de una ruta turistica

F3-03. Crear una ruta turistica de los paramos que represente los
recursos naturales.

D6-03 Disefiar publicidad atractiva e interactiva.

04. Afluencia de turistas fines de semana

F4-04. Disefar tripticos con informacion de los atractivos para ser
entregado a los visitantes en el centro de informacion turistica

D7-02. Implementar capacitaciones para la poblacion en temas de
turismo.

05. Desarrollo social y econémico de la
parroguia
06. Generar plazas de trabajo

F6-05-06. Implementar servicios dentro de los atractivos turisticos,
para crear fuentes de trabajo a la poblacion local y generar economia
en la parroquia.

D8-02. Motivar a la poblacion a participar en eventos de
emprendimientos turisticos.

ESTRATEGIAS (FA)

ESTRATEGIAS (DA)

Al. Migracion de la poblacion
A2. Falta de transporte pablico

F2-Al. Crear talleres participativos que aporte a la economia de la
parroquia.

D2-A4. Contratar guias locales que ayuden a los turistas a llegar al

A3. Vias de acceso en mal estado en atractivos
naturales

F6-A3. Invertir en mejorar las vias de acceso a los atractivos
turisticos.

atractivo.

A4. Escasa sefialética turistica
A5. Fenémenos Naturales

F6-A4. Instalar sefialética turistica en todos los atractivos naturales

D5-A4. Construir senderos con sefialética adecuada en los
atractivos naturales

A6. Contaminacion de residuos en el centro
parroquial

F7-A6. Contratar personal para el manejo de la basura en areas
naturales

D8-A6 Sacializar con poblacion para evitar la contaminacion
ambiental dentro de la parroquia.

6.



9.9.1. Analisis estratégico

Tabla 18

Impactos de las Estrategias
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dentro de la parroquia.

ANALISIS ESTRATEGICO IMPACTO
FO ALTO | MEDIO | BAJO
Gestionar espacios para realizar ferias de emprendimientos en
F101 X
el sector urbano
Campafia de publicidad online de los 9 atractivos turisticos para
F204 . P X
captar mayor usuario al sitio web
Actualizar productos turisticos con informacion en tiempo real
F303 : . X
en redes sociales y pagina web
Disefiar programas digitales con informacion de los productos y
F404 . .- X
atractivos turisticos.
Implementar servicios dentro de los atractivos turisticos, para
F60506 | crear fuentes de trabajo a la poblacion local y generar economia X
en la parroquia.
FA
FoA1 Crear ta]leres participativos que aporte a la economia de la X
parroquia.
F6A3 | Invertir en mejorar las vias de acceso a los atractivos turisticos. X
F6A4 Instalar sefalética turistica en todos los atractivos naturales X
F7AG Contratar personal para el manejo de la basura en areas X
naturales
DO
D102 | Directorio del catastro de planta turistica y atractivos turisticos. X
D204 | Contratar guias locales para que sea de ayuda a los turistas. X
D603 | Disefiar publicidad atractiva e interactiva. X
D702 | Gestionar capacitaciones para la poblacion en temas de turismo. X
Motivar a la poblacion a participar en eventos de
D802 . L X
emprendimientos turisticos.
DA
D2A4 Contr_atar guias locales que ayuden a los turistas a llegar al X
atractivo.
D5A4 Construir senderos con sefalética adecuada en los atractivos X
naturales
DSAG Socializar con poblacion para evitar la contaminacion ambiental X

Se considera una gran oportunidad gestionar espacios para las ferias de emprendimiento

porque conlleva a que la poblacion sea participe en actividades turisticas.

Cabe destacar como un impacto alto a la confeccidn en los talleres de camisas debido a

que esto genera economia dentro de la parroquia por la gran demanda que existe en la actualidad

por las personas que lo visitan.
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Es de suma importancia que la parroquia sea conocida por medio de tripticos informativos
que permita que los turistas lleguen constantemente a los atractivos turisticos existentes.

Se puede mencionar que, al crear talleres en temas turisticos con la participacién de la
poblacién, permite desarrollar acciones que contribuya a mejorar el servicio y atencién a los
visitantes.

Para que sea considerado un impacto alto, todo lugar turistico debe contar con sefalética
adecuada, debido a que esto permitira llegar con facilidad y seguridad a diferentes atractivos que
se encuentran en la localidad.

Es primordial que los turistas lleguen a espacios libres de contaminacidn para que su visita
sea agradable y por medio del personal especializado en manejo de basura permitira que exista un
control adecuado y siempre este limpio la parroquia.

Es crucial que las autoridades y el centro de informacion turistica se interesen, en el disefio
del catastro para tener registrado todos los establecimientos de servicios turisticos y que las
personas que visitan se desplacen con facilidad a estos lugares.

Se ve la necesidad de que la parroquia en el sector turistico contrate guias locales debido
a que la mayoria de los atractivos naturales tienen un nivel de dificultad para poder llegar.

Tiene un impacto alto esta estrategia, debido que las capacitaciones en temas de turismo
beneficiaran a la poblacion y personas interesadas permitiendo ampliar los conocimientos e
implementarlos y tener un mejor manejo de los mismos.

La ruta turistica integra varios atractivos que deben contar con senderos debidamente
sefialados que permitan guiarse y continuar el camino con facilidad para que los visitantes y

turistas terminen el recorrido con éxito.
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9.9.2. Resumen estratégico
Tabla 19

Resumen Estratégico

MATRIZ RESUMEN ESTRATEGIAS

F101 Gestionar espacios para realizar ferias de emprendimientos en el sector
urbano.

F204 Campanfia de publicidad online de los 9 atractivos turisticos para captar
mayor usuario al sitio web.
Disefiar programas digitales con informacion de los productos y

F404 . .
atractivos turisticos.

F303 Actualizar productos turisticos con informacion en tiempo real en redes
sociales y pagina web

F2A1 Crear talleres participativos que aporte a la economia de la parroquia.

=

La matriz presentada propone 8 estrategias que aportan al sector turistico, y que se

considera las mas importantes en el proyecto de investigacion para que sea de interés para la

comunidad e interesados en este tema.
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9.9.3. Presupuesto en funcidon de las estrategias
Tabla 20

Presupuesto

Estrategias Ejes Cantidad | V. Unitario V. Total

Gestionar espacios para realizar
ferias de emprendimientos en el
sector urbano

Stand en las ferias de

emprendimientos 10 $100,00 $1.000,00

Campafia de publicidad online de
los 9 atractivos turisticos para Camparias online 3 $80,00 $240,00
captar mayor usuario al sitio web.

Disefar programas digitales con Creacién de perfiles en
informacion de los productos y sitios Google, Instagram, 4 $50,00 $200,00
atractivos turisticos. YouTube, Facebook.
Actualizar productos turisticos con

Nuevos productos

informacion en tiempo real en redes L 1 $30 $30,00
. g turisticos
sociales y pagina web
Crear talleres participativos que
aporte a la economia de la Guia en temas de turismo 4 $15,00 $60,00
parroguia
Directorio del catastro de planta Directorio 1 $500,00 $500,00
turistica y atractivos turisticos.
Disefiar publicidad atractiva e publicidad 1 $70000 |  $700,00
interactiva
Impleme_n’tar capacnacmnes_ para la | Capacitador e§peC|aI|zado 1 $1.300,00 $1.300,00
poblacion en temas de turismo. en turismo
Total $2.705,30 $4.030,00

10. IMPACTOS (TECNICOS, SOCIALES, AMBIENTALES O ECONOMICOS)
10.1. Impactos Técnicos

Los inventarios son necesarios para difundir estrategias, crear productos y promover el
turismo; en la presente investigacion se demostro que existen atractivos naturales y culturales que
pasaron de 2 a 9 atractivos y con ello se puede disefiar mas productos turisticos.
10.2. Impactos Econ6micos

Las estrategias promueven el turismo y dan opciones para la generacion de nuevos
ingresos que pueda capacitar a la poblacién para implementar campafias de publicidad, gestionar

espacios para el turismo, disefiar programas digitales y crear talleres participativos.
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11. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

11.1. Conclusiones

e En la Direccion de Cultura y Turismo del GAD provincial de Tungurahua tiene solo 2
atractivos inventariados, es por eso que se realizo salidas de campo para registrar los 7
atractivos adicionales, teniendo un total de 9 atractivos turisticos 4 culturales y 5 naturales de
jerarquia nivel 111y nivel I1.

e El turista que visita la parroquia Pasa es local y nacional, su edad es de 35 a 65 afios, visita de
4 a 6 horas, realiza turismo cultural y natural, existiendo Unicamente un producto turistico que
ofertan una biciruta llamada Vive y Siente Pasa un encanto por conocer, donde visitan los
atractivos como la Iglesia, el Museo Etnogréfico, los murales y el Cerro Casahuala.

e Esimportante proponer estrategias para promover el turismo en la parroquia, para lo cual se
planteara aquellas que promuevan la construccién de nuevos elementos y el crecimiento de

los existentes, como es la promocion difusién y capacitacion.

11.2. Recomendaciones
e Actualizar regularmente el inventario de los atractivos turisticos de la parroquia Pasa para
que se implemente una mejor infraestructura y planta turistica que fortalezca el turismo y
que los visitantes lleguen con mayor frecuencia a estos lugares.
e Disefiar nuevos productos turisticos en la parrogquia Pasa con los atractivos naturales y
culturales gue cuente con servicios, accesibilidad, y actividades para que sean conocidos

y visitados

e Laparroquia Pasa debe mejorar el turismo por medio de un plan de Marketing de difusion
y promocion de los atractivos turisticos que contribuya al desarrollo econémico de la

localidad.
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Apéndice 3. Fichas Inventariadas

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del atractivo:

Provincia Cantén Parroguia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Alractiva
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turisti
Iglesia San Antonio de Pasa
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACIONES_CULTURALES ARQUITECTURA INFRAESTRUCTURA CULTURAL
2. UBICAGION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Canton 2.3 Parroquia
TUNGURAHUA AMBATO PASA
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Namero 2.7 Transversal
Centro Antonio Jara S/N SIN
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Attura (msnm)
-1.26: -78.73153 2920 msnm
21 ion del ini
a. Tipo de Administrador: Privado b. Nembre de la Institucion: Diocesis de Ambato

c. Nombre del Administrador:

nsefior Geovanny Pazmifio

d. Cargo que ocupa:

Monsefior

e. Teléfono / Celular:

(+593)0983117068

f. Correo Electrénico:

info@diocesisdeambato.org

Observaciones: texto

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

31C. isti i i
a. Clima: Subhumedo b. Temperatura(°C): 4°C-13°C c. Precipitacién Pluviométrica {mm): 500mm
3.2 Linea de producto al que perts el atractivo (U)
a. Cultura b. Naturaleza ] c. Aventura [m]
33E: io donde se localiza el ivo t
a. Pristing m] b. Primitivo [m] c. Rustico Natural [m] d. Rural e Ubano
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Herario de Atencion ¢. Atencion
a. Tipo de Ingreso Bl
Ingreso Salida Todos los dias ! ! ¥ Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre 10:00 14:00 o o o texto
Restringido O 0:00 0:00 m] m] [m] [m] texto
Pagado ] 0:00 0:00 [m} 0 [m] ] texto
. " Di Depc .
d. Maneja un sistema de reservas: O Efectivo [m] me,rc. ] EPUS‘FD O Tarjeta de Débito O
Electronico Bancario
f. Forma de Pago:
e. Precio: Desde 0 Hasta Tarjeta de Crédito O  Transferencia Bancaria [m] Cheque [m]
g. Meses recomendables de visita:
Observaciones: Cuando no hay misa y se desea ingresar a la iglesia hay un nimero de contacte al cual se pueden comunicar
4, ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Si NO ] si O
a. Nombre de la ciudad o poblade mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): La Matriz
b. Distancia desde la ciudad o c. Tiempo estimado de - . d. Coordenadas P L on
179 . 0:27  hi . -1.24211 H -78.62884
poblado mas cercano: desplazamiento en auto: min (grados decimales): Lat: < Long.: ’
Observaciones: Se toma como referencia el centro de la ciudad de Ambato a 27 minutos en vehiculo
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio  Coordenada de fin  Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden -1.24211, -78.62884 -1.26903, -78.73143 Asfalto Bueno
a. Temestre (M)
b. Segundo orden 0 0 0 texto
¢. Tercer orden 0 0 0 texto
Observaciones: texto
Maritimo Puerto / Muelle de texto Puerto / Muelle de toxto
m} partida i ° Llegada &
o P Muell o
b. Acuatico (U) O Lacustre [m] Puerto / Muelle de texto i) uerto / Muelle de texto &
partida i Llegada i
Fluvial Puerto / Muelle de lexto Puerto / Muelle de texto
partida Y Llegada
Observaciones: N/A




c. Aéreo (U) O Nacional: O Internacional: (]
Observaciones: N/A
4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus b. Buseta [m] c. Transporte 4x4 [m} d. Taxi e. Moto taxi O . Teleférico [m]
g. Lancha (m} h. Bote [m] i. Barco [m} j. Canoa k. Avién O |. Avioneta [m]
m. Helicoptero (] n. Otro [0 Especifique Camioneta de alquiler
Observaciones: El servicio de transporte se encuentra habilitado desde las 06:30 hasta las 17:00
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
c. Frecuencia
;}e?(grg\b;ir\?izic:a IR © EEREEND Q b. Estacion / terminal = Té g g d. Detalle (Traslado origen / destino)
8 5 &
(%) = i1}
Ambatefita Mercado Sur O [m] a Mercado Sur San Fernando
4.4 Condici de ibilidad del ivo turistico al medio fisico para con di idad (M)
General O DiscFaiziac:dad m] Disci/aizjzidad O DiCAiZ?:i:\i:;ad m} Discapacidad Intelectual o Psicosocial [ :L;cz:islse
Observaciones: texto
4.5 Sefializacion
a. Sefializacion de aproximacion al atractivo ‘ Estado (U) ‘ Bueno Regular m} Malo O
Observaciones: Existe sefialetica de |a red vial provincial para llegar a la Parroquia Pasa
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS Sl NO O sn O
5.1 Planta turistica (M)
a. En el Atractivo O b. En la ciudad o poblado cercano
T i e e
Hotel [m] 0 0 0 Hotel 23 722 1444
Hostal a 0 0 0 Hostal 46 788 1576
Hosteria [m] 0 0 ] Hosteria 2 23 46
Hacienda Turistica a 0 0 0 Hacienda Turistica O 0 0 0
Lodge a 0 0 0 Lodge m] 0 0 0
Resort m] 0 0 0 Resort O 0 0 0
Refugio [m] 0 0 0 Refugio [m} 0 0 0
Campamento Turistico [ 0 0 0 Campamento Turistico [ 0 0 0
Casa de Huéspedes [m] 0 0 0 Casa de Huéspedes [m] 0 0 0
Observaciones: texto Observaciones: Informacién obtenida del catastro turistico
Alimentos y bebidas Establecimientos registrados Nﬂ'&“;r:sde NU;F:;QSde Alinetﬂns y Es!rae%iesﬁrargzgws Nu’a :;::e Nu;[\ aezr:sde
Restaurantes 1 5 20 Restaurantes 304 953 3814
Cafeterias a 0 0 0 Cafeterias 42 116 464
Bares a 0 0 0 Bares 51 67 67
Fuentes de soda [m] 0 0 0 Fuentes de soda 24 31 124
Observaciones: En la Parroquia existen pequefios negocios donde alimentarse Observaciones: Informacién obtenida del catastro turistico
Agencias de Viaje m} Establecimientos registrados Agencias de Viaje Establecimientos registrados
Mayoristas m} 0 Mayoristas O 0
Internacionales m} 0 Internacionales 28
Operadoras [m] 0 Operadoras 1
Observaciones: texto Observaciones: Informacién obtenida del catastro turistico
Guia Local Nacional hacions] Cultura 0 Guia Local Nacional acion] Cultura 8
Especializado Especializado
a 0 0 0 Aventura 0 8 0 0 Aventura 0
Observaciones: texto Observaciones:
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5.2 Facilidades en el entomo al atractivo

Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador A?;Si:ri!glad B Esta;o w M
Punto de Informacion 1 [} [m] m]
I-Tur =] texto O o O O
a.De apg;&': gestion (Centro de interpretacion ] 0 0 exto O O [} O
Centro de facilitacion turistica m] exto O O [m] =]
(Centro de recepcion de visitantes m] texto O O =] =]
Garitas de guardiania ] texto O O m} ]
b. De observacion y Miradores a texlo O [} O O
vigilancia Torres de avistamiento de aves m] 0 0 exto O O ] 0
=] Torres de vigilancia para salvavidas ] texto O O O =]
Senderos ] texto O O [} o
¢. De recorrido y Estaciones de sombra y descanso 0 texto [m} O [m] m]
descanso Areas de acampar ] texto O O O O
m] Refugio de alta montafia m] 0 0 exto 0 O ] ]
Baterias sanitarias 1.26836, -78.73147 >arroquial [m} O m]
d. De servicio
Estacionamientos a texto O [} O ]
e Otros [ texto O o O O
Observaciones texto
5.3 Compl t a la actividad turistica (M)
a. En el Atractivo O b. En la ciudad o poblado cercano
Casa de cambio [m] Cajero automatico O Oto O Casa de cambio Cajero automatico Otro O
Especifique:  texto Especifique:
QObservaciones: rios cajeros ¢ tintos bancos
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO si NO s
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado b. Alterado ] c. En praceso de deterioro O d. Deteriorado O
Observaciones:
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosién a. Actividades agricolas y ganaderas [0 b. Actividades forestales a ;i.:;.g\;\dades exiractivas /
b. Humedad d. Actividades industriales a e. Negligencia / abandeno a f. Huagquearia
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia ] zxssgs;gfﬂes deusoy a i. Falta de mantenimiento
d. Flora/Fauna li. Contaminacion del ambiente O k. Generaci6n de residuos [m} |. Expansién urbana
e. Clima m. Conflicto politico / social ] 2‘032?3?”0 industrial / ] 0. Vandalismo
Ctro Especifique: texto
Observaciones
6.2 Entorno (U)
a. Conservado b. Alterado m] ¢. En proceso de deterioro [m] d. Deteriorado [m]
Observaciones:  fexio

6.2.1 Factores de alteracién y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M)

6.2.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)

¢. Actividades extractivas /

a. Erosion a. Actividades agricolas y ganaderas [ b. Actividades forestales ] mineria
b. Humedad d. Actividades industriales m] e. Negligencia / abandono a f. Huaquearia
¢. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia a i Cor,dj'c\cnss deusoy a i. Falta de mantenimiento
exposicidn
d. Flora/Fauna . Contaminacion del ambiente ] k. Generacion de residuos a |. Expansion urbana
. . o . n. Desarrollo industrial / I
e. Clima m. Conflicto politico / social a a 0. Vandalismo
comercial
Otro Especifique: o
Observaciones: El cen eflejan la riqueza arqg ial
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6.3. D del i isti i al i O
a. Declarante: NPC b. Denominacion: Iglesia Patrimonial 3&5:?2;;: c. Alcance:
Observaciones:
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA sl NO O si O
7.1 Servicios Basicos
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Agua: Potable Agua Potable
Especifique: Especifique: agua potable
Energia eléctrica: ublico Energia eléctrica Red eléctrica de ser
Especifique:  empr: EEASA Especifique:  em|
Saneamiento: Red publica Saneamiento: Red publica
Especifique:  red plblica Especifique:  red piblica

Disposicion de desechos

Carro Recalector

Disposicion de desechos

Especifique: C arro recolector Especifique;  C
Observaciones:
7.2 Sedialética en el atractivo
7.2.3. Materialidad 7.24. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio ¢.Otro Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales 0 0 texto [m] [m] [m}
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto O [m] [m]
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 [m] [m] [m]
En dreas Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto O [m] [m]
il Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto [m] [m] [m]
Tétems de atractivos turisticos 0 ] 0 texto [m] [m] [m]
Tétems de sitio 0 1 0 sia San Antonio de Pasa [m] [m]
Tétems direccionales 0 0 texto O u] O
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 O [m] [m]
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto O [m] O
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto [m] [m] [m]
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 O [m] [m]
Pictogramas de restriccidn 0 0 texto O =] =]
B, Senfiales turisticas de aproximacion 0 0 0 O O O
tural o . . .
AW paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 texto O O o
O
Panel informativo de atractivos 0 0 0 texto O =] [m]
Panel informativo de direccionamiento hacia atractivos, 0 0 texto
servicios y actividades ) | o m] =] =]
Mesas interpretativas 0 0 texto ] =] [m]
Tétem de sitio 0 0 texto O m] [m]
Tétemn de direccionamiento 0 0 texto [m] [m} [m}
Letreros i . 0 c , <t0
Fimeiioes De informacion botanica 0 0 0 texto m] [m] [m]
m] Normativos de concienciacion 0 0 texta =] [m] [m]
Sefialética
interna de
seguridad Proteccion de los elementos del atractive 0 0 ] O m]
a
Otros
Observaciones:  Existe senalezacion de la red vial provincial para llegar a la Parroquia Pasa

7.3 Salud (méas cercana) (M)

a En el atractivo (m] b. En la ciudad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica m] 0 Hospital o Clinica 5
Puesto / Centro de salud Puesto / Centro de salud 3
E E
Dispensaric médico O = 0 Dispensario médico = 7
o o
Botiquin de primeros © . Botiquin de primeros ©
N ] 0 L O 0
auxilios auxilios
Otros m] 0 Otros [m} 0
Observaciones: El Centro de Salud mas cercano se encuentra en la parroquia calle S/n a 2 minutos de la Iglesia en vehiculo

96



7.4 Seguridad (V)

a. Privada [m|

b. Policia nacional ECU 911

Detalle

¢. Policia metropolitana / Municipal COMSECA

Cama

de segu

d. Otra

Observaciones

texto

7.5 Servicio de comunicacion de uso piblico (V)

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano

Telefonia (M) O Conexion a internet (M) O Telefonfa (M) Conexion a internet (M)
Fija Linea telefénica Fibra 6ptica [m] Fija Linea telefénica Fibra dptica
Mavil 0 Satélite [m] Redes inalambricas [m] Movil Satélite m] Redes inalédmbricas
Satelital m] Telefonia mévil [m] Satelital m] Telefonia movil
Observaciones: En el centro de la parroquia hay sitios donde alquilar internet y cabinas
Radio portatil (U) (m
De uso exclusivo para el visitante =] De uso exclusivo para comunicacion intema [ De uso exclusivo en caso de emergencia =]
Observaciones No dispone
7.6 Multiamenzazas (V)
Deslaves [m] Sismos Erupciones volcanicas = Incendios forestales
Sequia [m] Inundaciones Aguajes Tsunami
(,Exish‘a un plan de contingencia en caso O Institucion que elabord el Nombre del Ao . de o
de catéstrofes? documento. documento: elaboracion:
Observaciones
8. POLITICAS Y REGULACIONES Sl NO sl O
a. ;El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? Sl NO [ Afio de elaboracion: 2017
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacién turistica territorial (GAD'S)? sl O NO Especifique:
texto
c. ¢ Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? 8l O NO Especifique:
d. ¢ Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractive? Sl O NO Especifique:
Observaciones: texto
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) sl NO S O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) [
9.1.1 En el Agua (M) ]
a. Buceo m] b. Kayak de mar [m] ¢. Kayak lacustre O d. Kayak de Rio [m} e. Surf [m]
f. Kite surf m] g. Rafting [m] h. Snorkel O i. Tubing [m] j. Regata [m]
k. Paseo en panga m] |. Paseo en bote [m] m. Paseo en lancha O géuP;iEs: en moto O o. Parasailing [m]
p. Esqui acudtico (m] q. Banana flotante [m] r. Boya [m} s. Pesa deportiva [m} Oto O texto
Observaciones N/A
9.1.2 En el Aire (M) 0O
a. Alas Delta 0 b. Canopy [m} c. Parapente O d Otro m] texto
Observaciones: N/A
9.1.3 En Superficie Terrestre (M) 0O
a. Montafiismo [0 b Escalada ¢. Senderismo d. Cicloturismo 0 e. Canyoning
L.UE::SIcracién de OO0 9 Actividades Recreativas h. Cabalgata i. Caminata m] j- Camping
«_ Picnic o \fés::ervacién de flora y o :!tg:serva:io‘n de . Otro o texto
Observaciones: N/A
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)
9.2.1 Tangibles e intangibles
a. Recorridos guiados [m] b. Recorrido autoguiados [m] c. Visita a talleres artisticos [m}
h. Participacion en talleres artisticos O d. Visita a talleres artesanales O i. Participacion en talleres artesanales O
e. Exposiciones tematicas permanentes, f. Exhibicién de piezas, muestras, obras, etc., . L . N .
\emporales y eventualos O originales. O i. Actividades vivenciales y/o ludicas O
9. Presentaciones o representaciones en vivo [m] h. Muestras audiovisuales O 9 Fotografia [m]
. Degustacion de platos tradicionales [m] |. Participacion de la celebracion m. Compra de artesanias [}
n. Convivencia [m} 0. Medicina ancestral O Otro e arquitectura

Observaciones: Secundaria
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10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO sl NO O sn Od

10.1. Medios de Promocién del Afractivo (M)

¢ Existe un plan de promocion turistica cantonal? Sl NO O Especifique: Plan Cantonal de Turismo
,El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? Sl m} NO
Medio Promocional Direccion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
a. Pagina WEB URL: www.diocesisdeambato.com Anual
b. Red Social Nombre: San Antonio de Pasa Todas
c. Revistas Especializadas a Nombre: texto Ninguna
d. Material POP Nombre: Tripticos Anua
e. Oficina de Informacidn Turistica O Nombre: texto Ninguna
. Medios de comunicacién (radio, tv, prensa) Nombre: Radioc de Quero Anual
g. Asistencia a ferias turisticas a Nombre: texto Ninguna
h. Otro youtube se realiza v Semestral
Observaciones: texto
10.2. El atractivo forma parte de una oferta ida (pac istico) sl O NO Especifique: (cxio
Observaciones:
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) s NO O sn O
11.1. Frecuencia de visita segtin datos estadisticos O
a. (Posee un sistema de registro de visitantes? Sl O NO O Tipo: Digital [ Papel O Afios de registro
b. . Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? sl O NO 0O Frecuencia de los reportes: Mensual
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) O “g’ texto 3 2 0
< 5o
2 EZ
Baja (meses) O o 2>
d. Llegada de turistas
m} Turista nacional Llegadas mensuales Total anual ] Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
texto 0 Q texto 0 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen 0 0
exto 0 0 exto 0 0
Qbservaciones: texto
11.2 Frecuencia de visita segin informantes clave
Nombre del Informante Clave: Padre Nestor Manobanda Contactos:
Demanda seglin dias de visita O Demanda segin frecuencia de visita [m}
Lunes aviermes 5 Z::'sa:: 40 Dias feriados 35 Permanente Estacional a Esporadica [m] Inexistente [
Observaciones: texto
12 RECURSO HUMANO Sl NO O L |
a. Numero de personas a cargo de la administracion y operacion del atractivo 10 |d. Nimero de personas especializadas en turismo O 0
e Numemﬁ;ﬁiﬁgzﬁﬁ?n rivel de f. Nimero de personas capacitadas por temética (M) m] g- Nimero de perﬁ;g:;:iaranejan algin do O
Primaria 3 Secundaria 4 Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleman 0
Tercer Nivel 3 Cuarto Nivel Atencidn al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 ltaliano 0
Otro te: ;:2:':;:3;?% de Q Otro Chino 0 Otro

Qbservaciones: Colabora con las actividades de la Iglesia un g nas voluntarias llamade el Grupo Juan XXIII

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO

La Iglesia San Antonio de Pasa fue disefiada por el Padre Briining, fue construida desde 1938 hasta 1946 segun consta en la placa de la piedra
que se exhibe en la base de |la fachada principal. Fue terminada completamente en 1949 despues del terremoto ocurrido en ese ano que no
afecto a la construccion. La Iglesia responde a un estilo artistico romano, la fachada principal y los muros laterales son totalmente de piedra en
los que resalta los arcos de medio punto para las ventanas
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14. ANEXOS

a Archivo Fotografico (dos) (HD)

¥

Fuente: Rose Tunja

google.c

ELABORADO POR:

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

Apellido y Nombre Diana Apellido y Nombre Paulina Avalos Apellido y Nombre
Institucién GAD Municipalidad Ambato Institucion Coordinacién Zonal 3, Mintur  |Institucion
Cargo Jefe de |a Unidad de Turismo Cargo Cargo

Correo Electrénico

dfreire@ambato.gob.ec

Correo Electrénico

paulina.avalos@turismo.gob.ec

Correo Electrénico

Teléfono 032826315 Teléfono 032946-682 Teléfono
Firma Firma 032946-682 Firma
Fecha 01/03/2018 Fecha 22/02/2019 Fecha
RESULTADOS DE LA EVALUACION TECNICA
CRITERIOS DE VALORACION DESCRIPC| PONDERACION RESULTADO
Contempla el ingreso, horario al atractivo y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad; ademds, se
A |ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD hace referencia a la existencia de vias de acceso al sitio, con 18 12
énfasis en las cualidades que condicionan la relacién
distancia/tiempo, asi también la conectividad tecnolégica.
B |PLANTA TURISTICA / SERVICIOS RegistAra equipamientos y la disponibilidad de servicios en el 18 10,2
atractivo.
Estimacion de la integridad de los atributos patrimoniales fisico-
ED [ CONSERVACION ambientales suciaciltura\es en articularzle las condiciones 14 14
E INTEGRACION SITIO / ENTORNO L v BER(
del sitio y su entorno.
Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D |HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA  |recoleccidn de basura, procedencia del agua, presencia de 14 9,1
actos vandalicos, limpieza e iluminacién del atractivo.
Consideracién del atractivo dentro de la Planificacion
E |POLITICAS Y REGULACIONES territorial turistica cantonal y cumplimiento de regulaciones 10 3
para las actividades que se realizan en el atractivo.
= ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN [Constatacion de actividades que se practican en el atractivo, 9 9
|EN EL ATRACTIVO mismas que le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
G | DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusién, Declaratorias y reconocimientos. Relevancia 7 2
y divulgacion.
REGISTRO DE VISITANTES Y Registro del tipo de visitantes, perfil de consumo, 5 2
AFLUENCIA volumen intensidad de uso. Estimacién de demanda potencial.
Hace referencia al nivel de instruccion académico del

I |RECURSOS HUMANOS . 0
personal que labora en el atractivo.
TOTAL 100 61,3
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FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del atractivo:

Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atfractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
Centro Cultural Etnografico Museo de Pasa
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACIONES_CULTURALES ARQUITECTURA INFRAESTRUCTURA CULTURAL
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
21 Provincia 2.2 Canftén 2.3 Parroquia
TUNGURAHUA AMBATO PASA
2.4 Barvio, Sector 0 Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Nimero 2.7 Transversal
s/ Rafael Arias SIN El Calvario
2.8 Latitud (grados decimales) 291 d (grados decimales) Click 210 Altura (msnm)
-1.26711 -78.73223 3116 msnm
21 ion del ini
a. Tipo de Administrador: Publico b. Nombre de |a Institucion: GADMA
6. Nombre del Administrador: Abg. Jaime Camacho d. Cargo que ocupa: Director de Cultura y Turismo
e. Teléfono / Celular: (+593)0998397603 f. Correo Electrénico: jcamacho@ambato.gob.ec

Observaciones:

El atractivo se encuentra a cargo del GAD Municipalidad de Ambato a través de la Direccion de Cultura y Turismo

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1C: isti i ogi
a. Clima: Templado Humedo b. Temperatura(°C): 11°-19°C c. Precipitacion Pluviométrica {(mm): 500-1000mm
3.2Lineade al que p el ivo (U)
a. Cultura b. Naturaleza [m} c. Aventura m}
33E io donde se localiza el atractivo turisti
a. Pristino O b. Primitivo [m] ¢. Rustico Natural m] d. Rural e. Urbano m]
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencion c. Atencion
a. Tipo de Ingreso Fines de semana
Ingreso Salida Todos los dias ! ¥ Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre 9:00 17:30:00 p. m [m} O ] Miércoles a Domingo
Restringido [m} 0:00 0:00 [m} O ] texto
Pagado [m] 0:00 0:00 m} O ] texto
g . ) . Dinero Deposita ! s
d. Maneja un sistema de reservas: 0 0 Fnads Efectivo m} Electronico m] Bancario Tarjeta de Débito ]
. - Pago: : - ’ !
e. Precio: Desde 000 Hasta 000 ago Tarjeta de Crédito O  Transferencia Bancaria Cheque m]
g. Meses recomendables de visita: Se puede visitar cualguier mes del afio
Observaciones:
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Sl NO O s/ O
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): La Matriz
b. Distancia desde la ciudad o e Tiempo estimado  de . . d. Coordenadas (grados P —n poor
7.6 b 0:29 : -1.2422. B -78.62921
poblado més cercano: 7o KM Gesplazamiento en auto: 029 himin ) Lat.: 2 Long: L
Observaciones: Se toma como referencia el Parque Montalvo
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin Distancia (km} Tipo de material Estado
a. Primer orden -1.24240, -78.62938 - 1.24855 -78.628056 17.9 km Asfalto Bueno
a. Terrestre (M)
b. Segundo orden (m} 0 0 0 texto
c. Tercer orden [} 0 0 0 texto
Observaciones: texto
Maritimo Puerto / Muelle texto Puerte / Muelle de texto
O de partida o ° Llegada o .
& Puerto / Muelle ° Puerto / Muelle de °
1 ju) o
b. Acudtico (U) 0O Lacustre O de partida texto E Liegaca texto E
Fluvial Puerto / Muelle texto Puerto / Muelle de texto
DO de partida o Llegada o
Observaciones: N/A
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c. Aéreo (U) 0O Nacional: [m| Internacional: O
Observaciones: NIA
4.3 Servicio de transporte (M)
a.Bus b. Buseta O ¢ Transporte 4x4 0O dTaxi €. Moto taxi O  f Teleférico [m]
g. Lancha O h.Bote O i Barco O i Canoa k. Avién O | Avioneta O
m. Helicoptero 0O n.Oto Especifique Camioneta
Observaciones: El transporte se servicio publico se puede hacer uso a partir de las 06:30 hasta las 17:00 desde el Mercado Sur
431 de hacia el ivo (M)
c. Frecuencia
@ (et d_e_ B EEFIlD @ CHEREELm o b. Estacion / terminal @ el © E] d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio g é é é
5 8 2 @
COOP. Ambatefiita I o a [m] Pasa San Fernando
4.4 Condici de dad del 4 T al medio fisico para con di idad (M)
General O Disc;g;jdad m] Discvaigi;::dad m] Di:i‘;?g‘gad a Discapacidad Intelectual o Psicosocial m} ad C‘::;EIZ
Observaciones: Existe una rampa para silla de ruedas
4.5 Seiializacion
a. Sefializacion de aproximacion al atractivo Estado (U) Buena Regular [m} Malo O
Observaciones: Existe sefaletica de de direccionamiento de la Red Vial Provincial a la parroquia Pasa
5. PLANTA TURISTICA | COMPLEMENTARIOS sl NO 0 sl 0O
5.1 Planta turistica (M)
aEnel Attactive [ b. En la ciudad o poblado cercano
—— T Fiecmeno e N
Hotel [m] 0 0 0 Hotel 23 722 1444
Hostal [m] 0 0 0 Hostal 46 788 1576
Hosteria a 0 0 0 Hosteria O 0 0 0
Hacienda Turistica O 0 ) 0 Hacienda Turistica O 0 C 0
Lodge m] 0 0 0 Lodge m} 0 0 Q
Resort [m} 0 0 0 Resort O 0 0 0
Refugio [m] 0 0 0 Refugio O 0 0 0
Campamento Turistico [m} 0 0 0 Campamento Turistico O 0 0 0
Casa de Huéspedes [m] 0 0 0 Casa de Huéspedes O 0 0 0
Observaciones: ExiSte La Posada de Mama Lida Observaciones: Se ha tomado como referencia datos del catastro turistico
O Sblcrones  Neode N
Restaurantes m] 0 0 0 Restaurantes 304 953 3814
Cafeterias [m] 0 0 0 Cafeterias 42 116 164
Bares [m] 0 0 0 Bares 51 67 127
Fuentes de soda O 4] 0 0 Fuentes de soda 24 31 124
Observaciones: texto Observaciones: Se ha tomado como referencia datos del catastro turistico
Agencias de Viaje m] Establecimientos registrados Agencias de Viaje Establecimientos registrados.
Mayoristas. O 0 Mayoristas (] 0
Internacionales m} 0 Internacionales 28
Operadoras m} 0 (Operadoras 1
Observaciones: texto Observaciones: Se ha tomado como referencia datos del catastro turistico
Guia Local Nacional ESE:;:?:EI@ Cultura 0 Guia Local Nacional ES::;E?:;W Cultura 0
m} 0 0 0 Aventura 0 O 0 0 1] Aventura 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
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5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
: - 5 - Accesibilidad Estado {U)
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenacdas Administradar Universal B R M
Punto de Informacidn m] o texto 0 0 m] 0
I-Tur ] 0 0 exto m] m] m] [m]
a. De apoyo a la gestion ~ - . o
turistica Centra de interpretacion ] tokto o 0 ] 0
] Centro de facilitacién turistica O o texta o O o o
Centro de recepcion de visitantes [ 0 taxto 0 o O o
Garitas de guardiania [m] o tex o O O o
Mirad: ] %
b. De observacion y radores o ’ o o O O
vigilancia Torres de avistamiento de aves m] 1 axl 0 O O o
Tores  de  vigilancia para o —
O salvavidas o ] O m] O
Senderos. -1.26 e ( &= &= O [m]
¢. De recorrido y Estaciones de sombra y descanse [ o exio m] m] m] [m]
descanso
AI’EES de dacampar D ! exic D D D D
m] Refugio de alta montafia ] 0 ] 0 0 ] [m]
Baterias sanitarias = 1.267123, 7 n] n]
d. De servicio
O Estacionamientos O C 0 m] a (] ]
8. Otos [ 0 C exio 0 m| O ]
Observationes: texto
53C iosala L (V)
a En el Atractivo O b. En la ciudad o poblado cercano
Alguiler y wventa de equipo o Wenta de artesanias O Alquiler ¥y venta de equipo O Venia de artesanias
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio m] Cajero automatico O Oto O Casa de cambio Cajero automatico Gtro [m]
Especifique:  l=xio Especifigue:  lexio
. En el centro de la ciudad Ambato se puede encontrar cajeros de los distintos Bancos asi como el mercado artesanal dende se puede adguierir
Observaciones: . :
artesania del Cantan
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRAGION ATRAGTIVO /| ENTORNO E | NO [ 531 O
61 Atractivo (U) ]
a. Conservado ] b, Alterado O c. En proceso de deteriora O d. Deteriorado m]
Observaciones: El Museo conserva las caracteristicas fisicas y arquitecténicas desde su construccién original
6.1.1 Faclores de alteracidn y deteriora (M)
6.1.1.1 Maturales (M) 6.1.1.2 Antripicos | Antropogénicos (M)
" a. Actividades agricolas y " c. Actividades extractivas /
a. Erosion O ganaderas ] b. Actividades forestales O mineria O
b. Humedad O d. Actividades industriales [m} &, Negligencia / abandono O f. Huaguearia [m]
c. Desastres naturales Conflicto de tenencia h. Gendiciones de uso y i. Falta de mantenimiento
- O g o exposicion o . ]
d. FlorafFauna O J. Contaminacidn del ambiente [m] k. Generacién de residuos O I, Expansion urbana [m}
e, Clima O m. Conflicto politice / social [m} n. Desarrolle industrial ! comercial [ o, Wandalismo O
Cro O Especifique:  texio
Observaciones: texto
6.2 Entomo (U)
a, Conservado b, Alterado O <. En proceso de deteriora O d. Detericrado O
Observaciones: texto
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos | Antropogénicos (M)
- - - Y
. Erosion O a. Actividades agricalas y o b, Actividades forestales O ¢ Actividades extractivas o
ganaderas mineria
b. Humedad O d. Actividades industriales [m] &. Negligencia / abandono ] f. Huagquearia O
. - . N h. Condiciones de uso y - -
c. Desastres nalurales m] g. Confliclo de lenencia [m] xposician m] i. Falta de mantenimiento m]
d. FlorafFauna O j. Contaminacidn del ambiente [m] k. Generacion de residuos ] |. Expansién urbana O
e. Clima m] m. Conflicto polilice § social [m] n. Desarrollo industrial / comereial 0 0. Wandalismo [m]
Otre O Especifique:  texio
Observaciones: Elc s que reflejan Ia rig
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6.3. iadel i isti iado al atractivo (m]

a. Declarante: texto b. Denominacion texto b. Fecha qe texto ¢. Alcance texto
declaracion:
Observaciones: No cuenta con alguna declaratoria
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA sl NO s O
7.1 Servicios Basicos
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Agua: Potable Agua Potable
Especifique:  EMAPA Especifique: EMAPA
Energia eléctrica: Red eléctrica de servicio publico Energia eléctrica Red eléctrica de servicio publico
Especifigue:  EEASA Especifique: EEASA
[Saneamiento: Red pablica Saneamiento: Red publica
Especifique:  texto Especifique:  texto
Disposicion de desechos Carro Recolector Disposicion de desechos Carro Recolector
Especifique:  GIDSA Especifique:  GIDSA
Observaciones: texto
7.2 Sefialética en e atractivo
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo — 5
a. Madera b.Aluminio ¢.Otro Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto O O O
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto [m| [m| O
Pictograma de actividades turisticas Q 0 0 texto O O O
e . Pictograma de servicios de apayo 0 0 0 texto O O O
urrgnas Pictogramas de restriccién 0 0 0 texto [m| [m| ]
Tétems de atractivos turisticos 0 0 0 texto O O O
Tétems de sitio 0 0 0 texto [m| [m| ]
Tétems direccionales 0 0 0 texto O O O
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto O O O
Pictograma de atractivos culturales Q 0 0 texto [m| O O
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto 0 =] O
Pictograma de servicios de apoyo Q 0 0 texto O O O
Pictogramas de restriccion 0 4 0 No extraer flora y fauna O O
Sefiales turisticas de aproximacion Q 0 0 texto [m| O O
En areas
naturales | paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto O O m}
Panel informativo de atractivos 0 a 0 texto O O O
Panel informativo de direccionamiento  hacia 0 9 0 texto
atractivos, servicios y actividades ; #lo O O O
Mesas interpretativas 0 0 0 texto O O O
Tétemn de sitio 0 0 0 texto O O m}
Totem de direccionamiento 0 0 0 texto O O O
Letreros | i rformacién botén 0 0 0 texto
informativos e informacion boténica ) C exto O O O
Normativos de concienciacion 0 0 2 Vidrio O m]
Senaletica
interna de
seguridad Proteccién de los elementos del atractivo 0 1 0 Un lugar limpio es un lugar seguro O O
Otros ] texto
Observaciones: Existe sefialetica de de direccionamiento de la Red Vial Provincial
7.3 Salud (mas cercano) (M)
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Hosgpital o Clinica O 0 Hospital o Clinica 3
Puesto / Centro de salud 1 Puesto / Centro de salud 2
2 3
Dispensario médico 0 -“E; 0 Dispensario médico O '»é
Botiquin de primeros © Botiguin de primeros o
auxilios O 0 auxilios o 0
Otros [m] 0 Otros ] 0

Observaciones En la Parroquia Pasa existe un Centro de Salud Tipo B a 1 km del Museo




fauna

7.4 Seguridad (M)
a. Privada ] texio
b. Policia nacional % ECU g1
. Policia metropolitana / Municipal 0 g texto
d. Otra m] texto
Observaciones:
7.5 Servicio de comunicacién de uso piblico (M)
aEneclatractive [ b. En |a ciudad o poblado mas cercano [
Telefonia (M) ) Conexian a internet {M} 0 Telefonia (M) Conexion a internet (M}
Fija O Linea talefonica [m} Fibra optica [m] Fija Linea telefonica Fibra aptica [m]
el O Satélite o Redes inaldmbricas O Méwil Satélite m] Redes inaldmbricas 0
Satelital [m} Telefonia mavil [m} Satelital O Telefonia mavil ]
Observaciones:
Radio portatil (L) O
De uso exclusivo para el visilanle ] De uso exclusive para comunicacion interna O De usoexclusive en caso de emergencia ]
Observaciones: No se dispona de radios
7.6 Multiamenzazas (M)
Deslaves m} Sismos Erupcionaes volcénicas Incendios forestales
Sequia O Inundaciones Agusgjes (] Tsunami O
éExistt.a un plan de contingencia en caso Institucion que elabord el lexio MNombre del exto Afio = de 0
e catastrofes? documento. documnenta: elaboracidn:
Observaciones: El GAD Municipalidad de Ambalo a traves de la Unidad de Seguridad Fis se encuentra realizando el Plan Conlingencia
8. POLITICAS Y REGULACIONES sl NO [ s O
la. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turfstico Territarial? Sl NO O Afio de elaboracién: 207
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de |a planificacion turistica territorial (GAD"S)? sl NO O Especifique:
ollando un pro fortalecimi Museo
ic. ;Existan normativas que se apliguen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractiva? 51 O NO Especifique:
texto
id. ;Existen ordenanzas que se apliguen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractiva? ] NO O Especifique:
on de la Fiest:
Observaciones: - den. .-|I'4 asas Museo se realizardn eventos cultural isticos que resalten |a historia y tradicién de
nbatenidad
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) sl NOo O s 0O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) O
9.1.1 En el Agua (M) O
la. Buceo O b. Kayak de mar O c. Kayak lacustre O d. Kayak de Rio O . Surf O
f. Kite surf O g. Rafting O h. Enorkel O i. Tubing O j. Regata O
k. Paseo en panga O . Paseo en bote O m. Paseo en lancha O ;ci;;:; en molo m] o. Parasailing O
. Esqui acuatico O ¢. Banana flotante O r. Boya O 5. Pesa departiva m] oo O texto
Observaciones A
9.1.2 En el Aire (M} (m|
la. Alas Delta O b. Canopy O c. Parapente [m] d Otro [m] texta
Observaciones: NIA,
9.1.3 En Superficie Terresire (M) O
la. Montafiismo O b. Escalada O c. Sendersmc [m] d. Cicloturismo a &, Canyoning O
if. Exploracidn de cuevas O g Acliuildedes O h. Cabalgata [m} i. Caminata O j. Camping O
ecreativas
k. Picnic O | Observacion de flora ¥ O  m. Observacidn de astros O n. Qtro O texto

Observaciones: A
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9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)

9.2.1 Tangibles e intangibles

a. Recorridos guiados b. Recorride autoguiados O c. Visita a talleres artisticos O
h. Participacién en talleres artisticos d. Visita a talleres artesanales [m} i. Participacién en talleres artesanales O
e. Exposiciones teméticas permanentes, temporales f. . E_xhibicidn de piezas, muestras, obras, etc., i. Actividades vivenciales yio ladicas O
y eventuales originales
g. Presentaciones o representaciones en vivo h. Muestras audiovisuales O g. Fotografia
j. Degustacitn de platos tradicionales ] |. Participacion de la celebracién m. Compra de artesanias O
n. Convivencia O 0. Medicina ancestral O oOto O texto
Observaciones: texto
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO s NO [ sn 0
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocién turistica cantonal? Sl NO o Especifique:  Plan de Marketing Turisticc
&El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? SI O NO
Medio Promocional Direccion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion

a. Pagina WEB URL: wiww.ambato.gob.ec Ninguna
b. Red Social Nombre: Cultura Ambata Mensual
c. Revistas Especializadas ] Nombre: texto Ninguna
d. Material POP Nombre: Tripticos Anual
e. Oficina de Informacién Turistica Nombre: Centro Cultural Eu Todas
. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) Nombre: El Heraldo Anual
g. Asistencia a ferias turisticas O Nombre: texto Ninguna
h. Otro ] Nombre: texto Ninguna

Observaciones:
10.2 El atractivo forma parte de una oferta (pag istico) sl O NO Especifique: {cxio

Observaciones:
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) sl NO [ sn 0
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos
a. ;Posee un sistema de registro de visitantes? Sl NO O Tipo: Digital [ Papel Afos de registro 3
b. 4 Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? Sl NO O Frecuencia de los reportes: Mensual
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) "E',J EBRERO-MARZO S 600

= 2
Baja (meses) [m] E RESTO DEL ANO = 2 200
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual O Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual

Ciudades de origen

Paises de origen

texto 0 0

texto 0 0

Observaciones: texto

11.2 Frecuencia de visita segun informantes cl

ave

Nombre del Informante Clave: Elizabeth Estrellz Contactos: (+593)09973 3
Demanda segln dias de visita Demanda segun frecuencia de visita O
. N Fines de . . s . . .
Lunes a viemes 10 semana Dias feriados 200 Permanente Estacional a Esporadica O Inexistente O

texto

Observaciones:
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12 RECURSO HUMANO si No O sn 0
2. Nmoro de porsonas a cargo do la administracion y operacién dol atractivo (@ 2 |d. Namoro do porsanas ospacializadas en turismo u] )
. Nmero de personas con nivel de 0. Nimero de personas que manejan algin de
instruceion (M) @ 1. Numero de personas capacitadas por tematica (M) a Idiomas (M) a
Primaria Secundaria Primeros Auxilios Hospitalidad ( Inglés 0 Aleman )
[Tercer Nivel Cuarto Nivel |Atencién al Cliente Guianza 0 Francés ltalianc 0
- Sensibilizacion de _— =
Owro texic ldiscapacidades Otro tex Chino Otro 2
Observaciones: toxtc
13.

>
\
Fuente: hittps://wew. 0L 1.2670253,-78.7325982,339m/d: 13m1l1e3
ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
|Apellido y Nombre a Fre (Apellido y Nombre auling Aval [Apellido y Nombre
Institucion GADMS Institucion orcinacion Zonal 3, Mintur  [Institucion
Cargo Jefs de Unidad de Tu Cargo Fupac i Cargo
Correo Electronico dfreire@ambato.gob.ec Correo Electronico paulinz.avalos@turismogobec  |Correo Electronico
[Teléfono 12826315 Teléfono 132946-682 Teléfono
[Firma Firma 1320+ 82 Fima
Fecha 4/04120 Fecha 2210212019 Fecha
SULTADOS DE LA EVALUACI TECNICA

CRITERIOS DE V.

DESCRIPCION

Contempla el ingreso, horario al atractivo y facilidades|
instaladas para personas con alguna discapacidad; ademds, se|

PONDERACION RESULTADO

A |ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD hace referencia a la existencia de vias de acceso al sitio, con 18 12
énfasis en las cualidades que condicionan la relacion
distancia/tiempo, asi también la conectividad tecnoldgica.
f Registra equipamientos v la disponibilidad de servicios en el
B |PLANTA TURISTICA / SERVICIOS SEE) LR ] g 18 6
|atractivo.
B0 or comsemaon [0 T IO RR T
E INTEGRACION SITIO / ENTORNO N £
del sitio y su entorno.
Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D |HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA  [recoleccion de basura, procedencia del agua, presencia de 14 10,8
actos dali limpieza e il ion del atractivo.
Consideracion del atractivo dentro de la Planificacion
E |POLITICAS Y REGULACIONES territorial turistica cantonal y cumplimiento de regulaciones 10 8
para las actividades que se realizan en el atractivo.
E ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN [Constatacion de actividades que se practican en el atractivo, a g
EN_EL ATRACTIVO mismas gue le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
G |DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusién. Declaratorias y reconocimientos. Relevancia 7 2
y divulgacién.
REGISTRO DE VISITANTES Y Registro del tipe de visitantes, perfil de consumo, 5 7
AFLUENCIA volumen intensidad de uso. Estimacion de demanda potencial.
| |RECURSOS HUMANGS Hace referencia al nivel de instruccién académico del o

ersonal gue labora en el atractivi
TO 100 6
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FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cédigo del atractivo:

Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
TALLERES DE CAMISAS
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACIONES_CULTURALES ACERVO_CULTURAL_Y_POPULAR FERIAS Y MERCADOS
2 UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Paroquia
TUNGURAHUA AMBATO PASA
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Namero 2.7 Transversal
2.3 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados deci ) Click 210 Altura (msnm)
-1.26711 -78.73223 3.115
21 ion del ini:
a. Tipo de Administrador: Estudiante de Turismo b. Nombre de la Institucién: Universidad Técnica de Cotopaxi
c. Nombre del Administrador: Cristina Mantilla d. Cargo que ocupa: Estudiante
e. Teléfono / Celular: 0998930069 f. Correo Electrénico: cristina. mantilla5751@utc.edu.ec
Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

atc fsticas climatologi
a. Clima: TEMPLADO HUMEDO b. Temperatura(®C): 11°C-19°C ¢. Precipitacion Pluviométrica (mm): 500-1000mm
3.2 Linea de producto al gue pertenece e atractivo (U) =
a. Cultura b. Naturaleza O ¢. Aventura O
33 io donde se iza el it isti O
a. Pristino O b. Primitivo 0 ¢. Rustico Natural [m] d. Rural e. Urbano O
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencion c. Atencion
2 o 6 e Fines de semana
Ingreso Salida Todos los dias i y Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre 7:00 18:00 O m} m] texto
Restringido O 0:00 0:00 O o [m] =] exto
Pagado m] 0:00 0:00 [m] O m] m] texto
q 0 . . Dinero Deposito . L
d. Maneja un sistema de reservas: 0 i Famdh Efectivo ] Electrénico m] Bancario [m] Tarjeta de Débito 0
e. Precio: Desde 000 Hasta 000 face Tarjeta de Crédito O  Transferencia Bancaria O  Cheque [m]
g. Meses recomendables de visita: Se puede visitar cualquier mes del afio
Observaciones:
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Sl NO | s O
a. Nombre de la ciudad o poblado mds cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): La Matriz
b. Distancia desde la ciudad o c. Tiempo estimado  de . d. Coordenadas (grados . o) . 78 7948674
poblado mas cercano: e km desplazamiento en auto: 29 himin decimales): Lat.: -1.24421 Long..  -78.7348674
Observaciones
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden -1.24421, -78.7348674 67,-78.7333 17 3km Asfalto Bueno
a. Terrestre (M)
b. Segundo orden [m]
c. Tercer orden [m] 0 0 0 texto
Observaciones Tener precausion en la via debido a que existe derrumbes
. Puerto / Muelle . Puerto / Muelle de .
Maritimo [m] de partida texto Liegada texto
o o
o Puerto / Muelle . g Puerto / Muelle de . )
b. Acudtico (U) O Lacustre a de partida texto E Llegada texto E
Fluvial o Puerto / Muelle texto Puerto / Muelle de texio
de partida - Llegada o

Observaciones:




c. Aéreo (U) ] Nacional: O Internacional: O
Observaciones:
4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus b. Buseta O ¢ Transporte 4x4 O d Taxi &. Moto taxi O f Teleférico [m]
g. Lancha O h Bote g | Barco O I Canoa [m} k. Avién O | Avioneta [}
m. Helicoptero O n. Otro Especifique Camionetas
Observaciones: El trar hacer Uso a partir sde el merc:
4.3.1 Detalle de hacia el ()

a. Nombre de la cooperativa o asociacion que

¢. Frecuencia

presta el servicio b. Estacion / terminal © '_é g S d. Detalle (Traslado origen / destino)
8 £ = 5
e 8§ = @
COOP. Ambatenita Mercado Sur O a a Pasa-San Fe
4.4 Condici: de ibilidad del i al medio fisico para personas con discapacidad (M)
a. Accesibilidad motriz [m] b. Accesibilidad visual [m] c. Accesibilidad auditiva m] d. No es accesible
Observaciones:
4.5 Sedializacion
a. Sefializacion de aproximacion al atractivo ‘ Estado (U) | Bueno Regular [m] Malo [m]
Observaciones: Falta de Sefaletica
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS sl NO O s8N g
5.1 Planta turistica (M) O
a Enel Atracivo [ b. En la ciudad o poblado cercano =
— A== Bl Noende  Npeod
Hotel O 0 0 0 Hotel 23 722 1444
Hostal O 0 0 ( Hostal 16 788
Hosteria O 0 0 ( Hosteria O 0 0 0
Hacienda Turistica [m} 0 0 0 Hacienda Turistica 1 15 120
Lodge O 0 0 0 Lodge 1 10 30
Resort O 0 0 0 Resort O 0 0 0
Refugio O 0 0 0 Refugio O 4] 0
[Campamento Turistico O 0 0 0 Campamento Turistico O 0 0
(Casa de Huéspedes O 0 0 0 Casa de Huéspedes [m} 0
Observaciones: Wama Lida Observaciones: ferencia el ¢ o Turis
e
Restaurantes m} 0 0 ( Restaurantes 304 953 3814
Cafeterias O 0 0 ( Cafeterias 42 1€
Bares O 0 0 ( Bares 51 67 127
Fuentes de soda O 0 1] 0 Fuentes de soda 24 3 124
Observaciones: Observaciones: a tomado como referes datos del catastro turistico
Agencias de Vigje O Establecimientos registrados Agencias de Viaje Establecimientos registrados
Mayoristas O 0 Mayoristas [m] Q
Internacionales O 0 Internacicnales
(Operadoras O 0 Operadoras 1
Observaciones: Observaciones: a tomado el catastro turistico
Guia Local Nacional Es::x'::iiaol?zae: do Cultura 0 Guia Local Nacional ES:;J:;I:I?:; do Cultura 0
m} 0 0 0 Aventura 0 m] 0 0 0 Aventura 0
Observaciones: Observaciones:
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5.2 Facilidades en el entorno al atractivo O
o E:
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador Acoe_swbllldad SEits (1)
universal B R Y]
Punto de Informacién [m] 0 0 texto O ] O
I-Tur O [} texto ] O ] O
a. De apoyo a la gestion . i 0 ‘ exto
turistica Centro de interpretacién [m] ] 0 X [m] [m] [m] [m]
m] Centro de facilitacion turistica O 4 exto ] O ] O
Centro de recepcion de visitantes 0 0 texto ] [m] 0 [m]
Garitas de guardiania [m} 0 0 texto ] O 0 O
Miradores 0 texto
b. De observacion y O O O o O
vigilancia Torres de avistamiento de aves O 0 exto [m] [m] [m] [m]
Torres  de  vigilancia  para o oo
o salvavidas =) B o 0 5] =) ]
Senderos [m] 0 texto O O o O
c. De recorrido y Estaciones de sombra y descanso [ 0 0 exto O |m] m] O
descanso R
Areas de acampar O 4} exto o O o O
[m] Refugio de alta montafia [m} 0 0 exto [m] [m] [m] [m]
Baterias sanitarias [m] 0 texto ] O O O
d. De servicio
] Estacionamientos [m] 0 0 exto [m] O [m] O
e.Otros [ U] 0 texto O O ] O
Observaciones: El atractivo no cuent: n planta turistica
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
a. En el Atractive m] b. En la ciudad o poblado cercano
Alguiler y venta de equipo 0o Venta de artesanias y O Alquiler y venta de equipo o Venta de artesanias ¥
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O Cajero automatico [m] Otro O Casa de cambio m] Cajero automatico Otro O
Especifique:  texto Especifique:  texto
Observaciones: En la ciudad de Ambato existe cajeros y artesanias
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO /| ENTORNO si NO OO S O
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado O b. Alterado c. En proceso de deterioro d. Deteriorado [m]

Observaciones:

ne existe un control de cuidado al atractivo

6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M)

6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)

a. Actividades agricolas y

c. Actividades extractivas /

a. Erosién O ganaderas O b. Actividades forestales O mineria O
b. Humedad O d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono O f. Huaquearia ]
c. Desastres naturales O g. Conflicto de tenencia O nggsci.g:fnes deusoy O i. Falta de mantenimiento m]
d. Flora/Fauna O j. Contaminacién del ambiente O k. Generacion de residuos O |. Expansién urbana m]
e. Clima O m. Conflicto politico / social O n. Desarrollo industrial f comercial [J 0. Vandalismo m]
Otro O Especifique:

Observaciones:
6.2 Entomo (U)
a. Conservada b. Alterado [m] ¢. En proceso de deterioro ] d. Deteriorado [m]

Observaciones:
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrdpicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion O :;ﬁ:;:iriides agricolas y O b. Actividades forestales O ::r.”ﬁ;:::_\;\dades extractivas / m]
b. Humedad O d. Actividades industriales O e. Negligencia [ abandono O f. Huaquearia O
c. Desastres naturales O g. Conflicto de tenencia O h. Cond_i(_:iones deusoy O i. Falta de mantenimiento (]
exposicion

d. Flora/fFauna [m] j. Contaminacion del ambiente [m} k. Generacion de residuos O |. Expansion urbana (]
e. Clima O m. Conflicto politico / social O n. Desarrollo industrial / comercial [J 0. Vandalismo a
Otro O Especifique:

Observaciones:
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6.3, ia del espacio turistico 3 al 0
. b. Fecha de
a. Declarante: b. Denominacicn: declaraion: c. Alcance:
Observaciones:
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA ] NO O 81 O
7.1 Servicios Basicos
a En el atractivo b. En la ciudxl o poblado mas cercano
Agua: Agua Potable
Espacifiqua Especifiqua
Energia electrica: O ted Energia eléctica cio pablice
Especifique:  EEASA Especifique:
Saneamiento: ca Saneamiento:
Especifique Especifique:
Disposicion de desechos Disposicidn de desechos
Especifique:  GIDSA Especifique: GIDSA
Observaciones:
7.2 Sehalética en ol atractivo
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 722 Tipa
a. Madera b.AlUminio c.0tro Especifique B R M
Fictograma de airactivos naturales a 5 0 ubicacidn del atractivo O O
Fictograma de atractivos culturales 0 0 0 taxto m| o m]
PFictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto 0 o m]
i Mz ici E: 0 C 0 %
En dreas Pictograma de servicios de apoyo ] texto [m| [m] 0
urbanas
Pictogramas de restriccion o [ ) taxto
! O O O
Toterns de atractivos turisticos 0 v ] texto ] o O
Totemns de sitic ] [ 0 texto O o O
Totems direccionales 0 0 0 te 0 [m] 0
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto O o O
Fictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto m} o m]
Fictograma de actividades turisticas o 0 ) texto O ] O
Pictograma de servicios de apoyo 0 r ) texto [m] [m] O
Pictogramas de restriccion 0 4 ) No extraer flora y fauna m] (m]
E., Sefales turisticas de aproximacian 0 0 ) texto O o O
NatRIes o neles de direccionamiento hacia atractivas 0 0 0 texto 0 [m] 0
Panel informative de atractivos ] 0 0 texto [m] O ]
Panel informativo de direccionamiente  hacia a 0 - tein
atractivos, servicios y actividades - - - a o 0
Mesas interpretativas 0 0 0 texto [m} o m]
Totern de sitio 0 ¢ 0 texto [m] [m] O
Totern de direccionarmianto 0 s ) texto [m] [m] O
Ll De infarmacion botanica 0 0 ] texto
informativas ) o 0 o 0
= Mormativos de concienciacion a 0 2 Vidria o O
ﬁ:gﬁ‘;‘:: Prolecrion de los elementos del atractivo ] 1 0 Un lugar limpio es un luga
O [m]
Otros [
Observaciones: Existe sefialetica en la via Pasa pero no en los atra
7.3 Salud (mas cercano) (M)
aEnelatractive [ b. En |a ciudad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica Hospital o Clinica O o
Puesto { Centro de salud Puesto [ Centro de salud 1

Oo|o|o|o|o
Cantidad

Dispensario médico Dispensaria médico [m] )

Botiquin de primeros Botiquin de pimeros )

auxilios auxilios O

Otros Otros O 0
Observacianes: En la parraguia pe el Centro de Salud tipo B a 13.7km del atrac
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7.4 Seguridad (M)
a. Privada O texto
b. Policia nacional o |ECU9l
[u]
T
c¢. Palicia metropolitana / Municipal O O iexio
d. Otra O texto
Observaciones:
75 de de uso pii (M)
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano 0
Telefonia (M) m] Conexion a internet (M) 0 Telefonia (M) Conexion a internet (M)
Fija Linea telefonica ] Fibra optica Fija Linea telefénica O Fibra optica
Movil Satélite O Redes inalambricas [m] Movil Satélite a Redes inalambricas [m]
Satelital m] Telefonia mavil Satelital O Telefonia mavil
Observaciones:
Radio portatil (U) O
De uso exclusivo para el visitante m} De uso exclusivo para comunicacion interna 0 De uso exclusivo en caso de emergencia a
Observaciones: No se ne de radios
7.6 Multiamenzazas (M)
Deslaves m} Sismos Erupciones volcanicas Incendios forestales
Sequia [m] Inundaciones [m] Aguajes o Tsunami
¢Existe un plan de contingencia en caso o Instituciéon que elaboré el R Nombre del Afio de a
2 texto texto o~
de catéstrofes? documento. documento: elaboracion:
Observaciones: EI GAD Municipa ie Ambato realiza Plane ~ontingencia
8. POLITICAS Y REGULACIONES sI NO s O
a. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? S| NO [ Ano de elaboracion: 2016
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacién turistica territorial (GAD'S)? S| O NO Especifique:
c. ;Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? sl O NO Especifique:
d. 4 Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? El | NO Especifique:
Observaciones!
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Sl NO O s O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) [
9.1.1 En el Agua (M) O
a. Buceo O b. Kayak de mar O . Kayak lacustre [m] d. Kayak de Rio ] e. Surf O
f, Kite surf m] g. Rafting O h. Snorkel m] i. Tubing m} j. Regata [m}
k. Paseo en panga m] |. Paseo en bote O m. Paseo en lancha m] 2“35:;:: en moio [} 0. Parasailing [m}
p. Esqui acuatico O q. Banana flotante O r. Boya [m] s. Pesa deportiva m] Oto O texto
Observaciones:
9.1.2 En el Aire (M) (]
a. Alas Delta O b. Canopy m} ¢. Parapente [m] d Otro O texto
Observaciones
9.1.3 En Superficie Terrestre (M) ]
a. Montariismo O  b.Escalada O  c. Senderismo O d. Cicloturismo m] e. Canyoning m]
i Exploracion de cuevas  [] & Actividades O  h. Cabalgal O i Caminal O j Campin ]
ploracion de cuevas Rocroativas . Cabalgata . Caminata j. Camping
. |. Cbservacion de flora y "
k. Picnic O O  m. Observacién de astros [ n. Otro ] texta

fauna

Observaciones:
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9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)

9.2.1 Tangibles e intangibles

la. Recorridos guiados b. Recorrido autoguiados O ¢ Visita atallerss artisticos O
h. Participacién en talleres artisticos [m} d. Visita a talleres artesanales i. Participacion en talleres artesanales (m]
:elf_:?]t:lclztieusnes tematicas permanentes, temporales O Lﬁgﬁ:g:i;.:ldn de piezas, muestras, obras, efc., O i. Actividades vivenciales ylo lidicas O
g. Presentaciones o representacicnes en vivo O h. Muestras audiovisuales m] g. Fotografia O
j. Degustacién de platos tradicionales O |. Participacién de la celebracion O m. Compra de artesanias
n. Convivencia a 0. Medicina ancestral O Otro O
Observaciones
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO sl NO O s 0O
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocion turistica cantonal? Sl NO O Especifique: Pla
¢ El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocidn turistico cantonal? Sl O NO
Medio Promocional Direccion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion

la. Pagina WEB [m] URL:
b. Red Social [m] Nombre:
c. Revistas Especializadas [m] Nombre:
d. Material POP Nombre: TRIPTICOS
le. Oficina de Informacion Turistica Nombre: GAD PARROQUIAL P,
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) m} Nombre:
9. Asistencia a ferias turisticas [m] Nombre:
h. Otro [m] Nombre:

Observaciones:
10.2. El atractivo forma parte de una oferta (paq istico) Sl O NO O Especifiques fexio

Observaciones:
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (W) S NO [ sl O
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos O
a. ;Posee un sistema de registro de visitantes? sl O NO Tipo: Digital O Papel O Afios de registro 0
b. ; Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? Sl NO O Frecuencia de los reportes: ANUAL
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) % ENERO-JUNIO i é

o ¢ (]
Baja (meses) O Ijulj JULIO A DICIEMBRE 5 'é 0
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual m] Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
Ciudades de origen AMBATO ‘ 50 600 Paises de origen ‘ texto ‘ 0 0

Observaciones:

11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave
Nombre del Informante Clave: SR. JAI Contactos:
Demanda segun dias de visita Demanda segun frecuencia de visita m|

Lunes a viemes 0 zznisa:: 20 Dias feriados 100 Permanente ] Estacional O Esporadica O Inexistente O

Observaciones:
12 RECURSO HUMANO Sl NO [ sl O
a. Nimero de personas a cargo de |a administracion y operacién del atractivo 2 d. Nimero de personas especializadas en turismo [m]

@ Nl]meroi::&ecr;g:a(inc’:on nivel de f. NUmero de personas capacitadas por tematica (M) g- Nimero de per‘sd?Q;Z:Léa;ﬂanejan algin de
Primaria 0 Secundaria 2 Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleman 0
Tercer Nivel Cuarto Nivel 0 Atencicon al Cliente ( Guianza 2 Frances 0 Italiano 0

Otro Sensibilizacion de 0 Otro texto Chino 0 Otro

discapacidades

Observaciones:
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13. 'CION DEL

Pasa ha sido reconocida principalmente como tierra de las camisas, elaboradas por los artesanos de la parroquia, existen
pequefios talleres de confeccion donde se elaboran camisas, blusas formales y sport

14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

IRIAM MARTINEZ

Fuente: TOMADO POR M

c. Ubicacién grafica del Atractivo

GOOGLE MAPS

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:

Apellido y Nombre Cristina Mantilla Apellido y Nombre (Apellido y Nombre

Institucion écnica de Cotopaxi |Institucién Institucion

Cargo Estudiante de Turismo Cargo Cargo

Correo Electronico cristina.mantilla5751@utc.edu.ec  |Correo Electronico Correo Electronico

Teléfono 30069 Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha 26/12/2022 Fecha Fecha

RESULTADOS DE LA EVALUACION TECNICA

CRITERIOS DE VA DESCRIPCION PONDERACION

Contempla el ingreso, horario al atractivo y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad; ademas, se
hace referencia a la existencia de vias de acceso al sitio, con 18 12
énfasis en las cualidades que condicionan la relacion
distancia/tiempo, asi también la conectividad tecnoldgica.

>

ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD

Registra equipamientos y la disponibilidad de servicios en el

B [PLANTA TURISTICA / SERVICIOS ) 18 6
atractivo.
T o T Er T ] Estlrrfamon dela |r.|tegr|dad de los atrll?utos patnmonlal.e? fisico-
ambientales y socioculturales, en particular de las condiciones 14 15

E INTEGRACION SITIO / ENTORNO .
del sitio y su entorno.

Hace referencia a la disponibilidad de dispositives para
recoleccién de basura, procedencia del agua, presencia de 14
actos vandélicos, limpieza e iluminacién del atractivo.

HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA

9,9

Consideracion del atractivo dentro de la Planificacién
territorial turistica cantonal y cumplimiento de regulaciones 10 3
para las actividades que se realizan en el atractivo.

POLITICAS Y REGULACIONES

m

ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN

Constatacion de actividades gue se practican en el atractivo,

[ EN EL ATRACTIVO mismas que le dan valor agregado. ? 9
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
G |DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusion. Declaratorias y reconocimientos. Relevancia 7 2
y divulgacion.
REGISTRO DE VISITANTES Y Registro del tipo de visitantes, perfil de consumo, 5 a
AFLUENCIA volumen intensidad de uso. Estimacion de demanda potencial.
| |RECURSOS HUMANOS Hace referencia al nivel de instruccién académico del 5 3
personal que labora en el atrac
TOTAL 100 63,9
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FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

1 8 0 0 6 A N 0 3 a 2 o] 3 ] 0
Codigo del atractivo:
Provincia Cantdn Parroguia Categoria Tipo Subtipa Jerarquia Atractiva
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
LAGUNA SIQUIBULD
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subktipo
ATRACTIVOS_NATURALES AMBIENTES_LACUSTRES LAGO
2 UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 22 Cantin 23 Paroquia
TUNGURAHUA AMBATO PASA
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Namero 2.7 Transversal
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados deci ) Click 210 Altura (msnm)
1915'43" 5 78" 44' 39" 4.465 msnm
21 ion del ini:

a. Tipo de Administrador:

Estudiante de Turismo

b. Nombre de |a Institucién:

Universidad Tecnica de Cotopaxi

c. Nombre del Administrador:

Cristina Mantilla

d. Cargo que ocupa:

Estudiante

e. Telefono / Celular: 0993230069 f. Correa Electrénico: cristina.mantillas751@utc
Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatologicas

a. Clima: Frica b. Temperatura(®C): 10°C . Precipitacion Pluviemétrica (mm): mm
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractive (U) |
a. Cultura m] b. Naturaleza <. Aventura m]
3.2 Escenario donde se e atract it |m]
a. Pristino [m] b. Primitive [m] c. Ristico Natural [m] d. Rural e. Urbano ]
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencion c. Atencion
a. Tipo de Ingreso Fnos d
Ingraso Salida Teodos los dias nes 1S semana y Solo dias habiles Otro Especificar
Teriados
Libre T:00 18:00 o o exto
Restringido [m] 000 0:00 m] O [m]
Pagado m] 0:00 ):00 m] ] [m] lexto
. . Di D i .
d. Maneja un sistema de reservas: O Efectivo [m] me,r(? O ePés".G [m] Tarjeta de Débita O
f. Forma de Electrénico Bancario
Pago:
e, Precio; Desde 000 Hasta 0,00 g Tarjeta de Crédito [m} Transferencia Bancaria O  Cheque m]
9. Meses recomendables de visita: Se puede visitar cualquier mes del afio
Observaciones:
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO s1 NO O 5 m|
a. Nombre de la ciudad o poblade mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): Comunidad tilivi
b. Distancia desde la ciudad o c. Tiempa estimado de d. Coordenadas (grados e e
- 3.7 N 4.00 . -1.24421 N -78.7348674
poblado mas cercana: ! Km desplazamiento en auto: ' himin decimales): Lat i Long
Observaciones:
4.2 Vias de Acceso (M) 0
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin ~ Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden m] 0 ] texto
a. Terrestre (M)
b, Segundo orden -1.24421, -78.7348674 -1.26687, -78.7333 18.4km astrada
c. Tercer orden O ¥ 1] ¥} texto
Observaciones: Tener precausion en la via debido a que existe dermumbes
. Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
Maritimo [m} de partida texto . Liegada texto .
| = -
b. Acudtico (U) O Lacustre o Pugrtoa:_’lélelle texto § Puerto / Muelle de texio %
e partida i Liegada i
Eluvial Puerto / Muelle texto Puerta / Muelle de texto
] de parlida = Llegada e

Observaciones:




c. Aéreo (U) O Nacional: [m] Internacional: O
Observaciones:

4.3 Servicio de transporte (M)

a. Bus b. Buseta [m] c. Transporte 4x4 [m} d. Taxi e. Moto taxi f. Teleférico [m]

g. Lancha O h.Bote O i.Barco O j- Canoa O k. Avién O | Avioneta

m. Helicéptero O nOto Especifique Camionetas

Observaciones:
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
c. Frecuencia
i d.e laf cocpembival o esocingon qus b. Estacion / terminal © T ® d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio 2 & 2 E
g £ 5 B
(2] = 1]
COOP. Ar ado Sur O a O n Fernando
4.4 C de ilidad del al medio fisico para g con - (M) 0
a. Accesibilidad motriz 0 b. Accesibilidad visual 0 c. Accesibilidad auditiva [m] d. No es accesible
Observaciones:
4.5 Sefializacion
a. Sefalizacion de aproximacion al atractivo Estado (U) Bueno m} Regular Malo [m]
Observaciones: Falta d a
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS Sl NO 0O Sl O
5.1 Planta turistica (M) O
a Enel Atractivo [J b. En la ciudad o poblado cercano
Alojarients Creperados | rabiadonss  Paras | Alojamiento T
Hotel ] 0 0 ] Hotel 23 722 1444
Hostal O 0 0 ] Hostal 46 788 1576
Hosteria ] 0 0 ) Hosteria a 0 ) C
Hacienda Turistica ] 0 0 0 Hacienda Turistica 1 15 120
Lodge a 0 0 1] Lodge 1 10 30
Resort a 0 0 ] Resort a 0 0 C
Refugio a 0 0 a Refugio a 0 0 0
‘Campamento Turistico O 0 0 0 Campamento Turistico [m} 0 0 0
(Casa de Huespedes ] 0 0 Q Casa de Huéspedes [m] 0 0 0
Observaciones: Existe la Pcsada de Mama Lida Observaciones: Se ado cormr 2ferencia el 0 Turistico
Mimenosybetidos [0 Fiiecrinion Npuowe  Nipeoi | Mmetaey T WP e
Restaurantes m} 0 0 [t} Restaurantes. 304 953 3814
Cafeterias ] 0 0 Q Cafeterias 42 116 464
Bares ] 0 0 0 Bares 51 67 127
Fuentes de soda O 0 0 1] Fuentes de soda 24 31 124
Observaciones: Observaciones: Se ha tomado co 3 datos d tro turistico
Agencias de Vigje m| Establecimientos registrados Agencias de Viaje Establecimientos registrados
Mayoristas O 0 Mayoristas O 0
Internacionales ] 0 Internacionales 28
[Operadoras O 0 Operadoras 1
Observaciones: Observaciones: Se ha tomado datos del catastro turistico
Guia Local Nacional pacons Cultura ] Guia Local Nacional DEEIET Cultura 0
Especializado Especializado
[m} 0 0 Aventura ] [m] 0 0 0 Aventura 0
Observaciones: Qbservaciones:

11t



5.2 Facilidades en el entomo al atractivo 0
i i i - Accesibilidad Estado (U)
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador o N—— B R M
Punto de Informacién m] 0 0 texto O O O [m|
I-Tur m] texto ] ] O
a. De apoyo a la gestion : " .
turistica Centro de interpretacién O extc ] O O O
[m] Centro de facilitacién turistica =] 0 0 texto m] ] ] O
Centro de recepcion de visitantes 0 textc [m] m] ] O
Garitas de guardiania ] texto [m] ] ] O
Miradores 0 textc
b. De observacion y o o o o O
vigilancia Torres de avistamiento de aves m] texto [m] m} 0 [m}
Torres  de  vigilancia para texdo
] salvavidas a o a ] a =]
Senderos m] 0 0 texto [m] (] O [m]
c. De recorrido y Estaciones de sombra y descansa ] 0 exto m] m} m] [m}
descanso -
Areas de acampar m] exic [m] ] ] O
(m} Refugic de alta montana =] exto o o ] O
Baterias sanitarias m] exto m] m} m] (m}
d. De servicio
m] Estacionamientos m] 0 0 exto [m] ] ] O
e Ofos [ extc a O O ]
Observaciones: vo no cuenta con planta turistica
5.3 Comy ala i (M
a En el Atractivo O b. En la ciudad o poblado cercano
Alguiler y venta de equipo Venta de artesanias ¥ Alguiler y venta de equipo Venta de artesanias
especializado merchandising o lespecializado merchandising
Casa de cambio ] Cajero automatico O Oto [m] (Casa de cambio O Cajero automatico Otro O
Especifique:  texio Especifique:  texio
Observaciones: En la ciudad de Ambato existe cajeros y artesanias
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO NO 0O s 0O
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado b. Alterado 0 ¢. En proceso de deterioro [m] d. Deteriorado 0
Observaciones: No es alterado coen ningun tipo de infraestructura
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion o a. Actividades agricolas y O b, Actividades forestales O c.‘Ach’wdades extractivas / O
ganaderas mineria
b. Humedad O d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono O f. Huaquearia [m]
. . h. Condiciones de uso y . .
c¢. Desastres naturales [m] g. Conflicto de tenencia (] P O i. Falta de mantenimiento
exposicion
d. Flora/Fauna ] j. Contaminacién del ambiente O k. Generacion de residuos O |. Expansién urbana O
e. Clima [m] m. Conflicto politico / social O n. Desarrollo industrial / comercial [J 0. Vandalismo O
Otro [m] Especifique:
Observaciones: No existe sefialetica al ingresar al atractivo
6.2 Entorno (U)
a. Conservado b. Alterado [m] c. En proceso de deterioro [m] d. Deteriorado m}
Observaciones: Abundancia de naturaleza
6.2.1 Factores de alteracién y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion O a. Actividades agricolas y o b, Actividades forestales o c.‘Acll_wdades extractivas / o
ganaderas mineria
b. Humedad ] d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono O f. Huaquearia O
c. Desastres naturales [m] g. Conflicto de tenencia m] n. Coljdjcwones deusoy O i. Falta de mantenimiento
: exposicion
d. Flora/Fauna [m] j. Contaminacién del ambiente ] k. Generacién de residuos O |. Expansidn urbana O
e. Clima [m] m. Conflicto politico / social m] n. Desarrollo industrial / comercial [ 0. Vandalismo [m]
Otro =] Especifique:

Observaciones:
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6.3. ia del i isti i al
a. Declarante: b. Denominacién: :é;::::i;: c. Alcance:
Observaciones:
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl NO s 0O
7.1 Servicios Basicos
a En el atractive b. En la ciudad o poblado mas cercano
Agua: Potable Agua Potable
Especifique: EMAPA Especifique: EMAPA
Energia eléctrica: de servicio publico Energia eléctrica Red eléctrica de servicio plblico
Especifique: EEASA Especifique: EEASA
[Saneamiento: Red pliblica Saneamiento: Red publica
Especifique: GIDSA Especifique: GIDSA

Disposicion de desechos Carro Recolector

Disposicion de desechos

Carro Recolect

or

Especifique:

Especifique:

Observaciones:

7.2 Seiialética en el atractivo
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio ¢.Otro Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto [m] O O
Pictograma de atractivos culturales 1] 0 0 texto ] O O
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto [m] O O
Pict d icios d 0 ( 0
En dreas ictograma de servicios de apoyo ) [m] O O
urh;nas Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto [m] [m} [m]
Tétems de atractivos turisticos 0 ) 0 texto o O O
Totems de sitio 0 0 0 texto [m] [m| [m]
Totems direccionales 0 0 0 texto [m} O O
Pictograma de atractivos naturales 0 0 ] texto [m} [m| m}
Pictograma de atractivos culturales. 0 0 0 texto [m] O
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto [m} [m| m}
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto [m] O [m]
Pictogramas de restriccion 0 4 0 No extraer flora y fauna [m] [m]
En dreas Sefiales turisticas de aproximacion 0 0 0 texto [m] [m] [m]
tural
NEWEES | paneles de direccionamiento hacla atractivos 0 0 0 texto [m] [m| O
Panel informativo de atractivos 0 0 0 texto [m] [m} [m]
Panel informativo de direccionamiento hacia 0 ‘ 0 fexto
atractivos, servicios y actividades . Gx0 a O O
Mesas interpretativas 0 0 0 texto [m] O [m]
Totem de sitio 0 0 0 texto [m] O O
Tétem de direccionamiento 0 0 0 texto [m] m} [m]
Letreros . .
6 A 0 exto
RS De informacién botanica 0 0 0 text [m] O [m]
Normativos de concienciacion 4] 0 2 Vidrio [m| O
Sefialética
interna de
seguridad Proteccién de los elementos del atractivo 0 1 0 Un lugar limpio es un lugar seguro O O
Otros [ texto
Observaciones: Existe s
7.3 Salud (mas cercano) (M)
a Enel atractive [ b. En la ciudad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica [m] 0 Hospital o Clinica O 0
Puesto / Centro de salud [m] - 0 Puesto / Centro de salud 1
Dispensario médico [m] E 0 Dispensario médico O 0
— 3 - -
Bothum de primeros o 0 BDUq_uln de primeros O 0
auxilios auxilios
Otros m] 0 Otros m] 0
Observaciones: En la parroquia pasa existe el Centro de Salud tipo B a 13.7km del atractivo
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7.4 Seguridad (M)
a. Privada [m]
b. Policia nacional %
¢. Policia metropolitana / Municipal [m} g
d. Otra m]
Observaciones:
7.5 Servicio de icacion de uso publico (M) O

a En el atractivo

O

b. En la ciudad o poblado mas cercano

Telefonia (M) O Conexion a internet (M) m] Telefonia (M) Conexién a internet (M)
Fija m] Linea telefonica [m] Fibra éptica 0 Fija Linea telefénica [m] Fibra éptica
Mévil m] Satélite [m] Redes inaldmbricas O Movil = Satélite O Redes inaldmbricas 0O
Satelital m] Telefonia movil [} Satelital [m] Telefonia mévil
Observaciones:
Radio portatil (U) O
De uso exclusivo para el visitante O De uso exclusivo para comunicacién interna O  De uso exclusivo en caso de emergencia m}
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M)
Deslaves O Sismos Erupciones volcanicas Incendios forestales
Sequia [m] Inundaciones [m] Aguajes O Tsunami [m]
¢Existe un plan de contingencia en caso Institucion que elabord el Nombre del Ao . de
de catéstrofes? documento. documento: elaboracién:
Observaciones:
8. POLITICAS Y REGULACIONES sl NOo O sn 0O
a. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? Sl NO O Afo de elaboracidn: 2016
b. ¢El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica temitorial (GAD'S)? s O NO Especifique:
c. ¢, Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? Sl O NO Especifique:
d. ¢ Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? Sl NO O Especifique:
Observaciones:
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) sl NO O s O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)
9.1.1 En el Agua (M) m}
a. Buceo [m} b. Kayak de mar O c. Kayak lacustre [m} d. Kayak de Rio O e. Surf O
f. Kite surf [m] g. Rafting O h. Snorkel [m] i. Tubing ]} j. Regata O
k. Paseo en panga [m] I. Paseo en bote m} m. Paseo en lancha [m] 255;‘5;: en molo O o. Parasailing O
p. Esqui acuatico [m] q. Banana flotante m} r. Boya [m] s. Pesa deportiva O Ora O
Observaciones:
9.1.2 En el Aire (M) O
a. Alas Delta a b. Canopy O c. Parapente m] d Otro a
Observaciones:
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
. Montafiismo O  b.Escalada O  c Senderismo d. Cicloturismo O e Canyoning ]
f. Exploracion de cuevas [0 g Actividadas O  h.Cabalgata i. Caminata j. Camping O
Recreativas
k. Picnic O 1. Observacidn de flora y O m. Observacion de astros [J n. Otro

fauna

Observaciones:

11¢



9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) O

9.2.1 Tangibles e intangibles O

a. Recorridos guiados O b. Recorrido autoguiados a c. Visita a talleres artisticos O
h. Participacién en talleres artisticos m] d. Visita a talleres artesanales O i Participacién en talleres artesanales a
e. Exposiciones tematicas permanentes, temporales o f. . Exhibicion de piezas, muestras, obras, elc, o i. Actividades vivenciales y/o lidicas o
y eventuales. originales

0. Presentaciones o representaciones en vivo ] h. Muestras audiovisuales a g. Fotografia [m]
j. Degustacion de platos tradicionales O . Participacion de la celebracion a m. Compra de artesanias O
n. Convivencia O 0. Medicina ancestral O Ot a texto

Observaciones:

10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO Sl NO O s1 O
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocién turistica cantonal? sl NO a Especifique;  Plan de marketing turistico
¢ El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? Sl O NO
Medio Promocional Direccion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
a. Pagina WEB O URL:
b. Red Social m} Nombre:
c. Revistas Especializadas m] Nombre:
d. Material POP Nombre: TRIPTIC
e. Oficina de Informacién Turistica Nombre: GAD PARROQUIAL PASA
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) O Nombre:
0. Asistencia a ferias turisticas m] Nombre:
h. Ctro O Nombre:
Observaciones:
10.2 El atractivo forma parte de una oferta (paq istico) s O NO Especifique: fext
Observaciones:
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) sl NO O s1 O
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos
a. ;Posee un sistema de registro de visitantes? sl O NO Tipo: Digital O Papel 0O Arios de registro 0
b. 4 Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? ]l NO O Frecuencia de los reportes ANUAL

c. Temporalidad de visita al atractivo

o
Alta (meses) =3 ENERC § g
2 85
Baji 2 JULIO A DICIEMERE gz (
aja (meses) 2 JULIO A DICIEMBRI 2 0
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual O Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
AMBATO 50 600 texto 0 0
Ciudades de origen 0 Paises de origen 0
texto 0 0 texto )
Observaciones:
11.2 Frecuencia de visita segun informantes clave
Nombre del Informante Clave: SR. JAIME PA Contactos: 10
Demanda segun dias de visita Demanda segun frecuencia de visita m]
§ Fines de . B - . . N
Lunes a viernes 0 semana 20 Dias feriados 100 Permanente m} Estacional m] Esporadica a Inexistente m]

Observaciones:
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12. RECURSO HUMANO Ss1 NOo O sn O
2. Numero de personas a cargo de la administracion y operacion del atractivo 2 |d. Numero de personas especializadas en turismo =] 0
e. Numero de personas con nivel de " : g. Numero de personas que manejan algun de
sttacion (M) ] . Namero de personas capacitadas por tematica (M) homas (V)
Primaria 0 Secundaria 2 |Primaros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleman 0
|Tercer Nivel 2 Cuarto Nivel 0 [Atencién al Cliente 0 Guianza 2 Francés 0 Italiano 0
e Sensibilizacion de W 7
Otro texto Fecaraciioios 0 Otro lexto Chino Otro
Observaciones:
13

La Laguna de Siquibulo es un lago en Ecuador y tiene una altitud de 3.945 metros. La laguna esta situda cerca de la aldea
Llangahua y del pueblito San Fernando.

14. ANEXOS

2 Archivo Fotografico (dos) (HD)

Google

VALIDADO POR: APROBADO POR:
|Apeliido y Nombro Apellido y Nombre |Apeliido y Nombro
Institucion Institucian Institucion
Cargo ESTUDIANTE DE TURISMO |Cargo Cargo
Correo Electrnico hAaimant :K’V’ Quic.cdu. |6oreo Electronico Correo Electronico
Teléfono (589) 998 Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha 26/12 Fecha Fecha

RESULTADOS DE LA EVALUACION TECNICA
CRITERIOS DE VALORACION DESCRIPCION PONDERACION RESULTADO

Contempla el ingreso, horario al atractiva y facilidades
instaladas para persanas con alguna discapacidad; ademis, sef
A |ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD hace referencia a la existencia de vias de acceso al sitio, con 18 8
énfasis en las cualidades que condicionan la relacion
dit i , asi también la conectividad tecnolégica.

tiem

Registra equipamientas y la disponibilidad de servicios en ell

B [PLANTA TURISTICA / SERVICIOS N 18 6
atractivo
berm @3 e AR Estlr.naclun de la H:\tegndad de los atrll?utos pammunla\lef fisico-
ambientales y socioculturales, en particular de las condiciones 14 14

E INTEGRACIGN SITIO / ENTORNO L
del sitio y su entorno.

Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D |HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA  |recoleccidn de basura, procedencia del agua, presencia de 14 10,3
actos vandalicos, limpieza e iluminacion del atractiva.

Consideracién del atractivo dentra de la Planificacian
E |POLITICAS Y REGULACIONES territorial turistica cantonal y cumplimiento de regulaciones 10 5
para las actividades que se realizan en el atractivo.

| _|ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN [Constatacién de acti

dades gue se practican en el atractivo,

F [EN _EL ATRACTIVO mismas que le dan valor agregada. ° 3
P inter m 3
G |DIFUSIGN DEL ATRACTIVO medios de difusion. Declaratorias y reconocimientos. Relevancia 7 2
ly divulgacion.
REGISTRO DE VISITANTES Y Registro del tipo de visitantes, perfil de consumo, 5 a
[AFLUENCIA volumen intensidad de uso. Estimacidn de demanda potencial.

RECURSOS HUMANGS Hace referencia al nivel de instruccidon académico del

iersonal ius labora en el atractivo.
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FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

1 8 0 1 0 6 A N 0 3 0 2 0 3 0 0 4
Cadigo del atractivo:
Provincia Canton Parroquia Categoria Tipo Subtipe Jerarquia Afractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
LAGUNA LARCAPAMBA
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS_NATURALES AMBIENTES LACUSTRES LAGUNA
2 UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Canton 2.3 Parroquia
TUNGURAHUA AMBATO PASA
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Numero 2.7 Transversal
2.8 Latitud (grados decimales) 291 itud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
-1.258 -7880 3.945 msnm
211 Infor ion del
a. Tipo de Administrador: Estudiante de Turismo b. Nombre de la Institucion: Universidad Técnica de Cotopaxi
c. Nombre del Administrador: Cristina Mantilla d. Cargo que ocupa: Estudiante
e. Teléfono / Celular: 0998930069 f. Correo Electrénico: cristina.mantillab751@utc.edu.ec
Observaciones:
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatolégicas
a. Clima Frio b. Temperatura(°C): 10°C c. Precipitacion Pluviométrica (mm): 500-100mm
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)
a. Cultura [m] b. Naturaleza c. Aventura m]
3.3 Escenario donde se el atractiy isti
a. Pristino O b. Primitiva m] ¢. Rustico Natural m] d. Rural e Ubano g
34 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencion c. Atencion
B MEDER EEss | Salid Todos los di Fines de semana y Solo dias habil ot Espacifi
ngreso aliaa 0cCos los dias feriados 0l0 dias habiles ro Speciticar
Libre 7:00 18:00 [m} [m] texto
Restringido [m] 0:00 0:00 O m} [m] m] texto
Pagado 0:00 0:00 [m] O [m] texto
d. Maneja un sistema de reservas: a f Forma de Efectivo O E\eDci?reérnci.co g:gg:irtig O Tarjeta de Débito m]
e. Precio: Desde 0.00 Hasta 000 Pago: Tarjeta de Crédito O  Transferencia Bancaria O Cheque a
g. Meses recomendables de visita: Se puede visitar cualquier mes del afio
Observaciones:
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO si & NO 0 sl O
a. Nombre de la ciudad o pablado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): Comunidad tiliv
';65;5;2”;:5‘12??:": el @ 1 km Zésplazi:rz‘"i’;f'ﬂo ene:m"m % 005 hmn & C°°;:Z':naats):(“m Lat. 124421 Long.:
Observaciones:
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin  Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden m} 0 0 texto
a. Terrestre (M)
b. Segundo orden -1.24421, -78.7348674 -1.26667, -78.7333 18.4km lastrada Regular
c. Tercer orden O 0 0 0 texto
Observaciones: Tener precausicn en la via debido a que existe derrumbes




Puerto / Muelle

Puerto / Muelle de

Maritimo O de partida texto Llegada texto
o o
b. Acudtico (U) O Lacustre m] Pug;tc’i);m;:\le texto % Fuerlﬂ;é\.:lazl\e de texto %
Fluvial O Pu::?);rl:u;l::\le texto Puertﬂ;gl\gzeal\e de texto
Observaciones:
c. Aéreo (U) a Nacional: O Internacional O
Observaciones:
4.3 Servicio de transporte (V)
a. Bus b. Buseta O ¢. Transporte 4x4 a d. Taxi e. Moto taxi [m} f. Teleférico a
g. Lancha O h.Bote O i.Barco O j.Canca m] k. Avion O 1 Avioneta a
m. Helicoptero O n. Oto Especifique Camionetas
Observaciones: El transporte de servicio plblico se puede hacer uso a partir de las 06:30 hasta las 17:00 desde el mercado Sur.
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
c. Frecuencia
:'re:::rg\t?ervdi;a‘a sl @ sz b. Estacién / terminal s = _ g % _ d. Detalle (Traslado origen / destino)
[} Ed g = S @
s 3" s &
COOP. Ambatefiita Mercad O a [m] San Fernando
4.4 C de ibilidad del i i al medio fisico para personas con discapacidad (M)
a. Accesibilidad motriz m] b. Accesibilidad visual m] c. Accesibilidad auditiva m] d. No es accesible
Observaciones:
4.5 Sefializacion
a. Sefializacién de aproximacién al atractivo | Estado (U) | Bueno 0 Regular Malo [m]
Observaciones: Falta de Sefialetica
5. PLANTA TURISTICA /| COMPLEMENTARIOS L] NO O s O
5.1 Planta turistica (M)
a Enel Atractivo [ b. En la ciudad o poblado cercano
Mojmierta [ bmmmo prmese Vi | mojemen D Cmenol Mneek Noeow
Haotel O 4] 0 1] Hotel 23 722 1444
Hostal [m] 0 0 0 Hostal 46 788 1576
Hosteria [m] 0 0 0 Hosteria m] Q ] 0
Hacienda Turistica [m] 0 0 1] Hacienda Turistica 15 120
Lodge [m] 0 0 0 Lodge 10 30
Resort m] 0 0 0 Resort ] Q 0 0
Refugio [m] 0 0 1] Refugio =] o] ] 0
Campamento Turistico ] 0 0 0 Campamento Turistico [ 0 0 0
Casa de Huéspedes [m] 0 0 0 Casa de Huéspedes m] 0 0 0
Observaciones: Existe |la Posada de Mama Lida Observaciones Se ha tomado como referencia el catastro Turistico
Alimentos ybebidas [ FUUERCIe MU MIERE N e Shewes e e
Restaurantes [m] 0 0 1] Restaurantes 304 953 3814
Cafeterias [m] 0 0 0 Cafeterias 42 118 464
Bares m] 0 0 0 Bares 51 67 127
Fuentes de soda [m] 0 0 0 Fuentes de soda 24 31 124
Observaciones: Observaciones Se !13 tomado como referencia datos del catastro
turistico
Agencias de Vigje (m] Establecimientos registrados Agencias de Viaje Establecimientos registrados
Mayoristas 0o 0 Mayoristas [m) 0
Internacionales 0 0 Internacionales 28
Operadoras m] 0 Operadoras 1
Observaciones: Observaciones: Se ha tomado datos del catastro turistico
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- q Nacional 5 ; Nacional
Guia Local Nacional feoenim Cultura 0 Guia Lacal Nacional Eopranlisis Cultura 0
o 0 0 0 Aventura 0 O 0 0 0 Aventura 0
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entomo al atractivo (m]
. § 5 - Accesibilidad Estado (U)
Categorfa (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador ory—l B R M
Punto de Informacion [m] 0 0 [m] 0
I-Tur [m] 0 exto ] O [m] O
a. De apoyo a la gestion e .
\uristica Centro de interpretacion [m] 0 0 0 [m] =]
(] Centro de facilitacion turistica [m] 0 texto ] O [m] O
Centro de recepcién de visitantes [m] 0 texto m] m] [m] [m]
Garitas de guardiania [m] 0 texto O O [m] =]
Mirad 0 ext
b. De observacion y racores a ‘ N a a a a
vigilancia Torres de avistamiento de aves 0 o &0 a m] [u} =]
Torres de  vigilancia para o - .
O salvavidas O ‘ - oo o =) O =)
Senderos [m] 0 0 texto 0 0 O 0
c. De recorrido y Estaciones de sombra y descanso [ 0 m] [m] [m] [m]
descanso R .
Areas de acampar [m] 0 0 0 [m] 0
m] Refugio de alta montaia [m] 0 exto ] O [m] O
Baterias sanitarias [m] 0 texto 0 =] [m] =]
d. De servicio
[m] Estacionamientos [m] 0 exto ] O [m] ]
e.Otros 0 texto 0 0 [m] =]
Observaciones: El atractivo no cuenta con planta turistica
5.3 C Il t a la actividad turistica (M)
a En el Atractivo O b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de equipo Venta de artesanias y Alguiler y venta de equipo Venta de artesanias
especializado o merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O Cajero automatico O Ot O Casa de cambio O Cajero automatico Otro [m]
Especifique:  texio Especifigue:  fexto
Observaciones: En la ciudad de Ambato existe cajeros y artesanias
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO | ENTORNO sl NO sl o
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado O b. Alterado c. En proceso de deterioro m] d. Detericrado [m]
Observaciones: no existe un control de cuidado al atractive
6.1.1 Factores de alteracién y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
4. Erosién o a. Actividades agricolas y o b. Actividades forestales o c. Act\vwdades extractivas /
ganaderas mineria
b. Humedad O d. Actividades industriales [m] e. Negligencia / abandono [m] . Huaquearia
c. Desastres naturales ] g. Conflicto de tenencia [m] n. Cund‘?lones deusoy [m] I. Falta de mantenimiento
exposicion
d. Flora/Fauna (m} li. Contaminacién del ambiente [m] k. Generacion de residuos [m] |. Expansion urbana
e. Clima [m] m. Conlflicto politico / social a n. Desarrollo industrial / comercial [ 0. Vandalismo
Otro m} Especifique:
Observaciones: No existe sefnaletica al ingresar al atractivo
6.2 Entomno (U)
a. Conservado O b. Alterado . En proceso de deterioro m] d. Deteriorado [m]
Observaciones; Cuidado del infreso al atractivo
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
Lo a. Actividades agricolas y . c. Actividades extractivas /
a. Erosion O ganaderas [m] b. Actividades forestales [m] mineria [m]
b. Humedad O d. Actividades industriales 0 e. Negligencia / abandono | . Huaquearia O
c. Desastres naturales O g. Coenflicto de tenencia ] h Cun.d‘. ones de uso y O i. Falta de mantenimiento
exposicién
d. Flora/Fauna ] li. Contaminacion del ambiente [m] k. Generacién de residuos [m] |. Expansién urbana o
e. Clima (m} m. Conflicto pelitico / social [m] n. Desarrollo industrial / comercial [ 0. Vandalismo m]
Otro O Especifique:

Observaciones:
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6.3. Declaratoria del i isti i al i m|
a. Declarante: b. Denominacion: ga;::;;: c. Alcance:
Observaciones
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA sl NO [ SN O
7.1 Servicios Basicos
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano

Agua: Potable (Agua

Especifique: EMAPA Especifique:
Energia eléctrica: [m] Energia eléctrica Red eléctri

Especifique: EASA Especifique: EEASA
Saneamiento: Red publica Saneamiento:

Especifique: Especifique:
Disposicién de desechos Carro Recolector Disposicion de desechos Carro

Especifique:  GIDSA Especifique:

Observaciones:

7.2 Seialética en el atractivo
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
Pictograma de atractives naturales 0 0 ubicacién del at o O
Pictograma de atractivos culturales 0 ( 0 exto [m] o O
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto [m] [m] O
. Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto [m] [m] ]
En dreas
urbanas . — " .
Pictogramas de restriccién 0 0 0 texto m] [m] O
Totems de atractivos turisticos 0 0 0 texto [m] [m] ]
Totems de sitio 0 0 o] texto ] m] m]
Totems direccionales 0 0 0 [m] [m] O
Pictograma de atractives naturales 0 0 0 exto o o O
Pictograma de atractivos culturales 0 ( 0 texto O O 0O
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto [m] o O
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 m] [m] O
Pictogramas de restriccién 0 4 0 o O
B . Senales turisticas de aproximacion 0 0 0 texto [m] o O
|
EREES Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto [m] o ]
Panel informativa de atractivos 0 0 0 exto [m] [m] O
Panel informativo de direccionamiento hacia - | 0 -
atractivos, servicios y actividades - g [u] a O
Mesas interpretativas 0 0 0 texto [m] [m] O
Totem de sitio 0 0 0 texto [m] [m] m]
Totem de direccionamiento 0 ( 0 exto [m] o O
LefisEs De informacion botanica 0 0 0 textc
informativos - "’ oo =] a O
Normativos de concienciacion 0 0 2 Vidrio [m] m]
Sefialética
interna de . X
seguridad Proteccién de los elementos del atractivo 0 0 Un lugar limp o O
Otros [
Observaciones: Existe sefialetica en la via Pasa pero no en los os
7.3 Salud (mas cercano) (M)
a Enel atractive [ b. En la ciudad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica [m] 0 Hospital o Clinica ] 0
Puesto / Centro de salud [m] ° 0 Puesto / Centro de salud 1
©
Dispensario médico [m] % 0 Dispensario médico m]
@
Botiquin de primeros o Botiquin de primeros -
i [m] 0 i 0 0
auxilios auxilios
Otros m] 0 Otros m] 0

Observaciones: En la parroquia pasa existe el Centro de Salud tipo B a el atractivo




7.4 Seguridad (M)

a. Privada [m} texto

b. Policia nacional % ECU91

c. Policia metropolitana / Municipal O a

d. Otra [m] texto
Observaciones:

7.5 Servicio de icacion de uso puiblico (M)

a Enelatractivo [

b. En la ciudad o poblado mas cercano

fauna

Telefonla (M) m] Conexi6n a internet (M) m} Telefonfa (M) Conexion a internet (M)
Fija O Linea telefénica m] Fibra dptica m] Fija Linea telefénica [ Fibra éptica
Movil O Satélite ] Redes inalambricas ] Mowil Satélite ] Redes inalambricas (]
Satelital [m] Telefonia movil m] Satelital [m] Telefonia mavil
Observaciones: No existe sefial dentro del
Radio portatil (U) O
De uso exclusivo para el visitante m] De uso exclusivo para comunicacion interna 0 De uso exclusivo en caso de emergencia m]
Observaciones: No se di adios
7.6 Multiamenzazas (M)
Deslaves O Sismos Erupciones volcanicas Incendios forestales
Sequia m] Inundaciones ] Aguajes a Tsunami m]
5Exist§ un plan de contingencia en caso o Institucion que elabord el texio Nombre del toxia Afo - de o
de catastrofes? documento. documento: elaboracion:
Observaciones: Ambato za Planes de Contingencia
8. POLITICAS Y REGULACIONES si NO O sl O
a. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? SI NO O Ao de elaboracion: 2016
b. ;El atractivo se encuentra denfro de la planificacién turistica territorial (GAD"S)? Sl O NO Especifique:
c. ¢ Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? Sl g NO Especifique:
d. ¢ Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractiva? Sl O NO Especifique:
Observaciones:
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) sl NO OO L |
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)
9.1.1 En el Agua (M) O
a. Buceo O b. Kayak de mar O ¢. Kayak lacustre m] d. Kayak de Rio O e. Surf O
f. Kite surf O g. Rafting O h. Snorkel m] i. Tubing [m} J. Regata O
k. Paseo en panga O |. Paseo en bote O m. Paseo en lancha m] 2;}5;?5: en moto (m} 0. Parasailing O
p. Esqui acuatico O g. Banana flotante O r. Boya m] s. Pesa deportiva [m} oo O texto
Observaciones:
9.1.2 En el Aire (M) m]
a. Alas Delta O b. Canopy O c. Parapente m] d Otro O
Observaciones:
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montafismeo O b Escalada O  c. Senderismo O d. Cicloturismo m] e. Canyoning O
f. Exploracién de cuevas [ g- Actividades O  h.Cabalgata O i. Caminata j. Camping O
Recreativas
k. Picnic u] I Observacién de flora y O  m. Observacion de astros [ n. Otro m]

Observaciones:
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9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) O

9.2.1 Tangibles e intangibles O

la. Recorridos guiados O b. Recarrido autoguiados [m] c. Visita a talleres artisticos O
h. Participacion en talleres artisticos [m} d. Visita a talleres artesanales [m] i. Participacidn en talleres artesanales [m]
e. Exposiciones tematicas permanentes, temporales o f. Exhibicion de piezas, muestras, obras, etc., O i. Actividades vivenciales ylo lidicas O
y eventuales originales.
g. Presentaciones o representaciones en vivo O h. Muestras audiovisuales [m} g. Fotografia O
j. Degustacion de platos tradicionales [m] I. Participacion de la celebracion [m] m. Compra de artesanias O
n. Convivencia m} 0. Medicina ancestral O  Oto m} exto
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO sl NO O s1 0O
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promacién turistica cantonal? Sl NO =} Especifique: Plan turistico del GAD
&El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? Sl O NO

Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
a. Pagina WEB m} URL:
b. Red Social m] Nombre:
c. Revistas Especializadas a Nombre:
d. Material POP Nombre:
le. Oficina de Informacién Turistica Nombre:
f. Medios de comunicacién (radio, tv, prensa) m] Nombre:
0. Asistencia a ferias turisticas [m] Nombre:
h. Otro O Nombre:

Observaciones:

10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (| te turistico) st O NO Especifique: cxio
Observaciones:
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) Sl NO OO sh O
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos m]
a. i Posee un sistema de registro de visitantes? sl d NO Tipo: Digital O Papel O Afics de registro (
b. ;,Se genera reporie de estadisticas de visita al atractivo? Sl NO O Frecuencia de los reportes: ANUAL
c. Temporalidad de visita al atractivo
o ~ NIO Lo
Alta (meses) = ENERQ-JUNIO T g 200-600
S oz
o o &
Baja (meses) O g MBR E ] 0
j & EMBRE 3£
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual O Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
AMBATO 50 600 0 (
Ciudades de origen texto 0 Paises de origen 0 0
texto 0 (
Observaciones:
11.2 Frecuencia de visita segun informantes clave

Nombre del Informante Clave: . JAIME PACHA Contactos: 0991
Demanda segun dias de visita Demanda segan frecuencia de visita
. - Fines de - . : - : 4
Lunes a viernes 0 semana 20 Dias feriados 100 Permanente Estacional m} Esporadica O Inexistente [

Observaciones:
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12. RECURSO HUMANO Ssi NO (] sn 0O
a. Numero de personas a cargo de la administracion y operacion del atractivo 2 d. Numero de personas especializadas en turismo O 0
e. Numero de personas con nivel de 2 f & g. Numero de personas que manejan algiun de
instruccion (M): [m] f. Nimero de personas capacitadas por tematica (M) Idiomas (M)
Primaria 0 Secundaria 2 Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleman 0
Tercer Nivel 2 Cuarto Nivel 0 |Atencion al Cliente 0 Guianza 2 Francés 0 Italiano 0
Sensibilizacion de it
Otro texto discapacidades 0 Otro texto Chino 0 Otro KIWCHA
Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

La laguna de Larcapamba, se debe acercar primero a la parroquia Pasa donde se puede hacer turismo y degustar de comida tipica de la zona, desde Ambato a Pasa se puede|

transportar en bus de cooperativa, o en camionetas una vez que se encuentre en Pasa se puede dirigir a la Laguna a pie o a Caballo.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuente:

TOMADO POR MIRIAM MARTINEZ

c. Ubicacion grafica del Atractivo

Fuente: GOOGLE MAPS

ELABORADO POR:

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

Apellido y Nombre Cristina Mantilla

Apellido y Nombre

|Apellido y Nombre

Institucion

Universidad Técnica de Cotopaxi

Institucion

Institucion

Cargo

Estudiante de Turismo

Cargo

Cargo

(Correo Electrénico

cristina.mantilla5751@utc.edu.ec

Correo Electrénico

Correo Electrénico

 Teléfono (589) 998930069 Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha 26/12/2022 Fecha Fecha
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RESULTADOS DE LA EVALUACION TECNICA

CRITERIOS DE VALORACION DESCRIPCION PONDERACION RESULTAI
Contempla el ingreso, horario al atractivo y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad; ademas, se
A |ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD hace referencia a la existencia de vias de acceso al sitio, con 18 8
énfasis en las cualidades que condicionan la relacién
distancia/tiempo, asi también la conectividad tecnoldgica.
. Registra equipamientos y la disponibilidad de servicios en el
B |PLANTA TURISTICA / SERVICIOS i v 2 13 4,5
atractivo.
. ESTADO DE CONSERVACION ::E\i'lea:ézlr;:le la \l?teg;"\:dadlde los atr;l?utlos Zatlrlmonlzlés fisico- » 10
E INTEGRACION SITIO / ENTORNO = y socioculturales, en particular de las condiciones
del sitio y su entorno.
Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D |HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA  |recoleccién de basura, procedencia del agua, presencia de 14 9,9
actos vandalicos, limpieza e iluminacién del atractivo.
Consideracion del atractivo dentro de la Planificacién
E |POLITICAS Y REGULACIONES territorial turistica cantonal y cumplimiento de regulaciones 10 3
para las actividades que se realizan en el atractivo.
E ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN |Constatacion de actividades que se practican en el atractivo, 9 3
EN EL ATRACTIVO mismas que le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
G [DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusion. Declaratorias y reconocimientos. Relevancia 7 2
y divulgacién.
REGISTRO DE VISITANTES Y Registro del tipo de visitantes, perfil de consumo, 5 4
AFLUENCIA volumen intensidad de uso. Estimacién de demanda potencial.
o |earsssmrgEs Hace referencia al nivel de instruccion académico del 5 3

personal gue labora en el atractivo.
TOTAL 100 47,4
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Apéndice 4. Encuesta
Figura 39

Edad

EDAD

= Menos de 18

18-35

m 36-65

m Mas de 65

12¢

En la encuesta se muestra claramente que el 4% de los encuestados son menores de 18

afios, debido a la migracion solo el 20% de las personas estan entre 18-35 afios quienes viven

en las comunidades, mientras que un 60% de personas son de edad de 36-65 y un 16% son

aquellos de 65 afios en adelante (Figura 34).
Figura 40

Género

GENERO

® Femenino

Masculino

Del total de 200 encuestas, 109 son mujeres lo que representa un 55%, y los 91 son

hombres que corresponde al 45% restante (Figura 35).



Tabla 21

Cronograma aplicacion de Encuestas

13(

Dia Hora Lugar Enc’tllesotlgdos
15/12/2022 8:30-10:30 Parroquia pasa centro 10
15/12/2022 8:30-10:30 Comunidad Punguloma 1
15/12/2022 8:30-10:30 Comunidad Chillipata 1
15/12/2022 10:00-12:00 Comunidad Lirio 10
15/12/2022 12:00-13:00 Comunidad Mogato 3
15/12/2022 14:00-15:00 Entrevista Gad Parroquia-Informacion Turistica 2
15/12/2022 15:00-16:00 Comunidad Tilivi 17
15/12/2022 16:00-17:00 Comunidad Castillo 3
16/12/2022 8:00-9:00 Comunidad Lirio 10
16/12/2022 9:00-10:00 Comunidad Cuatro Esquinas 5
16/12/2022 10:00-11:00 Comunidad Castillo 6
17/12/2022 10:00-12:00 Comunidad Tilivi 19
17/12/2022 13:00-15h00 Comunidad Mogato 24
17/12/2022 13:00-15h00 Comunidad Punguloma 5
17/12/2022 13:00-15h00 Comunidad Chillipata 5
17/12/2022 13:00-15h00 Comunidad Llullalo 10
17/12/2022 13:00-15h04 Comunidad Pucaucho 10
18/12/2022 10:30-12h00 comunidad Castillo 26
18/12/2022 12:00-13h00 Comunidad Chillipata 13
18/12/2022 13:00-14:30 Comunidad Llullalo 10
18/12/2022 15:00-16:30 Comunidad Pucaucho 10

TOTAL 200
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Apéndice 5. Evidencia Fotografica de Salida de Campo
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UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI

FACULTAD DE CIENCIAS AGROPECUARIAS Y RECURSOS NATURALES

CARRERA DE TURISMO

La entrevista esta dirigida a personas profesionales vinculadas a la actividad turistica dentro

del territorio, con la finalidad de determinar los sitios que se conocen en la parroquia de Pasa.

Nombre del entrevistado/a: Jaime Pacha Edad: 41
1.- Género
Femenino D Masculino | x

2.- Lugar de residencia

Comunidad Llullalo

3.- ¢EI GAD Parroquial de Pasa cuenta con un registro de atractivos turisticos?

Nosotros somos unas de las primeras parroquias de la Provincia de Tungurahua que hizo el
lanzamiento de la ruta turistica, con el nombre “Pasa un encanto por conocer”.

Dentro de la ruta Pasa un encanto por conocer, consta de la llegada del turista a Pasa visita la
Iglesia, el museo Etnografico, las Casas Patrimoniales, y también hace el recorrido del paramo
hasta el Bosque de Polylepis hasta llegar a las faldas del Casahuala.

4.- ;Existe informacién Turistica sobre los atractivos turisticos?

Si, efectivamente nosotros como una de las estrategias para promover el turismo,
implementamos un punto de informacion turistica, que es el Gobierno Parroquial, que en este
momento estd en funcionamiento, entonces que es lo que hace este punto de informacion,
I6gicamente informa y también le da lianza asistida a las personas que visitan, les indican los

potenciales turisticos, y en este punto de informacion turistica nosotros Ilevamos fichas de las
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personas que visitan la parroquia, que actividades van hacer para nosotros es bastante
importante esta informacion y también la estadistica que se lleva a cabo es bastante halagadora
para nosotros porque empezamos a realizar algunas estrategias para promover el turismo,
vimos como hubo un incremento de afluencia de turistas, este punto de informacion funciona

los fines de semana y dias feriados.

5.- ¢Cuales son los atractivos que usted conoce en la parroquia Pasa?

Tenemos la Iglesia que es un patrimonio arquitectonico, una de las iglesias mas antiguas de la
provincia de Tungurahua, construida en su mayor parte de piedra, y resistio el terremoto de
Ambato en el afio 1942. También tenemos el Museo Etnografico, donde se recoge toda la
historia de Pasa la vestimenta, las herramientas, los utensilios, la maquinaria que utilizaban
afios atras nuestros antepasados. Tenemos las Casas Patrimoniales, también los talleres
artesanales de camisas en la parte alta tenemos los paramos, ahi también tenemos nuestras
comunidades que varios compafieros elaboran articulos de Totoras como son: los ventiladores,
esteras, otro tipo de objetos con paja, sombreros, recipientes para los cubiertos, shigras,
cabrestos otros tipos de tejidos, en la parte mas alta tenemos todo lo que es los paramos, la casa
domestica, todo lo que es la flora la fauna, tenemos una via totalmente de primera orden,
asfaltada en todo lo que es el paramo hasta llegar al Cerro Casahuala, tenemos pequefios
riachuelos, la laguna de Siquibulo, el Bosque Polylepys, el Cerro llillagua y la Laguna de
Larcapamba.

6.- ¢ De los atractivos que existen en la Parroquia Pasa, ¢Cual cree que tiene mayor

potencial y por qué?

Nosotros dentro de nuestro Plan de desarrollo realizamos un diagnostico, y ahi se identificaron
las posibles rutas de turismo a implementar, una ruta de turismo es aqui en el Casco Central,

donde tenemos de cierta manera todos los servicios y una lista para poder ofrecer al visitante,
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aqui tenemos la iglesia, las casas patrimoniales, tenemos el Museo, tenemos los talleres
artesanales, tenemos también los lugares de servicios de alimentacion, también tenemos los
lugares que ofertan el hospedaje, claro esta no en una gran cantidad, pero si como para unas 14
personas que dan el servicio de hospedaje, entonces como ve aqui en el casco central hay todas
las condiciones para promover el tema de turismo. Ahora que si, lo que estamos un poquito
limitado es el turismo comunitario ya en la comunidad, porque si hay un potencial natural, las
lagunas, los mismos cerros, pero lo que nos hace falta aqui es un poquito de tema de servicios,
entonces ahi estamos trabajando, otro nivel de turismo en el que identificamos es el servicio de
turismo en el Cerro Casahuala, pero ahi lo que nos falta es todo el tema de servicios, personal
encargado de recibir al turista.

7.- ¢ Qué elementos considera determinantes para fomentar el desarrollo turistico en la

parroquiay por qué?

Uno de los aspectos principales y con los cuales nosotros hemos venido trabajando, a Pasa se
le conoce como la tierra de las camisas, esto a una persona de afuera le da una percepcion de
que llega a Pasa y va a encontrar un almacén de camisas en todo su entorno, entonces nosotros
hemos estado trabajando en algunos procesos con los compafieros artesanos, con el afan de que
ellos puedan implementar en sus mismas casas unos puntos adecuados de comercializacion de
las camisas, que puedan ofertar ahi sus productos para quienes visitan, se ha querido promover
las ferias y expo-ferias, que solian realizar los artesanos los fines de semana, el problema es
que el artesano al salir a la feria lo que quiere es vender el producto y la mayor parte de las
expo-ferias es mas para exhibir, promocionar. El artesano al no vender sus productos se va
desmotivando no tiene mucho interés. ;Qué es lo que necesitamos? Que la gente se empodere
sepa que en Pasa se puede hacer turismo y eso seria uno de los principales ligamientos para

poder ir generando interés en la localidad.
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8.-¢ Qué acciones se han tomado en el GAD para el desarrollo del turismo?

Nosotros como institucion publica como autoridades realizamos estrategias de promocion de
posicionamiento de los mismos productos turisticos que tiene la parroquia, pero hemos visto
es que nos hace falta el empoderamiento de la gente es decir que la gente se interese en temas
de turismo. Nosotros planificamos eventos mediaticos como es el primer desfile de modas que
se llamaba “Pasa para el mundo” era un desfile de camisas. Y otra de las cosas que hemos
logrado es insertarnos en las Fiestas de las flores y las frutas. Tenemos una actividad dentro de
ese programa general de las fiestas, eso también nos permite traer gente acé a la parroquia Pasa

y darnos a conocer y dinamizar de a poco la economia de nuestra gente.

9.- Existe productos turisticos disefiados? ¢Si los hay, cual es el medio de promocion?

La parroquia Pasa tiene atractivos turisticos, pero no cuenta con paguetes turisticos que
promocione un disefio de producto turistico. Se realizan proyectos para potencializar el

turismo, pero adn no se implementa en la parroquia como la (Ruta Turistica).

UNIVERSIDAD TECNICA DE COTOPAXI
FACULTAD DE CIENCIAS AGROPECUARIAS Y RECURSOS NATURALES
CARRERA DE TURISMO

La entrevista esta dirigida a personas profesionales vinculadas a la actividad turistica dentro

del territorio, con la finalidad de determinar los sitios que se conocen en la parroquia de Pasa.

Nombre del entrevistado/a: Daniela Fernandez Edad: 29
1.- Género
Femenino | y Masculino

2.- Lugar de residencia

Ambato
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3.- ¢EI GAD Parroquial de Pasa cuenta con un registro de atractivos turisticos?

Las personas que trabajan en la oficina de administrativo del Gad Parroquial de Pasa no tienen
informacion sobre el punto de turismo.

4.- ¢ Existe informacidn Turistica sobre los atractivos turisticos?

Por el momento la persona que daba esa informacion no se encontraba, debido a que ya no
trabaja alli.

5.- ¢Cuales son los atractivos que usted conoce en la parroquia Pasa?

La Iglesia, el Museo Etnografico, las Casas Patrimoniales, Talleres de Camisas, la ruta
Casahuala, el bosque Polylepys, las artesanias de totoras que se encuentra en la comunidad de
Tilivi.

6.- ¢De los atractivos que existen en la Parroquia Pasa, ¢Cual cree que tiene mayor

potencial y por qué?

La iglesia, muchos optan por venir a la iglesia de hecho hay familias de Ambato que vienen y
se casan alli, por su antigliedad, por su cultura, por su infraestructura y también visitan el Cerro

Casahuala.

7.- ¢Qué elementos considera determinantes para fomentar el desarrollo turistico en la

parroquiay por qué?

Puede ser mediante la publicidad, aunque en este periodo del Gobierno Parroquial estan
fortaleciendo la Publicidad, el marketing de todos los atractivos turisticos que existen, pero si

seria bueno reforzar todo esto.

8.-¢ Qué acciones se han tomado en el GAD para el desarrollo del turismo?

Promoviendo las ferias artesanales, los ciclo paseos, todo esto ha realizado el Gad Parroquial
de Pasa. Con la finalidad de cumplir con el desarrollo turistico de la parroquia.



9.- Existe productos turisticos disefiados? ¢ Si los hay, cual es el medio de promocién?

El medio de promocién con el que contamos en el Gad Paroquial es via Online, Facebook,

también hace alianzas con el Gobierno provincial para que publiquen en sus paginas.



Apéndice 6. Ruta Turistica a la Parroquia Pasa
Tiempo estimado de todo el recorrido: 6horas.
Inicio del recorrido: Iglesia Patrimonial de la parroquia
Final del recorrido: Lodge “Casahuala”
Costo: 20 ddlares por persona
Transporte, guianza y alimentacion: Incluidos
Recomendaciones: Usar Ropa abrigada
¢ Qué debo llevar?: Camara fotogréafica, gafas de sol, protector solar, gorra, zapatos de
trekking y muchas ganas de sentir de la naturaleza.
Horarios de salidas: De jueves a domingos 09h00 -11h00-13h00
DESCRIPCION

e Empezamos en la iglesia de la parroquia en donde se podra observar una gran

14(

coleccion de representaciones religiosas dentro de la misma, las cuales datan desde su

construccion entre los afios 1938 y 1949.

e Seguido se recorre el parque central en donde se podra realizar fotografia observar su

infraestructura y decoracion.

e Continua el recorrido por los murales donde se aprecia algunas pinturas de artistas

ambatefios.

e Posteriormente nos dirigimos al Museo Etnoldgico de la parroguia donde se puede

observar en su interior una coleccién invaluable acerca de la tradicional produccion

de: camisas, piezas arqueoldgicas, etioldgicas, utensilios, herramientas

precolombinas, en el museo también se exhiben objetos de arte, historia y del saber

ancestral de los pueblos.

e Luego nos dirigimos a las casas patrimoniales que son construcciones colombinas que

datan del siglo XV las cuales son de bareque y adobe, las tejas de barro y paredes
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blanqueadas con cal. Estas edificaciones enriquecen el patrimonio, historia y tradicion

de la parroquia.

En el trayecto encontraremos talleres de camisas la produccién artesanal donde se

confecciona camisas de varios colores y disefios, para quienes les gusta se los

personaliza.

Finalmente retornamos al centro de la parroquia donde degustaremos de la

gastronomia tradicional en el Lodge “Casahuala” en donde nuestros acompafiantes de

ruta reciben un pequefio souvenir como constancia de su visita a la parroquia Pasa.
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Ficha del Producto Turistico

Ficha N: 001

Nombre del Producto

RUTA TURISTICA “VIVE Y SIENTE PASA UN ENCANTO POR CONOCER”

Ubicacion

Region: Sierra Provincia: Tungurahua Distrito: Ambato

Producto principal de venta- factor de diferenciacién PPV

Cultural: Iglesia Patrimonial y Museo Etnogréafico

Definicion del producto

Historia Ancestral de la parroquia de Pasa lo que incluye en el producto son actividades, visita a los
atractivos, guianza, transporte y alimentacién.
Atractivos Turisticos

Iglesia de Pasa

Los Murales pinturas creadas en las casas histdricas.
Parque Central

Museo Etnogréafico

Talleres artesanales de camisas

Publico objetivo seglin la busqueda de experiencia

Nicho ( ) Multitemético (X) Moda ( )

Tipo de mercado interno

VN divertido () VN descanso y relax ( X ) VN conocedor ( )

Tipo de mercado extranjero

TE Cultural ( X) TE de naturaleza (X)) TE de aventura TE gastronémico ( )

()

Descripcion detallada del producto

Empezamos en la iglesia de la parroquia en donde se podra observar una gran coleccion de
representaciones religiosas dentro de la misma, las cuales datan desde su construccion entre los afios
1938 y 1949. Seguido se recorre el parque central en donde se podra realizar fotografia observar su

infraestructura y decoracion.
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Continua el recorrido por los murales donde se aprecia algunas pinturas de artistas ambatefios.
Posteriormente nos dirigimos al Museo Etnoldgico de la parroquia donde se puede observar en su
interior una coleccién invaluable acerca de la tradicional produccion de: camisas, piezas arqueoldgicas,
etiologicas, utensilios, herramientas precolombinas, en el museo también se exhiben objetos de arte,
historia y del saber ancestral de los pueblos. Luego nos dirigimos a las casas patrimoniales que son
construcciones colombinas que datan del siglo XV las cuales son de bareque y adobe, las tejas de barro 'y
paredes blanqueadas con cal. Estas edificaciones enriquecen el patrimonio, historia y tradicién de la
parroquia. En el trayecto encontraremos talleres de camisas la produccion artesanal donde se confecciona
camisas de varios colores y disefios, para quienes les gusta se los personaliza. Finalmente retornamos al
centro de la parroquia donde degustaremos de la gastronomia tradicional en el Lodge “Casahuala” en
donde nuestros acompafiantes de ruta reciben un pequefio souvenir como constancia de su visita a la

parroquia Pasa.

Atractivos ancla y descripcion

Iglesia Patrimonial:
Museo Etnogréfico:

Cerro Casahuala:

Demanda

Turistas Nacionales: (alto)
Turistas Extranjeros: (bajo)

Datos importantes Cifras: 1200 anual (tomado de la entrevista al presidente del GAD parroquial.




