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RESUMEN
La presente investigacion se llevd a cabo en los mercados principales de la ciudad de
Latacunga, en la provincia de Cotopaxi, donde los centros mencionados han
experimentado dificultades debido a la falta de conocimiento comercial en el sector de
las frutas, asi como el poco apoyo de las demas instituciones en la capacitacion del
manejo y comercio de frutas. EI objetivo consistio en caracterizar a los comerciantes
de frutas mediante un censo con la aplicacién de una encuesta con 41 variables
disefiadas en los aspectos sociales y econdmicos. Los resultados revelaron que la
mayoria de los participantes en esta actividad son adultos, y principalmente mujeres.
Desde el punto de vista econdémico, se destacé que la principal fuente de ingresos
proviene de la venta de frutas de mayor demanda por parte de los consumidores. La
caracterizacion permitio identificar los puntos criticos que afectan a los vendedores de
frutas en los mercados mas importantes de la ciudad de Latacunga. El analisis
socioecondémico de los comerciantes de frutas en Latacunga identifica varios desafios
que limitan el desarrollo sostenible y el crecimiento de sus negocios. La mayoria (84%)
son mujeres, pero enfrentan dificultades por falta de capacitacion (65%) y apoyo
institucional. El comercio informal impacta negativamente al 75%, creando
competencia desleal y limitando ingresos La falta de asesoramiento profesional y el
aumento del comercio informal son factores criticos que impiden su sostenibilidad y
desarrollo. Se recomienda que las autoridades implementen programas de
capacitacion, fortalezcan el apoyo institucional, regulen el comercio informal, mejoren
el acceso a medios de transporte eficientes y ofrezcan servicios de asesoramiento

profesional para fomentar un desarrollo sostenible.

Palabras clave: Comerciantes de Frutas, Latacunga, Dificultades comerciales,

Caracterizacion socioecondémica, Medidas de mejora
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TITLE: "CHARACTERIZATION OF THE FRUIT COMMERCIAL
CHAIN IN THE MARKETS OF LATACUNGA".

Author: Ramon Torres Angelica Maria
ABSTRACT:

The present research was conducted in the main markets of the city of
Latacunga, in the province of Cotopaxi, where the mentioned centers have faced
difficulties due to lack of commercial knowledge in the fruit sector, as well as
insufficient support from other institutions in training for fruit handling and trade. The
objective was to characterize fruit vendors through a census and a survey comprising
41 variables designed to assess social and economic aspects. Results revealed that the
majority of participants in this activity are adults, predominantly women.
Economically, it was highlighted that the main source of income derives from selling
high-demand fruits to consumers. The characterization identified critical points
affecting fruit vendors in Latacunga's major markets. The socioeconomic analysis of
these vendors identifies several challenges hindering sustainable development and
business growth. A majority (84%) are women, facing difficulties due to lack of
training (65%) and institutional support. Informal trade negatively impacts 75%,
fostering unfair competition and limiting income. Accessibility to transportation is
problematic for a minority, hindering product mobility. Lack of professional guidance
and the rise of informal trade are critical factors impeding sustainability and
development. Recommendations include implementing training programs,
strengthening institutional support, regulating informal trade, improving access to
efficient transportation, and providing professional advisory services to foster

sustainable development.

Keywords: Fruit Traders, Latacunga, Commercial Difficulties, Socio-economic

Characterization, Improvement Measures.
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CAPITULO |

1. INFORMACION GENERAL

Los antecedentes de este proyecto se dieron por lo expuestos en el articulo 21 del
Reglamento de Titulacion de la Universidad Técnica de Cotopaxi, corresponde a
la linea de investigacion: Analisis, conservacion y aprovechamiento de la
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Linea de investigacion:
Anélisis, conservacion y aprovechamiento de la biodiversidad local

La biodiversidad forma parte intangible del patrimonio nacional: en la
agricultura, en la medicina, en actividades pecuarias, incluso en ritos, costumbres y
tradiciones culturales. Esta linea esta enfocada en la generacion de conocimiento para
un mejor aprovechamiento de la biodiversidad local, basado en la caracterizacion
agronomica, morfoldgica, gendmica, fisica, bioquimica y usos ancestrales de los
recursos naturales locales. Esta informacion serd fundamental para establecer planes

de manejo, de produccién y de conservacion del patrimonio natural.
Desarrollo y seguridad alimentaria

Se entiende por seguridad alimentaria cuando se dispone de la alimentacion
requerida para mantener una vida saludable. El objetivo de esta linea sera la
investigacion sobre productos, factores y procesos que faciliten el acceso de la
comunidad a alimentos nutritivos e inocuos y supongan una mejora de la economia

local.
Sub lineas de investigacion de la Carrera:
Produccion agricola sostenible.
Linea de vinculacion

Gestidn de recursos naturales, biodiversidad, biotecnologia y gestion para el desarrollo

humano y social.



2. DESCRIPCION DEL PROYECTO
En el presente proyecto de investigacion se asientan las caracteristicas
socioecondémicas de los comerciantes de frutas de los principales mercados de
Latacunga utilizando encuestas como herramienta de alto valor que permite obtener
datos directos de los comerciantes, actores fundamentales en esta cadena, para capturar

la esencia de sus practicas comerciales, desafios y oportunidades (Garcia, 2021).

La cadena comercial fruticola en Latacunga constituye un sector econémico de gran
importancia que no solo genera empleo, sino que también contribuye al desarrollo de
la ciudad. No obstante, enfrenta desafios como la falta de acceso a mercados y la
competencia con frutas importadas. Para superar estos obstaculos, se destaca la
importancia del apoyo gubernamental, inversion privada en infraestructura y
tecnologia, asi como la concienciacion de la sociedad sobre la relevancia de consumir
productos locales. Con la colaboracién de todos los actores involucrados, la cadena
comercial fruticola en Latacunga puede ser un motor para el desarrollo econémico y
social de la ciudad (Garcia, 2021).

La economia de la Provincia de Cotopaxi se apoya en la agricultura, la industria, el
comercio y la artesania, y también se desarrolla la actividad agroexportadora de la
floricultura en Cotopaxi. Es relevante destacar que la principal actividad productiva en
el cantdn es la agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca, segun el informe del
Gobierno Autonomo Descentralizado (GAD) Municipal de Latacunga en 2016 (GAD
Municipal de Latacunga, 2016).

En este contexto, la caracterizacion de la cadena comercial fruticola emerge como un
enfoque crucial para entender los vinculos entre la comercializacion de frutas y la
satisfaccion de las demandas de los consumidores. La dindmica de los mercados
desemperfia un papel clave, siendo los comerciantes de frutas los arquitectos de la
conexion directa entre los productos frescos y los habitantes de Latacunga (Smith,
2018; Rodriguez, 2020).

El proposito de la presente investigacion es caracterizar la cadena comercial fruticola
en los mercados principales de la ciudad de Latacunga, utilizando encuestas como
herramienta valiosa. Este método permitird obtener datos directos de los comerciantes,

actores fundamentales en esta cadena, para capturar la esencia de sus practicas



comerciales, desafios y oportunidades. Autores como Smith (2018) y Rodriguez
(2020) han destacado la importancia de entender las dindmicas locales en la cadena de

suministro de productos frescos. (Garcia, 2021).

3. JUSTIFICACION DEL PROYECTO

La cadena comercial fruticola en los mercados de Latacunga es esencial para la
economia familiar del sector (Garcia, 2021). El proyecto busca realizar una
caracterizacion detallada de dicha cadena, centrdndose en la perspectiva de los
comerciantes locales. A través de encuestas dirigidas a comerciantes de diferentes
mercados de Latacunga que abordd temas como la variedad de frutas comercializadas,
métodos de adquisicién, desafios logisticos y la percepcion sobre la demanda del

consumidor.

Pallo Moreno (2014) destaca la importancia de la cadena comercial fruticola en la
economia local y la necesidad de mejorar la competitividad de los comerciantes de
frutas. Por otra parte, el estudio de Garcia, Hernandez y Samaniego (2012) analiza la
cadena de suministro de frutas en Latacunga y sugiere la necesidad de una mayor
coordinacion entre los actores de la cadena para mejorar la calidad y la eficiencia del
proceso. De la presente investigacion se obtuvo la situacion real y actual de los
aspectos economicos y sociales de los comerciantes, mediante una encuesta
estructurada que permitio tomar datos con el proposito de analizar y comprender las
necesidades precisas de los comerciantes de frutas de los mercados de Latacunga.
Estos datos ayudaran a implementar proyectos que transformen esta situacion y
mejoren la competitividad y rentabilidad de los comerciantes de frutas en los mercados
de Latacunga (Garcia, 2021).

4. BENEFICIARIOS DEL PROYECTO.

4.1 Beneficiarios directos
Los beneficiarios directos de la investigacion son los propios comerciantes de frutas,

consumidores y moradores del sector perteneciente al canton Latacunga, Segun el
Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC) de Ecuador, la poblacion de
Latacunga era de aproximadamente 111,208 habitantes en el Gltimo censo realizado



en 2020., donde la actividad productiva que se desarrolla en la ciudad gira en torno al

Comercio y Agricultura, Ganaderia.

5. PROBLEMATICA

El estudio busca no solo describir la diversidad de frutas en los mercados
locales, sino también comprender los aspectos socio-econémico de comerciante,
socio-economico del entorno del comerciante y socio-economico del entorno
comercial. Ademas de cémo la cadena comercial fruticola contribuye al tejido
socioeconoémico de la ciudad, influenciando su desarrollo sostenible y fortaleciendo
los lazos comunitarios, como indican las investigaciones de Gomez (2019) y Pérez
(2021).

Con base en estas variables, se llevara a cabo una encuesta en los mercados fruticolas
de Latacunga, con el fin de capturar las voces y experiencias de aquellos que participan
activamente en la dindmica econdmica y social de la ciudad. Garcia (2017) y Martinez
(2019).

6. OBJETIVOS

6.1 General

e Caracterizar la cadena comercial fruticola de los principales mercados de la
ciudad de Latacunga

6.2  Especificos

e Caracterizar la situacion social del comerciante de frutas, a través de una
encuesta.

e Describir la situacion econdmica del comerciante de frutas de los mercados de
Latacunga

e Determinar los aspectos de comercializacion de frutas en los mercados de
Latacunga.



1. ACTIVIDADES Y SISTEMA DE TAREAS EN RELACION A LOS
OBJETIVOS PLANTEADOS

Tabla 1. Actividades y sistema de tareas en relacién a los componentes
OBJETIVOS ACTIVIDADES (TAREAS) RESULTADOS DE LA MEDIOS DE
ACTIVIDAD VERIFICACION

Caracterizar la situacion
social del comerciante de
frutas, a través de una
encuesta.

Elaboracion de encuesta con
indicadores socio-econémicos
del comerciante (Excel).

Encuesta lista para ser
aplicada a comerciantes de
frutas con indicadores
socio-econdmicos del
comerciante.

Encuestas

Caracterizar la situacion
econdmica del comerciante
de frutas, a través de una
encuesta.

Elaboracion de encuesta con
indicadores socio-econdmicos
del entorno del comerciante
(Excel).

Realizar el censo a los
comerciantes de frutas de los
principales mercados.

Encuesta lista para ser
aplicada a comerciantes de
frutas con indicadores
socio-econdmicos del
entorno del comerciante

Encuestas aplicadas

Determinar los aspectos de
comercializacion de frutas
en los principales mercados
de Latacunga.

Tabulacién de resultados

Elaboracion de graficas

Datos tabulados con
caracteristicas de  los
comerciantes de fruta

Encuestas

Graficas

CAPITULO Il

8. FUNDAMENTACION CIENTIFICO TECNICA

8.1 Caracterizacién econémica

La caracterizacion econdmica implica un analisis y descripcion minuciosos de

diversos aspectos relacionados con la economia de una entidad, ya sea un pais, una

region o una empresa. Este proceso conlleva identificar y evaluar variables

econdmicas cruciales como el producto interno bruto (PIB), la tasa de inflacion, el

empleo vy la distribucién del ingreso. (Mankiw, 2014).

Este enfoque incluye la evaluacion de factores como la composicién demogréfica, la

distribucion del ingreso, las précticas culturales, las instituciones politicas y la




dinamica de poder, y otros elementos que influyen en la identidad y las interacciones

de los individuos en la comunidad (Rodriguez, 2018).

La caracterizacion econdmica es un proceso analitico que tiene como objetivo
describir la estructura y funcionamiento de la economia de una entidad, ya sea un pais,
una region o una empresa. Ese entendimiento se logra a partir de la revision de
variables como el PIB, la tasa de inflacion, la tasa de empleo y distribucion del ingreso.
Ademas, se incluyen aspectos demogréficos, politicos y sociales, que combinados,
logran una descripcion mas completa de la situacion. Ese enfoque holistico permitira
disefiar mejores politicas y estrategias para impulsar el bienestar econémico y social.
(Jacome Mogro, 2024).

8.3 Caracterizacion social

La caracterizacion social es el proceso de analizar y describir las caracteristicas unicas
de un grupo, comunidad o sociedad, teniendo en cuenta aspectos sociales, culturales,
econdémicos, politicos y demogréafico. El objetivo de este analisis es comprender la
estructura de las relaciones y dindmicas sociales en este contexto especifico.
(Gonzélez, 2015).

Este enfoque incluye la evaluacion de factores como la composicién demogréfica, la
distribucion del ingreso, las practicas culturales, las instituciones politicas y la
dindmica de poder, y otros elementos que influyen en la identidad y las interacciones

de los individuos en la comunidad (Vargas, 2020).

En disciplinas como la sociologia, la antropologia y las ciencias politicas, la
caracterizacion social es una herramienta esencial para comprender la complejidad de

las sociedades humanas y sus interacciones (Céaceres, 2020).

8.4 Calidad de vida

La calidad de vida se define como una medida del bienestar general tanto a nivel
individual como en un contexto social. No existe una definicién Unica para este
término ya que puede variar segun la perspectiva que se considere y los factores que
entren en juego. A grandes rasgos, la calidad de vida incluye elementos como la salud

fisica y mental, el nivel de ingresos, la educacion, el entorno social, la seguridad, la



satisfaccion laboral, el acceso a servicios basicos y la calidad del medio ambiente
(L6pez, 2020).

A nivel individual, la calidad de vida se asocia con la felicidad, la satisfaccion personal
y el equilibrio entre los diferentes aspectos de la vida. Desde una perspectiva social,
se evalla en base a indicadores como la esperanza de vida, la tasa de empleo, la

educacion y otros factores que afectan el bienestar colectivo (Garcia, 2019).

8.5 Condiciones de vida

Las condiciones de vida se refieren al conjunto de situaciones y elementos que tienen
un impacto en la calidad de vida de una persona o comunidad. Estas condiciones
abarcan diversos aspectos, como el nivel econémico, la educacion, la salud, el entorno
social, la vivienda, y otros factores que inciden en el bienestar general. La mejora de
las condiciones de vida implica intervenir en diversas areas para asegurar un entorno

propicio tanto para el desarrollo individual como colectivo (Gonzaélez et al., 2019).

(Martha Nussbaum,2011) en su libro "Las capacidades humanas”, han profundizado
en la importancia de las condiciones de vida y su relacion con la calidad de vida. Estos
autores han destacado la necesidad de abordar las desigualdades en las condiciones de
vida para lograr un desarrollo humano sostenible y equitativo. En este sentido, mejorar
las condiciones de vida se convierte en un objetivo fundamental para promover el

bienestar general y el desarrollo humano.

8.6 Satisfaccién con la vida

Segun (Diener, E. 2000) reconocido por su trabajo en psicologia de la felicidad y el
bienestar subjetivo, han realizado importantes contribuciones a la comprension de este
concepto. En su obra "Subjective Well-Being: The Science of Happiness and a
Proposal for a National Index", Diener examina detalladamente los factores que

influyen en la satisfaccién con la vida.

Martin Seligman, en su libro "Authentic Happiness" (2002), también ha proporcionado
valiosas perspectivas sobre el bienestar psicologico y la satisfaccion con la vida,

enriqueciendo el entendimiento de este tema.



8.7 Indicadores

Los indicadores, como herramientas de medicion que ofrecen informacion
sobre el estado o rendimiento de algo, varian en su significado dependiendo del
contexto en que se empleen. Por ejemplo, en el ambito econémico, datos como el
Producto Interno Bruto (PIB) o la tasa de inflacién brindan una vision del estado y
orientacion de la economia. En el campo de la gestion empresarial, mediciones como
el Retorno de la Inversion (ROI) o la satisfaccion del cliente evalGan el desempefio de
empresas y proyectos. Autores como Robert S. Kaplan y David P. Norton han sido
relevantes en la gestion de indicadores clave de desempefio empresarial (KPIs)
(Kaplan & Norton, 2000).

8.11 Caracteristicas de los indicadores

Las caracteristicas de los indicadores, que varian segun el entorno de
aplicacion, se presentan como herramientas informativas sobre aspectos especificos de
interés. Estas caracteristicas generales incluyen la medicion de datos cuantitativos, su
relevancia para el fendmeno evaluado, su sensibilidad a cambios significativos, su
objetividad, fiabilidad y validez, entre otros aspectos. Autores como Kaplan y Norton
han contribuido significativamente al campo de la gestién empresarial con su enfoque
en los KPIs (Kaplan & Norton, 2000).

8.12 Encuesta

La encuesta, como método de investigacion para obtener informacion y
opiniones sobre un tema especifico de un grupo de personas, se realiza mediante
preguntas estructuradas. Estas pueden ser presenciales, en linea o por otros medios, y
se aplican en areas como la investigacion de mercado o la opinidn publica. Autores
como Dillman, Smyth y Christian han contribuido al desarrollo de la metodologia de

encuestas (Dillman et al., 2014).

8.14 Poblacion

La poblacion, definida como un conjunto de individuos con caracteristicas
similares objeto de estudio, varia segun el contexto demografico o social. Autores

como Heeringa y West han contribuido a la comprension de la metodologia de
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muestreo y estudio de poblacién en disciplinas como la estadistica y la investigacion
social (Heeringa & West, 2017).

8.15 Censo

El censo, un conteo completo y organizado de la poblacion en un momento
especifico, es esencial para recopilar informacion demografica y socioeconémica.
Autores como Mesa-Lago han abordado la importancia de los censos en la formulacion

de politicas gubernamentales y sociales (Mesa-Lago, 2014).

8.16.1 Impacto social

El impacto social, que evalua las consecuencias de una accion en la sociedad y
los individuos, considera cambios en aspectos como el bienestar y las relaciones
sociales. Autores como Weiss han proporcionado marcos tedricos y enfoques practicos

para comprender y medir estos impactos (Weiss, 1998).

8.18 Pobreza

La pobreza abarca diversos aspectos como la pobreza absoluta, que se refiere a la falta
de recursos necesarios para una vida digna, y la pobreza relativa, que se refiere a la
desigualdad econémica y social en comparacion con otros segmentos de la sociedad,
autores como Sen (1999). y Sachs (2005) present6 enfoques tedricos y practicos para
abordar la pobreza.

CAPITULO I

9. PREGUNTA CIENTIFICA

¢ Es posible caracterizar a los comerciantes de frutas de los principales mercados de la

ciudad de Latacunga en sus aspectos socio-econdémicos?
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10. METODOLOGIA

10.1 Tipo de investigacion

10.2.1 Descriptiva

La investigacion descriptiva se caracteriza por su objetivo principal de
proporcionar una descripcion detallada de un fendbmeno o area de estudio, sin
manipular variables ni establecer relaciones causales. Los datos se recopilan mediante
observacion, medicion y la recoleccion de informacion relevante. Este enfoque es
comunmente utilizado en diversas disciplinas, como las ciencias sociales, la psicologia
y el marketing, con el proposito de comprender y describir fendmenos especificos.
Babbie (2015) explora los fundamentos de la investigacidn social, enfatizando la
importancia de recopilar informacién precisa y objetiva para obtener una imagen clara

del objeto de estudio.

10.2.4 Investigacion cualitativa:

La investigacién cualitativa se centra en comprender en profundidad los fenémenos
sociales y culturales utilizando métodos no numéricos, como entrevistas en
profundidad y anlisis de contenido. Su objetivo es capturar la complejidad y la riqueza
de la experiencia humana, interpretando los significados que las personas atribuyen a
sus experiencias. Autores como Denzin y Lincoln (2005) destacan la importancia de
este enfoque interpretativo, mientras que Creswell (2007) lo describe como una forma
de comprender los significados desde la perspectiva de los participantes, construyendo
la realidad a través de la interpretacion.

10.2.6 Explicativo

La investigacion explicativa, también conocida como investigacién causal,
busca identificar relaciones de causa y efecto entre variables. Su objetivo es
comprender por qué y como ocurre un fenémeno, explicando las relaciones entre las
variables involucradas. Autores como Tamayo y Tamayo (2010) y Hernandez,

Fernandez y Baptista (2014) abordan este tipo de investigacion, que se centra en
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establecer relaciones causales y profundizar en la comprension de los fendmenos

estudiados.
10.3 Tipo de estudio

10.3.1 De Campo

La investigacion de campo o trabajo de campo es la recopilacion de
informacion fuera de un laboratorio o lugar de trabajo. Es decir, los datos que se
necesitan para hacer la investigacion se toman en ambientes reales no controlados.
Esta investigacion es de campo ya que los datos obtenidos son por medio de encuestas
y estas son realizadas directamente a los moradores, teniendo como resultado una
recopilacién de informacién de fuentes primarias para un propdésito especifico de

examinar las caracteristicas socio econdémicas y productivas (Cajal, 2014).

10.3.2 Bibliografica y Documental

(Sarah Pink 2005): Reconocida por su trabajo en etnografia digital y métodos visuales,
ha explorado la interseccion entre las culturas digitales y el mundo fisico, utilizando

tecnologias digitales en la investigacion de campo.

(Annette Lareau, 2008) Su investigacion se centra en la sociologia de la educacién y
ha utilizado métodos de investigacidn de campo para estudiar la desigualdad educativa,

especialmente a través de estudios longitudinales y observacionales.

(Clifford Christian, 2010): Reconocido por su 0 en ética de la comunicacion, ha
abogado por un enfoque ético en la investigacion de campo, especialmente en el
contexto de la comunicacion intercultural y la representacién de comunidades

marginadas.

10.4 Investigacion Participativa

La investigacion participativa involucra la activa participacion de las
comunidades en los procesos y decisiones que afectan sus vidas. Autores como, (Cook,
Kothari, 2001) han desempefiado roles importantes en el desarrollo de este concepto,
promoviendo la inclusion y el empoderamiento de las comunidades locales en la toma

de decisiones. Ademas, Cohen y Uphoff (1977) contribuyeron al enfoque de
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participacion popular, destacando la importancia de la colaboracién comunitaria activa

en la toma de decisiones.

10.4.1 Encuesta

La encuesta se define como una investigacion realizada sobre una muestra
representativa de una poblacion mas amplia, utilizando procedimientos estandarizados
de interrogacion. Se llevaron a cabo encuestas dirigidas a comerciantes de diferentes
mercados, utilizando un cuestionario estructurado para obtener informacion sobre la
dinamica comercial en la cadena fruticola. Chiner (2011) destaca la importancia de las
encuestas para obtener mediciones cuantitativas y cualitativas sobre una variedad de

caracteristicas de la poblacion.
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10.5 Descripcion de la zona de estudio

1. UBICACION GEOGRAFICA DEL CANTON LATACUNGA

MAPA DE UBICACION GEOGRAFICA DEL CANTON LATACUNGA

T23000 e yeoood Te0000
N 4 g W B
Y 1 I-' \ p ‘
n TSR . N,
SR MG -2 b & .w
SANTO DOMINGO - B |
O€ LOS p ‘vL T T 7 4 .
TSACHILAS S R

. ————
——— " - —
LEYENDA - -
e —
W Cam— - O — =
R
S S p b -t - - )
i s —— X -
—

M LATACUNGA

Fuente: (plan de desarrollo y ordenamiento territorial 2016-2028)
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Tabla 2. Mercados de Latacunga
Ubicacion Mercados
Entrada norte de Latacunga sobre la
avenida Eloy Alfaro Mercado Mayorista
Centro oriental entre las calles Juan Abel
Echeverria, Josefa Calixto, Isla Seymour e Plaza San Sebastian

Isla San Bartolomé.

Parroquia Eloy Alfaro (San Felipe) )
Plaza Canada (San Felipe)

Calle Antonia Vela, sector el Salto, entre
avenida 5 de junio y calle Félix Valencia. Mercado Cerrado Latacunga

Fuente: (Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial 2016-2028)

10.6 MERCADOS DE LATACUNGA
Latacunga es la capital de la provincia de Cotopaxi, Ecuador. Es una ciudad de

tamafio mediano, con una poblacion de aproximadamente 150.000 habitantes.
Latacunga es un importante centro comercial, y cuenta con una serie de mercados que

sirven a la poblacion local y a los visitantes.

10.6.1 MERCADOS GRANDES

10.6.1.1 Mercado Cerrado Latacunga (Mercado Hermano Miguel)

El Mercado Cerrado, conocido popularmente como Mercado Hermano Miguel, fue
inaugurado en la década de 1960, siendo uno de los primeros mercados formales de

la ciudad.

Se encuentra ubicado en el barrio de El Salto, en el norte de la ciudad. EI mercado
cuenta con una variedad de productos, incluyendo frutas, verduras, carnes, pescados,

mariscos, y otros productos.

Ubicacidn: Barrio de El Salto, Latacunga

Horario: De lunes a domingo, de 7:00 a.m. a 7:00 p.m.
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El Mercado Cerrado cuenta con una amplia variedad de productos, incluyendo frutas,
verduras, carnes, pescados, mariscos, especias, hierbas, productos lacteos, huevos,

pan, productos horneados, dulces, bebidas, y mas.

El mercado también cuenta con una seccion de comida preparada, donde se pueden

encontrar platos tipicos ecuatorianos y de otras partes del mundo.

. Superficie: 10.000 metros cuadrados
. NUmero de puestos: 2.000
. Productos: frutas, verduras, carnes, pescados, mariscos,

especias, hierbas, productos lacteos, huevos, pan, productos horneados,

dulces, bebidas, comida preparada

. Horario: lunes a domingo, de 7:00 a.m. a 9:00 p.m.

. Ubicacién: Calle Guayaquil y Av. América, Latacunga

10.6.1.2 Mercado Mayorista Latacunga
El Mercado Mayorista de Latacunga se inauguro en la década de 1980, como una
respuesta a la creciente demanda de un espacio especializado para la
comercializacion al por mayor de productos agricola es un mercado dedicado a la

venta de productos al por mayor.

Se encuentra ubicado en la calle Guayaquil, en el sur de la ciudad. EI mercado cuenta
con una amplia variedad de productos agricolas, incluyendo frutas, verduras, carnes,

pescados, mariscos, y otros productos.

El mercado también cuenta con una seccién de productos secos, como frijoles, arroz,

harina, y otros.

e Superficie: 15.000 metros cuadrados
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e Ndmero de puestos: 3.000

e Productos: frutas, verduras, carnes, pescados, mariscos, especias, hierbas,
productos lacteos, huevos, pan, productos horneados, dulces, bebidas, comida
preparada, productos secos

e Horario: de lunes a sébado, de 3:00 a.m. a 5:30 p.m.

e Ubicacion: Calle Guayaquil y Av. América, Latacunga

10.6.2 MERCADOS PEQUENOS
Latacunga cuenta con una serie de mercados mas pequefios, ubicados en diferentes

barrios de la ciudad. Estos mercados ofrecen una variedad de productos, incluyendo

frutas, verduras, carnes, pescados, mariscos, y otros productos.

10.6.2.1 Plaza Canada (San Felipe)

La Plaza Canadé fue inaugurada en 1991, durante un periodo de expansién urbana en
Latacunga, en respuesta a la necesidad de crear nuevos espacios publicos que

acompariaran el crecimiento poblacional de la ciudad.

La plaza fue concebida como un espacio multifuncional, destinado tanto a actividades
comerciales como sociales. Su nombre, "Canada", se eligié en honor a la relacion de
amistad y cooperacion entre Ecuador y Canada, marcando un simbolo de intercambio
cultural.

e Superficie: 2,500 m?2

e NUmero de puestos: Aproximadamente 150

¢ Productos: Alimentos frescos, artesanias, ropa, comida preparada, articulos de uso
doméstico, plantas, flores, y juguetes.

e Horario:

e Lunes aviernes: 7:00 AM - 7:00 PM
e Sébados: 6:00 AM - 8:00 PM
o Domingos y feriados: 6:00 AM - 3:00 PM
e Ubicacion: Interseccion de las calles Canada y Eloy Alfaro, sector norte de

Latacunga.
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10.6.22 Mercado de San Sebastian
El Mercado de San Sebastian en Latacunga fue fundado en la década de 1970, en
respuesta al crecimiento urbano en el sector sur de la ciudad. Su creacion fue
impulsada por la necesidad de descongestionar otros mercados y ofrecer un punto

de comercio accesible para los residentes de la zona.

El Mercado de San Sebastian se encuentra ubicado en el barrio de San Sebastian, en
el oeste de la ciudad. EI mercado cuenta con una variedad de productos, incluyendo

frutas, verduras, carnes, pescados, mariscos, y otros productos.

Superficie: Aproximadamente 3,000 m?2
NuUmero de puestos: Alrededor de 200

Productos: Alimentos frescos como frutas, verduras, carnes, mariscos;

ademas de productos lacteos, artesanias, ropa, y articulos de uso diario.
Horario:

Lunes a viernes: 6:00 AM - 6:00 PM

Sébados: 5:00 AM - 7:00 PM

Domingos y feriados: 5:00 AM - 2:00 PM

Ubicacidn: Se encuentra en el sector de San Sebastian, en el sur de Latacunga,
cercano a la iglesia del mismo nombre.

10.7.2 Censo

Un censo implica el conteo sistematico y completo de la poblacion de una
nacién o region en un momento especifico. Este proceso es esencial para recopilar
datos demogréaficos y socioecondémicos que son cruciales para la planificacion y la
toma de decisiones gubernamentales y sociales. Segun (Carmelo Mesa-Lago, 2014) en
su obra "Las Reformas Econdmicas en Cuba: Diagnosis y Propuestas”, un censo se

define como una actividad estadistica destinada a recolectar, procesar y difundir
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informacion especifica sobre todos los individuos que conforman una poblacion en un

instante determinado.
10.8. Manejo especifico del proyecto

10.8.1 Determinar el area de estudio de la investigacién

Se realiz6 una investigacion de caracter bibliografico de la cadena de comercializacion
actual sobre las caracteristicas, socio-econémicas de los mercados de Latacunga en el
que la actividad productiva que se desarrolla gira en torno al comercio de productos

fruticolas.

10.8.2 Censo dirigido

Un censo selectivo se refiere a la préctica de elegir especificamente a ciertos individuos
0 grupos para ser encuestados o incluidos en el censo, en contraste con un censo
completo que busca recopilar datos de toda la poblacion. La concepcion de un censo
selectivo puede variar dependiendo del contexto y del autor que la utilice. No obstante,
una fuente relevante es el libro "Introduccion a la Estadistica” de (Ronald E. Walpole,
Raymond H. Myers y Sharon L. Myers, 2012). Este texto aborda diversos temas
estadisticos, entre ellos los diferentes métodos de muestreo, como el muestreo

selectivo.

El censo dirigido a comerciantes de frutas de los mercados de Latacunga
implica seleccionar especificamente a estos individuos para recopilar datos relevantes
sobre su actividad comercial. Este enfoque se contrapone a un censo general que
abarcaria a toda la poblacion. La realizacion de este censo permite obtener informacion
detallada sobre los comerciantes de frutas en Latacunga, incluyendo aspectos
demogréficos, socioecondmicos y comerciales. Este proceso de recoleccion de datos
se lleva a cabo con el objetivo de comprender mejor la dinamica de estos comerciantes
y sus necesidades, lo que a su vez puede informar politicas y decisiones relacionadas

con el mercado de frutas en la ciudad.
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11. RESULTADOS Y DISCUSION
La informacion presentada a continuacion representa el resultado obtenido a partir de
un proyecto de investigacion llevado a cabo con los comerciantes de frutas de los
mercados de Latacunga. Dichos datos se encuentran detallados en la encuesta que se
presenta a continuacion. La encuesta, como herramienta central de recopilacion de
datos, permitié obtener una vision integral de la dindmica comercial de frutas en estos
mercados, proporcionando datos valiosos para comprender la realidad de este sector

en Latacunga (Manterola et al., 2007).

111 Caracterizacion Social

Los diferentes aspectos sociales trabajados estdn expresados en varios

componentes que se describen a continuacion:

1. Edad
Tabla 3. Edad
EDAD
Grupos Numero Porcentaje
Menos de 25 afios 3 4%
25-35 afnos 5 6%
36-50 afios 12 15%
Mas de 50 afios 60 75%
Total 80 100%

2. RANGO DE EDADES DE LOS COMERCIANTES DE FRUTAS DE LOS MERCADOS DE LATACUNGA

Edad
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anos

Elaborado por: (Angelica, 2024)
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Interpretacion: Los datos recolectados hace énfasis en un porcentaje alto de
75% de personas con edades que varian entre 51-60 afios y 61-70 afios.

Discusion: Esta distribucion revela una marcada concentracion de
comerciantes de frutas en los grupos de edad mé&s avanzada, con una participacion
relativamente limitada de individuos mas jovenes en la actividad comercial de estos
mercados. (GAD Latacunga, 2018)

2. Genero del responsable de la comercializacion de fruta

Tabla 4. Género del comerciante
Genero
Variable |Frecuencia |Porcentaje
Masculino 13 16%
Femenino 67 84%
Total 80 100%

3. GENERO DEL COMERCIANTE

Género del comerciante

M Masculino & Femenino

Elaborado por: (Angelica, 2024)

Interpretacion: En el segundo gréafico, se evidencia que la mayor parte esta
compuesta por mujeres, representando un 84%, mientras que el restante 16%
corresponde a hombres.

Discusidn: La discusion sobre el papel de las mujeres en la sociedad ha sido

objeto de interés a lo largo de los afios, involucrando diversas disciplinas y
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perspectivas. Autoras como Sheryl Sandberg, en "Lean In: Women, Work, and the
Will to Lead" (2013), han abordado cuestiones de liderazgo femenino en el &mbito
empresarial. A pesar de los avances, persisten desafios significativos en términos de

igualdad de género que requieren atencion continua y accion.

3. Nivel de instruccion
Tabla 5. Nivel de Instruccién de los comerciantes
NIVEL DE INSTRUCCION

NIVEL Numero | porcentaje
Sin educacion formal 4 5%
Educacion basica 31 39%
Educacion secundaria 38 48%
Ed_ucac_ién_técnica 0 7 9%
universitaria
Total 80 100%

4. NIVEL DE INSTRUCCION

NIVEL DE INSTRUCCION

48%

Sin educacién formal Educacion basica Educacion secundaria Educacion técnica o
universitaria

Elaborado por: (Angelica, 2024)

Interpretacion: En el gréafico 4, Estos datos subrayan la importancia de la
educacion formal para los comerciantes de frutas en los mercados de Latacunga, al
mismo tiempo que evidencian la necesidad de impulsar un mayor desarrollo educativo

para mejorar las oportunidades comerciales y econdémicas en este grupo.

Discusion: Los datos revelados ofrecen un analisis del nivel educativo de los
comerciantes de frutas en los mercados de Latacunga. La gran mayoria muestra tener

algun nivel de educacion formal, lo que indica un grado basico de conocimientos y
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educacion recibida. Es positivo notar que solo un pequefio porcentaje, el 5%, carece
de educacion formal, sugiriendo que la mayoria ha completado al menos la educacion
basica. El grupo mas numeroso, representando el 48%, ha alcanzado la educacién
secundaria, lo que sugiere una comprension adecuada para llevar a cabo actividades
comerciales més complejas. Sin embargo, es relevante resaltar que solo el 9% cuenta
con educacién superior, lo que indica una oportunidad de crecimiento profesional y

capacitacion adicional dentro de esta comunidad comercial.

4. NUmero de personas que aportan con los gastos de la casa
Tabla 6. Personas que aportan economicamente a los gastos del hogar
NuUmero de personas que aportan econdmicamente al
hogar
Grupos # personas porcentaje
1 22 28%
2 42 53%
3 9 11%
4 2 3%
5 3 4%
6 1 1%
7 1 1%
Total 80 100%

5. NUMERO DE PERSONAS QUE APORTAN ECONOMICAMENTE EN EL HOGAR

Numero de personas que aportan econémicamente al hogar

60%
53%

50%
40%

30% 28%

20%
11%

1 2 3 4 5 6 7

Elaborado por: (Angelica, 2024)

Interpretacion: En el grafico 5, encontramos que el 2% no ayudan con los

gastos en la casa, el 18% conforman 9 familias de las cuales 1 persona ayuda con los
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gastos seguido del 48.72% del cual 19 familias solo 2 personas ayudan con los gastos
en cada respectiva familia, seguido del 7.69% que conforman 3 familias reciben ayuda
de 3 personas por respectiva familia y por ultimo el 15.38% que conforman 6 familias

reciben ayuda de 6 personas por familia.

Discusidn: Con respecto al porcentaje de ayuda en gastos por casa 8 de cada
10 hogares con nifios y nifias report6 tener menos ingresos, mientras que en los hogares
sin nifios esto ocurrid en 6 de cada 10. Esta tendencia se ha mantenido desde 2020

Fuente especificada no valida.

5. Poseen Centro Médico en su sector

Tabla 7. Personas que poseen centro médico en su sector
Centro de salud Si No

Personas 69 11 80
Porcentaje 86% 14% 100%
Total

6. POSEEN CENTRO MEDICO EN SU SECTOR

Esi Hno

PERSONAS %

Elaborado por: (Angelica, 2024)

Interpretacion: En el grafico 6, se nos muestra la cantidad de personas que poseen un
centro médico en su sector de residencia siendo 69 personas que conforman el 86% el
cual si tiene acceso a un centro médico en su sector mientras que el 14% que conforman

11 personas no posee un centro médico.

Discusion: En el afio 2016 se registraron 176 establecimientos mas en relacion
al afio 2015, de los cuales 40 son nuevos y los cuales seguiran en crecimiento para
ayudar a los sectores publicos.



6. Vivienda
Tabla 8. Tipo de vivienda
Vivienda # personas | Porcentaje
casa de material
noble 33 41%
casa mixta 47 59%
80 100%

7. TIPO DE VIVIENDA

50
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20
10

TIPO DE VIVIENDA

casa de material noble

25

casa mixta

Elaborado por: (Angelica, 2024)

Interpretacion: En el grafico 7, se puede identificar el tipo de vivienda que

poseen los comerciantes de frutas, siendo un 41% que conforman 33 personas las que

poseen una casa de material noble, seguido del 59% que conforman 47 personas las

(ue poseen casa mixta

Discusién: Con la informacion recolectada se puede verificar Datos del

Instituto Nacional de Estadisticas y Censos Fuente especificada no valida. sefialan

que el déficit habitacional cualitativo ubicé el déficit de vivienda cuantitativa en el

12,4% a escala nacional.

7. ¢Ingresos Mensuales Totales del Hogar (en dolares)

Tabla 9. Ingreso mensual total del hogar
Ingresos # personas | Porcentaje
Menos de 100 16 20%
100 — 300 45 56%
300 — 500 16 20%
Mas de 500 3 4%
Total 80 100%
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8. CUANTO ES EL INGRESO APROXIMADO MENSUAL DEL ASOCIADO EN DOLARES

INGRESOS TOTALES
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%
Menos de 100 100 -300 300 -500 Mas de 500

Elaborado por: (Angelica, 2024)

Interpretacion: En el grafico 8 se observa que un 20% de los comerciantes,
representados por 16 individuos, tienen ingresos mensuales inferiores a 100 dolares
seguido del, 56% de los comerciantes, compuesto por 45 personas, ganan entre 100 y
300 dolares al mes. Después, un 20% de los comerciantes, conformado por 16
personas, tienen ingresos mensuales en el rango de 300 a 500 ddlares. Por ultimo, el
4% de los comerciantes, representado por 3 personas, ganan mas de 500 dolares al

mes.

Discusidn: el estado actual de las personas que se ven afectadas por la falta de
ingresos puede ser solucionada mediante el sector agricola, segin Fuente especificada
no valida. para superar los problemas de pobreza, el crecimiento agricola es esencial

para el aumento de los ingresos en cualquier pais.

8. ¢Principales fuentes de ingresos en el hogar?

Tabla 10. Fuentes de ingresos en el hogar
Ingresos fuera | # personas | Porcentaje
Comerciante 66 83%
agricultura 9 11%

Empleo fuerade
la agricultura 5 6%

Total 80 100%
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9. FUENTES DE INGRESOS EN EL HOGAR

INGRESOS FUERA DE LA COMERCIALIZACION

Empleo fuera de la agricultura

agricultura

Comerciante

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%
Elaborado por: (Angelica, 2024)

Interpretacion: En el Grafico 9 se observa que el 6% de las personas obtienen
sus ingresos de empleo fuera del sector comercial, seguido por el 11% que dependen
de la agricultura como fuente de ingresos, mientras que el 83% se sustenta

econdmicamente a través de la comercializacion de frutas.

Discusion: Segun el censo (INEC, Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de
los hogares urbanos y rurales 2011-2012) gran parte de los moradores se dedican a la
comercializacion seguido por la agricultura, datos que concuerdan ya que la mayoria

de los encuestados ha optado por esa actividad.

9. Medio de comunicacion e informacién que suele utilizar
Tabla 11. Medios de comunicacion

Medios de comunicacion # personas | Porcentaje

Periddico - Revistas 10 6%
Teléfono/Celular 52 33%
Televisor 55 34%

Internet 33 21%

Radio 10 6%

Total 160 100%
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10. MEDIOS DE COMUNICACION

MEDIOS DE COMUNICACION

m Periddico - Revistas  m Teléfono/Celular  mTelevisor  ®minternet  mRadio

6% |16%

Elaborado por: (Angelica, 2024)

Interpretacion: En el grafico 10, se muestra los medios de comunicacion de
los comerciantes de fruta de los mercados de Latacunga siendo un 6% utilizan el
periddico o revistas como medio de comunicacion, del 33% se informan a través del
teléfono o celular, seguido del 34% usan el televisor como medio de comunicacion,
seguido del 21% que usan el internet como medio de comunicacion, mientras que el

6% usan la radio.

Discusién: Segun el censo Fuente especificada no valida. Los medios de
comunicacion que lleguen a mas del 30% de la poblacion (television, radio 0 medios

impresos) son de gran interés para el publico en Ecuador.

10.  ¢Cuenta con transporte publico en su sector?

Tabla 12. Transporte publico
Transporte # personas Porcentaje
Si 73 91%
No 7 9%
Total 80 100%
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11. CUENTA CON TRANSPORTE PUBLICO EN SU SECTOR

TRANSPORTE

o

i si & no

Elaborado por: (Angelica, 2024)

Interpretacion: En el grafico 11, se puede observar que el 9% de los
comerciantes de frutas carecen de cualquier medio de transporte y el 91% poseen

transporte.

Discusién: La accesibilidad y la movilidad pueden ser aspectos importantes
para el desarrollo de sus actividades comerciales. (El Comercio, 2015) “Sin embargo,
el hecho de que un pequefio porcentaje de comerciantes no disponga de ningin medio
de transporte también destaca la necesidad de considerar politicas 0 medidas que
puedan mejorar la accesibilidad y la logistica para este grupo minoritario, lo que podria

contribuir a su sustento econdmico y al desarrollo de los mercados locales”.

11.  Actividad a la que se dedica la Familia

Tabla 13. Actividades que realiza la familia para generar ingresos

Familia Ingresos # personas Porcentaje
No realiza 21 26%
agricultura -

ganaderia 25 31%
Comercio 28 35%
Otros 6 8%
Total 80 100%
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12. ACTIVIDAD A LA QUE SE DEDICA LA FAMILIA

ACTIVIDADES QUE REALIZA LA
FAMILIA

otros
comercio

agricultura - ganaderia

No realiza
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%  40%
Elaborado por: (Angelica, 2024)

Interpretacion: En el Grafico 12 se observa que el 26% de las familias se
dedican exclusivamente al comercio de frutas, mientras que el 31% esta involucrado
en actividades agricolas y ganaderas. Ademas, el 35% se dedica a la comercializacion

en general. Por Gltimo, un 8% realiza otras labores.

Discusion: Segun el ( Instituto Interamericano de Cooperacion para la
Agricultura (11CA,2021) “hoy dia el comercio de frutas y hortalizas en fresco €s, en
esencia, un mercado interior donde cada pais organiza su produccion y

comercializacion de frutas y hortalizas, generalmente de temporada”.
11.2 Caracterizacién socio-econémico del entorno del comerciante.

12.  ¢Harecibido Capacitacién por alguna entidad?

Tabla 14. Capacitacion
Capacitacion | # personas | Porcentaje
Si 28 35%
No 52 65%
Total 80 100%



https://blog.iica.int/blog/comercio-internacional-frutas-hortalizas-nuevas-oportunidades
https://blog.iica.int/blog/comercio-internacional-frutas-hortalizas-nuevas-oportunidades
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13. ; HARECIBIDO CAPACITACION POR ALGUNA ENTIDAD?

¢HA RECIBIDO ALGUNA CAPACITACION?

mSi mno

Elaborado por: (Angelica, 2024)

Interpretacion: En el Gréafico 13, se destaca que el 35% de los comerciantes
de frutas han recibido alguna forma de capacitacion, mientras que el 65% no ha

recibido capacitacién alguna.

Discusidén: Segun los datos recopilados por (COTOPAXI, 2018), las
capacitaciones brindan a los productores la capacidad de gestionar por si mismos la
comercializacion de sus productos. Esto resalta la importancia significativa de las
capacitaciones, ya que proporcionan el conocimiento necesario para los comerciantes

y agricultores, permitiéndoles mejorar sus habilidades y desempefio en el mercado.

13.  ¢De qué instituciones recibe capacitacion?

Tabla 15. De que Instituciones recibe capacitacion
Capacitacion # personas Porcentaje
GAD 3 4%
Municipio 25 31%
Ninguno 52 65%
Total 80 100%
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14. ;DE QUE INSTITUCIONES RECIBE CAPACITACION?

De qué instituciones recibe capacitacion
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Elaborado por: (Angelica, 2024)

Interpretacion: En el Grafico 14 se muestra la distribucion de las instituciones
que proporcionan capacitacion a los comerciantes de los mercados. Se observa que el
4% de las capacitaciones son ofrecidas por el Gobierno Autdnomo Descentralizado
(GAD), mientras que el 31% provienen del municipio. Por dltimo, el 65% de los

comerciantes no reciben ningun tipo de capacitacion.

Discusién: Rodriguez et al. (2020) sostienen que la capacitacion
proporcionada por entidades gubernamentales como el Gobierno Auténomo
Descentralizado (GAD) y los municipios es crucial para fortalecer las habilidades
comerciales de los individuos. Sin embargo, el bajo porcentaje de comerciantes que
reciben esta capacitacion, como se observa en el Grafico 13, plantea dudas sobre la
accesibilidad y la efectividad de estos programas la importancia de la colaboracion
entre el sector publico y privado para mejorar la capacitacion de los comerciantes en
los mercados. Sugiere que las asociaciones publico-privadas pueden ser una estrategia
efectiva para desarrollar programas de capacitacion adaptados a las necesidades

especificas de los comerciantes y promover su crecimiento empresarial.

14.  ;Comercia otro tipo de productos agropecuarios?

Tabla 16. Comercializa otro tipo de producto agropecuario
Otros productos | # personas Porcentaje
Si 37 46%
No 43 54%
Total 80 100%
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15. { COMERCIALIZA OTRO TIPO DE PRODUCTOS AGROPECUARIOS?

COMERCIA OTRO TIPO DE PRODUCTOS
AGROPECUARIOS

mSi mno

Elaborado por: (Angelica, 2024)

Interpretacion: En el Gréfico 15, se presenta que el 46% de los comerciantes de frutas
se involucra en la comercializacion de productos distintos a las frutas, mientras que el

restante 54% se concentra exclusivamente en la comercializacion de frutas.

Discusién: Segun (Smith, 2019), la diversificacion de productos puede ser una
estrategia clave para mejorar la sostenibilidad y la resiliencia de los negocios agricolas
argumenta que la comercializacion de productos adicionales podria ofrecer a los
comerciantes de frutas una mayor estabilidad financiera al depender de diversas
fuentes de ingresos. Ademas, esta estrategia podria ayudar a mitigar los riesgos
asociados con factores como la estacionalidad de las frutas o las fluctuaciones en la

demanda.

15.  ¢Cuales son las frutas que mas vende?

Tabla 17. Frutas mas vendidas

Frutas Porcentaje
Fresas 35%
Moras 25%
Manzanas 20%
Abridores 10%
Otras frutas 10%
Total 100%
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16. FRUTAS MAS VENDIDAS

Otras frutas FRUTAS MAS VENDIDAS

Abridores  10%
10% Fresas

35%

Moras
25%

Elaborado por: (Angelica, 2024)

Interpretacion: En el Grafico 16 se presenta la distribucion de las frutas mas
vendidas, donde se destaca que el 35% de las ventas corresponden a fresas, seguidas
por moras con un 25%. Ademas, se observa que el 20% de las frutas mas vendidas son

manzanas, mientras que el 10% se divide entre los abridores y otras frutas.

Discusién: La distribucion de las frutas mas vendidas en los mercados, plantean
reflexiones importantes sobre las preferencias del consumidor y las estrategias de
comercializacion en el sector de frutas. Segun Garcia (2020), comprender las
tendencias de consumo de frutas puede ser fundamental para los productores y
comerciantes en la toma de decisiones relacionadas con la produccién y la oferta de

productos.

16.  ¢Cuales frutas tienen mayor duracion en percha?

Tabla 18. Frutas con mayor duracion en percha
Frutas mayor duracion Porcentaje
Manzanas 37%
Peras 18%
platanos 20%
Claudias 9%
citricos 11%
otras frutas 5%
Total 100%
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17. CUALES FRUTAS TIENEN MAYOR DURACION EN PERCHA

Frutas con mayor duracion en percha

B manzanas M peras platanos M claudias ™ citricos otras frutas

Elaborado por: (Angelica, 2024)

Interpretacion: En el Grafico 17 se indica que el 37% de las frutas que presentan una
duracion mas prolongada en la percha son las manzanas, seguidas por las peras con un
18%. Ademas, se observa que el 20% corresponde a los platanos, mientras que las
claudias representan el 9%. Los citricos ocupan el 11%, y finalmente, un 5%

corresponde a otras frutas.

Discusién: Garcia (2018) argumenta que las manzanas, son una opcion especialmente
favorable para los comerciantes debido a su capacidad para conservarse durante
periodos prolongados sin perder su calidad. Esta durabilidad hace que las manzanas
sean una opcion popular tanto para los comerciantes como para los consumidores, ya
que pueden almacenarse durante mas tiempo y tienen menos probabilidades de

desperdiciarse.

17.  ¢De ddnde obtiene principalmente sus frutas?

Tabla 19. Lugar de donde obtiene las frutas
Lugar # personas Porcentaje
productores locales 4 5%
Mayoristas 76 95%
Total 80 100%
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18. DONDE OBTIENE PRINCIPALMENTE SUS FRUTAS

Donde obtiene sus frutas

Mayoristas |

productores locales [}

0% 20% 40% 60% 80%  100%
Elaborado por: (Angelica, 2024)

Interpretacion: En el Gréfico 18 se evidencia que la gran mayoria de los comerciantes
de frutas de los mercados de Latacunga, representando un 95%, adquieren sus
productos de frutas a través de mayoristas. Por otro lado, solo un pequefio porcentaje,

equivalente al 5%, obtiene sus frutas directamente de los productores locales.

Discusién: Segun el (Instituto Interamericano de Cooperacion para la Agricultura
(IICA,2021) sugiere que la preferencia de los comerciantes por obtener frutas de
mayoristas puede estar influenciada por varios factores, como la conveniencia, la
diversidad de productos disponibles y los precios competitivos ofrecidos por los

mayoristas.

18.  ¢Frutas con mayor rentabilidad?

Tabla 20. Frutas con mayor rentabilidad
Frutas mayor rentabilidad | Porcentaje
Manzanas 13%
Peras 13%
Platanos 23%
Mango 16%
Citricos 8%
Mora 13%
Fresa 10%
Claudias 6%
Total 100%
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19. FRUTAS CON MAYOR RENTABILIDAD

FRUTAS CON MAYOR RENTABILIDAD

Emmanzanas Mperas Mplatanos mMmango mcitricos mmora mfresa ® claudias

Elaborado por: (Angelica, 2024)

Interpretacion: En el Gréfico 19 se observa que las frutas con mayor rentabilidad para
los comerciantes de frutas en los mercados de Latacunga son las manzanas y peras, las
cuales representan un 13% cada una. Le siguen los platanos con un 23%, seguidos del
mango con un 16% de rentabilidad. Ademas, se destacan los citricos con un 8%, las

moras con un 12%, las fresas con un 10% y, por ultimo, las claudias con un 6%.

Discusién: Garcia (2019) argumenta que las manzanas y peras, son opciones solidas
para los comerciantes debido a su demanda constante y su capacidad para conservarse
durante periodos prolongados. Esta estabilidad en la rentabilidad puede ser
especialmente importante para los comerciantes que buscan minimizar el riesgo y
garantizar ingresos consistentes a lo largo del tiempo. El alto porcentaje de rentabilidad
de los platanos, es porque son productos basicos en muchas dietas y culturas, lo que
los convierte en una opcion rentable para los comerciantes que buscan satisfacer las
necesidades bésicas de los consumidores y capturar una cuota significativa del
mercado. EI mango, con un 16% de rentabilidad, sugiere una oportunidad para los
comerciantes de diversificar su oferta y satisfacer la demanda de frutas exdticas y
tropicales. Este hallazgo esta respaldado por estudios como él (Telégrafo, 2024), que
resaltan el potencial de las frutas tropicales para generar altos margenes de beneficio
debido a su singularidad y atractivo para los consumidores.
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19. ¢Como responde las preguntas o inquietudes de los clientes sobre las

frutas?

Tabla 21. Preguntas o inquietudes de los clientes sobre las frutas
Inquietudes # personas | Porcentaje
Ofreciendo muestras 27 34%
Brindando informacion detallada 24 30%
Proporcionando consejos sobre la
seleccion 29 36%
Total 80 100%

20. PREGUNTAS O INQUIETUDES DE LOS CLIENTES SOBRE LAS FRUTAS

Como responde a las inquietudes

Proporcionando consejos sobre la seleccion 36%
Brindando informacion detallada 30%
Ofreciendo muestras 34%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%
Elaborado por: (Angelica, 2024)

Interpretacion: En el grafico 20, se presenta informacion acerca de como los
comerciantes abordarian las preguntas o inquietudes de los clientes sobre las frutas.
Los resultados indican que el 36% de los comerciantes proporciona consejos sobre la
seleccion, el 30% ofrece informacion detallada, y el 34% opta por proporcionar

muestras para satisfacer las inquietudes del cliente.

Discusion: En su libro "Consumer Behavior: Buying, Having, and Being", (Michael
Solomon, 2016) aborda como las estrategias de atencién al cliente en la venta de frutas
pueden impactar la experiencia del consumidor y su lealtad hacia el comerciante.
Explora como las interacciones entre consumidores y vendedores influyen en la
percepcion del consumidor sobre la calidad del producto y la marca. El consejo sobre

la seleccion puede mejorar la percepcion de la calidad del producto, mientras que la



39

informacion detallada puede ayudar a tomar decisiones informadas. El ofrecimiento

de muestras puede fomentar la participacion del cliente y aumentar las posibilidades

de compra al permitirles experimentar el producto antes de adquirirlo.

20. ¢Cual es la disposicidn final de la fruta no vendida?

Tabla 22. Disposicion final de la fruta no vendida

Disposicion Final |# personas | porcentaje

Porcino 46 58%
Consumo 8 10%

descarte

responsable 7 9%
Compostaje 13 16%

Trueque 3 4%
Donacion 3 4%

Total 80 100%

21. CUAL ES LA DISPOSICION FINAL DE LA FRUTA NO VENDIDA

Disposicion final de las frutas no vendidas

70%
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Elaborado por: (Angelica, 2024)

Interpretacion; En el grafico 21, se observa que el 58% de los comerciantes

optan por destinar la fruta no vendida como alimento para los cerdos, mientras que el

10% la destina para consumo interno. Ademas, el 9% la utiliza para compostaje, y el

resto la destina para trueque y donacién, siendo un 4% para cada uno de estos fines.

Discusién: En su libro "The Omnivore's Dilemma: A Natural History of Four

Meals", (Michael Pollan,2006) experto en alimentacion y agricultura sostenible, el
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destino de la fruta no vendida tiene implicaciones clave para la sostenibilidad
ambiental y social. Si bien destinarla como alimento para cerdos puede reducir los
residuos, plantea preocupaciones sobre la distribucion equitativa de alimentos. Por otro
lado, el compostaje representa una opcién mas sostenible, alineada con principios de
agricultura regenerativa y economia circular. Sin embargo, la baja proporcion de frutas
destinadas a estas practicas sugiere la necesidad de promover estrategias mas
sostenibles en la gestion de alimentos, lo que requiere politicas y acciones

interdisciplinarias para abordar eficazmente estos desafios.

21.  ¢Le afecta el comercio informal?

Tabla 23. Le afecta el comercio informal
Comercio Informal |# personas | porcentaje
Si 60 75%
No 20 25%
Total 80 100%

22. COMERCIO INFORMAL

¢, Le afecta el comercio informal?

25%
Si
no

75%

Elaborado por: (Angelica, 2024)

Interpretacion: En el grafico 22, se evidencia que el 75% de los comerciantes
de frutas indican ser afectados por el comercio informal, mientras que el restante 25%

afirma no verse afectado por esta practica comercial.

Discusion: El impacto del comercio informal en los comerciantes de frutas se
puede basar en la obra "The Informal Economy" de (Alejandro Portes y William

Haller, 2009). Se observa que el 75% de los comerciantes indican ser afectados por el
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comercio informal, lo que plantea preocupaciones sobre la competencia desleal y la
falta de regulacion. Este fendmeno puede tener implicaciones sociales y econémicas
negativas, como la marginacion laboral y la inseguridad financiera. Sin embargo, el
25% restante que no se ve afectado podria tener estrategias comerciales especificas
para enfrentar estos desafios. En general, abordar este tema requiere medidas politicas
y estrategias comerciales que promuevan la formalizacion y la proteccion de los
comerciantes formales, mientras se busca un entorno econémico mas inclusivo y

equitativo.

22.  ¢Se siente conforme con la actividad que realiza?

Tabla 24. ¢ Se siente conforme con la actividad que realiza?
Conformidad # personas | porcentaje
Estoy satisfecho 71 89%
Si, estoy satisfecho, pero hay
aspectos que podria mejorar 7 9%
No estoy satisfecha 2 3%
Total 80 100%

23. SE SIENTE CONFORME CON LA ACTIVIDAD QUE REALIZA

¢ Se siente conforme con la actividad que realiza?

No estoy satisfecha |3%

Si, estoy satisfecho, pero hay aspectos que
podria mejorar

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Elaborado por: (Angelica, 2024)

Interpretacion: En el grafico 23, se evidencia que el 89% de los comerciantes
experimentan satisfaccion con su actividad laboral, mientras que el 9% restante
considera que hay aspectos que podrian mejorar. Ademas, el 3% restante de los

comerciantes no se siente satisfecho con su labor.
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Discusion: En la mayoria de personas para realizar una actividad el estado de
animo genera un buen rendimiento o pésimo dependiendo la actividad, segiin (Axioma,
2018) las personas toman una decision y otra dependiendo no tanto del contenido del
mensaje, como del tipo de los pensamientos que les genere y de la cantidad de los
mismos, un cliente que esta de buen humor tiende a magnificar la experiencia de

compra.

23.  ¢Participa en varias ferias?

Tabla 25. Participa en varias ferias
Ferias # personas | porcentaje
No 49 61%
Salto 12 15%
La Merced 2 3%
San Buenaventura 3 4%
Mercado Municipal 6 8%
Ambato 3 4%
Saquisili 2 3%
Varios 3 4%
Total 80 100%

24. PARTICIPA EN VARIAS FERIAS
¢Ha participado en varias ferias?

Varios [4%]
Saquisili 3%
Ambato " 4%]
Mercado Municipal 8% |

San Buenaventura 4%
la Merced 3%
Salto 15% |

No 61% |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
Elaborado por: (Angelica, 2024)

Interpretacion: En el grafico 24, se evidencia que el 61% de los comerciantes
no se involucra en otras ferias, mientras que el 15% participa en la feria del Salto.

Ademas, el 3% de los comerciantes asiste a la feria de la Merced, el 4% a la feria de

70%



43

San Buenaventura, el 8% al mercado municipal, el 4% a la feria de Ambato, el 3% a
la feria de Saquisili y, por altimo, el 4% de los comerciantes de frutas participa en

diversas ferias.

Discusion: Las estrategias de venta y su adaptacion al entorno comercial revela
patrones puede relacionarse con las estrategias de mercado y la expansion de la
presencia comercial. Autores como (Kotler y Armstrong, 2017) resaltan la importancia
de la diversificacion como una estrategia para mejorar la posicién competitiva en el

mercado.

24.  ¢Cuénto tiempo lleva usted en el negocio de la venta de frutas?

Tabla 26. Cuanto tiempo lleva usted en el negocio de la venta de frutas
Tiempo # personas | porcentaje
Menos de 1 afio. 5 6%
1-5 afios. 18 23%
6-10 afos. 25 31%
Mas de 10 afios. 32 40%
Total 80 100%

25. CUANTO TIEMPO LLEVA USTED EN EL NEGOCIO DE LA VENTA DE FRUTAS
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Elaborado por: (Angelica, 2024)

Interpretacion: En el grafico 25 se observa que una pequefia proporcion, el
6% de los comerciantes de frutas, tienen menos de un afio en el negocio, mientras que
un 23% cuentan con una experiencia de entre 1 y 5 afios en este sector. Un segmento
significativo, el 31%, reporta una trayectoria de 6 a 10 afios en el negocio de las frutas.
Ademas, se destaca que la mayoria, un 40%, poseen una experiencia considerable, con

mas de 10 afos en este rubro.
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Discusion: Segun autores como (Richard Rumelt, 2011) en "Good Strategy
Bad Strategy: The Difference and Why It Matters", se resalta la relevancia de la
coherencia y la flexibilidad al desarrollar estrategias empresariales. Por otro lado,
(Michael E. Porter, 2008) en "Estrategia Competitiva: Tecnicas para el Analisis de los
Sectores Industriales y de la Competencia”, enfatiza como la experiencia y el
conocimiento del mercado pueden ser ventajas competitivas sostenibles los
comerciantes con mas de 10 afios, sugiere una capacidad para enfrentar desafios y
adaptarse a las variaciones del mercado. Autores como (Clayton Christensen, 2016) en
"El Dilema de la Innovacién”, advierten sobre la necesidad de la innovacion continua

para mantener la relevancia y la competitividad a largo plazo.

25. ¢ Como define el comerciante de frutas la calidad de los productos que vende?

Tabla 27. Como define la calidad de los productos que vende
Calidad # personas | Porcentaje
Tamafio 2 3%

Color, tamafio 28 35%
Forma 5 6%
Cantidad 15 19%
Tamafio, cantidad 21 26%
Color, forma 9 11%
Total 80 100%

26. COMO DEFINE LA CALIDAD DE LOS PRODUCTOS QUE VENDE

¢ Como define la calidad de sus frutas?

Tamafo color, tamafio Forma Cantidad tamario, cantidad  color,

Elaborado por: (Angelica, 2024)
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Interpretacion: En el gréafico 26, se evidencia como los comerciantes de frutas
emplean distintos criterios como indicadores de calidad. Un 3% de los comerciantes
considera el tamafio como determinante de calidad, mientras que un 35% evalla la
calidad basandose en el color y tamafio. Ademas, un 6% toma en cuenta la forma,
seguido por un 19% que valora la cantidad. Un 26% de los comerciantes considera
tanto el tamafio como la cantidad como criterios conjuntos de calidad. El restante 11%

utiliza el color y la forma como indicadores de calidad para la venta.

Discusion: La evaluacion de los criterios de calidad adoptados por los
vendedores de frutas en el mercado puede proporcionar informacion sobre las
preferencias y estandares de seleccion de los consumidores, asi como sobre las
estrategias de comercializacion eficaces. (Michael Porter, 2008), en su obra "Estrategia
Competitiva: Técnicas para el Andlisis de los Sectores Industriales y de la
Competencia”, enfatiza que la calidad del producto es esencial para la competitividad
en cualquier industria. Aspectos como el tamafio, color y forma puede indicar su
comprension de los atributos valorados por los compradores al adquirir frutas frescas.
Autores como (Clayton Christensen, 2016), en "El Dilema de la Innovacién”, sefialan
que limitarse Unicamente a los atributos tradicionales de calidad podria reducir la
capacidad de una empresa para destacarse en un mercado saturado. Es vital para los
vendedores no solo comprender los estandares actuales de calidad, sino también buscar
innovaciones constantes que puedan satisfacer las demandas cambiantes de los

consumidores y mantener su relevancia competitiva a largo plazo.

26.  ¢Cuantas horas trabaja al dia en promedio?

Tabla 28. Cuéntas horas trabaja al dia en promedio
Tiempo # personas Porcentaje
Menos de 4 horas. 0 0%
4-8 horas. 38 A7%
9-12 horas. 26 33%
Mas de 12 horas. 16 20%
Total 80 100%
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27. CUANTAS HORAS TRABAJA AL DIA EN PROMEDIO

Horas que trabaja al dia en promedio

47%

4

u Menos de 4 horas. 14-8 horas. 19-12 horas. m Mas de 12 horas.

Elaborado por: (Angelica, 2024)

Interpretacion: En el grafico 27, se evidencia que ningun comerciante de
frutas trabaja menos de 4 horas, seguido por el 47% que labora de 4 a 8 horas, mientras

que el 33% trabaja de 9 a 12 horas y finalmente el 20% trabaja mas de 12 horas.

Discusién: En su libro "Capital en el Siglo XXI", (Thomas Piketty, 2013)
examina las dindmicas econdmicas y la distribucién del trabajo en el contexto de la
desigualdad. En "EI Trabajo no es una Mercancia”, (Wolfgang Streeck, 2014) aborda
las transformaciones en el mercado laboral y sus implicaciones para los trabajadores,
sugiere la necesidad de abordar las horas laborales excesivas en el sector de venta de
frutas desde una perspectiva de justicia social y bienestar laboral, considerando las

tendencias contemporaneas en el mundo laboral.

Autores como (Carlos J. Alvarez, 2017) en "La gestion del tiempo y su relacion con la
salud laboral" y (Juan Pablo Hernandez, 2019) en "Factores psicosociales y su relacion
con la salud laboral™ proporcionan sobre como el tiempo de trabajo puede afectar la
salud fisica y mental de los trabajadores. Desde esta perspectiva, el hecho de que un
porcentaje significativo de comerciantes trabaje mas de 8 horas al dia, como sugiere el

gréafico, podria tener implicaciones para su bienestar laboral y su calidad de vida.
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27.  ¢Cbmo ha afectado la situacién econémica reciente a sus ventas?

Tabla 29. Cdémo ha afectado la situacién econdémica reciente a sus ventas

Situacion econémica # personas porcentaje

Ha mejorado ligeramente. 15 19%

No ha tenido un impacto

significativo. 8 10%

Ha disminuido ligeramente. 10 13%

Ha disminuido significativamente. 47 59%
Total 80 100%

28. COMO HA AFECTADO LA SITUACION ECONOMICA RECIENTE A SUS VENTAS

¢ Cémo ha afectado la situacién econémica reciente a sus ventas?
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Elaborado por: (Angelica, 2024)

Interpretacion: En el grafico 28, se observa que solo el 19% de los
comerciantes experimenta una mejora leve en su situacion econdmica reciente. En
contraste, el 10% informa que no ha tenido un impacto significativo en sus ventas. Por
otro lado, el 13% de los comerciantes de frutas sefiala una ligera disminucion en sus
ventas, mientras que el 59% destaca una disminucion significativa en sus operaciones

comerciales.

Discusién: Autores como (José Antonio Ocampo y Joseph E. Stiglitz, 2021)
en "Shaping the New Global Economy: Technology, Rents and Distribution™, abordan
la interaccion entre la economia global y los mercados locales, destacando la
importancia de politicas econdmicas que promuevan la estabilidad y el crecimiento
inclusivo. Las desigualdades econdmicas Y las crisis financieras, segun (Piketty, 2019)

en "Capital e Ideologia”, pueden impactar de manera desigual a distintos sectores
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comerciales, mientras que, segun (Taleb, 2012) en "Anti fragil: Las Cosas que se
Benefician del Desorden”, las estrategias de afrontamiento y adaptacion son cruciales
para la resiliencia de los comerciantes ante condiciones econdmicas adversas. La
discusidn sobre estas cuestiones contemporaneas proporciona una perspectiva valiosa
para comprender los retos y oportunidades que enfrentan los comerciantes de frutas en

el actual contexto econémico.

28.  ¢Cbmo determina los precios de sus frutas en el mercado?

Tabla 30. Coémo determina los precios de sus frutas en el mercado
Precios # personas Porcentaje
Comparacion con precios del mercado 24 30%
Considerando costos de adquisicion 47 59%
Andlisis de la competencia en el mercado 9 11%
Total 80 100%

29. COMO DETERMINA LOS PRECIOS DE SUS FRUTAS EN EL MERCADO
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Elaborado por: (Angelica, 2024)

Interpretacion: En el gréfico 29, se observa como los comerciantes establecen
los precios de sus productos en el mercado el 30% de ellos basa sus precios en
comparaciones con los precios del mercado, mientras que un 59% tiene en cuenta los
costos de adquisicion para fijar los precios de sus frutas. Por otro lado, un 11% lleva a
cabo un analisis de la competencia en el mercado como referencia para establecer sus

precios.

Discusion: Autores como (Richard Thaler, 2015) en su libro "Misbehaving:

The Making of Behavioral Economics”, han destacado la influencia de factores
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psicologicos y cognitivos en las decisiones de fijacion de precios de los comerciantes.
Por otro lado, autores como (Michael Porter,2008) en "Estrategia Competitiva:
Técnicas para el Analisis de los Sectores Industriales y de la Competencia®, resaltan
la importancia de considerar los costos de adquisicion y la competencia en el mercado
al establecer los precios subraya la necesidad de que los comerciantes adopten
enfoques estratégicos basados en una comprension solida del mercado y de los
comportamientos de los consumidores para lograr una fijacion de precios efectiva y

mantener su competitividad en el mercado..

29.  ¢Haconsiderado la posibilidad de diversificar su oferta de frutas?

Tabla 31. Ha considerado la posibilidad de diversificar su oferta de frutas

Diversificar # personas porcentaje

Si, he considerado y estoy implementando la

diversificacion. 27 34%
Si, he considerado, pero ain no he implementado cambios. 48 60%
No, no he considerado la diversificacion. 2 3%
No estoy seguro/a. 4%
Total 80 100%

30. HA CONSIDERADO LA POSIBILIDAD DE DIVERSIFICAR SU OFERTA DE FRUTAS
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Elaborado por: (Angelica, 2024)

Interpretacion: En el grafico 30 se visualizan las oportunidades de los
comerciantes para ampliar su variedad de frutas disponibles. Se observa que el 34%
de los comerciantes ha considerado y esta aplicando la diversificacion en su oferta,

mientras que el 60% ha contemplado esta posibilidad, pero ain no ha llevado a cabo

70%
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cambios. Por otro lado, el 3% de los comerciantes no ha considerado la diversificacion,

y un 4% manifiesta incertidumbre respecto a esta estrategia.

Discusion: Autores como (Richard J. Boland Jr. y Fred Collopy, 2019). En su
libro "Gestion Estratégica de la Informacion y el Conocimiento”, y (Clayton M.
Christensen, 2016) en su libro "La Solucion Disruptiva™ destacan la importancia de
adaptarse e innovar en un entorno empresarial en constante cambio considerando el
contexto de los comerciantes de frutas, esta perspectiva sugiere que la diversificacion
de la oferta podria ser fundamental para mantener la relevancia y la competitividad en
el mercado ademas resaltan la necesidad de una innovacion continua para enfrentar las

disrupciones en la industria y anticipar las cambiantes demandas del mercado.

30. ¢Como maneja la competencia con otros vendedores de frutas en el mismo

mercado?
Tabla 32. Competencia con otros vendedores de frutas en el mismo mercado

Competencia # personas | porcentaje
Diferenciacion de productos 21 26%
Ofertas especiales 36 45%
Colaboracién con otros

vendedores 15 19%
Otro 8 10%
Total 80 100%

31. COMPETENCIA CON OTROS VENDEDORES DE FRUTAS EN EL MISMO MERCADO

¢Cémo maneja la competencia con otros vendedores de frutas en el mismo mercado?

Elaborado por: (Angelica, 2024)

= Diferenciacion de productos
= Ofertas especiales

Colaboracion con otros vendedores
= Otro
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Interpretacion: En el grafico 31, se evidencia que el 26% de los comerciantes
de frutas abordan la competencia con otros vendedores mediante la diferenciacion de
frutas, mientras que el 45% de ellos gestionan la competencia mediante ofertas
especiales. Ademas, el 19% de los comerciantes optan por enfrentar la competencia
colaborando con otros vendedores, y finalmente, el 10% manejan la competencia con

otros vendedores de frutas utilizando alternativas diferentes.

Discusidn: Autores como (Michael E. Porter y Clayton M. Christensen, 2008).
En su obra "Estrategia Competitiva: Técnicas para el Andlisis de los Sectores
Industriales y de la Competencia”, Porter destaca la importancia de la diferenciacion y
las estrategias de precios para enfrentar la competencia. Por otro lado, (Christensen,
2016) en "La Solucion Disruptiva", argumenta que la colaboracién y la innovacion son
esenciales para enfrentar las amenazas competitivas. Considerando estas perspectivas,
el uso de estrategias como la diferenciacion de productos, ofertas especiales y
colaboracidn entre vendedores puede ayudar a los comerciantes de frutas a mantenerse

competitivos en un mercado dindmico y desafiante.

31. ¢Hanotado cambios en las preferencias de los clientes en cuanto a tipos

de frutas o presentaciones?

Tabla 33. Preferencias de los clientes en cuanto a tipos de frutas o presentaciones
Preferencias # personas | porcentaje
Si, he notado cambios significativos. 52 65%
Si, ha habido algunos cambios, pero no son significativos. 16 20%
No he notado cambios en las preferencias de los clientes. 10 13%
No estoy seguro/a. 2 30
Total 80 100%
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32. CAMBIOS EN LAS PREFERENCIAS DE LOS CLIENTES EN CUANTO A TIPOS DE FRUTAS O

PRESENTACIONES

Preferencias de los clientes en cuanto a tipos de frutas o
presentaciones

20%
13%
——

Si, he notado cambios Si, hahabido algunos No he notado cambios en las No estoy seguro/a.
significativos. cambios, pero no son preferencias de los clientes.
significativos.

Elaborado por: (Angelica, 2024)

Interpretacion: En el grafico 32, se observa como los comerciantes de frutas
perciben los cambios en las preferencias de los clientes en cuanto a tipos de frutas o
presentaciones. EI 65% de los comerciantes ha notado cambios significativos, mientras
que el 20% ha observado algunos cambios, pero no los considera significativos. Por
otro lado, el 13% de los comerciantes no ha notado ningn cambio en las preferencias
de los clientes, y un 3% manifiesta no estar seguros respecto a estos cambios.

Discusién: (Daniel Kahneman y Amos Tversky, 2011). En su obra "Thinking,
Fast and Slow", Kahneman y Tversky exploran coémo los individuos toman decisiones
y perciben cambios en su entorno sugiere una sensibilidad aguda a las tendencias del
mercado, lo que podria ser crucial para adaptar la oferta de productos y mantener la

competitividad.

Autores como (Malcolm Gladwell, 2005) en "Blink: The Power of Thinking Without
Thinking", advierten sobre los sesgos cognitivos que pueden influir en la percepcién
de los cambios, destacando la importancia de considerar multiples fuentes de
informacion al interpretar tendencias del mercado sobre las preferencias de los clientes

y anticipar las demandas del mercado en constante evolucion.
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32.  ¢Qué sugerencias tiene para mejorar el entorno comercial para los
vendedores de frutas?

Tabla 34. Sugerencias para mejorar el entorno comercial
Sugerencias # personas | porcentaje
Mejorar la infraestructura del mercado. 39 49%
Ofrecer programas de capacitacion. 21 26%
Facilitar el acceso a créeditos. 12 15%
Otras (especificar): 8 10%
Total 80 100%

33. SUGERENCIAS TIENE PARA MEJORAR EL ENTORNO COMERCIAL PARA LOS VENDEDORES DE FRUTAS

Sugerencias para mejorar el entorno comercial

Mejorar la infraestructura Ofrecer programas de Facilitar el acceso a créditos. Otras
del mercado. capacitacion.

Elaborado por: (Angelica, 2024)

Interpretacion: En el grafico 33, se observa que se presentan las sugerencias
ofrecidas por los comerciantes de frutas para mejorar el entorno comercial. EI 49% de
los comerciantes sugiere mejorar la infraestructura del mercado, mientras que el 26%
propone la implementacion de programas de capacitacion. Ademas, el 15% de los
comerciantes sugiere facilitar el acceso a creditos, y otro 15% ofrece sugerencias
adicionales, como permisos para la expansion a nuevos productos, mejoras en los

precios y control de los vendedores informales.

Discusion: Una reflexion pertinente sobre las sugerencias ofrecidas por los
comerciantes de frutas para mejorar el entorno comercial autores como (Joseph

Stiglitz, 2015). En su libro "La Gran Brecha: Qué hacer con las Sociedades
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Desiguales”, Stiglitz destaca la importancia de politicas publicas inclusivas y medidas
que promuevan la equidad economica considerando las sugerencias de los
comerciantes como mejorar la infraestructura del mercado y facilitar el acceso a
créditos, podrian alinearse con la necesidad de politicas que promuevan el desarrollo
econdmico inclusivo y la reduccion de desigualdades. Ademas, en un entorno donde
la competencia es cada vez mas intensa, la capacitacion y el acceso a recursos
financieros podrian mejorar la capacidad de los comerciantes para enfrentar los

desafios y aprovechar las oportunidades del mercado.

33.  ¢Haexperimentado cambios en los costos de adquisicion de frutas en los

ultimos meses?

Tabla 35. Cambios en los costos de adquisicion de frutas en los Gltimos meses
Cambios en los precios de adquisicion de las frutas # personas Porcentaje
Han aumentado significativamente debido a factores como 44 55%
cambios climaticos, inflacién o problemas de suministro.
Incrementos en los costos de adquisicién, pero no 12 15%
significativos.
No, los costos de adquisicion se han mantenido estables. 18 23%
No estoy seguro/No aplicable. 6 8%
Total 80 100%
34. CAMBIOS EN LOS COSTOS DE ADQUISICION DE FRUTAS EN LOS ULTIMOS MESES
Cambios en los precios de adquisicién de las frutas
55%
23%
15%
8%
Han aumentado Incrementos en los costos de No, los costos de adquisicion No estoy seguro/No
significativamente debido a adquisicion, pero no se han mantenido estables. aplicable.
factores como cambios significativos.

climaticos, inflacion o
problemas de suministro.

Elaborado por: (Angelica, 2024)
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Interpretacion: En el gréafico 34, se presenta informacion sobre las variaciones
en los precios de adquisicion de las frutas, donde el 55% de los comerciantes sefiala
un aumento significativo debido a diversos factores como cambios climaticos,
inflacion o problemas de suministro. Por otro lado, el 15% de los comerciantes indica
que ha habido incrementos en los costos de adquisicién, aunque no son considerables,
mientras que el 23% menciona que los precios se han mantenido estables. Finalmente,

el 8% de los comerciantes no estan seguro respecto a estos cambios.

Discusion: El analisis de las fluctuaciones en los precios de adquisicion de las
frutas, es fundamental para comprender los desafios que enfrentan los comerciantes en
el mercado actual. Autores como (Joseph Stiglitz, 2012) en "El Precio de la
Desigualdad", argumentan que los cambios econémicos y climaticos pueden tener un
impacto significativo en los costos de produccion y adquisicion de productos agricolas.
Esta perspectiva se refleja en el 55% de los comerciantes que reportan un aumento
significativo en los precios de adquisicion, atribuyendo estos cambios a factores como
la variabilidad climéatica y la inflacion. (Amartya Sen, 2000) en "Desarrollo y
Libertad”, enfatizan la importancia de abordar las desigualdades en el acceso a
recursos y oportunidades, lo que podria tener implicaciones en la estabilidad de los

precios y la disponibilidad de productos agricolas.

34.  ¢Cudles son los principales desafios que enfrenta en su puesto de frutas?

Tabla 36. Principales desafios que enfrenta en su puesto de frutas

Desafios # personas porcentaje

La competencia en el mercado local 25 31%
La variabilidad en la oferta y la demanda 24 30%
Comercio Informal 16 20%
problemas de almacenamiento y transporte 8 10%
La gestion de costos operativos 7 9%
Total 80 100%




56

35. PRINCIPALES DESAFIOS QUE ENFRENTA EN SU PUESTO DE FRUTAS

Principales desafios que enfrenta en su puesto de frutas

35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

La competenciaenel La variabilidad en la Comercio Informal problemas de
mercado local oferta y la demanda almacenamiento y
transporte

Elaborado por: (Angelica, 2024)

Interpretacion: En la grafica 35, se observan los principales desafios que enfrentan
los comerciantes de frutas, donde un 31% menciona la competencia local como su
principal obstaculo, seguido por el 30% que sefiala la variabilidad en la oferta y la
demanda. Ademés, el 20% identifica el comercio informal como un desafio
significativo, mientras que el 10% destaca los problemas relacionados con el
almacenamiento y el transporte. Por Gltimo, el 9% de los comerciantes sefiala la gestion

de costos operativos como un desafio importante.

Discusidn: Los desafios enfrentados por los comerciantes de frutas, destaca la
complejidad y diversidad de obstaculos en su entorno comercial. Autores como
(Michael E. Porter, 2008) en "Estrategia Competitiva: Técnicas para el Analisis de los
Sectores Industriales y de la Competencia”, subrayan la importancia de entender la
competencia local y desarrollar estrategias para diferenciarse en el mercado la
variabilidad en la oferta y la demanda, puede asociarse con las ideas de (Nassim
Nicholas Taleb, 2012), sobre la antifragilidad en "Anti fragil: Las Cosas que se
Benefician del Desorden”, resaltando la necesidad de adaptarse a la incertidumbre. El
desafio del comercio informal, podria ser analizado a la luz de estudios actuales sobre

economia informal y politicas comerciales.
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35.  ¢Qué medidas o recursos le gustaria tener para fortalecer su

emprendimiento?

Tabla 37. Medidas o recursos para fortalecer su emprendimiento.

Recursos para mejorar su emprendimiento # personas porcentaje
Menos comercio Informal 23 29%
Permiso para variar productos 17 21%
Mejoramiento de instalaciones 17 21%
Transporte propio 5 6%
Publicidad 5

Extender horario de atencién en el mercado 13 16%
Total 80 94%

36. MEDIDAS O RECURSOS LE GUSTARIA TENER PARA FORTALECER SU EMPRENDIMIENTO

Recursos para mejorar su emprendimiento

= Menos comercio Informal

= Permiso para variar productos

= Mejoramiento de instalaciones
Transporte propio

= Publicidad

= Extender horario de atencién en el
mercado

Elaborado por: (Angelica, 2024)

Interpretacion: En la gréafica 36, se observan las recomendaciones de los
comerciantes para mejorar sus negocios, donde el 29% propone reducir el comercio
informal, seguido por el 22% que sugiere obtener permisos para diversificar su oferta
mas alla de las frutas. Posteriormente, el 21% aboga por mejorar las instalaciones,
mientras que el 6% requiere transporte propio y otro 6% considera la publicidad como
una necesidad. Finalmente, el 16% cree que podria aumentar sus ventas Si se

extendiera el horario de atencién en el mercado.

Discusion: Autores como (Joseph E. Stiglitz, 2017) quien en su libro
"Globalization and Its Discontents Revisited: Anti-Globalization in the Era of Trump",
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aborda la necesidad de politicas que promuevan la equidad y la justicia econémica.
(Eric Ries, 2011) autor de "The Lean Startup: How Today's Entrepreneurs Use
Continuous Innovation to Create Radically Successful Businesses”, quien enfatiza la
importancia de la flexibilidad y la experimentacion en la gestion empresarial. (Richard
Florida,2002), conocido por su trabajo sobre la importancia de los entornos urbanos
en la competitividad econémica, plasmado en libros como "The Rise of the Creative
Class". (Philip Kotler, 2016) autor de numerosos libros sobre marketing, incluido
"Marketing Management”. (Daniel H. Pink, 2013) en "To Sell Is Human: The
Surprising Truth About Moving Others", quien analiza la dindmica de la venta y la

satisfaccion del cliente en la era moderna.

36. ¢Cuando suele realizar la cosecha de sus frutales?

Tabla 38. Cosecha de sus frutales
Cosecha # personas %
Inicio de temporada 13 43%
Periodo intermedio 7 23%
Fin de temporada 10 33%
Total 30 100%

37. CUANDO SUELE REALIZAR LA COSECHA DE SUS FRUTALES

¢Cuando suele realizar la cosecha de sus frutales?

50%
45%

40% 43%
35%
30% 33%
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20% 23%
15%
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0%

Inicio de temporada Periodo intermedio Fin de temporada

Elaborado por: (Angelica, 2024)
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Interpretacion: En el grafico 37, se evidencia que el 43% de los comerciantes
de frutas tienden a llevar a cabo la cosecha al inicio de la temporada, mientras que el
23% realiza su cosecha durante un periodo intermedio, y concluye con el 33% de los

comerciantes que cosechan sus frutas al final de la temporada.

Discusion: Autores recientes como (José Manuel Gil Antdén y Gerardo
Sanchez, 2020) quienes en su libro "Agricultura de precision: Herramientas y
aplicaciones”, abordan la importancia de la gestion eficiente de los recursos agricolas.
(Miguel Angel Martinez et al. 2019), en "Técnicas agronémicas”, sefialan la influencia
de factores climéticos y estacionales en los procesos de produccién agricola. En este
contexto, comprender los momentos dptimos de cosecha no solo puede mejorar la
calidad de los productos, sino también maximizar la eficiencia en la cadena de

suministro y la rentabilidad para los comerciantes de frutas.

37.  ¢Qué métodos o herramientas utiliza durante la cosecha?

Tabla 39. Métodos o herramientas utiliza durante la cosecha.
Herramientas de cosecha # personas Porcentaje
Mano de obra manual 13 43%
Herramientas manuales (tijeras, cuchillos, etc.) 16 53%
Magquinaria 1 3%
Total 30 100%

38. METODOS O HERRAMIENTAS UTILIZA DURANTE LA COSECHA

Herramientas de cosecha

1 Mano de obra manual
® Herramientas manuales (tijeras, cuchillos, etc.)

= Maquinaria

Elaborado por: (Angelica, 2024)
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Interpretacion: En el gréfico 38, se observa que un 44% de los comerciantes
de frutas emplean mano de obra manual para llevar a cabo la cosecha, mientras que el
53% de los comerciantes recurren a herramientas manuales como tijeras, cuchillos,
etc., para recolectar sus frutas. Ademas, el 3% de los comerciantes utiliza maquinaria

como método de cosecha.

Discusidn: Autores (José Manuel Nieves, 2020) quien en su articulo "Técnicas
de cosecha y postcosecha de frutas y hortalizas" aborda los métodos de recoleccion y
su impacto en la calidad del producto. Ademas, investigaciones recientes como las de
(Juan Carlos Pérez-Castillo et al. 2021), en "Herramientas de cosecha para el sector
fruticola: una revision", proporcionan una vision detallada de las herramientas y

técnicas empleadas en la cosecha de frutas.

38.  ¢Cdmo se realiza el manejo de la fruta durante la cosecha para evitar

dafios?
Tabla 40. Manejo de la fruta durante la cosecha para evitar dafos.
Manejo de la fruta para evitar dafios # personas Porcentaje
Cajas acolchadas 12 40%
Manipulacion cuidadosa 12 40%
Uso de contenedores especiales 6 20%
Total 30 100%

39. MANEJO DE LA FRUTA DURANTE LA COSECHA PARA EVITAR DANOS

MANEJO DE LA FRUTA DURANTE LA COSECHA PARA
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CAJAS ACOLCHADAS MANIPULACION CUIDADOSA USO DE CONTENEDORES
ESPECIALES

Elaborado por: (Angelica, 2024)
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Interpretacion: En el gréfico 39, se observa que el 40% de los comerciantes
optan por el transporte de la fruta en cajas acolchadas con el objetivo de prevenir
posibles dafios. A su vez, otro 40% de los comerciantes manejan la fruta con
precaucion durante el transporte para evitar cualquier tipo de deterioro. Finalmente, el
20% restante de los comerciantes utiliza contenedores especializados con el fin de

garantizar la integridad de las frutas despues de la cosecha.

Discusidn: Autores como (Michael E. Porter y Clayton M. Christensen, 2008).
En su libro "Estrategia Competitiva: Técnicas para el Andlisis de los Sectores
Industriales y de la Competencia”, Porter destaca la importancia de la logistica
eficiente como factor clave para la competitividad empresarial. Asimismo,
(Christensen, 2016) en su obra "El Dilema de la Innovacion", subraya la necesidad de

adoptar tecnologias disruptivas para mejorar los procesos comerciales.

39.  ¢Cudles son los materiales de empaque que utiliza?

Tabla 41. Materiales de empague que utiliza
Materiales de empaque # personas | Porcentaje
Cajas de cartén 32 40%
Bolsas plasticas 25 31%
Empaque biodegradable 23 29%
Total 80 100%

40. MATERIALES DE EMPAQUE QUE UTILIZA

MATERIALES DE EMPAQUE

Empaque
biodegradable
29%

Cajas de carton
40%

Bolsas pléasticas
31%

Elaborado por: (Angelica, 2024)
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Interpretacion: El grafico 40 muestra que el 40% de los comerciantes optan
por cajas de carton como envase para sus frutas, seguido por el 31% que elige bolsas

plasticas, mientras que el 29% restante prefiere empaques biodegradables.

Discusion: Un aspecto relevante sobre los materiales de empaque utilizados
por los comerciantes de frutas se puede abordar a la luz de las preocupaciones
ambientales y la sostenibilidad en la cadena de suministro. Autores como (Paul
Hawken, 2017) en "Drawdown: The Most Comprehensive Plan Ever Proposed to
Reverse Global Warming", resaltan la importancia de reducir el uso de plasticos y
adoptar practicas mas sostenibles en todas las industrias la eleccion de empaques
biodegradables por parte de los comerciantes podria reflejar una conciencia creciente

sobre la necesidad de minimizar el impacto ambiental de sus operaciones.

40. ¢Como organiza la exhibicion de las frutas en su puesto?

Tabla 42. Exhibicién de las frutas en su puesto.
Organizacion de las frutas # personas Porcentaje
Agrupadas por tipo 34 43%
Organizadas por colores 22 28%
Exhibicidn especial para productos en oferta 10 13%
Otro 14 18%
Total 80 100%

41. EXHIBICION DE LAS FRUTAS EN SU PUESTO

Organizacion de las frutas

43%
28%
18%

Agrupadas por tipo Organizadas por colores Exhibicidn especial para Otro
productos en oferta

Elaborado por: (Angelica, 2024)

Interpretacion: El grafico 41 muestra que el 43% de los comerciantes

categoriza sus frutas seguin su tipo, mientras que el 28% organiza sus productos
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segun el color. Ademas, el 13% de los comerciantes resalta los productos en
oferta, y el 18% organiza las frutas de diversas formas, considerando la

temporada y la demanda del mercado.

Discusion: Autores como (David L. Loudon y Albert J. Della Bitta,
2018). En su obra "Consumer Behavior: Concepts and Applications”, Loudon
y Della Bitta examinan como los factores de presentacion, como la
clasificacion por tipo y color, pueden influir en las decisiones de compra de los
consumidores. (Philip Kotler, 2016) en su libro "Marketing 4.0: Moving from
Traditional to Digital”, resaltan la importancia de adaptar la presentacion de
productos a las preferencias cambiantes de los consumidores en un entorno
digital. Desde esta perspectiva, la organizacion cuidadosa y la presentacion
atractiva de las frutas en el mercado pueden influir significativamente en el
comportamiento de compra de los clientes y, por lo tanto, en el éxito comercial

de los comerciantes de frutas.

41.  ¢Cuéles son las oportunidades de crecimiento que ve en el mercado
actual?
Tabla 43. Oportunidades de crecimiento que ve en el mercado actual.
Oportunidades de crecimiento en el mercado # personas porcentaje
Expansion a nuevos productos 20 25%
Colaboraciéon con proveedores locales 20 25%
Diversificacion de servicios 15 19%
Ninguno 25 31%
Total 80 100%

42. OPORTUNIDADES DE CRECIMIENTO QUE VE EN EL MERCADO ACTUAL
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Elaborado por: (Angelica, 2024)



64

Interpretacion: En el grafico 42, se observa que el 25% de los comerciantes
consideran una posible expansion a nuevos productos como una oportunidad de
crecimiento, mientras que otro 25% percibe la colaboracién con proveedores locales
como una oportunidad. Ademas, el 19% de los comerciantes identifican la
diversificacion de servicios como una oportunidad potencial. Por otro lado, el 31% de
los comerciantes de frutas no visualizan estas oportunidades de crecimiento en el

mercado.

Discusion: Autores como (Robert C. Blattberg y Scott A. Neslin, 2019) en su
libro "Sales Promotion: Concepts, Methods, and Strategies"”. Estas estrategias pueden
ayudar a los comerciantes a ampliar su alcance y diversificar su oferta, aprovechando
las redes existentes y los recursos locales. La diversificacion de servicios, podria
proporcionar oportunidades adicionales para satisfacer las necesidades cambiantes de
los clientes y diferenciarse en el mercado, (Michael E. Porter, 2008) en "Estrategia
Competitiva: Técnicas para el Andlisis de los Sectores Industriales y de la
Competencia”. En un mercado dindmico y competitivo, identificar y capitalizar estas
oportunidades de crecimiento es fundamental para la sostenibilidad y el éxito a largo

plazo de los comerciantes de frutas.

11 Gréfico radial

La representacion gréafica radial ofrece una vision detallada del aspecto
socioecondémico del comerciante, destacando los numerosos puntos criticos negativos.
Esta herramienta visual permite una evaluacién rapida y comprensiva de la situacion,
aunque la interpretacion completa requeriria un analisis mas detallado de los factores
especificos considerados. Seria uatil explorar a fondo cémo estos aspectos
socioecondmicos influyen en las operaciones comerciales y el bienestar general de los

comerciantes, proporcionando una base solida para estrategias de mejora y apoyo.
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11.4.1 ASPECTO SOCIO-ECONOMICO DEL COMERCIANTE

43. ESQUEMA RADIAL SOBRE ASPECTO SOCIO ECONOMICO DEL COMERCIANTE
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Elaborado por: (Angelica, 2024)

Interpretacion: En el gréfico radial presentado se muestra una representacion
de los aspectos socioecondémicos del comerciante, donde no se evidencian puntos
criticos negativos, pero podrian ser relevantes en caso de existir cambios que incluyen
los desafios a los que se enfrentan los comerciantes de frutas, como la falta de
educacion técnica profesional en los comerciantes que van de generacion en

generacion y también la falta de interés en la agricultura fruticola.
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1142 ASPECTO SOCIO-ECONOMICO DEL ENTORNO DEL
COMERCIANTE
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Elaborado por: (Angelica, 2024)

Interpretacion: El grafico radial proporciona una caracterizacion
socioeconémica del entorno de los comerciantes de frutas, destacando varios puntos
criticos negativos. Entre ellos se encuentra la falta de capacitacion y apoyo por parte
de las autoridades competentes, lo que impide el desarrollo adecuado de estos
comerciantes. Ademas, se resalta la dificultad para acceder a frutas, la escasez de
asesoramiento profesional y el aumento del comercio informal como aspectos
problematicos que afectan significativamente a este sector. Estos factores combinados
crean un entorno desafiante para los comerciantes de frutas, limitando sus

oportunidades de crecimiento y sostenibilidad.
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Elaborado por: (Angelica, 2024)

Interpretacion: El grafico radial presentado ilustra una representacion de los
aspectos socioeconomicos del entorno comercial, revelando varios puntos criticos
negativos. Estos incluyen los desafios que enfrentan los comerciantes de frutas, la falta
de apoyo necesario para fortalecer sus negocios y la carencia de conocimientos y
recursos para realizar actividades esenciales como la cosecha y el manejo de frutas.
Ademas, se destaca una percepcion limitada de oportunidades de crecimiento en la
comercializacion de frutas, lo que impide el desarrollo y la sostenibilidad de estos

comerciantes en el mercado.
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12 CONCLUSION

El anélisis socioecondmico de los comerciantes de frutas en Latacunga revela
una serie de desafios que limitan el desarrollo sostenible y el crecimiento de sus
negocios. Una gran mayoria de estos comerciantes son mujeres (84%), lo que refleja
una fuerte participacion femenina en este sector. Sin embargo, enfrentan dificultades

significativas debido a la falta de capacitacion y apoyo institucional.

Un 65% de los comerciantes no ha recibido ninguna forma de capacitacion, lo
que afecta su capacidad para manejar eficazmente sus negocios y adaptarse a las
condiciones del mercado. Ademas, el comercio informal impacta negativamente al

75% de los comerciantes, creando una competencia desleal y limitando sus ingresos.

La accesibilidad a los medios de transporte también es un problema para una
minoria de estos comerciantes, afectando su capacidad de movilizar productos de
manera eficiente. Finalmente, la escasez de asesoramiento profesional y el incremento
del comercio informal son factores criticos que impiden la sostenibilidad y el

desarrollo de estos comerciantes.

13 RECOMENDACION

Capacitacion y Formacion: Es crucial implementar programas de
capacitacién dirigidos a los comerciantes de frutas para mejorar sus habilidades en
gestion empresarial, marketing y técnicas de cosecha y postcosecha. Estos programas
deben ser accesibles y estar disefiados para atender las necesidades especificas de las

mujeres comerciantes, que constituyen la mayoria en este sector.

Apoyo Institucional: Las autoridades locales y nacionales deben establecer
politicas y programas de apoyo que incluyan acceso a financiamiento, asesoramiento
técnico y servicios de extension agricola. Esto puede mejorar la capacidad de los

comerciantes para competir en el mercado y fomentar practicas sostenibles.

Formalizacion del Comercio: Se deben promover iniciativas para formalizar

el comercio informal. Esto incluye simplificar los procesos de registro y brindar
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incentivos fiscales para que los comerciantes informales se integren al sistema formal,

mejorando asi la regulacion y competencia justa en el mercado.

Mejora de Infraestructura y Acceso a Transporte: Es necesario mejorar la
infraestructura de transporte y logistica para facilitar el acceso de los comerciantes a
los mercados. Esto puede incluir la mejora de las rutas de transporte y la provision de

servicios de transporte asequibles y fiables.

Promocion de Practicas Sostenibles: Fomentar el uso de practicas
sostenibles, como el compostaje de frutas no vendidas, puede ayudar a reducir los
residuos y mejorar la sostenibilidad ambiental. Programas educativos y subsidios para

tecnologias sostenibles podrian incentivar estas practicas entre los comerciantes.
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